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Polsat Food Network prezentuje $wieze spojrze
telewizje kulinarna, oferujac swym widzom najwyzszej,"+..*
jakosci rozrywke. Polsat Food Network jest polska wersjq'* .',"1 Ad "
$wiatowego kanatu Food Network. Polsat Food Network: !« NE
jest czescia Scripps Networks Internatjonals’ 7.
M LY il.‘,';".‘ ,“‘ ‘.‘|.'-h"'i.

r - -"i‘J‘ ‘1.‘ 't‘l Ny, ."‘ 1Y "
= st ,l‘-q““l

s " -
A - o tayt Ny, bl 8

"il!l_n".' 5 ' e, J
L T ﬂ‘ . ¥ 'n. ‘e - 4
R L -!- i 5 Y s b gl

-.Ili‘..'..'
bt BB IC N SR

- .
L R AR E T N NN

- Dystrybucja:
Matgorzata Katuska, malgorzata.kaluska@scrippsnetworks.com
Tel: +48 502 569 528 www.foodnetwork.pl
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»,Dom si¢ buduje madroScia, a rozumem umacnia.

Wiedza napelnia spichlerze, wszelkimi dobrymi,

Mitymi zasobami.”

Biblia, Ksi¢ga Przystow 24, 3—4

Drodzy Czytelnicy!

Wakacje 2015 mamy juz za sobg — podréze, te ma-
te i te duze, po kraju i Swiecie, przygody, lenistwo, wy-
poczynek i przebywanie z rodzing. Ja sama wakacje spe-
dzitam w domu i biurze, na remontach i porzadkach biu-
rowo-domowych, w ktérych dzielnie asystowata mi mo-
ja ksiegowa i asystentka. Naleze do ludzi, ktérzy zbie-
raja rézne rzeczy i ciezko jest mi rozstac¢ sie z nimi. Na-
gromadzito sie tego przez 25 lat. Trzeba byto zamdwic
az specjalna firme, aby wywiozta i zutylizowata wszyst-
ko. Doznatam uczucia lekkosci i kamien spadt mi z serca,
a w moim biurze zrobito sie bardzo przestronnie.

Pytanie wrze$niowego numeru ,Tv lidera” brzmi: ,Ja-
ka jest recepta na sukces telewizji?”. Odpowiedzi udzielito
nam siedmiu ekspertow z sektora telewizji i biznesu. Coun-
try Manager z Arkeny, Marek Teter, twierdzi, ze telewizje
maja swiadomos¢ tego nieodwracalnego trendu, koniecz-
nosci poszerzania kanatéw dotarcia do odbiorcy o serwis
online i dalej w swojej wypowiedzi to uzasadnia. Barbara
Augustyniak, Senior Sales Manager, Media Production, sy-
gnalizuje, ze oprécz ,mocnej” ramoéwki, kluczem do suk-
cesu na rynku jest bliski kontakt z odbiorcami kanatow.
Dlatego tez dba o aktywno$¢ pozaantenowa oraz czynne
uczestniczenie w kampaniach promocyjnych organizowa-
nych wspdlnie z partnerami. Maciej Bral, VP & General Ma-
nager Director Disney Channel sugeruje, ze trudno jest szu-
kac dzis lojalnosci widza wobec jednej marki, ale za to ma
on konkretne oczekiwania z nig zwiazane. | te oczekiwa-
nia trzeba zaspakajac¢, jednoczesnie pamietajac, ze w me-
diach nie ma juz raczej miejsca na propozycje niszowe. Suk-
ces to by¢ wszedzie i umiec te obecnosc dobrze wykorzy-
stac. Z kolei Wojciech Kowalczyk, Head of Advertising Sa-
les and Marketing Poland, MTG World Ltd, twierdzi, ze nie
ma jednej reguty, ktéra nalezy kierowac sie, tworzac no-
we kanaty tematyczne. Nie istnieje tez jedna, prosta recep-
ta na powodzenie. To zawsze jest potaczenie kilku niezwy-
kle waznych elementow. Zawsze nalezy stuchac¢ widzéw —
to oni s naszym recenzentem. Zgadzam sie z Wojciechem
Kowalczykiem, ze najwazniejszy jest telewidz i nalezy bar-
dzo, bardzo sie z nim liczy¢, szanowac go i powiedziata-
bym , pokochac¢”. Trzeba wiedzie¢ kim on jest, jakie ma za-

Fot. archiwum Tv lider

interesowania, co je, w co sie ubiera, jaka grupe wiekowa
reprezentuje, jakie ma marzenia, ile zarabia, jakie ma wy-
ksztatcenie, do jakiej grupy spotecznej nalezy i jakich porad
potrzebuje. Do pomocy w tym rozeznaniu mamy badania,
nie tylko ogladalnosci, ale i analizy socjologiczne czy dane
statystyczne. Dzieki tej wiedzy media lepiej informuja, ba-
wia i wychowuja.

Amerykanie, a mysle, Ze nie tylko oni, kiedy wchodza
na rynek z nowym biznesem, na poczatku robig bardzo
doktadny sondaz aby odnies¢ sukces. Korzystaja z danych
statystycznych, spiséw ludnosci, z badan, organizuja son-
dy uliczne oraz telefoniczne. Dowiaduja sie ile ludnosci
beda mieli w swoim zasiegu, kto to jest, czy sa to rodzi-
ny, a jesli tak to ilodzietne, ile jest ludzi samotnych, wdow,
sierot, i w jakim sa wieku, jakie maja problemy, ile maja
pieniedzy i w jakich firmach robig zakupy oraz jakiej roz-
rywki oczekuja, itd. Zaréwno dom, jak i biznes, buduje
sie madroscig, umacnia rozumiem, a wiedza jest potrzeb-
na jako argument.

,Swiat szanuje tego, kto ma duzo pieniedzy
na koncie. Podziwiaja go, ze w kazdej chwilj,
gdy ich potrzebuje, moze skorzystac z tych
pieniedzy. Lecz czesto nie widza tego, ze to wtasnie
mate depozyty i madre inwestycje, ktore czynit
przez lata, tak powiekszyty jego konto.”
Andy Cloninger ,,Email od Pana Boga”

| tak postepujac, odniesiemy sukces w biznesie i ro-
dzinie, na ktérej zalezy nam najbardziej, czego Wam i so-
bie zycze.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
Redaktor Naczelny

P.S. Niebawem konferencja PIKE, 19-21 pazdziernika
w Krakowie, ktorej ,Tv lider” jest Patronem Medialnym.
Z tej okazji przygotowujemy wydanie specjalne, na ktérego
tamy serdecznie zapraszamy, aby jak zwykle w mitej i przy-
jaznej atmosferze podyskutowac o problemach telewizji.



Najbardziej

cenie sobie
konstruktywna krytyke

Z Magdaleng Gaj,
Prezesem Urzedu Komunikacji Elektronicznej,
rozmawiata Ewa Brycéko-Andruszczyszyn.

Ma Pani duze doswiadczenie w sektorze komunika-
¢ji. Czy po drugiej stronie barykady to doswiadcze-
nie mozna wykorzystac na tyle, by wszyscy uczestni-
cy rynku telekomunikacyjnego byli zadowoleni?

Zadowolenie wszystkich jest zwyczajnie niemozliwe. Nie
jest to zrezta moim celem. Jako szef urzedu panstwowego
swoje obowiazki wykonuje profesjonalnie i w zgodzie z li-
tera prawa. A czasem dura lex sed lex. Rola Prezesa Urze-
du Komunikacji Elektronicznej jest zdefiniowana precyzyj-
nie i staram sie ja wypetnia¢ jak najlepiej. Zdobyte wcze-
$niej doswiadczenie pozwala mi demontowa¢ barykady

6 Tvlider |

bez zbednej walki, z jak najmniejsza strata dla uczestni-
kéw rynku i z zyskiem dla konsumentow.

Konsultacje z nadawcami to wazny element pracy
UKE. Jak ocenia Pani zaangazowanie uczestnikéw
rynku w tym zakresie?

Bardzo sobie cenie opinie rynku. Uwazam, ze takich stano-
wisk, jak moje, nie obejmujemy dla samego faktu ich po-
siadania, ale jako wsparcie dla podmiotéw z obszaru, kté-
rym sie zajmujemy. Wazne jest wiec nie tylko stuchanie,
ale styszenie tego, co méwia konsumenci, przedsiebiorcy,

sierpien/wrzesien 2015
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Magdalena Gaj

Zostata powotana na stanowisko Prezesa Urzedu Komunikacji Elektronicz-
nej 27.01.2012 r. Jest radca prawnym i ekspertem w dziedzinie prawa te-
lekomunikacyjnego. Od 2001 r. nieprzerwanie zajmuje sie sprawami ryn-
ku telekomunikacyjnego, w szczegélnosci sfera regulacji i tworzenia prawa
z tego obszaru. W 2009 r. zostata powotana na stanowisko Podsekretarza
Stanu w Ministerstwie Infrastruktury i byta odpowiedzialna za sprawy te-
lekomunikacji oraz poczty. Powyzsza funkcje petnita do listopada 2011 r.,
kiedy to Magdalena Gaj zostata powotana na stanowisko Podsekretarza
Stanu w Ministerstwie Administracji i Cyfryzacji, gdzie kontynuowata reali-
zacje zadan prowadzonych wczesniej w Ministerstwie Infrastruktury. Swo-

ja dziatalnos¢ w Rzadzie RP skoncentrowata przede wszystkim na noweli-
zacji prawa, doprowadzajac do zmian zgodnych z prawodawstwem unij-
nym, i wprowadzaniu zapiséw utatwiajacych rozwéj ustug telekomunika-
cyjnych oraz ochrone konsumenta. Proces cyfryzacji naziemnej telewizji
nalezat do jej priorytetéw. Pod jej kierownictwem zostat przygotowany i przyjety przez Rade Mi-
nistréw Plan Wdrazania Telewizji Cyfrowej w Polsce, a nastepnie ustawy o wdrozeniu naziemnej
telewizji cyfrowej. Magdalena Gaj jest zwolenniczka inicjatyw wspierajacych wzmocnienie pozy-
Cji kobiet w sektorze telekomunikacji i nowych technologii. Zainicjowata w Polsce konkurs dla stu-
dentek ,Staz w branzy ICT” w ramach inicjatywy , Dziewczyny w Nowych technologiach”. Mag-

dalena Gaj jest rowniez jednym z pomystodawcow programu cyfrowych latarnikéw — specjalnych
nauczycieli Internetu, ktérzy maja walczy¢ z wykluczeniem cyfrowym.

fot. materiaty prasowe UKE

www.tvlider.pl

wszyscy interesariusze konkretnego procesu. Uczestnicy
rynku zawsze chetnie przedstawiaja swoje opinie, za co je-
stem im bardzo wdzieczna. Jednak czasem brakuje mi od
nich konkretnych propozycji. Najbardziej cenie konstruk-
tywna krytyke, a nie negowanie czegos dla zasady, bez
proponowania alternatywy.

Wiele sie méwito o tym, ze UKE moze przeja¢ obo-
wigzki Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Czy widzi
Pani potrzebe likwidacji KRRIT i petnienia jej funkgcji
przez UKE?

Jest to temat, ktéry powraca przy okazji chyba kazdych
wyboréw. Nie lubie politykowac. Najwazniejsze jest, aby
sprawy szty do przodu i byty realizowane konkretne za-
dania. Kwestia tego czy realizuje je jeden urzad, dwa, czy
trzy, to sprawa drugorzedna.

W niektérych obszarach UKE musi wspétdziatac¢
z KRRIT. Jak ta wspétpraca sie uktada?

Bardzo dobrze. Nie moge podac ani jednego przykta-
du ,ztej” wspotpracy. Uzupetniamy sie, a nasze kom-
petencje sie nie powielaja. UKE jest w obszarze me-
didw bardziej ,techniczny”, KRRIiT - ,kontentowa”. Je-
sli moge tylko ponarzeka¢, to raczej na nienadazanie
przepisbw prawa za zmieniajaca sie rzeczywistoscia,
w szczegolnosci przepiséw Ustawy o radiofonii i tele-
wizji. Czesto musimy faktami dokonanymi uzupetniac
brak stosownych, aktualnych na obecnym poziomie
rozwoju rynku, przepiséw prawa. Céz, zyjemy w cza-
sach gwattownego rozwoju technologii, wrecz skoku
cywilizacyjnego w obszarze technik przekazu i doste-
pu do informacji. Moja rola jest wspierac rozwdj rynku,
a nie go opodzniac.
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W przypadku czesci czestotliwosci telekomunikacyj-
nych istnieje zasada przetargu. Czy podobnie powin-
no by¢, Pani zdaniem, w przypadku tak rzadkiego
dobra, jak wolne czestotliwosci TV?

Tak juz obecnie jest. Od czasu zmiany technologii z ana-
logowej na cyfrowa nie ma zaleznosci takiej, jak uprzed-
nio, ze podmiot najpierw uzyskiwat koncesje, a nastepnie
dostawat z mocy prawa rezerwacje czestotliwosci. Teraz
te procesy sa niezalezne. Z ta réznica, ze na czestotliwo-
$ci przeznaczone dla rozpowszechniania lub rozprowadza-
nia programoéw radiofonicznych lub telefonicznych prze-
prowadza sie konkurs.

Jak ocenia Pani proces cyfryzacji w Polsce z perspek-
tywy UKE?

Trudno mi oceni¢ ten proces tylko z perspektywy UKE. Je-
stem bowiem autorem rzadowego programu wdrazania
naziemnej telewizji cyfrowej, ktéry dat podstawy temu
procesowi i zapoczatkowat dalsze prace. Odpowiadatam
tez za ustawe o wdrozeniu DVB-T, bytam zaangazowana
w tworzenie kampanii spotecznej, a pdZniej, juz pracujac
w UKE, zytam kazdym kolejnym etapem wytaczenia. Uwa-
Zam, ze to jeden z lepiej przygotowanych, przeprowadzo-
nych i zakonczonych, ztozonych spoteczno-gospodarczo-
-technologicznie proceséw w naszym kraju. Kazdy doktad-
nie wiedziat co ma robi¢ i wykonywat to swietnie, tak Mi-
nisterstwo Administracji i Cyfryzacji, UKE, KRRiT, Nadaw-
cy, Operator techniczny, wojewodowie, jak i wszyscy oby-
watele.

kompozycja i swiadczy o tym, ze kazdy kto jest na tym
rynku, powaznie mysli o dalszym rozwoju. Bardzo mnie
to cieszy.

Telewizja Polska, EmiTel, Polski Operator Telewizyj-
ny i Time startujg w konkursie na operatora MUX-8.
Jakimi kryteriami kieruje sie UKE przy wyborze ope-
ratora?

Gtownym kryterium wskazanym w ustawie jest konku-
rencyjnos¢, ktéra ocenia Prezes UOKIK, oraz wartos¢ za-
deklarowanej kwoty. Dodalismy takze wiarygodnos¢ fi-
nansowa, polegajaca na ocenie dokonanych do tej pory
inwestycji.

Jakie problemy z perspektywy UKE ma rynek operator-
ski i internetowy?

Mysle, ze problemem jest wciaz niski poziom inwestycji
w sieci $wiattowodowe, ktére tworza nowoczesna sta-
cjonarna sie¢ telekomunikacyjna, ale sa takze niezbed-
ne przy zaawansowanych technologiach radiowych, jak
LTE, czy LTE — Advanced. Na to nakfada sie stale, i to nie
liniowo, rosnacy popyt uzytkownikéw koncowych na
przesyt danych w sieciach ruchomych, ale takze stacjo-
narnych. Przedsiebiorcy, w szczegdlnosci mobilni, po-
winni przygotowac sie technologicznie do obstugi ro-
snacego ruchu oraz coraz wiekszych wymagan jakoscio-
wych konsumentéw, ktorzy chca korzysta¢ z zaawan-
sowanych ustug, réwniez tych zwiazanych z dostepem
do tresci video HD. Kolejnymi tematami do zajecia sie

zyjemy w czasach gwaltownego rozwoju

technologii, wrecz skoku cywilizacyjnego

w obszarze technik przekazu i dostepu

do informaciji

Jak Pani ocenia zainteresowanie konkursem na re-
zerwacje czestotliwosci (kanatéw TV o szerokosci
7 MHz) z zakresu 174-230 MHz?

Wystartowaty cztery podmioty, dwa to stricte nadawcy
(TVP i PQOT), jeden to operator techniczny EmiTel, a Time
wywodzi sie z grupy, gdzie mamy i nadawcéw i troche
wiasnych sieci nadawczych. Mysle, ze to bardzo ciekawa

sa takze wzajemne relacje przedsiebiorcow telekomuni-
kacyjnych i OTT. Kwestie cyberbezpieczenstwa i ochro-
ny dzieci online to réwniez wyzwania, ktérych istotnos¢
zaréwno z punku widzenia panstwa, jak i konsumenta,
bedzie stale rosta.

Dziekuje za rozmowe.

sierpien/wrzesien 2015
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Moda na serial

Jednym z gtéwnych trendéw w telewizji jest dzisiaj moda na seriale. Widzowie na nowo poko-
chali ten gatunek, a produkcje odzyty. Sukces nie wziat sie jednak znikad. Obecnie seriale to za-
zwyczaj bardzo pieczotowicie przygotowane produkcje. Odpowiedzig na popyt jest coraz szer-
sza oferta kanatéw tematycznych, ktére niejednokrotnie skupiaja sie wtasnie na tego typu pro-

dukcjach.
i

Najpopularniejsze stacje ogdinotematyczne chetnie inwe-
stuja w seriale. TVP od lat z powodzeniem produkuje m.in.
obyczajowe ,Na dobre i na zte”, kryminalnego , Komisa-
rza Alexa”, czy hitowe ,Ranczo”. Polsat od lat inwestuje
w produkcje m.in. ,Przyjaciotek”. Z kolei TVN wyspecja-
lizowat sie w produkcjach z lekarzami i prawnikami w ro-
lach gtéwnych. Kazda ze stacji inwestuje rowniez w tzw.
telenowele, czyli produkcje wieloodcinkowe.

PRIME TIME PO POLSKU

Jeszcze kilka lat temu na gtéwnych antenach prezento-
wano sporo amerykanskich produkgji. Dzisiaj to juz prze-
sztos¢. Wieloletnia emisja telenoweli ,Moda na sukces”
w TVP1 zostata przerwana, a w prime time prézno szukac
wielu zagranicznych produkgji. Powdd jest dos¢ oczywisty:
chetniej ogladane sa produkgje polskie. A do tego wszyst-
kiego seriale (i to bardzo czesto juz w dniu globalnej pre-
miery) mozna ogladac na kanatach tematycznych. W tyle
nie pozostaje rowniez Internet, ktdry na biezaco umozli-
wia ich ogladanie. Istotnym problemem, o czym przekona-
li sie juz nieraz duzi i mniejsi nadawcy, jest piractwo, kté-

10 Tvlider |

re Polske opanowato w gigantycznej skali. To negatywne
zjawisko dotyczy takze i tego gatunku filmowego (ostat-
nio nawet bardziej niz filméw petnometrazowych). Polacy
w niechlubnym rankingu nielegalnego $ciagania zajmuja
czotowe miejsca (tak byto choc¢by i ostatnio, przy premie-
rze amerykanskiego serialu ,House of cards”). Ma to nie-
bagatelny wptyw na oferte nadawcow.

Stacje telewizyjne, poszukujac nowych propozydji, siega-
ja coraz chetniej po produkcje spoza USA. | nie chodzi
tylko o koszt zakupu takich produkcji. Coraz czesciej na
ekrany, i to nie tylko wyspecjalizowanych kanatéw, trafia-
ja skandynawskie czy francuskie produkcje. Fakt, ze an-
gielskie produkcje spod znaku jakosci BBC sg chetnie emi-
towane, nikogo nie dziwi, bo Polacy dobrze znaja i doce-
niaja ten brand juz od wielu lat. Stacje siegaja réwniez po
znanych producentéw telenowel, ktére w kraju nad Wista
maja sporo mitosnikéw. Na tym tle jednak duzym zasko-
czeniem okazata sie wysoka ogladalnos¢ tureckiego seria-
lu ,Wspaniate stulecie”. Jego popularno$¢ bra¢ sie moze
nie tylko z dos¢ nietypowej produkcji (miejsce, czas), ale
rowniez z zawartych w nim watkéw historycznych. By¢

sierpien/wrzesien 2015
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moze wptyw na liczbe widzéw ma spory rozmach budze-
towy, jak na taka produkcje, lub tez jest znakiem czasu, ze
widzowie poszukuja obecnie zupetnie innych, niesztampo-
wych produkgji.

KOMEDIOWE PORAZKI

Swoj potencjat wyczerpat sitcom (serial komediowy ze
$miechem w tle), ktéremu od kilku juz lat nie wiedzie sie
najlepiej w Polsce. Porazka okazata sie ostatnia produkcja
TV Puls z Cezarym Pazura w roli gtéwnej, jak i dwa seria-
le komediowe wyswietlane w wiosenne, niedzielne wie-
czory na antenie TVN. Jedyna popularna produkcja typo-
wo sitcomowska jest ,Swiat wedtug Kiepskich”, ktéry od
wielu lat jest nieprzerwanie emitowany na antenie Polsatu.

Zupetnie inny rodzaj usmiechu proponuje serial z wyzszej
potki jakim jest ,Ranczo” (TVP1). Premierowe odcinki nie-
zmiennie przyciagaja wielomilionowa widownie, a i po-
wtorki gromadza wielu widzéw (zaréwno na gtéwnej an-
tenie TVP, jak i w TVP Seriale). To pokazuje, ze autorski,
ciekawy projekt zawsze ma szanse na popularnosc.

RAPORT SERIALE M

O tym, ze dobry serial potrafi nawet w czasach silnego roz-
drobnienia zgromadzi¢ wielomilionowa widownie (,Ran-
czo" czy ,Ojciec Mateusz") dobrze wiedza nadawcy. Jed-
nak recepta na sukces serialu wcale nie jest taka prosta.
Inwestycja w dobry serial zwraca sie, wiec gra jest war-
ta swieczki. Taka produkcja moze zy¢ wiele lat na antenie,
a powtorki potrafia gromadzi¢ nie tylko stata, ale co istot-
ne, duza widownie. O tym przekonuja sie réwniez nadaw-
cy kanatéw tematycznych, ktdrzy coraz czesciej inwestuja
w polski kontent serialowy. Ta inwestycja cho¢ droga, jest
jednak warta uwagi.

Kondycja telenowel na przestrzeni ostatnich lat poprawi-
ta sie. Wielomilionowa widownig niezmiennie przyciaga-
ja polskie produkcje takie jak np. ,M jak mitosc¢”, ,Bar-
wy szczescia”, ,Na wspolnej” czy , Pierwsza mitos¢”. War-
to jednak zauwazy¢, ze spora liczbe widzéw gromadza
przede wszystkim telenowele nadawane od wielu lat.

LIDER JEST JEDEN

Na naszym rynku nadaje obecnie kilkanascie wyspecjali-
zowanych kanatéw filmowych. Spora czes¢ z nich emitu-
je gtéwnie seriale. Takie produkgje sa tez doskonatym uzu-
petnieniem kanatéw emitujacych gtéwnie filmy. Najwiek-
sza popularnoscia wsrdd kanatdw filmowych cieszy sie ka-
nat TVP Seriale. Od stycznia do lipca br. stacja wygene-
rowata az 1,36% udziatu w rynku (w grupie komercyjnej
jeszcze wiecej — az 1,46%; dane: NAM). Kolejne miejsca
zajmuja stacje takie jak Stopklatka (sporadycznie emituja-
ce seriale), ATM Rozrywka (gtéwnie seriale znane z anteny
Polsatu). Kolejne miejsce zajmuje Polsat Film, a tuz za nim
sa juz gtéwnie kanaty typowo serialowe, m.in.: AXN, Co-
medy Central, FOX, 13 Ulica, Comedy Central Family, Ro-
mance TV. Z danych wynika wiec, Ze kanaty serialowe po-
trafiag gromadzi¢ nie tylko duzy udziat w rynku, ale — co
istotne — stata widownie.

NIEROWNA WALKA

Nadawcy w walce z piractwem coraz czesciej ogtaszaja
globalne premiery. Celuje w tym ostatnio kanat FOX czy
Universal Channel i HBO. Dzieki takim zabiegom, nadaw-
cy coraz skuteczniej wygrywaja ten nieréwny wyscig, a wi-
dzowie juz nie musza czekac¢ na premiery telewizyjne na-
wet kilka lat, jak to dawniej bywato.

Zmienit sie tez sposdb ogladania seriali — coraz czesciej wi-
dzowie ogladaja w jeden—dwa wieczory caty sezon danej
produkcji. W zwiazku z takim zjawiskiem, nadawcy coraz
czesciej tak prezentuja premiery. Pojawity sie tez seriale,
ktore ciesza sie gigantycznym zainteresowaniem na catym
Swiecie i s3 wyczekiwane jak np. kultowa juz produkcja
HBO, , Gra o tron”.
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Wsréd trenddw nie sposéb nie zauwazy¢ mody na niekto-
re gatunki czy postaci. Coraz czesciej na naszych ekranach
pojawiaja sie wampiry czy zombie. W polskich produkcjach
— ¢o nie jest zaskoczeniem — maja odzwierciedlenie zagra-
niczne formaty, ktdre osiagnety sukces na arenie miedzyna-
rodowej. Niekoniecznie jednak ten sukces udaje sie powté-
rzy¢ w Polsce, czego przyktadem moze by¢ spektakularna
porazka produkgji ,Wszyscy kochaja Romana” (TVN).

KOMENTUJA | TWEETUJA

Coraz wigkszy wptyw na ogladanie seriali maja social me-
dia. Fani w réznych spotecznosciach gromadza sie w gru-
pach, chetnie polecaja sobie i komentuja produkcje. Dlate-
go tez prawie kazdy wazniejszy serial jest obecny z szero-
kimi dziataniami w tej sferze.

Uzytkownicy mikroblogéw tweetuja przed, w trakcie i po
emisji, zgadujac co bedzie w najblizszym odcinku i komen-
tujac wszystko w czasie rzeczywistym. Agencja badaw-
cza IRCenter poddata analizie dane dotyczace ogladalno-
$ci programoéw telewizyjnych w tradycyjnych odbiornikach
telewizyjnych pochodzace z panelu telemetrycznego Nie-
Isena i dane z Social Media Listening — aktywnosci uzyt-
kownikéw Twittera w kontekscie dwoch polskich seriali.

W maju 2015 r. najlepszy odcinek najpopularniejszego se-
rialu w polskiej telewizji — ,M jak Mitos¢” — zostat obejrza-
ny przez 6,6 min oséb i pojawito sie na jego temat 4168
Tweetow. W tym samym czasie najlepszy odcinek jednego
z konkurencyjnych seriali — ,,Na Wspdlnej” — zostat obej-
rzany przez 2,4 miliona widzéw; a na jego temat pojawi-
to sie 325 Tweetdw.

Analiza wykazata, ze niektore seriale sa bardziej, a inne
mniej podatne na multiscreening. ,,M jak Mito$¢” to swiet-
ny przykfad — im bardziej rosnie dzienna popularnosc¢ se-
rialu w telewizji, tym chetniej internauci o nim tweetuja.
Wspotczynnik korelacji dla ,,Na Wspdlnej” jest tu juz znacz-
nie nizszy (wynosi 0,51 w poréwnaniu z 0,88 dla ,M jak
Mitos¢”) i trudniej juz mowic¢ o tym zjawisku. W przypad-
ku obu tytutdow zdecydowanie rosnie liczba tweetdéw nie
tylko w dniu, ale wrecz w godzinach ich emisji.

Badanie pokazato, ze widzowie aktywuja sie na Twitterze
nie tylko wraz z poczatkiem serialu. W dniu emisji seria-
lu tweety pojawiaja sie tez wczesniej i pdzniej. Jezeli emi-
sja jest w godzinach wieczornych, to wypowiedzi o popu-
larnym serialu moga sie rozpoczynac juz po potudniu, na-
wet o godzinie 15:00. Na godzine przed serialem mozna
juz moéwic¢ o duzym ruchu na Twitterze.
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DZIEN PO DNIU Udziat wybranych stacji TV w rynku
Multiscreeningowi  sprzyjaja emisje  seriali 16-49  16-49 4+ 4+
dzier po dniu. W wiekszosci takich przypad- VI VI VIl V|
kc')wvy plerwszym_dmu emisji internauci rozpo- 2014 2015 2014 2015
czynaja dyskusje jeszcze przed rozpoczeciem

odcinka. W drugim dniu ogladania interak- TVP Seriale 1,59 1,46 1,46 1,36

cje znacznie czesciej odbywaja sie juz doktad-

nie w trakcie emisji. To zjawisko, ktére umozli- Stopklatka 048 0,96 0,47 0,87
wia prowadzenie ztozonych i wieloetapowych ATM Rozrywka 0,82 0,84 0,7 0,72
dziatan marketingowym.

Polsat Film 0,67 0,72 0,47 0,47
Widzowie najchetniej publikuja teksty, ktore
maja by¢ zaskakujace, ale jednoczesnie poka- o % % B e
zujace dystans do serialu. ,M jak Mito$¢” to Comedy Central 0,74 0,57 0,36 0,29
juz niemal wylegarnia skrzydlatych stéw, kto-
rych popularnos$¢ jest wspierana emisja kolej- Kino Polska 0,61 0,35 0,55 0,33
nych odcinkéw serialu. W przypadku obu pro- Fox 019 023 0.14 015

dukgji internauci cytuja bohateréw, komentuja

akcje, wyrazaja swoje emocje i deklaruja, ze po 13 Ulica 0,15 0,21 0,28 0,32
prostu ogladaja serial.

Comedy Central Family 0,26 0,21 0,13 0,11
Moda na ser|;lalel meIJgst chW|.|owa. Ws;ak tego Romance TV 0,11 0,19 0,13 0,2
typu produkcje istnieja od wielu lat i ciesza sie
wciaz powodzeniem. Przed branza stoja inne FilmBox 0,1 0,16 0,1 0,13
wyzwania: jakie seriale produkowac i jaki po- _
winien by¢ sposob ich dystrybugji. Ale na to Universal Channel 0,1 0,16 0,16 0,23
pytanie nadawcy musza sobie juz od kilku lat Canal+ Film 015 014 01 008
codziennie sami odpowiadac. ! ! ! !
Polsat Romans 0,13 0,14 0,1 0,11
Kuba Wajdzik
Ale Kino+ 0,16 0,13 0,17 0,14
Canal+ Family 0,16 0,13 0,12 0,09
TCM 0,12 0,13 0,14 0,15
CBS Europa 0,1 0,11 0,13 0,11
AXN Black 0,06 0,1 0,05 0,08
Fox Comedy 0,14 0,1 0,09 0,08
Canal+ Seriale 0,12 0,09 0,07 0,05
,:g AXN White 0,06 0,07 0,08 0,13
b, o4
= TVN Fabuta 0 0,06 0 0,06
=
'-g, Scifi Universal 0,05 0,05 0,04 0,04
:L; CBS Drama 0,05 0,05 0,04 0,04
;5 Paramount Channel HD 0 0,04 0,01 0,03
z
“;; CBS Action 0,05 0,04 0,08 0,08
S
N
__g AXN Spin 0,02 0,02 0,01 0,01
=
g Dane: Nielsen Audience Measurement
o
=
g 13
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Widzowie lubiag autentyczne marki w serialach

Az 70 procent internautéow uwaza, ze marki, ktore pojawiaja sie
w serialach sa tam pokazywane odptatnie. Ponad potowie z nich
nie przeszkadza to twierdzié, ze lubia, gdy bohaterowie uzywaja

na planie prawdziwych marek.

Wysoki poziom akceptacji dla product placement wsrod
widzéw wida¢ w wynikach badania MEC Access, dziatu ak-
¢ji specjalnych agencji mediowej MEC. Prawie 54% polskich
internautéw w wieku 20+ deklaruje, ze lubi kiedy bohatero-
wie seriali uzywaja prawdziwych marek (samochodoéw, napo-
jow, itp.) — takich, ktére mozna kupi¢. Wieksza potrzebe re-
alizmu w tym zakresie wyrazaja mezczyzni (56%) niz kobiety
(51%) oraz grupa starszych badanych (ponad 56%, podczas
gdy wsrdd 20-29 latkdw — niespetna 50%).

Duza $wiadomos¢

Che¢ ogladania rzeczywistych marek w produkcjach serialo-
wych idzie w parze ze Swiadomoscia, ze pojawiaja sie tam od-
ptatnie. Ponad 70% badanych internautéw uwaza, ze w se-
rialach pokazywane sa marki, ktére za to zaptacg — zndw,
Swiadomos¢ product placement okazuje sie wyzsza wsrdd
mezczyzn (72%) niz kobiet (68%). W najwiekszym stopniu
przekonani o komercyjnym podtozu wprowadzania marek do
tresci seriali sa e-widzowie w wieku 30-39 lat (77%), a w naj-
mniejszym stopniu widzowie w wieku 50+ (60%).

— Prawdopodobnie ta swiadomos¢ jest tak wysoka m.in.
na skutek regulacji z 2011 r., w mysl ktérych nadawcy mu-
sza informowac widzéw, ze program zawierat lokowanie pro-
duktu. Mimo to widzowie wola mie¢ w programach prawdzi-
we, dostepne w sklepach marki, co jest dobra wiadomoscia
dla marketeréw inwestujacych w lokowanie produktu — méwi
Izabela Albrychiewicz, Prezes MEC.

Mniejsza irytacja

MEC Access sprawdzit tez w badaniu poziom irytacji marka-
mi w serialach i show telewizyjnych. Tylko 35% internautow
twierdzi, ze irytuje ich pojawianie sie marek w takich pro-

14 Tvllicer]

dukcjach, podczas gdy blisko 51% zaprzecza. — Reklamodaw-
cy mniej inwazyjnie niz przed laty wprowadzaja produkty do
programéw. Z pomoca specjalistow od product placement
i scenarzystow coraz czesciej udaje sie pogodzi¢ interes wi-
dza i reklamodawcy. Stad tez relatywnie niski poziom irytacji
tego typu realizacjami — komentuje Albrychiewicz.

W badaniu MEC Access poprosit tez internautéw o oce-
ne komercyjnego ,obtozenia” popularnych seriali z tegorocz-
nych ramoéwek gtéwnych stacji. Blisko potowa badanych nie
potrafita wskazac serialu, w ktérym ich zdaniem pojawia sie
najwiecej marek. Nieco ponad jedna trzecia wytypowata ,Ro-
dzinke.pl”, a po 16% badanych — ,Pierwsza mitos¢” i ,M jak
mitos¢”. /PC/

Zrédto: badanie zrealizowane metoda CAWI na grupie 2000
internautéw w czerwcu 2015 r. przez MEC Analytics & Insight.

W jakim sarialu pajawiacie najwiece] marek?

sierpien/wrzesien 2015
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Zrewolucjonizowalismy rozrywke
na maiym ekranie

Rozmowa z Chrisem Sharpem, Chief Programming Officer,
AMC Networks International — Zone.

RAPORT SERIALE M

Na catym Swiecie seriale ciesza sie
gigantycznym zainteresowaniem.
Skad popularnos¢ tego gatunku?
Obecnie produkuje sie wiecej seriali
telewizyjnych, niz kiedykolwiek wcze-
$niej. Jest to spowodowane rozwojem
technologii oraz zmiana podejscia do
tego gatunku. Do péznych lat 90. wy-
sokiej jakosci produkcje pokazywane
byty wytacznie w kinie, a na rezyse-
row takich, jak David Lynch patrzo-
no z goéry, kiedy swoim nazwiskiem
sygnowali serie nadawana w telewi-
zji. Dzi$ dla odmiany studia filmowe
inwestuja coraz wiecej w programy
telewizyjne, przyciagajac tym samym
znane nazwiska rezyserow i aktorow
(kultowa seria Lyncha — ,Miasteczko
Twin Peaks” emitowana jest obecnie
na CBS Europa i jest jedna z najlepie;
ogladanych serii na kanale).
Amerykanski kanat AMC (AMC to
jedna z marek AMC Networks, spot-
ki matki AMC Networks Internatio-
nal — Zone — przyp. red.) zrewolucjo-
nizowat rozrywke na matym ekranie
w 2007 r., kiedy to wprowadzit do te-
lewizji oryginalne produkcje, takie jak
serial ,Mad Men”, ktéry odnidst niesty-
chany sukces i spotkat sie z wyjatkowo
dobrym przyjeciem krytykdw.

Co decyduje o popularnosci serialu?
W dzisiejszych czasach duza popu-
larnoscia ciesza sie szeroko dostep-
ne seriale policyjne, takie jak ,Agen-
ci NCIS” i serie z cyklu ,CSI”, oby-
dwa emitowane aktualnie na kanale
CBS Action. Przyciagaja one ogromna
widownie — ,Agenci NCSI” jest naj-
lepiej ogladanym serialem sensacyj-
nym na $wiecie (serial przyciagnat po-
nad 25 min widzéw na catym Swie-
cie w 2014 r., w badaniu wykorzysta-
no sume wynikéw ogladalnosci od-
cinka cieszacego sie najwieksza po-

www.tvlider.pl

pularnoscia w 64 krajach; zrédto: Eu-
rodata TV Worldwide / Relevant part-
ners — przyp. red.). Tego typu produk-
cje skupiaja sie na metodach rozwia-
zywania zagadek kryminalnych, a nie
na poscigach samochodowych. Do-
datkowo format ten nie wymaga od
widza ogladania wszystkich odcin-
kéw, aby pozosta¢ w temacie i $ledzi¢
watek — kazdy odcinek ma zazwyczaj
zamknieta historie.

Popularnos¢ seriali zalezy czesto
od sprawdzonych formatow, tak jak
ten powyzszy, a spin-offy i serie to-
warzyszace s zazwyczaj najbardziej
wyczekiwanymi wydarzeniami w da-
nym sezonie telewizyjnym.

Dla bardziej selektywnego widza,
stacje telewizyjne maja bardziej ni-
szowe tytuty. Przyktadem jest tu ,Ro-
dzina Borgiow"” z Jeremym Ironsem
w roli gtéwnej czy produkcja AMC —
.Halt and Catch Fire”, ktére byty nie-
dawno emitowane na CBS Europa.

Jakie seriale cieszg sie najwiek-
szym zainteresowaniem widzéw
w Panstwa stacjach?

Poza wczesniej wspomniana ,Rodzi-
na Borgiow” czy ,Agentami NCIS”,
ogromna popularnoscia cieszy sie se-
rial ,Zona idealna”. Duza widownie
przyciagaja réwniez kultowe seriale,
takie jak ,Beverly Hills 90210", ,, Dok-
tor Quinn”, ,, Miasteczko Twin Peaks”
czy ,Powrét do Edenu”.

Co znajdzie sie w ofercie Panstwa
stacji w jesiennej ramoéwce?

Na jesien mamy zaplanowane naste-
pujace premiery. W CBS Drama wi-
dzowie zobacza Il i lll sezon serialu
.Zona idealna”. W CBS Reality wy-
emitujemy ,Niewyjasnione zbrod-
nie z Donalem Maclntyre”. To pierw-
sza zrobiona na nasze zamoéwienie se-

ria. Jej gospodarzem jest Donal Mac-
Intyre, ktdry wraz z zespotem analizu-
je nierozwiazane zagadki kryminalne,
aby znalez¢ odpowiedzi dla zyjacych
W niepewnosci rodzin i przyjaciot
ofiar. Kolejna premiera to ,Lekarze—
mordercy w celi Smierci”, seria wspot-
produkowana przez AMC Networks
International wraz ze Sky Vision. ,Le-
karze—mordercy w celi Smierci” bada
motywy zaufanych pracownikéw me-
dycznych, ktorzy uzyli swojej pozycji,
aby zamordowa¢ niczego nie podej-
rzewajace ofiary.

CBS Action pokaze kanadyj-
ska produkcje ,The Border” oraz IV
sezon ,Agentéw NCIS” i Il sezon

,CSI: Zagadki Nowego Jorku”. W CBS
Europa oprocz popularnych filméow
takich jak ,Przyczajony tygrys, ukry-
ty smok”, ,Nedznicy”, czy , Zakocha-
ny Szekspir”, pokazemy amerykanski
serial , Lista klientow"” z Jennifer Love
Hewitt w roli gtéwne;j.

Czy zamierzajg Panstwo inwesto-
wac w polskie produkcje?

W tym roku pracowalismy nad dwie-
ma oryginalnymi seriami, a w przy-
sztym roku chetnie poszerzymy i zdy-
wersyfikujemy ten obszar dziatan. Po-
szukujemy pomystéw na serig, ktéra
przyciagnie zaréwno naszych brytyj-
skich i polskich widzow, jak i widow-
nie na innych rynkach Europy, Bliskie-
go Wschodu, Rosji i Afryki.

Dziekuje za rozmowe.
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Na catym Swiecie seriale ciesza sie
gigantycznym zainteresowaniem.
Skad popularnos¢ tego gatunku?
W minionej dekadzie seriale telewi-
zyjne urosty w site i obecnie na rynku
dostepna jest wieksza réznorodnos¢
tresci niz kiedykolwiek wczesniej.
Mamy réwniez do czynienia z wiek-
sza liczba graczy w branzy — poczaw-
szy od sieci telewizyjnych, poprzez
telewizje kablowe, ustugi OTT oraz
europejskich  nadawcow telewizyj-
nych — ktérzy inwestuja w produkgje,
a takze wspotpracuja z popularnymi
osobistosciami, takimi jak znani pi-
sarze, producenci czy aktorzy. W re-
zultacie powstaja interesujace fabu-
ty z ciekawymi postaciami, znana ob-
sada i wysokimi wartosciami produk-
cyjnymi. Wszystkie te czynniki spra-
wiaja, ze widzowie chetnie siega-
ja po seriale telewizyjne, co z kolei
sprzyja ich rosnacej popularnosci.

Co decyduje o popularnosci se-
rialu?

Popularnos¢ serialu telewizyjnego jest
zdeterminowana szeregiem czynni-
kéw, takich jak fabuta, dialogi, obsa-
da, atrakcyjnos¢ produkgji, godzina
emisji, promodja itd. Jednakze to, czy
serial spotka sie z pozytywna reakcja
widzoéw pozostaje caty czas elemen-
tem zaskoczenia. Niektére z seria-
li moga okazac sie niespodziewanym
sukcesem, podczas gdy inne nie sa
odnawiane na kolejne sezony pomi-
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Nie ma jednej sprawdzonej
recepty na sukces serialu

Rozmowa z Chrystele Fremaux, Vice President of Programming,
Emerging Markets, NBC Universal International Networks.

mo tego, ze wszystko zostato wyko-
nane jak nalezy. Reasumujac, nie ma
jednej sprawdzonej recepty na sukces
serialu, gdyby tak byto, wszystkie cie-
szytyby sie popularnoscia.

Jakie seriale cieszg sie najwiek-
szym zainteresowaniem widzéw
w Panstwa stacji?

Jesli chodzi o kanat 13 Ulica, najwiek-
szym zainteresowaniem cieszyta sie
nasza produkcja wtasna ,Zbigniew
Urbanski: Prawdziwe zbrodnie”, ktéra
emitowalismy ubiegtej jesieni. Przycia-
gneta ona przed telewizory znacza-
ca liczbe widzéw. W tym roku, po raz
pierwszy w historii stacji, wprowadzi-
lismy do ramoéwki europejska produk-
cje kryminalna — francuski miniserial
.Swiadkowie”, ktory takze osiagnat
bardzo dobre wyniki. Hitem na ka-
nale Universal Channel byt serial ,Bi-
bliotekarze”, popularnoscia cieszyty
sie réwniez inne polskie premiery, ta-
kie jak ,Hawaii 5.0", a takze filmy. Na
kanale Scifi, z zainteresowaniem spo-
tkat sie serial z gatunku ,space ope-
ra” zatytutowany ,Dark Matter”. Jesli
chodzi o E!, mamy wysokie oczekiwa-
nia wobec nowej serii dokumentalnej
.Jestem Cait”. E! znaczaco wzmocni-
to swoja pozycje w tym roku, emitujac
tak znane hity, jak ,Z kamera u Kar-
dashianéw” czy ,E!' Wiadomosci”.
Nowe tytuty, np. ,Plastyczna fuszer-
ka", takze przyczyniaja sie do zwiek-
szenia liczby widzéw.

Co znajdzie sie w ofercie Panstwa
stacji w jesiennej ramoéwce?

Jesienia na kanale 13 Ulica, podaza-
jac za ubiegtorocznym sukcesem se-

(Tvllider|

rii ,Zbigniew Urbanski: Prawdziwe
zbrodnie”, zaprezentujemy premiero-
wo Il sezon tej popularnej produkgji.
Program odstoni kulisy zbrodni popet-
nionych przez seryjnych mordercow
z Europy, wiaczajac w to gtosne spra-
wy z Polski — Wampira z Bytowa oraz
Krystiana Bali. Prowadzacy, Zbigniew
Urbaniski, omoéwi kazda ze spraw i po-
nownie porozmawia na jej temat z za-
proszonymi do studia gos¢mi. Poja-
wia sie nowi eksperci z zakresu kry-
minalistyki i prawa, ktérzy wnikliwie
przyjrza sie kazdemu z przypadkéw.
W pazdzierniku 13 Ulica zaprezentu-
je takze nowy francuski dramat ,Za-
giniona”, opowiadajacy historie po-
szukiwan 17-letniej dziewczyny, Leah
Morel, ktéra znikneta podczas Festi-
walu Muzycznego w Lyonie.

Na antene E! powréca znane i po-
pularne serie, a takze pojawia sie zu-
petnie nowe produkcje. Widzowie
beda mogli oglada¢ kolejne odcin-
ki programéw, takich jak ,Z Kamera
u Kardashianow”, ,Imperium DVF”,
.Blogerki swiata mody”, ,Plastycz-
na Fuszerka”, ,Policja stylu” i ,Z wi-
zyta u Christiny Milian”. Swoja pre-
miere beda miaty dwie nowe serie —
JWAGS" — opowiadajaca o zonach
i partnerkach znanych sportowcéw
oraz ,Dziewczyny z butiku DASH”",
Sledzaca zycie pracowniczek sieci
DASH, zatozonej przez siostry Karda-
shian.

Na antene Universal Channel
z Il sezonem powrdci serial ,Biblio-
tekarze”, ktorego bohaterowie beda
rozwigzywac kolejne tajemnicze za-
gadki dotyczace starozytnych artefak-
téw. Tej jesieni swoje polskie premie-
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ry beda miaty réwniez seriale ,,Hawaii
5.0" (VI sezon) oraz ,Bananowy dok-
tor” (VI sezon).

Na Scifi Universal caty miesigc po-
trwa Halloween. Stacja, poza boga-
ta oferta z gatunku science fiction,
zaoferuje takie produkcje, jak ,Noc
Zombie”, ,Cos" czy ,Klatwa lalecz-
ki Chucky”. W niedziele 6 wrze$nia
0 godz. 22:00 stacja wyemituje ostat-

ni odcinek pierwszego sezonu serii
.Dark Matter”. Z mysla o tych, ktorzy
nie mogli $ledzi¢ serialu od poczat-
ku lub chcieliby raz jeszcze przyjrze¢
sie perypetiom bohateréw, pokazemy
wszystkie 13 odcinkéw w specjalnym
weekendowym maratonie.

Czy zamierzaja Panstwo inwesto-
wad w polskie produkcje?

Przyciagniecie widzéw zalezy
tylko od kreatywnosci i odwagi

Rozmowa z Krzysztofem Mikulskim, Dyrektorem Zarzadzajgcym

Romance TV Polska.

Na catym swiecie seriale ciesza sie
gigantycznym zainteresowaniem.
Skad popularnos¢ tego gatunku?
Seriale wygrywaja pomystami na fa-
bute. Szukajac ciekawych historii,
widz coraz czesciej wybiera telewi-
zje — to ona daje cos wiecej niz tylko
papke efektéw specjalnych, jaka tak
czesto dostajemy w kinie. Scenarzy-
$ci i rezyserzy wola tworzy¢ produk-
cje dla kanatéw telewizyjnych, bo te
zostawiaja im wiecej kreatywnej swo-
body niz wytwornie filmowe.

Co decyduje o popularnosci serialu?
Popularnos¢ serialu buduja wyraziste
postacie i ciagty efekt zaskoczenia —
dziafajace na widza jak magnes. To
proste pytanie — ,Co sie jeszcze wyda-
rzy?” — jest najlepsza recepta na suk-
ces. Przyciagniecie widzoéw zalezy tyl-
ko od kreatywnosci i odwagi w two-
rzeniu fabuty — zarowno tworcow, jak
i producentéow. Wygrywa ten, kto ma
najlepszy pomyst.

Jakie seriale ciesza sie najwiek-
szym zainteresowaniem widzéw
w Romance TV?

Widzowie Romance TV upodoba-
li sobie najbardziej serial ,Elisa z Ri-
vombrosy” oraz jego kontynuacje —

www.tvlider.pl

.Corka Elisy — powrét do Rivombro-
sy”. To wielokrotnie nagradzana wto-
ska produkcja kostiumowa. Akcja se-
rialu dzieje sie w XVIII wieku. Nie bra-
kuje tu namietnosci i intrygi, najlep-
szych cech opowiesci spod znaku
ptaszcza i szpady. Serial znajduje sie
W pierwsze] pigtce programéw Ro-
mance TV pod wzgledem sredniej mi-
nutowej ogladalnosci (AMR).

W marcu serial osiagnat rekordowa
ogladalnos¢ — 104 tys. AMR. Dato to
naszej stacji udziat na poziomie 0,78%
SHR wsréd wszystkich widzéw TV. Na
naszej antenie mozna oglada¢ nowy
australijski serial ,Tatusiowie na me-
dal” (,House husbands”), odnosza-
cy sukcesy na catym swiecie, opowia-
dajacy o czterech mezczyznach, kté-
rzy z réznych przyczyn przejmuja obo-
wiazki gospodyr domowych.

Wielka popularnoscia na ante-
nie Romance TV (ponad 300 tys. AMR)
ciesza sie filmowe adaptacje roman-
séw autorstwa Ingi Lindstrém, Rosa-
munde Pilcher i Emilie Richards oraz
cykle romantycznych filméw |, Statek
marzen” i ,Rejs ku szczesciu”.

Tak dobre wyniki ogladalnosci
juz kolejny miesiac plasuja Roman-
ce TV w pierwszej dziesiatce kanatéw
filmowo-serialowych, wsrdd wszyst-

RAPORT SERIALE M

Obecnie zainwestowalismy w dru-
ga serie naszej lokalnej produk-
¢ji ,Zbigniew Urbanski: Prawdzi-
we zbrodnie”. Caty czas ocenia-
my mozliwosci wprowadzenia ko-
lejnych programéw wtasnych, kto-
re spetnia oczekiwania naszych od-
biorcéw.

Dziekuje za rozmowe.

b

kich widzéw TV, jesli chodzi o udzia-
ty w ogladalnosci (SHR%). W sieciach
kablowych i na platformach satelitar-
nych jestesmy na dziewiatym miej-
scu. Wéréd abonentéw nc+ Roman-
ce TV zajmuje trzecie miejsce zaraz
po TVP Seriale i Canal+ z udziatami na
poziomie 0,90% SHR.

Co znajdzie sie w ofercie Panstwa
stacji w jesiennej ramoéwce?

18 pazdziernika planujemy swiatowa
premiere naszej filmowej koprodukgji
.Lato na Mazurach”. Na antenie po-
jawia sie takze nasze flagowe propo-
zycje — seriale: ,Burza Uczuc”, ,Mi-
sja: Zycie”, ,,Zakazana Mitos¢” oraz te-
matyczne cykle filmowe: ,Romansa-
mi jesien sie zaczyna..."” i ,Ztota jesien
z Rosamunde Pilcher”. Planujemy réw-
niez wiele premier ekranizacji ksiazek
najlepszych autorek romansow.

Czy zamierzajg Panstwo inwesto-
wac w polskie produkcje?
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B RAPORT SERIALE

Oczywiscie. Jak juz wspomniatem —
w pazdzierniku odbedzie sie premie-
ra filmu ,Lato na Mazurach”. To jeden
z serii filmow, ktére niemiecki kanat te-
lewizji publicznej ZDF (wspdtwiasciciel
Romance TV) kreci w najpiekniejszych

Na catym Swiecie seriale ciesza sie
gigantycznym zainteresowaniem.
Skad popularnos¢ tego gatunku?

Jakos¢ seriali telewizyjnych na prze-
strzeni ostatnich lat znacznie sie po-
prawita. Obecnie wiele z nich niczym
sie nie rozni od najlepszych filmow ki-
nowych, zaréwno jezeli chodzi o ja-
kos¢ produkdji, o scenariusz, jak i ob-
sade aktorska. Ten trend dostrzegty
hollywoodzkie gwiazdy, ktdre wcze-
$niej stronity od rél serialowych, a te-
raz coraz czesciej sie w nich pojawia-
ja i otrzymuja za nie prestizowe na-
grody, ze wspomne chociazby udziat
Jessiki Lange i Kathy Bates w ,Ame-
rican Horror Story”, Terence'a Howar-
da w ,Imperium” czy tez Matta Dil-
lona i Juliette Lewis w , Miasteczku
Wayward Pines”. Ludzie maja dostep
do kinowej rozrywki na najwyzszym
poziomie w zasiegu swojego pilota.
Ponadto widzowie lubia $ledzi¢ losy
swoich ulubionych bohateréow z od-
cinka na odcinek i z sezonu na sezon.

Co decyduje o popularnosci serialu?

Przede wszystkim sa to wciagaja-
ce historie z fascynujacymi bohatera-
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zakatkach Europy. W Polsce jako plene-
ry wybrano Mikotajki i Mragowo. W fil-
mie wystepuja polscy aktorzy: Witold
Debicki, Ewa Patuska (,M jak mitos¢”)
czy Marcin Kiszluk (,,Cisza nad rozlewi-
skiem” i ,,Klan"). Cieszymy sie bardzo,

Ze Romance TV Polska jest czescig tej
produkgji. Moge zdradzi¢, ze pojawi sie
tez kolejna filmowa produkgja, ktorej
akdja bedzie rozgrywac sie w Gdansku.

Dziekuje za rozmowe.

Jakos¢ seriali znacznie sie
poprawita

Rozmowa z Carlosem Ortega, Wiceprezesem Wykonawczym
FOX International Channels na Europe Srodkowa i Wschodnia.

mi, ktore potrafig zaskakiwac widzéw
przez wiele sezonéw. W ubiegtych la-
tach popularne byty w telewizji wam-
piry i powstato wiele poswieconych
im produkcji. Dzisiaj kréluja zombie
z ,The Walking Dead”, ktére pojawity
sie na ekranach telewizoréw szes¢ lat
temu i byty zaskoczeniem dla widzow.
Obecnie serial stat sie fenomenem
popkulturowym i fani na catym swie-
cie wyczekuja premiery najnowszego
6. sezonu. Na przyszty rok szykujemy
dla naszych widzéw nowy projekt ja-
kim jest serial ,Outcast” tworzony we
wspotpracy z twérca ,The Walking
Dead” — Robertem Kirkmanem. To
dziesiecioodcinkowy serial o egzor-
cyzmach, ktoéry opowiada losy Kyle'a
Barnesa, mtodego mezczyzny, kté-
rego przez cate zycie nawiedzaja de-
mony. Liczymy, ze rowniez ten serial
zdobedzie uwage i uznanie widzéw
na catym swiecie. Podstawa udanego
serialu jest wyrézniajacy sie koncept,
Swietna ekipa stojaca za jego produk-
ja, doskonata obsada, wysoka jakos¢
produkgji, a takze konsekwentna stra-
tegia oraz wsparcie promocyjne. Nie
mozemy zapomnie¢ o fanach, bez
zaangazowania ktérych to wszystko
0 czym moéwitem wczesniej nie mia-
toby sensu. To oni sprawiaja, ze 0 wy-

(Tvllider|

branych serialach méwi sie , kultowy”.
Mamy to szczescie, Zze na naszych an-
tenach emitujemy wiele seriali, ktére
53 przez widzéw okreslane tym wias-
nie mianem.

Jakie seriale cieszg sie najwiek-
szym zainteresowaniem widzéw
w Panstwa stacji?

Zaréwno na FOX, jak i FOX Come-
dy widzowie bardzo chetnie oglada-
ja najnowsze produkcje, ktore trafia-
ja na nasze anteny niedtugo po ame-
rykanskich premierach, ale takze
dobrze znane kultowe seriale, kto-
re obecne sa w telewizji juz od kil-
ku lat. Wsréd najchetniej ogladanych
nowosci na FOX sg seriale ,The Wal-
king Dead” oraz ,Grey’'s Anatomy:
Chirurdzy”, ale widzowie lubig tak-
ze $ledzi¢ losy Dr. House'a czy boha-
teréw serialu , Kosci”. Natomiast na
FOX Comedy najwieksza popularno-
$cig ciesza sie seriale ,Jess i chtopa-
ki” oraz ,Wspotczesna rodzina”, row-
nie chetnie jednak widzowie oglada-
ja kultowy serial sprzed lat ,MASH",
oraz fenomen popkultury — animacje
»Simpsonowie”.

Co znajdzie sie w ofercie Panstwa
stacji w jesiennej ramoéwce?
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Jak zawsze na sezon jesienny szyku-
jemy dla widzéw wiele ciekawych
propozycji, ktore trafig w gusta sze-
rokiej widowni. Juz 12 pazdzierni-
ka, zaledwie kilkanascie godzin po
premierze w USA, na FOX zadebiu-
tuje szésty juz sezon ,The Walking
Dead”. Réwniez w pazdzierniku wi-
dzowie kanatu FOX zobacza drugi
sezon amerykanskiego hitu ,Impe-
rium” — serialu, w ktérym pojawia
sie mnéstwo gwiazd, jak Alicia Keys,
Snoop Dog, Lenny Kravitz czy Ma-

riah Carrey. Kolejna jesienna propo-
zycja kanatu FOX jest serial, majacy
rzesze fandéw na catym Swiecie, kté-
rego kolejne odstony za kazdym ra-
zem zaskakujg widzéw — , American
Horror Story”, ktérego najnowszy se-
zon nosi tytut ,Hotel”. Wyemitujemy
takze finatowy sezon ,,Demonoéw Da
Vinci” serialu sledzacego ,nieopo-
wiedziana” historie jednego z naj-
wiekszych geniuszy swiata — Leonar-
da Da Vinci, w okresie jego burzliwej
mtodosci.

Popularnos¢ seriali nie jest nowym
zjawiskiem

Rozmowa z Jerzym Kapuscinskim, Dyrektorem TVP2 i TVP Seriale.

Na catym Swiecie seriale cieszg sie
gigantycznym zainteresowaniem.
Skad popularnos¢ tego gatunku?
Popularnos¢ seriali nie jest nowym
zjawiskiem. Historia tego gatunku
w Polsce siega 1965 r. Na antenie
TVP Seriale obchodzilismy niedawno
50-lecie pierwszego polskiego serialu
telewizyjnego ,Barbara i Jan”. Utrzy-
mujaca sie od lat na bardzo wysokim
poziomie popularnos¢ seriali wsrod
widzow sprawita, ze latem odbyt sie
pierwszy Festiwal Polskich Seriali Tele-
wizyjnych, ktérego wspotorganizato-
rem byta Telewizja Polska.

Co decyduje o popularnosci serialu?
O niestabnacej popularnosci seriali
wsrdd widzéw swiadcezy fakt, ze nie-
ktére produkcje utrzymuja sie na an-
tenie wiele lat. Rekordzista jest ame-
rykanski serial ,Guiding Light” emi-
towany w amerykanskiej stacji CBS
przez 57 lat. W Polsce rekordy ogla-
dalnosci bija seriale rodzimej produk-
¢ji (,M jak mitos¢”, ,Ranczo”, ,Na do-
bre i na zte”, , Ojciec Mateusz"”), po-
niewaz widzowie bardzo lubia utoz-

www.tvlider.pl

samiac¢ sie z ulubionymi bohaterami.
Polacy nie sa pod tym wzgledem od-
osobnieni. Badania przeprowadzone
w kilkudziesieciu krajach $wiata po-
twierdzity podobna tendencje.

Jakie seriale cieszg sie najwiek-
szym zainteresowaniem widzéw
w TVP Seriale?

Strategia TVP Seriale zaktada emisje
najwiekszych serialowych przebojow
Telewizji Polskiej ostatnich lat, takze
tytutdbw premierowych produkowa-
nych na antene TVP1 i TVP2. W ten
sposéb nadawca publiczny pragnie
utatwi¢ dostep do nowej produkgji se-
rialowej osobom, ktére nie korzysta-
ja z nowinek technicznych typu VOD,
Interactive VOD, catch up TV. Wsrod
widzéw TVP Seriale najwieksza popu-
larnoscia ciesza sie seriale: ,,Ranczo”,
.Ojciec  Mateusz”, ,Rodzinka.pl”,
.M ja mitos¢”, ,Na dobre i na zte” i
inne kultowe produkcje. Tak boga-
ta oferta sprawia, ze TVP Seriale od
kilku lat jest zdecydowanym liderem
rynku kanatow filmowo-serialowych.
W rankingu wszystkich — ponad 220

RAPORT SERIALE M

Czy zamierzajg Panstwo inwesto-
wac w polskie produkcje?
Ramowki naszych kanatéw serialo-
wych oparte sa w gtdwnej mierze
na najpopularniejszych amerykan-
skich serialach pochodzacych z naj-
lepszych wytworni. Widzowie ocze-
kuja tego typu oferty na naszych
kanatach, ktérych zawartos¢ jest
zawsze dostosowana do ich ocze-
kiwan.

Dziekuje za rozmowe.

polskojezycznych stacji telewizyjnych
— TVP Seriale plasuje sie w okolicach
10-12 miejsca.

Co znajdzie sie w ofercie Panstwa
stacji w jesiennej ramoéwce?

TVP Seriale zamierza kontynuowac
strategie, ktéra pozwolita kanatowi
odnies¢ sukces na rynku. Jesienia na
antenie TVP Seriale znajda sie naj-
nowsze serialowe produkcje Telewi-
zji Polskiej, wsréd nich , Prokurator”,
.Dziewczyny ze Lwowa" oraz nowe
sezony uznanych produkgcji, takich
jak ,Qjciec Mateusz”, ,Rodzinka.pl”,
,O mnie sie nie martw”, ,Na sygna-
le”. Od jakiego$ czasu staramy sie
takze przedstawia¢ widzom najgto-
$niejsze polskie filmy ostatnich lat.

Dzigkuje za rozmowe.
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Telewizja publiczna
wediug nowego Prezesa TVP

Zgodnie z uchwala Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
z 14 lipca 2015 r., Prezesem Zarzadu TVP S.A. zostatl
Janusz Daszczynski. 29 lipca br. rozpoczat urzedowanie na
stanowisku szefa TVP. Jednoczesnie Rada Nadzorcza spofki
postanowila przeprowadzi¢ - do 31 grudnia 2015 r. - konkurs

uzupeiniajacy na stanowiska dwoéch Czionkow Zarzadu TVP S.A.



www.tvlider.pl

W pierwszym dniu sprawowania funkcji Prezesa Za-
rzadu TVP Janusz Daszczynski skierowat do wszyst-
kich pracownikéw i wspotpracownikéw Spotki po-
witalny list. Wyrazit w nim przekonanie, ze wiedza
i zaangazowanie pracownikéw spotki oraz suma
jego doswiadczen beda z pozytkiem wykorzysta-
ne dla zmian jakosciowych w telewizji publicznej.

Na nadchodzace lata, Prezes wyznaczyt gtowne cele
takie jak:

e Powrdt do wartosci, czyli ,narracji publicznej w telewi-
zji publicznej”.

e Starannie zaplanowane, konsekwentne wycofanie sie ze
zgubnej dla jakosci programu rywalizacji z nadawcami ko-
mercyjnymi.

e Rezygnacja z postepujacej tabloidyzacji programéw in-
formacyjnych.

e Zmiana modelu publicystyki i wykreowanie nowych
formatéw stuzacych edukacji obywatelskiej, ktore za-
stapia pozycje wpisujace kazdy problem w ramy kon-
fliktu politycznego; podejmowanie probleméw istot-
nych spotecznie.

e Zaangazowanie w produkcje form telewizyjnych opisu-
jacych dziedzictwo kulturowe i historyczne naszego kra-
ju — stosownie do wyzwan, przed ktdérymi stoja nasze
panstwo i spoteczenstwo.

e Przywrocenie zlikwidowanych redakcji gatunkowych
i wznowienie systematycznych ocen programoéw.

e Potaczenie powinnosci misyjnych nadawcy publiczne-
go z modelowymi cechami efektywnego przedsiebior-
stwa — odpowiedzialnej spotecznie korporacji, niegubia-
cej wartosciowych ludzi, doceniajacej profesjonalizm.

WYDARZENIE B

Prezes TVP, liczy na dobra wspotprace ze wszystkimi, kté-
rym zalezy, aby TVP S.A. mogta zaproponowac naszym
widzom atrakcyjna oferte programowa godna polskiej te-
lewizji publiczne;.

Powrét do misyjnosci

Janusz Daszczynski 7 sierpnia spotkat sie z Dyrektorami,
w ramach pierwszego za jego kierownictwa Kolegium
Spotki. Byto ono w catosci poswiecone celom i zamierze-
niom nowego Zarzadu, z ktérych najwazniejszym jest po-
wrét TVP do pryncypidw: misyjnosci, stuzby spoteczen-
stwu i narracji publicznej.

— Wracam do Telewizji Polskiej po kilku latach, chciat-
bym unika¢ wielkich stéw, ale to powiedzmy sobie od
razu:. zalezy mi na tworzeniu z Panstwem telewizji od-
miennej od innych — obywatelskiej, stuzebnej wobec spo-
teczenstwa, bedacej forum debaty publicznej — zadekla-
rowat Daszczynski.

Zaznaczyt, ze tego rodzaju celéw nie da sie pogodzi¢
z panujaca od dtuzszego czasu w TVP tabloidyzacja pro-
graméw informacyjnych, ktéra sprawia, ze nie odréznia-
ja sie one niczym od stacji komercyjnych. Dlatego podjat
decyzje o rozstaniu sie z dyrektorem Telewizyjnej Agen-
¢ji Informacyjnej, Tomaszem Sandakiem i powierzeniu kie-
rownictwa TAI Tomaszowi Sygutowi, ktéry ma za zadanie
uczyni¢ z programow informacyjnych ptaszczyzne dla réz-
nych pogladéw, zapewniajac im bezstronnos¢ i obiekty-
wizm. W tym duchu maja by¢ obecnie redagowane m.in.
~Wiadomosci” TVP1, ktére powinny odzyska¢ range naj-
powazniejszego programu informacyjnego w Polsce, wol-
nego od ,komercyjnych wskazan i obciazen”. Prezes Dasz-
czynhski zapowiedziat kontynuacje dziatan zwiazanych ze

...era cyfrowa nowych mediow 3.0
wcale nie musi by¢ koncem telewizji
publicznej, przeciwnie — moze
stanowiC je] nowy poczatek...

— Jestem przekonany, ze era cyfrowa nowych mediéw
3.0 wcale nie musi by¢ koncem telewizji publicznej, prze-
ciwnie — moze stanowic jej nowy poczatek. Jest wszakze
jeden warunek: to wtasnie TVP musi w polskim krajobra-
zie medialnym wyznaczac¢ standardy, musi dziata¢ na rzecz
dobra wspdlnego — podkreslit Daszczyniski. Jak zaznaczyt

zbudowaniem nowoczesnego centrum programow infor-
macyjnych w nowej siedzibie przy ul. Woronicza w War-
szawie. Kwestia, ktéra bedzie wymagata naprawy ze stro-
ny nowego Zarzadu, bedzie réwniez funkcjonowanie od-
dziatéw regionalnych, ktérym Prezes chce przywrdci¢ ich
lokalne znaczenie.
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B WYDARZENIE

Janusz Daszczynski

Absolwent Wydziatu Elektroniki Politechniki Gdanskiej. W 1977 r. podjat prace
jako inzynier studia i realizator efektéw audiowizualnych w gdanskim Osrodku
Telewizyjnym. Na przetomie lat 70. i 80. byt Sekretarzem Redakgji i Zastepca Re-
daktora Naczelnego dwutygodnika ,,Horyzont”, a w latach 1980-1981 Zastep-
ca Redaktora Naczelnego , Tygodnika Samorzadnos¢”.

Po wprowadzeniu stanu wojennego, do 1989 r., prowadzit wtasna pracow-
nie fotograficzna; jednoczesnie wspottworzyt diecezjalny dwutygodnik ,, Gwiaz-
da Morza". Przed wyborami kontraktowymi z czerwca 1989 r. petnit funkcje
Zastepcy Kierownika zespotu medialnego Komitetu Obywatelskiego ,Solidar-
nos¢”. Potem wspoéttworzyt niezalezny dziennik spoteczno-polityczny ,Gaze-
ta Gdanska".

W latach 90. Daszczynski petnit funkcje Dyrektora—Redaktora Naczelnego
Osrodka Telewizyjnego w Gdansku oraz Zastepcy Dyrektora TV Polonia. Byt row-
niez Dyrektorem Generalnym Krajowe]j Rady Radiofonii i Telewizji (KRRIT), a w la-

i Inwestycji Zagranicznych.

TVP ze strategia
Bardzo istotne dla nowego Zarzadu
ma by¢ sformutowanie strategii Spot-
ki na lata 2016-2020, ktéra ma wpi-
sac¢ Telewizje Polska w nowa rzeczy-
wistos¢ technologiczna, ale jednocze-
$nie uwydatni¢ jej odrebnos¢ progra-
mowa i intelektualna w polskim kra-
jobrazie medialnym. Ambicja Zarzadu
jest, by prace nad tym dokumentem
zostaty sfinalizowane do konca br.
Prezes Daszczynski zwrécit uwage
na uwarunkowania prawne, w kto-
rych funkcjonuje Telewizja Polska,
obiecujac, ze bedzie usilnie zabie-
gat o podjecie ustawowych krokéw,
by odbudowac publiczne finansowa-
nie TVP. Zwrdcit sie tez do wszystkich
pracownikéw,  wspotpracownikow
i przyjaciot TVP, aby w ramach swoich
mozliwosci tworzyli spoteczne cisnie-
nie i presje w tej sprawie.
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tach 1994-1999 piastowat funkcje Wiceprezesa Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.

Poza dziatalnoscia w branzy mediéow publicznych Daszczynski pracowat réwniez jako szef public rela-
tions i marketingu towarzystwa ubezpieczeniowego Ergo Hestia. W tym czasie wspottworzyt m.in. festi-
wal ,Dwa Teatry” i ogdlnopolski konkurs o Nagrode Wydawnictwa ZNAK im. ks. Jozefa Tischnera. Pod-
czas wystawy Swiatowej Expo 2010 w Szanghaju petnit funkcje szefa Polskiego Pawilonu. Za te aktywno$¢
otrzymat wyrdznienie Komitetu Koordynacyjnego Expo dla jednego z trzech najlepszych dyrektoréw eks-
pozycji narodowych oraz zostat laureatem konkursu PROTONY 2011 i plebiscytu Cztowiek Roku Pomorza
2010. Podczas wystawy $wiatowej Expo 2015 w Mediolanie byt Zastepca Komisarza Generalnego Sekgji
Polskiej. Petnit rowniez funkcje Zastepcy Dyrektora Biura ds. finanséw i logistyki Polskiej Agencji Informacji

10 czerwca 2015 r. zostat wybrany przez Rade Nadzorcza Telewizji Polskiej na funkcje Prezesa Zarzadu
Telewizji Polskiej S.A. 29 lipca 2015 r. rozpoczat urzedowanie na stanowisku szefa TVP.

—

Daszczynski  zapowiedziat  tak-
ze korekty w formule organizacyjnej
Spotki, w tym prace nad skomasowa-
niem dziatan zwiazanych z o$rodkiem
mediéw interaktywnych, a przede
wszystkim nad powstaniem redakgji
tematycznych. Pierwsza z nich bedzie
Redakcja Filmowa.

Stupki dla Prezesa

Z kolei 11 sierpnia br. Prezes TVP
spotkat sie z szefami, wydawcami
i prezenterami programéw infor-
macyjnych i publicystycznych. Te-
matem rozmowy byty oczekiwania
Prezesa TVP wobec tworcéw pro-
gramoéw informacyjnych i publicy-
stycznych telewizji publicznej. Pre-
zes Daszczynski mocno akcentowat
koniecznos¢ odrdzniania sie audycji
informacyjnych TVP od epatujacych
sensacja serwisow stacji komercyj-

(Tvllider|

nych. — Chce prosi¢ was o podjecie
préby zmiany konstrukgji, ksztat-
tu i przestania naszych programow
— moéwit prezes Daszczynski. — Nie
obawiajcie sie spadku ogladalnosci.
Stupki prosze zostawi¢ mnie — pod-
kreslit Prezes TVP.

W opinii Daszczynskiego pro-
gramy telewizji publicznej maja
obowiazek informowac¢ przede
wszystkim o takich wydarzeniach
na Swiecie, w kraju czy regionie,
ktére zagrazaja lub moga zagra-
zac interesom panstwa, obywate-
lom i gospodarce. Maja zawierac
informacje o stanie panstwa, spo-
teczenstwa i gospodarki, ze szcze-
gélnym uwzglednieniem sytuacji
na rynku pracy, w stuzbie zdrowia,
opiece spotecznej, kulturze i edu-
kacji.

/EBA/
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B PYTANIE NUMERU

Pytanie numeru

Jaka jest recepta
na sukces telewizji?

W tym numerze magazynu ,Tv lider” postanowilismy zada¢ na pozér banalne pytanie.
Kazda stacja ma swoja recepte na sukces, cho¢ czesto nadawcom tak sie tylko wydaje.
Jak grzyby po deszczu powstaja nowe kanaty telewizyjne, ktdére — zwtaszcza ostatnio —
z roznym skutkiem zdobywaja rynek. Bardzo czesto nie wystarczy juz znany brand, szeroka
dystrybucja i kontent zakupiony u renomowanych producentéw. Czy istnieje zatem jakas
ztota zasada lub ich zbidr, ktérymi trzeba sie kierowac, by osiggnac¢ sukces? Czy w dobie
zmieniajacych sie medidw, w 0gdle mozna moéwic jeszcze o jakis zasadach? O czym nalezy
pamietac przy tworzeniu i prowadzeniu stacji? Czy Internet wymusza juz na nadawcach
zupetie inne dziatanie? | czym w ogdle jest dzisiaj sukces na rynku TV? Na te m.in. pytania

odpowiadaja zaproszeni eksperci.

Marek Teter, Country Manager, VP Sales Central Europe, Arkena.

Zaproponowanie dobrego kanatu telewizyjnego to duze koszty, a ich sfinansowanie przycho-
dami z reklam, wobec coraz szerszej oferty kanatéw konkurencji — to bardzo duze wyzwanie.
Zmienia sie sposob ogladania telewizji, liniowy przekaz jest osiagany, uzupetniany, a czasami
zastepowany serwisami realizowanymi z wykorzystaniem Internetu. Telewizje maja $wiado-
mosc¢ tego nieodwracalnego trendu, koniecznosci poszerzania kanatéw dotarcia do odbiorcy
o serwisy online. Paradoksalnie, mniejsi nadawcy z ktorymi rozmawialismy, zgtaszaja jednak
duza obawe przed korzystaniem swoich klientéw z takich serwiséw ze wzgledu na mierzal-
na, zaistniata wowczas utrate widza linearnego kanatu, zmniejszenie swojego udziatu w rynku przekfadajace sie wprost
na przychody z reklam. Przetomem moze by¢ oczekiwana i zapowiadana zmiana w pomiarze mediéw, umozliwiajaca
planowanie i rozliczanie reklam w oparciu o spdjne dane pochodzace zaréwno z telewizji, jak i Internetu.

O ile w catej Europie nadal gtéwnym pozostaje model darmowej i linearnej oferty telewizyjnej, nadawcy z pewno-
$cig od poczatku musza myslec o jej uzupetnianiu o coraz powszechniejsze serwisy typu OTT — rozwigzania pozwa-
lajace widzom na odbieranie tresci podstawowych oraz komplementarnych na dowolnym urzadzeniu i czesto o do-
wolnej porze.

Wazna dla nadawcéw telewizyjnych kwestia bedzie tez ewentualne unormowanie sprawy dostepnosci sygnalizacji
HbbTV w sygnale rozprowadzanym przez operatoréw kablowych i satelitarnych, ktérzy dzisiaj czesto usuwaja ja jako po-
tencjalnie konkurencyjna wobec wtasnych interaktywnych propozycji.
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Maciej Bral, VP & General Manager Disney Channels, Europa Srodkowa i Wchodnia
oraz Emerging Markets
Za sukcesem telewizji niezmiennie stoi dobra oferta programowa. Bez niej niewiele da sie
zrobi¢. Dobrym przyktadem jest tutaj kanat Disney Junior, ktéry za sprawa bardzo mocne-
go, a jednoczesnie zrdznicowanego kontentu, nieustannie zajmuje miejsce w pierwszej tréj-
ce (w lipcu utrzymywat sie na pozycji 2 w grupie 4+). W Disney Channel propozycje serialo-
we uzupetniamy réwniez premierami filmowymi — w specjalnie stworzonym bloku ,Seanse
filmowe w Disney Channel” widzowie moga oglada¢ nie tylko nasze produkcje telewizyjne,
ale rowniez wielkie hity kinowe z wytwarni Disney Studios czy Disney/Pixar. Z tygodnia na ty-
dzien obserwujemy olbrzymi wzrost ogladalnosci w tym pasmie.

Do tego dochodzi kreatywna promocdja i inteligentny marketing, ktére w bardzo sfragmentyzowanej przestrzeni
i przy nattoku dziatan konkurencji pozwoli wyréznic¢ kontent. Oprocz standardowych dziatari promocyjnych prowadzi-
my wiele ciekawych aktywnosci, a to co nas z pewnoscia wyrdznia na tle konkurendji to, np. wsparcie przez kanat Dis-
ney XD wielu inicjatyw sportowych, takich jak ,Volleymania”, ,Basketmania”, ,WF z klasa” czy ,Nadzieja na Mundial”,
a o za tym idzie dotarcie do naszych widzéw w przestrzeni, w ktérej spedzaja czas.

na rynku trzeba istniec i wytrwale
promowac swdj kontent,

dajgc serialom czas na rozwiniecie sie,
a widzom na wciggniecie sie w nie

Trudno jest mowic o ztotej zasadzie, bo taka mozna wypracowad, gdy cykle konsumpcyjne sa trwalsze i dtugotermi-
nowe. W dzisiejszym swiecie nie jest to takie tatwe. Niemniej na rynku trzeba istnie¢ i wytrwale promowac swéj kontent,
dajac serialom czas na rozwiniecie sig, a widzom na wciagniecie sie w nie. Tak byto zaréwno przy okazji serialu , Han-
nah Montana”, ,Jessie” czy ,Violetta".

Jesli chodzi o Internet to $miato mozna powiedzie¢, Ze jest dzisiaj takim samym polem zmagan jak telewizja. Internet
to z jednej strony obszar promocji, zas z drugiej ogladalnosci — ptatnej i bezptatnej. Na pewno wazne jest, by by¢ obec-
nym w kazdej przestrzeni. Stad nasi widzowie maja dostep do szerokiej biblioteki tytutéw Disney Channel, Disney XD
oraz Disney Junior na réznych urzadzeniach, réwniez mobilnych. Od dtuzszego juz czasu nasze tresci dostepne sa przez
VOD, w tym Disney Channels on Demand czy SVOD. Nieustannie powstaja tez nowe aplikacje pozwalajace naszym wi-
dzom spedzac czas z ich ulubionymi bohaterami gdzie i kiedy maja na to ochote. Sukces appki ,Disney Palace Pets” czy
niedawno wprowadzonej ,Royal Celebrations” jest najlepszym dowodem na to jak duze budza zainteresowanie. Dodat-
kowo kanaty Disneya obecne sa w mediach spotecznosciowych. Tutaj nasi widzowie moga znalez¢ najswiezsze informa-
cje dotyczace ich ulubionych seriali, jak réwniez podzieli¢ sie z nami swoimi spostrzezeniami. Warto wspomnie¢, ze Di-
sney Channel na FB niezmiennie bije rekordy popularnosci.

Z badan wynika, ze widz ma jasne, sprecyzowane oczekiwania wzgledem Internetu. Zdecydowanie woli krétsze for-
my, nawet jesli sa to skrécone wersje tych samych programéw. Poszukuje materiatéw specjalnych takich jak informacje
o gwiazdach niepublikowane sceny, wypowiedzi, ciekawostki. Takie materiaty dostepne sa na stronach Disneya w de-
dykowanych sekcjach.

Ogotem trudno jest dzi$ o lojalnos¢ widza wobec jednej marki, ale za to ma on konkretne oczekiwania z nia zwiaza-
ne. | te oczekiwania trzeba zaspokaja¢, jednoczesnie pamietajac, ze w mediach nie ma juz raczej miejsca na propozycje
niszowe. Sukces to by¢ wszedzie i potrafic¢ ta obecnos¢ dobrze wykorzystacd.

Nasze doswiadczenie pokazuje, ze inwestycje poczynione w sezonie letnim procentuja w pozostatej czesci roku. Wi-
dzowie, ktorzy przekonaja sie w lecie do danego kanatu, pozostaja z nim na wiele kolejnych miesiecy, a relacje zbudo-
wane z nimi ewoluuja w zainteresowanie kolejnymi kanatami z rodziny Discovery.
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Joanna Nowakowska, Communication & Market Analysis Manager w MEC, wspot-
tworczyni ScreenLovers.pl

Parcie na szkto

Ostatni wysyp kanatéw TV przywodzi na mysl ztotg pierwsza dekade XXI wieku, gdy kwitna-
cy rynek kablowo-satelitarny gotéw byt wchtona¢ kazda nowa marke telewizyjna. Jak poka-
zuja udziaty rynkowe ptatnych kanatéw, te czasy minety. Od stycznia do lipca br. segment sta-
¢ji kablowo-satelitarnych skurczyt sie 0 6% pod wzgledem udziatu w czasie ogladania grupy
komercyjnej w stosunku do tego samego okresu rok wczesniej. To wiecej niz stracita w tym
czasie wielka czworka (taczny udziat TVP1, TVP2, TVN i Polsatu spadt o 5%; zrédto: Nielsen).
Ze spadkow obu tych grup kanatéw korzystaty za$ mniejsze kanaty nadajace naziemnie, kto-
re razem kontroluja juz 26% czasu ogladania 16—-49 latkéw, a wiec wiecej niz co czwarta mi-
nute poswiecana na telewizje.

Czy Stopklatka oferuje ciekawszy kontent niz Ale kino+ lub AXN? A Fokus rzeczywiscie wyprzedzit programowo Na-
tional Geographic? Jesli spojrze¢ na stupki, taki wtasnie wniosek mozna by wysnu¢. Ubiegtoroczni debiutanci na multi-
pleksach juz dzi$ maja wieksze udziaty rynkowe niz weterani z ich segmentéw tematycznych, korzystajacy z miedzynaro-
dowego zaplecza firm matek. Kluczem do sukcesu jest w ogromnej mierze po prostu dystrybucja. | chyba to jest jedyna
.bezpieczna” odpowiedz na pytanie o to, co w najwiekszym stopniu warunkuje sukces stacji na rynku TV.

Definicja sukcesu mocno sie zreszta zmienita w ostatnich latach i w zasadzie mozna powiedzie¢, Zze nie ma juz jed-
nej uniwersalnej. 1% udziatu dla stacji naziemnych i 0,5% dla stacji ptatnych wydaja sie osiagnieciem. Jesli spojrze¢ na
wyniki kanatéw TV w lipcu, widzimy juz tylko 40 marek z udziatem powyzej 0,5% w czasie ogladania grupy 16—-49 lat.
W pierwszej dziesigtce jest tylko jeden kanat kablowo-satelitarny, w pierwszej dwudziestce — tacznie pie¢. Zadna z tego-
rocznych nowych (TVN Fabuta) i relaunchowanych (BBC Brit, Earth, Discovery Life) nie zblizyta sie jeszcze do tego progu.

Cho¢ stawka coraz nizsza, parcie na szkto nie ustaje. W przypadku nadawcéw naziemnych, nietrudno ten zapat zro-
zumied. Z chwila gdy znalazty sie na multipleksach, ,mate” stacje naziemne zyskaty zasieg, ktéry inni nadawcy musie-
li latami mozolnie budowac. | szybko zdobyty uznanie, oczywiscie gtéwnie wsrdd tych widzow, ktérzy wczesniej mie-
li dostep do zaledwie kilku stacji. Ale nie tylko — od momentu zakoriczenia cyfryzacji o wiecej niz 3 punkty procentowe
spadt udziat gospodarstw z ptatna TV w Polsce (dane ze stycznia méwia, ze 66% gospodarstw ptacito za TV). Tak wiec
naziemnym nadawcom juz udato sie przemodelowa¢ nieco rynek dystrybucji, wprowadzajac spora niepewnos¢ do biz-
nesu kablowek i platform cyfrowych. Oczywiscie dysponuja oni wciaz ogromna sita rynkowa, a negocjacje z dystrybu-
torami sa dla pfatnych nadawcéw coraz trudniejsze — szczegélnie, ze dwie najwieksze platformy cyfrowe sa zwiaza-
ne z gtéwnymi nadawcami, Polsatem i TVN. To czyni sytuacje ptatnych stacji podwaojnie niekomfortowa — negocjowac
z ,konkurentami” o zapewnienie im dystrybucji. O tym, ze Sprite i pragnienie zamienity sie w Polsce rolami, przekonuja
chocby przeboje, o jakich czytalismy przy okazji debiutu Eleven Sports. Stacja z przytupem chciata wejs¢ na rynek, zda-
Zyta opowiedzie¢ o swoich licencyjnych zdobyczach, a tymczasem do dzis (potowa sierpnia) nie wiemy nic o jej umo-
wach dystrybucyjnych...

Mozna sie wiec zastanawiac co stoi za kolejnymi inwestycjami miedzynarodowych nadawcéw, ktérzy mnoza lub za-
mieniaja brandy w portfolio. Na co liczy np. FIC wprowadzajacy NatGeo People, Discovery z Discovery Life, czy Viacom
oraz BBC, ktére postawity w tym roku na zmiany marek? Czy nie sensowniej bytoby sie skupi¢ na najbardziej rentownych
brandach i doinwestowac je programowo? Z punktu widzenia potencjalnych reklamodawcéw nie ma wielkiego znacze-
nia czy do swoich konsumentéw (widzéw) dotra z pomoca jednego kanatu czy ten sam efekt beda musieli osiagac¢ dzie-
ki trzem. A przeciez rozmnozenie brandéw nie sprawi, ze naziemni widzowie znéw rzuca sie do kupowania pakietow
ptatnej TV, z entuzjazmem, jaki obserwowano pod koniec lat 90. ubiegtego wieku.

Najwyrazniej jednak nadawcy maja podstawy, by sadzi¢, ze duze pakiety kanatéw wciaz zapewniaja im site przebi-
cia i argumenty w rozmowach z dystrybutorami. Prébuja tez zawtaszczy¢ kolejne nisze na rynku kanatéw tematycznych.

Do dalszego wyscigu zagrzewaja sie takze TVN i Polsat, ktdre bynajmniej nie spoczety na laurach (vide — TVN Fabu-
ta, TVN Meteo, muzyczne nowosci Polsatu itp.). A w tle mamy kolejna ture rozgrywek o multipleks. Kino Polska, Agora,
czy Discovery zrobia pewnie wiele, by znalez¢ sie w gronie wybrancéw KRRIT i zapewnic¢ ,, dystrybucyjny spokdj” przy-
najmniej czesci swojego portfolio.

W kontekscie tego wyscigu o dystrybucje troche dziwi petne skupienie wielu nadawcéw na czysto telewizyjnym od-
cinku ich biznesu. Wprawdzie przecietny Polak z uporem godnym lepszej sprawy oglada linearna telewizje wciaz po
cztery godziny dziennie, to jednak internetowy biznes video kwitnie. Niewykluczone wiec, ze telewizja i VOD przestana
wkrétce funkcjonowac w ramach biznesowej , frenemy”. Niewielu nadawcdw spoza rynkowego topu zasygnalizowato
rynkowi, ze sa do tego przygotowani.
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Wojciech Kowalczyk, Head of Advertising Sales and Marketing Poland, MTG World Ltd
Miara sukcesu telewizji jest lojalnos¢ i zaangazowanie jej widzéw. To dla nich i z mysla o nich two-
rzy sie pasmo telewizyjne. Nie ma jednej reguty, ktéra nalezy kierowac sie, tworzac nowe kanaty
tematyczne. Nie istnieje tez jedna, prosta recepta na powodzenie. To zawsze jest potaczenie kilku
niezwykle waznych elementéw. Czy istnieje ztota zasada, ktérej powinno sie przestrzega¢ two-
rzac telewizje? Tak — zawsze nalezy stucha¢ widzéw. To oni sa naszych recenzentem. Tworzac ra-
mowki, skupiamy sie na programach i formatach (,,kontencie”) lubianych przez naszych odbior-
cow — to telewizja tworzona dla nich, z mysla o ich zainteresowaniach i potrzebach.

Dzisiejsze realia wymagajg ciggtej uwagi
widza. Musimy za nim podaza¢, byc¢ tuz obok.

Dzisiejsze realia wymagaja ciagtej uwagi widza. Musimy za nim podazac, byc¢ tuz obok. Dzis nie wystarczy tylko dys-
trybuowac materiaty w samej telewizji. Nalezy pojawiac sie z ciekawymi propozycjami takze w aplikacjach i innych ka-
natach, z ktérych korzystaja nasi odbiorcy. Mimo, Ze tradycyjna telewizja nie traci na znaczeniu, to widzimy zdecydowa-
ny wzrost popularnosci tzw. drugiego i trzeciego ekranu, czyli komputera i tableta.

Naszym kluczowym zadaniem jest ciagte dostosowywanie stacji do widzéw i dynamicznie zmieniajacego sie rynku.
Niezwykle wazne jest tworzenie produktu telewizyjnego, ktéry z jednej strony podbija serca widzéw i na dtugo zapew-
nia nam wysoka ogladalno$¢ danego kanatu, a z drugiej strony w petni zaspokaja rynkowe oczekiwania operatorow,
dystrybutoréw tresci oraz jest tym, czego szuka dzi$ rynek reklamowy.

Barbara Augustyniak, Senior Sales Manager, Media Production Sp. z o.0.

W ostatnich latach rynek kanatow tematycznych ulegt znaczacej zmianie. Konkurencja na
rynku jest coraz wieksza. Szanse na odniesienie sukcesu beda miaty tylko te kanaty, kto-
re na biezaco beda $ledzity trendy oraz beda reagowaty na zapotrzebowanie widza, tak-
Ze na poziomie lokalnym. A co najwazniejsze — postawia na ciekawa i spdjna oferte pro-
gramowa.

Telewizja SportKlub, kierujac sie ta zasada, wtasnie taka oferte przygotowata dla swo-
ich widzéw na sezon jesienny. Stacja pokaze m.in. transmisje ze zmagan najsilniejszych klu-
bowych rozgrywek w pitce recznej m.in. — Bundeslige — najsilniejsza lige, z takimi druzyna-
mi ze Swiatowej czotéwki jak THW Kiel, Flensburg—Handewitt. Tradycyjnie gra w tej lidze kilku zawodnikéw z Polski.
W jesiennej ramowece nie zabraknie takze Ligi ASOBAL — drugiej najsilniejszej ligi pitki recznej w Europie, w ktorej od
tego sezonu w barwach Barcelony gra¢ bedzie Polak — Kamil Syprzak. Kibice koszykéwki beda mogli $ledzi¢ na zywo
mecze najlepszej ligi koszykéwki w Europie ACB. Dla fandw pitki siatkowej SportKlub pokaze witoska lige siatkow-
ki — Lega Pallavolo — historycznie najbardziej utytutowana lige siatkarska w Europie. Niezmiennie SportKlub bedzie
transmitowat rozgrywki Superligi tenisa stotowego, czyli najlepszy polski ping-pong. Dodatkowo kanat pokaze mecze
polskich druzyn wystepujacych w Lidze Mistrzéw, czyli w najwazniejszych rozgrywkach w Europie. Tydzieh w Sport-
Klubie w ramach jesiennej oferty programowej to prawie 30 godzin wydarzen na zywo, wszystkie z polskim komen-
tarzem. Regularnie stacja emitowac bedzie takze magazyny zeglarskie: Inside Sailing, Fleet Racing Tour, World Match
Racing Tour, magazyny sportow motorowych: Mobil 1 The Grid, Inside Grand Prix oraz snooker i bilard.

W przypadku naszego drugiego kanatu FightKlub postawilismy na czytelna dla widza oferte programowa, kto6-
ra ma trafia¢ gtéwnie do fanéw sportéw walki. Stacja wyemituje na zywo co najmniej dwie aktualne gale bokser-
skie w kazdym tygodniu, co daje niesamowita liczbe ponad stu imprez rocznie. W$réd naszych dostawcédw sa m.in.:
ESPN, Golden Boy Promotions, Matchroom, Octapixx i Sportltalia, dzieki czemu widzowie FightKlubu niemal co-
dziennie beda mogli oglada¢ w akcji najlepszych piesciarzy swiata. Ponadto zapewnimy takze uderzeniowa daw-
ke MMA. Poza boksem i MMA na zywo pokazemy wszystkie najwazniejsze turnieje judo, wtacznie z mistrzostwa-
mi Swiata oraz turniejami Grand Prix oraz Grand Slam. Zaprezentujemy réwniez najciekawsze gale muay tai oraz
kick-boxingu.

Oprécz ,mocnej” ramédwki, kluczem do sukcesu na rynku jest bliski kontakt z odbiorcami kanatéw. Dlatego tez dba-
my o aktywnos$¢ pozaantenowa oraz czynnie uczestniczymy w kampaniach promocyjnych organizowanych wspdlnie
Z naszymi partnerami.
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Izabella Wiley, general manager w A+E Networks Poland, nadawcy HISTORY, Life-
time, Cl Polsat i H2

Minat czas telewizji dla kazdego. W obecnej rzeczywistosci poradza sobie te stacje, ktére do-
tra do waskiej grupy lojalnych widzéw, dlatego ciezko jest podac jeden segment kanatéw,
ktore odnosza sukces. W portfolio A+E Networks przygotowalismy skrojona na miare oferte
do czterech grup widzéw — kobiet, ktére chcg zrozumiec i zobaczy¢ otaczajaca je rzeczywi-
stos¢ z innej perspektywy z kanatem Lifetime, niezaleznie myslacych, zadnych przygéd mez-
czyzn na HISTORY, wielbicieli zagadek kryminalnych na Cl Polsat oraz spragnionych wiedzy
na H2. Sadzimy, Ze jest to potaczenie, ktére ma szanse zaspokoic rozne gusta i cieszy¢ sie wy-
sokim zainteresowaniem wsréd widzéw w Polsce.

Tworzenie nowych kanatéw ma ciagle sens, ale tylko, gdy stoja za tym silna oferta programowa, odnoszace sukce-
sy produkcje, a takze gruntownie przeprowadzone badania. Trzeba réwniez obserwowac rynek i nadaza¢ za pojawia-
jacymi sie na nim trendami. Wydaje nam sie, ze na wysoko rozwinietym rynku pfatnej telewizji w Polsce przebiega pro-
ces jakosciowej ,,zmiany warty” — coraz wiecej operatoréw monitoruje oferte kanatéw i zdarza sie, ze zastepuja kanaty
o niskiej ogladalnosci i stabej ofercie, uznanymi na swiecie produktami. Dzisiejsi abonenci nie bojg si¢ zmienia¢ dostaw-
céw ustug i czesto znuzeni nie zmieniajaca sie od lat oferta aktualnego dostawcy telewizji, przenosza sie do innej sieci,
ktéra oferuje kanaty inwestujace w marketing i program dzis.

Lifetime to zupetnie nowa jakosc¢ kobiecej telewizji. Jestesmy blisko polskiego widza, poruszajac wazne dla niego te-
maty i pokazujac je z bardzo réznych perspektyw. Nie koloryzujemy, nie jestesmy plastikowi, stawiamy wazne pytania
i przedstawiamy nieoczywiste rozwigzania. A to wszystko z pomoca fascynujacych dokumentoéw, trzymajacych w napie-
ciu seriali fabularnych oraz nagradzanych filméw petnometrazowych z najwiekszymi gwiazdami swiatowego kina. Z ko-
lei decyzja o wprowadzeniu H2 zwiazana byta z naturalna ewolucja kanatu HISTORY. HISTORY to $wiat meskiej rozrywki
z elementami wiedzy. H2 to kanat wiedzowy, ktéry o nauce mowi w lekki sposéb. Uwazamy, ze doskonale rozumiemy
nasza meska widownie oraz ze nasz sztandarowy kanat HISTORY oraz H2 odpowiadaja na ich potrzeby.

Dorota Gatazka, Senior Distribution Manager, Discovery Networks CEEMEA

O tym, czy dany kanat telewizyjny odniesie sukces, decyduje przede wszystkim jego ofer-
ta programowa. Obecnie mocno widoczna jest fragmentacja rynku — widzowie maja dostep
do ponad 200 kanatéw polskojezycznych. Liczba rosnie z roku na rok. W tej sytuacji nadaw-
cy musza doskonale zna¢ swoich widzéw nie tylko pod wzgledem demografii, ale tez ich
potrzeb, oczekiwan i zainteresowan, ktére wciaz ewoluuja. Kanat powinien by¢ produktem
unikalnym, spéjnym koncepcyjnie i komunikacyjnie, a oferta programowa planowana — i ak-
tualizowana — w oparciu o biezace gusta widzéw. Ogromne znaczenie ma tutaj jakos¢ same-
go kontentu, poniewaz nie tak tatwo usatysfakcjonowa¢ widza, ktéry widziat juz wszystko.
Chociaz telewizja to nadal najwygodniejsze medium, to z pewnoscia musimy pamieta¢, ze kontent telewizyjny dociera
dzisiaj do widza na rézne sposoby — nie jest zwiazany tylko i wytacznie z ekranem telewizora.

Kanat powinien by¢ produktem unikalnym,
spojnym koncepcyjnie i komunikacyjnie.

Przygotowujac oferte naszych kanatéw, nie bazujemy wytacznie na telemetrii. Wszystkie decyzje podejmujemy na
podstawie dogtebnych analiz naszej widowni. Z jednej strony sa to trendowe badania naszych grup docelowych (,,SHE",
.Species”) i segmentacja behawioralna. Z drugiej natomiast cykliczne projekty badawcze (,Discovery Insights”), kto-
re maja odpowiedzie¢ na pytanie, w ktérym kierunku zmierza rynek telewizyjny i jak zmienia sie zachowanie widowni
w kontekscie rzeczywistosci wieloekranowe).

Polska jest specyficznym rynkiem, w ktérym niezwykle istotny jest element lokalny. Polacy cenia polskich bohateréw
i historie opowiadane przez polskich twoércéw, a rekordy ogladalnosci bija wydarzenia sportowe z udziatem polskich
sportowcéw (jak np. Tour de France). Zdajemy sobie z tego sprawe, dlatego tez coraz silniej inwestujemy w produkcje
lokalne dla naszych kanatéw. Nie oznacza to, ze polska widownia nie lubi programéw zagranicznych — wprost przeciw-
nie. W tym przypadku jednak niezwykle wazna jest jakos¢ produkcji oraz inspirujacy bohaterowie.
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NOT w tym roku obchodzi swoje urodziny. Jakie byty
poczatki i cele organizacji?

fot. materiaty prasowe NOT

12 grudnia 2015 r., przypada 70-lecie powstania Naczelnej Orga-
nizacji Technicznej. Jej powotanie byto oddolna inicjatywa oca-
latych z wojennej pozogi grupy przedwojennych cztonkéw Na-
czelnej Organizadji Inzynieréw (NOI) i Naczelnej Organizacji Sto-
warzyszen Technikdéw RP (NOST). Trzeba pamieta¢, ze niemiec-
ki okupant prowadzit w czasie okupacji akcje AB, ktéra miata na
celu likwidacje inteligencji polskiej, takze technicznej. Celem ini-
cjatorow powotania NOT byta nie tylko budowa wspdlnoty za-
wodowej, ale przede wszystkim ksztatcenie kadr technikéw i in-
zynierow do odbudowy Polski, jej gospodarki i przemystu, po

Sukces zawodowy
to przede wszystkim
wdrozenie mysli

Z Ryszardem Marcinczakiem, Prezesem Zarzadu ZUT RS NOT, Prezesem WIG
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

ogromnych stratach jakie poniosta Polska w Il wojnie $wiatowe;.
Temu celowi stuzyta podjeta przez NOT akcja wydawania ksiazek
i podrecznikéw technicznych oraz prasy fachowej, kierowania do
szkoét i na uczelnie fachowcdw, organizowania kurséw, ksztatce-
nia i doksztatcania fachowcéw w zawodach technicznych.
Dodam réwniez, ze w tym roku obchodzimy takze 60-le-
cie funkcjonowania w Warszawie Muzeum Techniki i Przemystu
NOT. Jego tradycje siegaja XIX stulecia. Nawiazuja do zatozone-
go w 1875 r. Muzeum Przemystu i Rolnictwa oraz utworzonego
w 1929 r. Muzeum Techniki i Przemystu. W 1952 r. drugi powo-
jenny, a XIV w kolejnosci Kongres Technikéw Polskich, wystapit
z wnioskiem o reaktywowanie Muzeum. Owczesne wiadze pan-
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stwowe whniosek przyjety. Prowadzenie placdwki powie-
rzono Naczelnej Organizacji Technicznej. Pierwsza wysta-
wa w 1955 r. nosita nazwe ,Postep techniczny w stuzbie
cztowieka” i te date uwaza sie za date reaktywowania pla-
céwki. Obecnie Muzeum powrdcito do swojej przedwo-
jennej nazwy.

To nie koniec waznych dla nas dat. W przysztym roku
bedziemy obchodzi¢ 150-lecie wydania pierwszego nu-
meru ukazujacego sie po dzi$ dzien czasopisma ,,Przeglad
Techniczny” oraz 110-lecie Krakowskiego Domu Technika.

Czy jubileusz jest obchodzony w sposéb szczegolny?
Uchwata Rady Krajowej, caty 2015 r. ustanowiono Rokiem
Jubileuszowym. Z tej okazji, 16 kwietnia br., w Warszaw-
skim Domu Technika NOT z udziatem znakomitych gosci od-
byfa sie uroczysta inauguracja obchodéw jubileuszowych.

Obchody jubileuszowych rocznic roku 2015 i 2016 zo-
stang zwienczone XXV Kongresem Technikéw Polskich or-
ganizowanym wraz z Il Swiatowym Zjazdem Inzynieréw
Polskich. Bedzie to nie tylko przypomnienie przesztosci, ale
takze poszukiwanie odpowiedzi na wyzwania przysztosci.
Przewodnia idea obchodow bedzie zainteresowanie mto-
dziezy wiedza i kultura techniczna. Poruszona zostanie
rowniez tematyka ksztatcenia inzynieréw oraz podnosze-
nia kwalifikacji i kompetencji zawodowych ludzi techniki,
a takze konkurencyjnosci polskiej gospodarki w swiecie.

W tym roku mija réwniez 180. rocznica zatozenia
przez gen. Jézefa Bema Towarzystwa Politechnicz-
nego Polskiego w Paryzu. To wydarzenie istotne dla
polskiej historii techniki...

Rzeczywiscie, 15 marca minefa 180. rocznica zatozenia
w Paryzu tego Towarzystwa. Utworzyt je tam z grona ze-
branych po klesce Powstania Listopadowego oswieconych
elit ,Wielkiej Emigracji” gen. Jozef Bem. | tak zaczeta sie
bogata, 180-letnia historia ruchu stowarzyszeniowego
technikéw i inzynieréw.

Chociaz Polski nie byto na mapie, $Srodowiska lu-
dzi techniki czuty potrzebe jednoczenia i zrzeszania sie
mimo restrykgcji zaborcow. W 1866 r. w zaborze austriac-
kim utworzono Towarzystwo dla Pielegnowania i Rozpo-
wszechniania Wiadomosci Technicznych, ktére dziatato do
1879 r. W 1877 r. powotano do zycia Krakowskie Towarzy-
stwo Techniczne. W 1878 r. we Lwowie powstato Towa-
rzystwo Ukonczonych Technikéw, przemianowane na To-
warzystwo Politechniczne, a w 1913 r. na Polskie Towarzy-
stwo Politechniczne we Lwowie.

W zaborze pruskim polscy technicy dziatali od 1857 r.
w Wydziale Przyrodniczym Poznanskiego Towarzystwa
Przyjaciét Nauk. W 1888 r. utworzono Wydziat Technicz-
ny, ktéry w 1896 r. przeksztatcit sie w Wydziat Przyrodni-
kéw i Technikéw. W 1908 r. powstato Towarzystwo Tech-
nikéw Polskich w Poznaniu, ktére w 1911 r. przyjeto nazwe
Stowarzyszenie Technikéw Polskich w Poznaniu.

W zaborze rosyjskim utworzono w 1883 r. Sekcje Tech-
niczna w Warszawskim Oddziale Towarzystwa Popierania

wYwiaAD B

Rosyjskiego Przemystu i Handlu. W 1898 r. utworzono Sto-
warzyszenie Technikéw w Warszawie.

Stawia Pan od lat na innowacyjnos¢. Czym zatem we-
dtug Pana jest innowacyjnos¢?

Innowacja to dobrobyt ludzi, to przede wszystkim przyspie-
szenie rozwoju kraju. To wszystko przeciez przektada sie na
sukcesy eksportowe. Innowacja to przede wszystkim okno
na swiat dla Polski. W tym roku w czerwcu na Targach Po-
znanskich zaproponowalismy krajom Unii Europejskiej Plat-
forme Innowacji NOT. Zainteresowanie nig przeszto nasze
oczekiwania. Prowadzimy rozmowy, by w 2016 r. w war-
szawskim Nadarzynie WARSAW EXPO INTERNATIONAL
EXHIBITION zorganizowac nastepne wydarzenie o takiej
randze. A w tym roku w dniach 20-22 listopada zaprasza-
my na WARSAW MOTO SHOW 2015.

Jak powinna wyglada¢ funkcja NOT w XXI wieku?
Oczywiscie nie odcinajac sie od korzeni i historii, NOT po-
winien wykorzystywa¢ forme internetowego informowa-
nia i zarzadzania. Ten sposéb komunikacji powinien by¢
zgodny z duchem czasu i $wiatowymi trendami. By uta-
twic¢ to zadanie, powotalismy do zycia firme NOT INFOR-
MATYKA Sp. z 0.0. Jako Przewodniczacy GKR NOT oce-
niam te dziafania, jak i réwniez dziatalno$¢ wydawnicza
prasy technicznej przygotowywana przez SIGMA NOT bar-
dzo wysoko.

To jednak nie wszystko co robimy. W telewizji Pan Re-
daktor Krzysztof Michalski prowadzi program o innowa-
cjach wiasnie przy naszym udziale. Dodatkowo mozemy
pochwali¢ sie duza grupa wspaniatych wynalazcow, kté-
rych dziatalnos¢ jest w Swiecie wysoko oceniana. Jako Po-
lacy powinnismy by¢ dumni z naszych osiagniec.

Jest Pan laureatem wielu odznaczen i nagréd. Jaka
zatem wedtug Pana jest definicja ,zawodowego
sukcesu”?

Sukces zawodowy to problem bardzo ztozony. Dla mnie
sukces to przede wszystkim wdrozenie mysli lub produktu,
z ktérego korzysta wiele 0séb na catym swiecie. Polscy inzy-
nierowie odnosza sukcesy na wszystkich kontynentach na-
szej planety, chociaz prezentujemy niewiele, dlatego w Eu-
ropie we wdrozeniach przegrywamy chocby z kolegami
z Niemiec, a na Swiecie z Amerykanami czy Japoriczykami.

Przyszto$¢ techniki i rozwoju to nauka potaczona
z przemystem. Niby bardzo prosta recepta na sukces, ale
w rzeczywistosci trudne wyzwanie. Jako Prezes WIG wy-
brany na druga kadencje na okres 2015-2020 mam na-
dzieje to prezentowac i by¢ dumny z polskich osiagnie¢ na
Swiatowej arenie.

Zycze przy tej okazji wszystkim rodakom skoku cywi-
lizacyjnego, a ze jest to mozliwe, Swiadczy przyktad chin-
skich firm, z ktérych az 11 wyrdznitem na tegorocznych
Targach Poznanskich.

Dzigkuje za rozmowe.
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Panie Prezesie, na poczatku 2014 r.
firma zmienita nazwe z Polskich
Sieci Nadawczych na Arkena. Co
byto tego powodem?

Zmiany byly odpowiedzia na moz-
liwosci i wyzwania jakie daje i sta-
wia wspotczesnym mediom Inter-
net: przenoszenie ruchu do sieci, roz-
woj technologii umozliwiajacy kom-
plementarnos¢ ustug, zacieranie sie
granic pomiedzy poszczegdlnymi ele-
mentami tancucha produkcyjnego od
wytworzenia tresci do ich udostep-
nienia koncowemu odbiorcy.

Arkena jest organizacja powsta-
ta ze spotek multimedialnych grupy
TDF. Utworzyty ja firmy zatrudniaja-
ce okoto 500 pracownikéw w osmiu
krajach Europy i w Stanach Zjedno-
czonych — jedna z nich byty dziata-
jace na polskim rynku Polskie Sieci
Nadawcze.

Celem zmian jest efektywne wy-
korzystanie doswiadczenia i poten-
cjatu wszystkich tych wyspecjalizo-
wanych spoétek poprzez taka ich or-
ganizacje, ktéra umozliwia prowa-
dzenie catosciowych, szerokich pro-
jektoéw, od poczatku do korica pozo-
stajacych pod jasnym kierownictwem
tych samych oséb i zespotéw, nieza-
leznie od przynaleznosci poszczegol-
nych ich cztonkéw do réznych spoétek
wchodzacych w skfad Arkeny.

Czy w zwigzku z tym firma zmie-
ni swojg oferte i na czym bedzie
polegat zakres udostepnianych
ustug?

Na pewno tak. Chcemy poszerzyc
zakres oferowanych w Polsce ustug.
Przenikaniu sie swiata telewizji i Inter-
netu sprzyja — i zwrotnie go stymu-
luje — pojawianie sie licznych rozwia-

zan pozwalajacych na odbieranie tre-
$ci przez uzytkownikéw na dowolnym
urzadzeniu, o dowolnej porze i w do-
wolnym miejscu. Wszyscy najwiek-
si nadawcy na Swiecie tworza serwi-
sy VoD, mniejsi musza ich co najmniej
obserwowa¢, a w pewnym momen-
cie zapewne za nimi podazy¢. Arke-
na wychodzi naprzeciw zmieniajacym
sie zwyczajom odbioru tresci, dajac
swoim klientom — nadawcom i innym
dysponentom kontentu — sprawdzone
narzedzia umozliwiajace zaoferowa-
nie uzytkownikom koncowym tak ce-
niona przez nich wolnos¢ w zakresie
tego co, gdzie i kiedy ogladaja.
Arkena ma w Polsce zaplecze i kwa-
lifikacje, by swiadczy¢ swoim klientom
biznesowym ustugi z portfolio ustug
multimedialnych w szerszym niz do-
tad zakresie. Oprocz europejskiego do-
Swiadczenia mamy takze to, zdoby-
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Stawiamy czola

wyYwiaAD B

wspolczesnym wyzwaniom

technologicznym

Z Markiem Teterem, Prezesem spo6lki Arkena
rozmawiala Ewa Bryéko-Andruszczyszyn.

Marek Teter

te lokalnie — przez wiele lat nasza spot-
ka realizowata playout trzech kanatow
z bukietu Cyfra+ (Ale Kino!, Planete,
MiniMax), kodowalismy i transkodowa-
lismy materiaty video na potrzeby plat-
formy VoD Orange, realizujemy trans-
misje na zywo w Internecie.
Jednoczesnie bardzo wazna gru-
pa ustug oferowanych przez Arkene
pozostaja ustugi zwigzane z naziem-
na emisja sygnatu radiowego i tele-
wizyjnego — mamy tu doswiadcze-
nie operatora telekomunikacyjnego,
obstugujacego firmy medialne i te-
lekomunikacyjne od 20 lat. Naszy-
mi klientami radiowymi sa wszyscy
najwieksi nadawcy, w zesztym roku
jako jedyny, obok EmiTela, operator
uruchomilismy dla Polskiego Radia
nadajniki pracujagce w technologii
cyfrowej DAB+, z wykorzystaniem
infrastruktury czesci naszych obiek-

tow emitowany jest sygnat telewi-
zyjny DVB-T.

Co jest Waszg mocna strong? Co
nalezy rozumie¢ pod hastem ofer-
ta dla multimediéw?

Arkena jest w stanie zaoferowac petny
zakres ustug zwigzanych z produkgja
sygnatu emisyjnego oraz jego dostoso-
waniem i przesytem na wszelkiego ro-
dzaju platformy. Dodatkowo — te same
zespoty, ktdére zajmowaty sie projek-
towaniem, wdrozeniem oraz obstuga
wielu naprawde znaczacych serwiséw
w Europie i Stanach Zjednoczonych,
gotowe s3 do wspotpracy przy lokal-
nych polskich rozwiazaniach. Chce
przy tym podkresli¢, ze polskie biu-
ro Arkeny nie jest jedynie biorca kom-
petencji i doswiadczenia, ale aktyw-
nie uczestniczy w wypracowywaniu
oferowanych przez Arkene rozwiazan

Prezes spotki Arkena Sp. z 0.0. Pelni jednoczesnie funkcje VP Sales Central Europe
w miedzynarodowych strukturach Arkeny.

Ze spoétkami grupy TDF dziatajgeymi na rynku telekomunikacji i mediéw zwigzany jest
od 1995 roku, najdtuzej z Polskimi Sieciami Nadawczymi, gdzie jako Czlonek Zarzadu
odpowiadat m.in. za finanse i calo$¢ operaciji.

— jedno z centrow rozwoju produk-
téw znajduje sie w Warszawie. Zatrud-
niamy tu 25 software developerdw.
W Polsce utrzymywana i rozwijana jest
na przyktad najpopularniejsza na jed-
nym z najwiekszych europejskich ryn-
kéw HbbTV — francuskim — funkcjonal-
nos¢ umozliwiajaca zatrzymanie i cof-
niecie ogladanego pierwotnie na zywo
programu, znana pod marka Salto.
Wymieniajac po kolei sktadniki
oferty Arkeny dla multimediow, za-
czne od ustug zgrupowanych w roz-
wiazaniu Cloud4Media — przechowy-
wania i przesytu plikéw przeznaczo-
nych do emisji, ich kodowania i trans-
kodowania, zarzadzania danymi i pra-
wami zwigzanymi z nielinearnym kon-
tentem od momentu ich pozyskania
do wykorzystania na roznych platfor-
mach. Nastepnie playout — jestesmy
przygotowani do uruchomienia plat-
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formy w Warszawie, wspotpracuja-
cej z podstawowa platforma w Pary-
zu. Chcemy zainteresowac nig nadaw-
cow kierujacych swoje programy na
rynki srodkowej i wschodniej Europy,
w tym oczywiscie Polski — jako play-
out podstawowy lub lokalne dostoso-
wanie programéw nadawanych z in-
nych panstw. Przede wszystkim jed-
nak oferujemy rozwiazania OTT, czy-
li te, ktore pozwalaja na dostarczanie
widzom tresci przez Internet. W tym
zakresie Arkena uruchomita i obstu-
guje w Europie dla swoich klientow
— dysponentéw kontentu, nadawcow,
operatoréow telekomunikacyjnych -
zarébwno mate, jak i najwieksze ser-
wisy, obejmujace ustugi typu VOD
oraz linearnego.

Ustuga, ktéra kierujemy do przed-
siebiorstw  niezwiazanych  wprost
z branza broadcast i do innego typu
organizacji, obejmuje realizacje na-
gran wydarzen — konferencji, szkolen,
czy prezentadcji, i ich streaming w In-
ternecie umozliwiajacy realizacje za-
dan z zakresu komunikacji wewnetrz-
nej i zewnetrznej.

Kto jest wasza najwiekszg konku-
rencja?
Na rynku naziemnej emisji sygna-
tow telewizyjnych i radiowych do-
minujacym podmiotem jest oczywi-
$cie EmiTel, zwtaszcza po dokona-
nych przed dwoma laty akwizycjach
pozostatych dwdch operatoréw mo-
gacych stanowi¢ dla Arkeny bardziej
bezposrednia konkurencje. Relacje
z EmiTelem, mimo nieréwnowagi
sit, oceniam jednak jako prawidtowe
— konkurujemy, ale dziatamy profe-
sjonalnie, przestrzegajac obowia-
zujacego prawa i dobrych praktyk.
W pewnym zakresie nawet wspot-
pracujemy. Niesprawiedliwoscia jest
natomiast, w moim odczuciu, tole-
rowanie przez rynek nieprofesjonal-
nych podmiotéw, sktadajacych nie-
prawdziwe oswiadczenia czy niewy-
wiazujacych sie z podjetych zobo-
wiazan, z ktérymi musimy konkuro-
wac cenowo.

W dziedzinie ustug multimedial-
nych, jako konkurencje wskazatbym

trzy grupy graczy.
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Jedna z nich stanowia sami nadaw-
cy — potencjalni odbiorcy naszych
ustug. W Polsce istnieje silna trady-
Cja wypracowywania rozwiazan we-
whnatrz witasnych organizacji, czyli nie-
korzystania z zewnetrznych dostaw-
céw. Dochodzi do tego sita dziataja-
cych w Polsce nadawcéw, wyrédzniaja-
cych sie pod tym wzgledem w naszej
czesci Europy, oraz pewne zamknie-
Cie na rozmowy z nowymi partnerami
(,wszystko mamy, wszystko wiemy”).
Wszystko to razem wziete nie utatwia
dotarcia do nich. A szkoda, bo war-
toscia dodana Arkeny jest na pewno
szerokie doswiadczenie, zdobyte na
réznych rynkach i w projektach reali-
zowanych z réznymi klientami.

Druga grupe stanowia dziatajacy na
rynku operatorzy o podobnym do Ar-
keny profilu. Doceniamy pozycje i ska-
le wdrozen i operacji zwitaszcza dwadch
z nich; wyrdznia nas zapewne goto-
wos¢ do pochylenia sie nad kazdym,
rowniez matym projektem, jak i z dru-
giej strony miedzynarodowe referencje
wynikajace ze wspétpracy z najwiek-
szymi $wiatowymi nadawcami.

Ciekawa grupa konkurencyjna,
kontrolujaca coraz wieksze czesci ryn-
ku — np. w zakresie ustug przechowy-
wania, przesytu i transformacji plikow
medialnych, czy tworzenia i obstu-
giwania wiasnych, konkurencyjnych
wobec nadawcéw, serwiséw i plat-
form streamingowych — sa firmy be-
dace globalnymi potegami Internetu.
Ich oferta jest w istotnym stopniu wy-
korzystywana przez przedsiebiorstwa
komercyjne, a ustugi sprzedawane po
cenach bardzo trudnych do zaofero-
wania przez mniejszych graczy. Mam
jednak, moze zbytnio odwotujace sie
do prywatnych, niezawodowych do-
Swiadczen, odczucia, ze jest to nie
tylko coraz wieksza koncentracja po-
zioma, ale i fizyczne juz kontrolowa-
nie kolejnych obszaréw zycia. Arkena
jest klasycznym, korporacyjnym part-
nerem o sile zrbwnowazonej w sto-
sunku do swoich klientéw, natomiast
dos¢ trudno jest mi sobie wyobra-
zi¢ dochodzenie przez nich wtasnych
praw od wspomnianych $wiatowych
poteg w przypadku ewentualnych sy-
tuacji spornych.

Jakie najwazniejsze wyzwania
stojg przed rynkiem medialnym
w obszarze zmieniajacych sie tech-
nologii i mediow?

Rynek audio-video jest jednym z naj-
dynamiczniej rozwijajacych sie sekto-
row w Internecie. Od dawna juz ob-
serwujemy sytuacje, w ktorej regula-
cje prawne nie nadazaja za rozwojem
technologii. Polski system prawny nie
radzi sobie na przykfad z powszech-
nym piractwem, ktére hamuje roz-
woj legalnego obiegu tresci. W ra-
portach czytamy, ze ok. 30% wszyst-
kich internautoéw regularnie korzysta
z nielegalnych serwiséw publikuja-
cych tresci w Internecie, a straty go-
spodarki z tego tytutu, obejmujace
tez przychody nielegalnych serwisow
z reklam(!), szacowane sa na kilkaset
min zt — czes¢ z tych pieniedzy za-
silitaby w normalnych warunkach le-
galne serwisy video. Z kolei dziata-
jace, czy starajace sie dziata¢ legal-
nie serwisy maja problem z wyktad-
nia prawa autorskiego — wspomne
tu na przyktad, zgtaszana nam przez
klientéw jako sporna, kwestie kwali-
fikacji zatrzymywania i cofania ogla-
danego pierwotnie na zywo progra-
mu, technicznie dostepna w techno-
logii HbbTV.

Inng grupe stanowia wyzwania
natury technicznej. Spoftki takie, jak
Arkena, na biezaco musza mierzy¢
sie z koniecznoscia dostosowywania
technologii do wcigz pojawiajacych
sie nowych zapotrzebowan, urzadzen
i ich wersji. Z zagadnien dotyczacych
catego rynku na pewno wartym pod-
kreslenia jest fakt, ze w naszym kraju
wciaz istniejg obszary bez dostepu do
Internetu lub z dostepem o parame-
trach niewystarczajacych do sprawne-
go odbioru ta droga tresci video. Sa-
dze, ze ta bariera, szczegdlnie w sy-
tuacjach jednoczesnego ogladania ja-
kiego$ przekazu przez wielu uzytkow-
nikdw, przez najblizsze lata bedzie nie
do obejscia i naziemna cyfrowa — kla-
syczna telewizyjna — dystrybucja tre-
$ci audiowizualnych chocby z tego
wzgledu w niektérych sytuacjach be-
dzie niezastapiona.

Dziekuje za rozmowe.
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Miasta, jako centra dziatalnosci spo-
tecznej i biznesowej, coraz czesciej mu-
szg stawia¢ czota wyzwaniom poste-
pujacej urbanizacji. Jak prognozuje
ONZ*, do 2050 r. obszary miejskie beda
zamieszkiwane przez 66% ludnosci,
a miedzy 2010 a 2025 r. 600 najwiek-
szych miast Swiata wygeneruje blisko
2/3 $wiatowego PKB**. Oznacza to ko-
niecznos¢ ciagtej modernizacji, szuka-
nia oszczednosci i nowych sposobow
poprawy warunkéw funkcjonowania
w przestrzeni miejskiej. Wizja miejsca,
w ktérym technologia wptywa na pod-
niesienie jakosci zycia mieszkarncéw na
wielu ptaszczyznach, coraz czesciej zy-
skuje wymiar praktyczny.

TECHNOLOGIA W StUZBIE MIAST

Celem CityNext, inicjatywy realizowanej przez Microsoft
wspolnie z ekosystemem partneréw, jest wsparcie wiadz
miejskich w optymalnym wykorzystaniu dotychczasowych
inwestycji tak, aby mogty sprosta¢ wyzwaniom dotycza-
cym rozwoju przestrzeni miejskiej.

Inteligentne miasta nie stanowia jedynie wizji przyszto-
$ci. Realne rozwiazania sa wdrazane réwniez w Polsce. Reko-
mendacje oraz $rodki przeznaczone przez Komisje Europej-
ska oraz polskie Ministerstwo Infrastruktury na rozwdj miast
wyznaczaja kierunki usprawnienia infrastruktury, zarzadza-
nia zasobami i kontaktami z obywatelami. Wszystko po to,
by wzmocni¢ zdolnos¢ miast do kreowania polityki zréwno-
wazonego rozwoju i poprawy jakosci zycia ich mieszkancow.

CityNext umozliwia miastom oraz ich obywatelom
realizacje celow z wykorzystaniem szerokiej oferty urza-
dzen, ustug oraz znanego i bezpiecznego oprogramowa-
nia, przy jednoczesnym dostosowaniu skali rozwiazan tak,
aby zapewni¢ nowe mozliwosci jak najmniejszym nakta-
dem $rodkéw. Dzieki temu miasta sa w stanie skuteczniej
konkurowac na rynku globalnym, aktywizowac obywateli
oraz sprzyja¢ zrbwnowazonemu rozwojowi.

GOTOWE ROZWIAZANIA TU | TERAZ

Podczas zblizajacej sie drugiej edycji Smart City Forum
przyjrzymy sie, jak rozwinety sie przez ten rok polskie mia-
sta w kierunku smart city. Rozwiazania wpisujace sie w ten
trend sa juz teraz wykorzystywane m.in. w obszarze edu-
kacji, stuzby zdrowia, czy komunikacji z mieszkaricami.
W ramach inicjatyw skierowanych do uczniéw i nauczycie-

»

li Microsoft uruchomit trzy ,Szkoty w chmurze”. Uczniowie
obok klasycznych podrecznikéw uzywaja tabletéw, ustug
w chmurze Office 365, interaktywnych tablic, czy pracow-
ni mobilnych. Biora réwniez udziat w lekcjach on-line.

W przypadku stuzby zdrowia, rozwigzania infor-
matyczne zapewniaja btyskawiczny dostep do petnej
dokumentacji medycznej z zachowaniem odpowiednigj
ochrony informacji o pacjencie. Przyktadem takich mozli-
wos¢ jest szpital w Suwatkach, w ktérym ustugi w chmu-
rze i tablety z Windows 8.1 wspieraja personel w jesz-
cze lepszej opiece nad pacjentami. W Slaskim Centrum
Choréb Serca natomiast, dostep do nowoczesnej techno-
logii daje szanse znacznego skrécenia czasu oczekiwania
na wizyte oraz eliminuje czas uptywajacy od rozpoznania
do diagnozy i prawidtowego leczenia.

Technologia pozwala réwniez na lepsza komunikacje
obywateli z wtadzami miasta. Dziatajaca w technologii Azu-
re platforma ,Otwarta Warszawa” stworzona przez Mil-
lionYou wykorzystuje gtosy mieszkancéw w rozwiazywa-
niu konkretnych problemdéw. Dzieki aplikacji firmy Outbox,
Wroctaw uruchomit Centrum Kontaktu z Mieszkarcami,
wielokanatowe narzedzie komunikacji pozwalajace obywa-
telom wspétdecydowac o rozwoju i przysztosci miasta.

Wiecej informacji o inicjatywie Microsoft CityNext
mozna uzyska¢ pod adresem:

http://www.microsoft.com/citynext/

* Raport UN World Urbanization Prospects, 2014
** Raport Przyszto$¢ miast. Miasta przysztosci, 2013.

Autor: Wojciech Zyczynski, dyrektor sprzedazy do sek-
tora publicznego w polskim oddziale Microsoft.
Wiecej na temat wydarzenia: www.smartcityforum.pl
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multiMedia

technologie, projektowanie artystyczne, zarzadzanie

ultimedia (od tac. mul-

tum + medium) to -

wedtug  Wikipedii -

media stanowiace po-

taczenie kilku réznych form przekazu

informacji (np. tekstu, dzwieku, grafi-

ki, animacji, wideo) w celu dostarcze-
nia odbiorcy informacji lub rozrywki.
W koncu XX wieku, w zwiazku

z burzliwym rozwojem nowych tech-

nologii w sposéb spektakularny wzro-

sto znaczenie tej problematyki we

wszystkich dziedzinach Zycia wspot-
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czesnych spoteczenstw, a tym samym
zapotrzebowanie na ustugi edukacyjne
i badawcze tej problematyki dotycza-
ce. Warto tu zauwazy¢, ze w odpowie-
dzi na zapotrzebowanie rynku istotnie
wzrést udziat problematyki dotyczacej
technik multimedialnych w dziatalno-
$ci akademickiej. Termin ,, techniki mul-
timedialne” lub terminy zblizone do
niego znaczeniowo pojawity sie w na-
zwach jednostek organizacyjnych (ka-
tedr, zakfadéw, pracowni i laborato-
riéw) wielu polskich uczelni.

(Tvllider|

Nauczyciele akademiccy Instytutu
Radioelektroniki Politechniki Warszaw-
skiej od co najmniej dwdch dekad pro-
wadza zajecia dydaktyczne dotycza-
ce rozwoju i zastosowan technik mul-
timedialnych, przeznaczone dla stu-
dentéw studiow pierwszego i drugie-
go stopnia, zaréwno stacjonarnych jak
i niestacjonarnych. Instytut jest gtéw-
nym animatorem i realizatorem spe-
cjalnosci ,,Radiokomunikacja i techni-
ki multimedialne” na studiach stacjo-
narnych pierwszego stopnia. Z inicjaty-

sierpien/wrzesien 2015



wy i pod auspicjami Instytutu powstaty
studia podyplomowe, w ktérych pro-
gramach znalazty sie istotne tresci do-
tyczace technik multimedialnych: dzia-
tajace do 2009 roku Studia Podyplo-
mowe Techniki Audiologicznej, dziata-
jace do 2012 roku Studia Podyplomo-
we Ochrony przed Hatasem oraz dzia-
tajace do dzis Studia Podyplomowe
Systemdw Transmisji Radiowej i Tech-
nik Multimedialnych. Tylko w latach
2005-2014 powstato ponad 300 prac
dyplomowych poswieconych rozwojo-
wi i/ lub zastosowaniom technik multi-
medialnych, a kilkanascie przewoddw
doktorskich zakoriczyto sie nadaniem
stopnia naukowego za rozprawy po-
Swiecone tej problematyce. W latach
2007-2014 zrealizowano kilkadzie-
sigt projektéw badawczych, zaréwno
krajowych, jak i miedzynarodowych.
Osiagniecia naukowe i dydaktycz-
ne byly podstawa decyzji Senatu PW
0 zZmianie nazwy instytutu (od wrze-
$nia br) na ,Instytut Radioelektroni-
ki i Technik Multimedialnych”. Dziatal-
nos$¢ dotyczaca technik multimedial-
nych w Instytucie szczegdlnie domi-
nuje w dwéch zakfadach. Sa to Zaktad
Telewizji pod kierunkiem prof. Wtady-
stawa Skarbka oraz Zakfad Elektroaku-
styki pod kierunkiem prof. Jana Zery.

W Polsce ksztatca sie wybitni mu-
zycy, graficy, projektanci, nasi infor-
matycy wygrywaja miedzynarodo-
we konkursy i olimpiady. Absolwenci
uczelni technicznych otwieraja inno-
wacyjne firmy i czesto odnosza spek-
takularne sukcesy rynkowe. Gry ta-
kie jak WiedZmin, syntezatory mowy,
projektory tréjwymiarowych obra-
zow, systemy dZzwiekowe — lista multi-
medialnych strzatéw w dziesiatke jest
dtuga. Ale wiele pomystéw, ktore zro-
dzity sie w umystach polskich innowa-
toréw i powinny zostac skomercjalizo-
wane, utyka na ktéryms etapie wdra-
zania do praktyki. Dzieje sie tak dla-
tego, ze osoby bedace niekwestiono-
wanymi ekspertami w swoich bran-
zach czy dziedzinach sztuki, techniki
i nauki, napotykaja na bariery komu-
nikacyjne.

Wiosna 2014 r., w ramach konkur-
su ,Rozwdj Polskich Uczelni” z Fun-
duszu Stypendialnego i Szkoleniowe-

www.tvlider.pl

go Fundacji Rozwoju Systemu Eduka-
¢ji, Politechnika Warszawska otrzyma-
ta dotacje na opracowanie programu
interdyscyplinarnych studiéw drugie-
go stopnia w jezyku angielskim ,In-
ternational Master’s Degree in mul-
tiMedia — technology, design, mana-
gement”. Liderem projektu jest Insty-
tut Radioelektroniki PW a partnera-
mi sa: Uniwersytet Muzyczny Fryde-
ryka Chopina w Warszawie, Akade-
mia Sztuk Pieknych w Warszawie, sto-
warzyszenie Intellectual Property Ma-
nagement Polska oraz Norweski Uni-
wersytet Nauki i Technologii (NTNU)
z Trondheim.

W miedzynarodowym zespole
powstaje program anglojezycznych
studiéw magisterskich. Tworza go in-
Zynierowie, artysci, prawnicy i przed-
siebiorcy, sa Polacy i Norwegowie,

TECHNIKA B

The International Conference on multiMedia — Technology, Design, Management

eksperci z branzy multimediéw. Wy-
ktady, warsztaty i ¢wiczenia potacza
technike, sztuke i zarzadzanie, w tym
zarzadzanie wtasnoscia intelektual-
na. Absolwenci nowych studiow od-
najda sie w projektach wymagaja-
cych taczenia wielu dyscyplin i poro-
zumienia z ludZmi o bardzo réznych
specjalizacjach, zdolnosciach i talen-
tach tworczych.

Studia maja za zadanie upo-
wszechnianie wiedzy i najlepszych
praktyk w zakresie technik multime-
dialnych zaréwno dla gospodarki
(przemyst, ustugi, edukacja, zdrowie),
jak i sektoréw kreatywnych (film, te-
lewizja, Internet, gry komputerowe).
Absolwenci tych studiéw beda mogli
sprawnie wspotpracowac ze specjali-
stami reprezentujacymi réznorodne
dyscypliny wiedzy i umiejetnosci.
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Warszawa, 29-30 pazdziernika 2014. Fot. materiaty prasowe Politechnika Warszawska



Prof. Andrew Perkis, NTNU, Trondheim

NTNU is very happy to be able to join efforts with the Warsaw
University of Technology through this important project bridging
the gap between technology, art and business. We believe this

is crucial for advancing the broad field of multimedia. We are
contributing through our cross disciplinary education and research
organized through my Sense-IT lab at NTNU and branding the
future as Immersive Media Technology Experiences.

Boguslaw Weglinski, IP Management Polska

Droga od pomystu, poprzez projekt, do sukcesu rynkowego, wymaga
Wwzajemnego zrozumienia, rozmowy i wspotpracy w dlugim tancuchu
specjalistow — tworcow, inzynierow opracowujacych urzadzenia i systemy,
prawnikow i ekspertow zarzadzania wlasnoscia intelektualng, marketingowcow,
przedsigbiorcow, a w koncu odbiorcow, konsumentow. Polaczenie wysitkow
tak licznej grupy jest duzym wyzwaniem, bo — cho¢ méwig oni tym samym
Jjezykiem — to czgsto nie rozumieja si¢ nawzajem.

Prof. Stanistaw Wieczorek, ASP

Zawsze bytem zwolennikiem wspotpracy miedzy ludzmi
uprawiajacymi sztuki piekne, a inzynierami, czyli osobami, ktdre
dostarczaja technike. W naszym kraju nie jest to tatwe.

Prof. Piotr Welk, ASP

Dziatalno$¢ artystyczna zawsze odbywa si¢ w pewnej przestrzeni. W kinie
przestrzen tworcza ogranicza si¢ do ekranu i glosnikow, natomiast

w multimediach miejsca jest wigcej, poniewaz oprocz obrazu i dzwigku
nastepuje jeszcze interakcja z uzytkownikiem. Uczestniczacy odbiorca moze
wybiera¢ sobie miejsce w przestrzeni multimedialnej, co wigcej — moze ja
ksztattowac. (...) Model samodzielnego artysty powoli odchodzi w niepamigé.
W przestrzeni wspolnych projektow twércy musza poprawnie si¢ komunikowac,
jak réwniez precyzyjnie wskazywa¢ wymagania, jakie majg wobec inzynierow

Prof. Barbara Okoi—Makowska, UMFC

fragmentow projektu.

Inzynierowie — elektronicy, infor-
matycy, specjalisci w dziedzinie teleko-
munikacji tworza narzedzia dla sztu-
ki wizualnej, obrazu video, filmu, mu-
zyki czy produkgji dzwieku ilustrujace-
go obraz czy grafike. Umozliwiaja re-
jestracje, przechowywanie, obrdbke,
transmisje, emisje i odbior. Dostarcza-
ja technologii, ktérych potrzebuje sek-
tor medialny i multimedialny. Z kolei
artysci dostarczaja zawartos¢ — kon-
tent. Sztuki wizualne i kompozycje
muzyczne, w tym muzyka ilustrujaca
do filméw, gier i przedsiewzie¢ mar-
ketingowych, to wiasnosci intelektual-
ne, ktérymi trzeba odpowiednio zarza-
dzac. Stowarzyszenie Intellectual Pro-
perty Management Polska, kierowane
przez Bogustawa Weglinskiego ma do-
$wiadczenie w opracowywaniu i prze-
prowadzaniu szkolen przeznaczonych
dla brokeréw innowacji. Do wspotpra-
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dostarczajacych im narze¢dzi multimedialnych.

Moim zdaniem wyksztalcenie muzyczne nie jest konieczne, zeby by¢ tworczym
w dziedzinie multimediéw. Nasz wktad w powstajace wlasnie studia to
propozycja ksztatcenia dzwigkowego dla ludzi, ktorzy z ta dziedzing nie mieli
profesjonalnie wiele wspolnego (...) Program nowych studiow uwzglednia
zarOwno potrzeby 0sob przygotowanych do podejmowania duzych wyzwan
artystycznych, jak i tych, ktérzy podejmuja si¢ prac wykonawczych, drobnych

cy wybrano najlepsze uczelnie arty-
styczne. Akademia Muzyczna w War-
szawie powstata 2 wieki temu, obec
nie ma status Uniwersytetu Muzycz-
nego. Byta liderem Miedzyuczelniane;
Specjalnosci Multmedialnej — projektu
prowadzonego wspdélnie z Akademia
Sztuk Pigknych, ktéry dostosowywat
ksztatcenie do nowoczesnego rynku
mediow. Kierowata nim prof. Joanna
Napieralska i prof. Barbara Okon-Ma-
kowska. Obie uczone sa cztonkami ze-
spotu realizatoréw obecnego projektu.
ASP reprezentuja prof. Stanistaw Wie-
czorek i prof. Piotr Welk.

Finansowanie konferencji nauko-
wych, zjazdéw i wszelkich prac nad
programem studiéw, jest mozliwe dzie-
ki ,funduszom norweskim” otrzyma-
nym w ramach konkursu ,, Rozwdj Pol-
skich Uczelni” z Funduszu Stypendial-
nego i Szkoleniowego Norweskiego

(Tvllider|

Mechanizmu Finansowego i Mechani-
zmu Finansowego Europejskiego Ob-
szaru Gospodarczego. Waznym part-
nerem projektu jest Norweski Uniwer-
sytet Nauki i Technologii z Trondhe-
im — uczelnia, ktéra wyksztatcita ubie-
gtorocznych noblistéw. Eksperci z Nor-
wegii to prof. Andrew Perkis, jeden z li-
derdw projektu IEEE MPEG-21 oraz
dr Krzysztof Orleanski, ktéry zajmu-
je sie projekcja tréjwymiarowa. Polscy
specjalisci po raz pierwszy zaprezento-
wali projekcje filmu tréjwymiarowego
opinii publicznej wiasnie w Trondheim.

Moduty artystyczne nowego pro-
gramu studiéw potacza malarstwo,
grafike, fotografie i film z dzwiekami,
w tym oczywiscie muzyka, akustyka
i rezyseria dZzwieku. Blok programowy
dotyczacy zarzadzania obejmuje ko-
munikacje, marketing, przywddztwo
i budowanie zespotéw tworczych,
zarzadzanie projektami kreatywny-
mi, ochrone prawna i komercjalizacje
wiasnosci intelektualnej.

Na pierwszym semestrze studen-
ci otrzymaja do wyboru zagadnie-
nia problemowe projektéw dyplo-
mowych. Zrealizuja je w interdyscy-
plinarnych grupach. Zajecia w kolej-
nych semestrach beda miaty gtéw-
nie forme ¢wiczeniowa i warsztato-
wa. Studia przypadkéw uzupetni lek-
torat z fachowej angielszczyzny, licz-
ne zajecia odbeda sie w systemie
e-learningowym. W semestrze dyplo-
mowym bedzie czas na samodzielne
podsumowanie projektu przydzielo-
nego na poczatku studiéw. Organi-
zatorzy maja nadzieje, ze réznorod-
ne predyspozycje studentdéw zaowo-
cuja pracami zaréwno o charakterze
artystycznym, jak i technologicznym,
czy ekonomicznym.

Studia sa tworzone zgodnie z za-
sadami Procesu Boloniskiego i Krajo-
wych Ram Kwalifikacji. Wsréd part-
neréw zewnetrznych sa tez Telewizja
Polska, Polskie Radio, Telekomunika-
cja Polska, Cyfrowy Polsat, Krajowa
Izba Gospodarcza Elektroniki i Tele-
komunikacji oraz Urzad Komunikagji
Elektroniczne;.

prof. Jozef Modelski
Koordynator Projektu
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Jestesmy pewni, ze TNT odniesie
sukces takze w Polsce

Z Hannes Heyelmann, Senior Vice President and Managing Director Central
and Eastern Europe, Turner Broadcasting System rozmawial Jakub Wajdzik.

TCM to w Polsce kanat znany i lu-
biany. Skad wiec decyzja o rebran-
dingu kanatu?

TCM przez ponad dekade obecnosci
w Polsce zyskato wierng publicznos¢.
Przez lata kanat ewoluowat od mar-
ki oferujacej klasyczne kino w kierun-
ku bardziej wspodtczesnej oferty pro-
gramowej, a rebranding jest kolejnym
krokiem w tym procesie. Oferta TNT,
bedaca potaczeniem dobrze znanych
hitow filmowych i premierowych se-
riali witasnej produkgji, lepiej odpo-
wiada na potrzeby dzisiejszego rynku
i jestesmy przekonani, ze jej potencjat

pozwoli nam dotrze¢ do szerszej pu-
blicznosci.

Do kogo bedzie skierowany nowy
kanat?

Gtéwna grupa docelowa kanatu sa
mezczyzni i kobiety miedzy 30 a 55 ro-
kiem zycia—mitosnicy kina, ktorzy przy-
wiazuja duza wage do jakosci i osoby
szukajace wyjatkowych wrazen. Kon-
tent oferowany przez TNT bedzie jed-
nak réwnie atrakcyjny takze dla innych
grup wiekowych. Dzieki potaczeniu fil-
mow i seriali, kanat zaoferuje to, co naj-
lepsze z obu tych Swiatow. TNT bedzie

(Tvllider|

emitowa¢ dobrze znane amerykan-
skie superprodukcje i nagradzane prze-
boje kinowe oraz najnowsze, premie-
rowe wiasne produkcje serialowe. Od
poniedziatku do soboty w wieczornej
ramowce kanatu znajda sie najwieksze
hity filmowe, a w niedziele, podwadjna
dawka premierowych odcinkéw orygi-
nalnych seriali TNT. W najblizszej przy-
sztosci, premierowe odcinki wtasnych
produkgcji TNT udostepniane beda pol-
skim widzom nawet juz w kilka dni po
premierze w USA. JestesSmy przekona-
ni, ze ta oferta wyrdzni TNT sposrod
innych  kanatowych  rozrywkowych
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Hannes Heyelmann,

Senior Vice President and Managing Director, Central and Eastern Europe

W Turner Broadcasting System odpowiada za region Europy Srodkowej i Wschodniej. Nalezy do
zespotu kadry zarzadzajacej wyzszego szczebla w Turner Broadcasting System na region EMEA.
Na terenach niemieckojezycznych, w krajach Beneluksu, Europie Srodkowej i Wschodniej oraz
w Rosji, Turner zarzadza 12 kanatami, w tym TNT Serie, TNT Film, TCM, TNT Glitz, Cartoon Ne-
twork, Boomerang i CNN International.

Od 2011 r. Heyelmann piastowat rézne stanowiska w Turner Broadcasting System. Przez 3
lata w siedzibie Turnera w Atlancie (USA) byt cztonkiem zespotu odpowiedzialnego za plano-
wanie strategiczne. Pracowat takze w dziale rozwoju biznesu w Londynie, a ostatnio, w Mona-

w Bostonie, w USA.

obecnych na polskim rynku i przycia-
gnie lojalng widownie.

Sitg kanatéw filmowych sg dzisiaj
seriale. Jakie premiery przygotowat
kanat polskimwidzom?

Popularnos$¢ wysokiej jakosci ame-
rykanskich  seriali  ws$rdd — polskiej
publicznosci rosnie, a unikalna ofer-
ta TNT jest odpowiedzig na ten trend.
W kazda niedziele kanat emitowac be-
dzie podwdjna dawke premierowych
wtasnych produkgji TNT. Pierwsza pro-
pozycja, ktéra pojawi sie na antenie
w niedzielnym pasmie, bedzie wypro-
dukowany przez Michaela Baya ,The
Last Ship” z Erikiem Dane’em (,Grey-
‘'s Anatomy"/, Chirurdzy”) w roli gtow-
nej. W dalszej kolejnosci widzowie zo-
bacza wiecej oryginalnych produkdji,
takich jaky,Proof” — dramat medycz-
ny z elementami fantasy, wyproduko-
wany przez Kyre Sedgwick (,The Clo-
ser”/,,Podkomisarz Brenda Johnson"),

www.tvlider.pl

z Jennifer Beals (,,Flashdance”) w roli
gtéwnej. TNT pokaze takze stworzo-
ny przez laureata nagrody Emmy —
Stevena Bochco (,NYPD Blue"/,No-
wojorscy gliniarze”), serial ,Murder
in“the First”, czy thriller szpiegowski
+Agent X” z Sharon Stone w roli wi-
ceprezydent Stanéw Zjednoczonych.
Widzowie TNT zobacza takze ,Public
Morals” — serial stworzony przez Eda
Burnsa (,,Szeregowiec Ryan”), w kto6-
rym aktor zagra takze gtéwna role.

Jak kanat TNT radzi sobie na innych
rynkach?

Kanat TNT odniést sukces nie tyl-
ko w Stanach Zjednoczonych, gdzie
jest ogladany w 101 milionach go-
spodarstw domowych i plasuje sie
w czotéwce najchetniej ogladanych
kanatéw telewizji kablowej. Cieszy
sie duza popularnoscia takze w Eu-
ropie, w szczegoélnosci w Hiszpanii
i Niemczech, gdzie w 2014 r. zajat

chium, petnit funkcje dyrektora generalnego na rynki niemieckojezyczne.
Zanim rozpoczat prace w Turner, Heyelmann nalezat do zespotu odpowiedzialnego za roz-
woj biznesu w niemieckim oddziale firmy AOL, ktéra wéwczas byta czescia grupy Time Warner.
Heyelmann urodzit sie w Hamburgu. Ukonczyt studia z zarzadzania miedzynarodowego na
European School of Business (ESB) w Reutlingen w Niemczech oraz na Northeastern University

odpowiednio 2. i 3. miejsce wsréd
wszystkich kanatéw ptatnej telewizji.
Jestesmy pewni, ze TNT odniesie suk-
ces takze w Polsce i zdobedzie pol-
ska publiczno$¢ nowym zaskakuja-
cym kontentem w jakosci HD.

Nieodtaczna czescig telewizji jest
juz Internet. Czy kanat TNT przewi-
duje aktywnosc w tej sferze?

Wraz z planowanym na wrzesieh uru-
chomieniem nowej strony interneto-
wej i obecnoscia w mediach spotecz-
nosciowych, kontent TNT zostanie
udostepniony w serwisach VoD Pol-
satu i nc+. W ofercie znajda sie wta-
sne produkcje serialowe i wybrane fil-
my, a jej ostateczny ksztatt zostanie
przedstawiony w odpowiednim cza-
sie. Rozmowy z innymi platformami sa
obecnie w toku.

Dziekuje za rozmewe.
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Przetasowanie

Choc¢ daleko nam jeszcze do niektorych europejskich rynkéw, na naszym dziata ponad 200 stacji tematycznych emi-
tujacych program w jezyku polskim. Zmieniaja sie warunki rynkowe, rosnie konkurencja. Pojawiaja sie nowe sta-
cje, dotychczasowe kanaty zmieniaja tematyki, targety, oprawy, logotypy, a czes$¢ z nich po prostu przestaje istniec.
Przetasowanie rynku zaczyna by¢ juz normalnym zjawiskiem. Co ciekawego w tej dziedzinie wydarzyto sie w ostat-
nich miesigcach?

é y
Zmiany kanalow 4FUN Media

' Dotychczasowe stacje grupy 4FUN Media zmienity nazwy oraz profile z mjuzik.tv na 4FUN.

ﬁ FITS TV HITS oraz z TV DISCO na 4FUN.TV FIT&RDANCE.
DANCE W 4FUN FIT&DANCE znajdzie sie muzyka taneczna idealna do ¢wiczen w ciagu dnia i po-
potudniem, a wieczorem muzyka szeroko rozumiana jako ,imprezowa”. W 4FUN HITS znajda
HITS sie zaréwno sprawdzone przeboje, ktére zniknety z anteny kanatu 4FUN.TV, jak i nowe utwo-
ry, ktdre maja spodobac sie nieco starszym widzom. 4FUN.TV to jak do tej pory nowosci, nu-

mery jeden z az 34. krajow $wiata i znane pasmo.

—Z kanatu 4FUN.TV absolutnie nie znikna hity — zapewnia Hubert Augustyniak, Dyrektor Mu-
TV zyczny grupy 4FUN Media S.A. — Wybralismy nazwe HITS dla siostrzanego kanatu, bo pozwala
nam ona na dos¢ szerokie poruszanie sie po muzyce, zaréwno jesli chodzi o gatunki, jak tez o rok
produkgji klipow. W weekendy pasmem ,POBUDKA W..."” chcemy zaprosi¢ nieco starszych wi-
dzoéw, by przypomnieli sobie lubiane przeboje. W piatkowe i sobotnie wieczory réwniez bedzie
mozna pobawic sie z nami przy dobrze sprawdzonych klasykach. Format HITS jest niezwykle pojemny i nie wykluczamy
kolejnych zmian programowych na potrzeby ramoéwki jesiennej — dodaje Augustyniak. /PC/

é N
Eleven Sports Network juz nadaje

ELEVEN SPORTS NETWORK rozpoczat nadawanie w Polsce 2 sierpnia br. transmisjg z wydarzenia pitkarskiego
—relacja na zywo z FA Community Shield Cup, Arsenal FC-Chelsea FC na Wembley.

Eleven, pierwszy z kanatéw Eleven Sports Network w Polsce, poswiecony jest pitce noznej z najwyzszej pot-
ki. Ma relacjonowac na zywo takie rozgrywki pitkarskie, jak wioska Serie A TIM, francuska Ligue 1, prestizowy
angielski FA Cup, belgijska Jupiler Pro League, szkocka SPFL, a takze pokazywa¢ magazyny najwiekszych klubdw
pitkarskich oraz przygotowywane lokalnie programy studyjne ze skrétami meczéw, wiadomosciami, reportaza-
mi i analizami ekspertow. W poczatkowym okresie Eleven pokaze réwniez turnieje tenisowe ATP 250. Drugi ka-
NETWDRK nat grupy, Eleven Sports, wystartowat 22 sierpnia i bedzie prezentowac najwazniejsze wydarzenia z najpopular-

niejszych sportéw, miedzy innymi takie zawody, jak ATP 250 i Formula E, a takze mecze pitki noznej, ktére nie
zmieszcza sie w raméwece Eleven. Oba kanaty beda nadawaty 24 godziny na dobe, w rozdzielczosci HD oraz z polskim komentarzem.

ELEVEN SPORTS NETWORK jest czescia The Channels Co. Ltd, ktéra tego lata, wraz z rozpoczeciem nowych sezondw pitkarskich,
uruchamia kanaty sportowe réwniez w Belgii, Singapurze i Malezji.

Zatozona w 2015 r. ELEVEN SPORTS NETWORK to nowy globalny projekt medialny pokazujacy swiatowej klasy miedzynarodowe
i krajowe wydarzenia sportowe. Na poczatku sie¢ uruchomi kanaty telewizyjne na wybranych rynkach, transmitujac na kazdym z nich
ponad 2000 godzin relacji na zywo z wielkich imprez sportowych rocznie, jak réwniez serwisy informacyjne, kompleksowe analizy
ekspertéw i programy przygotowywane lokalnie. Produkowane wedtug najwyzszych standardéw kanaty telewizyjne beda nadawa-
ty catodobowo, w technologii multi-screen, rozdzielczosci HD i z komentarzem w jezyku lokalnym. /EBA/
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Nat Geo People w Polsce

Do rodziny marek National Geographic Channel w Polsce dotaczy Nat Geo People — ka-
nat prawdziwych historii i inspirujacych ludzi. Nat Geo People bedzie dostepny w ofercie
Cyfrowego Polsatu i nc+ obok National Geographic Channel, Nat Geo Wild, FOX i FOX peop’e
Comedy.

Kanat wystartuje 1 pazdziernika br. Ramoéwke najnowszej stacji z portfolio NGCI tworzy¢
maja programy pokazujace inspirujace historie, opowiadane przez autentycznych, a zarazem niezwyktych ludzi pocho-
dzacych z réznych czesci globu.

Po udanym debiucie w takich krajach jak: Dania, Niemcy, Wtochy czy Turcja, kanat Nat Geo People stat sie inte-
gralna czescia oferty programowej rodziny marek National Geographic. Jego ramdwka i oprawa antenowa, zaprojek-
towane z mysla o kobiecej widowni, idealnie dopetniaja przygotowana gtéwnie z mysla o mezczyznach oferte Natio-
nal Geographic Channel, podczas gdy na antenie Nat Geo Wild rzadza produkcje w najlepszej jakosci poswiecone dzi-
kiej przyrodzie i naturze.

— Ciesze sie, ze kanat Nat Geo People pojawia sie w naszym portfolio w Polsce. Po udanych debiutach na innych
rynkach europejskich Nat Geo People pokaze nowe podejscie do programingu dokumentalnego. Bedzie to takze
naturalny krok w rozszerzaniu oferty rodziny marek National Geographic Channel tym razem na kanwie prawdzi-
wych historii oraz bohateréw z krwi i kosci — méwi o nowym kanale Carlos Ortega EVP FOX International Chan-
nels CEE. — Poruszajace historie opowiadaja na antenie Nat Geo People autentyczni bohaterowie, ujmujacy ludzie
ze wszystkich zakatkéw Swiata. To oni beda sie z nami dzieli¢ petnymi emocji, ekscytujacymi opowiesciami — do-
daje Ortega.

Nat Geo People stawia na nietuzinkowych bohateréw. Jednym z pierwszych pokazanych w Polsce przez Nat Geo
People bedzie David Rocco — gospodarz serii ,,Dolce vita wg Davida Rocco”. Charyzmatyczny kucharz, podrézujac po
Wihoszech — kraju przodkéw — w niezwyktym stylu potaczy w swoim programie pasjonujace opowiesci o mieszkan-
cach, kulturze, kulinariach z typowo wtoskim dolce vita. Inna propozycja programowa, ktéra mozna bedzie zobaczy¢
na antenie Nat Geo People juz jesienia bedzie seria ,4 niemowleta na sekunde”. To opowies¢ o cudzie narodzin wi-
dzianym z perspektywy rodzin i personelu medycznego asystujacego przy porodach w wielu réznych, bardzo odmien-
nych pod wzgledem kultury krajach $wiata.

Takze jesienia widzowie beda mogli zobaczy¢ na antenie Nat Geo People kilka produkgji, ktére cieszyty sie duzym
zainteresowaniem na innych rynkach. Beda wsrdd nich takie programy jak: ,Ladyboys” — seria opowiadajaca o rela-
cjach pomiedzy Brytyjczykami mieszkajacymi w Tajlandii oraz transseksualnymi Tajami (tytutowymi ladyboys), , Zaka-
zana mitos¢”, ktéra odkrywa przed widzami niekonwencjonalne relacje miedzy ludZmi i wyzwania z jakimi musza sie
mierzy¢, czy ,Koszmarna wyprawa” — jeden z najpopularniejszych programéw znany z anteny National Geographic
Channel na catym swiecie. /EBA/
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Zmiany w rodzinie FilmBox -
FilmBox Extra zmieni swoja nazwe. Od 29 wrze$nia br. kanat nazywat sie bedzie FilmBox Pre- FILM \:le).
mium, a nowy, ztoty logotyp ma jeszcze lepiej symbolizowac to, co mozna tam znalez¢: pre- FREMILM :
mierowe filmy i seriale najwyzszej jakosci. Nazwe zmieni rowniez FilmBox HD, ktéry od 29
wrzesnia stanie sie kanatem FilmBox Extra HD.

Wraz ze zmianami, na antenie FilmBox Extra pojawi sie ,Transporter”. To dalsza cze$¢ przygdd szalonego kierow-
cy, ktére ugruntowaty pozycje Jasona Stathama jako gwiazdy kina akcji. Kolejna propozycja to ,Olimp” (z 2015 r.),
czyli serial fantasy osadzony w mitologicznych realiach starozytnej Grecji. Tajemniczy, bezimienny Heros walczy
z Cyklopem i obroficami wyroczni, aby dowiedzie¢ sie czego$ o swojej przesztosci. Tymczasem Egeusz, krél Aten,
goraczkowo poszukuje czegos$, co da mu przewage w starciu z kretenskimi wojskami Minosa, i prébuje wydrzec
bogom Olimpu ich straszne tajemnice. /EBA/
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Jesienne ramoéwki nie zaskoczg widzéw, bowiem stacje, w mysl zasady ,dobre, bo
sprawdzone”, stawiaja przede wszystkim na kontynuacje. Mniej zatem nowosci pojawi sie
na antenach, ale wsréd nich nie zabraknie ciekawych propozycji. Tradycyjnie, w jesienny

kontent inwestuja stacje tematyczne.

Nowe obrazy jesieni w Telewizji Polskiej

Telewizja Polska, podczas spektakularnej gali ,Obrazy jesie-
ni” 20 sierpnia br., zaprezentowata jesienne nowosci ofer-
ty programowej. W TVP1 i TVP2 bedzie ich kilkanascie. Wi-
dzowie zobacza tez nowe programy w kanatach tematycz-
nych oraz nowe sezony, nowe odstony i premiery hitowych
produkdji telewizji publicznej. Gale z udziatem ponad trzy-
stu gosci uswietnity swoja obecnoscig gwiazdy programow,
filméw i seriali TVP. Jesienng liste nowosci w TVP1 otwo-
rzy nowy serial ,Dziewczyny ze Lwowa” o losach czterech
mtodych kobiet z Ukrainy, ktdre przyjezdzaja do Warsza-
wy w poszukiwaniu pracy i lepszego zycia. Po zakonczeniu
serialu, w grudniu, TVP1 pokaze nowy sezon ,Blondynki”
z Joanna Moro. Nowosciami Jedynki beda réwniez progra-
my: , Kryptonim szef”, w ktérym prezesi duzych firm opusz-
czaja swoje gabinety i pracuja jako zwykli pracownicy, by
dowiedzie¢ sig, co dzieje sie w ich przedsiebiorstwach; ,Re-
tromania” — magazyn muzyczny prowadzony przez Mar-
garet, Krzysztofa Szewczyka i Wojciecha Pijanowskiego;

WP S.A./.Bogacz

.Drzwi otwarte” o rodzinach zastepczych; ,Do zobaczenia
w Krakowie — Swiatowe Dni Mtodziezy”; ,Tajemnice dzi-
kich zwierzat” oraz cykl biznesowo-doradczy Macieja Orto-
sia , Firmowe ewolucje”. Na antene trafi rbwniez nowy se-
zon programu ,,Rolnik szuka zony”. Jesienia Jedynka pokaze
premierowe spektakle Teatru Telewizji, nowe odcinki ,Sen-
sacji XX wieku” Bogustawa Wotoszanskiego, premierowe
filmy dokumentalne i fabularne (np. ,Watesa. Cztowiek
z nadziei”), nowe odcinki audycji publicystycznych (,,Po pro-
stu”, ,Sprawa dla reportera” oraz ,Swiat sie kreci”), a takze
Wielkie Testy. W TVP1 jesienia pojawi sie takze amerykanski
hit telewizyjny ,,Anno Domini — Biblii ciag dalszy”.

I rozrywka, i kultura

Jesien w TVP2 to m.in. kontynuacja takich produkgji jak:
.The Voice of Poland”. Jesienna nowoscia TVP2 bedzie na-
tomiast serial kryminalny ,Prokurator”, na podstawie sce-
nariusza Zygmunta i Wojciecha Mitoszewskich. Serialowa
premiera jesieni w TVP2 bedzie tez zrealizowana z rozma-
chem kostiumowo-obyczajowa produkcja turecka ,Impe-
rium mitosci”. TVP2 przygotowata ponadto cykl dokumen-
talny ,,Moje 600 gramoéw szczescia” oraz nowy, edukacyj-
ny cykl ,Podréze z historig”.

e 600 gramow szczescia”
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Jesienn w Dwojce to takze najwazniejsze, nagradzane na
miedzynarodowych festiwalach, produkcje fabularne,
m.in. nagrodzony Oscarem film w rezyserii Pawta Pawli-
kowskiego ,Ida”, nominowany do Oscara film Agniesz-
ki Holland , W ciemnosci”, prezentowany na prestizowym
festiwalu filmowym Berlinale ,W imie...” Matgorzaty Szu-
mowskiej, a takze ,Kret” Rafaela Lewandowskiego. Na-
tomiast kolejnymi odstonami ,Studia Teatralnego Dwjki”
beda gtosne spektakle Tadeusza Kantora i spektakle z cy-
klu ,Teatroteka”. Metamorfoze przejda ,Pytania na $nia-
danie” — w planach nowe cykle i akcje spoteczne, nowe
pogodynki, a pdzna jesienia — zmiana wygladu studia
i nowa oprawa graficzna.
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TVP Kultura jesienia pokaze unikatowy na skale $wia-
towa Konkurs Chopinowski, specjalny koncert Natalii Przy-
bysz oraz relacje z wielkiego swieta polskiego filmu pod-
czas 40. Festiwalu Filmowego w Gdyni. W ramdwce nie
zabraknie nowosci, jak np. premierowe pasmo ,Musica-
le” i zelaznych kanondéw ,kulturalnej” oferty, w tym m.in.
,Hali Odlotéw". Jesienia w TVP Historia m.in. premiera no-
wego cyklu dokumentalnego ,Historia zywa" ukazujace-
go pasje rekonstruktoréw historycznych wydarzen, a tak-
Ze nowe odcinki cyklu ,Przewodnik Historyczny Bogusta-
wa Wotoszanskiego”.

Jesienne spotkania najmtodszych widzéw z TVP ABC
beda wypetnione premierowymi odcinkami programoéw
i nowymi animacjami. W ofercie znajda sie m.in.: ,Czy-
tanie przed spaniem, czyli cata Polska czyta dzieciom”;
nowe spotkania z ,,Nelag mata reporterka” i po raz pierw-
szy w TVP ABC — stynny serial ,Krecik”. Wsréd nowych
propozydji dla rodzicéw i opiekundw dzieci m.in.: ,Na kto-
poty ABC”, ,Niejadki i inne przypadki” oraz ,Ziota i mine-
raty dla duzych i matych”.

Bedzie komediowo

Jedna z najwazniejszych premier jesiennej raméwki stacji
TVN bedzie serial komediowy , Az po sufit”, ktéry zago-
$ci na ekranach we wtorkowe wieczory. W rolach gtow-
nych zobaczymy m.in.: Edyte Olszéwke, Cezarego Pazure,
Karoline Staniec, Dorote Segde. ,, Az po sufit!” to wspot-
czesna saga rodzinna. Bez lukru i ideatéw. To stodko-gorz-
ka opowiesc o blaskach i cieniach zycia, o rodzinnych wie-
zach i relacjach, o konfrontacji marzen z rzeczywistoscia.

JESIENNE RAMOWK! M

Gdy Joanna i Andrzej Domirscy wypuszczaja w $wiat swo-
je pociechy i zaczynaja odkrywac plusy zycia we dwoje, los
sprowadza do domu ponownie cata rodzine. Pod jednym
dachem spotykaja sie rézne osobowosci, doswiadczenia
i temperamenty. — ,, Az po sufit!” to opowies¢ o tym, co
W haszym zyciu najwazniejsze, czyli o rodzinie. Jak bardzo
mozemy liczy¢ na siebie nawzajem, gdy zycie daje nam
w kos$¢? Czy tego chcemy, czy nie, wszystkie drogi, nawet
nas dorostych, prowadza do domu — méwi Dorota Cham-
czyk, producentka serialu. ,,Az po sufit!” to kreatywna
adaptacja australijskiego serialu , Packed to the Rafters”.

fot. materiaty prasow

Stefano pomoze wybrac

W niedzielg, 23 sierpnia o godz. 11.00 na antenie TLC wy-
startowat ,Salon Sukien Slubnych: Polska” (,Say Yes To
The Dress: Poland”). To polska odstona amerykarnskiego
hitu, ze Stefano Terrazzino w roli prowadzacego i doradcy
panien mtodych. Wszystkie panny mtode sa zgodne co do
tego, ze suknia musi by¢ wyjatkowa i niepowtarzalna. Dla-
tego ostateczne ,tak” dla kreacji slubnej czesto poprze-
dzone jest dtugimi poszukiwaniami. Znalezienie sukni, kto-
ra spetni oczekiwania panny mtodej, to nie lada wyzwa-
nie. Stefano, wspadlnie z konsultantkami $lubnymi, pomo-
Ze pannom mtodym w wyborze tej jedynej i wymarzonej
przez nie sukni. Wystucha, doradzi, a niejednokrotnie znaj-
dzie kompromis miedzy zdaniem gtéwnej bohaterki a opi-
nia jej doradcow. Po przymiarkach i prezentacji przed ro-
dzing oraz przyjaciétmi panna mtoda wybierze sposréd
wszystkich kreacji te idealna dla siebie. W kazdym z od-
cinkéw programu zobaczymy trzy bohaterki, ktére stoja
przed wyborem sukni slubnej. Wsrdd nich pojawi sie tak-
ze jedna z najpopularniejszych przysztych panien mtodych
w naszym kraju — Dorota Doda Rabczewska.

fot. materiaty prasowe TLC ,Salon sukien slubnych: Polska”
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Cos dla ciata

Telewizja SportKlub i FightKlub postawita tej jesieni na
ciekawa i spdjna oferte programowa. SportKlub przy-
gotowat dla swoich widzéw transmisje ze zmagan naj-
lepszych klubowych rozgrywek w pitce recznej, m.in.
- Bundeslige — najsilniejsza lige, z takimi druzynami ze
Swiatowej czotowki jak THW Kiel, Flensburg—Hande-
witt. Tradycyjnie gra w tej lidze kilku zawodnikéw z Pol-
ski. W jesiennej raméwce nie zabraknie takze Ligi ASO-
BAL - drugiej najsilniejszej ligi pitki recznej w Europie,
w ktoérej od tego sezonu w barwach Barcelony gra¢ be-
dzie Polak — Kamil Syprzak. Znajda tez cos dla siebie fani
pitki noznej — stacja pokaze tygodniowo co najmniej kil-
ka meczéw ligi portugalskiej. Kibice koszykowki beda
mogli $ledzi¢ na zywo mecze najlepszej ligi koszykéw-
ki w Europie — ACB. Dla fanéw pitki siatkowej Sport-
Klub przygotowat witoska lige siatkéwki — Lega Pallavo-
lo — historycznie najbardziej utytutowana lige siatkarska
w Europie. Niezmiennie SportKlub bedzie transmitowat
rozgrywki Superligi tenisa stotowego, czyli najlepszy
polski ping-pong. Dodatkowo kanat pokaze mecze pol-
skich druzyn wystepujacych w Lidze Mistrzéw, czyli naj-
wazniejszych rozgrywkach w Europie. Tydzien w Sport-
Klubie w ramach jesiennej oferty programowej to pra-
wie 30 godzin wydarzen na zywo, wszystkie z pol-
skim komentarzem. Regularnie stacja emitowac bedzie
takze magazyny zeglarskie: Inside Sailing, Fleet Rac-
ing Tour, World Match Racing Tour, magazyny sportéw
motorowych: Mobil 1 The Grid, Inside Grand Prix oraz
snooker i billard.

Kanat FightKlub postawit na czytelna dla widza jesien-
na oferte programowa, ktéra ma trafia¢ gtéwnie do fanéw
sportéw walki. Stacja wyemituje na zywo co najmniej dwie
aktualne gale bokserskie w kazdym tygodniu, co daje nie-
samowita liczbe ponad stu imprez rocznie. Wsrédd dostaw-
céw stacji sa miedzy innymi ESPN, Golden Boy Promotions,
Matchroom, Octapixx i Sportltalia, dzieki czemu widzowie
FightKlubu niemal codziennie beda mogli oglada¢ w ak-
Cji najlepszych piesciarzy $wiata. Poza boksem i MMA na
Zywo stacja pokaze takze wszystkie najwazniejsze turnie-
je judo, wiacznie z mistrzostwami $wiata oraz turniejami
Grand Prix oraz Grand Slam. Zaprezentuje réwniez najcie-
kawsze gale muay tai oraz kick-boxingu.
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Gotowanie i remontowanie

We wrzesniu br. na antene Kuchnia+ wréca wiasne pro-
dukcje. Od 5 wrzesnia w kazda sobote Marieta Marecka
po raz piaty w ,,ABC Gotowania” zainspiruje tych poczat-
kujacych i tych bardziej zaawansowanych kucharzy. Pro-
wadzaca bedzie przybliza¢ widzom proste i smaczne po-
trawy, ktore kazdy moze przygotowac w swoim domu. Od
13 wrzesnia stacja pokaze premierowe odcinki Ill sezonu
,Be Active. Ewa Chodakowska”.

Nowe odstony programéw ,,Remont w 48h” oraz ,Wy-
zwanie — nowe mieszkanie” zaproponuje Domo+. Beda
to trzecie sezony obu produkgji wiasnych stacji prowadzo-
nych przez Tomasza Pagowskiego i Damiana Urbanczyka.

Detektywi na ekranie

Na antenie Czworki zadebiutowat nowy polski serial ,,De-
tektywi w Akgji”, ktéry emitowany bedzie od poniedziat-
ku do czwartku o godz. 18:00. Serial opowiada o pracow-
nikach agencji detektywistycznej Septagon i prowadzo-
nych przez nich sprawach. Gtéwni bohaterowie to grupa
barwnych i nietuzinkowych postaci, z ktérych kazda wno-
si swoj niepowtarzalny styl i umiejetnosci do pracy cate-
go zespotu. Szefem Septagonu jest byty komandos Marcin
Doman, a w sktad jego zespotu wchodza: Dexter — szuler
i mistrz manipulacji, Ruda — kobieta o wielu twarzach i nie-
zwyktej skutecznosci, Diablo — zawodnik nielegalnych walk
w klatce, Serb — instruktor technik policyjnych, Agnieszka —
wielokrotna mistrzyni $wiata w karate oraz Ronin — mistrz
sztuk walki i mitosnik filozofii wschodu.

Bibliotekarze w TV Puls

TV Puls rozpoczeta emisje serialu przygodowego ,,Biblio-
tekarze” opartego na serii znakomitych filméw pt. ,Bi-
bliotekarz”. To premiera tego serialu w telewizji ogélno-
polskiej. ,Bibliotekarze” to fascynujaca podréz dla fanéw
.Indiany Jonesa” i poszukiwaczy tajemnic przesztosci. Se-
rial opowiada o tajnym stowarzyszeniu zapalonych biblio-
tekarzy, ktodrzy broniac starozytnych artefaktow, takich jak
Arka Przymierza, Wtdcznia Przeznaczenia, Kielich Judasza
czy legendarny miecz Excalibur, doswiadczaja niezwyktych
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przygdd, odkrywaja sekrety ludzkosci i chronia ja przed
nadnaturalnymi zagrozeniami.
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Radiowezet w TV

Widzowie teleTOON+ beda mogli zobaczy¢ ,Radiowezet
13 i pét”. To pierwszy polski serial komediowy o nastolat-
kach dla nastolatkéw. Serial opowiada o szkolnym zyciu
trojki nastolatkdw. Rezyser serialu, Kristoffer Rus, jest jed-
nym z rezyseréw polskiego serialu ,Rodzinka.pl” emitowa-
nego w TVP. Produkcja emitowana bedzie na antenie sta-
¢ji od 5 wrzesnia w weekendy o godzinie 8:50 oraz 19:55.

Skazane w Polsacie

POLSAT wyemituje serial obyczajowy , Skazane”. Sita tego
serialu jest oparta na kobietach. Sa zdecydowane, wyra-
ziste i to jest historia wtasnie o nich. ,Skazane” to opo-
wies¢ o losach czterech kobiet: emanujacej energia i ko-
biecoscia zamoznej Sylwii — w tej znakomitej roli dawno
nie widziana na matym ekranie Monika Krzywkowska;
mtodej mezatce i przysztej matce Marcie (Paulina Gatazka);
zadziornej, niepokornej Oli (Olga Botad?) oraz Annie, kto-
rej sen z powiek spedza obawa o los osadzonego za krata-
mi syna. W roli dociekliwego detektywa, ktoéry doprowa-
dzi Marte do odkrycia prawdy — Piotr Gtowacki.

SuperDzieciak bez przegranych

Kazde dziecko zastuguje na szanse, by rozwija¢ swdj talent
—to przestanie nowego talent show Telewizji POLSAT — ,,Su-
perDzieciak”. Taniec, $piew, akrobatyka, sztuczki magiczne,
gra na instrumencie, czy inne oryginalne talenty — wszyst-

Tvllider
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kie ,SuperDzieciaki” beda miaty szanse pokaza¢ swoja pa-
sje i umiejetnosci catej Polsce. W tym programie nie be-
dzie przegranych, kazdy jego uczestnik otrzyma jednorazo-
we stypendium — w kwocie 5 tys. zt — na realizacje swo-
ich najwiekszych marzen i talentéw, a rodzicom najlepszej
trojki SuperDzieciakdw zostana wreczone nagrody finanso-
we. Dzieciaki oceni najwieksze jury w Polsce — 100 osobo-
wa grupa specjalistéw z réznych dziedzin, a takze 4 juroréw
—niegdys réwniez cudownych dzieci, dzi$ z pasja wychowu-
jacych wiasne pociechy. ,SuperDzieciak” powstaje na pod-
stawie holenderskiego formatu wyprodukowanego przez
Talpe pod tytutem ,, SuperKids”. Pierwsze odcinki show emi-
towane w Holandii osiagnety wynik ogladalnosci w grupie
komercyjnej na poziomie 25% SHR. Telewizja POLSAT po-
kaze siedem odcinkéw show — 4 castingowe, 2 potfinaty i fi-
nat. Program dla stacji przygotowuje Jake Vision.

Pakt z Dorocifnskim

Jesieniag w HBO odbedzie sie premiera najnowszego serialu
produkgji HBO — ,Pakt”. Jest to szescioodcinkowy thriller
sensacyjny rozgrywajacy sie w realiach wspotczesnej Pol-
ski. Gtéwnym bohaterem serialu jest Piotr (w tej roli Marcin
Dorocinski) — znany dziennikarz sledczy, ktérego poznaje-
my w trakcie burzy medialnej, jaka wywotata jego ostat-
nia publikacja prasowa. Realizacja serialu odbyta sie wio-
sna tego roku, gtéwnie w Warszawie.

Oprécz tego, HBO tradycyjnie zaplanowat premiery
nowych sezonéw seriali, w tym drugi sezon , Pozostawio-
nych” z Justinem Theroux, a w Cinemax ,The Knick” z Cli-
ve'm Owenem w roli gtéwnej. Nie zabranie wielkich hitow
filmowych czy kontrowersyjnych dokumentow. Widzo-
wie beda mogli obejrze¢ takie filmy jak: ,Godzilla", ,Epi-
centrum”, ,Zimowa opowies¢” z Colinem Farrellem, jak
rowniez obsypany nagrodami i uwielbiany przez publicz-
nos¢ film ,,Bogowie” o kardiochirurgu Zbigniewie Relidze.
Wielbiciele dokumentéw zobacza wyczekiwany dokument
.Banksy w Nowym Jorku” czy wielokrotnie nagradzana
polska-dunska koprodukcje ,Nadejda lepsze czasy” w re-
zyserii nominowanej do Oscara Hani Polak.
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To tylko wycinek jesiennych propozycji prezentowanych
przez wybrane stacje. Na rynku dziata ponad 200 stacji emi-
tujacych program w jezyku polskim, wiec widz, przynaj-
mniej teoretycznie, powinien mie¢ w czym wybierac.

Patrycja Cisak
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Jesienna oferta 23
programowa

Discovery
(kanaly meskie)

e e o
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~ Jesien to bardzo intensywny okres w bran-

! zy telewizyjnej. Koniec wakacji i urlopéw
oznacza, ze widzowie spedzajg na oglada-
niu telewizji coraz wiecej czasu, a to prze-
ktada sie bezposrednio na ozywienie ak-
tywnosci programowej nadawcow, ktorzy
starajg sie przyciggng¢ widza atrakcyjna
ramowka. Premiery i prezentacja nowych
sezonow to juz staty element jesiennych
miesiecy na rynku telewizyjnym.

~ fot. materiaty prasowe Discovery



Marcin Ziotek,

W Discovery staramy sie, aby nasza ramdwka byta premie-
rowa przez caty rok. Biorac pod uwage fakt, ze latem naste-
puje przeptyw widowni na kanaty tematyczne, dbamy o to,
aby takze w czasie wakacji nasi widzowie otrzymali warto-
$ciowe tresci. Jednak nie zmienia to faktu, Ze jesien to dla nas
okres, kiedy intensyfikujemy dziatania, a premierowy kontent
planujemy bardzo starannie. Znamy naszych widzow, wiemy,
czego oczekuja i zaspokajamy ich ciekawos¢ juz od 30 lat.
Uwaznie stuchamy o ich potrzebach i te wiedze staramy sie
przetozy¢ na konkretne produkcje. Poszukujemy formatow,
ktdre wniosa wartos¢ dodana do portfolio i pozwolg na kon-
tynuowanie idei przyswiecajacej Discovery od trzech dekad.

W tegoroczne obchody 30-lecia firmy wpisuje sie
kampania wizerunkowa flagowego kanatu Discovery
Channel, ktérej gtéwna osia jest hasto ,Nie przestawaj
odkrywac”. To wezwanie do dziatania — w dzisiejszym
Swiecie, w ktérym codziennie jestesmy ograniczani ocze-
kiwaniami spoteczenstwa, odpowiedzialnoscia i odgdrny-
mi ,zasadami”, chcemy motywowa¢ widzéw do tamania
konwencji, podazania witasna sciezka i odkrywania mozli-
wosci, ktére daje nam otaczajaca rzeczywistos¢. Wszystko
to sprowadza sie do jednej, najwazniejszej wartosci — nie-
ustajacej checi odkrywania.

Kampania ma odzwierciedlenie takze w jesiennej ra-
maoéwece i wspiera produkcje oddajace ducha kanatu. W serii
«Wyprawa po skarb Inkéw"” widzowie Discovery Chan-
nel beda mogli sledzi¢ losy zespotu poszukiwaczy skar-
béw. Wyruszaja oni do Brazylii, aby odnalez¢ legendarny,
zaginiony przed 500 laty skarb, ktérego wartos¢ szacowa-
na jest na setki miliondw dolaréw. Zgromadzone przez ba-
daczy dowody prowadza na zdradliwy, peten zabodjczych
zmij teren wyspy, ktérej nikt inny nie odwazytby sie od-
wiedzi¢. Jesienig Joel Lambert powréci w nowej serii
programu ,Dorwac¢ komandosa”. Tym razem stanie
on przed ekstremalnie trudnym zadaniem przechy-
trzenia nie tylko zawodowych Zotnierzy, ale tez mie-
dzy innymi mongolskich mysliwych, oraz innych nie-
profesjonalnych grup. Z kolei stynny brytyjski podréznik
Ed Stafford pojawi sie w nowym programie ,Wyprawa
W nieznane z Edem Staffordem”. Tym razem uzyje
swoich ponadprzecietnych zdolnosci survivalowych w po-

Senior Channel Manager Factual, Discovery Networks CEEMEA

szukiwaniu prawdy o trudnych do wyttumaczenia znakach
na ziemi, uchwyconych na zdjeciach satelitarnych NASA.
To wiasnie fotografie dokumentujace zagadkowe zjawiska
wytycza tym razem szlak podrézy Eda w trudne, niebez-
pieczne i odlegte miejsca na Ziemi. Nowoscia wsréd zagra-
nicznych produkgji bedzie program ,,Buntownicy na kra-
wedzi”. To dokument najpetniej jak dotad opowiadajacy
pasjonujaca historie wspinaczki w Dolinie Yosemite — przy-
stowiowe] mekce wspinaczy. Kazdy zyjacy wedtug motta
,$pij, jedz, wspinaj sie” co najmniej raz tamat zasady gra-
witacji oraz prawa w Yosemiti. Materiat krecony na prze-
strzeni lat i zebrany z setek réznych zrédet przedstawia wi-
dzom kilka pokolen spragnionych wrazen ludzi, ktérzy nie
bojac sie ryzyka i odrzucajac zdrowy rozsadek, postanowi-
li zrealizowac najbardziej ekstremalne pomysty i na nowo
wyznaczy¢ granice ludzkich mozliwosci.

W kampanie ,Nie przestawaj odkrywac” wpisuja sie
takze az cztery polskie produkcje, ktore juz jesienia za-
debiutuja na antenie Discovery Channel. Beda to programy

bardzo gteboko zakorzenione w DNA marki, wsrod kto- |

rych znajda cos dla siebie zarowno fani motoryzacji, jak
i przygody, inspiracji, ciekawych charakteréw czy historii.

Juz w grudniu na widzéw Discovery Channel czeka
takze wielkie wydarzenie — telewizyjna premiera doku-
mentu ,,Racing Extinction” w rezyserii Louie Psihoyosa,
tworcy nagrodzonej Oscarem ,Zatoki delfinéw”.
Filmowcy wyrusza w najdalsze zakatki swiata, by zgtebi¢
sekretny Swiat handlu wymierajacymi przedstawicielami
fauny i flory. Ten trzymajacy w napieciu dokument
zostanie pokazany na antenie Discovery Channel
w 220 krajach, wkrétce po jego premierze na festiwalu
w Sundance.

Tegoroczna jesien jest dla nas wazna z jeszcze jed-
nego wzgledu. Z okazji 30-lecia Discovery przygotowali-
Smy konkurs filmowy , Zawsze ciekawi. Ojciec i Syn”, kté-
ry doskonale oddaje wartosci marki, pozwala zaangazo-
wac i zainspirowac naszych widzéw. Finat konkursu bedzie
miat miejsce we wrzesniu podczas tédzkiego festiwalu fil-
mowego Filmteractive, a w pazdzierniku zwycieskie filmy
zostana pokazane w specjalnie dedykowanym pasmie Dis-
covery Channel. Jestem przekonany, ze doskonale uzupet-
nig one jesienna ramowke.
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Koncepcja kanonu

Dotychczas zestawienia takie tworzone byty na poziomie
indywidualnych dysponentéw zbioréw, niemniej jednak
w dyskusjach srodowiska zaangazowanego w tematyke
ucyfrowienia i rewitalizacji zbioréw kulturowych, w kon-
tekscie analizy podstaw wyboru przedmiotu digitalizacji,
wielokrotnie pojawia sie koncepcja stworzenia powszech-
nego kanonu utwordw. Zestawienie miatoby mie¢ charak-
ter priorytetowy w stosunku do innych dziatan poszcze-
golnych dysponentdéw zasobdw i hierarchicznie okreslato-
by kolejnos¢ podejmowania prac nad digitalizacja ujetych
w nim tytutéw. Mimo powszechnych postulatéw, dotych-
czas katalog taki nie powstat, za$ poszczegoéine podmio-
ty, dysponujace zasobami i wykonujace posrednio lub bez-
posrednio dziatania cyfryzacyjne, kieruja sie wiasnymi, in-
dywidualnymi zatozeniami. Wada takiego podejscia jest
oczywisty brak komplementarnosci dziatari, zagrozenie
powielania czaso- i kosztochtonnych czynnosci lub zanie-

Dylematy digitalizacji

Problematyka szerokorozumianej digitalizacji byta juz tematem licznych, fachowych dyskusji i publikacji.
O nastepstwach procesu ucyfrowienia wyrazono wiele réznorodnych pogladow, przedstawiajgc szeroko

zalety i wady procesu konwersji analogowo-cyfrowej. Z dotychczasowych analiz wytania sie zasadniczo po-
zytywny obraz efektéw dziatan majacych na celu zabezpieczenie, zachowanie i utatwienie udostepniania
i dystrybucji, w szczegélnosci zasobow kulturowych. Procesy te jednak nie s pozbawione trudnych decy-
zji, problematycznych wyboréw i dyskusyjnych rozstrzygnie¢. Kazdemu z indywidualnych etapéw dziatan
towarzyszy koniecznos¢ podejmowania niezwykle istotnych werdyktow, niosgcych za soba powazne dtu-

gofalowe konsekwencje.

o kluczowych dylematéw zwiazanych
z analizowanym zagadnieniem nalezy
problematyka wtasciwego merytoryczne-
go doboru materiatéow, w tym okreslenia
i zhierarchizowania stosownych prioryte-
téw digitalizacji. Indywidualny charakter
oraz niepowtarzalny wyraz poszczegoélnych dziet, w pota-
czeniu z liczebnoscig zbiorow telewizyjnych i filmowych,
a takze ograniczonymi potencjatami: ludzkim, finansowym
i technicznym, przy ustalaniu preferencji dziatan, powodu-
ja konieczno$¢ wprowadzenia wartosciowania na podsta-
wie odpowiednich kryteridw. Wsrdd najczesciej wykorzy-
stywanych uwarunkowan zastosowanie znajduja przestan-
ki kulturowej, spotecznej, edukacyjnej czy tez komercyjnej
uzytecznosci tresci lub tez podstawy wynikajace z obiek-
tywnych okolicznosci obligujacych do przeprowadzenia te-
goz procesu. W szczegdlnosci wysokie ryzyko zniszczenia
pierwotnego zapisu czy ograniczenia wydatkoéw korzysta-
nia z analogowych, kosztochtonnych nosnikéw.
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chania digitalizacji materiatéw tego wymagajacych. Roz-
wiazanie takie niesie za soba jednak okreslone korzysci,
polegajace na réznorodnosci, a tym samym na bogactwie
potencjalnej oferty. Daje poszczegdlnym dysponentom
swobode realizacji wiasnych celéw programowych i kiero-
wania dziatan do réznorakich grup odbiorcow.

Wybér obiektywny

Nalezy zauwazy¢, iz niekiedy tworzenie zestawienia priory-
tetdbw wspieraja badania ogladalnosci czy tez zainteresowan
odbiorcow. Na podstawie preferencji odbiorcéw analizowa-
ne sa oczekiwania dotyczace oferty programowej, w tym
rowniez obejmujacej materiaty zcyfryzowane. Sa to narze-
dzia o tyle pozyteczne o ile nie powoduja ograniczenia ofer-
ty jedynie do dotychczas najwyzej klasyfikowanych w ogla-
dalnosci pozycji programowych. Rozwiazanie takie, w skraj-
nie niekorzystnym wariancie, moze prowadzi¢ do utrwala-
nia jedynie negatywnych wzorcéw promowania oferty dla
widowni o usrednionych wymaganiach. W celu zapobieze-
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Jarostaw Czuba Dyrektor Osrodka Dokumentacji i Zbioréw Programowych TVP

Prawnik, absolwent UKSW i UW na kierunkach prawniczych oraz SGH i WSPIiZ w zakresie
zarzadzania. Realizowat obowiazki Dyrektora Generalnego Ministerstwa Kultury i Dziedzic-
twa Narodowego, petnit funkcje Dyrektora Departamentu Prawnego MKiDN. W ramach
swoich zadan byt odpowiedzialny za realizacje polityki audiowizualnej i ochrone prawa au-
torskiego. Jako krajowy przedstawiciel uczestniczyt w pracach nad regulacjami europejski-
mi w zakresie radiofonii i telewizji oraz ochrony praw wtasnosci intelektualnej.

Posiada doswiadczenie w kierowaniu instytucjami sfery kultury i mediow. Przez 5 lat byt
Zastepca Dyrektora Narodowego Instytutu Audiowizualnego. Obecnie zajmuje stanowisko
Dyrektora Osrodka Dokumentacji i Zbioréw Programowych Telewizji Polskiej S.A. Zastepca
Przewodniczacego Polskiego Komitetu IFAP UNESCO.

Wspétorganizator oraz uczestnik konferencji i seminariéw poswieconych tematyce pra-
wa autorskiego, mediow audiowizualnych i digitalizacji.

nia negatywnym skutkom tej metody
doboru celéw digitalizacji, warto po-
sitkowo wesprze¢ sie wiedza eksper-
téw, w szczegodlnosci z zakresu kultu-
roznawstwa, w tym medioznawstwa
i filmografii, czy tez socjologii. Rozpo-
znanie potrzeb odbiorcéw, wzboga-
cone propozycjami specjalistbw moze
stanowi¢ interesujace urozmaicenie
propozycji tytutéw poddanych proce-
som szerokorozumianej digitalizacji.

Kolejnym z zagadnien wymaga-
jacych od dysponentdw zbioréw nie-
zwykle dogtebnych analiz jest proble-
matyka przyjecia wiasciwych zatozen
efektu koncowego przedsiewziecia
oraz sposobu jego osiagniecia. Wobec
wielorakich uwarunkowan spotecz-
nych, prawnych, ekonomicznych, funk-
cjonalnych czy technicznych, z uwagi
na wysoka czaso- i kosztochtonnos¢
cafoksztattu dziatan, juz na wstepnym
etapie projektowania, konieczne sta-
je sie podjecie decyzji dotyczacej wia-
sciwych atrybutéw, cech i funkcjonal-
nosci rezultatu dziatan cyfryzacyjnych,
stanowiacych wytyczne dla okreslenia
metody realizacji procesu.

Kontrowersje digitalizacji

Poza licznymi technicznymi dylema-
tami, dotyczacymi aktualnie wyma-
ganych parametréw obrazu i dzwie-
ku, wiasciwego standardu archiwizadji
i dystrybucji oraz doboru odpowiednich

www.tvlider.pl

narzedzi, w toku procesu decyzyjnego
niezbedne sa rozstrzygniecia o charak-
terze formalno-prawnym, odnoszace
sie w szczegdlnosci do dopuszczalnosci
ingerencji w pierwotny zapis dziefa. Na
tym tle zasadne wydaja sie pytania do-
tyczace odpowiedniego podmiotowe-
go i przedmiotowego zakresu wspot-
pracy z wspottworcami, akceptowalne-
go poziomu zmian w zapisie, wprowa-
dzania korekt, poprzez usuwanie bte-
dow  technicznych, scenograficznych,
oraz dokonywania przeformatowania,
polegajacego na wycieciu z kadru wy-
miaru obrazu odpowiadajacego para-
metrom technicznym dzisiejszych od-
biornikéw i obecnym wymaganiom od-
biorcéw. Problematyka ta w potacze-
niu z zagadnieniem analizy historycz-
nej praw do wykorzystywania utwo-
réow na nowopowstajacych polach eks-
ploatacji, z uwagi na niezwykle ztozony
charakter tworczosci audiowizualnych,
budzi najwiecej kontrowersji i wymaga
spedjalistycznych, odrebnych analiz.
Wobec szczegdlnie indywidualne;
charakterystyki poszczegolnych projek-
téw digitalizacyjnych, majac na uwadze
znaczenie tworczosci  audiowizualnej
oraz wartosci jakie niesie za soba pro-
ces digitalizacji, pozadane staje sie wy-
pracowanie podstawowych regut towa-
rzyszacych sposobowi osiggania celow.
Proby usystematyzowania toku proce-
su, W szczegoélnosci okreslenia minimal-

nych standardéw technicznych, zostaty
podjete w ramach wewnetrznych dzia-
tan wiasnych poszczegdinych podmio-
téw oraz na poziomie mechanizmoéw fi-
nansowania proceséw digitalizacji. Na-
lezy to oceni¢ jako wtasciwy kierunek,
niemniej jednak wydaje sie, iz wyma-
ga on rozwiniecia przedmiotowego
i podmiotowego, w tym o problematy-
ke w zakresie prawno-autorskim, a tak-
Ze 0 rozszerzenie kregu podmiotow re-
alizujacych wskazane procesy, jak i sys-
tematycznej aktualizacji zasad. Z uwagi
na znaczna réznorodnos¢ instytucjonal-
na srodowiska a tym samym jego for-
malna niehomogenicznos¢, uzasadnio-
ne staje sie wypracowanie zestawienia
norm w formule samoregulacji, ktére
mogtoby zosta¢ przyjete w postaci ko-
deksu dobrych praktyk.

Zagadnienia te nabieraja szcze-
gblnego znaczenia w kontekscie ry-
sujacych sie mozliwosci znaczacego
zwiekszenia zakresu dziatann digitali-
zacyjnych w oparciu o dofinansowa-
nie ze srodkéw Unii Europejskiej. Wha-
$ciwa analiza oraz rozwigzanie zasad-
niczych dylematow pozwoli na bar-
dziej efektywne wykorzystanie, praw-
dopodobnie jednej z ostatnich spo-
sobnosci na zabezpieczenie, zacho-
wanie i ufatwienie udostepniania zna-
czacej czesci audiowizualnych zaso-
béw kulturowych.

Jarostaw Czuba
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Beata Ryczkowska

Od potowy lipca br. nowa Dyrektor
Programowa Stopklatki TV, bez-
ptatnego naziemnego kanatu fil-
mowego, nalezacego do Kino Pol-
ska TV S.A.iAgora S.A., jest Beata
Ryczkowska. Jej poprzednik, Waw-
rzyniec Brach, przeszedt do Film-
box International.

Ryczkowska zdobyta wielolet-
nie doswiadczenie w branzy tele-
wizyjnej i filmowej, przede wszyst-
kim jako Dyrektor Programowa CANAL+ i platformy CY-
FRA+ (w latach 2002-2012). Brata udziat w tworzeniu kana-
tow premium CANAL+, CANAL+ Film i CANAL+ Sport oraz
ich dalszych multiplekséw. Wspottworzyta i nadzorowata
rowniez strategie kanatéw tematycznych ale kino+, Plane-
te+, TeleToon+, MiniMini+, kuchnia+ i DOMO+. Jest kopro-
ducentem wielu polskich filméw fabularnych i seriali, a takze
wieloletnia cztonkinia Polskiej Akademii Filmowe;.

Wawrzyniec Brach, dotychczasowy Dyrektor Programo-
wy stacji, przeszedt do Filmbox International Ltd., spotki na-
lezacej do Grupy Kino Polska TV. Jako Content Manager be-
dzie odpowiedzialny za koordynowanie programmingu ka-
natéw filmowych FilmBox w Polsce i na rynkach zagranicz-
nych. Brach byt pierwszym Dyrektorem Programowym Stop-
klatki TV, nadajacej od marca 2014 r. /EBA/

Christian Anfing

Grupa TVN SA powiegkszyta skfad
Zarzadu i powotata do niego Chri-
stiana Antinga, ktéry bedzie odpo-
wiedzialny za segment Digital &
e-Commerce.

W ramach tej funkcji Anting
odpowiedzialny bedzie za wszyst-
kie dziatania spotki w zakresie Di-
gital & e-Commerce, w tym za
ustugi Online Entertainment i OTT,
e-Commerce i Retail oraz za TVN
Ventures, cze$¢ grupy zajmujaca sie przedsiewzieciami cy-
frowymi. Zakres jego obowiazkéw obejmowac bedzie takze
dziatania zwiazane z dystrybucja miedzynarodowych kana-
téw grupy, w tym iTVN i iTVNExtra.

Christian Anting dotaczyt do Grupy TVN w 2010 r. jako
Wiceprezes Zarzadu nalezacej do TVN ptatnej platformy te-
lewizyjnej Telewizja n. Po fuzji Telewizji n i Canal Plus Cyfro-
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wy SA przyjat funkcje Wiceprezesa Zarzadu odpowiedzial-
nego za produkty i polityke programowa bedacej wynikiem
pofaczenia platformy n+. W 2014 r. Anting zostat wybrany
na stanowisko Dyrektora Strategicznego (CSO) oraz Dyrek-
tora Zarzadzajacego Digital i e-Commerce Grupy TVN. Przed
dotaczeniem do Grupy TVN, w latach 2007-2010 Chri-
stian Anting piastowat funkcje kierownicze w Convers Me-
dia w Zurychu, a w latach 2001-2006 w SBS Broadcasting
w Londynie, Amsterdamie i Sztokholmie. Uprzednio zaj-
mowat kierownicze stanowiska u niemieckich operatorow
ptatnej telewizji — DF1, Premiere (obecnie Sky Deutschland)
i Kirch Group. Anting ukonczyt studia na kierunku Ekono-
mia i Finanse na Uniwersytecie Augsburskim (Niemcy). /PC/

Magdalena Zdunikowska

Magdalena Zdunikowska awanso-
wata na stanowisko Marketing Di-
rector w strukturze Viacom Inter-
national Media Networks (VIMN).
Wraz z objeciem nowego sta-
nowiska Zdunikowska, ktéra do-
tychczas petnita funkcje Senior
Marketing Manager, bedzie odpo-
wiedzialna za strategiczne dziata-
nia marketingowe dla wszystkich marek z portfiolio VIMN
Polska. Obecnie podlega jej zespdt marketing manageréw
oraz dziat trade marketingu, a jej bezposrednim przetozo-
nym jest Daniel Reszka, Vice President, Marketing & Product.
Dotychczasowe doswiadczenie zawodowe Magda
Zdunikowska zdobywata w remonowanych agencjach re-
klamowych, takich jak Saatchi&Saatchi, McCann Erick-
son oraz DDB Warsaw. Od szesciu lat jest zwiazana z fir-
ma Viacom, gdzie najpierw piastowata stanowisko Senior
Programming Managera, a nastepnie Senior Marketing
Manager. /PC/

Discovery Networks CEEMEA rozwija
strukture zespotu dedykowanego
kanatom meskim

Discovery Networks CEEMEA rozwija strukture zespotu de-
dykowanego kanatom meskim (factual). Na nowoutworzo-
ne stanowisko Senior Channel Manager Factual awansowat
Marcin Zidtek, a do zespotu jako Development Producer do-
taczyta Beata Tabak.

Marcin  Ziotek  wspot-
pracuje z Discovery od
ponad 10 lat. Jest au-
torem pierwszej lokal-
nej ramowki Discovery
Channel w Polsce oraz
lokalnych raméwek ca-
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tego portfolio Discovery. Kariere w mediach rozpoczynat
w 1996 r. W przesztosci wspodtpracowat takze z koncernem
VIACOM. Jako Senior Channel Manager Factual Marcin Zidtek
raportowac bedzie bezposrednio do Richarda Pembroke’a,
szefa kanatow dla regionu Europy Srodkowej. Dotychczaso-
wy Channel Director Factual, Tomasz Teodorczyk, z koricem
lipca br. rozstaje sie z firma.

Beata Tabak zwigzana jest z telewizjg od ponad 20 lat.
Kariere rozpoczynata w krakowskim oddziale Telewizji Pol-
skiej. Dotychczas wspodtpracowata z Endemol—-Neovision
(,Big Brother”), TVN (,, Top Model. Zostart modelka”, , Uster-
ka") oraz Telewizja Puls. W Discovery bedzie petni¢ funkcje
Development Producer, Discovery & TLC Central Europe, ra-
portujac bezposrednio do Richarda Pembroke‘a. /EBA/

Przemystaw Wzorek

&

Przemystaw Wzorek, dotychczaso-
wy Manager ds. Rozwoju i Badan
Telewizji Puls, awansowat na sta-
nowisko Dyrektora Marketingu.
Wzorkowi podlegaja mu bezposrednio dziaty: Badan i Analiz,
Promodji, PR, Grafiki i Internetu.

Wzorek pracuje w Telewizji Puls od lipca 2011 r. Wcze-
$niej pracowat m.in. w domach mediowych Starcom, Media-
Com i ZenithOptimedia Group. /PC/

Sylwia Snopkiewicz

Sylwia Snopkiewicz dotaczyta do
platformy nc+, gdzie objeta stano-
wisko Kierownika ds. Planowania
i Zakupu Medidw.

Do zadan Snopkiewicz, ktéra
zastgpita Katarzyne Wojciechow-
ska, nalezy m.in. wspétpraca z do-
mem mediowym oraz nadzoér nad

1 przychodami reklamowymi kanatéw
wiasnych (CANAL+, kanaty tematyczne, np. MiniMini+, Kuch-
nia+, Ale kino+ czy Planete+).

Snopkiewicz jest managerem z doswiadczeniem w branzy
medialnej, komunikadji i e-biznesie. Pracowata w domach me-
diowych, takich jak: Media Direction, Initiative Warsaw, Aegis
oraz Hypermedia. Przez ostatnie osiem lat pracowata w Link4,
gdzie odpowiadata m.in. za Zespot eBusiness i Medidw. /EBA/
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Przez zotadek do zdrowia w TVP HD

.Przez zotadek do zdrowia” — o$miodocinkowa, nowa seria
programoéw, w rezyserii Doroty Tunskiej, startuje w ramow-
ce jesiennej TVP S.A, na antenie TVP HD. Emisja premierowa
- 17 wrzesnia o godz. 17.30.

Przez 2otadek do

ZORU A

Cykl promuje zdrowy styl zycia. Na przyktadzie 12 uczest-
nikéw, ktérzy cierpia na rézne schorzenia i zgtosili do pro-
gramu, autorka pokaze jak w ciagu 6 miesiecy przechodza
oni swoista metamorfoze zdrowotna i powracaja do zdro-
wia. Ekspertami programu sa: dr Olga Paluchowska, diete-
tyk w Centrum Nature w Warszawie, Ireneusz Ciara, tera-
peuta zywieniowy oraz Witold Szmanda, trener gwiazd.

Eksperci réznych specjalnosci beda udzielali praktycz-
nych wskazéwek. Dietetycy podadza przejrzyste wskazow-
ki rozrézniania i stosowania podstawowych produktéw spo-
zywczych, przedstawia ich wptyw na organizm, obala mity
na ich temat funkcjonujace w masowej wyobrazni. Opracu-
ja indywidualny dla kazdego pacjenta plan zywieniowy, od-
powiedni dla danego schorzenia i bedg monitorowa¢ poste-
py w kuracji. Trener sportowy — Witold Szmanda bedzie pro-
pagowac rozne formy aktywnosci ruchowej: fitness, sitow-
nia, joga. Zapozna naszych bohateréw z metodami ksztatto-
wania sprawnego ciata wolnego od dolegliwosci i bedzie za-
checat do ich regularnego stosowania. Z kolei kucharz Szy-
mon Szlendak, wspodtpracujacy z Karolem Okrasa, bedzie
udzielat praktycznych porad w postaci przepiséw kulinar-
nych oraz bedzie przygotowywat uzdrawiajace dania zgod-
nie z zaleceniami terapeutow. /EBA/

Gwiazda Polsat Food Network
w Krakowie

W dniach 20-23 sierpnia br. w Krakowie wraz z ekipa filmo-
wa Polsat Food Network przebywat Donal Skehan, gospodarz
znanej serii programéw ,Za Donalem...”. Jeden z odcinkow
nowej serii jego programu, prezentujacego regionalne kuch-
nie $wiata, powstawat wtasnie w Krakowie i okolicach.
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Seria, ktora bedzie powstawata m.in. w Krakowie, poja-
wi sie na ekranach w pierwszym kwartale 2016 r. Natomiast
juz od 1 wrzesnia br. Donala bedzie mozna ogladac na ante-
nie stacji we wtorki o 18.30 w programie ,Za Donalem... do
Wietnamu”.

Gospodarz programu podczas wizyty w Wietnamie

Donal Skehan to bloger kulinarny, autor ksiazek ku-
charskich, fotograf kulinarny, prezenter telewizyjny, fe-
lietonista i wielokrotnie nagradzany producent, a nawet
znany w Irlandii muzyk. Ma 28 lat i juz dociera do ponad
milionowej widowni na Food Tube Jamiego Olivera, naj-
wiekszym i najszybciej rozwijajacym sie kanale europej-
skiego YouTube. Skehan zdobyt serca mitosnikéw jedze-
nia wszystkich grup wiekowych na catym swiecie dzigki
petnemu dobrego humoru i pozytywnego przekazu po-
dejsciu do gotowania. /PC/

Ruszyta produkcja serialu Outcast

W  Karolinie  Potu-
dniowej ruszyty
gtéwne zdjecia do se-
rialu ,Outcast”, pro-
dukowanego  przez
FOX International
Studios (FIS) dla Cine-
max. Dziesieciood-
cinkowy serial dra-
matyczny autorstwa znanego z ,Walking Dead” Roberta
Kirkmana opowiada o egzorcyzmach.

.Outcast” to telewizyjna adaptacja komiksu Roberta
Kirkmana pod tym samym tytutem, wydanego przez nale-
zaca do niego firme Skybound. Projekt zostat przygotowany
przez FOX International Studios. Na poczatku tego roku pra-
wa do emisji serialu na terenie USA nabyt Cinemax, zas FOX
International Channels (FIC) poza Stanami Zjednoczonymi.
Serial prezentuje losy Kyle'a Barnesa, mtodego mezczyzny,
ktory od najmtodszych lat zmaga sie z opetaniem, a jako do-
rosty cztowiek postanawia znalez¢ odpowiedzi na trapiace
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go pytania. Jego odkrycia moga jednak zmieni¢ znane nam
dotychczas formy ziemskiej egzystencji.

Zgodnie z planami serial bedzie wyemitowany w 2016 .
rownoczesnie na Cinemax w USA oraz na nalezacych do
FOX International Channels kanatach FOX w ponad 215 kra-
jach. Producentami wykonawczymi serialu sa Chris Black,
Robert Kirkman, David Alpert, Sharon Tal Yguado oraz Sue
Naegle. /EBA/

Czas Honoru w STV i LRT

Wojenny serial ,,Czas Honoru” cieszy
sie ostatnio duzym zainteresowaniem gL ewizZJA POLSKA
wsrod zagranicznych partneréw TVP.
W lipcu br. zostaty sfinalizowane dwie transakcje dotyczace
tego serialu. Licencja zostata kupiona przez szkocka telewi-
zje STV oraz litewskiego parstwowego nadawce LRT.
.Czas Honoru” to opowies¢ o grupie Cichociemnych
i ich walce o niepodlegtos¢ Polski oraz obraz akgji zbrojnych
AK-owskiego podziemia. Innym waznym watkiem sa histo-
rie z zycia mtodych ludzi, petnego namietnosci, przyjazni, ale
rowniez rozczarowan.

Nadawca z Litwy zainteresowat sie takze audycjami dla
dzieci, czego wynikiem jest zakup od Telewizji Polskiej licen-
¢ji na ,Bajki i basnie polskie” — animowany serial oparty na
tradycyjnych polskich opowiesciach. /PC/

Kolumbowie w cyfrowej jakosci obrazu
I dZwieku

TVP1 i TVP Historia zaprezen-
towaty — po cyfrowej rewita-
lizacji — piecioodcinkowy se-
rial wojenny ,Kolumbowie”
Janusza Morgensterna. Cy-
frowa rewitalizacje serialu fil-
mowego  przeprowadzono
w Wydziale Digitalizacji i Re-
konstrukgji Osrodka Dokumentadji i Zbioréw Programowych
TVP. — Nasze prace trwaty az 1 125 godzin, chociaz serial
trwa tylko okoto 279 minut — podkresla Jerzy Kazmierczak,
zastepca dyrektora Osrodka Dokumentadji i Zbioréw Progra-
mowych TVP.

Serial ,Kolumbowie" zostat zrealizowany w 1970 r.
Jest on filmowa adaptacja powiesci Romana Bratnego,
a w szczegolnosci jej dwdch pierwszych tomdw, na pod-
stawie scenariusza autora, w rezyserii Janusza Morgenster-
na. Muzyke skomponowat Jerzy Matuszkiewicz, a autorem
zdje¢ byt Tadeusz Wiezan. Produkcja zajat sie Zespdt Filmo-
wy ,lluzjon”, a kierownikiem produkcji byt Jerzy Buchwald.
W serialu wystapito wielu wybitnych aktoréw, w tym Jan
Englert, Wtadystaw Kowalski, Jerzy Matatowski, Marek Pe-
repeczko, Krzysztof Machowski, Jerzy Trela, Alicja Jachie-
wicz. W tym roku w TVP poddano cyfrowe] rekonstrukgji
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.Dziennik Regionow”, gtéwny serwis infor-
macyjny TVP Regionalna cieszy sie coraz wiek-
szym zainteresowaniem. 18 sierpnia br. obej-
rzato go az 496 tys. oséb przy udziatach 3,54%.
Byt to rekord w niemal dwuletniej historii pro-
gramu (pierwsza emisja 1 wrzesnia 2013 r.,
dane: NAM).

Eleven Sport Network nabyt od Europejskiej
Federacji Pitki Recznej wytaczne prawa do trans-
misji Ligi Mistrzéw pitkarzy oraz pitkarek recznych
na najblizsze cztery sezony na cztery terytoria.

Telewizja Kino Polska Muzyka dotaczy-
ta do ofert operatoréw kablowych TV-SAT 364
w todzi, TVK Winogrady w Poznaniu i TV Ogro-
dy w Bydgoszczy.

Przychody TVN zwiekszyty sie do 808 min zt
w pierwszym poétroczu 2015 r. po wzroscie
0 2,7% w |l kwartale, co zdaniem firmy ma od-
zwierciedla¢ przede wszystkim dobre wyni-
ki ogladalnosci kanatéw tematycznych TVN
w efekcie czego przychody zwigzane z reklama
wzrosty o 3,6%.

Kanat Romance TV od 1 wrzesnia br. jest do-
stepny w sieci kablowej Vectra, poczawszy od
pakietu Srebrnego.

Multimedia Polska podpisata umowe z AMC
Networks International, jednym z najwiekszych
nadawcow kanatéw telewizyjnych na Swiecie.
Na mocy kontraktu od 1 sierpnia br. w ofercie
Multimedia Polska znalazt sie kanat Outdoor
Channel HD.

ELSAT jest pierwszym operatorem kablowym,
ktory podpisat umowe na reemisje sygnatu
ESKA TV HD. 15 lipca br. 0 godz. 14.00 ESKA
TV HD wtaczona zostata do oferty i udostep-
niona abonentom sieci ELSAT. Kanat oferowa-
ny jest w pakiecie Btekitnym telewizji cyfrowej
i ma nr 700.

Telewizja Polska przeprosita widzéw za brak
transmisji z 1. potowy meczu 3. rundy kwalifi-
kacyjnej pitkarskiej Ligi Europejskiej FK Kuke-
si-Legia Warszawa. Powodem byta awaria tacz,
a doktadnie popsuty Swiattowéd w Albanii,
przez ktéry jest wysytany sygnat na satelite.
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10 filméw Krzysztofa Kieslowskiego z cyklu filmowego ,De-
kalog”, 13 odcinkéw serialu ,Janosik” oraz filmy fabularne
.Karate po polsku” i ,Ostatni prom”. Trwaja prace nad rewi-
talizacja cyfrowa trzech filméw fabularnych Wojciecha Wéj-
cika: ,Trojkat Bermudzki”, , Prywatne sledztwo” i ,Zabi¢ na
konicu”, przyrodnicza 10-odcinkowa seria ,Saga prastarej
puszczy” Jana i Bozeny Walencikéw, a takze seriali ,,Czterej
pancerni i pies” oraz ,07 zgtos sie”. /EBA/

Maktowicz w podrézy sprzedany do
Chorwacji

Biuro Handlu TVP sprze-
dato program kulinarno—
podrézniczy ,Maktowicz
w podrézy” do Chorwa-
cji, a filmy ,Bezmiar spra-
| wiedliwosci”  Wiestawa
Saniewskiego i ,,80 milio-
néw” Waldemara Krzyst-
ka do Iranu.

Chorwacka telewizja publiczna wyemituje serie ,Makto-
wicz w podrézy”. Cykl ten zostat wybrany przez chorwackie-
go nadawce ze wzgledu na duza wartos¢ edukacyjna i cie-
kawe potaczenie tematyki kulinarnej oraz podrézniczej. Jest
to kolejna transakcja miedzy TVP i HRT w ostatnich latach.
Iranski nadawca panstwowy IRIB pokaze natomiast filmy fa-
bularne ,Bezmiar sprawiedliwosci” i ,80 milionow”. /KW/

Telewizja jako narzedzie poznawania
jezykow

Ponad 86% Polakéw

uwaza, ze obcoje-
zyczne programy tele-
wizyjne zdecydowa-

nie utatwiaja nauke
jezykéw obcych - ta-

kie  wnioski  ptyna
z najnowszego bada-
nia wykonanego

przez Instytut Badarn Rynkowych i Spotecznych zrealizowa-
nego na zlecenie SES Astra. To o ponad 7% wiecej niz
w analogicznym badaniu przeprowadzonym w 2013 r. Wte-
dy podobna opinie podzielato 79,1% ankietowanych.

O tym, ze Polacy coraz bardziej cenia sobie nauke po-
przez ogladanie programéw telewizyjnych, moze $wiad-
czy¢ malejacy odsetek respondentéw, ktorzy uwazaja, ze
telewizja w niewielkim stopniu lub wcale wptywa na na-
uke jezykéw. W 2013 r. takich odpowiedzi byto 16,2%,
a w tegorocznym badaniu odsetek ten spadt do niespetna
1%. /EBA/
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Tour de France na antenie Eurosport
z rekordowa, popularnoscia,

Transmisje Eurospor-
tu z tegorocznej edy-
¢ji Tour de France cie-
szyty sie w Polsce re-
kordowa popularno-
$cia. Srednia ogladal-
nos¢ wszystkich 21
etapow wyniosta 196
tys. widzéw. Jest to
wynik o 7% lepszy od poprzedniego rekordu sprzed roku.
W skali ogéInoeuropejskiej transmisje Eurosportu cieszyty sie
o 11 procent wyzsza ogladalnoscia niz rok temu.

12. etap, (16 lipca), w ktérym Michat Kwiatkowski uciekat
i przewodzit stawce jeszcze osiem kilometrow przed meta,
cieszyt sie w Polsce najwieksza ogladalnoscia w tegorocz-
nej edycji wyscigu. Trwajaca niemal szes¢ godzin relacje na
zywo $ledzito srednio 295 tys. widzdw, co jest trzecim naj-
lepszym wynikiem w historii, jesli chodzi o ogladalnos¢ po-
jedynczego etapu Tour de France. W szczytowym momen-
cie transmisje ogladato 684 tys. widzéw. Udziat w rynku wy-
niést wéwczas 5,59%, co jest najlepszym wynikiem w histo-
rii relacji TdF w Polsce. Na drugim miejscu znalazt sie etap 18.
($r. 284 tys. widzow), a na trzecim etap 11., ktéry wygrat Ra-
fat Majka ($r. 275 tys.). Przynajmniej 1 minute tegoroczne-
go wyscigu obejrzato w Polsce 3,2 min widzéw, a w Euro-
pie 52 miliony.

Znakomite wyniki ogladalnosci Tour de France kanat za-
notowat takze na innych rynkach, m.in. w Wielkiej Brytanii,
we Wioszech i w Rumunii. W poréwnaniu z ubiegtym ro-
kiem w skali ogolnoeuropejskiej relacje sledzito o 11% wi-
dzow wiece).

Tegoroczne relacje z Tour de France byty wyjatkowe
takze ze wzgledu na nowatorskie rozwigzania zastosowa-
ne przez zespodt Eurosportu, ktéry po raz pierwszy w historii
miat mozliwos¢ realizacji wtasnego przekazu, czesciowo tyl-
ko zaleznego od oficjalnego sygnatu. /EBA/

MEDIALNY FLESZ

Zarzad TVP S.A. zatwierdzit nowy wzér umo-
wy produkcyjnej dotyczgcy produkgji seriali te-
lewizyjnych, przygotowany wspoélnie z Krajowa

Izba Producentéw Audiowizualnych - KIPA. Po-
rozumienia regulujg m.in. kwestie praw Inter-
netowych, sprzedazy formatu, product place-
mentu, merchandisingu oraz praw i obowiagz-
kéw producenta.
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Podobnie jak rok temu, Radio ZET wedrowato ze swoim ple-
nerowym studiem ,ZET Cafe”. Podczas wakacji stacja od-
wiedzita 11 miast, w ktérych miaty miejsce wydarzenia war-
te polecenia. Z tych miast w kazda sobote byty prowadzone
specjalne czterogodzinne programy na zywo.

Wakacyjna audycje ,ZET Cafe” prowadzita Agnieszka
Kotodziejska. Na antenie Radia ZET mozna byto jej stucha¢
w soboty w godzinach 10.00-14.00. Prowadzaca opowia-
dafa o atrakcjach turystycznych danego miejsca, wydarze-
niach, w ktdérych warto wzia¢ udziat, a takze rozmawiata
z gwiazdami i interesujgcymi rozmoéwcami. Odwiedzajacy
studio mogli z bliska zobaczy¢ m.in. jak powstaje program
radiowy, spotkac gwiazdy, zdoby¢ ich autografy, a takze na-
pi¢ sie kawy w strefie kawiarni ,ZET Cafe”.

Akcja ,ZET Cafe” zawitata do: Olsztyna, Jeleniej Géry,
Uniejowa, Mragowa (11.07), Gizycka (18.07), Warsza-
wy (25.07), Czarnej Gory (1.08), Szczecina (8.08), Inwatdu
(15.08), todzi (22.08) i Pity (29.08).

Sponsorem trasy ,ZET Cafe” byty marka Woseba i Ori-
flame. /PC/

Lato ZET i Dwojki w trasie

Kotobrzeg,  Stubice,  Torun,
Gdansk, £6dz, Koszalin i Uniejow
- to miejscowosci, ktére w tym
roku odwiedzito w sumie ponad
siedemdziesigt polskich i zagra-
nicznych gwiazd w ramach pia-
tej edycji ,Lata ZET i Dwojki”. Sie-
dem koncertéw, ktére poprowa-
dzili Halina Mlynkova, Tomasz
Kammel, Damian Michatow-
ski i Kamil Nosel, od 28 czerw-
ca mozna byto zobaczy¢ w TVP2
i postuchac¢ w Radiu ZET.
Pierwszy z koncertow plene-
rowych ,Lata ZET i Dwojki” od-

| DWOJKI

[TvH2

<

www.tvlider.pl

byt sie w Kotobrzegu. Kolejne w miastach: Stubice, Torun,
Gdansk, £ddz, Koszalin oraz Uniejéw.

Gwiazdami tegorocznej trasy byli m.in.: Edyta Gorniak,
LemON, Maryla Rodowicz, Perfect, Margaret, Bracia, Rafat
Brzozowski, Halina Mlynkova, Sylwia Grzeszczak, Patrycja
Markowska, Pectus, Ania Wyszkoni, IRA, Ewa Farna, Grze-
gorz Hyzy, Ewelina Lisowska, Blue Cafe, Kombi, Kasia Ko-
walska, Ryszard Rynkowski, Ania Dabrowska, Lady Pank.
Na scenie wystapili tez dotychczasowi uczestnicy programu
TVP2 ,The Voice of Poland”.

Ciekawostki:

¢ Pierwsza edycja trasy koncertowej ,Lato ZET i Dwojki”
odbyta sie w 2011 r.

e Dotychczas zawitata do 11 miast: Warszawy, Stubic,
Opola, Zielonej Goéry, Uniejowa, Torunia, Bydgoszczy,
Koszalina, Kotobrzegu, Zielonej Gory i todzi.

e W latach 2011-2014 odbyto sie 18 koncertow telewi-
zyjnych ,Lato ZET i Dwojki”.

e Dotad na ,Lato ZET i Dwojki” wystapito ponad sto
gwiazd z Polski i zagranicy.

e W 2014 r. na koncertach ,Lata ZET i Dwojki” bawito
sie ponad 180 tys. osdb, a srednia widownia przed te-
lewizorami wyniosta ok. 1,5 mIn osob.

¢ Do wybudowania sceny ,Lata ZET i Dwojki” potrzeb-
ne jest kazdorazowo ok. 200 ton sprzetu.

e Przy kazdym z koncertéw pracuje ok. 300 0so6b,
w tym m.in. artysci, technicy, realizatorzy, konferan-
sjerzy, producenci, osoby odpowiedzialne za make-up,
ochroniarze.

¢ Do postawienia sceny w Kotobrzegu trzeba specjalnie
utwardzi¢ 1000m? plazy.

e Dotychczasowe gwiazdy ,Lata ZET i Dwojki” to
m.in.: Imany, Perfect, Brainstorm, Wilki, Aloe Blacc,
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Edyta Gdrniak, IRA, De Mono, Bracia, Kombi, Ewa
Farna, Pectus, Blue Cafe, Groove Coverage, Living-
ston, Army of Lovers, Enej, LemON, Edyta Gdérniak,
Sylwia Grzeszczak, Patrycja Markowska, Alex Hep-
burn, Rafat Brzozowski, Lady Pank, Liber, Justyna
Steczkowska, Ewelina Lisowska, Oceana, Donatan
& Cleo, Kate Ryan, Margaret, Kim Cesarion, Ewa
Farna, Kasia Popowska, Carpe Diem, Sunset Ave-

nue.

/EBA/

Rockowa dziewczyna poszukiwana

Antyradio.pl poszukiwato szalonych i odwaznych dziewczyn,
w ktérych zytach ptynie rockowa krew. Wsréd zgtoszen zo-
stata wytoniona modelka, ktdrej wizerunek zostat wykorzy-
stany do promogji oficjalnego sklepu Antyradia z koszulkami.

Sklep zostat uruchomiony w pierwszej potowie sierpnia
br. Powstaje we wspdtpracy z koszulkowo.com, gdzie poja-

wita sie specjalna strefa Antyradia z kilkunastoma wzorami
T-shirtow, ktore przykuja uwage bezkompromisowo rocko-
wych fanéw stacji.

Na uczestniczki czekaty takie nagrody jak: profesjonalna
sesja fotograficzna realizowana przez Kobaru, komplet koszu-
lek Antyradio by koszulkowo.com, stuchawki Kriger&Matz
KM 880 oraz 10 prawdziwie rockowych ptyt. /PC/

Na Woodstock pociagiem do rocka
Antyradia

29 lipca br., fani muzycznego festiwalu Przystanek
Woodstock organizowanego przez Fundacje Wielka Or-
kiestra Swiagtecznej Pomocy mieli okazje dotrze¢ na wy-
darzenie specjalnym pociagiem ,Zaraz bedzie ciemno”
— Pociag do rocka z Antyradiem. Dla wszystkich pa-
sazeréw Przewozow Regionalnych, ktérzy zakupili bi-
let na przejazd 29 lipca o godzinie 8:30 na trase War-
szawa—Kostrzyn, stacja przygotowata festiwalowe nie-
spodzianki.

Przewozy Regionalne juz po raz kolejny wystapi-
ty w roli oficjalnego przewoznika festiwalu muzyczne-
go Przystanek Woodstock. Co roku, wspdlnie z organi-
zatorami i partnerami firma inicjuje dodatkowe aktyw-
nosci majace na celu umilenie pasazerom podrézy do
Kostrzyna nad Odra. W tym roku, wspélnie ze stacja ra-
diowa Antyradio, Przewozy Regionalne uruchomity wy-
jatkowy pociag.

— ,,Zaraz bedzie ciemno” — Pociag do rocka Antyradia
to wspdlna inicjatywa stacji oraz Przewozdw Regionalnych,
ktorej zadaniem jest dostarczenie fanom muzyki jeszcze
wiekszej dawki pozytywnych emocji — méwi Joanna Bator,
rzecznik prasowy spotki Przewozy Regionalne.

.Pociag do rocka” Antyradia wyruszyt do Kostrzyna
29 lipca o godzinie 8:30 z Dworca Gdanskiego w Warsza-
wie, a na pasazerow czekaty festiwalowe prezenty od Anty-
radia. Dodatkowo, na antenie odbyt sie konkurs dla stucha-
czy, w ktérym byty do wygrania bilety w dwie strony oraz
zestawy Woodstockowicza.

Antyradio od wielu lat jest jedynym rockowym pa-
radiowym festiwalu Woodstock. Wywiady
z gwiazdami, transmisje koncertow, zlot fanéw Antyra-
dia, spotkania z prezenterami oraz liczne konkursy to-
warzyszyty stuchaczom przez caty Przystanek Wood-
stock. /EBA/
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Hotel * * *

mitomtyn zdrd
medical spa & vitality

'\) GRUPA ANDERS

<ONFER EI\ICJE
NA MAZURACH

Z Imprezg rozrywkowg gratis!

W ofercie zapewniamy:

* nocleg w pokojach 1 lub 2 osobowych
« $niadanie w formie bogatego bufetu szwedzkiego

* wynajem sali (wyposazonej w projektor multimedialny,

tablice flipchart z przyborami, internet)
* ognisko z wieczorem rozrywkowym
(muzyka mechaniczna)
* bezptatny parking

Ceny juz od:
119 zt za osobe

Rezerwuij:

tel. 89 642 33 00
e-mail: marketing@milomlynzdroj.pl

Hotel Mifomiyn Zdroéj
Medical SPA & Vitality

ul. Ostrédzka 2B, 14-140 Mitomtyn
www.milomlynzdroj.pl



