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Prezesowi Polskiej Izby Komunikacji Elektroniczne;j
Jerzemu Straszewskiemu

najszczersze wyrazy wspolczucia z powodu $mierci

Zony

Wyrazy wspotczucia dla Najblizszych
z powodu $mierci

Redaktora TV SAT Magazynu
Andrzeja Mikolajczyka

sktada Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn wraz z zespolem redakcyjnym Tv lidera
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PSALM 23
Pan jest pasterzem moim...

Psalm Dawidowy).

Pan jest pasterzem moim,
Niczego mi nie braknie.
Na niwach zielonych pasie mnie.
Nad wody spokojne prowadzi mnie.
Dusze mojq pokrzepia.
Wiedzie mnie Sciezkami sprawiedliwosci
Ze wzgledu na imie swoje.
Chocébym nawet szedt ciemng doling,
Zla sie nie ulekne, bos Ty ze mnaq,
Laska twoja i Rij twoj mnie pocieszajq.
Zastawiasz przede mnq swoj stét wobec nieprzyjaciot moich,
Namaszczasz oliwg glowe mojg, kielich méj przelewa sie.
Dobro¢ i taska towarzyszyé mi bedaq
Przez wszystkie dni zycia mego.
I zamieszkam w domu Pana przez dtugie dni.

© Kubera / Bank zdjec¢ Photogenica
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Kochani Czytelnicy ,Tv lidera”!

Zapraszam do lektury specjalnego wydania
L1v lidera” z okazji jesiennej, 42. Miedzynarodowej
Konferencji i Wystawy PIKE 2015 w Krakowie. Posta-
raliSmy sie o wiele ciekawych rozwazan, artykutéw
i wywiadow.

Tegoroczna Konferencja PIKE bedzie spojrze-
niem na jednolity rynek cyfrowy z punktu widzenia
przedsiebiorcéw, regulatoréw i samego prawa. Pre-
zes Jerzy Straszewski w wywiadzie zdradza, iz jedna
ze spotek zaleznych od PIKE ubiega sie o koncesje
i emitowanie programu w ramach MUX-8.

Polecamy raport sportowy — sport to temat eks-
cytujacy. W ostatnich tygodniach nadawcy walcza
0 swoje prawa do transmisji wydarzen sportowych —
o wynikach ich rywalizacji informujemy w raporcie.

Formaty, czyli gotowe pomysty na programy,
w $wiecie telewizji odgrywajg istotng role. Okazuje
sie, ze tatwiej kupi¢ gotowy program i adaptowac go
na polski rynek, niz... wpas¢ na dobry pomyst i po-
nies¢ cate zwigzane z tym ryzyko. Dlatego nasz kolej-
ny raport poswiecilismy wtasnie temu zjawisku, ktére
opanowato réwniez i nasze kanaty telewizyjne.

Pytanie numeru, ktére skierowalismy do o$miu
ekspertéw medialnych brzmi: Czy internet to dla
nadawcy zagrozenie czy szansa rozwoju? Przewod-
niczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Jan
Dworak zwraca uwage na zagrozenie wynikajace
z rozwoju internetu. Narazone sg najmtodsze gru-
py odbiorcéw. 60 proc. polskich rodzicéw informu-
je, ze ich dzieci ogladaja filmy na VOD. Krajowa Ra-
dy Radiofonii i Telewizji wyczulona jest na szkodli-
wa zawartosé, a co za tym idzie ochrone matolet-
nich. Z kolei Prezes Zarzadu Astra Central Easter

7 dziadkiem zasiadali$my na cale godziny

przed telewizorem, wpatrujac si¢
w niego uwaznie. W koncu mawiat:

»1o0 co, wlgczamy?”

Kevin McAleer
Satyryk

Fot. archiwum Tv lider

Europe Marcin Ornass—Kubacki moéwi, jak internet
umozliwia bezposrednig dystrybucje tresci telewi-
zyjnych do klienta korncowego, dzigeki urzadzeniom
mobilnym, takim jak smartfon czy tablet, ktore staja
sie coraz bardziej popularne. Country Manager, VP
Sales Central Europe, Arkena, Marek Teter zwraca
uwage na wielokanatowos$¢ mozliwosci publikowa-
nia tresci na réznych platformach. | tak mogtabym
wymienia¢, ale sami Panstwo przeczytacie wypo-
wiedzi Barbary Stachowiak, Iwony Bocian-Zaciew-
skiej, Olgierda Dobrzynskiego i innych ekspertow.

Reasumujac i wracajac do naszego pytania nu-
meru: Czy internet jest zagrozeniem dla klasycznej
telewizji, czy szansa rozwoju? OdpowiedZ brzmi:
i tak i nie... Zywiotowo rozwijajgca sie sie¢ inter-
nautéw tworzy zapotrzebowanie na dalsze no-
we ustugi, ktérych nie jestesmy w stanie przewi-
dziec¢ (a nawet sobie wyobrazi¢) w najblizszych la-
tach. Internet to potezna ilos¢ danych, ktoéra jest
powszechnie dostepna dla jej uzytkownikéw. In-
ternet to takze nieskrepowana wymiana informacji
i danych, korespondencji wszystkich jej uzytkowni-
kéw, osrodkéw akademickich, Swiata oraz miliar-
dy prywatnych oséb. Wypowiedzi naszych eksper-
toéw sprowadzaja sie do tego, ze internet moze tyl-
ko wzmacnia¢ telewizje.

Telewizja uczy, bawi i informuje, a ogladanie jej
z rodzing lub gronem znajomych na wygodnej ka-
napie w salonie przed telewizorem o duzym ekranie
w dobrej rozdzielczosci bedzie zawsze atrakcja i for-
ma relaksu nie do przecenienia. Czego Wam i sobie
zycze Drodzy Czytelnicy.

Do zobaczenia w Krakowie na Konferencji PIKE
19-22 pazdziernik br.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

Redaktor Naczelny
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Zbliza sie kolejna edycja Konferencji PIKE, ktora
tym razem odbedzie sie w Krakowie. Wokét ja-
kich tematow skupiac sie bedzie uwaga uczestni-
koéw wydarzenia?

Na poczatek rozmowy, chciatbym przekaza¢ kilka stéw
na temat szczegdinego dla mnie miejsca w ktorym
tym razem sie spotkamy. Nie bylismy juz 10 lat w Kra-
kowie i od dawna planowalismy konferencje w bytej
stolicy Polski. Tej jesieni organizujemy tam Konferen-
cje, dzieki temu, Zze powstato tam wspaniate centrum
kongresowe otoczone hotelami. Pojawity sie wiec wa-
runki logistyczne, aby zorganizowac tam wydarzenie.

Tym razem bedzie to juz 42 Miedzynarodowa Kon-
ferencja i Wystawa PIKE 2015. Od 19 do 22 pazdzier-
nika Krakéw znéw bedzie stolica polskich mediow i te-
lekomunikacji. Podczas wydarzenia bedziemy goscili
uczestnikdw z réznych stron $wiata, w tym z Europy
oraz Ameryki, ktéra od lat wiedzie prym w dziedzinie
mediow i telekomunikaciji.

Konferencje rozpoczynamy w  poniedziatek,
19 pazdziernika troche w innym formacie niz zazwy-
czaj. Inauguracja bedzie panel strategiczny w godzi-
nach popotudniowych, a nie jak do tej pory dopiero
rano drugiego dnia Konferengji. Staramy sie by¢ ory-
ginalni bowiem specyfika Konferendji jest fakt, ze za-
praszamy uczestnikdw nie tylko mediéw i telewizji, ale
takze tych, ktorzy wptywaja na ten rynek, czyli po-
stéw, ministréw, regulatoréw rynku. A tak sie skfada,
ze we wtorki, kiedy to zawsze zaczynalismy Konferen-
cje, odbywaija sie posiedzenia rzadu czy KRRiT, ktére
kolidowaty z naszym strategicznym panelem otwiera-
jacym wydarzenie.

0O godz.10:30 zapraszamy na warsztaty dla opera-
toréw telekomunikacyjnych, zwiazane z realizacja pro-
gramu PO PC — Mate inwestycje max 25 min. zt (Polska
Szerokopasmowa — Program Operacyjny Polska Cyfro-
wa). Program zwiazany jest z osig pierwsza, w oparciu
o ktéra od 1 pazdziernika br. zbieramy zgtoszenia do
konkursu dla operatoréw, starajacych sie o dofinanso-
wanie na budowe szerokopasmowych sieci dostepo-
wych. Druga cze$¢ zostanie ogtoszona w przysziym
roku. Pula srodkéw w ramach tego programu zosta-
ta wyasygnowana przez Komisje Europejska na roz-
woj telekomunikacji w Polsce, czyli na realizacje pro-
gramow operacyjnych, ktére zaktadaja budowe spo-

Nasza branze czekaja
duze wyzwania

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem Zarzadu Polskiej 1zby Komunikacji
Elektronicznej (PIKE), rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

pazdziernik 2015



teczenstwa informacyjnego w Euro-
pie i w tym Polsce. Dochodzac do sed-
na, chodzi o budowe sieci pozwalaja-
cych na realizacje pofaczen interneto-
wych z szybkoscia dla wszystkich abo-
nentéw min. 30 Mb/s, a dla 50 proc.
spoteczenstwa 100 Mb/s. Stad tez i po-
myst na organizacje warsztatow. Jest to
doskonaty moment, bo wszystkie do-
kumenty pozwalajace operatorom na
uczestnictwo w konkursach o dofinan-
sowanie zostaty ogtoszone do 30 wrze-
$nia br.

Na ostatnim spotkaniu grupy robo-
czej, ktorej jestem cztonkiem w ramach
tego przedsiewziecia, zaprositem na
warsztaty nie tylko Cztonkéw naszej Izby,
ale takze operatoréw z innych Izb i sto-
warzyszen, tak, aby jak najszerszym fron-
tem pojs¢ w kierunku operatoréw, ktérzy
beda mieli szanse otrzyma¢ dofinanso-
wanie dla realizowanych projektow.

Druga sprawa ma szerszy za-
kres, bowiem dotyczy spotkania ope-
ratorbw komunikacji szerokopasmo-
wej ze wskazaniem na operatoréw te-
lewizji kablowej. Bedzie to spotkanie
Wschod — Zachod”. W tej dos¢ skom-
plikowanej sytuacji politycznej wywo-
tanej réznymi niesprzyjajacymi  zjawi-
skami, spodziewamy sie kolegéw z Ro-
sji, Gruzji, Litwy, kotwy, Wegier, Nie-
miec. Lista nie jest jeszcze zamknieta.
Bedziemy rozmawiali o tematyce zwia-
zanej z hastem Konferengji — ,W stro-
ne jednolitego rynku cyfrowego”. Jest
to tematyka, ktdra zostata wylansowa-
na przez réznego rodzaju dyrektywy
i przedsiewziecia, ogtoszone przez Ko-
misje Europejska, ktdra wyraZznie stara
sie o to, aby stworzy¢ w Europie jedno-
lity rynek cyfrowy. Uwazamy, ze jest to
dobra inicjatywa, szczegdinie w dobie,
kiedy méwimy o neutralnosci technolo-
gii i traktujemy ja jako srodek do celu,
a celem jest budowa spoteczenstwa in-
formacyjnego w catej Europie. Jednolity
rynek cyfrowy powinien wspomoc Eu-
rope w aspekcie przeptywu informacgji
i technologii, ujednolicenia praw i te za-
gadnienia beda tematem Konferendji.
Spojrzymy na ten jednolity rynek cyfro-
wy z punktu widzenia przedsiebiorcéw,
regulatoréw i samego prawa.

W drugim dniu Konferencji organi-
zujemy panel dotyczacy prawa autor-

www.tvlider.pl

skiego. Postaramy sie odpowiedzie¢ na
pytanie — czy jednolity rynek cyfrowy
wptynie na zmiane jego zatozenh. Przy-
pomne, ze planowana jest nowelizacja
prawa autorskiego, ma by¢ takze zno-
welizowana dyrektywa satelitarno-ka-
blowa z 1994 roku. Na nasz wniosek,
polski rzad zostat zmuszony do znowe-
lizowania polskiego prawa w oparciu
o dyrektywe satelitarno-kablowa wta-
$nie w zakresie neutralnosci technolo-
gii z jednej strony, a z drugiej do ogra-
niczenia monopolu organizacji zbioro-
wego zarzadzania. | o tym bedziemy
w bardzo zacnym gronie rozmawiali.
Przypomne, ze wsréd siedmiu uczest-
nikéw, tacznie z prowadzajacym i mo-
deratorem, bedzie az czterech profe-
soréw, dwoch praktykéw, w tym jed-
na osoba reprezentujaca nadawcow
i moja skromna osoba reprezentujaca
remitentow.

Ostatnie lata to spore wyzwania dla
kablooperatoréw. Na czym obecnie
musza skupi¢ sie kablooperatorzy,
by wygrywac zaréwno z platforma-
mi cyfrowymi jak i Naziemna Tele-
wizjg Cyfrowa?

Uwazam, ze konkurengja jest zdrowa,
jezeli jest oparta na dobrych i sprawie-
dliwych zasadach. | wiasnie o tym be-
dziemy rozmawiali podczas Konferengji,
poruszajac kwestie prawa autorskiego,
ale réwniez o wyzwaniach technolo-
gicznych, ktére pozwalaja zmierzy¢ sie
Z najnowsza technologia.

Niedawno bytem na jednej z naj-
wiekszych  branzowych  konferen-
gi i wystawie w Amsterdamie, gdzie
jak co roku prezentowane sa nowinki
i trendy wskazujace w ktérym kierun-
ku idzie rozwdj telekomunikadji i me-
diéw. Wyraznie widac, ze juz od zeszte-
go roku takim szlagierem sa telewizo-
ry i technologie wysokiej rozdzielczo-
$ci. Juz nie SD — to juz jest historia, tak
jak zreszta HD — teraz kréluje technolo-
gia 4K, a ,w ekran telewizora” juz puka
8K, czyli zmierzamy w kierunku bar-
dzo dobrej jakosci telewizji z punktu wi-
dzenia rozdzielczosci obrazu i przekazu
dzwiekowego.

Jesli chodzi o telewizje zaréwno na-
ziemna, satelitarna jak i kablowa, nowa
technologia kompresji sygnatu pozwa-

wYwiaAD B

la, np. telewizji naziemnej zwiekszy¢
0 50 proc. pojemnos¢ MUXa. Te zmiany
53 niezwykle wazne, bo przeciez obec
nie w Polsce organizowany jest konkurs
na MUX8. Z nazwy jest on 6smy, ale tak
na prawde bedzie czwarty, poniewaz
obecnie funkcjonuja trzy multipleksy.
Kompresja, ktdra uzywana jest w tej
chwili (DVBT) powoduje, ze taki MUX
moze dostarczy¢ siedem lub osiem pro-
graméw w technologii SD, bo o takiej
technologii méwi ustawa o cyfryzadji
z201r.

Juz wiemy, ze kilku nadawcéw te-
lewizji naziemnej nadaje programy
w wersji HD z wieksza kompresja, wy-
korzystujac przy tym zupetnie nowe
rozwigzania. W standardzie DVBT2
o wiekszej kompresji, mozna zwiekszy¢
az o 50 proc. pojemnos¢ multipleksu.
Reasumujac, zamiast siedmiu czy osmiu
kanatow, bedzie mozna nadawac na-
wet dwanascie programow na tych sa-
mych transponderach, ktére sa w tej
chwili wykorzystywane. Oczywiscie,
taka technologia wymaga zmiany de-
koderow.

Od 2011 r. w Polsce uzywany jest
system DVBT dla nadawania naziem-
nego. DVBT2 wymaga nowych urza-
dzen odbiorczych. O efekcie w posta-
ci wiekszej ilosci programéw na multi-
pleksach operatorzy kablowi i nadawcy
specjalnie nie marza, poniewaz prowa-
dzi to do coraz wiekszej konkurencji. Je-
zeli ustawa sie nie zmieni, to wszystkie
programy nadawane na MUX i te pla-
nowane w przysztosci beda programa-
mi bezptatnymi, co budzi pewne oba-
wy. Na pewno beda to problemy zwia-
zane z mozliwoscia wypetienie tych
programéw reklamami. Powstaje za-
tem pytanie, czy rynek reklamy jest
w stanie udzwignac¢ tyle bezptatnych
kanatow. To duza réznica dla rynku jesli
w bezptatnej ofercie zamiast dwudzie-
stu czterech kanatéw, znajdzie sie ich
w przysztosci kilkadziesiat.

Jak juz wspominalismy, ubiegacie
sie 0 koncesje na emitowanie pro-
gramu w ramach MUX8...

O koncesje ubiega sie nie PIKE, tyl-
ko jedna ze spotek zaleznych — Ca-
ble Television Network and Part-
ners Sp. z o.0.. Ztozylismy wniosek



Fot. materiaty prasowe PIKE

B wywiap

Jerzy Straszewski

Prezes Zarzadu PIKE nieprzerwanie od 2003 roku. Z wyksztatcenia elektronik, ab-
solwent Politechniki Warszawskiej, ukonczyt réwniez studia podyplomowe w zakre-
sie organizacji i zarzadzania na University of Toronto w Kanadzie. Ma tytut rzecz-
nika patentowego, jest posiadaczem wielu patentéw z zakresu konstrukcji pod-
zespotéw elektronicznych. Wspoétzatozyciel i od 1990 roku Prezes Zarzadu firmy
SATEL S.A., producenta i dystrybutora sprzetu dla przedsiebiorstw telekomunikacyj-
nych. W 1991 roku jeden z pierwszych cztonkéw Stowarzyszenia Operatoréw Telewi-
zji Kablowych w Zielonej Gérze, przeksztatconego w 1998 roku w Ogoélnopolska Izbe
Gospodarczg Komunikacji Kablowej, a w 2005 roku w Polska 1zbe Komunikacji Elek-
tronicznej. Od 1994 roku wchodzit w sktad zarzadu organizacji, byt takze cztonkiem
jej komisji rewizyjnej.

o koncesje na jeden z programow,
ktéry KRRIT przewiduje umiesci¢ na
MUX8, na ktérym w sumie znajda sie
cztery nowe programy komercyjne
i trzy programy telewizji publicznej.
Jeden z tych programoéw pasuje do
naszej dziatalnosci, ktéra dotyczy wia-
$nie nadawcow lokalnych. Program
zostat okreslony jako uniwersalny ze
szczegolnym wskazaniem na proble-
matyke lokalno-samorzadowa. A po-
niewaz ta tematyka realizowana jest
w duzej czesci przez nadawcow ka-
blowych (producentéw programow
i operatoréw), to tylko w naszym bli-
skim otoczeniu tego wniosku znajdu-
je sie kilkudziesieciu nadawcow tele-
wizji lokalnych, ktérych programy za-
mierzamy wykorzysta¢, w przypadku
otrzymania koncesji.

Zaktadamy, ze co najmniej za wy-
petienie tego programu w 30 proc.
odpowiedzialni byliby nadawcy lokal-
ni. Pozostate 70 proc. to program uni-
wersalny, o ktérym mowi koncesja.
W naszej grupie czyli programu lokal-
no—-samorzadowego zgtosito sie juz
pieciu kandydatow.

Pod patronatem PIKE, przedsta-
wiciele lokalnych nadawcéw tele-
wizyjnych powotali Sekcje Telewi-
zji Lokalnych. Skad pomyst na taka
inicjatywe?

Powofanie Sekcji jest bezposrednio
zwiazane z naszym projektem tele-
wizyjnym. Uznalismy, Zze warto byto-
by sposrdd blisko 100 Cztonkéw PIKE,
wydzieli¢ producentéw i nadawcéw
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programoéw, ktérzy tymi zagadnie-
niami zajmuja sie na co dzien. Po-
przez dyskusje oraz wspolne dziata-
nia, chcemy stworzy¢ organizacyj-
ne zaplecze dla tego projektu, kté-
rym jest wtasnie telewizja lokalna na
MUX8, czyli na ktérym bedziemy sta-
rali sie potaczy¢ tematyke globalna
z lokalna. Chcemy stworzy¢ sprzeze-
nie programowe, zeby program, kté-
ry bedzie nadawany w naziemnej te-
lewizji cyfrowej, byt dostepny w ofer-
cie sieci kablowych, a by¢ moze takze
na platformach satelitarnych.

Tym bardziej, ze problematyka lo-
kalna, ktéra chcemy pokazac szeroko,
bedzie na tyle uniwersalna, a zarazem
wazna lokalnie i globalnie, ze powin-
na zainteresowac wszystkich. Wita-
$nie to bedziemy chcieli realizowa¢
wspdlnie z partnerami. Ramoéwke ka-
natu wypetni tylko w pewnym stop-
niu problematyka lokalna i samorza-
dowa, a na antenie obecne beda réw-
niez filmy i seriale oraz inne programy,
ktére za zadanie beda miaty przycia-
gnac¢ widownie i zapewni¢ jej finan-
sowanie tego programu. Kanat oczy-
wiscie bedzie bezptatny dla jego uzyt-
kownikéw, a sama stacja bedzie konku-
rowac ze wszystkimi kanatami dostepny-
mi w NTC. Mam nadzieje, ze w tej kon-
kurengji jezeli bedzie nam to dane, be-
dziemy sobie dobrze radzili.

Zyczymy w takim razie abyscie
otrzymali koncesje, a tym czasem
zapraszamy na Konferencje, ktoéra
zapowiada sie ciekawie.

(Tvllider|

Podczas rozmowy poruszylismy tyl-
ko kilka zagadnien, a przeciez be-
dziemy poruszac takze np. kwestie
problemoéw zwiazanych z marketin-
giem, co zrobi¢ zeby maksymalnie
w tych trudnych czasach, przy sil-
nej konkurencji, przychody opera-
toréw nie tylko nie spadaty, a wrecz
przeciwnie, rosty. Jest duza szansa
dla operatoréw komunikacji szero-
kopasmowej, poniewaz mamy nie-
watpliwie wyrazna przewage nad
innymi operatorami telekomunika-
cyjnymi z racji naszego doswiadcze-
nia w zakresie przekazywania tre-
Sci telewizyjnych za posrednictwem
réznych technologii. Przypomne, ze
to telewizja kablowa jako pierwsza
wprowadzita sieci szerokopasmo-
we i jest nadal liderem w zakresie
oferowanych szybkosci dla naszych
abonentéw, i tu przepas¢ miedzy
tymi, ktérzy sa od nas silniejsi z ra-
Cji tzw. ,zasiedziatego rynku” jest
duza. My oferujemy juz takie szyb-
kosci jak 500 Mb/s, a jak juz wcze-
$niej wspomniatem, zyczeniem jed-
nolitego rynku cyfrowego, jest rap-
tem 30 Mb/s. A w kwestii predkosci
to nie koniec naszych mozliwosci.
Mamy taka technologie, ze jestesmy
w stanie taniej da¢ wiecej i o tym
bedziemy mowili szerzej podczas
Konferencji.

Zapraszamy zatem serdecznie do
Krakowa ,stolicy telekomunikacji i me-
diow" w trzeciej dekadzie pazdziernika.

Dziekuje za rozmowe.

pazdziernik 2015
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9.00-22.00
10.30-12.00

12.00-14.00

14.00~-15.00
15.00-16.00

16.15-18.15

18.15-18.25

20.00-04.00

42. Miedzynarodowa
Konferencja i Wystawa PIKE 2015

W STRONE JEDNOLITEGO

RYNKU CYFROWEGO

19-22.10.2015, ICE Krakow

poniedziatek
Rejestracja uczestnikow

Warsztaty dla operatorow TVK

Finansowanie i realizacja inwestycji w ramach
PO PC — ,,Mate inwestycje maks. 25 min. zi”
- dokumentacja konkursowa

Prowadzacy:

lézef Kot (PIKE), Bogustaw Pruszkowski (PIKSEL),
Eugeniusz Gaca (Grupa Robocza GRSS przy MIIR),
Krzysztof Heller (ekspert rynku telekomunikacyjnego)
Z udziatem ekspertdow:

Eliza Pogorzelska (Centrum Projektdw Polska
Cyfrowa), Stanistaw Dgbek (MAIC), Rafat Sukiennik
(MIIR), Leszek Drozd (UKE), Klaudia Markwat (UKE)

Spotkanie Operatorow Kablowych
Wschdd-Zachod z udziatem Zarzadu oraz Rady
Programowej Polskiej lzby Komunikacji
Elektroniczne;

Lunch — zaprasza @ scrippsnetworks

nternationsl

Uroczyste Otwarcie 42. Miedzynarodowej
Wystawy i Konferencji PIKE 2015

Panel dyskusyjny:

Przysztosc braniy kablowej na Jednolitym
Rynku Cyfrowym

Wprowadznie:

Stan obecny i perspektywy rozwoju rynku
kablowego w Europie | na $wiecie

Guy Bisson (Ampere Analysis)

Moderator: Michat Kobosko (Atlantic Council Polska)
Zaproszeni do dyskusji: Carsten Engelke (ANGA],
Ferenc Kery (Hungarian Cable Communications
Association), Severina Pascu (Liberty Global), Mikhail
Silin [Euroasian Association of Cable Television),
mMarek Sowa (ekspert rynku mediow), Caroline

van Weede (Cable Europe), Tomasz Zurariski (Vectra)

Jednolity Rynek Cyfrowy

Michat Boni [poset Parlamentu Europejskiego)

Wieczor Powitalny — zaprasza Lol lul5 s

20 paidziernika 2015 r.

08.00-20.00
09.15-10.00

10.00-10.30

10.30-12.00

12.00-12.15
12.15-13.00

13.00-14.30

wtorek

Rejestracja uczestnikow

Panel dyskusyjny:

Strategie lideréw: tresci, infrastruktura,
ustugi — wyzwania i kierunki rozwoju
Moderator: RFoman Miodkowski

Zaproszeni do dyskusji:

Rarmiro Lafarga Brollo (UPC Polska),

Tomasz Gillner-Gorywoda (Cyfrowy Palsat)

Prezentacja raportu PIKE i PwC: Sektor

kablowy dla rozwoju gospodarczego Polski
Waldemar Dubaniowski | Mateusz Walewski [PwC)

Panel dyskusyjny: Jednolity Rynek Cyfrowy
— Perspektywa Biznesu

Wprowadzenie:

Jurand Drop (Podsekretarz Stanu MAIC)
Meoderator:

Andrzej Zarebski (ekspert rynku mediow)
Zaproszeni do dyskusji: Zbigniew Benbenek

(ZPR Media), Patrycja Gotos (UPC Polska),

Janusz Kosinski {Inea), Maciej Maciejowski (TVN),
Piotr Muszyriski (Orange Polska), Jacek Nieweglowski
(P4), Artur Przybysz (nc +), Andrzej Rogowski
{Multimedia), Zygmunt Solorz-Zak (Polsat)

Przerwa kawowa

Panel dyskusyjny:

lednolity Rynek Cyfrowy — Perspektywa
Regulatoréw

Prowadzenie: mec. lgor Ostrowski
(Przewodniczacy Rady ds. Cyfryzacji, MAIC)
Zaproszeni do dyskusji:

Magdalena Gaj (Prezes UKE),

Jan Dworak (Przewodniczacy KRRIT)

Panel dyskusyjny:

Prawo autorskie a Jednolity Rynek Cyfrowy
Wprowadzenie: mec. Wojciech Dziomdziora (DZP)
Moderator: mec. Wojciech Driomdziora (DZP)
Zaproszeni do dyskusji: Prof. Jan Bteszynski (LW),
Prof. Ryszard Markiewicz (U)), prof. Krystyna
Szczepanowska-Koziowska (UW), prof. Elzbieta Traple
(Ul), mec. Sebastian Urban (Discovery)



14.30-15.20
15.30-16.00

16.00-16.30

16.30-17.30

17.30~-19.00

19.30-24.00
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09.00-19.00
10.00-11.30

Lunch — zaprasza @ serippsnetworks

»Jeden na Jeden”

rozmowa z Phillip Luff — Managing Director
UK & EMEA, Scripps Networks International
Prowadzgcy: Marek Sowa

LJeden na Jeden”

Rozmowa 2 Prezesem Grupy OMNET,
Aleksandrem Kutelg

Prowadzgcy: Andrze] Zarebski

Panel dyskusyjny:

Operatorzy kablowi dla polskiej
kinematografii: twdrcy, nadawcy, dostawcy
= budowa efektywnego ekosystemu
wspdtpracy

Rozmowa z:

Magdalena Sroka (Dyrektor PISF),

Januszem Daszczyriskim (Prezes TVP)
Prowadzacy:

Grzegorz Molewski

Przedpremierowy pokaz filmu
~Excentrycy, czyli po stonecznej stronie
ulicy” nagrodzonego Srebrnymi Lwami

na tegorocznym Festiwalu w Gdyni.

Przed pokazem rozmowa z rezyserem
Januszem Majewskim

Prowadzenie:

Jerzy Armata (dziennikarz i krytyk filmowy)

PIKE Night

Wreczenie statuetki Ztota PIKE oraz
rozstrzygniecie jubileuszowej X edycji
Festiwalu Kanafow Tematycznych o nagrode
Tytanowego Oka

R A sPowT

zapraszajg DEeMETY

$roda
Rejestracja uczestnikdw

Panel dyskusyjny:

Innowacje na rynku TMT (Telekomunikacja,
Media, Technologia) — ustugi cyfrowe

i technologie przysztosci

11.30-12.00
12.00-12.45

12.45-13.15

13.15-13.45

13.45-15.00

15.00~-16.00
16.00-17.30
20.00-02.00
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Wprowadznie: Mark Bugajski (Arris Group)
Moderator: Krzysztof Heller

(ekspert rynku telekomunikacyjnego)

Zaproszeni do dyskusji: lakub Brzeczkowski
{Eutelsat), Rob Gelphman (MoCA), Jacek Kobierzycki
({Toya), Wiestaw todzikowski (TVP), Janusz Kilon
(Vector), Andrzej Stella-Sawicki (ATMAN)

Przerwa kawowa

Discovery wczoraj i dzis. 30 lat ewolucji
kontentu

Paul Welling (3VP Head of Channels CEEMEA),

Olgierd Dobrzynski {Country Manager Central

Europe)

W jaki sposdb spétki mediowe
i telekomunikacyjne moga efektywnie
odpowiedziec na wyzwania rynku

cyfrowego?
Jerzy Kalinowski (KPMG)

Pricing Excellence: wyzwania strategiczne
wspotczesnego biznesu, najlepsze sposobu
obrony zysku w Twojej firmie

Georg Tacke (CEQ Simon, Kucher & Partners)

Panel dyskusyjny:

Marketing w swiecie cyfrowym,

a oczekiwania klientow — wyzwania i trendy
Wprowadznie: Elzbieta Gorajewska | Gabriel
Matwiejczyk (Mielsen Audience Measurement)
Moderator: Vadirm Makarenko (ekspert rynku
telekomunikacyjnega)

Zaproszeni do dyskusji: Rafat Baran (4funiMedia),
Bogustaw Kisielewski (Kino Polska),

Jacek Koskowski (BBC Worldwide),

Wojciech Kowalczyk (MTG), Michat Kozicki (HBO),
Phillip Luff (Scripps Metworks International),
Georg Tacke (Simon, Kucher & Partners)

Lunch —zaprasza @ scrippsnetworks

Zwiedzanie Kopalni Soli w Wieliczce

Kolacja i Wieczor Pozegnalny

czwartek

Whyjazd uczestnikow

www.konferencjepike.pl



B WYDARZENIE

tym roku, Festiwal Kana-
téw Tematycznych obcho-
dzi swoje 10-lecie. Organi-

zatorem Festiwalu jest Polska Izba Ko-
munikacji Elektronicznej we wspotpracy
z Polska Fundacja Wspierania Rozwoju
Komunikacji Elektronicznej PIKSEL.

Nadawcy kanatéw tematycz-
nych ubiegaja sie w kazdej festiwa-
lowej kategorii o nagrode ,Tytano-
wego Oka”. Na przestrzeni lat kate-
gorie festiwalu ulegaty matej ewolu-
cji. Niezmiennie nagrody ,Tytanowe-
go Oka" przyznane sa w nastepuja-
cych kategoriach:

Publicznosci, a od czterech lat wpro-
wadzona zostata kategoria zmien-
na, nawiazujaca do wydarzen dane-
go roku lub miejsca, w ktdérym odby-
wa sie finat festiwalu. W 2012 roku ob-
fitujgcym w szereg waznych wydarzen
sportowych byta to kategoria , Audy-
cja sportowa”. W kolejnym roku, kie-
dy festiwal goscita £6dz, kolebka filmu
polskiego, naturalna propozycja byta
kategoria , Kanat filmowy". Finat Festi-
walu Kanatéw Tematycznych zawsze
ma miejsce w czasie gali na miedzy-
narodowych konferencjach PIKE, kto-
re na state wpisaty sie do kalendarza

Jubileuszowy rok ,TYTANOWEGO OKA"

Wydarzenie Roku - wyréznio-
ne zostaja podmioty, w ktérych miato
miejsce dziatanie zastugujace na mia-
no wydarzenia roku lub w tym czasie
zadebiutowaty;

Kampania Promocyjna — za naj-
ciekawsza i najskuteczniejsza akcje
promocyjnga, skierowana do abonen-
téw operatoréw kablowych w Polsce;

Wspobtpraca z Operatorami —
wyréznione zostaja podmioty, ktére
najaktywniej wspoétpracowaty z ope-
ratorami kablowymi, w zakresie re-
emitowania lub oferowania do reemi-
towania programu droga kablowa.

Nagroda w kategorii ,Wspotpra-
ca z operatorami” wydaje sie by¢ wy-
jatkowo cenna dla nadawcoéw, ponie-
waz oceny wspotpracy dokonuja sami
operatorzy, a nie Jury Festiwalu. Na-
groda jest wiec faktycznym odzwier-
ciedleniem relacji pomiedzy dystrybu-
torami programu i ich odbiorcami..

W  pierwszych latach festiwalu
przyznawana byfa réwniez Nagroda

Ewa Michalska

branz: kablowej, telewizyjnej i teleko-
munikacyjnej i sa najwiekszymi i naj-
wazniejszymi  spotkaniami  mediéw
elektronicznych w Europe Srodkowo-
-Wschodniej. Tegoroczna konferen-
cja odbedzie sie w Centrum Kongre-
sowym ICE Krakéw. Krakéw to niemal
synonim stowa ,historia”, wiec tego-
roczna kategoria jest kategoria ,Sla-
dami historii” prezentujaca cykl pro-
gramow, format lub kanat tematyczny
o charakterze historycznym.

Udziat w Festiwalu Kanatéow Te-
matycznych dla wielu nadawcow
stat sie coroczna tradycja. Cieszy nas
fakt, ze w ciagu tych lat przyznawa-
na nagroda Tytanowego Oka zyskata
duzy prestiz wsréd rzeszy nadawcow
i stanowi ,przedmiot pozadania. Tak
powaznie juz mowiac, jest to wyroz-
nienie przez branze, ktére jest wy-
razem uznania i docenienia dziatan
nadawcow.

Od trzech lat wyjatkowa na-
groda jest Honorowe ,Tytanowe

Oko". Jest to honorowa nagroda
przyznawana przez Prezesa Zarza-
du Polskiej Izby Komunikacji Elektro-
nicznej na wniosek Jury. , Honoro-
we Tytanowe Oko” otrzymuje pod-
miot, ktéry w ocenie Jury, w spo-
séb najbardziej petny realizuje swym
dziataniem idee wspodtpracy opera-
toréw kablowych i nadawcéw pro-
gramow telewizyjnych, jak réwniez
celéw Festiwalu Kanatéw Tematycz-
nych. Laureatami tej nagrody zostali
juz: Canal+ Cyfrowy, FOX i HBO. Kto
w tym roku otrzyma te i pozosta-
te nagrody dowiemy sie juz wkroét-
ce w czasie uroczystego finatu festi-
walu w Krakowie.

Ewa Michalska

Cztonek Polskiej Izby Komunikadji Elektronicznej, wieloletni Cztonek Zarzadu,
Cztonek Zarzadu Polskiej Fundacji Wspierania Rozwoju Komunikacji Elektro-
nicznej PIKSEL, Szef Projektu ,Telewizje Lokalne” oraz , Edukacja Branzy” reali-
zowanego przez PIKE, Dyrektor Konkursu Programéw Telewizji Lokalnych ,To
Nas Dotyczy” organizowanego przez PIKE, Dyrektor Festiwalu Kanatéw Tema-
tycznych, Koordynator Projektéw Unijnych realizowanych przez PIKE i Funda-
cje PIKSEL.
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TELEWIZJA WSZEDZIE
bez dodatkowych optat

TOYA GO to platforma umoizliwiajgca korzystanie
z rozrywki na laptopie i smartfonie lub komputerze.

Ogladaj telewizje, stuchaj muzyki, Spiewaj Karaoke,
korzystaj z bogatej biblioteki wideo na zadanie.

DOSTEPNE W

P Goo Slc play o !'-"uppSlore

Pobierz aplikacje na swoj telefon z App Store lub Google play
i baw sie dobrze - w domu i poza domem!

TOYA Twoim dostawcg rozwigzan multimedialnych.

E TOYA @ f{‘:\\’ 9 @ @ @ Infolinia: 42 6333 888 | www.toya.net.pl



B PYTANIE NUMERU

Pytanie numeru

Czy Internet to dla nadawcow
zagrozenie czy szansa
rozwoju?

Pojawienie sie Internetu zrewolucjonizowato rynek mediow, a zwiaszcza prasy i telewizji. Pojawity
sie nowe narzedzia do komunikadji z widzem. Taka opcja powinna przektadac sie na wieksza szanse
skutecznego dotarcia do potencjalnego odbiorcy. Z drugiej strony, kontent telewizyjny stat sie
dostepny jak nigdy dotad. Sie¢ oferuje caty wachlarz szeroko rozumianych serwiséw VOD, a takze
portale stacji TV. To nie wszystko, bo pojawity sie rowniez nielegalne serwisy z pirackim kontentem.
Tym samym konkurencja stata sie wieksza i na wiekszej ilosci pél niz do tej pory. Jak wiec umiejetnie
wykorzystac Internet? Czy stacje TV maja szanse istnie¢ dzisiaj bez dziatania w sieci? Jak dziatac
w sieci by wzmocni¢, a nie ostabi¢ swoja gtéwna dziatalnos¢? Jakie zagrozenia i putapki czyhaja
na uczestnikdw internetowo-telewizyjnego rynku? Na te pytania starajg sie na naszych tamach
odpowiedzie¢ zaproszeni przez nas spedjalisci.

Marcin Ornass—-Kubacki, Prezes Zarzadu ASTRA Central Eastern Europe

Internet zdynamizowat globalny rynek mediow, dostarczajac réwniez nadawcom nowe narzedzia
do zwiekszania liczby swoich widzéw. Internet zatem z pewnoscia moze by¢ postrzegany jako
dobre uzupetnienie gtéwnych drég dystrybugji tresci telewizyjnych, co przektada sie na rozszerze-
nie mozliwosci rozwoju danej stagji.

Widzowie chetnie dziela sie tresciami telewizyjnymi, np. poprzez portale spotecznosciowe,
wspomagajac w ten sposdb promocje tych programéw. Dodatkowo, Internet daje nadawcom
mozliwos¢ skutecznego monitorowania potrzeb swoich odbiorcéw. Dzieki temu duzo fatwie
mozna dostosowac swoja oferte programowa do konkretnej grupy docelowej, a w konsekwencji stac sie réwniez interesuja-
cym partnerem z marketingowego punktu widzenia. Internet jest takze idealng platforma do dzielenia sie z widzami materia-
tami archiwalnymi oraz ciekawostkami jak, np.: nagrania zza kulis, dodatkowe rozmowy z aktorami czy ekspertami.

Przede wszystkim jednak Internet umozliwia bezposrednia dystrybucje tresci telewizyjnych do klienta korcowego. We
wspotczesnym Swiecie tres¢ podaza za odbiorca dzieki urzadzeniom mobilnym: smartfonom czy tabletom, ktérych liczba
uzytkownikdw stale rosnie. W SES Astra sledzimy trendy i uwaznie obserwujemy dokonujace sie zmiany na rynku, inwestu-
jemy, m.in. w technologie taczace transmisje satelitarng z IP. Najlepszym przyktadem jest rozwiazanie SAT>IP, ktére pozwa-
la konwertowac¢ doskonatej jakosci sygnat satelitarny do IP i przesyta¢ go za posrednictwem lokalnej sieci Wi-Fi. Dzieki temu
mozna ogladac telewizje satelitarna nawet na o$miu niezaleznych urzadzeniach bezprzewodowych w domu — smartfonach,
tabletach, komputerach czy Smart TV.

Warto wspomnie¢, ze dystrybucja telewizji przez Internet, podobnie jak telewizja naziemna, ma swoje ograniczenia. Stwo-
rzenie infrastruktury, ktéra umozliwi znaczacej liczbie uzytkownikéw odbior wielu kanatéw w wysokiej rozdzielczosci, wyma-
ga duzych naktadow finansowych, a w niektérych miejscach jest niemalze geograficznie niemozliwe.

Telewizja rozumiana jako rozrywka na duzym ekranie w salonie cieszy sie niestabnaca popularnoscia. Nowe rozwiazania
technologiczne, w tym te oparte o Internet, moga tylko wzmocni¢ jej pozycje w nadchodzacych latach.
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PYTANIE NUMERU B

Barbara Stachowiak, Dyrektor Departamentu Mediéw Publicznych, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji

Media funkcjonuja w $Swiecie wszechstronnej i ciagtej zmiany spotecznej. Na ich roz-
woj ma wptyw caty system spraw zwiagzanych z polityka, gospodarka, kultura. Istotnym
punktem zwrotnym dla mediéw, a szczegdlnie medidw publicznych, w ich historii byta
i niewatpliwie jest technologia, ktéra w rezultacie staje sie determinanta zmian w komu-
nikowaniu masowym. Rozpoczecie na poczatku lat 90. cyfryzacji toku produkcji w ra-
diofonii i telewizji, a szczegdlnie wtasnie pojawienie sie Internetu, daty poczatek funda-
mentalnym zmianom relacji miedzy nadawca a odbiorca.

Postawione zatem pytanie jest wazne, ale tez na tyle szerokie, ze mozna na nie spojrze¢ z kilku stron. Dlatego chcia-
taby zwréci¢ uwage na jeszcze inny obszar wykorzystania Internetu. Wydawac by sie mogto, ze jestesmy w samym $rod-
ku zmian mediéw wywotanych cyfryzacja w ktérej oczywiscie szczegélna role odgrywa Internet, jednak w mojej ocenie
era ta, ktéra kojarzy sie z procesem cyfryzacji emisji zaréwno telewizyjnej jak i radiowej (1 pazdziernika 2013 r. — pocza-
tek statego nadawania sygnatu cyfrowego) wtasnie sie korczy. Na naszych oczach rozpoczyna sie kolejna era, ktéra cat-
kowicie zmieni swiat mediéw, zaréwno komunikacje miedzy odbiorca ale takze zarzadzanie nimi i ich pozycje w swiecie
innowacyjnej gospodarki. Media stoja u progu zmiany technologicznej wynikajacej z gwattownego rozwoju ustug sie-
ciowych, wirtualizacji przetwarzania danych oraz wizualizacji i interakgji dostepnych juz w wielu dziedzinach Zycia spo-
teczenstwa informacyjnego. Ta nowa era beda media wirtualne. Jesli dokfadnie przyjrzymy sie temu co wydarzyto sie
w ostatnich pieciu latach w informatyce, to zauwazymy, ze rozwdj technologiczny firm zaczyna opierac sie na sieciach
IT oraz na technologii przetwarzania w chmurze. Zmiany te wida¢ w catej gospodarce, np. w branzy telekomunikacyj-
nej czy w bankowosci. Trend ten wptynie réwniez na media i co istotne moze mie¢ na nie zbawienny wptyw. Zdigitali-
zowane zbiory programowe, informacja, metadane stanowia obecnie kontent mozliwy do bezpiecznego gromadzenia
i przechowywania w data center dynamicznie powstajacych w infrastrukturze kazdego spoteczenstwa informacyjnego.
Dlatego dzis na media nalezy spojrze¢ jak na przedsiebiorstwo informatyczno-multimedialne, ktdre powinno planowac
wykorzystanie Internetu szerzej jako narzedzie nie tylko prezentadji tresci ale platforme bedaca elementem wirtualnego
toku produkgji tresci programowych, w ktérym uczestnikami nie tylko beda dziennikarze, ale i odbiorcy.

Marek Teter, Country Manager, VP Sales Central Europe, Arkena.

Wszystkie prowadzone w ostatnich latach badania zwracaja uwage na silniejsza z roku na
rok tendencje dotyczaca zachowan widzoéw: rosnie rola sieciowych serwiséw video. To one
umozliwiaja obejrzenie tresci pozadanych przez odbiorce w danym momencie i na urzadze-
niu, na ktérym najwygodniej mu to zrobi¢, przy czym w przypadku nastolatkéw juz dzisiaj
zdecydowana wiekszos¢ tych tresci jest ogladana na urzadzeniach przenosnych.

Oferujac linearny przekaz telewizyjny — na catym swiecie nadal wiodacy dla dystrybu-
¢ji tresci video, zwtaszcza w przypadku gromadzacych domownikéw wydarzen sportowych,
wiadomosci czy szczegdlnie atrakcyjnych programédw — nie mozna nie mysle¢ o uzupetnianiu,
a czasami zastepowaniu go serwisami realizowanymi z wykorzystaniem Internetu.

Podmioty, ktére aplikowaty o miejsce na ostatnim obecnie naziemnym multipleksie telewizyjnym, to w wigkszosci
holdingi dysponujace kontentem pochodzacym badZz mogacym by¢ udostepnianym na innych platformach. Wszyscy
podkreslaja koniecznos¢ osiagania synergii zwigzanych z zakupem lub produkcja oraz mozliwie szerokim, wielokanato-
wym udostepnianiem tresci multimedialnych.

Ta wielokanatowos¢ — mozliwos¢ publikowania tresci na réznych platformach, z przeznaczeniem na rézne urzadze-
nia, w wersjach z uzyskanym prawem do bezptatnego badz obowiazkowo ptatnego odtwarzania, z mozliwoscia lub bez
mozliwosci towarzyszenia im reklam, a to wszystko zmienne jeszcze w czasie — stanowi wielowymiarowa macierz, beda-
ca wyzwaniem nie tylko biznesowym, ale i czysto technicznym, organizacyjnym. Mozna nad tym panowac w pierwszym
okresie przy uzyciu rozbudowanego excela czy prostszych programéw, jednak ich poziom skomplikowania i wymaég nie-
zawodnosci staja sie w pewnym momencie tak istotne, ze jedynie bezpieczne jest skorzystanie woéwczas z narzedzi de-
dykowanych dojrzatym platformom. Arkena dysponuje najlepszymi na rynku rozwiazaniami do zarzadzania kontentem,
ktére zastapity w ostatnim okresie dotychczasowe rozwiazania stosowane miedzy innymi przez cztery z najwigkszych
na $wiecie platform VoD, jak i kompleksowymi rozwiazaniami umozliwiajacymi scentralizowane zarzadzanie wszystkimi
operacyjnymi procesami zwigzanymi z produkcja i dystrybucja tresci linearnych i na zadanie od momentu ich pozyskania
do wykorzystania na réznych platformach.
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Iwona Bocian-Zaciewska, Dyrektor Biura Marketingu, Telewizja Polska S.A.

Internet otworzyt mediom tradycyjnym szereg drég i mozliwosci. Sprawit jednoczesnie, ze za-
czety sie one dynamicznie zmienia¢. Dzieki platformie online TVP z powodzeniem wykorzy-
stuje dodatkowe mozliwosci dotarcia do widzéw. Serwis VOD Telewizji Polskiej to ponad
37 tysiecy uporzadkowanych tematycznie i gatunkowo materiatéw wideo, z ktérych widz—-
internauta moze korzysta¢ w dowolnym czasie i kolejnosci.
‘ Obecnos¢ programoéw TVP w serwisach spotecznosciowych (Facebook, Twitter, Snap-
chat) to jedna z podstawowych form aktywnosci w Internecie — dzieki temu wzmacnia sie
przywiazanie widza do programu, a jednoczesnie tworzy sie grupa fanéw mogacych wymieniac sie ocenami i uwagami.
Na przyktad facebookowy profil , The Voice of Poland” to ponad 650 tysiecy aktywnych fanéw, serial ,M jak Mitos¢”
ma blisko 730 tysiecy uzytkownikéw. Aktywnosc¢ w Internecie to szansa dotarcia do znacznie mtodszych widzéw — TVP
zajmuje trzecie miejsce wsréd polskich marek dostepnych na Snapchacie.

Telewizja Polska poprzez Internet nie tylko udostepnia w serwisach internetowych nowosci i odcinki przedpremiero-
we, ale angazuje widzéw do aktywnego uczestnictwa. Przyktadem jest wyjatkowa aplikacja , Zostan trenerem The Voice
of Poland”, dzieki ktorej widz komentuje, ocenia wystepy uczestnikow show w czasie réwnolegtym do emisji na Ante-
nie, a ponadto ma dostep do dodatkowych, zakulisowych newséw. Innym, znakomitym przyktadem jest aplikacja towa-
rzyszaca programowi ,Wielkie Testy TVP", ktéra gwarantuje zdalne uczestnictwo w konkursie.

To wszystko dowodzi, ze media linearne i Internet funkcjonuja, przenikaja sie i zblizaja, zachowujac przy tym swoja od-
rebnos¢ i unikatowos¢.

Jan Dworak, Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Internet jest powszechnie dostepnym Zrédtem wiedzy i rozrywki. Audiowizualne przekazy me-
dialne dostepne w Internecie — serwisy VOD — réwniez te tworzone przez stacje telewizyjne
— staja sie alternatywa dla tradycyjnych mediéw stwarzajac mozliwos¢ odbioru programoéw
w wybranym czasie i miejscu. Istniejace kanaty dotarcia do widza i stuchacza powinny sie wza-
jemnie uzupetnia¢, stwarza¢ pole do zdrowej konkurencji, dopasowywac sie do zmieniajacych
sie oczekiwan i potrzeb wspdtczesnego odbiorcy. Digitalizacja mediéw analogowych jest na-
turalna konsekwencja, szansa na ich rozwdj. Odpowiednio wykorzystujac mozliwosci, ktdre
daje Internet, nadawcy telewizyjni, ale takze radiowi moga poszerzajac pole swoich dziatar doskonali¢ modele biznesowe.

Istnieja tez realne zagrozenia wynikajace z rozwoju Internetu, na ktére narazone sa najmtodsze grupy odbiorcow —
dzieci i mtodziez. Wiemy, ze filmy udostepniane w ramach ustug na zadanie staja sie coraz bardziej popularne wsréd
dzieci — az 60 procent polskich rodzicow deklaruje, ze ich dzieci ogladaja filmy za posrednictwem VOD. Rola Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji jest zwracanie uwagi na jako$¢ ustug na zadanie zamieszczanych przez nadawcédw w sieci oraz
ochrona matoletnich przed szkodliwa zawartoscia.

Wojciech Kowalczyk, Head of Advertising Sales and Marketing Poland, MTG World Ltd

Nieustannie uwazam, ze nadal najwazniejszy jest program — to ,,content is the king”. Ale roli In-
ternetu nie mozna lekcewazy¢. Daje on stacjom telewizyjnym przynajmniej dwie nowe mozliwo-
$ci: po pierwsze znacznie rozszerza dystrybucje, a po drugie pozwala na wieksza interakcje z wi-
dzem. Internet, to zatem duza szansa na zwiekszenie zasiegu oraz dotarcia, pod warunkiem, ze
potrafimy ja umiejetnie wykorzystac, czyli potaczy¢ dystrybucje z dobra jakosciowa trescia. Dla
nas Internet stanowi przede wszystkim uzupetnienie tresci emitowanych na antenach naszych ka-
natéw. Moim zdaniem nigdy nie bedzie on ostabiat dziatania telewizji, bo to wiasnie dystrybucja,
ktora umozliwia takze istnienie w sieci oraz tresci programowe tworza medialnego King Konga. W MTG staramy sie w petni
wykorzystywac obie mozliwosci dystrybucyjne, jakie daje sie¢. Korzystamy ze znanego i szeroko wykorzystywanego wideo
na zadanie poprzez ipla.tv, ale warto tez zwroci¢ uwage na inne formy wspotpracy i wymiany tresci pomiedzy nadawca te-
lewizyjnym a internetowym. Jako Polsat Viasat History wspotpracujemy z portalem Onet.pl, gdzie mozna obejrze¢ niektére
nasze polskie produkcje niezaleznie od ramoéwki. Dodatkowo Internet to szansa na tak wazna dzisiaj interakcje z widzem, czy
tez uzytkownikiem — wykorzystujemy ja, co udowadniamy przy e-sportach. Facebook rozgrzewa sie do czerwonosci w trak-
cie transmisji z zawodow — tutaj wspieramy transmisje emitowana na antenie naszej stacji. W tym przypadku Internet jest dla
nas réwnie waznym kanatem dotarcia do widza jak telewizja. Dodatkowo, to co nie zmiescito sie na antenie, czyli cate roz-
grywki — na antenie transmitujemy finaty — mozna znalez¢ w Internecie, na Twitch TV.
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Olgierd Dobrzynski, VP, Country Manager Central Europe Discovery Networks CE- & &% H

9

EMEA & Eurosport. '

W dzisiejszych czasach symbioza telewizji z Internetem to fakt, z ktérym trudno dysku-
towac. Réwnoczesne wykorzystanie kanatéw tradycyjnych i nowych mediéw pozwala na
optymalizacje dziatan oraz dotarcie do szerokiej grupy odbiorcow. Aspekty tego wspot-
istnienia nie sa jednak tak oczywiste, jak mogtoby sie wydawa¢. Konsumpcja mediow
zwigzana jest bowiem z konsumpcja wiedzy i poszukiwaniem informacji.

Nasz najnowszy raport ,Discovery Insights: Epoka Ciekawosci” identyfikuje i opisu-
je wybrane sposréd fascynujacych trendow zwigzanych z pozyskiwaniem i wykorzystywaniem wiedzy we wspot-
czesnym sSwiecie, a takze odpowiada na pytanie, jak trendy w postawach konsumenckich wptywaja na branze me-
didw.

Jednym z dos¢ powszechnych zjawisk jest ,wieloekranowos¢”. Kazdy z nas styszat lub miat sposobnos¢ zaob-
serwowac ten fenomen, gdy ogladanie programu telewizyjnego uzupetnia aktywnosc¢ na tablecie lub smartfonie.
Dos¢ czestym wyjasnieniem tego zjawiska jest teza, ze odbiorcy wchodza w dodatkowa interakcje z ogladanym
programem. Tymczasem nasza analiza wskazuje co$ odmiennego. Zaledwie 24 proc. respondentdw przyznato, ze
zdarza im sie zerkna¢ na drugi ekran podczas ogladania filmu dokumentalnego, czy przyrodniczego, ale z reguty
sprowadzato sie to wytacznie do przegladania tresci w mediach spotecznosciowych (37 proc. wskazan wsréd tych,
ktérzy przyznaja sie do korzystania z drugiego ekranu) lub surfowania po sieci w poszukiwaniu tresci kompletnie
niezwiazanych z ogladanym programem (28 proc.).

Wspétczesne media powinny skupi¢ sie na pobudzaniu ciekawosci widzéw, dostarczajac uniwersalnych i jedno-
czesnie unikatowych tresci, ktére zainspiruja ich do dalszych poszukiwan. To, co ogladaja, musi wnie$¢ cos nowego
do podejmowanego tematu, podwazy¢ lub zweryfikowac ich poglady. Potencjat telewizji w tej kwestii jest bardzo
wysoki — to wtasnie szklany ekran zostat wskazany przez ponad potowe respondentéw (51 proc.), jako najlepsze
zrédto zaspokajania ciekawosci. 20 proc. badanych wytypowato Internet, 10 proc. programy ,,on demand”, a tylko
8 proc. media spotecznosciowe. Niewazne, jak bardzo sie staramy, nie mozemy oferty telewizyjnej dostosowywac
do swojego gustu tak, jak to robimy w Internecie, zatem czynnik zaskoczenia odgrywa tu o wiele wieksza role..

Wiestaw todzikowski, Dyrektor Osrodka-TVP Technologie

Telewizja ewoluuje nieustajaco. Niegdys zmiany dotyczyty gtéwnie jakosci obrazu i dZwieku
— obecnie sa zwiazane ze zmieniajacym sie modelem dostepu do tresci i ich konsumpgji. Te-
lewizja Polska jako publiczny nadawca od samego poczatku nie tylko uwaznie sledzi zacho-
dzace zmiany, ale za nimi nadaza — jestesmy tam, gdzie sg nasi widzowie, nie tylko w od-
biornikach TV, ale réwniez w Internecie, na urzadzeniach mobilnych, w ustugach Smart TV
i telewizji hybrydowej (Hbb TV).

Dostepnosc tresci najwyzszej (zarébwno merytorycznie jak i technicznie) jakosci jest jed-
nym z naszych podstawowych celéw, dlatego nieustajaco rozwijamy oferte linearnych kana-
tow TV starajac sie rozbudowywac przekaz i doznania widzéw za pomoca nowych rozwigzan,
np. second screen, Hbb TV, social TV.

Nie mniejsza uwage poswiecamy ustugom pozatelewizyjnym — biblioteka materiatow wideo dostepna w zasobach
serwisu vod.tvp.pl liczy obecnie ponad 37 tysiecy klipdw zagregowanych w réznych kategoriach. Tresci wideo mozna
znalez¢ réwniez w naszych aplikacjach mobilnych (TVP.pl, TVP Stream) oraz w ustugach Smart TV.

Telewizja Polska jest zaangazowana w akcje ,,Ogladaj Legalnie”, promujaca legalne konsumowanie tresci w sieci, jed-
noczesnie aktywnie angazuje sie w walke z internetowym piractwem za pomoca bardziej zaawansowanych dedykowa-
nych rozwigzan antypirackich.

Obserwujac rynek i zachowania naszych widzéw/uzytkownikéw wiemy, ze ewolucja musi dotkna¢ takze nas. Wia-
$nie dlatego przymierzamy sie do wiekszych zmian w naszych ustugach zwiazanych z dystrybucja i konsumpcja tresci.
Prace trwaja, ale na razie jest jeszcze za wczesnie, zeby o nich szerzej informowacd. Wierzymy jednak, ze ich efekty przy-
stuza sie zaréwno Telewizji Polskiej i catemu rynkowi, a przede wszystkim naszym widzom — zaréwno tym telewizyjnym,
jak i internetowym.

Podsumowujac — mamy petna swiadomos¢, ze nie mozemy odpusci¢ dziatan w szeroko rozumianej sieci. Telewizja
Polska nie ogranicza sie juz tylko do roli nadawcy — kfadzie rowniez duzy nacisk, aby by¢ gtéwnym dostarczycielem atrak-
cyjnych tresci. Wszedzie, gdzie s nasi widzowie!
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Jestesmy dochodowa spotka,
ktora z sukcesem realizuje
zatozone cele biznesowe

Z Andrzejem Matuszyniskim, Prezesem Grupy Eurozet, rozmawiata Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

W tym roku mija 25 lat Radia Zet.
Jak z dzisiejszej perspektywy oce-
nia Pan kondycje Radia Zet na ryn-
ku radiowym?

Radio ZET ma dzisiaj blisko 6 milionéw
stuchaczy. To wynik niedoscignio-
ny dla wiekszosci europejskich sta-
¢ji. Jestesmy dochodowa spotka, kto-
ra z sukcesem realizuje zatozone cele
biznesowe. Radio ZET to niezmien-
nie od ¢wier¢ wieku znakomita mar-
ka mediowa z bardzo dobrym wize-

runkiem. Zaczynajac od Zetki na prze-
strzeni dwudziestu pieciu lat zbudo-
walismy jako Grupa portfolio ztozone
z wielu zréznicowanych pod wzgle-
dem targetu produktéw. Dzi$, kiedy
na rynku przewazaja kampanie za-
siegowe i pakietowe, miedzy innymi
dzieki temu jestesmy bardzo konku-
rencyjni.

Po Warszawie krazy od dawna in-
formacja, ze stacje radiowe Euro-

(Tvllider|

zetu moga by¢ w catosci lub czesci
sprzedane. Czy w tej plotce jest
ziarenko prawdy?

Usmiechne sie, bo takie plotki stysze
od lat. Z pewnoscig jest wielu chet-
nych, ktérym do uktadanki brakuje ta-
kich stacji jak nasze, ale nie jestesmy
na sprzedaz. Rynek radiowy jest kon-
kurencyjny. Widocznie niepokojenie
reklamodawcéw takimi insynuacjami
dla niektérych jest stosownym narze-
dziem do budowania swojej pozydji.
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Andrzej Matuszynski

Obecnie Prezes Grupy Eurozet. Prace w branzy medialnej rozpoczynat w Gru-
pie Infor. W latach 1997-2004 byt zwiazany z Grupa Eurozet, zajmujac m.in.
stanowisko dyrektora badan i marketingu i cztonka zarzadu Radiostacji. W la-
tach 2005-2010 pracowat w Cyfrowym Polsacie, gdzie jako cztonek zarza-
du odpowiadat za marketing i obstuge klienta. W tym czasie sprzedaz deko-
deréw telewizyjnych Polsatu wzrosta o 3 miliony (z 300 tys. do ponad 3 min
sztuk). Od 2010 r. byt cztonkiem zarzadu i dyrektorem operacyjnym telewi-
zji n. W latach 2011-2012 petnit funkcje dyrektora pionu marketingu Grupy
Eurozet, a nastepnie doradzat zarzadowi Grupy. W grudniu 2013 r. objat sta-
nowisko prezesa Grupy Eurozet.

Absolwent Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, gdzie studiowat psy-
chologie i ekonomie, ze specjalizacja z psychologii reklamy i marketingu.
Ukonczyt tez: Podyplomowe Studium Coachingu w Laboratorium Psycho-
edukacji wraz ze Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej, Management 2000
w Kanadyjskim Instytucie Zarzadzania oraz Strategic Marketing In Action

w IMD Szwaijcaria.

Przed radiem w Polsce stoi duze
wyzwanie jakim jest niewatpli-
wie cyfryzacja. Czy Polakéw stac
na przestawienie sie¢ na cyfrowy
odbior?

Nikt mnie jeszcze nie przekonat do
twierdzenia, Ze cyfryzacja radia jest
nam do czegokolwiek potrzebna. Caty
czas czekamy, jako nadawcy komer-
cyjni, na klarowna strategie tego pro-
jektu. Dotychczas regulator takiej wizji
nie przedstawit. Dzisiaj nie wiemy na-
wet, ile lat potrzebujemy na nadawa-
nie w podwdjnym standardzie, a wia-
Ze sie to przeciez z duzym obcigze-
niem finansowym. Dodatkowo, do-
Swiadczenia europejskie nie s3 opty-
mistyczne. W Wielkiej Brytanii pro-
ces ten trwa juz 20 lat, a ostatnie dane
moéwig o 50-procentowe] penetracji
odbiornikéw na tym rynku. Do tego
mamy protesty nadawcow lokalnych.
Portugalia po 12 latach testéw wy-
cofata sie z tego pomystu i wytaczy-
ta system DAB. Powodem byt brak za-
interesowania zaréwno stuchaczy jak
i nadawcow. Doswiadczenia niemiec-
kie, hiszpanskie, czy francuskie sa po-
dobne. Musimy réwniez pamietac
o wysokich kosztach spotecznych. Cy-
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fryzacja wiaze sie przeciez z wymiana
radioodbiornikéw, ktérych w przeciet-
nym gospodarstwie mamy ponad 3.
Kazde takie urzadzenie to koszt rze-
du 150-350 zt. Do tego dochodzi wy-
miana odbiornikéw w naszych samo-
chodach. To koszty dla odbiorcéw in-
dywidualnych. Do tego trzeba doli-
czy¢ koszty uruchomienia multiplek-
su, ktéry szacowany jest na 35 min zt,
a roczny koszt jego utrzymania na ko-
lejne 26 mIn zt. Nie wiemy réwniez
jak zachowa sie rynek radiowy, ktoére-
go roczna wartos¢ szacowana jest na
ok. 550 min zt. Co stanie sie ze stacja-
mi lokalnymi? Dzisiaj wyglada to tak,
jakby proces byt pomyslany pod radio
publiczne. Liczba allotmentéw, czy-
li urzadzen zapewniajacych dociera-
nie sygnatu cyfrowego na multiplek-
sie, i ich zasieg nijak sie ma do zasie-
gow stadji lokalnych. Istnieje tez duze
ryzyko, ze spoteczenstwo odwrdci sie
od radia. Wedtug badan TNS 25 proc.
respondentéw deklaruje, ze gdyby do-
szto do zmiany systemu nadawania,
catkowicie zrezygnowatoby ze stucha-
nia radia, a 61 proc. nie jest zaintere-
sowana zakupem radioodbiornika cy-
frowego. | teraz pytanie najwazniej-
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sze. Technologia naziemnej radiofonii
cyfrowej powstata na dtugo przed In-
ternetem. Dzis to wiasnie Internet cy-
fryzuje radio. W odréznieniu od cy-
frowej telewizji, wzrost jakosci sygna-
tu cyfrowego radia nie bedzie zauwa-
zalna dla przecietnego Kowalskiego.
Jakie sa zatem realne zalety cyfryza-
¢ji radia? Mam poczucie, ze brniemy
w $lepa uliczke.

Czy dzisiaj inwestycja w lokalny
biznes radiowy ma sens?

Zdecydowanie ma sens. Wierze w re-
nesans stacji lokalnych. Dzi§ mamy
w Polsce blisko 300 rozgtosni. Wiek-
szos¢ z nich to stacje lokalne, ktére
z zatozenia buduja bardzo mocne re-
lacje ze stuchaczami. Dostarczajac lu-
dziom informacji poswieconych lokal-
nym sprawom spotecznym, gospo-
darczym czy kulturalnym wypetniaja
bardzo wazna misje. Ludzie nie zyja
tylko informacjami z kraju i ze swia-
ta. Interesuje ich réwniez to, co do-
tyczy ich bezposredniego otoczenia.
Z punktu biznesowego stacja lokalna
to projekt bardzo trudny do prowa-
dzenia i rozwijania. Jego rentownos$¢
musi by¢ precyzyjnie skalkulowana,
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bo jest dedykowany do waskiej grupy
reklamodawcéw. Sukces zalezy tu od
wielu czynnikéw: od modelu bizneso-
wego przez potencjat reklamowy da-
nego rynku po sama moc nadajnika,
ktérym stacja dysponuje.

ma stabilna pozycje. Wyniki stuchal-
nosci stacji sa poréwnywalne z tymi,
ktére osiagata Planeta FM. R&zni-
ca polega jednak na tym, ze struktu-
ra odbiorcy Gold jest bardziej atrak-
cyjna reklamowo, stad stacja lepiej

Od kilkunastu lat z powodzeniem rozwijamy

Pakiet Niezaleznych.

Dzis zrzesza on kilkadziesigt podmiotow.

Od kilkunastu lat z powodzeniem
rozwijamy Pakiet Niezaleznych. Dzi$
zrzesza on kilkadziesiat podmiotow.
To dobry przyktad jak dzieki partner-
skiej wspotpracy opartej na modelu
win — win, mozna z jednej strony za-
bezpieczyc¢ stabilne wptywy z reklam,
z drugiej zachowac¢ autonomiczny —
lokalny profil rozgtosni.

Jeszcze do niedawna to Eurozet
krolowato przy wspoétpracy z lo-
kalnymi nadawcami. Dzisiaj kontr-
oferte ma Grupa Radiowa Time.
Czy dostrzegaja Panstwo w niej
zagrozenie dla Waszej wspotpra-
cy z lokalnymi nadawcami?

Pakiet Niezaleznych, ktory liczy dzis
blisko pie¢dziesiat stacji zaczelismy
budowa¢ w 2003 roku. To wystar-
Czajacy czas na wypracowanie zaufa-
nia opartego na efektach i stabilnosci
biznesowej. Nie watpie, ze taka for-
ma wspotpracy moze by¢ benchmar-
kiem dla innych grup mediowych,
a sam pakiet jest ,takomym kaskiem”
dla pozostatych uczestnikéw rynku.
Ostatnio do naszego pakietu dotaczy-
ty kolejne stacje — niech to bedzie od-
powiedzig na pytanie o dziatania kon-
kurencji.

Coraz lepiej na rynku radzi sobie
Antyradio. Jednak mimo popular-
nosci szeroko rozumianego for-
matu oldies, Radio Zet Gold mo-
gtoby sobie radzi¢ lepiej. Z czego
wynika wynik sieci?

Radio ZET Gold ma dwa lata. Za wcze-
$nie na tak kategoryczne oceny. Gold
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radzi sobie finansowo niz poprzedni
projekt, ktéry kontynuujemy w Inter-
necie. Caty czas pracujemy nad opty-
malnym dostosowaniem formatu ZET
Gold do oczekiwan rynku.

Czy Eurozet planuje dalsze inwe-
stycje w rynek?

Kto sie nie rozwija ten sie cofa. Skfa-
damy kolejne wnioski do KRRIT o po-
zyskanie nowych czestotliwosci. Szu-
kamy réwniez alternatywnych roz-
wigzan poszerzenia zasiegow. Dru-
ga mozliwoscia jest wspotpraca fran-
czyzowa. Na takiej zasadzie rozbu-
dowalismy sie¢ ZET Gold o nadajni-
ki w Dzierzoniowie, Inowroctawiu
czy Ostrodzie. Trzecia opcja jest za-
angazowanie udziatowe. Przykfa-
dem takiego rozwiazania jest przeje-
cie w 2013 roku wroctawskiego Ra-
dia Traffic FM, ktore obecnie réwniez
wchodzi w sktad sieci Radia ZET Gold.
Chetnie rozbudowalibysmy sie¢ ZET
Chilli, ale z uwagi na charakter sta-
¢ji interesuja nas wytacznie koncesje
w najwiekszych osrodkach miejskich.
Liczymy ze KRRIiTV dostrzeze poten-
cjat tego projektu, zwtaszcza przy juz
zauwazalnym sukcesie zwiazanym
m.in. ze zmiana charakteru koncesji
z uniwersalnej na wyspecjalizowana.

Za nami duze formatowanie ryn-
ku. Jednak czes¢ formatéw sie juz
przejadto. Czy nie czas na radio
autorskie?

A co znaczy radio autorskie? Tylko
muzyczne, tylko talkowe? Kazda sta-
Cja jest na swoj sposodb autorska. Kaz-

(Tvllider|

da szuka swojego miejsca i wyrézni-
ka. W przypadku nadawcéw komer-
cyjnych na koncu jest zawsze pyta-
nie o rentownos¢ biznesowa. Ostat-
nie przetasowania na rynku pokazu-
ja jak istotny jest to temat. Rzeczywi-
$cie, mozemy zauwazy¢ bardzo po-
wolny trend spadkowy stuchalnosci
najwiekszych stacji mainstreamowych
na rzecz stacji lokalnych czy tematycz-
nych. Nie jest on tak silny jak w przy-
padku rynku telewizyjnego, ale nalezy
mie¢ go na uwadze.

Coraz czesciej media sie przenika-
ja. Jak Grupa Eurozet wykorzystu-
je nowe media w praktyce?
Z radiem jest podobnie. Dzi$ Inter-
net to kolejny kanat dotarcia do na-
szych stuchaczy. Z kazdym rokiem
coraz wazniejszym, bo coraz wie-
cej o0s6b stucha radia za pomo-
ca streamingu. Niedawno zmienili-
Smy formute strony radiozet.pl, kto-
ra stata sie serwisem kontentowym.
Efektem tego sa jej rekordowe wy-
niki ogladalnosci i przyrost ruchu
rok do roku o ponad 100 proc. do
2 700 000 UU obecnie.

W pazdzierniku ubiegtego roku
z antyradio.pl stworzylismy serwis te-
matyczny dedykowany muzyce i kul-
turze rockowej. Dzis, po niecatym
roku od startu, moge $miato powie-
dzie¢, ze jest to najwiekszy polski ser-
wis tego typu. Obecnie to juz blisko
pét miliona uzytkownikéw miesiecz-
nie. Ponadto, staramy sie mocno an-
gazowac¢ naszych stuchaczy w me-
diach spotecznosciowych. Tworzy-
my serwisy dedykowane projektom
specjalnym. Dzieki Internetowi staje-
my sie bardziej interaktywni i moze-
my by¢ blizej naszego odbiorcy. Z cata
pewnoscig pozyskujemy w ten sposéb
nowych stuchaczy. W planach mamy
rozbudowanie serwisow zetchilli.pl,
a wkrotce réwniez zetgold.pl. A to tyl-
ko czes¢ naszych planow

Czego nalezy zyczy¢ Grupie z oka-
zji 25-lecia Radia Zet?
Kolejnego udanego ¢wieréwiecza na
polskim rynku medidéw.

Dziekuje za rozmowe.
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Niszowe, ale bardzo wazne

W dobie coraz bardziej konkurencyjnej oferty, kablooperatorzy i platformy cyfrowe prze-

$cigaja sie w oferowaniu coraz to wiekszej ilosci kanatéw w jezyku polskim. Bitwa toczy sie

przede wszystkim o oferte sportowa i filmowa. Obok tego, zupetnie nie wspominana, ale

wazna czescig rynku, sg tematyczne kanaty niszowe oraz stacje zagraniczne emitowane w ory-

ginalnych wersjach.

rii poczatku wolnosci medialnej, Polacy na potege

montowali anteny satelitarne. Mimo, ze w ofercie
wtedy kluczowej satelity Astry prézno byto szukac pro-
gramoéw w ojczystym jezyku, to powiew swiezosci i gi-
gantycznego wyboru jak na tamte czasy, powodowat,
7e Polacy dotykali czego$ nowego, dotad nieznanego.
W éwczesnych czasach gigantycznym zainteresowaniem
cieszyty sie zwtaszcza niemieckie kanaty, takie chocby jak
RTL, RTL2, Pro 7, ARD, ZDF czy 3Sat. Najbardziej pozada-
nym kanatem tematycznym byta stacja MTV, o ktorej na-
wet $piewano wtedy za granica piosenki. Kanat, mimo
ograniczonego zasiegu, uksztattowat gusta éwczesnego
pokolenia, ale takze wptynat znacznie na sam rynek tele-
wizyjny (takze Polski).

Jeszcze na poczatku lat 90. podczas wielkiej eufo-

24 Tvllicer]

Rosnie zainteresowanie

Od tego momentu wszystko sie zmienito, bo Polacy docze-
kali sie wtasnej wersji MTV czy kanatéw spod znaku RTL,
BBC czy Discovery. Oferta zagranicznych stacji w ofercie
kablooperatorskiej jest obecnie znikoma, bo i tez zainte-
resowanie nimi zmalato wobec setek dostepnych w jezyku
polskim kanatéw. Co istotne, mimo zainteresowania nimi
ze strony kablooperatoréw, na wiele z nich narzucone sa
wysokie optaty licencyjne, co skutecznie wystraszyto ope-
ratorow.

Jednak od wielu miesiecy wida¢ coraz wieksze zainte-
resowanie i coraz ciekawsza oferte kanatéw tematycznych
na polskim rynku nadawanych w obcych jezykach. Niszo-
we kanaty bardzo czesto nie zarobityby nawet na opraco-
wanie polskiej wersji, nie méwiac o innych kosztach, co

pazdziernik 2015
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od razu niweluje ich z walki o szerszy
dostep widzow. Jednak czesci nadaw-
com kanatéw tematycznych nie prze-
szkadza obecnos¢ oryginalnych wersji
(zwtaszcza muzycznych), a czesto jest
to nawet atutem.

Na rynku pojawiaja sie takze coraz
ciekawsze inicjatywy polskich kanatow
tematycznych z rzadko spotykana te-
matyka. Na polskim rynku dziata cho¢-
by TVR o tematyce rolniczo-rozrywko-
wej, Water Planet (kanat dokumental-
ny) czy sportowy kanat Extreme Sports
Channel o sportach ekstremalnych. Po
takie wasko wyspecjalizowane kanaty
takze chetnie siegaja Polacy i co istot-
ne, niektore z nich w badaniach tele-
metrycznych wcale nie notuja $lado-
wych ilosci widzéw.

Informacja pozadana

Mimo duzego dostepu do polskich
stacji informacyjnych, Polacy wciaz
chetnie (chociaz oczywiscie nie tak
chetnie jak w latach 90.) siegaja po
zagraniczne stacje  informacyjne.
Prym tutaj wiodga takie stacje jak CNN
International, BBC World News, Euro-
news (ktéry poczatkowo miat wzbo-
gaci¢ sie takze o polska wersje) czy
DW. Chetnie siegamy wciaz po kana-
ty biznesowe — Bloomberg czy CNBC.
Ich autem nie jest tylko swietna te-
lewizja, ale przede wszystkim inny
punkt widzenia.

Na kanwie zagranicznych stacji ro-
dza sie ciekawe projekty, o ktérych
bez miedzynarodowe] dziatalnosci
mozna bytoby pomarzy¢. Przyktadem
jest chocby kanat Mezzo, ktéry podbi-
ja od wielu lat serca koneseréw muzy-
ki klasycznej nawet w Polsce. Zainte-
resowanie (waskiej, ale wiernej liczby
widzow) kanatem jest az takie, ze sta-
cja doczekata sie druku swojego pro-
gramu w dodatku TV do ,Gazety Wy-
borczej” jako jedynej stacji nie emitu-
jacej programu w jezyku polskim. Atu-
tem stacji jest przede wszystkim bar-
dzo starannie prezentowany repertu-
ar. | nic nie szkodzi, ze jest niszowy.
W tym przypadku to gigantyczny atut
kanatu.

Od golfa po medytacje
Czasem nisza powoduje, ze kanat kto-
ry umiejetnie przedstawia swoj temat

www.tvlider.pl
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Oferta nigdy nie bedzie wystarczajaca.

Z Barbara Guzniczak, wilascicielka firmy dystrybucyjnej
TVPasja rozmawiala Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Czy oferta kanatow szeroko rozumianych jako niszowych na polskim ryn-
ku jest juz wystarczajaca?

Mamy 194 Panstwa na $wiecie i ok. 300 kanatéw
w kazdym z nich. Dlatego uwazam, Ze nigdy przynaj-
mniej dla mnie, oferta nie bedzie wystarczajaca. Bra-
kuje wielu tematéw i ostatnio znalaztam prawdziwa
Jperetke” wsrdd stacji telewizyjnych. Niestety, ze
wzgledu na poufnos¢ negocjadji nie moge zdradzi¢
na razie tematyki kanatu. Moge tylko dodac, ze sku-
piam sie obecnie na niszowych kanatach sportowych.
To przeciez Pasja jednoczy widza przed telewizorem
i ucieczka do tego co kochamy i daje nam pozytywna
energie W naszym zyciu.

Jakie kanaty niszowe z Panstwa oferty ciesza
sie szczeg6lnym zainteresowaniem kablo-
operatorow?

Trudno zdefiniowac, ktore kanaty ciesza sie duza
popularnoscia, poniewaz kazdy kanat ze wzgle-
du na swoja specyfike jest inny. Zakupy opera-
toréw sa uzaleznione od wielu preferencji oso-
bistych i nie tylko. Jesli przyjrzymy sie takiemu
kanatowi jak Folx Music, zdecydowane zainte-
resowanie wykazuja telewizje kablowe, ktére sasiaduja z niemieckim folklo-
rem czyli tereny Gérnego Slaska (z racji historii). Kanat cieszy sie zaintereso-
waniem na terenie Opola, miasta Strzelce Opolskie oraz na terenach zachod-
nio—pomorskich. To sprzedawca musi mie¢ wyczucie jaki i gdzie kanat najle-
piej znajdzie swojego widza. Rusia Today i Allazerra tez ciesza sie duzym za-
interesowaniem z powodu sytuacji gospodarczo—politycznej na swiecie. Z ko-
lei IPOLTV to cieszacy sie zainteresowaniem kanat, ktéry jest telewizja interak-
¢ji z odbiora, pozwala mu, np. skorzystac z ustug prawnych czyli bezposrednia
komunikacja z prawnikiem.

Jakie nietypowe kanaty znajduja sie w Panstwa ofercie?

Do kanatéw nietypowych na pewno nalezy zaliczy¢ kanat DJAZZHD oraz Bra-
vaHD. Kanaty skierowane sa do koneseréw muzyki klasycznej oraz jazzu i blu-
esa. Te stacje maja naprawde wyselekcjonowanego odbiorce. Mamy na tym
koncie juz sukcesy, kanaty sa obecne juz w sieciach TOYA i INEA.

Do nietypowych zaliczytaby rowniez kanat ONTV z muzyka klubowa jak na
Ibizie. Kanat skierowany jest do mtodego widza, ktéry kocha korzystac z zycia.
Z kolei Mazentv oferuje relaks przy pieknych strumieniach i krajobrazach poka-
zujacy ¢wiczenia jogi. W zabieganym Swiecie chwila relaksu i odpoczynku to
wiasnie zastuga tego kanatu.

Czy Internet i nowe formy konsumpcji kanatéw pomagaja Panstwu
w dystrybucji kanatéw niszowych?

Oczywiscie nowa forma dystrybucji przez internet i wszelkie urzadzenia mobilne
to przysztos¢ tej branzy. Takim kanatem jest na pewno DUCK TV, ktéry posiada
aplikacje dla klientéw. Bardzo pomaga to w dystrybucji w nowych innowacyjnych
projektach medialnych. Mamy kanat w 3D — 13.TV, a teraz przymierzamy sie do
kanatu w 4K. Zatem przysztos¢ dystrybugji jest moim zdaniem witasnie w nowych
formach transmisji sygnatu. Dodam réwniez, ze wspoétpraca z firma Evio oraz SGT
rowniez pozwala nam generowac atrakcyjna cene za kanaty przez transmisje
Swiattowodowa, ktéra w efekcie koncowym daje lepsza rozdzielczos¢ sygnatu.

Dziekuje za rozmowe.

25



B RAPORT TV LIDERA

przewodni, potrafi zdoby¢ spora popu-
larnos¢. | tak np. pogodowy kanat TVN
Meteo (obecnie TVN Meteo Activ) zdo-
byt spora popularnos¢ jak na tak wa-
sko wyspecjalizowany kanat, a filmowy
Sundance Channel z bardzo starannie
wyselekcjonowanym repertuarem juz
dawno przestat by¢ tak do konca ni-
szowy. Podobnie jak Ale Kino+ czy TVP
Kultura. Bo cho¢ daleko im do wynikéw
najbardziej popularnych stacji tema-
tycznych, to ich wyniki sa godne pozaz-
droszczenia przez konkurencje. W tym
przypadku nisza, w zalewie wielu typo-
wo komercyjnych przedsiewzie¢, oka-
zata sie duzym magnesem.

Na rynku kanatéow tematycznych
s3 juz wyspecjalizowane kanaty obej-
mujace choc¢by takie dziedziny jak
sporty ekstremalne czy golf. Na pol-
skim rynku funkcjonuje nawet Lech
TV — kanat sportowy prezentujacy je-
den z najpopularniejszych klubéw
w Polsce.

Niszowymi, ale popularnymi i po-
zadanymi kanatami pozostaja w ofer-
cie telewizji kablowej kanaty lokalne.
Czesto taka oferta to oczko w gtowie
operatora, bo przyciagaja potencjal-
nych abonentéw. Tak jest choc¢by z lo-
kalnym kanatem WTK, ktoéry jak na sta-
cje lokalna jest realizowany z duzym
rozmachem. Czesto dobrze robiony lo-
kalny kanat moze skutecznie rywalizo-
wac¢ o odbiorce nawet z kanatami fil-
mowymi.

W dobie przemieszczania sie naro-
dow, coraz czesciej w ofertach kablo-
operatoréow znajdowac sie beda wy-
specjalizowane kanaty przeznaczone
dla mniejszosci narodowych. Sa tego
zjawiska pierwsze jaskotki — w oferte
kablooperatoréow zawitat juz na state
Belsat TV czy kanat dla Litwinéw. Za-
potrzebowanie, jak podkreslaja opera-
torzy, na tego typu kanaty stale rosnie.

Warto przypomnie¢, ze jeszcze kil-
ka lat temu niszowymi stacjami byty
wszelkie tematyczne kanaty telewizyj-
ne dziatajace w Polsce z TVN24 na cze-
le. Obecnie ogladalnos¢ TVN24 to po-
nad 3 proc. | skutecznie rywalizuje na
ogolnej arenie chocby z TV Puls czy
TV4. Swoja nisze i skonkretyzowany
temat stacja przekuta na sukces.

Kuba Wajdzik
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Edyta Bukowska, Dyrektor Departamentu

Programmingu, Multimedia Polska

= = Nieustannie ewoluujace otoczenie rynkowe powoduje,

m!.lm ) Eﬁlﬁ Ze nie mozemy juz mowic o kanatach niszowych w ta-

) kim ujeciu jak jeszcze kilka lat temu. Zmiana wynika

przede wszystkim z tego, ze nadawcy coraz dokfadniej adresuja propozycje

programowe, a kanaty tematyczne staja sie coraz bardziej wyspecjalizowane.

Przyktadowo, Duck TV to juz nie tylko kanat dzieciecy, ale kanat dzieciecy dla
okreslonej grupy wiekowej dzieci do 3 lat.

W ostatnim czasie mozemy zaobserwowac, ze nawet kanaty tematyczne o bar-
dzo waskiej specjalizacji, przy odpowiedniej promocji, moga odnie$¢ sukces rynko-
wy — tak jest chociazby w przypadku Sundance Channel, ktérego gtéwna tematy-
ka to kino niezalezne. Mamy tez przyktady kanatéw, ktére pomimo waskiej specja-
lizacji ciesza sie duza popularnoscia wsréd abonentéw, np. Disco Polo Music, TVP
Seriale itp. O niszowosci kanatéw trudno jest takze powiedzie¢ w kontekscie pro-
graméw obcojezycznych dostepnych w naszej sieci, m.in. CNN czy France24, RTL,
SAT 1, czy innych kanatéw obcojezycznych. Co prawda ze wzgledu na fakt, iz sa do-
stepne w oryginalnych wersjach jezykowych, sa odbierane przez wezsza grupe od-
biorcéw, niemniej to znane i rozpoznawalne marki wsréd wiekszosci abonentéw.

Oczywiscie, w naszej ofercie sa tez kanaty, ktére wciaz pozostaja propozy-
cja dla mniejszej liczby klientoéw, jak np. Outdoor Channel HD — w tym przypad-
ku jest to zwigzane z wciaz niewielka liczba osob, ktdre interesuja sie tematyka
wedkarstwa, czy towiectwa.

To, co istotne z punktu widzenia dostarczania naszym abonentom jak najbar-
dziej zréznicowanej oferty programowej, to fakt Zze oprédcz tresci dostepnych za
posrednictwem poszczegdinych kanatéw, nasi klienci maja takze dostep do sze-
rokiej gamy propozydji tresci na zadanie. Dzieki propozycjom dostepnym na VoD
Multimedia Polska, nasi abonenci zawsze moga znalez¢ dla siebie nawet najbar-
dziej niszowe produkgje, jak chociazby kino czeskie, czy tez offowe.

Zainteresowaniem cieszg sie kanaly lokalne.
Z Jarostawem Pijanowskim, Czlonkiem Zarzadu INEA SA

rozmawial Kuba Wajdzik

Czy oferta kanatéw niszowych na polskim rynku jest juz wystarczajgca?

zp Liczba kanatéw niszowych jest wystarczajaca. Brakuje jedy-

inega 4}} nie w dystrybucji operatoréw kablowych kanatéw niemiec-

kojezycznych takich jak RTL czy SAT1. Wedtug nas przyczyn

tej sytuacji nalezy szuka¢ w ich niezrozumiatej polityce licencyjnej — za dystry-

bucje w sieciach kablowych oczekuja bardzo wysokich opfat, a w tym samych
czasie na satelicie sa free to air.

Jakie kanaty niszowe z Panstwa oferty cieszga sie szczegdlnym zaintere-
sowaniem widzow?

Niestabnacym zainteresowaniem ciesza sie kanaty lokalne, takie jak WTK czy
Lech TV. Pierwszy z ich to kanat informacyjny, skierowany do mieszkarcéw Po-
znania i Wielkopolski. Lech TV to z kolei pierwszy polski kanat telewizyjny po-
$wiecony klubowi pitkarskiemu. Tak jak i druzyna, Lech TV ma juz swoich zago-
rzatych fanéw. Oba programy staraja sie by¢ blisko widzéw i porusza¢ najwaz-
niejsze dla nich sprawy i tematy.

Czy maja Panstwo plany dalszego rozszerzania oferty niszowych kanatéw?
Jesli sie pojawia takie propozycje, wartosciowe dla naszych abonentéw, to
chetnie wprowadzimy je do oferty.

Dziekuje za rozmowe.

(Tvllider|
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Ciekawe kanaty w ofertach kablooperatorow (wyboér)

UPC

Motors TV, Edusat, Mezzo, Mezzo Live HD, Mango, Euronews, BBC World News, Bloomberg, CNN, RTR Planet,
Russia Today, Deutsche Welle, TV5Monde, France 24, Fashon TV HD.

Jambox

Opoka.tv, Edusat, Family Sport, RTL, Sat 1, DW, CNN International, BBC World News, France 24, Russia Today,
Sky News, Bloomberg, Deustche Welle, France 24, Belsat TV, K- (ASP Katowice), Webcamera.pl (kanat z obra-
zem z kamer z miejscowosci turystycznych).

Vectra

Al Jazeera, BBC World, Belsat TV, Bloomberg, EWTN, Fashion TV, France 24, Mango, Fashion One HD, RTL, RTR
Planeta, TV5 Monde, LRT Lituanica (litewski kanat adresowany gtéwnie do Litwinéw mieszkajacych poza grani-
cami swojego kraju), MTV Live HD, Russia Today, Nautical Channel HD.

Najciekawsze stacje zagraniczne dostepne w Polsce

Al Jazeera English to catodobowa, na-
dajaca w jezyku angielskim, arabska te-
lewizja informacyjna. W jej ofercie moz-
na znalez¢ aktualnosci, wydarzenia na
zywo, filmy dokumentalne, biznes, sport
i pogode. Strategia programowa Al Jaze-
era obejmuje m.in. prezentowanie tema-
téw kontrowersyjnych politycznie i zapra-
szanie emigracyjnych dysydentdw $Swiata
arabskiego oraz tematow istotnych kultu-
rowo, takich jak rola kobiet w spoteczeni-
stwie. Al Jazeera English nadaje zaréw-
no informacje o regionie jak i o wydarze-
niach na catym Swiecie, majac w zasiegu
potencjalnie az 1 miliard widzéw postu-
gujacych sie jezykiem angielskim.

BBC World News to catodobowy, bry-
tyjski  kanat informacyjno-publicystycz-
ny, nadawany przez BBC i adresowany
do publicznosci poza Wielka Brytania. Ra-
mowke wypetniaja przede wszystkim ser-
wisy informacyjne.

Brava HD to catodobowy, jedyny ka-
nat TV w petni poswiecony operze, mu-
zyce klasycznej oraz baletowi, nadawany
w Full HD (1920 x 1080i) i jakosci dzwie-
ku Dolby Digital Audio. Program tworzo-
ny jest przez pasjonatéw, ktérzy wybie-
raja najlepsze produkcje z catego $wiata.

www.tvlider.pl

Kanat nadaje klasyczne dzieta w postaci
oper, koncertéw, baletu, portretéw i do-
kumentow. Brava HD prezentuje stynnych
dyrygentéw oraz wybitnych solistow.
Programy nie sa przerywane reklamami.
Wszystkie opery sa domysinie z napisami
w jezyku angielskim lub francuskim.

CNBC to doskonale znany na polskim
rynki kanat informacyjny poswieco-
ny tematyce biznesowej; najwazniej-
sze wydarzenia miedzynarodowej go-
spodarki na zywo, dane ze $wiatowych
gietd oraz wywiady z liderami Swiata
biznesu. Kanat nadawany w jezyku an-
gielskim.

CNN to catodobowa, amerykariska te-
lewizja informacyjna. Istnieje od 1980 r.,
zostata zatozona przez Teda Turnera. Byt
to pierwszy na swiecie tematyczny kanat
informacyjny. Kanat nadaje ze swojej sie-
dziby w Atlancie. Oferta stacji to oczywi-
Scie serwisy informacyjne, publicystyka,
relacje na zywo z catego Swiata czy te-
matyczne magazyny. Wazna czescia sta-
qji jest dziafalnos¢ internetowa z serwisa-
mi informacyjnymi na czele. W Polsce do-
stepna jest europejska wersja CNN czyli
CNN International.

Deutsche Welle to catodobowa, mie-
dzynarodowa stacja informacyjna z sie-

Tort na 30 urodziny wcigz popularnego nad Wistg kanatu
CNN International. Fot.: materiaty prasowe CNN
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dziba w Niemczech. Nadaje w czterech
jezykach.

DJAZZ.tv HD to pierwszy i jedyny catodo-
bowy kanat telewizyjny na Swiecie poswie-
cony muzyce jazzowej. Kanat obejmuje
wszystkie gatunki jazzowe poczawszy od
jazzowych festiwali po ekskluzywne kon-
certy odbywajace sie w najlepszych klu-
bach jazzowych, jam session oraz nagra-
nia ze studiéw i klipy. DJAZZ tv HD to réw-
niez filmy dokumentalne poswigcone hi-
storii jazzu, jak réwniez Swiatowym gwiaz-
dom tej estrady. W kazdy wieczér na ka-
nale mozna obejrze¢ koncert lub spektakl
w prime time. Kanat jest dostepny w jako-
$ci FULL HD z dzwiekiem Dolby Stereo.

EDGE Sport to stacja telewizyjna skiero-
wana do fanéw sportéw ekstremalnych.
Obecnie nadawany jest w 17 panstwach
na swiecie. Stacja oferuje najlepsze i naj-
wazniejsze wydarzenia zwigzane ze spor-
tami ekstremalnymi, kontent typu lifestyle,
przekazy wydarzen na zywo.

English Club TV to jedyny kanat tele-
wizyjny, ktéry produkuje i nadaje pro-
gramy poswiecone nauce jezyka angiel-
skiego. Wszystkie programy prowadzo-
ne sa przez native speakeréw — doswiad-
czonych nauczycieli angielskiego. Ponad-
to wiekszos¢ programoéw zawiera napi-
sy w jezyku angielskim, ktére dodatkowo
pomagaja W nauce.

Eternal Word Television Network
to stacja zatozona przez matke Angeli-
ce z zakonu Ubogich Klarysek od Wie-
czystej Adoracji. Na poczatku lat 60. za-
konnice pisaty krétkie nauki dotycza-
ce rozmaitych zagadnien religijnych.
Zakonnice same drukowaty ksiazecz-
ki i rozprowadzaty je po catym swiecie.
Wkroétce matka Angelica zostata popro-
szona o nagrywanie kaset wideo zawie-
rajacych jej nauczania i w garazu domu
zakonnego powstato pierwsze studio
telewizyjne — pierwsza audycje nadano
stad 15 sierpnia 1981 r. Obecnie progra-
my stacji EWTN docieraja za posrednic-
twem satelity i sieci telewizji kablowych
do ponad 100 mIn doméw na catym
Swiecie. Programy nadawane sa w je-
zyku angielskim i hiszpanskim, a tresci
w nich zawarte s3 wierne naukom Ko-
Sciofa — w tym celu powotano w stacji
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specjalny dziat teologiczny, ktéry jest
swego rodzaju cenzorem kontrolujacym
nadawane audycje.

Euronews to catodobowa, informacyjna
stacja telewizyjna nadajaca co 30 minut
serwisy informacyjne. Program posiada
kilkanascie wersji jezykowych. Stacja zaj-
muje sie polityka, ekonomia, nauka, wia-
domosciami sportowymi, sztuka, kultura,
prognoza pogody.

France 24 to catodobowy kanat infor-
macyjny nadawany w jezyku angielskim.
Stacja zostata uruchomiona przez grupe
TF1 i France Télévisions. Caty projekt jest
finansowany przez rzad francuski. W ra-
mowce znajduja sie serwisy informacyjne,
reportaze, programy kulturalne oraz pro-
gnoza pogody.

Folx TV to niemiecki kanat muzyczny,
koncentrujacy sie na szlagierach. Folx TV
emituje swoéj program przez cata dobe.
Stacja promuje przeboje i piesni najwiek-
szych gwiazd muzyki ludowsej.

Fashion TV to miedzynarodowy kanat
telewizyjny poswiecony modzie, nada-
jacy swoj program przez 24 godziny na
dobe. Kanat oferuje widzom najnowsze
pokazy mody, trendy, informacje, znacza-
ce wydarzenia, a takze historie projektan-
téw, kulisy happeningdéw, portfolio mo-
delek i modeli, zycie celebrytéw i ich styl.
Przez cata dobe Fashion TV prezentuije kil-
kuminutowe klipy z pokazéw mody, cze-
sto ujecia z réznych pokazéw taczy w je-
den tematyczny klip.

Golf Channel to kanat poswiecony grze
w golfa, bedaca czescia NBC Sports Gro-
up, oddziatu NBCUniversal, kanat emito-
wany w jakosci HD, oferta kanatu obej-
muje najwazniejsze wydarzenia ze swiata
golfa, a takze, np. wiadomosci, program
typu talk show.

iPol TV to catodobowy, rozrywkowo-
-ezoteryczny kanat telewizyjny. Oferta
programowa obejmuje wydarzenia, infor-
macje, muzyke na zyczenie, plotki z zy-
cia gwiazd oraz wywiady ze znanymi 0so-
bistosciami. iPol TV zamierza emitowac
rowniez quizy i zagadki. W ofercie kanatu
znalazty sie takze programy: ,Zielarnia”
(program, prezentujacy praktyki naszych

bab¢ tj. pozytywny wptyw roslin leczni-
czych na organizm ludzki i wiele innych
ciekawostek, zwigzanych ze zdrowym
trybem zycia), ,Feng Shui” (program po-
przez ktéry widzowie maja mozliwosc¢
poznania tajnikdw sztuki uzyskania sity
ducha, harmonie w zwiazkach partner-
skich, jak wspiera¢ swoje samopoczucie,
zdrowie, kariera). Kanat nadawany polski
jest w jezyku polskim.

Landscape HD to mieszanka najlepszej
na Swiecie muzyki klasycznej i instrumen-
talnej przygotowana i potaczona z filma-
mi przyrodniczymi. Zdjecia sa tak dobrane,
by widz mégt nie tylko ustysze¢, ale i row-
niez poczu¢ muzyke. Kazdy klip stanowi
oddzielna historie potaczong z krajobraza-
mi oraz muzyka pochodzaca ze wszystkich
zakatkéw Swiata od Japonii po Indii na Bli-
skim Wschodzie, az do Europy i poza nia.

ONTV to pierwsza telewizja w Europie
oferujaca kanat poswiecony clubbingowi
w szerokim tego stowa znaczeniu. W ofer-
cie stacji znajduja sie najwazniejsze infor-
macje ze swiata najlepszych klubéw mu-
zycznych w Europie, relacje na zywo z naj-
ciekawszych eventéw. Stacja na state
wspotpracuje z miedzynarodowa fundacja
LPM ktdra zrzesza najwybitniejszych ar-
tystéw tworzacych na zlecenie ONTV kli-
mat wysublimowanych peformenséw. Jak
zapowiada nadawca, w ramoéwce nie za-
braknie programéw dokumentalnych, i re-
lagji na zywo z najciekawszych klubow
w Polsce.

Record TV to pierwszy i jedyny w Polsce
brazylijski kanat rozrywkowy, nadawa-
ny w oryginalnej wersji jezykowej. Skie-
rowany jest gtéwnie do rodzin mtodych,
posiadajacych dzieci w wieku szkolnym.
Program zostat w 100 proc. przygotowa-
ny przez brazylijskich producentéw i skie-
rowany na rynek ogélnoswiatowy. Kanat
przekazuje informacje o Brazylii, jej kultu-
rze, bogatych tradycjach czy obyczajach,
Zyciu i goracym temperamencie Brazylij-
czykow.

Russia Today to kanat informacyjny nada-
wany w jezyku angielskim, poruszajacy naj-
wazniejsze wydarzenia z Rosji i nie tylko.

MEZZO to catodobowy kanat muzyczny
produkowany we Frangji; telewizja pre-
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zentuje klasyke: koncerty muzyki po-
waznej, wspotczesnej i jazzowej, relacje
z przedstawien operowych i baletowych
oraz najlepszych muzycznych festiwali.
Stacja relacjonuje réwniez biezace wyda-
rzenia muzyczne oraz pokazuje archiwal-
ne nagrania, niedostepne dla widzéw in-
nych telewizji.

MEZZO LIVE HD to catodobowy ka-
nat muzyczny skierowany do mitos$nikéw
muzyki klasycznej i jazzu. Kanat przed-
stawia koncerty, recitale z najbardziej
prestizowych sal koncertowych i teatral-
nych na swiecie.

Motors TV to kanat poswiecony spor-
tom motorowym. Telewizja zostata stwo-
rzona przez fanéw sportéw motorowych.
Program prezentuje wydarzenia z USA,
Kanady i Australii, ktore obstuguja najlep-
si dziennikarze i komentatorzy motoryza-
cyjni. Na antenie prezentowana jest duza
réznorodnos$¢  sportéw  zmotoryzowa-
nych: wyscigi samochodowe i motocy-
klowe, rajdy, pojedyncze seaters, GT, kar-

ting, wyscigi torowe, wyscigi off-road,
Rallycross, wyscigi na lodzie, powerboat
i zuzel. Kanat dostepny jest w 37 krajach.
Nadaje w szesciu wersjach jezykowych:
angielskiej,  francuskiej,  niemieckiej,
holenderskiej, greckiej i serbskiej.

Music Box UA to ukrairiski kanat mu-
zyczny. W ofercie stacji znajduje sie ta-
niec, muzyka taneczna oraz swiatowy
i krajowy show-biznes jak réwniez wia-
domosci i programy o muzyce klubo-
wej i celebrytach. Music Box UA to je-
den z najbardziej popularnych na Ukra-
inie kanatdbw muzycznych. Najczesciej
ogladany jest przez widzéw w wieku od
14-49 lat. Dostepny jest w dwoch wer-
sjach SD i HD.

myZen.tv — Natura i Medytacja to ca-
todobowy kanat, ktéry powstat w 2008 .
To innowacyjny, interaktywny, zréznico-
wany kanat HD / 3D. myZen.tv prezentu-
je takie programy jak: Medytacja, Rewi-
talizacja Miesni, Chwila Spokoju, Poran-
ny Trening ZEN, Wieczorny Relaks itp. my-

:
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Zen.tv poswieca uwage ¢wiczeniom re-
laksacyjnym Welles, jogi czy pilatesu, uczy
poprawnego oddychania i pracy z ciatem.

Nautical Channel HD to catodobo-
wy, miedzynarodowy kanat o sportach
morskich i lifestyle. Dostepny w jezy-
kach: angielskim, francuskim, rosyjskim,
niemieckim i wtoskim. Podstawe pro-
gramu stanowia gtéwnie Zeglarstwo
i sporty ekstremalne, w tym surfing, ki-
teboarding. Dodatkowo oferte wzbo-
gacajg wiadomosci, komentarze, te-
matyka podréznicza, przygodowa, wy-
wiady i informacje o sprzecie. Nautical
Channel dostepna jest na polskim ryn-
ku w jakosci HD.

TV5 Monde to francuska stacja telewi-
zyjna przeznaczona dla zagranicznej pu-
blicznosci. Jej najwazniejszym zadaniem
jest promocja jezyka francuskiego i kul-
tury krajow francuskojezycznych. Ante-
ne wypetniaja najciekawsze francuskie
produkgje.

/opr. PC na podst. mat. pras./
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telewizja
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Jeszcze wiecej rozrywki w HD!

Wybierz Cyfrowy Polsat | zyska) ponad 170 kanatow,
w tyrm az 62 w jakosci HD. Na start 2 miesigce bez opiat!
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go V12205 r 7 modwoscs proeciuens. Fequismin programi Gostepmy na was oytrowypoieat pl waipluspl i u Sprzedawcow. ,Baz opist cotycry awolnienia 2 Bhonamenty proaz Werwess & Messss proy
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Najnowszy raport domu mediowego Lowe Media nie pozostawit ztudzen — najsilniejszg lo-

komotywa reklamowych przychodéw jest polska krélowa programoéw kulinarnych — Mag-

da Gessler, ktéra otwiera ranking. ,Kuchenne rewolucje” od stycznia do czerwca 2015 r.

zarobity dla TVN ponad 57 min zt, a wiec o ponad 1 min zt wiecej niz przed rokiem.

W pierwszej piatce przygotowanego przez
Lowe Media zestawienia oprécz Gessler
znalazta sie tylko jedna prowadzaca, kto-
ra byta w scistej czotéwce ubiegtoroczne-
go rankingu (styczern—czerwiec 2014 r) —
Ewa Drzyzga, gospodyni talk show ,Roz-
mowy w toku” emitowanego na antenie
TVN. W pierwszym pétroczu br. prowa-
dzaca przyniosta stacji TVN 46 min zt.

Pozostali celebryci, ktdrych programy
trafity do scistej czotowki to ,nowicju-
sze” — po raz pierwszy trafili do pierw-
szej piatki rankingu Lowe Media w tym
roku. Na drugim miejscu z zarobiona
suma ponad 50 min zt znalazt sie Bro-
nistaw Cieslik, twarz serialu ,Malanow-
ski i partnerzy” (Polsat), czwarte miej-
sce i ponad 42 min zt zdobyli prowadza-
cy emitowanego w tej samej stacji pro-
gramu , Twoja Twarz Brzmi Znajomo” —
Matgorzata Walewska, Katarzyna Skrzy-
necka, DJ Adamus, Pawet Kroélikowski,
Maciej Dowbor, Piotr Gasowski, zas ran-
king TOP5 zamyka nowos¢ z wiosennej
ramowki TVN - format ,,Mali Giganci”,
w ktérego jury zasiadaja: Agnieszka Chy-
linska, Matgorzata Bujakiewicz i Kuba
Wojewddzki, a program prowadzi Filip
Chajzer. Ich telewizyjne wystepy przy-
sporzyty stacji ponad 38 min zt.

— Dobra pozycja formatéw ,Ma-
lanowski i Partnerzy” oraz ,Rozmo-
wy w toku” jest wynikiem duzej licz-
by przerw reklamowych towarzyszacych
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tym programom. W pierwszym potro-
czu tego roku byto to odpowiednio 1493
i 1427 przerw. Na pierwszym miejscu
pod wzgledem liczby przerw reklamo-
wych (1731) znalazto sie ,, Szkto kontakto-
we", dzieki temu program ten zostat tak-
ze liderem w kategorii najwiekszej liczby
wyemitowanych spotéw — wyjasnia od-
powiedzialny za przygotowanie raportu
Michat Bakalarczyk z domu mediowego
Lowe Media.

Najdtuzsze bloki reklamowe w pierw-
szym potroczu 2015 r. emitowane byty przy
programie ,,Panstwo w Panstwie” Przemy-
stawa Talkowskiego (Srednio 15,1 spotéw
w jednej przerwie reklamowej). Dzieki
duzej liczbie spotéw w breaku, program
ten wygrat tez w kategorii ,najwieksze
Srednie inwestycje poczynione na blok re-
klamowy" — $rednio — 244,8 tys. zt.

A przy ktérym programie reklamo-
dawcy musieli zapfaci¢ najwiecej za emi-
sje 30 sekundowego spotu? Ranking ten
wygrywa format , Twoja twarz brzmi zna-
jomo”, srednia cena emisji spotu reklamo-
wego przekroczyta tam 28 tys. zt. Na dru-
gim miejscu znalazt sie program ,,Hells Kit-
chen” z Wojciechem Amaro. Reklamo-
dawca musiat sie liczy¢ z wydatkiem rze-
du 27,8 tys. zt za jedna emisje. Trzecie miej-
sce w tej kategorii przypada programo-
wi ,Mali Giganci”. 30 sekundowa rekla-
ma przy tym formacie to $redni wydatek
27,4 tys. zt. /PC/

. Magda Gessler —
. Bronistaw Cieslak —
. Ewa Drzyzga -

. Matgorzata Walewska,

[ A !

TOP10 CELEBRYCI
LOKOMOTYWY REKLAMOWE

. Kuchenne rewolu-
ce” =571 min zt.

~Malanowski &
Partnerzy” — 50,4 min zt.

Rozmowy w toku” —
46,0 min zt.

Katarzyna
Skrzynecka, DJ Adamus, Pawet Kroli-
kowski, Maciej Dowbor, Piotr Gasow-
ski— , Twoja twarz brzmi znajomo” —
42,0 min zt.

. Chylinska, Bujakiewicz, Wojewodz-

ki, Filip Chajzer — ,Mali giganci”
38,6 min zt.

. Katarzyna Dowbor — ,Nasz nowy
dom” — 37,8 min zt.
. Beata Tyszkiewicz, Andrzej Grabow-

ski, Iwona Pawlovi¢, Michat Malitow-
ski, Anna Gtogowska, Krzysztof Ibisz —
.Dancing with the stars” — 33,2 min zt.

. Marcin Prokop, Szymon Hofownia —

»Mamy cie” — 32,6 min zt.

. Robert Janowski — ,,Jaka to melodia”

—29,3 min zt.

. Sztaba, Kora, Zapendowska, Rogucki,

Rock, Sykut — ,Must be the music” —
28,7 min zt.
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UWAGA: ULTRA HD!
GOTOWI DO STARTU?

Globalny operator satelitarny SES aktywnie wspieral
wprowadzenie standardu HD w Europie, a obecnie jest
liderem tworzenia ekosystemu dla transmisji Ultra HD,
ktore rewolucjonizuja branze nadawcza.

¥ Po raz pierwszy tresci w jakosci Ultra HD kodowane na
catej drodze transmisyjnej zostaty zademonstrowane
podczas targow IBC 2014 w Amsterdamie przez SES,
Smart DTV oraz Samsung.

» Pierwsza transmisja na zywo w jakosci Ultra HD odbyta
sig za posrednictwemn satelitow ASTRA 19.2° E - koncert
zespotu Linkin Park.

> Pierwsze w regionie Europy CEE testy Ultra HD
zrealizowane zostalty we wspotpracy z czeska i stowacka
telewizja publiczna za posrednictwem satelitow
ASTRA 23.5° E pod koniec 2014 roku.

» Pierwsza liniowa transmisja na zywo do sieci kablowej
zrealizowana zostata za posrednictwem satelitow SES
podczas targow NAB 2015, SES udostepnit takze kanat
testowy dla nadawcow telewizji kablowej, aby
przygotowad sieci na odbior w technologii Ultra HD.

» Pierwszy globalny kanat telewizyjny w Ultra HD
- Fashion One 4K - zostat uruchomiony na satelitach SES
we wrzesniu 2015, Kolejne komercyjne kanaty Ultra HD
wiasnie wystartowaty na satelitach SES (pearl.tv, High TV)
lub wkrotce rozpoczna transmisje, jak np. kanat nalezacy
do TV Entertainment Reality Network (TERM),
miedzynarodowego nadawcy z siedziba w Holandii,

» Kolejne kanaty Ultra HD dotacza do portfolio programéw
nadawanych za posrednictwem satelitow SES w ciagu

najblizszych miesiecy. Juz w listopadzie 2015 roku
- kanat NASA TV UHD.

Przyszioscé telewizji wiasnie nadeszia.
Sktadajaca sie z ponad 50 satelitow
geostacjonarnych flota globalnego operatora
SES - transmitujaca blisko 7000 kanatow TV,
umozliwiajac swoim klientom dotarcie do

312 milionow gospodarstw domowych, a tym
samym 1,1 miliarda ludzi - jest juz
przygotowana na dostarczanie tresci

Ultra HD do odbiorcow na catym swiecie.

wigce] na; www.onastra.pl | www.ses.com
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Ultrarzeczywista telewizja

staje sie faktem

cja nadajaca z europejskego satelity telewizje w wy-
sokiej rozdzielczosci (HD) nikomu nie przeszto nawet
przez mysl, ze moze istnie¢ w Swiecie telewizji cos jeszcze
bardziej zaawansowanego technologicznie, wyrazniejszego
i doskonalszego pod wzgledem obrazu. Mineto jednak 10 lat
i szklanymi ekranami zawtadneta najnowoczesniejsza techno-
logia transmisji sygnatu, jak i dZzwieku — Ultra HD. Podczas te-
gorocznych targéw IBC, odbywajacych sie w potowie wrze-
$nia w Amsterdamie, SES Astra — Swiatowy lider wsrod ope-
ratoréw satelitarnych — jako jedyny zaprezentowat na zywo
mozliwosci telewizji w jakosci Ultra HD, wzbudzajac ogrom-
ne zainteresowanie wszystkich zwiedzajacych.
IBC, czyli International Broadcasting Convention, od blisko
50 lat przyciaga do Amsterdamu profesjonalistéw zaangazo-
wanych w tworzenie, zarzadzanie i dostarczanie mediow elek-
tronicznych na catym Swiecie. Impreza zgromadzita w tym roku
przeszto 55.000 uczestnikéw, z ponad 170 krajéw, a jej tema-
tem przewodnim byta przysztos¢ mediéw elektronicznych.

Kiedy w 2004 roku pojawita sie w Europie pierwsza sta-
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W tematyke wydarzenia doskonale wpisata sie wiec prezen-
tacja SES Astra, poswiecona technologii Ultra HD (UHD). Ope-
rator jako jedyny zaprezentowat na zywo kanaty w jakosci UHD.

— SES Astra od lat jest liderem wdrazania najnowocze-
$niejszej technologii na rynku rozpowszechniania tresci au-
diowizualnych. Aktywnie wspieramy wprowadzanie standar-
du HD w Europie, a obecnie jesteSmy w petni zaangazowani
w proces tworzenia ekosystemu dla transmisji UHD. To praw-
dziwa rewolucja, ktora dzieje sie na naszych oczach. Nie mo-
gto wiec nas zabraknac na najwazniejszej imprezie branzo-
wej — targach IBC — powiedziat Marcin Ornass—Kubacki, Pre-
zes Zarzadu ASTRA Central Eastern Europe.

Na stoisku SES Astra, oprocz telewizji UHD, na ekranach
zaprezentowane zostaty takze inne koncepcyjne animacje
pozostatych produktéw operatora — SAT-IP, Fluid HUB, Smart
Playout oraz SES Media Toolbox. W ramach targéw odbywa-
ty sie takze seminaria, podczas ktérych zespot SES Astra pre-
zentowat wszystkim zainteresowanym najciekawsze techno-
logie — gtéwnie wspomniany juz standard UHD oraz SAT-IP,
czyli rozwiazanie, ktére pozwala konwertowac doskonatej ja-
kosci sygnat satelitarny do IP i przesyta¢ go za posrednictwem
lokalnej sieci Wi—Fi. Dzieki temu telewizje satelitarng mozna
oglada¢ nawet na osmiu niezaleznych urzadzeniach bezprze-
wodowych w domu - smartfonach, tabletach, komputerach
czy Smart TV.

Telewizja jutra dostepna juz dzis

Niekwestionowanym bohaterem targéw IBC byta jednak te-
lewizja UHD. Nie tylko dlatego, ze jest dowodem na nieogra-
niczone mozliwosci telewizji i zaprzeczeniem, jakoby medium
to tracito w stosunku do innych srodkéw przekazu — gtéwnie
internetu. Przede wszystkim ze wzgledu na fakt, iz technolo-
gia ta catkowicie zmienia nasze postrzeganie rzeczywistosci —
pozwala nam by¢ czescia $wiata obserwowanego na ekranie
telewizora, wyostrza nasze zmysty i zapewnia doznania, ja-
kich do tej pory nie byliSmy sobie w stanie nawet wyobrazi¢.

Co powoduje te gigantyczng zmiane w naszej percepdji?
16-krotnie wieksza liczba pikseli, gwarantujaca absolutnie
idealng jakos¢ obrazu. Technologia Ultra HD dostarcza nam
wiecej koloréw i kontrastu, poprawiajac jakos¢ obrazu w naj-
drobniejszych szczegdétach. Standard Ultra HD obok parame-
tréw obrazu opisuje tez normy dla dZwieku. Standard 22.2,
oznacza, ze wokot widza rozmieszczone sa 22 gtosniki oraz
dwa gtosniki niskotonowe, ktére gwarantuja nie tylko lep-
sze rozprowadzenie dZwieku w poziomie, ale tez w pionie,
zapewniajac tym samym doznania dzwigkowe jeszcze lep-
sze niz w przypadku petnego kina domowego nowej gene-
racji. W rezultacie, kiedy raz doswiadczymy mozliwosci jakie
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gwarantuje standard Ultra HD, nie bedzie-
my mogli o nich zapomnie¢. To zupetnie
nowy wymiar telewizji, ktoéry wiasnie teraz
staje sie rzeczywistoscia.

SES Astra w technologii UHD

Pierwsza transmisja na zywo w jakosci Ul-
tra HD odbyta sie pod koniec 2014 roku.
Byt to koncert zespotu Linkin Park, zrealizo-
wany za posrednictwem satelitéw ASTRA
19.2° E. Mniej wiecej w tym samym czasie,
na satelitach ASTRA 23.5° E, testy Ultra HD
w regionie Europy Srodkowo-Wschodniej
realizowane byty we wspotpracy z czeska
i stowacka telewizja publiczna. W czerw-
cu 2015 roku CANAL+ zdecydowat sie na
transmisje ligowego meczu UEFA, pomie-
dzy FC Barcelona i Juventus w technologii
UHD, za posrednictwem satelitow ASTRA
19.2° E. Kolejnym krokiem byto stworze-
nie testowego kanatu dla operatoréw sieci
kablowych, ktéry miat przygotowac ich na
odbior w jakosci UHD.

Rewolucja trwa. Na poczatku wrzesnia
2015 na satelitach SES Astra zostat urucho-
miony pierwszy globalny kanat telewizyj-
ny w standardzie UHD — Fashion One 4K.
Wystartowaty tez kolejne komercyjne ka-
naty Ultra HD — pearl.tv, High TV, a nieba-
wem swoja transmisje rozpocznie kanat na-
lezacy do holenderskiej grupy TV Entertain-
ment Reality Network oraz kanat NASA TV
UHD. Istotne jest to, Ze transmisje w tech-
nologii UHD za posrednictwem satelitow
SES Astra realizowane sa w formie regu-
larnej transmisji petnowartosciowego kon-
tentu. To Swiadczy o petnym dopasowa-
niu infrastruktury SES Astra do dynamicznie
zmieniajacych sie potrzeb rynku.

UHD i co dalej?

Ultra HD oznacza ogromny skok technolo-
giczny. O wiele wiekszy niz zmiana telewizji
SD na HD lub Full HD. Cel jest jeden — obraz
widziany na ekranie telewizora w technolo-
gii UHD ma sie praktycznie nie rozni¢ od
tego jakim jest on w rzeczywistosci. Obec-
nie SES Astra wraz z LG Electronics i Do-
Iby Laboratories rozwija technologie Dyna-
mic Range (HDR) oraz Wide Colour Gamut
(WCG). Maja one stac sie oficjalnymi stan-
dardami transmisji w technologii UHD do
2017 roku. Zapewnia szerszy zakres pozio-
mOw jasnosci i przyciemnienia i dostarcza
zywsza i zdecydowanie szersza palete kolo-
row. Do 2019 roku czescia standardu UHD

www.tvlider.pl

stanie sie tez technologia Higher Frame Rate (HFR), ktéra podniesie czestotliwosc¢
liczby klatek w filmie z 50/60 na 100/120 na sekunde.

Wedtug ekspertéow rynku, ekranéw z technologia UHD przybywa w zaskaku-
jacym tempie. Prognozuije sig, ze do 2019 roku ich liczba w gospodarstwach do-
mowych na catym swiecie wzrosnie do 240 mIn. W ciagu 10 najblizszych lat licz-
ba kanatéw nadawanych w technologii UHD, w Europie, Stanach Zjednoczonych
oraz regionie Azji i Pacyfiku, wzrosnie do 1000. Ostatecznie, do 2020 roku telewi-
zja Ultra HD zastapi globalnie telewizje HD. Przysztos¢ telewizji staje sie wiec fak-
tem, a satelity nalezace do SES Astra sa juz w petni gotowe na dostarczanie tresci
w jakosci Ultra HD. /opr. PC/
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Wystartowata Pana nowa telewizja
Nuta.TV. Skad decyzja o powstaniu
stacji?

Nieustanny rozwdj jest wpisany w DNA
naszej firmy. Uwielbiamy tworzy¢ nowe,
ciekawe i wartosciowe programy te-
lewizyjne. Caty zespét jest mtody i pe-
ten kreatywnych pomystow. W naszym
stowniku nie ma frazy ,nie da sie”.

Dwa lata temu uruchomiliémy pierw-
szy polski kanat muzyczno-rozrywkowy
w jakosci HD, czyli Power TV, z ktorym
odnieslismy ogromny sukces. W 2014 r.
rozpoczat nadawanie nasz drugi ka-
nat Adventure HD, ktory jest lokalnym

W naszym stowniku
nie ma frazy ,,nie da sie”.

Z Michatem Winnickim, Prezesem Michat Winnicki Entertainment,
nadawca kanaléw tematycznych, rozmawiat Kuba Wajdzik.

uzupetnieniem szerokiej oferty zagra-
nicznych kanatéw dokumentalnych.
JesteSmy na dobrej fali i zastana-
wialismy sie co mozemy zrobi¢, aby
podtrzyma¢ dynamike wzrostu i zdy-
wersyfikowa¢ portfolio. W pierwszej
kolejnosci myslelismy o przejeciach.
Bardzo chciatem kupi¢ stacje telewizyj-
ne Religia.TV i Orange Sport. Widzieli-
$my wiele synergii biznesowych w tych
potencjalnych przejeciach. Niestety, do
dzi$ nie rozumiem, dlaczego Grupa ITI
nie sprzedata mi swojej stacji religijne;j.
Bardzo zatuje, Ze Religia.TV juz nie na-
daje, a my moglismy dac tej telewizji

(Tvllider|

drugie zycie i realizowac¢ CSR. Orange
wybrat natomiast inng droge dla kana-
tu Orange Sport.

Zastanawiatem sie przez chwile nad
ogtoszeniem wezwania na akcje 4fun
Media, bo ostatnio kurs ich akgji byt
dos¢ niski, ale nie widze synergii biz-
nesowych z ta spétka. Postanowilismy
zatem pieniadze odtozone na przeje-
cia zainwestowac¢ w nasze dwa nowe
kanaty tematyczne, ktére chcemy uru-
chomi¢ w tym roku. Pierwszym z nich
jest NUTATV HD.

Czas tez jest bardzo dobry. 1 paz-
dziernika platformy satelitarne oraz
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RAPORT: ZMIANY NA RYNKU

wiekszo$¢  operatoréw  kablowych
przetaczyta sie na 100% HD i zwolnito
sie sporo pojemnosci po wytaczonych
dublach kanatéw SD MPEG2. Jest za-
tem miejsce na nowe, wysokiej jakosci
projekty telewizyjne.

Czym ma sie wyrdznia¢ nowa stacja
na tle innych?

Rynek kanatéw muzycznych w Pol-
sce jest bardzo konkurencyjny i moc-
no sprofilowany tematycznie. Kanat
Power TV HD jest kierowany do mi-
tosnikéw muzyki disco oraz eurodan-
ce. To bardzo duza i lojalna grupa wi-
dzow. Jest jednak pewne grono oséb,
ktére tej muzyki nie toleruje i przez to
nigdy nie bedzie oglada¢ Power TV.
Doszlismy zatem do wniosku, ze je-
$li kto$ z jakiegos powodu nie chce
oglada¢ Power TV lub szuka alterna-
tywy, to lepiej niech obejrzy kanat
NUTA.TV HD, niz jaki$ kanat konku-
rengji. Inni nadawcy kanatéw muzycz-
nych rowniez posiadaja po kilka kana-
tow, z ktorych kazdy prezentuje zupet-
nie inna oferte muzyczna.

Stacja NUTA.TV HD ma sie wyréz-
nia¢ bardzo bogata oferta muzycznga,
ktéra jest zgodna z polskimi i $wiato-
wymi trendami. Stawiamy tutaj na mu-
zyke pop oraz dance. Oprocz swietnie
rotowanych teledyskow, bedziemy tak-
ze emitowa¢ koncerty najwiekszych
gwiazd muzyki pop. No i najwazniejsze
— nadajemy w jakosci HD i opcjonalnie
z dzwiekiem Dolby Digital, a tego nie
oferuje zaden inny nadawca polskich
kanatéw muzycznych.

W swoim portfolio ma Pan juz je-
den kanat muzyczny. Nowa stacja
to uzupetnienie oferty muzycznej
firmy?

NUTA.TV HD to uzupetnienie i alter-
natywa. Najwiekszy sukces biznesowy
odnieslismy z kanatem Power TV HD.
Ogladalnos¢ stacji Power TV w lipcu
i sierpniu wzrosta rokrocznie o 67 proc.
i byt to najwiekszy wzrost w segmencie
kanatéw muzycznych. Teraz ten sukces
chcemy powtérzy¢ z kanatem NUTA.
TV. Bedziemy jednak zadowoleni, je-
$li za rok taczna ogladalnos¢ Power TV
i NUTA.TV bedzie wyzsza, niz samego
Power TV obecnie.

www.tvlider.pl

W jakich sieciach kablowych i plat-
formach mozna znalez¢ juz kanat?
Ciesze sige, ze nasi najwazniejsi part-
nerzy darza nas ogromnym zaufa-
niem i w miare mozliwosci technicz-
nych od razu wtaczaja kanat NUTA.TV
do swoich ofert. Obecnie prowadzi-
my rozmowy z platforma nc+, kté-
ra juz w ofercie ma nasze kanaty Po-
wer TV i Adventure HD. Ten opera-
tor oferuje wytacznie programy naj-
wyzszej jakosci i mozliwos¢ wejscia
z NUTA.TV na platforme nc+ bytaby
duzym zaszczytem.

Obecnie kanat NUTATV HD jest
dostepny takze w sieci Vectra oraz pra-
wie 50 innych kabléwkach. Wkrotce
pojawi sie w sieci Inea. Naszym planem
dystrybucyjnym jest oczywiscie wejscie
do wszystkich sieci kablowych w catej
Polsce, ale wiem, Ze ten proces trwa
nawet do dwach lat.

Na rynku tematycznych stacji mu-
zycznych jest spora konkurencja,
zwtaszcza ze strony duzych koncer-
néw. Jest jakas recepta na sukces
muzycznej stacji zwtaszcza w epo-
ce Internetu?

Zycie pokazato, ze w Polsce kanaty mu-
zyczne najwiekszych koncernéw z USA
traca ogladalnos¢, a zyskuja mtodzi,
ambitni i przebojowi nadawcy lokal-
ni. Potrafimy bardzo dobrze dopaso-
wac oferte muzyczna do polskich re-
aliéw, a takze dynamicznie reagowac
na wszelkie zmiany. Ogladalnos¢ Po-
wer TV stale rosnie, co jest tego naj-
lepszym dowodem. Z tego miejsca tak
samo chciatbym pochwali¢ sukces nie-
zaleznego kanatu Stars.TV.

Uwazam, ze telewizja powinna
przede wszystkim oferowac lepsza ja-
ko$¢ niz Internet. Ogladamy mecze na
Canal+ Sport HD, bo stacja ta oferuje
znacznie lepsza jakos$¢, niz jakies trans-
misje w sieci. Tak samo kanaty muzycz-
ne nie moga mie¢ gorszej jakosci niz
teledyski na YouTube.

Oproécz jakosci HD wazna jest tez
Swietna playlista. Kazdy potrafi wy-
bra¢ dwie, trzy fajne piosenki, ale
kluczem jest stworzenie takiej ofer-
ty muzycznej, ktéra przyciagnie wi-
dza na dtuzej. Telewizje muzycz-
ne to stacje towarzyszace — ludzie

je wtaczaja, np. na doméwkach czy
podczas sprzatania domu. Stale ba-
damy preferencje muzyczne Polakdw,
a playlisty jako jedyny polski nadaw-
ca tworzymy w bardzo zaawansowa-
nym i profesjonalnym programie Mu-
sic Master. Dbamy zatem o nie tyl-
ko fajne piosenki, ale takze ich odpo-
wiednia rotacje, by stale utrzymywac
zainteresowanie widzow.

Internet jest natomiast kolejna plat-
forma, z ktéra mozemy dotrze¢ do no-
wych widzéw lub oséb, ktdérych nie
ma obecnie w domu. Mam tu na my-
$li, np. aplikacje mobilne naszych part-
neréw typu nc+ go TV. Jezeli ktos$ po-
drozuje, to nie wezmie ze soba 50-ca-
lowego telewizora z domu, ale tablet
czy smartfon z Internetem ma obecnie
kazdy millennials. Sam czesto podrézu-
jac pociagiem ogladam takze linearne
kanaty na laptopie.

Pamietajmy tez, ze polskie spote-
czenstwo starzeje sie. A w domach lu-
dzie coraz starsi spedzaja coraz wie-
cej czasu przed telewizorem. Rok-
rocznie sredni czas ogladania tele-
wizji w Polsce wciaz rosnie. Pewnym
trendem jest dualnos¢ — telewizor gra,
a ludzie w tym czasie maja tez wia-
czony komputer czy przegladaja Face-
booka na smartfonie. Te synergie on-
line+TV mozna juz teraz wykorzysty-
wac do gtosowania czy komentowa-
nia programow.

Jak ocenia Pan pozycje swojego
pierwszego kanatu muzycznego?
W koncu moge z czystym sumieniem
przyzna¢, ze osiagnelismy zaktada-
ne cele. We wrzesniu kanat Power
TV HD dotaczyt do oferty sieci UPC
Polska i byto to ukoronowaniem na-
szej dwuletniej pracy przy budowa-
niu tego kanatu. Power TV jest do-
stepny w praktycznie kazdym pol-
skim domu z ptatna telewizja. Kanat
Power TV moga oglada¢ abonen-
ci wszystkich platform satelitarnych,
a takze ponad 200 sieci kablowych.
Duzy zasieg techniczny to ogromna
szansa, ktorej na pewno nie zmarnu-
jemy i kazdego dnia bedziemy wal-
czyc¢ o sukces.

Dziekuje za rozmowe.
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Od 1 pazdziernika br. polscy widzowie moga ogladac
nowy kanat Nat Geo People. Do kogo skierowana jest
nowa telewizja?

Nowa marka skierowana jest do wszystkich widzéw, kto-
rych interesuja: autentycznos¢, prawdziwe historie, zycie
bez scenariusza, réznorodnos¢ kulturowa. Liczymy zwiasz-
cza na kobiety w wieku 35-49, ciekawe $wiata, otwarte na
poszerzanie horyzontéw. Dzieki ofercie sprofilowanej pod
taka grupe docelowa, bedziemy mogli powalczy¢ o serca
i umysty nowych widzéw i uzupetnia¢ nasza oferte w za-
kresie programingu kierowanego dotychczas zwtaszcza do
mezczyzn.

Fot. materiaty prasowe FOX International Channels

Co widzowie beda mogli zobaczy¢ na antenie stac;ji?
Nat Geo People to najnowsza kanat w portfolio National
Geographic Channels Internationals, ktéry oferowad be-
dzie programy pokazujace inspirujace historie, opowiada-
ne przez autentycznych, a zarazem niezwyktych ludzi po-
chodzacych z réznych czesci globu. To kanat dla oséb ce-
niacych w telewizji autentycznosc i interesujace ludzkie hi-
storie. W ofercie programowej Nat Geo People postawi-
my na nietuzinkowych bohateréw i ich pasjonujace opo-
wiesci. Jedna z pierwszych takich opowiesci bedzie ,,Dolce
vita wg Davida Rocco”, w ktorej ten kucharz z wtoskimi ko-
rzeniami, podrézujac po Potwyspie Apeninskim, w niezwy-
ktym stylu potaczy pasjonujace historie kolejnych bohate-
row swoich programoéw z typowo wtoskim dolce vita. Be-
dzie ciekawie, towarzysko, i smacznie. Innymi programami,
z ktorymi wystartuje Nat Geo People beda m.in. ,Czworo
niemowlat na sekunde” program opowiadajacy o cudzie
narodzin widzianym z perspektywy rodzin i personelu me-
dycznego asystujacego przy porodach w bardzo réznych
krajach swiata. Jak celebruje sie moment narodzin w réz-
nych kulturach? Czy wszedzie emocje sa takie same. Czy
wiaza sie z tym faktem takie same problemy? Na to pytanie
odpowie seria ,Czworo niemowlat na sekunde”. Jeszcze
jesienia zobaczymy na antenie Nat Geo People takze takie
produkcje jak ,Ladyboys”, ,Kossakowski. Szésty zmyst”
czy ,Koszmarna wyprawa”.
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NAT GEO

people

Powalczymy o serca
I umysty nowych
widzow

Z Carlosem Ortega, Wiceprezesem Wykonawczym
FOX International Channels na Europe Srodkowa
i Wschodnig rozmawiat Kuba Wajdzik.

Gdzie pojawi sie kanat Nat Geo People?

Fascynujaca raméwke Nat Geo People mozna oglada¢ od
1 pazdziernika w ofercie Cyfrowego Polsatu oraz nc+, w ten
sposodb kanat od pierwszego dnia dociera do ponad 4 milio-
néw widzow. Wierzymy, ze sprofilowany pod bardzo cieka-
wa grupe odbiorcéw kanat to szansa dla naszych klientéw
dystrybucyjnych, by zwiekszy¢ dotarcie do zerskiej czesci
widowni, zaoferowac jej dodatkowe ustugi, a dla reklamo-
dawcdw — sposdb na jeszcze lepsze targetowanie tej, bardzo
atrakcyjnej komercyjnie, czesci widowni. Szczegotdéw umow
bilateralnych z poszczegdlnymi partnerami nie ujawniamy.

Polska to nie pierwszy kraj w Europie, gdzie pojawia
sie kanat. Gdzie wczesniej zadebiutowat i jaka byta re-
akcja widowni?

Nat Geo People jest juz dostepny m.in. w Niemczech, Da-
nii, Wtoszech, Turcji oraz Australii, za$ we wrzesniu zade-
biutowat w Rumunii. Na wszystkich tych rynkach jego ogla-
dalnos¢ konsekwentnie rosnie, co pozwala nam wierzy¢, ze
przypadnie do gustu takze polskim widzom.

To kolejna stacja z Waszego portfolio dostepna w Pol-
sce. Jak ocenia Pan sytuacje innych swoich stacji na na-
szym rynku?

Nasz biznes w Polsce rozwija sie dobrze. W zesztym roku
wprowadzilismy na polskim rynku szereg zmian — wystarczy
wspomniec rebranding FOX Life na FOX Comedy, kilka zna-
czacych lokalnych produkgji na National Geographic Chan-
nel, wprowadzilismy kilka globalnych premier na kanale
FOX w kilkanascie godzin po USA, systematycznie wzmac
niamy zespoét praktycznie we wszystkich obszarach. Pierw-
sze sukcesy, wynikajace z tych ruchéw juz widzimy. Jeste-
Smy pewni, ze kolejne sukcesy przed nami, a inwestycje ta-
kie jak wprowadzenie na polski rynek Nat Geo People po-
twierdzaja, ze struktura miedzynarodowa widzi nasze osia-
gniecia, wierzy w potencjat rozwoju na naszym rynku i przy-
jeta przez nas lokalna strategie biznesowa.

Dziekuje za rozmowe.
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RAPORT: ZMIANY NA RYNKU

Przetasowanie

Choc¢ daleko nam jeszcze do niektorych europejskich rynkéw, na naszym dziata ponad 200 stacji tematycznych emi-
tujacych program w jezyku polskim. Zmieniaja sie warunki rynkowe, ro$nie konkurencja. Pojawiajg sie nowe sta-
cje, dotychczasowe kanaty zmieniaja tematyki, targety, oprawy, logotypy, a czes¢ z nich po prostu przestaje istnie¢.
Przetasowanie rynku zaczyna byc¢ juz normalnym zjawiskiem. Co ciekawego w tej dziedzinie wydarzyto sie w ostat-
nich miesigcach?

é N
Discovery Science w jakosci HD

Discovery Science, kanat tematyczny prezentujacy najciekawsze zagadnienia z dzie-
Dﬁ'SCDUEFV dziny nauki i techniki, bedzie dostepny w Polsce takze w jakosci high definition. De-
SCIelll biut stacji Discovery Science HD zaplanowano na 12 pazdziernika br. Kanat w stan-
dardowej rozdzielczosci bedzie nadal dostepny jako simulcast — tym samym liczba
kanatéw w portfolio Discovery Networks w Polsce zwigkszy sie do siedemnastu.
— Discovery Science to kolejny, ésmy juz, kanat w naszym portfolio, ktéry udostepnimy w HD. Decyzja ta wiaze sie
Z rosnacymi oczekiwaniami naszych widzéw, ktérzy poszukuja nie tylko wartosciowych programéw, ale réwniez
przywiazuja wage do jak najlepszej jakosci obrazu i dZwieku — skomentowat Olgierd Dobrzynski, VP, Country Ma-
nager Central Europe, Discovery Networks CEEMEA i Eurosport. /PC/
\, J

‘
CBS Europa i Extreme Sports Channel w jakosci HD

Od 1 pazdziernika br., dwa kanaty z portfolio AMC Networks International — Zone: CBS Europa (ktérego

@ wspotwiascicielem jest CBS Studios International) oraz Extreme Sports Channel sa dostepne w Polsce w ja-
kosci HD.

CBS Europa to kanat filmowy nadawany wyltacznie w Polsce. Stacja emituje starannie wyselekcjonowane
FemTa cHiumE wspotczesne filmy i seriale. Z kolei Extreme Sports Channel to rozrywkowy kanat poswiecony najbardziej
emocjonujacym sportom ekstremalnym i zwiazanemu z nimi stylowi zycia. /PC/

J

rFunBox 4K/UHD juz w Polsce
24 wrzesnia 2015 r. abonenci operatora kablowego Telkab w Tczewie jako pierwsi
w Polsce zyskali dostep do jednego z pierwszych kanatéw 4K na swiecie — kanatu Fun-
FUN:l®)t Box 4K/UHD dystrybuowanego w Polsce przez Kino Polska TV S.A.
as i Abonenci zyskali dostep do testowego przekazu kanatu FunBox 4K/UHD, ktéry
emituje w raméwce seriale dokumentalne, programy sportowe i muzyczne oraz filmy.
W ofercie Telkabu kanat znajduje sie na pozycji 888 na czestotliwosci 474 MHz. Aby moc oglada¢ wspomniany
program abonenci musza posiadac telewizor 4K wyposazony w dekoder DVB—C wspierajacy kodowanie HEVC.
Emisja testowa kanatu w postaci 12-godzinnej petli programowej bedzie dostepna w ofercie Telkabu bezptatnie
przez najblizsze kilkanascie tygodni do czasu zakodowania sygnatu na satelicie Hot Bird i jego oficjalnego startu
w petnej 24-godzinnej wersji. Dalsza emisja FunBox 4K/UHD w ofercie Telkabu uzalezniona bedzie od przebie-
gu negocjacji miedzy operatorem a spo6tka Kino Polska TV S.A., ktéra odpowiada za dystrybucje w Polsce kana-
tu nalezacego do firmy Mediabox Broadcasting International.
Kanat FunBox 4K/UHD w wersji demo wystartowat na tegorocznych targach ANGACOM w Koloniii obecnie
dzieki firmie Eutelsat dostepny jest w wersji FTA na satelicie HOT BIRD. Od lipca kanat w wersji testowej moga
juz ogladac uzytkownicy TV Net Voz, platformy IPTV nalezacej do Vodafone Portugal. /KW/

. J
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Powalcza o koncesje na MUX-8

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji opublikowata liste
firm ubiegajacych sie o koncesje w ramach multipleksu
6smego. W sumie do Rady wyptynety 24 wnioski.
W odpowiedzi na cztery ogtoszenia dotyczace mozliwo-
$ci uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu te-
lewizyjnego droga rozsiewcza naziemna w sposéb cyfrowy
w sygnale multipleksu 6smego (MUX-8), do Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji wptynety w sumie 24 wnioski.
Whioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programu o charakterze uniwersalnym, w ktérym co naj-
mniej 30 proc. tygodniowego czasu nadawania progra-
mu w godzinach 6.00-23.00 zajma filmy fabularne, seria-
le i audycje rozrywkowe ztozyty nastepujace podmioty: Cy-
frowe Repozytorium Filmowe Sp. z.0.0.; AETN Poland Sp.
z.0.0.; TV Spectrum Sp. z.0.0.; TV Film Sp. z.0.0.; Telewi-
zja Polsat Sp. z.0.0.; Telewizja Puls Sp. z.0.0.; PTA Sp. z.0.0.
Whioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie pro-
gramu o charakterze uniwersalnym, prezentujacego aktual-
ne wydarzenia z réznych stron Polski, a takze zawierajacego
audycje poswiecone idei samorzadnosci i funkcjonowaniu
lokalnych spotecznosci, edukacji obywatelskiej oraz poswie-
cone réznorodnym dziataniom na rzecz interesu publiczne-

WP chce wizji

go w warunkach pluralizmu pogladéw politycznych ztozyty
nastepujace podmioty: Superstacja Sp. z.0.0.; Cable Televi-
sion Natworks & Partners Sp. z.0.0.; Radio Eska S.A.; Disco-
very Polska Sp. z.0.0.; TV Zone Sp. z.0.0.

Whioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programu o charakterze uniwersalnym, promujacego ak-
tywny rozwoj cztowieka, zawierajacego audycje poswie-
cone zdrowemu stylowi zycia, rozwojowi zawodowemu
i spotecznemu cztowieka, a takze popularyzujacego aktyw-
nos¢ fizyczna ztozyty nastepujace podmioty: Cyfrowe Re-
pozytorium Filmowe Sp. z.0.0.; TV Spectrum Sp. z.0.0.; Te-
lewizja Polsat Sp. z.0.0.; Discovery Polska Sp. z.0.0.; Scripps
Networks Polska Sp. z.0.0.; Telewizja Puls Sp. z 0.0.; Green
Content Sp. z.0.0.

Whioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programu o charakterze uniwersalnym, poswieconego
rozwojowi spoteczenistwa, gospodarki, kultury i przemia-
nom obyczajowym we wspodtczesnych warunkach szyb-
kiego rozwoju technicznego i technologicznego ztozyty
nastepujace podmioty: Eska TV S.A.; Telewizja Polsat Sp.
z.0.0.; Discovery Polska Sp. z.0.0.; WP1 Sp. z.0.0.; Joy Me-
dia Sp. z.0.0. /PC/

.

Nalezaca do Wirtu-
alnej Polski Holding
S.A. WP1 sp. z o.0.
przystapita do kon-
kursu na zagospodarowanie multi-
pleksu ésmego. Ubieganie sie przez

VW

wirtaing peliig
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WP1 Sp. z 0.0. 0 koncesje na uniwer-
salny kanat telewizyjny obecny na
MUX8 ma wpisywac sie w strategie
Grupy Wirtualna Polska, ktérej istot-
nym elementem jest aktywny rozwdj
obszaru wideo. Koncepcja kanatu

(Tvllider|

WP1, prowadzonego przez WP1 Sp.
z 0.0., zaktada scista wspotprace
z Grupa Wirtualna Polska oraz wyko-
rzystanie jej potencjatu przy tworze-
niu, dystrybucji i promocji programu
WP1 dla zapewnienia mu jak naj-

pazdziernik 2015
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wiekszej atrakcyjnosci oraz szerokie-
go dotarcia do widzoéw. — Stworzenie
kanatu WP1 na MUX8 stanowitoby
kolejny krok w rozwoju Grupy WP,
ktoéry pozwoli nam na osiggniecie sy-
nergii zwiazanych z produkcja tresci
multimedialnych  oraz  procesami
technologicznej integracji internetu
i telewizji. — moéwi Jacek Swiderski,
Prezes Zarzadu WPH. — Jakosciowa
alternatywe dla stacji telewizyjnych
moze dzi$ stanowi¢ tylko kanat uni-
wersalny o nowoczesnej formule,
majacy realna szanse na szeroki
udziat w widowni. Przystepujac do
konkursu przedstawilismy wiec pro-
jekt interaktywnej, ogdlnotematycz-
nej stacji TV, ze zréznicowanym
spektrum programowym, zdolnej
konkurowac¢ z duzymi rynkowymi
graczami — podkresla Swiderski.

Uniwersum programowe kanatu
WP1 obejmowa¢ ma réznorodne ga-
tunki i formy telewizyjne: od rozrywki,
przez filmy fabularne, dokumenty, pro-
gramy publicystyczne, po sport i for-
maty reality tv. Oferta programowa
WP1 ma zostac¢ skierowana do mozli-
wie szerokiego spektrum widowni te-
lewizyjnej, a takze, w mysl przyjetej
przez WP1 koncepcji ,,Program 360°",
do uzytkownikéw internetu, ktérzy
znajda sie w sferze oddziatywania pro-
gramu WP1 przez scista wspotprace
kanatu TV z Grupa Wirtualna Polska.

— Dostrzegamy postepujaca inte-
gracje telewizji i internetu zaréwno
w warstwie warsztatu produkcyjnego,
jak i dystrybugji tresci. Trendy $wiatowe
wskazuja przy tym, iz obecnos¢ wielo-
kanatowa (simulcasting, second scre-
en, mobile, HbbTV) staje sie kluczowa

Jestesmy gotowi na kolejny krok na rynku TV

Z Agnieszka Sadowska, odpowiedzialng za rozwdéj projektow
telewizyjnych w Agorze, rozmawial Kuba Wajdzik

W najnowszym konkursie konce-
syjnym Agora ztozyta cztery pro-
pozycje kanatow. Jakie stacje za-
proponowata spotka?

Agora przedstawita projekty czterech
uniwersalnych kanatéw — o profilu fil-
mowo-rozrywkowym, interaktywnym,
lifestyle’'owym oraz lokalno-samorza-
dowym.

Do tej pory Agora posiadata udzia-
ty tylko w Stopklatce TV. Czy stara-
nie sie o samodzielne koncesje to
naturalne rozwiniecie dotychcza-
sowej dziatalnosci?

Pierwszym krokiem Agory na rynku
telewizyjnym byto stworzenie kana-
tu Stopklatka TV wspdlnie z partnerem
Kino Polska S.A. Po blisko dwéch la-
tach wspdlnej dziatalnosci jestesmy go-
towi na kolejny krok, dlatego zdecydo-
walismy sie samodzielnie ztozy¢ wnioski
koncesyjne. To naturalny etap rozwoju
Agory na rynku telewizyjnym.

Rynek TV jest obecnie juz roz-
dzielony pomiedzy duzych gra-
czy. W czym upatruja Panstwo
szanse dla swoich kanatéw?

www.tvlider.pl

Doswiadczenia spotki Agora od lat
dotycza przede wszystkim obszaru
szeroko pojetych mediéw, a jej kom-
petencje dotycza takich dziedzin jak:
informacja, pogtebiona publicysty-
ka, kultura, rozrywka, nauka, zdro-
wie, edukacja, sport i rekreacja oraz
réznorodne akcje spoteczne, w kté-
rych sie specjalizujemy. Nasze projek-
ty charakteryzuja sie wysokim pozio-
mem jakosci i skutecznosci w dziata-
niu na rzecz dobra publicznego.

W naszej opinii, bazujac na unikal-
nych w skali polskiego rynku kompe-
tencjach dziennikarskich, silnych i roz-
poznawalnych markach, potencja-
le promocyjnym oraz wysokie] jako-
$ci tresciach tworzonych w ramach
dziatalnosci poszczegdlnych mediow
Agory, mozemy skutecznie konkuro-
wac¢ na rynku nadawcow telewizyj-
nych zdominowanym przez duze pod-
mioty, przyczyniajac sie do zwieksze-
nia pluralizmu i réznorodnosci oferty
telewizyjnej w Polsce.

Maja Panstwo gigantyczne do-

Swiadczenie w zakresie budowa-
nia mediow w Polsce. Jak zamie-

WYDARZENIA B

dla zwiekszania konkurencyjnosci oraz
przyciggania do mediéw szerszej wi-
downi. — méwi Grzegorz Czapski, VP
Corporate Development w Grupie WP.
— Uruchamiajac program WP1 zamie-
rzamy dociera¢ do szerokiej widowni,
propagujac przy tym nowa kulture od-
bioru programu TV, w ktérej widzowie
sg zapraszani do aktywnego uczest-
nictwa w tworzeniu tresci medialnych
— dodaje Czapski.

Grupa WP w ostatnim czasie roz-
winetfa szereg kompetencji technolo-
gicznych, organizacyjnych i progra-
mowych, ktére moga zosta¢ wyko-
rzystane przy tworzeniu kanatu te-
lewizyjnego nadawanego droga na-
ziemna (DVB-T). Spétka ma ponadto
wieloletnie doswiadczenie w produk-
Cji tresci wideo, dysponuje tez nowo-
czesnym studiem TV. /EBA/

rzaja Panstwo korzysta¢ z tego
know-how w zakresie ewentual-
nego budowania swoich kanatéw?
Jestesmy grupa medialng, ktéra ma
swoim portfelu rézne biznesy - tra-
dycyjne, przechodzace transformacje,
a takze te szybko rozwijajace sie. Po-
siadamy unikalny w skali naszego kraju
system powiazan mediéw ogdlnopol-
skich i lokalnych.

Zapewnia nam to unikalna perspek-
tywe i elastycznos¢ w podejmowaniu
wyzwan biznesowych. Dzieki silnemu
wsparciu wszystkich naszych mediéw od-
waznie podchodzimy do nowych, autor-
skich pomystéw. Wierzymy, Ze poprzez
synergie pomiedzy biznesami i markami
oraz wykorzystujac know-how, naszych
ekspertéw z réznych dziedzin, jestesmy
w stanie stworzy¢ nowoczesny, cieka-
wy program telewizyjny, w ktérym kazdy
widz znajdzie cos dla siebie.

Dziekuje za rozmowe.
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Klasyczne media wciaz nie
wykorzystuja potencjatu sieci

Z kukaszem Wrodyckim, céo w Fine Performance, rozmawiat Jakub Wajdzik.
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Czy klasyczny podziat na telewi-
zje i internet to juz przesztosc¢?
Tak, oczywiscie — to juz przesztosc.
Kiedy$ zauwazalna byta znacza-
ca rdznica pomiedzy telewizja a in-
ternetem. Mozna byto dostrzec po-
dziat na dwie grupy: pierwsza gru-
pa rozpatrywata swoj biznes jedynie
w kategoriach online i kfadta nacisk
przede wszystkim na nowoczesne
technologie. Drugim rodzajem bizne-
su byli ci, ktérzy reklamowali go je-
dynie w telewizji oraz w innych me-
diach klasycznych takich jak np. pra-
sa. Na ten moment zauwazamy, ze
granica ta zrobita sie bardzo ptynna,
gdyz w mysl ,atrybucyjnego przeni-
kania sie kanatow komunikacji” (Avi-
nash Kaushik) prowadzenie dziatan
promocyjnych we wszystkich mozli-
wych kanatach przyczynia sie do roz-
Woju biznesu.

Jak klasyczne media radza sobie
w internecie?

Klasyczne media nadal nie wykorzy-
stuja potencjatu, jaki oferuje internet.
W naszej ocenie sg réwniez mocno
spoznione w zbieraniu doswiadczen
z dziatan. W dzisiejszych czasach bar-
dzo silna obserwacja jest efekt ROPO,
wg ktérego uzytkownicy szukaja in-
formadcji o ustugach lub produktach,
np. filmowych w internecie, nato-
miast zakupu badZ wyboru dokonu-
ja .w realnym S$wiecie”. Docieranie
do uzytkownikéw wystepuje réow-
niez poprzez sprawny kanat komuni-
kacji jakim jest internet, zatem moze-
my moéwi¢ o potencjale reklamowym
oraz sprzedazowym.

Ustugi oferowane poprzez me-
dia klasyczne maja bardzo duze pole
do popisu w opcji zdigitalizowanej,
gdzie — tak samo jak na potce skle-
powej — mozna oferowac¢ produk-
ty czy ustugi oraz zajmowac sie ich
bezposrednia promocja. Telewizja
tradycyjna w naszej ocenie ma ak-
tualnie mniejsze mozliwosci dopa-
sowania sie do specyficznych prefe-
rencji odbiorcéw — jednakowe tre-
$ci kierowane sa nawet do milionéw
widzéw. Personalizacja tresci jest
domena internetu, moéwimy tutaj
gtdbwnie o bibliotekach programo-

www.tvlider.pl

wych obejmujacych rézne upodoba-
nia odbiorcow.

Kluczem do zwiekszenia poten-
cjatu jest wykorzystanie internetu
jako bardzo silnego kanatu dotarcia
do uzytkownikéw zaréwno od stro-
ny promogji, jak i dostepnosci sa-
mej ustugi. Internet w naszej ocenie
to medium taczace potrzebe odnale-
zienia informacji oraz dokonania za-
kupu.

Czy mozna juz méwi¢ o swobod-
nym przeptywie widzéw pomiedzy
video online a telewizja linearna?

Czy w ogole trzeba zadawac takie py-
tanie? Widzowie to uzytkownicy, kté-
rzy maja wyboér pomiedzy medium
klasycznym a dostepnoscia materia-
téw filmowych w internecie. Co wie-
cej, z naszego doswiadczenia wyni-
ka, ze w grupie mtodych oséb w wie-
ku 14-30 wieksza ogladalno$¢ moze
miec internet. Liczby méwia same za
siebie — az 2,3 mIn Polakéw w ogole

wYwiaAD B

necie seriale, filmy i inne programy te-
lewizyjne, a okoto 50 proc. twierdzi,
Ze poswieca na to ponad dwie go-
dziny dziennie. Co wiecej, osoby, kté-
re nie posiadaja telewizora, czesciej
ogladaja wideo w internecie.

Abonament na ustugi telewizyj-
ne jest stosunkowo drogi, natomiast
w internecie filmy mozemy ogladac
za darmo lub wydajac niewielka kwo-
te. Daje to nieograniczony dostep do
wielu materiatéw (ogladanych legal-
nie badz tez nie). Rola 0séb z bran-
zy jest naktonienie uzytkownikéw, by
wykorzystywali mozliwosci interne-
tu w sposob legalny i pfatny. W na-
szej ocenie powinna za tym i$¢ jakos¢,
dostepnosc i wszystkie inne aspekty,
ktore daje telewizja linearna, co spo-
woduje przewage konkurencyjna. Ko-
munikacja w internecie jest dwukie-
runkowa, tworzy interaktywne do-
Swiadczenie, telewizja natomiast jest
w tym bierna — bez mozliwosci inte-
rakcji z odbiorca.

Komunikacja w internecie jest dwukierunkowa,

tworzy interaktywne doswiadczenie, telewizja

natomiast jest w tym bierna — bez mozliwosci

nie oglada telewizji, natomiast w gru-
pie wiekowej 18-34 az 47 proc. Po-
lakéw oglada YouTube (miesiecznie
z serwisu korzysta okoto 16 milionéw
polskich uzytkownikéw w réznym
wieku, co stanowi 73 proc. wszystkich
internautéw!). Prawie wszyscy pol-
scy uzytkownicy internetu (96 proc.)
ogladaja w nim materiaty wideo.

W ostatnich latach bardzo popu-
larne staty sie serwisy VoD najwiek-
szych stacji telewizyjnych. Ponad po-
towa 0séb nieposiadajacych w ogole
telewizora (badz uzywajacych go do
innych celéw niz ogladanie telewizji,
jako np. konsoli do gier) co najmnie;
kilka razy w tygodniu oglada w inter-

interakgji z odbiorca.

Segment rynku wideo jest obec-
nie najszybciej rozwijajaca sie gatezia
zwiazana z szeroko pojetym rynkiem
tresci wideo. Prognozowana warto$¢
(liczby podawane przez PwC dotycza
rynku amerykanskiego) tego segmen-
tu w 2018 roku to 10,1 miliarda do-
larow. Dla poréwnania w 2013 roku
byto to 3,3 miliarda dolaréw (ra-
port Global Entertainment and Me-
dia Outlook 2014-2018 opracowany
przez PwC). Nalezatoby ten potencjat
jak najlepiej wykorzystac.

Czy obecny kontent tv dostepny

w sieci jest konkurencyjny wzgle-
dem klasycznej telewiz;ji?
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OdpowiedZ na to pytanie zawarta
jest juz czesciowo w poprzedniej wy-
powiedzi. Co wiecej, sadzimy nawet,
Ze kontent tv dostepny w sieci moze
by¢ bardziej konkurencyjny wzgle-
dem klasycznej telewizji. Wersja on-
line umozliwia archiwizowanie tre-
$ci oraz tatwos¢ wyszukiwania pozy-
qji, ktore zostaty juz dawno temu wy-
Swietlone w telewizji. W aspekcie ar-
chiwizacji i mozliwosci wyszukiwania
tresci, internet bije klasyczna telewizje
na gtowe. Klasyczna telewizja nie wy-
pracowata bowiem zadnego mecha-
nizmu zblizonego do katalogowania
tresci w internecie. Chociaz niektd-
re formaty zaczerpniete sa z klasycz-
nej telewizji (chociazby talk-show), to
sa one bardziej aktualne, dostepne
w kazdym momencie i od reki — w in-
ternecie mozemy ogladac, co chcemy
i kiedy chcemy.

Telewizja klasyczna ma oczywi-
Scie swoje plusy, szczegdlnie w targe-
cie 0sdb 40+. Poza tym nadal przytta-
czajaca wiekszos¢ z nas telewizor ma
i telewizje oglada.

Czesto sie mowi o optacalnosci
projektow w sieci. Czy specjalne
produkcje tworzone dla internau-
tow maja szanse w ogéle sie zbi-
lansowa¢?

Tak postawione pytanie S$wiadczy¢
moze o tym, ze branza mediéw kla-
sycznych nie docenia zalet ptyna-
cych z internetu. Naszym zdaniem
potencjat internetu tkwi we wszyst-
kich aspektach: zaréwno sprzedazo-
wych jak i zasiegowych. Positkujemy
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tukasz Wrodycki

MBA w Holandii.

sie w tym zakresie takim przyktadem
jak Netflix — najwieksza na swiecie te-
lewizja internetowa — w 2014 roku fir-
ma zgromadzita 50 min widzéw po-
chodzacych z 40 krajéw.

CEO w Fine Performance. W branzy marketingowej od 2010 roku, kie-
dy to powstaty pierwsze spotki Grupy FAM specjalizujace sie w projek-
tach internetowych. Wczesniejsze doswiadczenia to siedem lat w bran-
zy finansowo-bankowej. Absolwent Politechniki todzkiej i studiow

Jaka bedzie przysztos¢ kontentu
video w sieci?

Kontent jest krélem! Dostepnos¢
materiatow i jakos¢ wykonania kon-
tentu video w sieci powinny by¢

Kontent jest krolem! Dostepnosc

materiatow i jakos¢ wykonania

kontentu video w sieci powinny by¢

spojne z jakoscig telewizji klasyczney.

Szczegodlnie mtodzi ludzie oczeku-
ja, zarbwno od internetu, jak i od te-
lewizji linearnej petnej palety dostep-
nosci. Rozumiemy przez to mozliwos¢
ogladania premier, seriali, materiatow
archiwalnych oraz online streamu sa-
mej telewizji. W naszej ocenie, przy
odpowiedniej dostepnosci ogladania
materiatu w sposdb ptatny, przekona-
my uzytkownikéw do internetu jako
odpowiedniego kanatu odbioru. Nie
chcielibysmy jednak tworzy¢ sztyw-
nego podziatu, ze co$ jest stworzone
tylko do internetu albo wytacznie do
tradycyjnej telewizji. Chcemy przeciez
zaanimowac internet i wykorzystac
jego site, jaka sa setki milionéw uzyt-
kownikéw na catym Swiecie. Dlacze-
go wiec mamy korzysta¢ z tego po-
tencjatu przy jednoczesnym ograni-
czeniu dostepnosci?

spodjne z jakoscia telewizji klasycz-
nej. Jednoczes$nie powinny wyko-
rzystywa¢ potencjat archiwizacji
i przejrzystosci, po ktére uzytkow-
nicy chetnie siegaja i do nich wra-
caja. Oficjalne portale dystrybucyj-
ne moga w sposéb legalny budo-
wac kanat sprzedazy kontentu za-
réwno w sposéb pojedynczy, jak
i abonamentowy, przez wiele lat.
Uzytkownicy sa sktonni ptaci¢ za
dobry kontent, natomiast przez
wiele lat internet pod tym katem
zostat zaniedbany.

W naszej ocenie rozwoj tej czesci
biznesu z wykorzystaniem potencjatu
i praw internetowych ma nieograni-
czony potencjat w zyskach i w budo-
waniu lojalnosci uzytkownikoéw.

Dziekuje za rozmowe.

pazdziernik 2015
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Srednia ilo$¢ czasu, ktéry ludzie
spedza dziennie ogladajac video
online, wzrosnie w 2015 r. az
0 23,3 proc., a w 2016 r. o kolejne
19,8 proc. - wynika z najnowszego
raportu Online Video Forecasts
przygotowanego przez ZenithOp-
timedia i Newcast.

Ten wzrost w konsumpgji video
online jest napedzany szybko rosnaca
na catym swiecie liczba uzytkownikdw
smartfondw i tabletow oraz zwiazana
z tym zmiana w sposobie konsump-
¢ji mediéw. Wedtug prognozy zawar-
tej w raporcie, konsumpcja video on-
line na urzadzeniach mobilnych (np.
smartfonach, tabletach) wzrosnie
0 43,9 proc. w br. i 0 34,8 proc. w ko-
lejnym roku. Konsumpcja video na
urzadzeniach stacjonarnych bedzie
nadal rosta, jednak w znacznie niz-
szym tempie — 0 9,5 proc. w 2015 .
i06,5proc. w2016,

Analitycy ZenithOptimedia spodzie-
waja sie, ze w przysztym roku urzadze-
nia mobilne stana sie gtéwna platforma
do ogladania video online. W 2012 .
22,9 proc. catego czasu spedzonego
na ogladaniu materiatéw video w Inter-
necie stanowito ogladanie video online
na urzadzeniach mobilnych. Do 2014 .
te proporcje wzrosty do 40,1 proc.,
a w kolejnych latach spodziewany jest
dalszy wzrost — do 52,7 proc. w 2016 .
i do 58,1 proc. w 2017 r.

Mniej widzéw linearnej TV

Wedtug prognozy ZenithOptimedia
liczba widzéw ogladajacych regularnie
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tradycyjna, linearna telewizje osiagnie
szczytowa wartos¢ w tym roku, a juz
w przysztym zacznie spadac. W br. licz-
ba telewidzéw wzrosnie o 3,1 proc., na-
tomiast w 2016 r. spodziewany jest spa-
dek o 1,9 proc.,aw 2017 r.— 00,9 proc.
W opublikowanym w czerwcu raporcie
Media Consumption Forecasts 2015
analitycy  ZenithOptimedia  zwracali
uwage na fakt, ze ilos¢ czasu poswie-
canego na ogladanie linearnej telewizi
od kilku lat powoli spada. Teraz progno-
ZUja, Ze w przysztym roku zacznie spa-
dac réwniez liczba telewidzdw.

Liczba widzoéw linearnej telewizji
spada od 2013 roku we Francji i Rosji.
W Wielkiej Brytanii i USA spadek licz-
by telewidzoéw zaczat sie w 2014 roku,
a w tym roku spadki zostana odno-
towane takze w Chinach. Maja one
bezposredni zwiazek ze wzrostem ilo-
$ci i jakosci materiatow video dostep-
nych online, zaréwno na platformach,
gdzie dominuja krétkie formy, takich
jak YouTube, jak i oferujacych dtuzsze
produkcje, jak np. Netflix. ZenithOpti-
media prognozuje, ze liczba widzéw
ogladajacych regularnie video onli-
ne wzrosnie w tym roku o 5,8 proc.,
w 2016 roku — 0 5,1 proc., a w 2017
- 05,3 proc.

Liczba widzéw ogladajacych re-
gularnie video online rosnie dwu-
cyfrowo w 12 krajach, ktére obej-
muje raport, w tym na najwazniej-
szych rynkach reklamowych ta-
kich jak Chiny (27,2 proc.), Francja
(50 proc.), Niemcy (27,5 proc.) i USA
(12,3 proc.).

(Tvllider|

Wydatki reklamowe na video on-
line coraz wieksze
Udziat video online w globalnych
wydatkach na reklame w Interne-
cie szybko rosnie — w 2012 r. wynosit
8,8 proc.%, w 2014 r. juz 10,2 proc.,
a wedtug prognoz do 2017 r. bedzie
stanowit 12,8 proc., czyli ésma czes¢
wszystkich wydatkéw na reklame on-
line. Video online jest najszybciej ro-
snacym segmentem reklamy interne-
towej, ktéry wedtug prognoz Zeni-
thOptimedia wzrosnie w br. na catym
Swiecie 0 28,9 proc., osiagajac wartos¢
16,1 mld USD. W 2016 r. prognozowa-
ny jest wzrost 0 22,5 proc., aw 2017 r.
-0 19,7 proc.. Wtedy tez wartos¢ glo-
balnych wydatkéw na reklame video
online wyniesie 23,7 mld USD.
Zdecydowanie najwiekszym ryn-
kiem video online jest USA, gdzie war-
tos¢ wydatkow na te forme reklamy sie-
ga 8,5 mld USD, co stanowi 52,9 proc.
globalnych wydatkéw na reklame vi-
deo online. Jednakze w 2017 r. pro-
gnozowany jest spadek do 49,9 proc..
USA przoduje réowniez, wraz z Wto-
chami, na liscie rynkéw z najwyzszym
udziatem wydatkéw na video online
w wydatkach na reklame interneto-
wa ogoétem — proporcje te w obu kra-
jach wynosza 16,5 proc., nieco nizszy
udziat notuja Tajwan (15,8 proc.) i Li-
twa (13 proc.). /opr. PC/

Uwaga! Dane dotyczace konsumpgji video
i liczby widzéw odnosza sie do 40 kluczo-
wych rynkéw, ktore obejmuje raport Online
Video Forecasts. Wartosci wydatkéw rekla-
mowych podane sa w skali globalnej.
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Badania

Serwisy VOD giownych stacji popularne
wsrod polskich ,,beztelewidzow”

Serwisy Polsatu, TVN i TVP sq bardzo popularne wsroéd internautow,
ktorzy nie maja telewizorow. Co ciekawe, wsrod ,beztelewidzow”
mozna zaobserwowac przewage kobiet, 25-34-latkow oraz
mieszkancow wielkich miast. Programy w sieci ogladaja oni
najczesciej w porze telewizyjnego prime-time’u - wynika

Ok. 5 proc. polskich internautéw nie
posiada telewizora, badZ uzywa od-
biornika TV do innych celéw niz ogla-
danie TV, np. jako konsoli do gier —
wynika z MEC VideoTrack, badania
agencji mediowej MEC. Jednak nie-
posiadanie lub niekorzystanie z te-
lewizora nie oznacza braku kontak-
tu z tresciami telewizyjnymi. Blisko
60 proc. ,beztelewidzéw” przynaj-
mniej kilka razy w tygodniu oglada
w internecie filmy, seriale i inne pro-
gramy telewizyjne, a blisko potowa
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z MEC VideoTrack.

twierdzi, ze poswieca na to wiecej
niz dwie godziny dziennie. Heavy-
useréw internetowego wideo jest
wsrod |, beztelewidzow” wiecej niz
wsrod  przecietnych internautow —
zarowno jesli chodzi o czestotliwosc
korzystania, jak i czas poswiecany na
ogladanie VOD.

.Beztelewidz" jest czesciej kobieta

Cechy demograficzne  wyrdznia-
jace polskiego ,beztelewidza” to

(Tvllider|

m.in. wielkomiejskie pochodzenie
(blisko 1/3 pochodzi z miast powy-
zej 0,5 mIn mieszkancéw) i mtody
wiek (az 40 proc. jest w wieku 25—
34 lata). Prawie 6 na 10 z nich to ko-
biety.

.Beztelewidzowie” czesciej niz
przecietni internauci deklaruja ni-
ski status majatkowy. W tym kon-
tekscie nie powinien zaskakiwac
fakt, ze sktonnos¢ do ptacenia za
tresci wideo w sieci nie jest wsréd
nich wieksza niz posréd innych ba-

pazdziernik 2015
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Badanie MEC VideoTrack objeto ponad 2 tys. internautéw, realizowane byto me-

toda CAWI na przetomie lutego i marca 2015 r.

www.tvlider.pl

BADANIA B

danych. Stad tez niepokojace
dane — az ponad 70 proc. in-
ternautdw bez telewizora nigdy
nie pfaci za tresci wideo ogla-
dane w sieci.

Niemal taka sama popularno-
$cig co wsréd wszystkich bada-
nych ciesza sie wsréd |, beztele-
widzéw” strony VOD gtéwnych
nadawcow. Serwisy Polsatu, Te-
lewizji Polskiej, TVN oraz serwis
VOD.pl z oferta m.in. polskich se-
riali TV odwiedza 60 proc. inter-
nautéw bez telewizoréw.

To oznacza, ze zerwanie
z telewizorem nie oznacza ze-
rwania z tradycyjnym telewizyj-
nym programmingiem, a rekla-
modawcy s3 w stanie dotrze¢
do sporej czesci ,beztelewi-
dzéw"” z pomoca serwiséw naj-
wiekszych nadawcéw — dowo-
dzi MEC VideoTrack.

Prime-time bez zmian

MEC zbadat takze na jakich
ekranach widzowie bez telewi-
zoréw ogladaja dtugi kontent
wideo. Prym wioda laptopy,
nieco rzadziej niz przecietny in-
ternauta ,beztelewidz” korzy-
sta natomiast z tabletéw.

Na liscie najczesciej wybie-
ranych programéw w interne-
cie, wsrdéd |, beztelewidzow”
prowadza zagraniczne filmy,
zagraniczne seriale i polskie fil-
my. Kategorie programowe,
ktére wsrdéd |, beztelewidzow”
S3 wyraznie popularniejsze niz
wsréd e-widzéw z telewizora-
mi to m.in. dokumenty, new-
sy i publicystyka, a wiec pro-
gramy, po ktére inni internau-
Ci maja szanse siegna¢ w trady-
cyjnej telewizji.

W poréwnaniu z internauta-
mi, ktérzy maja telewizory, ana-
lizowana grupa czesciej ogla-
da programy w sieci w tradycyj-
nym telewizyjnym prime-time.
Ponad 3/4 ,beztelewidzow”
najczesciej oglada online mie-
dzy 18:00 a 23:00 lub pdzniej.

/PC/
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Wielkiimecz

Eleven Sports Network

Grupa nabyta prawa do transmito-
wania rozgrywek angielskiej Foot-
ball League, Sky Bet Championship
i Pucharu Capital One w najbliz-
szych latach na terytorium Polski.
Widzowie beda mogli oglada¢ me-
cze Pucharu Ligi Angielskiej Capital
One Cup. Umowa zostata podpisana
z firma Pitch International i dotyczy
praw do transmisji ,na zywo", z od-
tworzenia oraz powtoérek meczow
w sezonach 2015/16 i 2016/17. Pu-
char Capital One gwarantuje spo-
tkania z udziatem 92 klubéw Pre-
mier League i Football League. Uzu-

petnieniem transmisji beda magazy-
ny oraz skréty spotkan.

Firma takze zakupita prawa do
pokazania trzech sezonéw hiszpan-
skiej ligi pitkarskiej na polskim rynku.
ESN zawarta trzyletnia umowe umoz-
liwiajaca transmitowanie hiszpanskiej
Primera Division, rozgrywek Liga de
Futbol Profesional. Pozyskane na jej
mocy prawa pozwalaja na pokazywa-
nie meczéw La Liga na zywo, z od-
tworzenia i powtdrek przez trzy sezo-
ny: 2015/16, 2016/17, 2017/18. Uzu-
petnieniem transmisji beda program
informacyjne, skréty meczéw i anali-
zy ekspertéw.

(Tvllider|

Tym samym ESN bedzie pokazywac
wszystkie futbolowe rozgrywki, do
ktorych posiada wytaczne prawa,
w Eleven, kanale poswieconym pit-
ce noznej. Oprécz La Liga, ESN ma
w swojej ofercie rowniez francuska Li-
gue 1, wtoska Series A TIM, prestizowy
angielski FA Cup, belgijska Jupiler Pro
League, szkocka SPFL oraz programy
kanatéw klubowych (Arsenal, Milan).

Grupa nabyta rowniez, za posred-
nictwem MP & Silva, prawa na wy-
tacznos¢ do transmitowania rozgry-
wek NFL przez trzy lata na teryto-
rium Polski i Belgii poczawszy od se-
zonu 2015/16. Dzieki umowie fir-

pazdziernik 2015




ma moze pokazywa¢ mecze NFL na
zywo i z odtworzenia podczas sezo-
nu zasadniczego, spotkania fazy play-
-offs, Super Bowl, Pro Bowl oraz me-
cze przedsezonowe oraz programy ze
skrétami spotkan.

Eleven Sports Network zdobyta
rowniez prawa do transmisji wszyst-
kich  meczéw Mistrzostw Europy
w koszykéwce FIBA. Widzowie Ele-
ven i Eleven Sports jako jedyni w Pol-
sce beda mogli sledzi¢ najciekawsze
spotkania turnieju od pierwszych me-
czéw grupowych az po finat.

TVP

Telewizja Polska pozyskata od nc+
sublicencje na transmisje spotkan
Ligi Europy UEFA i pokaze wszystkie
mecze Lecha Poznan i Legii Warsza-
wa w fazie grupowej tych rozgrywek.
Mecze Ligi Europy UEFA rozgrywa-
ne sa zawsze w czwartki o godzinie
19:00 lub 21:05. Spotkania z godziny
19:00 transmitowane beda w TVP2,

natomiast o 21:05 w TVP Regional-
na. Klipy z bramkami, skroty meczéw
i wypowiedzi zawodnikéw beda po
meczach dostepne na stronie sport.
tvp.pl.

TVP nabyta takze prawa do naj-
wazniejszych imprez w hokeju na
lodzie na osiem najblizszych lat.
W kwietniu 2016 roku czempionat
Dywizji IA z udziatem naszej reprezen-
tacji odbedzie sie w Polsce. TVP zaku-
pifa wytaczne prawa zaréwno do mi-
strzostw Swiata elity (najwyzsza kla-
sa rozgrywkowa), jak i do turniejow,
w ktorych wstepuja nizej klasyfikowa-
ne zespoty, w tym reprezentacja Pol-
ski. TVP Sport (a ostatnio takze TVP
Regionalna) pokazuje te zawody od
2012 roku. W 2015 r. mistrzostwa
Dywizji IA (zaplecze elity) odbyty sie
w Krakowie. W dniach 23-29 kwiet-
nia 2016 r. ta sama impreza znéw od-
bedzie sie w Polsce — nasza kadra po
raz kolejny stanie przed szansa awan-
su do elity.

RAPORT: SPORT B

TVP otrzymata w pakiecie tak-
ze prawa do hokejowej Ligi Mistrzéw
(sezony 2015/16 i 2016/17) oraz do
mistrzostw Europy (2015-17) i Swiata
w curlingu (2016-17).

Eurosport

Eurosport pozyskat telewizyjne i cy-
frowe prawa do wytacznych transmi-
sji mistrzostw Formuty E w sezonach
2015/2016 i 2016/2017 w Polsce,
Niemczech, Szwecji, Norwegii, Da-
nii i Finlandii, a takze bez wytacznosci
w Islandii. Formuta E to organizowane
przez FIA pierwsze na swiecie wyscigi
pojazdoéw elektrycznych, ktére zade-
biutowaty w sezonie 2014/2015.

— Sporty motorowe to jeden z fi-
laréw Eurosportu. Transmitujemy naj-
wazniejsze wydarzenia, miedzy inny-
mi Moto GP, FIA WTCC, 24 Godziny
Le Mans czy mistrzostwa Swiata se-
rii Superbike. Prawa do transmisji For-
muty E wzbogaca motorowe port-
folio Eurosportu o naprawde wyjat-
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kowa serie wyscigowa. To cze$¢ na-
szej strategii, ktorej celem jest dostar-
czanie najciekawszych tresci widzom
w roznych regionach, docierajac jed-
noczesnie do szerszego grona odbior-
cdw — méwi Peter Hutton, Dyrektor
Zarzadzajacy Eurosport. — Discovery
Communications objeto takze udzia-
ty w spoétce Formula E Operations Ltd,
co jest dowodem na to, ze wierzymy
w potencjat tej serii. Pierwszy sezon
Formuty E byt niezwykle emocjonu-
jacy i z zainteresowaniem bedziemy
obserwowac dalszy rozwoj tej dyscy-
pliny, ktéra coraz skuteczniej buduje
swoja pozycje w kalendarzu sportow
motorowych — dodaje Hutton.

Umowa obejmuje prawa do
wszystkich jedenastu rund, w tym se-
sje treningowe, kwalifikacje i same
wyscigi. Drugi sezon Formuty E roz-
pocznie sie 24 pazdziernika br. rywa-
lizacja w Pekinie, a zakonczy dwoma
wyscigami w Londynie. Zawody od-
beda sie na dziesieciu unikatowych
torach w centrach najpiekniejszych
miast Swiata, takich jak Paryz, Buenos
Aires czy Berlin.

Eurosport przedtuzyt wytaczne
prawa takze telewizyjne i cyfrowe do
tenisowego turnieju Australian Open.
Nowa umowa gwarantuje stacji pra-
wa do pokazywania wielkoszlemowej
imprezy w ponad 50 panstwach Euro-
py do 2021 roku.

Nowa umowa z Tennis Australia
(australijska federacja tenisowa), ktéra
wejdzie w zycie od 2017 roku, nadaje
Eurosportowi réwniez prawa na wy-
tacznos¢ do turniejow ATP odbywaja-
cych sie przed Australian Open, a tak-
ze do imprez takich jak Tennis Chal-
lenge i Puchar Hopmana. Dzieki po-
rozumieniu nadawca pokazywac be-
dzie okoto 300 godzin relacji na zywo
ze wszystkich turniejow produkowa-
nych przez Tennis Australia w swoich
kanatach telewizyjnych i po raz pierw-
szy w internecie.

Prawa dotycza ponizszych imprez:
ATP Brisbane International, ATP Syd-
ney International, Puchar Hopmana,
czyli nieoficjalne mistrzostwa $wiata
par mieszanych; World Tennis Chal-
lenge — seria trzech turniejow poka-
zowych rozgrywanych w Adelaide
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w tygodniu poprzedzajacym Austra-
lian Open.

Kibice tenisa beda mogli cieszy¢
sie relacjami z Australian Open w Eu-
rosporcie w 2016 roku, a wszystkie
mecze beda dostepne online w ustu-
dze Eurosport Player. Bedzie to kolej-
ny turniej wielkoszlemowy po French
Open i US Open.

Platforma nc+
Platforma nc+ pozyskata prawa te-
lewizyjne do rozgrywek Ligi Euro-
py UEFA, ktére bedzie transmitowata
wspdlnie z Eurosportem. Umowa be-
dzie obowiazywac przez trzy najbliz-
sze sezony. nc+ pokazywata juz roz-
grywki Ligi Europy UEFA w minionych
sezonach. Tegoroczna faza grupowa
potrwa do 10 grudnia, a maja w niegj
szanse zagra¢ az dwie polskie dru-
zyny. Nowy kontrakt zapewnia abo-
nentom nc+ mozliwos¢ obejrzenia
wszystkich meczéw Ligi Europy przez
trzy kolejne sezony. Mecze Ligi Euro-
py UEFA beda transmitowane na an-
tenach CANAL+ i nSport+ oraz w ka-
nafach Eurosport

Na mocy umowy zawartej pomie-
dzy nc+ i Eurosportem mecze Ligi Eu-

i
-
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ropy UEFA, poczynajac od fazy gru-
powej az do decydujacych potyczek,
beda dzielone pomiedzy kanaty tych
nadawcow. Wiekszos¢ spotkan be-
dzie réwniez dostepna w CANAL+
Sport Online, systematycznie rozwi-
janym serwisie mobilnym dla abonen-
téw nc+, posiadajacych w swoich pa-
kietach CANAL+ SPORT. Jezeli polski
klub zakwalifikuje sie do fazy grupo-
wej, jego mecze beda pokazywane
rowniez w kanale ogélnodostepnym.

Transmisje z meczéw Ligi Europy
UEFA cieszyty sie w minionym sezonie
duza popularnoscia wsréd widzow
nc+. Najwieksza widownie przycia-
gaty przed telewizory mecze z udzia-
tem Legii Warszawa. Spotkania fazy
grupowej z Trabzonsporem oraz mecz
1/8 finatu z Ajaxem Amsterdam ogla-
dato w CANAL+ SPORT $rednio po-
nad 300 tysiecy widzow.

W czerwcu platforma nc+ wygrata
przetarg na transmisje z meczéw pol-
skiej Ekstraklasy przez cztery najbliz-
sze sezony, a wczedniej pozyskata eks-
kluzywne prawa do transmisji Ligi Mi-
strzéw UEFA oraz przedtuzyta prawa
do zuzlowej PGE Ekstraligi.

/EBA/

Agnieszka Radwarnska podczas Australian Open

Fot.: materiaty prasowe Eurosportu
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Eurosport z wyjatkowa
oferta pitkarska dla
kibicow w Polsce

Pitkarska oferta Eurosportu jeszcze nigdy nie byta tak interesujgca dla kibicéw w Polsce. Od sierpnia, do ob-
szernych transmisji Eurosportu 2 z jednej z najlepszych pitkarskich lig swiata — Bundesligi, dotaczyta takze na-
sza rodzima Ekstraklasa. Z kolei od wrzesnia Eurosport pokazuje takze na zywo spotkania polskich i zagra-
nicznych druzyn w Lidze Europy. W przypadku europejskich pucharéw po raz pierwszy w historii sygnat Eu-
rosportu dociera wytgcznie do widzéw w Polsce. To efekt nowej strategii nadawcy, ktéry inwestuje w prawa
sportowe, ktére sg najciekawsze dla widzéw w poszczegdlnych regionach na réznych rynkach.

BUNDESLIGA - 5 MECZOW W KAZDE)J
KOLEJCE W EUROSPORCIE 2

Eurosport 2 to wytaczny nadawca meczéw
pitkarskiej Bundesligi w wielu krajach eu-
ropejskich, w tym w Polsce. Co tydzier na
antenie kanatu obejrze¢ mozna pie¢ me-
czéw na zywo tych ekscytujacych rozgry-
wek. Praktycznie w kazdej kolejce kibice
moga oglada¢ spotkania Bayernu Mona-
chium i gole Roberta Lewandowskiego, kté-
ry w tym sezonie bije kolejne pitkarskie re-
kordy. Weekendowe transmisje odbywaija sie
w piatki 0 20:30, soboty o 15:30i 18:30 oraz
niedziele o 15:30 i 17:30. Ekspertami stacji
sq miedzy innymi byli reprezentanci Polski —
Radostaw Gilewicz, Tomasz Hajto i Stawomir
Chataskiewicz. Wszystkie mecze kazdej ko-
lejki Bundesligi dostepne sa réwniez w ser-
wisie Eurosport Player, ktéry umozliwia ogla-
danie wszystkich meczéw w kazdej kolejce
na zywo i w bogatym archiwum.
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EKSTRAKLASA - POLOWA MECZOW
KAZDEJ KOLEJKI W EUROSPORCIE 2

Dzieki umowie sublicencyjnej z platforma
nc+, Eurosport 2 pozyskat w tym roku wy-
taczne prawa do transmisji dwoéch meczow
podczas kazdej kolejki Ekstraklasy. Umo-
wa zostata zawarta na cztery sezony. W su-
mie kanat pokazuje co tydzien cztery spotka-
nia — dwa na zywo i dwie retransmisje. To
rewolugja, jesli chodzi o transmisje sportowe
w Eurosporcie 2 w Polsce, bo po raz pierw-
szy w polskiej historii kanatu Eurosport 2 re-
lacjonuje spotkania najwyzszej pitkarskiej kla-
sy rozgrywkowej na wytacznos¢. Mecze, kto-
re mozna ogladac tylko na antenie stacji, od-
bywaja sie w piatki i poniedziatki o godz.
18:00. Ekspertami w tym sezonie s3 miedzy

5 innymi jeden z najlepszych polskich napast-
nikéw w historii Maciej Zurawski i trener An-
drzej Strejlau.
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MAJOR LEAGUE SOCCER - EUROPEJSKIE GWIAZDY ZA OCEANEM

Major League Soccer, liga z krétka, zaledwie 20-letnig historia, w ostatnim czasie dynamicznie sie rozwija, o czym swiad-
. cza inwestycje klubéw zaréwno w pitkarzy, jak i sztaby szkoleniowe. Amerykanie $ciagaja perspektywicznych, mtodych
graczy, ale najwiekszym magnesem maja by¢ gwiazdy znane kibicom w Europie. Villa, Kaka, Lampard, Gerard, Pirlo,
Drogba to tylko niektére nazwiska, ktére maja przyciagac ludzi na stadiony, a widzéw na catym swiecie przed telewizo-
ry. | trzeba przyznac, ze MLS dziata skutecznie. Frekwencja na trybunach rosnie z sezonu na sezon. W tym roku wynosi
ona 20 tys. widzéw/mecz. Pomimo tego, ze do fazy play-off pozostaty jeszcze cztery miesiace, to juz na tym etapie roz-
grywek trybuny zapetniaja sie w ponad 90 procentach.

Eurosport zawart umowe z MLS na transmisje meczow tej ligi na terenie wszystkich krajow, do ktérych dociera ka-
nat (poza Wielka Brytania). Umowa obejmuje lata 2015-2018 i nadaje wyfaczne prawa telewizyjne i internetowe do
wszystkich meczéw sezonu zasadniczego, AT&T MLS All-Star Game, fazy Play-Off i MLS Cup. Spotkania sa transmito-
wane w Eurosporcie i Eurosporcie 2 oraz w ustudze Eurosport Player.

_ - K S AW B

LIGA EUROPY - PO RAZ PIERWSZY WYLACZNIE DLA WIDZOW
W POLSCE

W sierpniu Eurosport ogtosit pozyskanie praw telewizyjnych i cyfrowych
do wybranych meczéw Ligi Europy UEFA do konca sezonu 2017/2018. Od
17 wrzesnia kanat pokazuje na zywo wybrane spotkania, skroty i dedy-
kowane magazyny.
— Po tym, jak pozyskalismy prawa do spotkan Ekstraklasy, jest to ko-

lejny znaczacy krok wzmacniajacy nasza oferte skierowana do fanéw pit-

. ki noznej. Warto podkresli¢, ze Liga Europy to pierwsze prawo Eurospor-
'\ tu dedykowane polskim widzom — méwi Olgierd Dobrzyriski, VP, Coun-
try Manager Central Europe Discovery Networks CEEMEA & Eurosport.
i Dzieki pozyskaniu praw do Ligi Europy juz od wrze$nia widzowie Euro-

' sportu moga oglada¢ w akgji polskie zespoty — Legie Warszawa i Lecha Po-
znan, ktére wystepuja w fazie grupowej rozgrywek, a takze wiele zagra-
nicznych kluboéw z najwyzszej potki, jak chocby Borussie Dortmund, Liver-
pool, Tottenham czy Fiorentine. Jednym z ekspertéw stacji w czasie Ligi Eu-
ropy jest Maciej Zurawski, ktory w Pucharze UEFA (poprzednik Ligi Europy)
w sezonie 2002/2003 byt wicekrélem strzelcdw, strzelajac 10 goli.

Y

rasowe Eurosport
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W kazdej kolejce ponad 10 godzin pitkarskich emocji
na zywo AT\ w Eurosporcie 2:

5 MECZOW BUNDESLIGI
2 MECZE EKSTRAKLASY
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SUKCES

W czasach gigantycznej
konkurencji na rynku
telewizyjnym, stacje
chetnie siegajg po
sprawdzone rozwigzania
programowe. Sukces
jednak nie zawsze udaje
sie skutecznie przenies
na polski rynek. Formaty
telewizyjne robia jednak
gigantyczng furore.

szym skrécie pomyst na program
i jego wytyczne, tak by produk-
cja jak najbardziej przypominata jego
pierwowzér. Zazwyczaj formaty obej-
muja bardzo szczegdtowe wytyczne,
poczawszy od nazwy, prowadzacych,
scenografie czy gotowa muzyke.
Oczywiscie sa takze gotowe scena-
riusze poszczegoélnych odcinkdw, kto-
re trzeba adaptowac na lokalne po-
trzeby. Sprzedawaniem formatéw zaj-
muja sie miedzynarodowe firmy pro-
ducenckie, ktore zajmuja sie réwniez
wymyslaniem programéw.
Pierwszym polskim programem
wzorowanym na zagranicznym po-
mysle byt o czym mato kto wie, te-
leturniej ,Wielka Gra”, ktory zade-
biutowat na antenie telewizji publicz-
nej w 1962 roku. W pierwszych la-
tach emisji produkcja byta wzorowa-
na na teleturnieju ,Double Your Mo-
ney” (USA), w ktérym uczestnicy byli
zamykani w kabinach skad odpowia-
dali na zadawane im przez ekspertow
pytania. Co ciekawe, formute tylko
.zaczerpnieto”, a stowa licencja i for-
mat byty w éwczesnych latach nie-
znane. ,Wielka Gra" przezyfa jeszcze
w latach 70. metamorfoze za sprawa

Format telewizyjny to w najwigk-
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Wojciecha Pijanowskiego — cztowieka
instytucji w dziedzinie teleturniejéw.
| mniej wiecej w tym ksztatcie produk-
Cja przezyta nastepne kilkadziesiat lat.

Era ,Big Brothera”

Wysyp formatow pojawit dopiero sie
w latach 90., kiedy do Polski sprowa-
dzono pierwszy teleturniej, jakim byto
.Koto fortuny”, prowadzony przez
Wojciecha Pijanowskiego. Amerykan-
ski teleturniej zdobyt gigantyczna po-
pularnos¢ nad Wista, i rozpoczat sie
etap sprowadzania sprawdzonych
programéw. Jednak prawdziwie prze-
tomowym momentem w dziejach na-
szej telewizji byta produkcja ,Big Bro-
ther” w TVN. Ten program zapoczat-
kowat ere reality show oraz telewizyj-
nych show produkowanych z duzym
rozmachem.

Format to pomyst, ktéry z finanso-
wego punktu widzenia nie powoduje
kosztéow zwiazanych z wymysleniem
i doktadnym przygotowaniem progra-
mu, badaniem czy testowymi odcin-
kami. Pozwala réwniez znaczne za-
0szczedzi¢ czas, a to w trakcie rywa-
lizacji jest bezcenne. Bo cho¢ pfaci sie
(i to stono) za licencje, to i tak w efek-
cie formaty pozwalaja unikna¢ wielu

(Tvllider|

"Rodzinka.pl" (TVP2)
Fot.: materiaty prasowe TVP

kosztow w przypadku samodzielnej
produkgji.

Po formaty siegaja zazwyczaj duze
stacje. Trafiaja one zazwyczaj w prime
time. Od kilku sezonéw trwa moda
na reality show (zwtaszcza w dziedzi-
nie kulinariéw) i seriale. Rzadziej niz
dawniej produkowane na licencjach
s teleturnieje, ktdre w ogole znikne-
ty z anten czesci stacji TV. Co cieka-
we, emitowane przez TVP1 i TVP2 te-
leturnieje moga wciaz liczy¢ na wier-
na i duza widownie. To tez moze su-
gerowac, ze cze$¢ nadawcow predzej
czy pdzniej wroci po ten gatunek.

Od czaséw ,Big Brothera” ry-
nek programoéw zmienit sie diame-
tralnie. Najwieksze stacje nieustannie
$ledza miedzynarodowe trendy i wy-
patruja programoéw, ktére sprawdzi-
ty sie na innych rynkach. Jednak nie
zawsze oczywisty sukces w innych
krajach, oznacza automatycznie suk-
ces nad Wista. Nadawcy wielokrot-
nie sparzyli sie na niektérych produk-
cjach. I tak, np. TVN najchetniej za-
pomniatby na zawsze porazke z seria-
lem ,Wszyscy kochaja Romana” czy
programu ,Piekielny hotel” z Matgo-
rzata Rozenek w roli gtéwnej. TV Pol-
sat wiazata wielkie nadzieje z show
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.Celebrity Splash!”. Co prawda pro-
gramowi daleko byto do miana po-
razki, jednak o sukcesie tez méwic nie
mozna. Wcigz emitowany codzienny
talk show ,Swiat sie kreci” w TVP1
nie powtorzyt zagranicznego sukce-
su, a Jedynka w tym czasie przegry-
wa z Polsatem i stacja TVN. Dtugo na
antenie nie zagoscita polska wersja
.Paco i jego ludzie” w Polsacie. ,Lu-
dzie Chudego” wielkiej publicznosci
nie zdobyli, ale co marne pociesze-
nie dla nadawcy, format hiszpanskie-
go serialu nie przyjat sie rowniez w in-
nych krajach. Tak wiec nadawcy nie
zawsze kupuja , murowany” sukces.

Kropka w kropke?

O ile z programami typu show bywa
réznie, to z niektérych seriali Pola-
cy potrafili zrobi¢ prawdziwa peret-
ke. I tak, np. ,Ojciec Mateusz” zo-
stat przeniesiony w realia Sandomie-
rza i mocno osadzony w polskiej tra-
dycji. Serial zyskat nawet wtasna pol-
ska sciezke dzwiekowa. Produkcja od
wielu sezondéw cieszy sie duza wi-
downia.

Jesli siegniemy pamiecia wstecz,
to okaze sie, ze wiele adaptacji Pola-
cy zrobili znakomicie. Nieco zapomi-
namy ,The Honeymooners” przeto-
zono na polski ekran jako ,,Miodowe
lata” na ekranach Polsatu. Polski se-
rial przyniost swietne role gtéwnych
odtwércow, a takze liczyt wielokrot-
nie wiecej odcinkéw niz amerykan-
ski pierwowzér. Takze odwzorowana
kropka w kropke ,Niania” (org. , Po-
moc domowa”) na antenie TVN, zy-
skata duza popularnos¢. Tworcy ory-
ginatu witasnie nasza wersje docenili
jako najlepsza.

Nie samymi anglojezycznymi for-
matami jednak telewizja zyje, a przy-
ktadem tego jest ,Kasia i Tomek”,
ktérego powtédrki do dzisiaj chet-
nie ogladaja Polacy. Serial byt oparty
o kanadyjski format ,,Un gars, une fil-
le”. O tym, ze nasze adaptacje sa na-
prawde udane, $wiadczy przyktad
.Rodzinka.pl”. Francuzi zobacza pol-
ska wersje na swoich ekranach.

Czasem bywa i tak, ze serial opar-
ty na formacie, zachwyci nawet kry-
tykéw. Niedawno ten zachwyt wzbu-

www.tvlider.pl

dzit serial ,Krew z krwi"”, ktéry produ-
kowano w oparciu o holenderska pro-
dukcje ,Penoza”. Pierwszy sezon wy-
produkowat Canal+, a drugi TVP. Jed-
nak i tu $wietnie zagrato przeniesie re-
aliow na polski grunt oraz znakomita
obsada aktorska i rezyserska.

Tanczac z formatem
Jednym z najwiekszych sprzedaw-
coéw formatow na sSwiecie jest BBC.
Mimo, iz to telewizja publiczna, to
jednak specjalizuje sie w programach
szerzej rozumiane jako rozrywkowe.
.Dancing with the Stars. Taniec
z Gwiazdami” to wciaz jeden
z najbardziej popularnych formatéw
BBC Worldwide. Licencje na jego lo-
kalne wersje zostaty sprzedane do
52 krajéw i do tej pory na catym
Swiecie zostato nakreconych ponad
250 sezondéw. Show w Polsce wcigz
cieszy sie ogromna popularnoscia.
.Best in Town” to zabawny pro-
gram oparty na wspoétzawodnictwie,
w ktérym mozna sledzi¢ trzech spe-

)

.Top Chef” (Polsat)
Fot.: materiaty prasowe Polsatu
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cjalistow z jednej branzy, na co dzien
konkurujacych ze soba w jednym mie-
Scie. Nie beda oni walczy¢ o nagrode
pieniezna, ale reputacje i uznanie ich
za najlepszych przedstawicieli swo-
jego fachu. Moga znalez¢ sie wsrod
nich specjalisci réznych zawoddw: fry-
zjerzy, nauczyciele tanca, fotografo-
wie czy florysci. Pierwszy sezon dzie-
wieciu odcinkéw kupita w Polsce TTV.

»Junior Doctors — Your Life in The-
ir Hands" to seria programéw wypet-
nionych prawdziwymi historiami, za-
wodowymi i prywatnymi dramatami
mtodych lekarzy, ktorych codzienne
zmagania zostaja wrzucone pod mi-
kroskop, a kazdy krok bedzie obser-
wowany przez widzéw. Kamery nie
przestaja kreci¢, gdy bohaterowie
opuszczaja szpitalne budynki, dzieki
czemu poznamy ten réznorodny wa-
chlarz osobowosci z dwoch perspek-
tyw. Seria trafi na antene TVP1.

Opcja na prawa do formatu ,Silent
Witness” i, Mistresses” zostata sprze-
dana Aktiv Media, firmie odpowiadaja-
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cej wspdlnie z Endemol Polska. ,Silent
Witness” to jeden z cieszacych sie naj-
wiekszym powodzeniem wielosezono-
wych seriali BBC. Ten wspotczesny thril-
ler to unikalne potaczenie serialu detek-
tywistycznego i kryminatu z naukowym
podejsciem wprost z policyjnych labo-
ratoriow. W Wielkiej Brytanii powsta-
to do tej pory 16 sezondéw tego seria-
lu. Ostatni zgromadzit przed telewizora-
mi $rednio 7,2 miliona widzéw i tym sa-
mym osiagnat 25,8 proc. udziatu w ryn-
ku, z tatwoscia wygrywajac z konku-
rencja w swoim pasmie przescigajac
znajdujacy sie na drugiej pozycji kanat
ITV 0 3,3 miliona widzéw w grupie 4+.
Z kolei ,Mistresses” to serial $ledzacy
losy grupy 30-latek, ktdérych przyjazn
siega czaséw studiow. Ich losy bardzo
roznie sie potoczyly, a zyciowe decy-
zje i mitosne wybory bardzo czesto za-
owocowaty zupetnie niespodziewany-
mi konsekwencjami. W Wielkiej Bryta-
nii powstaty trzy sezony tego formatu,
wszystkie zostaty bardzo dobrze ode-
brane przez widzéw. Premiera ostatnie-
go sezonu na BBC One osiggneta naj-
lepsza pozycie w pasmie prime-time,
zdobywajac widownie liczaca 4,1 milio-
na widzéw oraz 18 proc. udziatu w ryn-
ku. Format zostat do tej pory zlokalizo-
wany w Stanach Zjednoczonych i Rosji.

— Sprzedaz formatoéw i programéw
z katalogu BBC to wazna cze$¢ na-

58

szego biznesu, dlatego z radoscia ob-
serwuje rosnaca popularnos¢ brytyj-
skich produkcji wsrdd naszych lokal-
nych partneréw oraz widowni — méwi
Jacek Koskowski, Vice President & Ge-
neral Manager BBC Worldwide Polska.

Takze sprzedajemy

Myli sie jednak ten, kto mysli, ze tylko
kupujemy formaty. Coraz czesciej nasze
pomysty realizowane s3 poza granicami
Polski. | tak, np. teleturniej ,, Awantura
o kase” miat swoja wersje w Nowej Ze-
landii az przez cztery sezony. Serial oby-
czajowym ,Dom nad rozlewiskiem”
zostat zrealizowany totwie. Najbardziej
popularny jest jednak od lat teleturniej
.Gra w ciemno”, ktéry zawitat m.in. do
Czech, Grecji, Hiszpanii, Ukrainy, Wiet-
namu, Wtoch. Z kolei serial ,M jak mi-
tos¢” pojawit sie w Rosji, a Estonia ma
wtasna edycje ,,Rancza”.

Obecnie na antenach telewizyj-
nych wykorzystywanych jest grubo
ponad 20 formatow. Jeden z najdtu-
zej emitowanych teleturniejéw w Pol-
sce to ,Jaka to melodia?”. Program
na antenie obecny jest od 1997 roku
i jest realizowany na bazie formatu
.Name That Tune”. Teleturniej wciaz
cieszy sie niestabnacym powodze-
niem. Podobnie jak obecnie najdtu-
zej emitowany bez przerwy teleturniej
.Jeden z dziesieciu” (od 1994 r.). Pro-

Adam Klimek, prowadzacy ,Samochéd marzen: kup i zréb” (TVN Turbo)
Fot.: materiaty prasowe TVN Turbo

(Tvllider|

gram opiera sie na brytyjskim forma-
cie ,Fifteen to One” i doczekat sie juz
blisko 2,2 tys. odcinkéw. Takze , Po-
staw na milion” prowadzony przez
tukasza Nowickiego to format beda-
cy kopia brytyjskiego programu ,The
Million Pound Drop Live”.

Wsréd seriali mamy m.in. wspomi-
nana ,,Rodzinke.pl” w rezyserii Patric-
ka Yoki, realizowana na podstawie ka-
nadyjskiego scenariusza ,Les Parent”.
,Qjciec Mateusz” to polska wersja se-
rialu kryminalno-obyczajowego ,,Don
Matteo” emitowanego we Wtoszech.
Do tej pory nakrecono ponad 180 od-
cinkéw. Takze ,Na Wspdlnej” (TVN)
jest pierwowzorem niemieckiego se-
rialu ,Unter Uns” emitowanego od
1994 r. w telewizji RTL. Jednak co
ciekawe, oryginalng wersja formatu
jest.. produkcja wegierska. Od trzech
lat Jedynka emituje produkcje , Komi-
sarz Alex”. Produkcja oparta jest na
austriacko-niemieckim serialu ,, Komi-
sarz Rex”. W tym sezonie na antenie
TVN zadebiutowat , Az po sufit”. Se-
rial jest adaptacja nie znanego u nas
australijskiego formatu ,Chata petna
Rafterow”.

Duze show to réwniez domena
formatéw. Bijacy rekordy popularnosci
»Rolnik szuka zony” emitowany na an-
tenie TVP1 jest polska wersja formatu
telewizyjnego ,,Farmer Wants A Wife".
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TakZze jeden z najbardziej udanych pro-
gramow ostatnich lat — |, Twoja twarz
brzmi znajomo” — oparty jest na hisz-
panskim formacie ,Your Face Sounds
Familiar”, a ,, Top Model” to nic innego
jak kopia amerykanskiego programu
+America’s Next Top Model”. W przy-
padku ,Kuchennych rewolucji” pro-
gram jest adaptacja brytyjskiego pro-
gramu ,Kitchen Nightmares”, ktérego
gospodarzem jest Gordon Ramsay.
Rowniez takie programy jak: ,The
Voice of Poland”, ,Ugotowani”, ,Ma-
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sterChef”, ,Aplauz, Aplauz!”, ,Mam
talent!”, ,Must Be The Music. Tylko
muzyka”, ,Nasz nowy dom”, ,Kto po-
$lubi mojego syna?”, ,Hell's Kitchen:
Piekielna kuchnia”, ,Kryptonim Szef”
to formaty znane z innych rynkéw.

Co roku na targach telewizyjnych
prezentowane s3 nowosci. Od pew-
nego czasu duzym zainteresowaniem
cieszy sie format ,Utopia”, jednak ze
wzgledu na rozmach produkgji, jest
ona w sferze marzen wielu nadawcow.
Jednak najwieksze kontrowersje budzi

reality show ,Adam i Ewa", gdzie na-
gie randki odbywaja sie pod palmami
i ostrzatem kamer . Nieoficjalnie, takze
wsrdd polskich nadawcdw ten format
wywotuje zainteresowanie. ..

W dobie telewizji bez granic, coraz
czesciej telewizje beda siegac po spraw-
dzone pomysty. Jednak istnieje szansa,
Ze réwniez nasze formaty beda chet-
nie wykorzystywane. A widzowie beda
wcigz szukac oryginalnych pomystéw,
juz nie tylko na wizji, ale takze i w sieci.

Kuba Wajdzik

Widzowie doceniaja autorskie pomysty

Rozmowa z Przemystawem Kwiatkowskim, szefem kanalu TVN TURBO.

TVN Turbo od poczatku swojej
dziatalnosci stawia na autorskie
formaty. Nie tatwiej kupi¢ licencje
na gotowy scenariusz niz wymy-
$la¢ wiasne produkcje?

Nasi widzowie, co pokazuja wyni-
ki ogladalnosci, najbardziej docenia-
ja nasze autorskie pomysty, ktdre sa
bliskie ich zainteresowaniom i pa-
sjom. Chciatbym, zeby ci, ktérzy ogla-
daja TVN Turbo mogli czerpac inspira-
cje z naszych programoéw. Aby mogli
wynosi¢ praktyczne porady i otrzymy-
wali rzetelne informacje.

Jak powstaje przyktadowy pro-
gram w TVN TURBO?

Nasze programy staramy sie osadzi¢
jak najmocniej w polskich realiach
stad takie programy jak ,Bedzie pan
zadowolony” czy ,Emil fowca foto-
radaréw”. Inspirujgce moze by¢ do-
stownie wszystko, co wzbudza zainte-
resowanie w meskim $wiecie. Jednak
droga od samego pomystu do efek-
tu finalnego w postaci programu te-
lewizyjnego jest bardzo dtuga. Czesto
okazuje sie, Zze z pozoru ciekawy te-
mat jest nietelewizyjny i juz na etapie

www.tvlider.pl

dokumentacji rezygnujemy z realizacji
danego pomystu.

Oczywiscie obserwujemy i je-
steSmy na biezaco z zagranicznymi
produkcjami. Jednak TVN Turbo jest
stacja, ktéra powstata i funkcjonu-
je w polskiej rzeczywistosci, i to pol-

skie, autorskie programy stanowia
jej trzon.

Co decyduje o popularnosci dane-
go programu?

Gdyby istniaty gotowe recepty na
stworzenie popularnego programu,

Przemystaw Kwiatkowski, Szef kanatu TVN TURBO
Fot.: materiaty prasowe TVN Turbo
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to mielibysmy w telewizji same hity.
Tymczasem na sukces skfada sie sze-
reg czynnikow. Podstawa sa tematyka
programu i prowadzacy, ktéry musi
by¢ autentyczny i wiarygodny dla wi-
dzéw. Mam wrazenie, ze w TVN Tur-
bo programy musza by¢ bardzo me-
rytoryczne. Przyzwyczailismy do tego
nasza widownie, ktéra oczekuje od
nas ekspertow ktérzy wiedza o czym
moéwia i sprawdzonych rad.

Ktore z oryginalnych programéw
okazaty sie zaskakujgcym sukce-
sem?

Trudno moéwi¢ tu o jednym progra-
mie. Na pewno sukcesem jest nasz
autorski format ,Zakup kontrolowa-
ny”, ktéry obecny jest na antenie juz
od 20 sezondéw. Kiedy kilka sezonow
temu wprowadzalismy amerykanski

program ,Zakup niekontrolowany”
(ang.” Car Matchmaker”), Ameryka-
nie byli zdzwieni, ze mamy juz w Pol-
sce podobny program i to na dodatek
juz od fadnych paru lat!

To, ze nasi widzowie zostaja z nami
przez dtugi czas to tez ogromny suk-
ces. Nie jest fatwo utrzymac wysokie
wyniki ogladalnosci programoéw, kté-
re obecne sa na antenie od kilku czy
kilkunastu sezonéw. Nam sie to udaje
czego najlepszym dowodem sa takie
programy jak: , Automaniak” (15 se-
zon), ,Samochéd marzen: kup i zréb”
(8 sezon), ,Uwaga! Pirat”(sezon 15),
,Turbo kamera” (sezon 17).

Czy Waszymi programami sg zain-
teresowane rowniez inne stacje?

Produkcje TVN Turbo takie jak ,Au-
tomaniak”, ,Samochdd marzen” czy

.Moto on” trafity do emisji za grani-
ce i mozna je oglada¢ w 16 krajach
m.in. w Estonii, Rosji, Motdawii, Ar-
menii, Azerbejdzanie.

Najbardziej popularnym progra-
mem motoryzacyjnym na swiecie
jest ,Top Gear”. W czym tkwi sita
tego formatu?

Sa trzy stowa kryjace sie za sukcesem
tego programu (kolejnos¢ nieprzypad-
kowa): prowadzacy, budzet i kreatyw-
nos¢. Wszystkie te czynniki sa ze soba
potaczone, wystarczy, ze zabraknie
jednego z nich i ten program nie be-
dzie juz tym samym programem. Dla-
tego pytanie powinno brzmie¢ w czym
tkwita sita tego programu.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiat Kuba Wajdzik

Trzeba wyczué dobry moment i potrzeby odbiorcow

Z Ryszardem Sibilskim, Managing Director Endemol Shine Polska, rozmawialt Kuba Wajdzik.
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Ryszard Sibilski
Fot.: Endemol Shine Polska

Czym rdéznig sie rynki formatow
w poszczegdlnych krajach Europy?

Tak naprawde nie ma zbyt wielu réz-
nic. Wsrod formatow, ktére ciesza
sie najwieksza popularnoscia przede
wszystkim znajduja sie seriale. Za-
wsze s3 w scistej czotdéwece. Dzieje
sie tak nie tylko w Polsce i w Europie.
Podobny trend obserwowa¢ mozna
rowniez na rynku amerykanskim. Ewi-
dentnie, jest to gtowny kierunek roz-
woju wspotczesnej telewizji.

Oproécz seriali sa jeszcze teletur-
nieje, programy rozrywkowe i inne
formaty. Analizujac poszczegdlne ryn-
ki, nie da sie wymieni¢ zbyt wielu réz-
nic. W réznych krajach przewijaja sie
te same formaty. ,Big Brother”, ,Ma-
sterchef”, ,Twoja Twarz Brzmi Zna-
jomo”, ,The Voice”, ,Postaw na Mi-
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lion” — to programy, ktore byty lub sa
w tej chwili obecne co najmniej w 50-
60 krajach. To méwi samo za siebie.

Dlaczego telewizje czesciej siegaja
po gotowe formaty niz inwestuja
we wiasne programy?

To dos¢ skomplikowana sytuacja, na
ktéra sktada sie kilka elementéw. Po
pierwsze, stacje telewizyjne nie maja
pieniedzy na tzw. development. In-
nymi stowy, zeby powstata koncepcja
programu telewizyjnego, trzeba zain-
westowac w zespot ludzi, profesjona-
listéw, ktdrzy taki program wymysla.
W firmie, takiej jak Endemol, rocznie
powstaje okoto 200-250 pomystdw.
Z nich, do tzw. fazy pilotowania, wy-
bieranych jest 10 najlepszych. Osta-
tecznie do sprzedazy trafiaja jednak
tylko 3—-4 formaty.

Po drugie, wazny jest dobry mar-
keting i dobrze zorganizowana dys-
trybucja, a to réwniez wiaze sie z ob-
ciazeniem finansowym.

siegajac po
gotowy format,
stacje unikaja
ryzyka

| po trzecie, siegajac po gotowy
format, stacje unikaja ryzyka. Bez-
pieczniej jest wprowadzi¢ na rynek
program, ktdéry odniost sukces w in-
nych krajach. Wprowadzenie nowego
pomystu na rynek to duza odpowie-
dzialnos¢ i ryzyko. To znacznie trud-
niejsze zadanie.

Wiele programéw, ktére poza gra-
nicg Polski odniosty wielki suk-
ces, u nas odnotowuja porazke lub
umiarkowane zainteresowanie. Czy
oznacza to, ze przy wprowadza-
niu danego programu popetniono
btad, czy po prostu nasza widownia
ma inne zainteresowania?

Nigdy nie ma gwarancji, ze format
ktéry ma powodzenie za granica, po-
dobny sukces odniesie na innym ryn-

www.tvlider.pl

ku. Wiele zalezy od adaptacji progra-
mu. Wazne jest to, jacy aktorzy gra-
ja w danym serialu. Z kolei w progra-
mach rozrywkowych i teleturniejach
istota jest to, kto wchodzi w sktad
jury, kto jest prowadzacym, a kto wy-
stepuje w roli uczestnika programu.
Jezeli te elementy sa nietrafione, for-
mat prawie na pewno nie ma szans
na powodzenie. Zdarza sie tez, ze wi-
dzowie sa zmeczeni danym gatun-
kiem i szukaja czego$ nowego, Swie-
zego. Decydujac sie na wprowadzenie
danego formatu, nalezy przeanalizo-
wac wszystkie te zmienne.

Co decyduje o popularnosci for-
matu?

Kazdy program jest inny, dlatego
trudno wskaza¢ kilka ztotych zasad,
ktérymi powinni kierowac sie produ-
cendi i stacje telewizyjne. Wydaje mi
sie jednak, ze wsrdd tych elementéw
na pewno powinna pojawi¢ sie do-
brze dobrana obsada. Wazna jest tez
umiejetnos$¢ zaangazowania i zasko-
czenia widza.

Czy sukces ktéregos z formatu byt
dla Panstwa zaskoczeniem?

Na pewno zaskoczeniem byt sukces pro-
gramoéw paradokumentalnych. Ta kate-
goria od pewnego czasu niebotycznie
rozwineta skrzydta i zbiera zniwo sukce-
sOw. Zaskakujaca jest tez dtugowiecz-
nos¢ programu ,, Taniec z Gwiazdami”.
Takiej sytuacji na polskim rynku chyba
jeszcze nie byto.

W badaniach MEC internauci
wskazali, ze chetnie widzieliby po-
wrét teleturnieju ,Milionerzy”.
Czy powroty po latach maja jesz-
cze sen?

Spogladajac na to, co dzieje sie na
polskim rynku, $miato mozna powie-
dzie¢, ze powroty maja sens. Przy-
najmniej w niektérych przypadkach.
Mowa tutaj chociazby o wspomnia-
nym juz ,Tancu z Gwiazdami” czy
programie ,You Can Dance”. Oba te
formaty niezmiennie ciesza sie popu-
larnoscig wsréd naszych widzéw. Nie
jest jednak powiedziane, ze bedzie
tak w kazdym przypadku. Swiadczy
o tym, np. powrdét teleturnieju , Koto

RAPORT TV LIDERA B

Fortuny”. Niestety ,nowe” ,Koto For-
tuny” nie powtérzyto sukcesu z okre-
su swojej swietnosci. Teleturnieje to
jednak osobna historia. Najwazniejsze
to wyczu¢ dobry moment i potrzeby
odbiorcéw. To niemata sztuka.

Telewizja sie zmienia. Czy w dobie
Internetu klasyczne formaty mu-
szg dostosowywac sie do nowej
rzeczywistosci?

Absolutnie tak. Widownia migru-
je z telewizji do Internetu. Nie cho-
dzi tu tylko o najmtodszych widzéw,
ale réwniez o tych starszych. W sieci
ogladaja programy na zywo, odtwa-
rzaja powtorki, szukaja materiatow
zza kulis i wszelkich innych dodatko-
wych rozrywek zwigzanych z danym
formatem.

Widza angazuje sie do aktywno-
$ci w social mediach, na fanpage’ach
programow. Tworzone s3 specjalne
aplikacje do oceniania odcinkéw, wy-
stepdw uczestnikdw programéw czy
rownolegtego odpowiadania na pyta-
nia zadane uczestnikom teleturniejéw.
Widz staje sie coraz bardziej mobilny,
dlatego dostosowanie formatéw do
nowych potrzeb jest konieczne.

Jak ocenia Pan sytuacje firmy En-
demol Shine Polska na polskim
rynku?

Niedawno doszto do potaczenia En-
demol Shine z Shine Group i CORE
Group. Jestesmy teraz jednym z naj-
wiekszych producentow telewizyj-
nych na swiecie. Dzieki temu row-
niez nasza pozycja w Polsce wzmac
nia sie. W naszej globalnej bibliotece
mamy ponad 600 formatéw. W Pol-
sce z tego katalogu produkowane
sq miedzy innymi: niezwykle popu-
larny show ,Twoja Twarz Brzmi Zna-
jomo”, teleturniej ,Postaw na Mi-
lion”, ,Masterchef”, ,You Can Dan-
ce”, ,Must Be The Music”, ,Zony
Hollywood”, wysoko oceniany serial
.Krew z krwi” oraz serial ,Skazane”,
ktéry obecnie emitowany jest w Pol-
sacie. A juz niedtugo kolejne nasze
produkcje m.in. w telewizji publicz-
nej i stacji tematycznej TLC.

Dziekuje za rozmowe.
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Z Magdaleng Subdys, Group Account Manager w agencji social experience Pozytywnie.pl

rozmawiat Jakub Wajdzik.

Social media to bardzo wazny ob-
szar dziatalnosci dla tradycyjnych
mediéw. Co w tym obszarze po-
winno by¢ dla nich najwazniejsze?
Social media pozwalaja mediom tra-
dycyjnym publikowa¢ czesciej i w cza-
sie rzeczywistym. Kiedys przygotowy-
wato sie news do nastepnego wyda-
nia, ale na to wydanie czytelnicy mu-
sieli czeka¢ w najlepszym przypad-
ku 24 godziny, w najgorszym nawet
miesiac. Teraz kazdy dziennik papie-
rowy moze prowadzi¢ fanpage na Fa-
cebooku i konto na Twitterze, komen-
towac biezace wydarzenia dokfadnie
w momencie, w ktérym maja miejsce.

Po drugie — komunikacja przesta-
ta by¢ jednostronna. Czytelnicy i wi-
dzowie, oprécz ogladania wiadomo-
4ci albo czytania newsow w gazetach,
moga od razu wyraza¢ swoja opinie,
komentowac. To dodatkowy walor so-
cial medidéw, ale tez sposéb na pozna-
nie preferencji czytelnikdw czy widzdow
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— zyskujemy w ten sposdb cos wiece;
niz stupki z wynikami ogladalnosci.
Mozemy obserwowa¢ na wia-
snym, polskim podworku jak stacje
telewizyjne decyduja sie na streaming
komentarzy z Twittera. Dzieje sie tak
juz nie tylko w programach informa-
cyjnych, przy panelach dyskusyjnych,
ale réwniez w programach rozryw-
kowych na zywo — przyktadem moze
by¢ nowa edycja ,The Voice of Po-
land”. Takie potaczenie wymaga mo-
deracji, ale tworzy dodatkowa war-
tos¢, czyni program bardziej prawdzi-
wym, blisko ludzi, ktérzy wierza, ze
maja wptyw na rozwoj wydarzen.
Warto zauwazy¢, jaka burze moze
wywota¢ czasem komentarz polity-
ka w mediach spotecznosciowych —
mowi sie 0 tym na pierwszym miejscu
w ,Faktach” czy ,Wiadomosciach”.
Przyktadem na to, ze social me-
dia to juz prawdziwe, petnowarto-
Sciowe media o ogromnej sile, moze

(Tvllider|

by¢ ,burza” wokoét wyboréw pre-
zydenckich w tym roku. Powstawa-
ty rankingi pokazujace, kto wygrat na
Facebooku, a kto na Twitterze, kazdy
maégt komentowac na biezaco debate
przy pomocy hashtagu #debata2015.

Social media co prawda wymagaja
poswiecenia i moderacji, ale maja tez
ogromna site. Znane media tradycyj-
ne to specjalisci w przekazywaniu in-
formacji i dostarczaniu rozrywki — dla-
czego mieliby nie odkrywac nowych
narzedzi, dzieki ktéorym moga rozsze-
rzy¢ swoja profesjonalng dziatalnos¢?

Na co nalezy zwraca¢ uwage przy
budowaniu wizerunku i prowadze-
niu dziatalnosci w social media?

Na poczatku trzeba wszystko prze-
mysle¢ i zacza¢ z gotowym planem,
z gotowa strategia komunikacji. Kaz-
da strategia marketingowa tego wy-
maga — analizy grupy docelowej, ana-
lizy konkurencji, benchmarkéw, po-
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Magdalena Subdys

Group Account Manager w agengji social experience Pozytywnie.pl. Ab-
solwentka Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie. Zajmuje sie kom-
pleksowa obstuga duzych klientéw sieciowych w mediach spotecz-
nosciowych. Wierzy w content marketing, w ktérym wyspecjalizowa-
ta sie, tworzac strategie komunikacji dla firmy konsultingowej. Autorka
publikacji w magazynach branzowych, m.in. ,Marketer+", ,Marketing

w Praktyce”, ,ProseedMag”.

stawienia sobie gtéwnych celdw. Jest
to niezbedne réwniez przy budowa-
niu strategii komunikacji w social me-
dia. Stacja telewizyjna moze promo-
wac sie, wykorzystujac swoje zna-
ne twarze — dziennikarzy czy akto-
row grajacych w serialach, ale tez po-
kazujac znane widzom tytuty. Dobra
strategia pozwoli osiagna¢ cele ta-
kie jak wzrost ogladalnos¢, ale row-
niez kreowanie wizerunku. Facebook
moze stuzy¢ do wywotania call-to-ac-
tion (,,0gladaj dzisiaj o 22") albo do
angazowania internautéw na dtuze;
(,w ktérym bohaterze powinna za-
kochac sie gtéwna bohaterka, jak my-
dlicie?”). Mamy wiec role informacyj-
na i rozrywkowa social mediéw. Trze-
ba jednak uwazac¢ na znany wszyst-
kim ,hejt” i moderowac¢ tresci, a co
najwazniejsze: zbiera¢ dane, analizo-
wac i wyciaga¢ wnioski. Po pierwsze
— narzedzia social media to skarbni-
ca wiedzy o widzach/czytelnikach. Po
drugie — po pierwszym miesiacu pro-
wadzenia dziatart moze okaza¢ sie, ze
nasi fani nie sa zaangazowani. Wte-
dy mozemy wyciaggnac¢ wnioski i prze-
formutowac nasza strategie zanim be-
dzie za pozno. Trzeba dziata¢ szybko,
mie¢ gotowy plan, ale réwniez umie¢
sie dostosowac i reagowac.

Jakie btedy najczesciej popetnia-
my w social media?

Jednym z najczestszych btedow,
z ktérymi sie spotkatam jest kierowa-
nie przekazu do zbyt szerokich grup
docelowych. Nieprecyzyjne wybiera-
nie grupy, do ktérej kierujemy rekla-
me jest przede wszystkim bardzo dro-
gie, a poza tym reklama taka jest po-
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strzegana jako niedopasowana albo
nachalna, jesli trafi do nie tych oséb,
do ktérych powinna. Zdarzyto mi sie
przeja¢ fanpage prowadzony wcze-
Sniej przez firme we wiasnym zakre-
sie i obnizy¢ koszt interakcji na fanpa-
ge'u nawet kilkakrotnie. Dzieki temu
osiagniete w tym samym budzecie re-
zultaty byty kilkakrotnie lepsze.

Dalej — obstawanie przy teorii, ze
liczy sie liczba fanéw na fanpage'u.
Bzdura. Aktualnie Facebook tak ogra-
nicza zasiegi, ze posty, ktére wsta-
wiamy, docieraja przy dobrych wia-
trach do 10% naszych fanéw i pro-
cent ten maleje wraz ze wzrostem
fanpage'a. Zeby osiagnac¢ lepsze wy-
niki, trzeba promowac posty. Po co
nam wiec 200 000 fanéw, jezeli do-
cieramy w najlepszym przypadku do
20 000 os6b?

Rzeczy, ktére na szczescie zda-
rzaja sie coraz rzadziej, takie jak kra-
dziez zdje¢, prowadzenie na fan-
page'ach gier losowych, prosby
o udostepnianie posta przez fana na
jego tablicy. Konkursy sa swietne dla
budowania zaangazowania, ale mu-
sza by¢ zgodne z regulaminem Face-
booka i musza by¢ przeprowadzone
ze smakiem.

Ktére ze stacji telewizyjnych wzo-
rowo buduja swoéj wizerunek
w social media?
W Polsce, méwiac o social media na-
dal najczesciej mamy w gtowie Face-
booka i Twittera, coraz czesciej Insta-
gram.

TVN24 — na Twitterze nie mozna
im nic zarzuci¢, postuja bardzo cze-
sto, tak jak na media informacyjne

przystato. Wiedza wszystko o wszyst-
kich i zawsze sa na biezaco. W 0g6-
le profil TVN i wigkszosci programow
czy seriali spetniaja swoja role infor-
macyjna.

Polsatnews.pl — tez sa na biezaco
na Facebooku. MTV Polska, Viva Pol-
ska — sa bardzo aktywne, tresci dosto-
sowane sg do grup docelowych.

Niektore stacje w Polsce nie wyko-
rzystuja jeszcze Facebooka ani Twit-
tera, ale podejrzewam, ze wkrétce
rowniez zaczna wykorzystywac social
media.

Ciekawym przypadkiem jest apli-
kacja Snapchat — amerykanskie tele-
wizje z powodzeniem prowadza juz
tam swoje profile. W Polsce ostatnio
TVN24 zaprosito swoich fanéw na
profil na Snapchacie — niestety wiek-
szos¢ grupy docelowej nie wiedziata
zupetnie o co chodzi.

Czy sa sposoby, aby skutecznie an-
gazowac internaute?

Jest wiele sposobow i na pewno trze-
ba prébowac do skutku, zeby znalez¢
te niezawodne. Grupa docelowa na
kazdym fanpage’u jest inna. Nie ma
wiec uniwersalnej recepty na sukces
w social media. Trzeba wyczu¢ inter-
nautéw. Zazwyczaj duzym powodze-
niem ciesza sie cytaty, zarty, memy.
Warto zadawac fanom pytania. Trze-
ba tez da¢ poczu¢, ze nie jestesmy
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komputerem, tylko cztowiekiem. Fani
chca czu¢, ze po drugiej stronie fan-
page’a jest jakis cztowiek albo grupa
ludzi, z ktérymi moze sie utozsamiac.

Wielu nadawcéw ogranicza sie do
Facebooka i do klikéw ,lubie to”
i chwaleniu sie liczba ,lajkéw”. To
niewtasciwa droga?

W social media méwimy o trzech
podstawowych wskaznikach: liczbie
fanoéw fanpage’a, zasiegach i inte-
rakcjach pod postami. Teraz tak na-
prawde nie da sie nic robi¢ na Facebo-
oku za darmo. Jak juz wspomniatam,
przekaz dociera do 10% fanow strony
— po co nam wiec duza liczba nieak-
tywnych fanéw? Dylemat ,zasiegi vs.
interakcje” réwniez moze zostac roz-
wiazany, jesli zadamy sobie pytanie:
czy chcemy dociera¢ do duzej liczby
0s06b, z ktorych niewiele jest zaintere-
sowanych naszymi tresciami, czy wo-
limy trafi¢ do oséb, ktére chca dowie-
dzie¢ sie wiecej, polubia post, sko-
mentuja i zostana z nami na dtuzej?
Jezeli wybieramy druga opcje, stawia-
my na precyzyjne targetowanie prze-
kazu i mozemy w mniejszym budzecie
osiagnac de facto wiecej, bo mamy
pewnos¢, Zze nie marnujemy ani gro-
sza wydanego na reklame.

Coraz czesciej firmy w komunikacji
przygotowuja specjalne aplikacje
do medioéw spotecznosciowych.
Kiedy warto z nich korzystac?

Aplikacje zachecaja fanéw do powro-
tu na fanpage, dzieki czemu zwieksza-
ja zasiegi dotarcia przesytanych przez
nas komunikatéw. Wystarczy miec
dobry pomyst na aplikacje, a mozli-
wosci jest mnéstwo. Na polskim Fa-
cebooku dominuja aplikacje wykorzy-
stujace dodawanie zdje¢ przez uzyt-
kownikéw. Ale mozna réwniez pomy-
sle¢ o grach, streamingach live, zbie-
raniu pisemnych opinii od internau-
tow. W naszej agencji wymyslamy dla
klientow bardzo rézne rzeczy — wy-
starczy odrobina kreatywnosci, a do-
bry zespot programistow i grafikdw
moze zrealizowac kazdy pomyst.

Dla wielu mediéw S$wiat sie kon-
czy na Facebooku. Jakie inne me-
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dia spotecznosciowe nalezy wyko-
rzystywaé¢ w budowaniu wizerun-
ku w sieci?

Nie tylko dla mediéw, ale rowniez dla
wielu firm. Mdwiac ,social media”,
myslimy ,Facebook”. To catkiem na-
turalne i mozna od tego zacza¢. To
najpopularniejszy serwis spoteczno-
sciowy w Polsce. Jednak dla mediéw
rewelacyjny jest Twitter — wynika to
Z jego cech takich jak szybkos¢ prze-
kazu, krétkie komunikaty, duza cze-

by¢ postrzegane jako spam) i promo-
wac posty do odpowiednich grup.
Za skutecznos¢ najlepiej jest przyjac
stosunek interakgji do zasiegéw — im
wyzszy, tym lepsze jest dopasowanie
komunikatu do grupy docelowej. Je-
zeli docieramy postem do 1000 osdb,
ale tylko jedna z nich polubi post,
wspotczynnik interakcji osiagnie bar-
dzo staby poziom 0,1%. Za dobry
znak mozna uzna¢ wspoétczynniki na
poziomie okoto 1%.

Cata branza zastanawia sie
nad tym, czy inwestowac dale]
w Facebooka i co sie z nim stanie.

stotliwos¢ postéw. Dodatkowo, war-
to wykorzystac bliskos¢ dziennikarzy,
politykéw, lideréow opinii. Jesli chodzi
o inne social media, np. Instagram czy
Snapchat, ich powodzenie w duzej
mierze zalezy od grupy docelowej. Na
pewno moze by¢ to Swietne narze-
dzie dla MTV czy Viva, ale juz nie sta-
¢ji informacyjnej, dla ktérej grupa do-
celowa to osoby 35+, ktére mogty nie
stysze¢ wczesniej nazwy ,Snapchat”

Facebook od kilku lat mimo wszyst-
ko stat sie duzym smietnikiem -
kazdy publikuje wszystko co tylko
chce. Czy mimo wszystko Facebook
moze sta¢ sie skutecznym narze-
dziem komunikacji?

Jest smietnikiem, to prawda, ale i tak
mogtoby by¢ gorzej. Facebook ma
swoje algorytmy, dzieki ktérym nie
widzimy wszystkich postéw, tylko
te, ktore wywotuja najwiecej interak-
Cji, sa zgodne z naszymi zaintereso-
waniami lub dodatkowo promowane
reklama. Facebook moze by¢ jednak
skutecznym narzedziem jezeli wiemy,
jak z niego korzysta¢, tzn. zamiesz-
cza¢ posty dobrej jakosci (wedtug
.definicji jakosci” algorytmu Face-
booka), nie postowac czesciej niz raz
dziennie (takie posty moga zaczac

Jakie wyzwania w obszarze social
media czekaja nas w najblizszych
latach?

Cata branza zastanawia sie nad tym,
czy inwestowac dalej w Facebooka i co
sie z nim stanie. Czy wchodzi¢ w Snap-
chat, Instagram? Prawdopodobnie Fa-
cebook dalej bedzie ograniczat bez-
ptatne zasiegi, prébujac wymusi¢ co-
raz wiecej pieniedzy od reklamodaw-
cow. Niewykluczone, ze pojawia sie
nowe serwisy lub aplikacje, ktére zre-
wolucjonizuja sfere social media. Na
pewno, zeby nie zging¢, trzeba miec¢
obrane konkretne cele, ustalona stra-
tegie. Nie mozna sie ba¢ probowac no-
wych rzeczy. W najblizszych latach be-
dzie sie liczyt pomyst, kreatywnos¢, za-
skoczenie, oryginalnos¢. Trzeba bedzie
wyréznic sie z ttumu innych reklamo-
dawcow i sprawi¢, zeby odbiorca nie
potrafit przejs¢ obok naszego przekazu
obojetnie. Nalezy tez postawi¢ na ko-
munikacje dwustronna. | na zakoncze-
nie — liczy sie elastycznosc i umiejet-
nos¢ szybkiego reagowania na zmia-
ny. Jezeli pojawia sie nowe, nie mozna
sie bac, ale przeciwnie — chwyci¢ byka
za rogi i wysunac sie na prowadzenie
w wyscigu medidw.

Dziekuje za rozmowe.
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KE Krajowa lzba Komunikacji Ethernetowe] (KIKE) to czolowa izha gospodarcza polskiej brany IT, dziata

J jgca od 2008 roku. Zrzesza 200 malych i srednich przedsigbiorcow, ktdrzy pod egidg KIKE buduja
konkurencyjng oferte rynkowg ustug zwiazanych z Internetem, telewizja IPTV, telefonia cyfrowa VOIP,
oraz z nowoczesnymi uslugami wykraczajacymi poza standardowe triple-play. Firmy zrzeszone w KIKE
rrealizowaly w ostatnich latach prawie 200 projektéw szerokopasmowych o lacznej wartosci ponad pat
miliarda z}.

KIKE to przede wszystkim:

- 200 zrzeszonych ISP

- system tafiszych zakupow SEZ

- wspdlnie wypracowane korzystniejsze warunki 8.4 POIG, RPW IL1, 7 POPC dla lokalnych ISP
- konferencje, szkolenia, warsztaty, spotkania robocze dot. aktualnych zagadnien hranzowych

- wspolpraca z zagraniczaymi ISP

- wzorcowe umowy, poradniki, opracowania dla cztonkow KIKE

KIKE wystosowalo wiele stanowisk MSP wobec administracji publicznej i zasygnalizowalo wiele proble-
mow 2 jakimi operatorzy spotykali sig w swojej dzialalnosci na szerszym forum, co pozwolito na zwigk:
szenie konkurencyjnosci wobec duiych potentatéw w branzy. Wspdlnie udato sie doprowadzic do
obnizenia koszidw zakupu transmisji | dostepu do Internetu, uzyskania korzystnych cen u dostawedw
uslug i technologii teleinformatycznych (szczegdlnie niezbednych do budowy | utrzymania sieci).
Wspdlnie mamy wigksza szanse utrzymac te trendy, niz kazdy z osobna.

Razem mozemy wiecej!

3 na naquani: nowych kontaktow

aponadto: Zapraszamy wszystkich na

- integracja $rodowiska, szansa na dobrg zabawe i przyjemne spedzenie czasu! g VeY T KONFERENCJE KIKE
Wiecej szczegétow na stronie: ktéra odbedzie sie

w Hotelu Warszawianka

http://konferencje.kike.pl w Serocku w dnidiil

ZAPRASZAMY 25-26.11.2015r.
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Druga twarz telewizji

Sukces kanatéw telewizyjnych oczywiscie uzalezniony jest od oferty, zasiegu, tematyki, budzetu. Jednak bez odpowied-
niej promocji i komunikacji nie tylko z widzami, ale i z samymi mediami, czesto sukces miatby inne oblicze. W naszym no-
wym cyklu chcemy przedstawi¢ osoby, ktdre na co dzier zajmuja sie szeroko rozumiana komunikacja i Public Relactions
dla stagji telewizyjnych, czyli mozolnie pracuja na sukces catej stacji. Bez nich uktadanka telewizyjna wygladataby zupet-
nie inaczej. Kim sa? Jakie maja doswiadczenie zawodowe? Co ich cieszy, a co denerwuje w pracy? Jak w ogdle wygla-
da ich praca? | co lubia ogladac w TV?

Od lutego 2015 r. dyrektor zarzadzajaca agencji FIRST Public Relations. Do-
Swiadczenie zawodowe zdobywata przechodzac wszystkie szczeble kariery
w FIRST PR. Jeszcze jako stazystka w agencji pierwsze kroki stawiata pracujac
w zespotach obstugujacych klientéw z branz od motoryzacyjnej, poprzez lot-
nicza do IT. Po dotaczeniu na state do FIRST PR w 2006 r., zostata czescia te-
amu obstugujacego Turner Broadcasting System (kanaty Cartoon Network,
Boomerang, TCM i CNN International). Od poczatku 2010 r. do korica 2014 r.

kierowata zespotem obstugujacym kanaty rozrywkowe i kanat informacyjny
Turnera. W 2014 r. i 2015 r. byta réwniez odpowiedzialna za prace zespotu re-
alizujacego projekty dla kanatéw A+E Networks Poland (HISTORY, Cl Polsat
i Lifetime). Obecnie obstuguje CNN International. Ukonczyta studia magister-
skie na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszaw-

um rozméwcy

Marcelina Cholewinska

Gros pracy dla stacji telewizyjnych po-
lega na czynnosciach powtarzalnych
— planowanie, organizowanie, pisa-
nie, spotkania, pitchowanie, follow-
-up, raportowanie itp. Jednak okoto
20 proc. zadan to projekty, ktdre cze-
sto w nieoczywisty sposéb wykracza-
ja poza standardowe dziatania i na-
rzedzia PR i to one najbardziej mnie
ciesza w tej pracy. Czy jest to wspdlny
projekt z narodowym przewoznikiem,
polegajacy na stworzeniu strefy za-
baw dla dzieci w pociagach, czy praca
z ikong komiksu — Grzegorzem Rosin-
skim nad kolekcjonerskim plakatem
do premiery ,Wikingdw" na HISTORY
— to witasnie mozliwos¢ realizowania
$miatych i niezwyktych pomystow, jest
najlepsza w tej pracy i sprawia, ze cie-
sze sie jak dziecko, gdy moge podzi-
wia¢ efekty dziatan, ktére czesto zaj-
muja wiele dni.
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skiego ze specjalizacjg marketing medialny i public relations.

Co warto podkresli¢, w FIRST mamy
fantastyczny trzyosobowy zespot spe-
cjalizujacy sie w obstudze klientéw te-
lewizyjnych. Kazda z nas wnosi do
zespotu inng energie, inne pomysty
i spojrzenie, kazda z nas tez po prostu
wkiada duzo pracy i zaangazowania
W to co robi. To moim zdaniem bardzo
wazne, dzieki temu jestesmy teamem,
ktory szybko zrasta sie z klientem, ro-
zumie go i dziata w jego barwach. To
co jest najtrudniejsze w tej pracy, to
rozczarowania, gdy program, czy se-
rial, nad ktérego komunikacja ciezko
pracujemy i z ktdrym w pewnym sen-
sie sie zzywamy, wypada z ramowki,
bo ma za staba ogladalnos¢, albo nie
dostaje zielonego $wiatta na kolejny
sezon. Co istotne nawet najlepiej po-
prowadzona komunikacja, z najlep-
szymi efektami, po prostu nie ma pro-
stego przetozenia na stupki. W przy-
padku ogladalnosci za duzo czynni-
kéw ma wptyw na jej wyniki, a roz-
licznie dziatu PR na ich podstawie jest
krétko méwiac dyskusyjne.

Natogowo ogladam seriale i jestem
fanka wszelkich produkcji o zombie,

(Tvllider|

dlatego na szczycie mojej listy ulubio-
nych znajduje sie ,The Walking Dead”
produkcji AMC. Czekam tez z utesk-
nieniem na polska premiere spin-of-
fu tej serii, czyli ,Fear The Walking
Dead”. Telewizje konsumuje raczej nie-
linearnie, dlatego zdarza mi sie jeszcze
przed wyjsciem do pracy obejrze¢ naj-
nowszy odcinek ulubionego serialu.
A tych na liscie mam cata game, przez
fantasty ,,Gra o tron”, medyczne ,Chi-
rurdzy” (,Grey’'s Anatomy”), obyczajo-
we ,Masters of Sex”, polityczne ,Ho-
use of Cards” (chyba kazdy oszalat na
jego punkcie), kryminalne ,Dochodze-
nie”, ,True Detective” po mtodziezo-
we — uber $Smieszne , Awkward” i , Fa-
king It” MTV. Czekam tez na kolejne
nieZle rokujace premiery, np. ,UnRE-
AL”, ktore w Stanach zebrato fanta-
styczne recenzje. Mam tez duza sta-
bos¢ do nowej generacji seriali animo-
wanych CN. ,Regular Show"” i ,Cla-
rence” to moje personalne hity. Ostat-
nio uwiodta mnie polska edycja pro-
gramu ,Kryptonim: Szef” (TVP1) i co
tydzien daje kolejna szanse ,Prokura-
torowi” (TVP2).
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Na swiat przysztam na poczatku grud-
nia 1983 roku w Warszawie. Jestem tzw.
~Zwierzem stadnym” — bez ludzi nie zyje.
Nawet po zakupy do sklepu spozywczego
lubie chodzi¢ z kim$. Od dziecka lubitam
pomagac innym, a moje ,Daj, ja Ci pomo-
ge” towarzyszy mi do dzis. ©

Jestem szczesliwg mama dwéjki cudow-
nych dzieci i posiadaczkg wspaniatej ro-
dziny, ktéra zawsze mnie wspiera. Sred-
nio gotuje, ale uwielbiam jes¢ pyszne po-
trawy, a gdy na stole jest sushi trace gto-
we. W wolnych chwilach uwielbiam stu-
cha¢ muzyki, tanczyc i uktadac puzzle, kto-
re sprawiaja, ze cho¢ na chwile odrywam
sie od codziennosci. Z wyksztatcenia jestem
magistrem ze specjalizacjg w Zarzadzaniu
Zasobami Ludzkimi, jednak zdobyta wie-
dza nie znalazta swojego odzwierciedle-
nia na mojej drodze zawodowej. Z zamito-
wania jestem PR-owcem i cztowiekiem czy-
nu. Zamiast moéwi¢ ,Nie dam rady” pytam
.Jak?”. Od 2013 r. jestem cztonkiem Pol-
skiego Stowarzyszenia Public Relations.

Agnieszka Wojcik
Swoje pierwsze szlify w marketingu
zdobywatam w agencjach reklamo-
wych skoncentrowanych na dziata-
niach BTL-owych, ambientowych i in-
door. Z rynkiem telewizyjnym zwia-
zana jestem od 12 lat. Poczatko-
wo zajmowatam sie dystrybucja ka-
natow (Jetix, Jetix Play, Podréze TV).
W 2006 r. zorganizowatam réwniez
dwie Konferencje PIKE: w Krakowie
w hotelu Sheraton oraz w Jachrance.
1 czerwca 2006 r. wraz z Do-
rota Ceprynska — cudowna siostra
i wspolniczka, otworzytam agencje
Shi- Communication (wczes$niej Shi
events). Od 2013 r. do zakresu na-
szej dziatalnosci doszty nowe obsza-
ry. Obecnie zajmujemy sie PR, mar-
ketingiem, dystrybucja kanatéw oraz
kreatywnym wsparciem sprzeda-
zy. Jak zartobliwie na siebie mowi-
my, ja jestem Formutka, moja siostra
zas to Formatka. Cho¢ specyfika tej
pracy bywa czasami naprawde trud-
na — praca po godzinach, zadania
na wczoraj i wieczny brak czasu, to
jest w niej co$, co napedza i nakreca
mnie do dalszego dziatania.

www.tvlider.pl

Motorem sa réwniez ludzie z kto-
rymi pracuje, bo moj sukces to réwniez
sukces catego Shi. Praca zespotowa to
cos$ co sprawia, ze jak koriczymy event,
akcje specjalng dla klienta, czy kampa-
nie w mediach, to nastepnego dnia za-
stanawiamy sie — co teraz? Jakie nowe
wyzwania sa przed nami? | to pomi-
mo stéw z dnia poprzedniego ,Teraz
to biore wolne i chwilke odpoczne”.
Nie, to jednak nie jest mozliwe, gdyz
praca z telewizjami jest bardzo ekscy-
tujaca i tu nie ma czasu na bezuzytecz-
ne dziatania. Tutaj licza sie pomysty,
a my na ich brak nie narzekamy. W tej
pracy trzeba przekracza¢ dla klien-
ta granice przecietnosci, bo przeciet-
nos¢ sie nie sprzedaje. Zawsze twier-
dze, ze w kazdym dziataniu, w kazdej
przez nas podejmowanej decyzji musi-
my kierowac sie intuicja, ktéra przynosi
nam powodzenie i sukces. Jezeli jej po-

Lubzie B

stuchamy, to wszystko bedzie dobrze.
Czasem brakuje mi cierpliwosci do na-
szych klientéw ©, a procesy decyzyjne
z ich strony to najwigksze nasze utra-
pienie. Niektdre dziatania chciatoby sie
przyspieszy¢, jednakze nasi klienci od-
czekuja od nas opanowania i spoko-
ju, gdyz dla nich jestesmy tzw. cen-
trum zarzadzania kryzysem. Najwiek-
szym sukcesem, powodem do radosci
i satysfakgji z wykonywanej pracy jest
dla nas fakt, ze nasze pomysty na ogét
sa implementowane w innych krajach.

Czy ogladam telewizje? Oczywi-
$cie! W zaleznosci od nastroju ogla-
dam rézne gatunki programoéw te-
lewizyjnych. Jednak nigdy nie za-
czne ogladac¢ horroréw. Niestety,
to co ogladam potem ma odzwier-
ciedlenie w moich snach, a te lepiej
dla mnie, aby byty przyjemne i re-
laksujace ©
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Aleksandra Kulik

Praca dla kanatéw dzieciecych to wiel-
ka przyjemnos¢, ale i wielka odpowie-
dzialno$¢, zwtaszcza wobec najmtod-
szych widzéw naszych stacji. Dzieci to
niezwykle wymagajacy odbiorcy, a ich
rodzice sa bardzo czujni, zaréwno je-
zeli chodzi o tresci pokazywane na an-
tenie, jak i komunikacje, dlatego dzia-
tania jakie podejmujemy, musza by¢
dopasowane do charakteru naszych
kanatéw — edukacyjne i wartosciowe.
Oprécz  standardowych  dziatan
promocyjnych skupiajacych sie na no-
wosciach programowych, prowadzi-
my komunikacje produktéw licencyj-
nych, takich jak: ksiazki edukacyjne,
aplikacje przygotowujace dzieci do na-
uki wczesnoszkolnej czy ptyty z pio-
senkami. Zachecamy takze naszych
widzéw do udziatu w wartosciowych
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Od ponad trzech lat odpowiada za ko-
munikacje i promocje kanatéw dzie-
ciecych platformy nc+, MiniMini+
i teleTOON+. W ramach swoich obo-
wigzkéw prowadzi komunikacje obu
marek w social mediach.

Swoje doswiadczenie zdobywata
w agencji On Board, w zespole Moniki
Jastowskiej, w dziale PR-u produktowe-
go. Obstugiwata woéwczas m.in.: Disney
Channel, Smirnoff Black, Europlant
Phytopharm czy NSZZ Solidarnos¢.

Nastepnie zwigzata sie Biurem Ob-
chodéw Chopin 2010, gdzie zajmo-
wata sie marketingiem i public rela-
tions oraz uczestniczyta w pracach biu-
ra prasowego XVI Miedzynarodowe-
go Konkursu Pianistycznego im. Fryde-
ryka Chopina. Do jej obowigzkéw na-
lezato takze nadzorowanie wydawnic-
twa albumowego podsumowujacego
Rok Chopinowski.

Zajmowata sie promocjg ksigzek
i wydarzen kulturalnych pracujac dla
takich marek jak PWN, Krosno czy Sto-
teczna Estrada.

Absolwentka Wydziatu Polonistyki
Uniwersytetu Warszawskiego, specja-
lizacje: Filologia dla Mediéw i Anima-
cja Kultury.

wydarzen, w ktére chetnie sie anga-
zujemy. Organizujemy akcje majace na
celu promocje ruchu wsréd widzow
teleTOON+ dzieci w wieku szkolnym
oraz dziatania edukacyjne skierowane
do rodzicéw naszych przedszkolakow
z MiniMini+, jak choc¢by akcja eduka-
cyjna ,Gotuj zdrowo z Rybka MiniMi-
ni”, ktéra startuje juz teraz w pazdzier-
niku. W ramach tej inicjatywy wspol-
nie z ekspertami z Instytutu Zywnosci
i Zywienia promujemy zdrowe nawyki
Zywieniowe — zalezy nam, aby wsréd
rodzicéw przedszkolakow rosta swia-
domos¢ na temat zdrowej diety malu-
chow.

Niezwykle istotne jest to, ze moja
praca wciaz mnie bawi — to, ze musze
znac¢ kontent, to rzecz oczywista, ale
i wielka przyjemnos¢ dla mnie. Dzie-
ki temu, ze ogladam przygody Tup-
cia Chrupcia, wiem, jak nazywaja sie

(Tvllider|

wszystkie kucyki, znam date premie-
ry najnowszego filmu o Tomku czy
Strazaku Samie, jestem ulubiona cio-
cig wszystkich maluchéw, bo zawsze
moge z nimi porozmawia¢ o ulubio-
nych bajkach i bohaterach.

Dla mnie osobiscie najmilsze sa po-
dziekowania wspotpracujacych ze mna
dziennikarzy oraz te od rodzicow. Sta-
ram sie odpowiadac na wszystkie pyta-
nia kierowane do naszej stacji i poma-
ga¢ rodzicom w wypadku watpliwo-
$ci, poniewaz wierze, ze takie drobne
dziatania réwniez sktadaja sie na wize-
runek marki. Marki, ktéra dba o swoje-
go widza i jest otwarta na uwagi. Nie-
kiedy bywa to trudne, poniewaz wi-
dzowie nie zawsze rozumieja specyfi-
ke naszej pracy i zdarza sie, ze zada-
ja rzeczy niemozliwych. Wtedy staram
sie ttumaczy¢ i za to réwniez czesto
otrzymuje podziekowania ©
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Lubzie B

Communications Officer w BBC Worldwi-
de Polska

Ukonczyta studia licencjackie o spe-
cjalizacji Dziennikarstwo i Public Rela-
tions oraz magisterskie na specjalnosci
Marketing Polityczny w WyZzszej Szkole
Humanistycznej w Puttusku oraz pody-
plomowe studia magisterskie z Histo-
rii Filmu i Mediéw Wizualnych w Birk-
beck College University of London.

Swoje doswiadczenie PR-owe zdo-
bywata m.in. w agencjach OnBoard PR,
Weber Shandwick Warsaw i Charyzma
Doradcy Komunikacji Biznesowej, pra-
cujac gtéwnie dla klientéw mediowych,
tj.: The Walt Disney Company, A+E Ne-
tworks, Discovery Networks czy Fox In-
ternational Channels.

Od wrzesnia 2014 r. pracuje w BBC
Worldwide Polska, jako Communications
Officer, zajmujac sie kompleksowa ko-
munikacja firmy i jej poszczegélnych ga-

fot.: archiwum rozmowcy

tezi biznesu.

Ola Biardzka

Zawod PR-owca to niekonczace sie
wyzwania. Kazdy dziehn moze by¢ zu-
petnie inny i wymagac¢ uruchomienia
czy rozwinigcia réznych naszych umie-
jetnosci. Jest w nim duzo ciezkiej i cza-
sem nieco niewdziecznej pracy, ale ni-
gdy nie brakuje potrzeby ruszenia gto-
wa, zabawy kreatywnoscia i humorem
oraz wzbijania sie na niezrozumiate dla
wielu poziomy abstrakcyjnego mysle-
nia. Wszystko po to, zeby wychodzi¢
poza ramy, szukac¢ rozwiazan, ktére
beda ciekawe, ale tez niecodzienne.
Tej czesci pracy bardzo sprzyjaja czasy,
w ktérych zyjemy. Jestesmy swiadka-
mi szalonego rozwoju technologii, co
sprawia, ze wachlarz narzedzi, ktoére
jestesmy w stanie wykorzystywac nie
konczy sie. Nie zawsze jest mozliwosc,
zeby czerpa¢ z tego dobrodziejstwa
garsciami, nie kazda marka czy firma
tatwo podejmuje decyzje o przejsciu
na niesprawdzona wczesniej droga.
To do PR-owcéw nalezy zadanie, zeby
oszacowac stosunek ryzyka do zysku
i zarekomendowac optymalne dzia-
tanie. Tak tez, cho¢ duza czes¢ naszej

www.tvlider.pl

pracy to pisanie materiatéw praso-
wych, kontakty z mediami, analizy i ra-
porty, nie brakuje tu dobrej zabawy.
PR to oczywiscie bardzo czesto
praca w stresujacych warunkach i na
bardzo wysokich obrotach. Czasem
przychodzi nam mierzy¢ sie z sytuacja-
mi, w ktérych potrzeba zachowac zim-
na krew, cho¢ trudno przechodzi przez
gardfo utarty zwrot ,bez komenta-
rza” wciaz powtarzany nawet dzien-
nikarzom, ktérych znamy latami. To
czes¢ pracy PR-owca, za ktoéra nie tesk-
nie i ciesze sie, ze w mojej karierze nie
mam z nig do czynienia zbyt czesto.
To, co lubie w swojej pracy najbar-
dziej, to kontakt z ludZzmi. PR-owiec
musi mie¢ wiele wyczucia, wiedziec¢
gdzie doceni sie jego skromnos¢,
a gdzie bystros¢. Nic nie cieszy tak,
jak pozytywne reakcje dziennikarzy
czy podwykonawcéw. Czasem mam
wrazenie, ze bardziej kreujemy wize-
runek firmy czy marki swoja posta-
wa, niz produktem, ktérym prébuje-
my zainteresowac. Publikacje czy na-
grody to oczywiscie zawsze duza ra-

dos¢, ale bezcenny moze by¢ chocby
spontanicznykilkuzdaniowy e-mail od
dziennikarza, dla ktérego po dtugich
probach udato sie zorganizowaé¢ wy-
wiad z ukochana postacia.

Kocham seriale i uwazam, Ze nigdy
do tej pory nie robito sie ich tak dobrze,
jak teraz. Maja na to oczywiscie wptyw
budzety, ktére niejednokrotnie prze-
WyZszaja juz te przeznaczone dla pet-
nometrazowych produkgcji.Nie umniej-
sza to jednak faktu, ze gatunek ten
przezywa w tej chwili istny renesans.

Wiele z moich ulubionych tytu-
tow to oczywiscie produkcje BBC, jak
znany juz niemal wszystkim Sherlock
czy kilka tytutéw, ktérymi mam na-
dzieje kiedys bedziemy mogli podzie-
li¢ sie z polska widownia: ,,PickyBlin-
ders”, ,Orphan Black” i ,The Fall”.
Ale konkurencja nie $pi i co chwile
zaskakuje nas kolejnymi uzalezniaja-
cymi wrecz produkcjami.,, Dochodze-
nie”, ,Hanibal”, ,Detektyw”, ,Ho-
use of Cards”, ,Dexter”, ,Breaking
Bad”, mogtabym spokojnie wymie-
niac¢ dalej ...
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Klasyczna tematyka, jaka jest mo-
toryzacja, to ogromne wyzwanie
dla stacji telewizyjnej. Czota sta-
wia mu Motowizja, jeden z naj-
miodszych kanatéw tematycznych
na rynku.

Motowizja rozpoczeta nadawanie
w 2014 roku, oferujac kazdemu fano-
wi motoryzacji dawke informacji, roz-
rywki i sportowych emocji — 24 godzi-
ny na dobe, 7 dni w tygodniu. W ra-
mowce stacji znalez¢ mozna programy
o samochodach osobowych, ciezaro-
wych, o motocyklach, o autach przy-
sztosci, wspomnienia klasycznych mo-
deli, wywiady z ludzmi, ktérzy tworzy-
li historie motoryzacji, relacje z najlep-
szych rajdéw i wyscigéw samochodo-
wych.

W ofercie Motowizji od pierw-
szych miesiecy istnienia znalez¢ moz-
na jeden z najstarszych programoéow
motoryzacyjnych — ,,Na Osi” opowia-
dajacy o samochodach ciezarowych,
.MotoFarmer” — program znajduja-
cy punkty wspélne rolnictwa i motory-
zacji oraz ,Motojazda — Garaz Mo-
towizji”, przygotowywane przez Mar-
ka Wieruszewskiego cotygodniowe
testy samochodéw. Wiktor W. Kam-
mer, znany z zesztorocznych progra-
mow ,Motovblog” oraz ,Moto-
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vblog News", przygotowat w tym se-
zonie program ,Motocyklowa Pol-
ska”, w ktérym zobaczymy rekomen-
dowane jednodniowe trasy motocy-
klowe i najciekawsze regionalne miej-
sca. Nowoscia w ramoéwce jest takze
.Motoslad” prowadzony przez Alek-
sandra ,Ostrego” Ostrowskiego. Zna-
ny z Antyradia dziennikarz opowie
o nowych modelach motocykli, zre-
cenzuje modele uzywane, zaprezen-
tuje tez efektowne customy. ,Moto-
legendy” to gratka dla fandéw swiata
motoryzacji — wywiady z kierowcami
rajdowymi i wyscigowymi, z mechani-
kami, wspomnienia nestoréw sportow
motorowych.

Motowizja jest pierwszym polskim
kanatem, ktéry prezentuje swoim od-
biorcom relacje z poszczegélnych rund
Formuty E. W naszej ramdwce moz-
na takze znalez¢ wyscigi DTM, ADAC
GT Masters, Porsche Carrera Cup czy
WRC. DTM komentuja Natalia Kowal-
ska, jedyna Polka, kierowca—kobie-
ta bioraca udziat w wyscigach Formu-
ty 2 oraz tukasz Siudak, dziennikarz —
specjalista od sportéw motorowych
w kazdej odstonie.

Wsparciem Motowizji ciesza sie
rowniez zawody z dziedziny sportow
motorowych — w barwach stadji jezdzi

(Tvllider|

jeden z samochodéw bioracych udziat
w Volkswagen Golf Cup. Motowizja
objeta takze patronatem Mistrzostwa
Kartingowe — jako jedyna stacja w Pol-
sce pokazuje na antenie Kartingowe
Mistrzostwa Polski i gtéwne ligi: Rotax
Max Challenge Polska oraz ROK Cup.

Naturalnym rozwinieciem transmi-
sji na zywo jest magazyn Motowizja
Sport News, nowy sportowy maga-
zyn informacyjny na antenie stacji.
W programie znajda sie podsumowa-
nia emitowanych w Motowizji rund
DTM, ADAC GT Masters, Porsche Car-
rera Cup Deutschland, WRC oraz zuZla.

Poza programami wiasnej produk-
gji, w tygodniowej raméwce Motowizji
mozna zobaczy¢ 22 specjalnie wyse-
lekcjonowane formaty produkgji bry-
tyjskiej, niemieckiej i amerykanskiej.

Motowizja ma ponad 2 min abo-
nentéw i dociera do ponad 6 milionéw
Polek i Polakéw ze swoim zasiegiem
technicznym na poziomie 15% gospo-
darstw domowych. Kanat Motowizja
jest dostepny w dystrybugji satelitarnej
na wytacznos¢ na platformie nc+ na
pozydji 124 i w Orange TV na pozycji
136. W jakosci HD w Multimedia Pol-
ska na pozycji 127 oraz w Toya na po-
zycji 32, a takze w innych dobrych sie-
ciach kablowych. /PC/
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15 czerwca 1955 roku w budynku przy ulicy Putawskiej 61
rozpoczela dzialalnos¢ Filmoteka Narodowa. W tym roku minela
60. rocznica funkcjonowania tej instytucji.

ilmoteka Narodowa w Warszawie

zostata powotana moca Uchwa-

ty Prezydium Rzadu z 29 kwietnia
1955 r. jako Archiwum Filmowe w \War-
szawie. — Byt to jeden maty pokoik, wy-
pozyczony we frontowym gmachu przy
ul. Putawskiej 61. W nim zagnieZdzito
sie trzech ludzi, a w oddali, w Panstwo-
wym Instytucie Sztuki przy ulicy Dtugiej,
urzedowat profesor Jerzy Toeplitz. On
byt projektodawca, inicjatorem, prze-
wodniczacym Rady Archiwum — tak
wspominat siedzibe Filmoteki Bolestaw
Michatek —filmoznawca, dwczesny pra-
cownik Archiwum. (,,Duch filmotecz-
ny”, Miesiecznik , Kino").

We wrze$niu 1955 r. w Warszawie
odbyt sie Kongres Miedzynarodowej
Federacji Archiwéw Filmowych — or-
ganizadji zrzeszajacej wiekszos¢ archi-
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wow filmowych na Swiecie, ktérego
Filmoteka Narodowa jest cztonkiem
od poczatku swego istnienia. A to
dzieki profesorowi Jerzemu Toeplitzo-
wi, przewodniczacemu FIAF-u w la-
tach 1948-1972. W 1961 r. Zarzadze-
niem Ministra Kultury i Sztuki nazwa
instytucji zostata zmieniona na Cen-
tralne Archiwum Filmowe, a nastep-
nie (w 1970 r.) na Filmoteka Polska.
Siedemnascie lat pozniej (w 1987 r.)
zostata wpisana do rejestru narodo-
wych instytucji kultury i przemiano-
wana na Filmoteke Narodowa.

Statutowym zadaniem Filmoteki jest
ochrona narodowego dziedzictwa
kulturalnego w dziedzinie kinema-
tografii oraz upowszechnianie kul-

tury filmowej. Jej zbiory tasm filmo-
wych i archiwaliéw naleza do jednych
z najwiekszych w Europie. Przywroci-
ta polskiej kulturze najcenniejsza ko-
lekcje tasm filmowych: ok. 75 proc.
polskich filméw fabularnych z okresu
1930-1939 oraz 5 proc. polskich fil-
méw niemych, w tym najstarszy pol-
ski zabytek kinematografii — film , Pru-
ska kultura” z 1908 roku. Jako pan-
stwowa instytucja kultury Filmote-
ka podlega Ministrowi Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego. Finansowana
jest (w ok. 50 proc.) ze srodkéw bu-
dzetowych Ministerstwa.

Od marca 2009 r. Filmote-
ka jest cztonkiem Association des
Clnematheques Européennes — ACE,
europejskiego stowarzyszenia zrze-
szajgcego archiwa filmowe, ktore-
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go celem jest podejmowanie dziatan
na rzecz ochrony europejskiego dzie-
dzictwa kulturowego w kinematogra-
fii, takze poprzez reprezentowanie
wspolnych intereséw wobec instytucji
europejskich, w tym Komisji Europej-
skiej i Europejskiego Parlamentu.
Cho¢ przedmiotem dziatania Fil-
moteki jest niezmiennie statutowa
ochrona narodowego dziedzictwa
kulturalnego w dziedzinie kinemato-
grafii oraz upowszechnianie kultu-
ry filmowej, jej dziatalnos¢, wczednie
oparta gtéwnie na archiwizacji i kon-
serwacji przechowywanych tasm fil-
mowych, od kilku lat poszerza sie
o prezne dziatania kulturotworcze.
Znaczaca wiekszos¢ wydarzen kultu-
ralnych odbywa sie w zmodernizowa-
nym w 2012 roku stotecznym kinie llu-
zjon — Muzeum Sztuki Filmowej, ktdre
nie tylko stato sie wtasnoscia Filmote-
ki, lecz takze wpisane zostato do kra-
jowego rejestru zabytkéw. Filmoteka
prowadzi coraz szerzej zakrojona ak-
tywnos$¢ edukacyjna — poprzez m.in.
dziatalnos¢ wtasnie w lluzjonie oraz

www.tvlider.pl

projekty realizowane w blisko dwustu
kinach z Sieci Kin Studyjnych

W zwiazku z realizowanym od 2008 r.
projektem ,Konserwacja i digitaliza-
cja przedwojennych filméw fabular-
nych w Filmotece Narodowej w War-
szawie (NITROFILM), Filmoteka rozpo-
czeta dziatalno$¢ cyfryzacyjna. W ra-
mach projektu w Archiwum FN przy
ulicy Chetmskiej 21 powstata, wypo-
sazona w nowoczesny sprzet, Pra-
cownia Restauracji Tasmy Filmowej,
w ktorej odbywa sie zabezpieczenie
wieczyste najcenniejszych archiwa-
liow ze zbioru polskiej kinematogra-
fii okresu przedwojennego (43 filmy
fabularne zdigitalizowane zostaty do
postaci DPX 4K i otrzymaty nowe ko-
pie na tasmie filmowej 35 mm).

Filmoteka udostepnia swoje — jed-
ne z najwiekszych w Europie — zbio-
ry w Internecie. Zasoby fotograficzne
— obecnie 170 000 zdje¢ — fotosy i ro-

bocze zdjecia z planu (werki), zdjecia
tworcow (rezyseréw, aktordw, opera-
torow itd.) oraz zdjecia z premier fil-
mowych prezentuje w uruchomio-
nym w 2009 roku serwisie Fototeka —
www.fototeka.fn.org.pl. Serwis zaist-
niat w miedzynarodowej przestrzeni
zbiorow cyfrowych, gdy w 2010 roku
Filmoteka Narodowa dotaczyta do pro-
jektu European Film Gateway, za po-
Srednictwem ktdérego prezentuje zbio-
ry w portalu europejskiej kultury — Eu-
ropeana.eu. Tymczasem GAPLA — ga-
leria plakatu filmowego, www.gapla.
fn.org.pl prezentuje zcyfryzowana ko-
lekcje plakatow i afiszéw filmowych ze
zbioréw Filmoteki Narodowej, od naj-
wczesniejszych, pochodzacych z kon-
ca XIX wieku, po wspotczesne do naj-
nowszych produkcji. Serwis zawiera
obecnie ponad 6 500 plakatéw do fil-
moéw polskich, zagranicznych oraz im-
prez filmowych. Trzecim serwisem,
ktéry prezentuje dziatania Filmoteki
Narodowej w domenie cyfrowej, reali-
zuje misje edukacyjna i upowszechnia
dziedzictwo filmowe w Internecie jest
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Repozytorium Cyfrowe — www.repo-
zytorium.fn.org.pl. Nadrzednym celem
Repozytorium jest — poza prezenta-
cja kolekcji filmowej Filmoteki Narodo-
wej w sieci — cyfrowe zabezpieczenie
dziet polskiej kinematografii, stworze-
nie zintegrowanego systemu informa-
tycznego, pozwalajacego na efektyw-
na ewidencje zdigitalizowanych zbio-
row Filmoteki Narodowej. Obecnie
w serwisie znajduje sie ponad 4 000
materiatow filmowych: m.in. Polskie
Kroniki Filmowe z lat 1945-1950, uni-
katowe przedwojenne kroniki Polskiej
Agendji Telegraficznej (1924-1939), fil-
my przedwojenne z kolekcji wydawni-
czej Filmoteki Narodowej ,Kino pol-
skie okresu Wielkiego Niemowy”, frag-
menty polskich powojennych filméw

=

fabularnych oraz animacje i filmy eks-
perymentalne (np. imponujaca kolek-
cja animacji non—camerowych Juliana
Jézefa Antonisza). W kwietniu 2009 r.
Filmoteka Narodowa zostata partne-
rem miedzynarodowego portalu inter-
netowego Lost Films, zatozonego z ini-
cjatywy Deutsche Kinemathek w Ber-
linie.

Przed Filmoteka w zwiazku z era cy-
fryzacji stoja wielkie wyzwania. Od
kilku lat w szybkim tempie przyra-
staja zbiory cyfrowe, co stwarza na-
turalna potrzebe jednoczesnego
utrzymywania — obok zbioréw ana-
logowych — tych cyfrowych, a co za
tym idzie — przenoszenia systemu

analogowego na cyfrowy. Dla Fil-
moteki oznacza to plany dalekosiez-
nej digitalizacji. Potezne zbiory cy-
frowe powstaja w rzadko spotyka-
nej skali. Obok konserwatoréw, ar-
chiwistow, filmograféw, coraz wiek-
szg role maja do odegrania infor-
matycy wielu specjalnosci. Koniecz-
na staje sie takze integracja licznych
baz wiedzy o dzietach filmowych,
integracja, ktéra w niedalekiej przy-
sztosci umozliwi wymiane informa-
cji w skali europejskiej. Zatem zadan
przed Filmoteka tylko na najblizsze
60 lat nie zabraknie.

(opr. red. na podst. materiatéw udostepnio-
nych przez Filmoteke Polska)
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Widzowie teskniag

za dawnag telewizja

Az potowa polskich internautéw twierdzi, ze teskni za polskimi programami tele-

wizyjnymi emitowanymi w przesztosci - wynika z badania MEC. Duzy sentyment

badanych budzga stare audycje popularno-naukowe jak ,Sonda”, ,Zréb to sam” czy

»Pieprz i Wanilia“. Wsréd badanych powyzej 55. roku zycia az 42 proc. marzytby sie

powrot na antene ,,Kabaretu Olgi Lipinskiej”.

.Milionerzy”, ,Zréb to sam” i , Koto for-
tuny” otwieraja ranking programoéw,
ktorych reedycje lub nowe odcinki chet-
nie zobaczyliby polscy internauci powy-
zej 15 roku zycia. Wsréd badanych po-
wyzej 35 roku zycia czotéwke tworza
.Sonda”, ,Pieprz i Wanilia” oraz ,Ka-
baret Olgi Lipinskiej” — pokazato bada-
nie MEC zrealizowane na grupie 2 tys.
internautéw. Projekt przebiegat dwueta-
powo — w pierwszym internauci dosta-
li krotka liste programow i proszeni byli
0 wpisanie wiasnych propozycji. Na ba-
zie ich propozycji MEC skonstruowat pet-
niejsza liste i trafita ona do badania na
prébie 1,9 tys. internautow.

56 proc. z nich stwierdzito, Ze zdarza
im sie wyszukiwac i oglada¢ w internecie
stare programy telewizyjne — co ciekawe,
najwiece] takich oséb, bo az 64 proc.
pojawito sie w grupie 15-24-latkdw.
51 proc. badanych potwierdza z kolei, ze
53 programy telewizyjne z przesztosci, za
ktorymi tesknia.

Milionerzy na czele

Gdyby istniata mozliwos¢ wznowienia
badz wyprodukowania nowych serii wy-
branych programéw, 27 proc. sposrod
wszystkich badanych postawitoby na

76

.Milioneréw”, ponad 20 proc. chciatoby
powrotu ,Zréb to sam”, 19 proc. — , Kota
fortuny”, ktére osiagneto niemal iden-
tyczny wynik co ,Pieprz i Wanilia” wy-
przedzajace o zaledwie 1 p.p. ,Sonde”.

Wskazania widzoéw w ogromnym
stopniu réznicuje wiek badanych. Wsréd
internautéw przed 35 rokiem zycia prym
wioda ,Milionerzy”, jako program, kto-
rego powrot na antene powitaliby z en-
tuzjazmem. Nawet w tej grupie mozna
zaobserwowac jednak duza popular-
nos¢ ,,Zréb to sam”, stynnego programu
Adama Stodowego, ktéry emitowany byt
od lat 50. do potowy lat 80., a wiec jesz-
cze przed urodzeniem obecnych 15-24
latkéw. Triumfy Swieca takze powtarza-
ni czesto w telewizji ,Czterej pancerni
i pies”.

Niezapomniana Wielka gra

Wsrdd starszych respondentéw kréluja
pozycje popularno-naukowe, przyrodni-
cze i podréznicze, jak ,Sonda”, ,Pieprz
i wanilia”, ,,Z kamera wsrdd zwierzat”.
Nieco mniej licznych, ale za to zagorza-
tych fanéw ma wciaz ,Wielka gra” - to
ten program doczekat sie najwieksze
liczby spontanicznych wskazan wsrod
e-widzow proszonych o wymienienie

(Tvllider|

programoéw, ktérych nowe odcinki/serie
chcieliby zobaczy¢ w telewizji

— Poprzez nasze badanie nie postu-
lujemy, by nadawcy produkowali nowe
serie programow z przesztosci. Chodzi-
fo nam raczej o zbadanie sentymentu
wobec starych programoéw, czy ich pro-
wadzacych, ktoéry mozna wykorzystac
cho¢by w kampaniach reklamowych —
komentuje Anna Lubowska, regional-
na szefowa MEC, przed laty zwigza-
na z branza TV. — Badanie wykazato, ze
wsréd widzéw pobrzmiewa tesknota za
telewizja z czaséw przedkomercyjnych,
mimo ze — co wykazaliSmy w poprzed-
nich badaniach — znakomita wiekszos¢
docenia zmiany, jakie zaszty w ofercie te-
lewizyjnej w Polsce — dodaje Lubowska.

Najnowsze badanie MEC pokaza-
to, ze to wsréd widzéw naziemnej tele-
wizji wiecej jest takich, ktorzy w telewi-
zji chetnie zobaczyliby nowe edycje pro-
gramoéw popularnonaukowych z prze-
sztosci, jak ,,Zréb to sam”, ,Wielka Gra”
czy ,Sonda”. Wskazania widzéw ptat-
nej telewizji — tych z szeroka oferta ka-
natéw tematycznych (w tym — przyrodni-
czych, podrézniczych, czy dokumental-
nych) nie wida¢ az takiego sentymentu
wobec tych programéw. /PC/
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Milionerzy

Program emitowany przez TVN. Po raz pierwszy na szklany ekran zawitat 3 wrze$nia 1999 r. Emito-

wany byt w latach 1999-2003 oraz 2008-2010 r. Teleturniej byt produkowany na licencji popularnego

formatu "Who Wants to Be a Millionaire?". Program prowadzit Hubert Urbanski.

W pierwszym okresie nadawania najpopularniejsze emisje przypadty na 2000 r. Srednia ogladalnos¢
wg NAM w tym roku wyniosta 3 055 tys. widzow. Najwieksza popularnoscia cieszyta sie emisja z 5 marca 2000 r., ktéra ogla-

dato 6 510 tys. widzéw (az 35 proc. udziatu w telewizji).

Badanie zrealizowane w lipcu 2015 r., w dwoch etapach — na prébach blisko 2 tys. internautéw w wieku 15+.

ZA JAKIMI FROGRAMAMI TESKNLA WIDZOWIE
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Eksperymenty iw

Rynek telewizyjny zmienia sie nie-
ustajaco. Likwidacje, przeksztatce-
nia, rebrandingi — to juz od daw-
na nie obce stowa w tym segmen-
cie. Na tamach ,Tv lidera” chcemy
w najblizszych numerach przedsta-
wi¢ historie wybranych, nieistnie-
jacych juz kanatéw, a takze pochy-
li¢ sie nad waznymi wydarzeniami
z przesztosci na rynku telewizyj-
nym. Przed nami fascynujaca wy-
prawa w Swiat wspomnien i telewi-
zji ,retro”, czesto juz zapomnianej,
a wywotujacej wcigz usmiech...

Wizja Pogoda

Jaki byt pierwszy polski kanat emi-
tujacy nieustannie prognoze pogo-
dy? Nie, nie byta to wbrew pozorom
stacja TVN Meteo, ale nieco juz za-
pomniana Wizja Pogoda. Kanat na
tle &wczesnych, zagranicznych sta-
qji tego typu prezentowat sie nader
skromnie. Wizja Pogoda byta jed-
nym z kilku kanatéw tematycznych
przygotowanym przez platforme Wi-
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zja TV. Stacja zadebiutowata w 1998
roku i swdéj program emitowata do
2002 roku. Kanat emitowat pogode
do godziny 13.00, kiedy to na ekrany
wkraczat Travel Channel. Program sta-
¢ji byt podzielony na bloki prezentuja-
cy rézne prognozy. Nie byto gospoda-
rzy pasm, ani ,pogodynek”. Wizja Po-
goda wspdtpracowata z Weather Se-
rvis International, skad okoto 350 sta-
¢ji czerpato informacje meteorologicz-
ne. Obecnie odchodzi sie od kanatow
pogodowych przez rozwiniecie pre-
zentowanej tematyki, tak jak w przy-
padku TVN Meteo Activ. W dobie In-
ternetu i aplikacji, stacje pogodowe
musza sie zmieniac.

TVN Gra

/ — gy gy

( tvn (BIGUS)
Nadawcy czesto eksperymentuja na
naszym rynku. Tak byto tez w przy-

(Tvllider|

F
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——

padku nowatorskiej stacji jaka byta
TVN Gra. | w zasadzie wszystko po-
winno sie uda¢, bo jeszcze dekade
temu interaktywne teleturnieje wy-
petniaty poranne, przedpotudniowe
i nocne pasma ogodlnopolskich stacji
TV. Ba! Z takimi formatami ekspery-
mentowata nawet telewizja publicz-
na. Na kanwie tych sukcesow, stacja
zadebiutowata 3 pazdziernika 2005 r.
W ramdwce znalazty sie interaktywne
teleturnieje. Co ciekawe, czes¢ pro-
gramoéw emitowanych byto na zywo
ze studia w... Budapeszcie. Antene
wypetnity interaktywne teleturnieje
takie jak ,Salon Gier”, ,Diablo i An-
gelo” czy ,Gra Wstepna”. Codzienna
pula nagréd miata wynosi¢ wedtug
pierwszych zapowiedzi ok. 100 tys. zt.
Mimo popularnosci tego typu forma-
tu, juz 31 maja 2008 r. stacje za-
mknieto. Podobna stacje, ale ambit-
niejsza, chciat zrealizowa¢ Wojciech
Pijanowski. Fortuna TV miata emito-
wac teleturnieje i interaktywne pro-
gramy. Do powstania telewizji na ra-
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zie nie doszto, a z wiekszosci pasm
w telewizjach ogélnokrajowych po-
znikat ten format, oddajac anteny we
wiadanie ,wrézek” i ,wrézkow”. ..

RTL 7

Jednym z  kluczo-
Emg wych momentow

rozwoju naszego ryn-
ku telewizyjnego byto uruchomienie
6 grudnia 1996 roku kanatu RTL 7.
O mozliwosci pojawienia sie nowe;
stacji na naszym rynku spekulowano
zreszta juz kilka lat wczesniej. Start
nowej stacji, spod dobrze Polakom
znanego brandu (kanaty RTL w okre-
sie euforii zaktadania anten sateli-
tarnych mimo, ze nadawane w jezy-
ku niemieckim, byty niezwykle po-
pularne w Polsce) oznaczat, ze mie-
dzynarodowe koncerny telewizyjne
zaczynaja dostrzegac potencjat na-
szego rynku i zaczynaja powoli sta-
wiac na nim pierwsze kroki.

Z perspektywy czasu, bez watpie-
nia RTL 7 byt jednym z najlepiej przy-
gotowanych i prowadzonych kana-
tow, zwtaszcza w pierwszym okre-
sie funkcjonowania. Stacja rozpocze-
ta emisje profesjonalnego programu
informacyjnego, co w tamtych cza-
sach byto absolutnym ewenementem.
Program ,Wydarzenia dnia — 7 mi-
nut” (czy potem jako ,7 minut”) na
poczatku prezentowata gwiazda ,Te-
leexpressu” lat 80. — Wojciech Resz-
czynski.

Telewizja wprowadzita wiele cie-
kawych i innowacyjnych programéw
na nasz rynek. Wsréd nich pojawity
sie m.in.: ,7 na 7" — program pro-
wadzony przez Pawta Oksanowi-
cza z udziatem satyrykéw komen-
tujacych wydarzenia tygodnia, ,Gra
w przeboje” — czyli muzyczny tele-
turniej prowadzony przez Wojcie-
cha Malajkata, ,Zoom"” — magazyn
reporterski (ten format obecnie jest
standardem we wspodtczesnej telewi-
zji) czy ,Ulubione kawatki” — rozmo-
wa z gosciem prowadzona... w stu-
diu radiowym przez Marka Niedz-
wieckiego. Mato kto pamieta, ale to
tutaj popularnos¢ zdobyta Maja Po-
pielarska z powodu niecodziennej
prezentacji pogody. Prezenterka bar-
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dzo czesto przedstawiata pogode
z terenu, co tez byto ewenementem
w tamtych czasach. To wtasnie RTL 7
krélowato w kategorii talk-show.
Na antenie nadawano m.in. najbar-
dziej popularny magazyn stacji czy-
li ,Wieczér z wampirem” prowadzo-
ny przez owczesnego dziennikarza
Radia Zet Wojciecha Jagielskiego, ale
takze ,Siedem Pokus” — znanej mo-
delki Agnieszki Maciag czy ,Szpile”
Doroty Wellman.

W ramdwce dominowaty, zwtasz-
cza w poczatkowym okresie nada-
wania, propozycje familijne, znane
amerykanskie seriale, popularne kre-
skowki. Mimo zdobytej popularno-
$ci, nadawca programu zaczat wpro-
wadza¢ oszczednosci, wprowadzac
tabloidowe magazyny (jak, np. ma-
gazyn ,Sexpozja”), co rzutowato na
wyniki stacji. Stacja przez dtuzsza
chwile wspotpracowata takze z na-
ziemna siecia telewizyjna Nasza TV.
W efekcie splotu wielu wydarzen,
RTL Group podjeto decyzje o wyco-
faniu sie z polskiego rynku i pod ko-
niec 2001 roku stacje kupita Grupa
ITI, a juz w 2002 roku logo RTL 7 na
szklanych ekranach zastgpito logo
TVN Siedem.

Tylko Muzyka

W latach 90. wszyscy marzyli o pol-
skiej stacji muzycznej. | nie musieli-
Smy tak naprawde dtugo czeka¢ na

sie 30 marca 1997 r. i nadawat swdj
program tylko do 15 lutego 1998 r.
Twaoércami stacji byli: Lech Nowicki, Ja-
cek Andrzejewski oraz Pawet Sito. Ka-
nat emitowat swoj program przez cata
dobe. W ramoéwce TM reprezentowa-
ne byty wszystkie gatunki muzyki, od
muzyki powaznej po ciezkie brzmie-
nie. Tylko Muzyka posiadata takze
codzienne, ok. godzinne ,okienko”
w TV Polonia.

Program TM przy niesprzyjaja-
cych okolicznosciach prawno-poli-
tycznych (niedostosowanie prawa
polskiego do rynku mediéw i brak
zgody ministra Emila Wasacza na
kanaty tematyczne w telewizji pu-
blicznej) szybko zniknat z telewizyj-
nej oferty. Innym wymienianym po-
wodem miata by¢ niska ogladalnos¢
— program stacji wprawdzie nie byt
kodowany, ale do jego odbioru po-
trzebny byt cyfrowy tuner satelitar-
ny, ktére w Polsce wtedy nie byty
jeszcze popularne. Mimo wielokrot-
nych zabiegéw, kanatu nie udato sie
reaktywowac.

Atomic TV

Innym muzycznym kanatem dostep-
nym pod koniec lat 90. byt Atomic
TV. Telewizja wystartowata 8 kwiet-
nia 1997 r. i istniata do 2000 r.
Wczesniej Atomic TV funkcjonowat
jako okienko w jednej ze stacji TV.
Witascicielami Atomic TV byty: ame-

W latach 90. wszyscy marzyli o polskig

stacji muzycznej. | nie musielismy tak

naprawde dtugo czekac¢ na pojawienie

sie pierwszych dwodch takich kanatéw.

pojawienie sie pierwszych dwdch
takich kanatéow. Tylko Muzyka to
pierwszy kanat tematyczny i zarazem
pierwszy kanat cyfrowy Telewizji Pol-
skiej. Na szklanych ekranach pojawit
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rykanska firma Atomic Entertain-
ment, Planet 24, firma fonograficz-
na PolyGram International oraz PCIP,
zwigzana z Polska Telewizja Kablo-
wa (PTK).

Grupa docelowa stacji byli wi-
dzowie w wieku 13-30 lat, a na an-
tenie krélowata przede wszystkim
muzyka pop, ale co trzeba zazna-
czy¢, na bardzo wysokim poziomie.
Okoto 30 proc. programoéw i pasm
przeznaczano na prezentacje pol-
skiej tworczosci. Oferta stacji obej-
mowata gtéwnie wideoklipy mu-
zyczne. Jedna w ofercie nie brako-
wato tez takich gatunkow jak rock,
metal, techno czy hip-hop. Stacja
nadawata réwniez krotkie serwisy
informacyjne dotyczace muzyki. Ka-
nat stawiat réwniez na szeroka ko-
munikacje z widzem, ktérzy mo-
gli za pomoca... przysytanych pocz-
towek i listow wptywaé na muzyke
w programie ,Dzika Szafa Grajaca”.

Stacja bardzo szybko wypracowata
swoj wiasny, profesjonalny styl. Przez
ekran Atomic TV przewinety sie m.in.
takie osoby jak: Monika Chojnacka, Ja-
rostaw Giers, Joanna Horodynska, Pau-
lina Jaskolska, Jacek Kaczynski, Robert
Kilen, Andrzej Szajewski, Filip Nieden-
thal czy Jarostaw Budnik.

W miejsce zamykane] Atomic TV
pojawita sie MTV Polska. Ale to juz
zupetnie inna historia. ..

Hallmark Channel

i

ettt

CHANMNEL

Jednym z pierwszych, catodobo-
wych kanatéw tematycznych o fil-
mowym charakterze na polskim
ryku byt Hallmark Channel, ktéry
pojawit sie w 1998 roku wraz ze
startem wspominanej platformy Wi-
zja TV. W specjalnej gazecie ,Twoja
Wizja" wysytanej abonentom Pol-
skiej Telewizji Kablowej, tak przed-
stawiano kanat istniejacy od 1995 r.:
.Stacja nalezaca do Hallmark Cards
Inc. sama jest poteznym producen-
tem filmow i seriali telewizyjnych, za
co byta nagradzana najwyzszymi
honorami w branzy kinematogra-
ficznej. Specjalizuje sie w miniseria-
lach.”
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W raméwce pojawiaty sie filmy fabularne
(w pierwszy okresie zwtaszcza obyczajowe)
oraz miniseriale i seriale. W3$réd popularnych
produkcji warto wspomnie¢ m.in.: ,By¢ jak
Erica”, ,Corki McLeoda”, ,CSI: Kryminalne za-
gadki Las Vegas”, ,Czarodziejki”, ,Detektyw
Foyle”, ,,Dotyk aniota”, ,Potyczki Amy”, ,Pra-
wo i porzadek” czy ,Zona idealna”.

Kanat dzieki spdéjnosci koncepcji, dos¢
szybko zdobyt uznanie widzoéw. Z okazji dzie-
siatej rocznicy dziatalnosci na polskim rynki,
tak mowit o stacji Collin McLeod, Managing
Director CEE, NBC Universal Global Networks:
- 10. rocznica obecnosci Hallmark Channel na
polskim rynku jest dla nas prawdziwym po-
wodem do dumy. Od momentu pojawienia
sie w Polsce w 1998 roku, kanat posiada lo-
jalna widownie, ktoéra jeszcze nigdy nas nie
zawiodta. Ogromnie cieszy nas fakt, ze pol-
scy widzowie kochaja Hallmark Channel. Mo-
Zzemy obieca¢, ze zrobimy wszystko, co w na-
szej mocy, aby nadal spetnia¢ ich oczekiwa-
nia, oferujac im najwyzszej jakosci, wielokrot-
nie nagradzane programy.

Mimo tych sukceséw i sporej widowni, kon-
cern Universal Networks wycofat z Polski ka-
nat, zastepujac go innym kanatem — 13th Street
Universal (obecnie 13 Ulica). Do zmiany doszto
13 wrzesnia 2010 r.

O.TV

Jednym z najodwazniejszych eksperymentow
na polskim rynku telewizyjnym, byto stwo-
rzenie autorskiego kanatu Jerzego Owsiaka —
dziennikarza i tworcy Wielkiej Orkiestry Swia-
tecznej Pomocy. O.TV, tudziez Owsiak.TV po-
jawito sie w medialnej przestrzeni 6 pazdzier-
nika 2007 r. jako kanat tematyczny platfor-
my n. Program miat odzwierciedla¢ pasje i za-
interesowania autora oraz porusza¢ zakres
dziatalno$ci WOSP. W ramoéwce pojawity sie
programy muzyczne, a takze tematyczne pro-
gramy takie jak: ,Kim jestem”, ,Off-Road”,
.Ratujemy i uczymy ratowac”, ,Muza z okla-
skami” oraz ,Ztoty Baczek”.

Kanat zakonczyt dziatalnos¢ 28 czerwca
2009 r., ale projekt w okrojonej wersji konty-
nuowano w ramach kanatu ZigZap (CYFRA+). — Rozpoczecie wspdtpracy z CANAL+ traktuje jako ogromne wy-
zwanie i zupetnie nowy etap w mojej pracy producenta telewizyjnego. Nowy partner daje mi mozliwos¢ zapre-
zentowania tego, co dzieje sie wokét Fundacji Wielka Orkiestra Swiatecznej Pomocy, czyli ogromnej twérczej ak-
tywnosci mtodych Polakéw, duzo szerszej liczbie widzéw. Dlatego z catym, nielicznym, ale doswiadczonym i nie-
zwykle efektywnym zespotem produkcyjnym OTV, zabieramy sie mocno do pracy i mamy nadzieje, ze jej efekty
juz niedtugo zobaczycie Paristwo na ekranach telewizoréw — tak w 2009 roku moéwit Jerzy Owsiak. Wspodtpraca
trwata jednak wyjatkowo krétko, bo zaledwie do 29 pazdziernika 2010 roku.

Jakub Wajdzik
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REKLAMA

Rynek polskiej reklamy
w | potroczu wzrost
o 2,8 proc.

Jak wynika z raportu agencji Starcom Mediavest Group o rynku
reklamy netto, w okresie od stycznia do czerwca 2015 roku

rynek reklamy w wartosciach netto wzrést o 2,8 proc., to jest

0 102,8 min zt wobec pierwszego pétrocza 2014 r. Podobnie,

jak we wczesniejszych okresach raportowania, czynnikiem,

ktory w najwiekszym stopniu pozytywnie oddziatywat na kondycje

rynku reklamy, byt wzrost wydatkow reklamowych sektora handel

oraz produkty farmaceutyczne, leki, a takze wzrost wydatkow
sektora FMCG.
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REKLAMA TV B

W okresie od stycznia do czerwca 2015 roku naj-
wyzszy wolumenowy wzrost wydatkéw odnoto-
wano w przypadku sektora handel (o0 37,5 min zt,
dynamika 8,6 proc.). Najaktywniejsze reklamowo
w tym okresie byty kategorie: super- i hipermar-
kety (szczegdlnie markety meblowe i wyposaze-
nia), sklepy i hurtownie zajmujace sie dystrybucja
AGD, Audio-Video, a takze e-commerce. Sektor
farmaceutyczny takze charakteryzowat sie duzym
wolumenem wzrostu, ale stracit pozycje lidera
wydatkow. W pierwszym potroczu br. producen-
ci farmaceutykéw wydali na reklame o 30,9 min
wiecej niz w tym samym czasie przed rokiem (dy-
namika wydatkéw 7,2 proc.).

Wedtug raportu SMG w pierwszej potowie
roku wiekszos¢ medidw z wyjatkiem prasy i re-
klamy zewnetrznej odnotowata dodatnia dy-
namike przychodéw reklamowych. Najszybciej
wzrosta reklama online — 0 9,2%, co oznacza
przychody reklamowe netto wieksze o ponad
72,5 min zt.

Reklama TV w goére

W pierwszym kwartale reklama telewizyjna
odnotowata 3,7 proc., za$ w drugim 3,0 proc.
wzrostu przy uwzglednieniu wszystkich form
reklamy. Wartos¢ rynku telewizyjnego w pierw-
szym poétroczu wzrosta tym samym o 3,3 proc.
i wynosi ponad 1 mld 983 min zt. Przychody sta-
Cji ze sprzedazy spotéw wzrosty w pierwszym
pdtroczu o 4,1 proc., to jest o ponad 70,5 min zt.
Do tak dobrego wyniku przyczynity sie budzety
reklamowe farmacji rosnace w tempie 12 proc.
w okresie od stycznia do czerwca 2015 r. Po-
nadto, wydatki na reklame w telewizji zwiekszyt
o 10 proc. sektor handel, zwiekszona aktyw-
nos¢ reklamowa przejawiaty tez sektory: zyw-
nos¢ oraz sprzety domowe, meble i dekoracje.

TELEWIZJA
BOTY DIGITAL

§$ Stewcom
Madiowest
+ Group

KWARTALNA WARTOS( RYNKU REKLAMOWEGO NETTO W POLSCE
¥ LATACH 2007-2015
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W efekcie réznej dynamiki przychodoéw rekla-

mowych poszczegdlnych klas medidéw zmienia sie ich
udziat w rynku reklamy. W pierwszym poétroczu 2015 r.
spadty udziaty reklamy zewnetrznej oraz prasy. Media-
mi, ktorych udziaty w rynku reklamy wzrést, sa telewi-
zja, Internet oraz radio. Udziat reklamy kinowej pozostat
na niezmienionym poziomie. taczny udziat w rynku re-
klamy TV i reklamy online przekroczyt 75 proc.

Ozywienie a rynek reklamy

Zdaniem Piotra Pietki, Prezesa Starcom Mediavest Gro-
up, sytuacje na rynku reklamy determinuje z jednej stro-
ny rozwdéj gospodarki krajowej, a z drugiej globalnej
z uwagi na duza reprezentacje globalnych koncernéw
w gronie reklamodawcow. — Ozywienie, ktére odczuta

strefa euro w pierwszym kwartale byto kontynuowane
réwniez w drugim, cho¢ wzrost ten pozostaje niewielki
i moze okazac sie nietrwaty w zwiazku z niepewna przy-
sztoscia greckiej gospodarki. USA réwniez notuje wol-
niejszy wzrost od oczekiwanego, za$ chinska gospodar-
ka popada w spowolnienie. Te czynniki moga destabi-
lizowac nasza gospodarke, cho¢ jej wzrost w tym roku
napedzaja m.in. inwestycje publiczne przed wyborami
i poprawa bilansu handlowego. Historycznie wzrost PKB
powyzej 3 proc. powinien utrzymywac wielkos$¢ rynku
reklamy na stabilnym poziomie, a w 2015 r. prognozo-
wany wzrost ma wynies¢ 3,3 proc.—3,4 proc.. W zwiaz-
ku z tym pozostawiamy na dotychczasowym poziomie
prognozy wzrostu rynku reklamy w 2015 r. w przedziale
2,7 proc.—3,3 proc. — prognozuje Pietka. /EBA/
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przed telewizorem

W okresie letnim tradycyjnie na ekranach telewizyj-
nych goszcza przede wszystkim powtérki, a Polacy
w poréwnaniu z innymi okresami roku mniej czasu
poswiecaja na ogladanie telewizji. Mimo tego zja-
wiska, s3 wciagz pozycje programowe, ktére potrafia
gromadzi¢ duza widownie wiernych widzéw.

Wakacje w telewizjach uptynety przede wszystkim pod
znakiem powtorek filméw, seriali i programéw rozryw-
kowych. Na szklanych ekranach krélowaty réwniez infor-
macje. Jak wynika z raportu przygotowanego przez Nie-
Isen Audience Measurement za okres od 1 lipca 2015 r. do
31 sierpnia 2015 r. w grupie 4+ najwieksze zainteresowa-
nie jednak w wakacje (@ w zasadzie w ostatni dzien sezo-
nu letniego) Polakow wzbudzit... pierwszy odcinek nowe-
go sezonu najpopularniejszego od lat serialu ,M jak mi-
tos¢”, emitowanego niezmiennie przez TVP2 (31 sierpnia;
5,15 min widzéw i az 32,8 proc. udziatu w rynku).

Z kolei 25 sierpnia to wszelakie serwisy informacyj-
ne zdominowaty przestrzen telewizyjna: ,Teleexpress”
w TVP1 obejrzato 3,93 min widzéw, ,Fakty” w TVN
3,68 min widzow, a ,Wiadomosci TVP1" 3,47 mlin Pola-
kéw. Wywiad z nowym Prezydentem RP Andrzejem Duda
na antenie TVP1 zainteresowat 26 sierpnia 3,08 min wi-
dzow.

W wakacje wciaz chetnie ogladana byta ,Sprawa dla
reportera” w TVP1, ktéra 9 lipca obejrzato 3,34 min wi-
dzoéw. Takze magazyn reporterski TVN — ,Uwaga!” cieszyt
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Udziat stacji TV, grupa 4+

Stacja VII-VIII 2014 VII- VI 2015
Polsat 10,83% 10,70%
TVP1 10,52% 10,68%
TVN 10,40% 9,90%
TVP2 7,42% 7,02%
TVP INFO 3,64% 3,98%
TVN24 3,44% 3,55%
TVA 2,59% 3,45%
TVN7 4,02% 3,21%
TV Puls 3,07% 3,18%
Puls2 1,84% 1,81%
TTV - Twoja Telewizja 1,34% 1,66%
Polsat2 1,99% 1,64%
TVP Seriale 1,76% 1,59%
TVP Rozrywka 1,12% 1,37%
TV6 0,97% 1,30%
Polsat News 1,20% 1,22%
TVP Regionalna 1,24% 1,21%
Polo TV 0,83% 1,01%
Stopklatka TV 0,90% 0,94%
Polsat Sport 0,56% 0,80%
Zrodto: NAM
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Grzegorz Kajdanowicz, "Fakty TVN". Rot.: materiaty TVN
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sie duzym zainteresowaniem Polakéw (25 sierpnia pro-
gram obejrzato 2,64 min widzéw). Sport nawet w okre-
sie letnim potrafi generowac spora widownie. Mecz Lech
Poznan — FC Basel dzieki TVP1 sledzito 2,62 min widzdw.

Duza widownie gromadzity programy rozrywkowe. Naj-
chetniej ogladana okazata sie ,17. Mazurska Noc Kabareto-
wa"” w TVP2, ktéra 11 lipca miedzy 22.20 a 23.25 oglada-
to 2,9 min widzéw (26,5 proc. udziatu). Niewiele mniejsza
widownie zgromadzit , XXI Festiwal Kabaretu w Koszalinie”
(25 lipca miedzy 21.15 a 22.10 — 2,81 min widzdw). Z kolei
Swietokrzyska Noc Kabaretowa” 29 sierpnia (takze na an-
tenie TVP2) obejrzato 2,7 min widzéw. Rozrywka innego
kalibru — ,,Disco Hit Festival Kobylnica” cz. 2 na antenie Pol-
satu 3 lipca zobaczyto 2,56 min widzéw.

Co ciekawe, nawet powtérkowa emisja serialu potrafi
przyciagna¢ widownie o ktérej marza nadawcy emitujacy
premierowe odcinki swoich produkgji. ,Ojciec Mateusz”
30 lipca na antenie TVP1 przyciagnat az 2,89 min widzéw
(21,24 proc. udziatu w rynku). Z kolei premierowe odcinki
serialu ,,Na Wspolnej” w TVN zostaty ciepto przyjete przez
telewidzéw. 25 sierpnia kolejny odcinek serialu obejrzato
2,64 min widzéw. Najchetniej ogladany film w grupie 4+
podczas wakacji to ,Prada albo nic” wyemitowany na an-
tenie TVP1 16 sierpnia, ktéry obejrzato 2,53 min widzow.

Pierwsza dwudziestke najchetniej ogladanych progra-
mow zdominowaty propozycje telewizji publicznej. W ze-

Udziat stacji TV, grupa 16-49

Stacja VII-VIII 2014 VII - VIII 2015
Polsat 12,14% 12,09%
TVN 10,96% 11,26%
TVP1 8,15% 7.37%
TVP2 7.11% 6,47 %
TVA 2,67% 3,85%
TV Puls 3,44% 3,71%
TVN7 3,62% 3,26%
TVN24 2,84% 2,75%
TTV - Twoja Telewizja 1,50% 1,98%
Puls 2 1,79% 1,95%
TVP INFO 1,45% 1,80%
TVP Seriale 1,79% 1,80%
Polsat2 2,21% 1,67%
TV6 1,07% 1,62%
Polo TV 1,25% 1,56%
TVP Rozrywka 1,06% 1,31%
Stopklatka TV 0,94% 1,05%
Eska TV 1,37% 1,01%
Polsat News 1,13% 0,97%
TVN Style 0,91% 0,94%
Zrodto: NAM

Serial "Ojciec Mateusz" byt chetnie ogladany
przez widzéw nawet w wakacje.
Fot.: materiaty prasowe ATM Grupa

stawieniu znalazty sie tylko trzy produkcje TVN, a tylko jed-
na Polsatu.

Inaczej wyglada wybor grupy 16-49 lat. Tu jednak row-
niez nie do pobicia byt serial ,M jak mitos¢” (31 sierpnia —
1,76 min widzéw). Drugie miejsce zajeta ,Swietokrzyska
Gala Kabaretowa” (29 sierpnia; 1,35 min widzéw), a trzecie
LFakty TVN” (25 sierpnia — 1,34 min widzéw). W zestawie-
niu najchetniej wybieranych programéw znalazty sie takze
filmy: ,,Kogel-mogel” (Polsat; 12 lipca — 1,28 min widzow),
,2012" (Polsat, 24 sierpnia — 1,16 min widzdw), ,Seksmisja”
(Polsat, 26 lipca — 1,14 min widzéw), ,,Faceci w czerni 3" (Pol-
sat 31 sierpnia — 1,13 min widzéw), ,Harry Potter i Insygnia
Smierci cz. 2" (TVN, 28 sierpnia — 1,11 mIn widzéw), ,World
Trade Center” (TVN, 2 sierpnia — 1,03 min widzéw), ,,Prawda
albo nic” (TVP1, 16 sierpnia; 1,03 min widzdw), , Harry Potter
i czara ognia” (TVN, 31 lipca — 1,03 min widzéw), ,,Zona na
niby” (Polsat, 9 lipca — 1,02 min widzéw) i ,Galimiatias czyli
kogel-mogel I (Polsat, 19 lipca — 1,01 min widzéw).

Najwiekszy udziat w rynku TV w grupie 4+ podczas
wakacji miat Polsat (10,7 proc. udziatu; rok wczesniej
10,83 proc.). Na drugim miejscu znalazta sie Jedynka, kté-
ra jako jedyna sposrod wielkiej czwoérki poprawita swoj
wynik (do 10,68 proc.), a trzecia byta stacja TVN. Blisko
4 proc. zdobyfa TVP INFO. Rosnie popularnos¢ TVP Roz-
rywka i TV6. W TOP 20 znalazt sie takze kanat sportowy
— Polsat Sport z wynikiem 0,8 proc. (wzrost o0 0,24 p.p.).

W grupie 16-49 najwieksza popularnoscia cieszyt sie
Polsat, na drugim miejscu byt TVN (z lepszym wynikiem niz
rok wczesniej) i TVP1. W grupie komercyjnej znaczaco stra-
city m.in. takie kanaty jak: Polsat2, Eska TV i Polsat News.
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Kim sa celebryci? Prézno szuka¢ defi-
nigi w spedjalistycznych stownikach.
Jednak wedtug Wikipedii, celebryta to
termin odnoszacy sie do osoby cze-
sto wystepujacej w $rodkach maso-
wego przekazu i wzbudzajacej ich za-
interesowanie, bez wzgledu na petnio-
ny przez nig zawdéd. Zgodnie z definicja
sformutowana przez Daniela Boorstina
w 1961 roku, celebryt to osoba, ktéra
jest znana z tego, Ze jest znana. Stowo
celebryt nie jest doktadnym synonimem
gwiazdy, idola czy autorytetu. Jak po-
daje PWN, celebryta w jezyku polskim
pojawito sie dopiero w 2009 roku, czyli
stosunkowo niedawno.

Jeszcze kilka lat temu celebrytami
w polskich mediach byty przede wszyst-
kim osoby znane z szeroko rozumianego
zycia publicznego, z naciskiem na akto-
row, muzykéw, modelki czy politykow.
Wraz z rozwojem nowych formatéw te-
lewizyjnych, stowo celebryta zmienito
znaczenie i obecnie raczej kojarzy nam
sie z popularnymi i znanymi osobami
(niekoniecznie nawet lubianymi). Istnieje
juz wiele przypadkéw, kiedy celebrytami
zostaje sie zupetnie przypadkiem i tylko
na bardzo krétki czas.

SPADAJACE GWIAZDY

Sumarycznie  zainteresowanie  kon-
kretnymi osobami powinno przetozy¢
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sie na ogladalnos¢ danego programu.
Udziat gwiazdy w danej produkcji moze
spowodowac znaczacy wzrost zainte-
resowania produkgja (chociaz czesto sa
to tylko pobozne zyczenie) jak rowniez
szereg publikacji prasowych. Stad tez
celebryci chetnie zasiadaja w jury pro-
graméw typu talent show. To zjawisko
dotyczy np. nierzadko aktoréw, ktérych
najlepszy czas zawodowy dawno mi-
nat i obecnie odcinaja juz tylko kupony
dawnej stawy.

Wspotczesna rozrywka telewizyj-
na opiera sie gtéwnie na celebrytach.
Przyktadem sa choc¢by ostatnio pro-
dukowane wielkie widowiska z ,Ce-
lebrity Splash!” na czele. Oprécz m.in.
boksera Przemystawa Salety, aktorki
llony Felicjaniskiej, w widowisku udziat
zabrali réwniez kucharz Dariusz Kuz-
niak i... rolnik — Adam Krasko, uczest-
nik reality show ,Rolnik szuka Zzony".

Jednak celebryci nie tylko chet-
nie skacza do basenu. Chetnie telewi-
zja wykorzystuje ich przy innych wi-
dowiskowych formatach jak chot¢-
by ,Hell's Kitchen”, gdzie wspieraja
uczestnikéw programu. Chetnie tez
tancza, choc¢by w sztandarowym pro-
gramie ,Dancing with the Stars. Ta-
niec z gwiazdami”. W ostatniej edy-
¢ji programu zabrali udziat m.in.: ku-
charz Grzegorz tapanowski, modelka

(Tvllider|

telewizyjnych, a stacje chetniej
niz dawniej siegaja takze po
zwyktych ludzi, ktorych zmieniaja
w ,gwiazdy”.

Bohaterowie

Celebryci w telewizji to

zadna nowosc od wielu lat.
Znane osoby goszcza na
ekranach w réznych formatach

telewizyjnej
wyoLIrazni

Kamila Szczawinska, bokser Marcin
Najman czy windsurfer Wiktor Brzo-
zowski.

Gwiazdy chetnie pokazuja sie row-
niez w innych formatach jak choc¢by
w programach typu talk-show (, Kuba
Wojewddzki”), infotainment (,Swiat
sie kred”) czy telewizji $niadanio-
wej. Celebryci sg tez chetnie podgla-
dani przez ukryta kamere i stawiani
w dziwnych sytuacjach (,Mamy Cie!”).

EFEMERYDY

Szybko zdobyta stawa czesto réwna
sie krotkiemu  zainteresowaniu me-
diéw. Zjawisko zapomnienia mozna
zaobserwowac juz na przyktadzie Gry-
canek, ktére pojawity sie znikad na sa-
lonach i przez kilka miesiecy nie scho-
dzity z okfadek pism plotkarskich i life-
stylowych oraz nie wychodzity ze stu-
diéw telewizyjnych. Zaowocowato
to m.in. prowadzeniem przez Mar-
te Grycan ,Polskiego Turnieju Wy-
piekéw” w TLC. Sladu po progra-
mie jak i po Grycankach w telewizji
juz nie ma.

Innym ciekawym zjawiskiem ce-
lebryckim jest Doda, ktéra jednak
w odrdznieniu od wielu postaci show
businessu potrafi spiewa¢. Mimo to,
Doda znana jest raczej jako celebryt-
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Doda. Fot. materiaty prasowe

Polsat , Hell’s Kitchen”

niz
piosen-

karka. Do tej
pory wokalistka chetnie jest zaprasza-
na do telewizji (ostatnio m.in. do pro-
gramu , Hell's Kitchen”) czy do udzia-
tu w kampaniach reklamowych.

PODGLADANIE GWIAZD

Celebryci sa rowniez bohaterami no-
wych formatéw telewizyjnych. Na pol-
skim rynku takim przyktadem jest ,En-
joy The View <3 Natalia” czyli reality—
show ukazujace codzienne Zycie Na-
talii Siwiec emitowane na kanale VIVA
Polska. Jednak duzo wczes$niej progra-

mu o sobie doczekat sie Michat
Wisniewski. Produkcja
JJestem jaki je-
stem” emito-
wana byta
na an-
tenie
TVN

Ola Ciupa
Fot. materiaty prasowe 4FUN.TV

i miata pokaza¢ gwiazde z prywatne;
strony.

Trend na tego typu produk-

cje przyszedt z zagranicznych sta-
¢ji, ktére duzo miejsca poswiecaja
wiasnie takiemu gatunkowi. Naj-
popularniejszym przyktadem ta-
kiego programu jest bez watpienia
.Rodzina Kardashianow"”. Amery-
kanskie reality show emitowane jest
od 2007 roku. Program przedstawia
rodzine Roberta Kardashiana, praw-
nika, ktory zmart 12 lat temu. Boha-
terkami programu sa jego corki: Kim
Kardashian, Khloé Kardashian i Ko-
urtney Kardashian, a w tle wystepu-
je cata rodzina. Do tej pory nakreco-
no juz 130 odcinkéw, a program z za-
interesowaniem $ledza widzowie nie
tylko w USA. Innym przyktadem po-
pularnego programu z tego forma-
tu jest program ,The Osbournes”
z udziatem popularnego piosenkarza
Ozzy'ego Osbourne’a i jego rodziny.

BIG CELEBRYCI

Prawdziwa  hodowla  celebrytéw
w Polsce okazaty sie programy typu
reality show z udziatem telewidzow.
Dzieki nim nieznane osoby wspinaja
sie na szczyty stawy na krotsza badz
dtuzsza chwile. Uczestnicy pierwszej
edycji programu ,,Big Brother” na an-
tenie TVN zapadli widzom w pamig¢
na dtugo. Jednak sam udziat nie spo-
wodowat trwatego skoku w ich karie-
rach. Straznik miejski, Janusz Dzieciot
zostat politykiem i dostat sie do Sejmu.
Startowat rowniez na stanowisko (bez
powodzenia) prezydenta Grudziadza.
Z kolei najbardziej rozeSmiana Manu-
ela Jabtonska przez trzy lata wspot-
prowadzita program w TVN , Maraton
usmiechu”, a w ostatnich latach poja-
wita sie na chwile w nieudanej produk-
i TVN ,Wawa non stop”. Matgorza-
ta Meier prowadzita réwniez dwa pro-
gramy realizowane przez telewizje TVN
(,Dom peten pomystéow” oraz ,Kto
Was tak urzadzit?”). Wielkiej medial-
nej kariery nie zrobit takze Sebastian
Florek, ktdry na chwile zostat polity-
kiem i dostat sie do Sejmu. Sporo na
wizji wystepowat Klaudiusz Sevkovic,
ktory w TVN miat program kulinarny
~Wielka niespodzianka Klaudiusza”,

okoLICcE TV B

aw TVS ,Klaudiusz & Cooking”. Spo-
ra kariere jak na polskie warunki reality
show zrobit Piotr Gulczas, ktory zagrat
m.in. w filmach Jerzego Gruzy (,Gul-
czas, a jak myslisz..."” i ,Yyyreek!!! Ko-
smiczna nominacja”). 13 lat temu tak-
Ze uzyczyt swojego wizerunku piwom
Gulczas i Gulczas Mocny. Jednak po-
pularnoscia  zawodnikdw  pierwszej
edycji programu przebita uczestniczka
trzeciej edycji programu, Maja Frykow-
ska-Brzezifiska (bardziej zapamietana
jako Frytka), ktérej do tej pory udaje sie
dziata¢ w swiecie mediéw prowadzac
programy (m.in. na antenie Teleb), czy
grajac w produkcjach filmowych.

Swoistym fenomenem ostatnich
lat jest program ,Warsaw Shore: Eki-
pa z Warszawy" bijacy rekordy popu-
larnosci na antenie MTV Polska. Pro-
gram jest wzorowany na zagranicz-
nym formacie znanym jako ,Ekipa
z New Jersey”. Uczestnicy tego pro-
gramu szturmem weszli do swiata ce-
lebrytéw, stajac sie bohaterami Inter-
netu, a zwtaszcza serwiséw spotecz-
nosciowych.

ZA JEZYK...

Obok catego segmentu programoéw
z udziatem celebrytéw, powstaja pro-
gramy lifestylowe i plotkarskie opo-
wiadajace o nich samych. Jedynym
udanym polskim formatem od kilku se-
zonodw jest magazyn Agnieszki Szulim
.Na jezykach” (TVN) ukazujaca gwiaz-
dy zwiaszcza w krzywym zwierciadle.

Telewidzowie spragnieni infor-
macji z wielkiego $wiata celebrytéw,
maja mozliwos¢ ogladania telewizji li-
festylowej E! Entertainmenrt, ktéra
emituje programy informacyjne oraz
magazyny poswiecone szeroko poje-
tej rozrywece (film, muzyka i show-biz-
nes). Polskiego kanatu tylko o celebry-
tach jeszcze nie ma...

Czy ktos tego chce, czy nie, musi
przyzwyczai¢ sie do obecnosci cele-
brytéw w telewizji. Wraz z nowymi
formatami programow, ktére czesciej
beda siega¢ absolutnego dna, mozna
mie¢ pewnos¢, ze nowych gwiazd nie
zabraknie. Pozostaje jedynie zyczy¢,
by wspodtczesni celebryci mieli chociaz
czasem cos$ madrego do przekazania.

Patrycja Cisak
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Beata Polaczek i Waldemar Domanski

Prezes TVP powierzyt Beacie
Polaczek petnienie obowigz-
kéw dyrektora — redaktora na-
czelnego w Oddziale Telewizji
Polskiej w Opolu, zas Waldema-
rowi Domanskiemu — w Oddziale TVP w Gdansku.

Beata Polaczek jest specjalistka ds. public relations i kre-
owania wizerunku, tworczynia portali internetowych, kre-
atorka i redaktor naczelna portalu GoodPoland.com promu-
jacego najpiekniejsze miejsca w Polsce. Absolwentka Oxford
House College w Londynie, biotechnologii na Uniwersytecie
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu oraz studiéw podyplo-
mowych na kierunku Public Relations w Wyzszej Szkole Ban-
kowej w Poznaniu. W latach 1998-2005 byta asystentem na
Wydziale Przyrodniczo-Technicznym w Katedrze Biotechno-
logii i Biologii Molekularnej Uniwersytetu Opolskiego. W la-
tach 2000-2001 byta wyktadowca w Wyzszej Szkole Za-
rzadzania i Administracji w Opolu. Prowadzita wyktady z za-
kresu budowania i swiadomego kreowania pozytywnego
wizerunku instytucji panstwowych oraz wykorzystania na-
rzedzi corporate identity w instytucjach publicznych. W la-
tach 2004-2014 zwiazana byfa z moda i kreowaniem stylu.
W Mediolanie organizowata profesjonalne sesje fotograficz-
ne, konsultacje w zakresie stylizacji i pracowata z najwiek-
szymi Swiatowymi projektantami mody. Jest autorka leksy-
konu ,Esencja mody".

Obowiazki dyrektora - redaktora naczelnego TVP
Gdansk petni Waldemar Domanski — specjalista w zakresie
technik produkgji telewizyjnych i filmowych. Absolwent Wy-
dziatu Produkgji Telewizyjnej i Filmowej Parstwowej WyZzszej
Szkoty Filmowej, Telewizyjnej i Teatralnej im. Leona Schille-
ra w todzi. Wyktadat na tej uczelni Technologie Cyfrowa
w produkgji filmowej. Autor wielu opracowan ukazujacych
sie w wydawnictwach TVP, poswieconych nowym technolo-
giom w produkgji telewizyjnej i filmowej. Pracownik Telewi-
zji Polskiej S.A. od 1994 r. Od 2004 r. kierownik dziatu eko-
nomicznego Programu Satelitarnego TV Polonia. W 2009 r.
po potaczeniu kanatéw tematycznych, objat stanowisko kie-
rownika dziatu ekonomicznego Centrum Programéw Wy-
specjalizowanych. Od 2011 r. petni obowiazki zastepcy dy-
rektora Belsat TV. /EBA/
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Manuel Rougeron

Manuel Rougeron, dotychczasowy wiceprezes ds. progra-
mowych, objat stanowisko prezesa zarzadu platformy nc+
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na mocy decyzji Rady Nadzorczej. Zastapit na tym stano-
wisku Juliena Verley, ktéry byt prezesem nc+ od grudnia
2012 r., a niedawno zostat nominowany cztonkiem Zarzadu
Grupy CANAL+ we Francji.

|
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Rougeron jest cztonkiem zarzadu nc+ od grudnia 2013 r.
Do tej pory, jako wiceprezes nc+ odpowiadat za sprawy pro-
gramowe. Manuel Rougeron ma ponad 17-letnie dos$wiad-
czenie w mediach i nalezy do grona najbardziej doswiad-
czonych menedzerow CANAL+. Jego umiejetnosci i wie-
dza wykorzystywane byty w dziataniach grupy prowadzo-
nych w réznych krajach. Swoja kariere zawodowa rozpoczat
w 1995 roku w Unifrance Film International. W 1998 r. zo-
stat cztonkiem Komitetu Organizacyjnego pitkarskich MS we
Francji, a rok pézniej wszedt do zarzadu TPS Programme.
W 2003 r. objat stanowisko Prezesa MULTIVISION / TPSVOD.
Od stycznia 2007 r. Rougeron zaczat prace w CANAL+ Over-
seas jako menedzer ds. kanatéw i wspotpracy programowej.
W 2009 roku zostat nominowany COO w VSTV, bedac od-
powiedzialnym za uruchomienie nowej platformy satelitar-
nej Grupy CANAL+ w Wietnamie. Od 1 czerwca 2012 r. byt
dyrektorem zarzadzajacym w CANAL+ South Pacific. /EBA/

Matgorzata Perkowska

Od wrzesnia br. do polskie-
go zespotu Endemol Shine
dotaczyta Matgorzata Per-
kowska, ktéra objeta w sta-
nowisko Dyrektora ds. Pro-
dukcji Programéw Miedzy-
narodowych. Do jej obo-
wiazkéw bedzie nalezato
m.in. wdrazanie formatéw
telewizyjnych na polski i zagraniczny rynek oraz integracja
zasobow produkcyjnych i programowych w ramach miedzy-
narodowej grupy Endemol Shine.

Perkowska posiada 15-letnie doswiadczenie w branzy
telewizyjnej. Ostatnio pracowata m.in. w Golden Media Pol-
ska, gdzie zajmowata stanowiska Head of Development and
Sales oraz Producenta. Wczesniej, w latach 2004-2008 pra-
cowata rowniez dla produkcji Endemol Polska. W swojej wie-
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loletniej karierze zawodowej realizowata projekty dla CNBC,
Reuter, TVP 1, TVP 2, TVN, Polsatu, Polsat Cafe czy MTV.
W ostatnich latach zajmowata sie produkcja takich progra-
mow jak min.: ,Kolacja z Szefem”, ,Tak to Leciato” czy ,,Bi-
twa na Gtosy”. Ukonczyta Szkote Filmowa w todzi. /PC/

Bogumit Osinski

Prezes TVP Janusz Daszczynski powotat
Bogumita Osinskiego na stanowisko dy-
rektora — redaktora naczelnego Osrodka
Programéw Regionalnych Telewizji Pol-
skiej.

Osinski jest absolwentem Wyzszej
Szkoty Pedagogicznej w Olsztynie (obec-
nie Uniwersytet Warminsko-Mazurski),
dziennikarzem radiowym i telewizyjnym, krytykiem filmo-
wym, trenerem z zakresu protokotu dyplomatycznego i pre-
cedencji. Od 1973 r. przez 11 lat pracowat w kinematogra-
fii. W tym czasie tworzyt i nadzorowat prace kin studyjnych
na Warmii i Mazurach. Autor audydji ,, Byt taki film” popula-
ryzujacej polska i swiatowa muzyke filmowa na antenie Pol-
skiego Radia Olsztyn. W latach 1984 — 1996 byt korespon-
dentem Telewizji Polskiej w Olsztynie. Stworzyt wowczas dla
TVP2 cykl ,Mistrzowie wspotczesnego kina”.

Od 1996 r. przez 10 lat kierowat gdarskim Oddziatem
TVP. W latach 2009-2013 Bogumit Osinski byt dyrektorem
Festiwalu Teatru Polskiego Radia i Teatru Telewizji Polskiej
.Dwa Teatry” w Sopocie, ktéry wspodttworzyt w 2001 r.,
pracujac w TVP. Pomystodawca, autor projektu i dyrektor
| Festiwalu Polskich Seriali Telewizyjnych — Elblag 2015.

Ostatnio byt zatrudniony na stanowisku Radcy Wojewo-
dy Warminsko-Mazurskiego ds. kontaktdw miedzynarodo-
wych, protokotu dyplomatycznego oraz kultury. /EBA/

tukasz Rybowski

Prezes TVP Janusz Daszczyn-
ski powotat tukasza Rybow-
skiego na stanowisko dyrek-
tora Biura Zarzadu i Spraw
Korporacyjnych.

Rybowski  zastapit na
tym stanowisku Elzbiete Po-
nikto, ktéra po czterech la-
tach kierowania BZiSK obej-
mie funkcje doradcy Zarza-
du, wspierajacego Prezesa w dziele przygotowania Strate-
gii TVP na lata 2016-2020 i w pracach nad zmianami orga-
nizacyjnymi w Spofce.

tukasz Rybowski ma 36 lat. Jest absolwentem Politech-
niki todzkiej Wydziatu Organizadji i Zarzadzania, dyplom
z wyréznieniem uzyskat w 2003 r. Ukonczyt réwniez studia
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podyplomowe z zakresu finanséw i rachunkowosci na Uni-
wersytecie tddzkim. Od 2001 r. wspdtpracowat z firmami
audytorskimi na réznych samodzielnych stanowiskach, m.in.
audytora i doradcy. Byt najmtodszym biegtym rewidentem
w Polsce. W latach 2004-2006 pracowat w Najwyzszej Izbie
Kontroli, a nastepnie w Polskiej Agencji Informadji i Inwesty-
¢ji Zagranicznych SA, ostatnio jako dyrektor Departamentu
Audytu i Kontroli Wewnetrznej. W 2010 r., podczas Wysta-
wy Swiatowej w Szanghaju, wspotpracowat z obecnym Pre-
zesem TVP jako Zastepca Komisarza Generalnego Sekgji Pol-
skiej. Do sierpnia 2015 r. petnit funkcje dyrektora finansowe-
go i wiceprezesa Zarzadu Stone Master S.A. Jest cztonkiem
Krajowej Izby Biegtych Rewidentéw i Stowarzyszenia Ksie-
gowych w Polsce. /PC/

MEDIALNY FLESZ

Telewizja Kino Polska Muzyka dotaczyta
do oferty operatora kablowego Petrus, posze-
rzajac zasieg o 40 tys. nowych gospodarstw
domowych. Stacja obecnie dociera do ok. 6,7
min gospodarstw.

Eleven Sports Network podpisata umowy
z East & West, City-Net i Gawex oraz Elsat ze Sla-
ska, dzieki ktorej kanaty z Eleven Sports beda
dostepne dla abonentéw tych sieci. Kanaty do-
stepne sa rowniez w ofercie platformy nc+.

Kanat nSport zostat dotagczony do oferty UPC.
Dzieki przedtuzeniu obecnej umowy z nc+,
abonenci UPC beda mogli w kolejnych latach
znalez¢ wszystkie kanaty tematyczne platfor-
my nc+: nSport+, Ale kino+, Planete+, Kuch-
nia+, Domo+, MiniMini+ oraz teleTOON+.

Ponad 7,5 min widzéw srednio ogladato
starcie Niemcéw z reprezentacja Polski (4.09)
w ramach eliminacji Euro 2016 na antenach
Polsatu i Polsatu Sport (dane: NAM). tacznie
na obie anteny mecz przyciggnat 53,3 proc.
SHR widzéw w grupie 16-49 oraz 48,1% SHR
w grupie 4+.

Dzieki wspdlnej akcji charytatywnej TVP1
i TVN, zwigzanej z meczem pitkarskim TVP-
-TVN, udato sie zgromadzi¢ blisko 600 tys. zt
z przeznaczeniem na pomoc w odbudowie Kli-
niki Rehabilitacji Instytutu Matki Polki w todzi.
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Debiutuje Idea Ventures

Dominik Tzimas startuje
z wiasna firma — Idea Ven-
tures, ktéra bedzie dziata¢
w dwoch kluczowych ob-
szarach. |deadTV to pro-
jekt w ramach, ktérego
wspierani beda nadawcy
w budowaniu dystrybucji
w Polsce i regionie CEE.
IdeadSponsors to projekt
skierowany do mediéw ni-
szowych,  organizatorow
duzych  eventéw oraz
wszystkich podmiotéw za-
interesowanych  pozyska-
niem srodkéw z reklamy
lub sponsoringu. IdeadTV rozpoczyna z reprezentacjg w Pol-
sce kanatow z grupy Dorcel. Rozmowy z kilkoma innymi
nadawcami sa w toku. Do projektu Idea4Sponsors zaprasza-
ne sa firmy, ktére maja interesujacy z promocyjnego punktu
widzenia produkt, ale nie maja zespotéw handlowych by go
sprzedawac.

Dominik Tzimas ostatnio pracowat w Turner Broadca-
sting jako Regional Distribution Director odpowiedzialny za
region CEE i Rosje. Wczesniej zwigzany byt AMC / Chello
Central Europe, gdzie petnit funkcje Country Managera na
Polske i Regionalnego Dyrektora Sprzedazy dla Czech, Sto-
wacji i Rumunii. Zanim trafit do branzy telewizyjnej wspot-
pracowat z branza wydawnicza, m.in. jako Vice Prezes Infor
Biznes, Dyrektor Zarzadzajacy w Axel Springer i cztonek Za-
rzadu Wydawnictwa Bauer. /PC/

Brac czy nie brac na antenie History

Ludzie  uwielbiaja
kupowa¢, a Polska
petna jest bazarow,
targowisk, magazy-
néw, a nawet ca-
tych miasteczek
handlowych, w kto6-
rych mozna znalez¢
niesamowite  skar-
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by. A+E Networks Poland, wykorzystujac ten spoteczny
trend, rozpoczeto realizacje 10-odcinkowej serii rozrywko-
wo-historycznej dla kanatu HISTORY.19 pazdziernika br.
0 22:30 na antenie pojawi sie duet — tukasz Radwan i Michat
Wojcik w nowym programie pt. ,Brac czy nie bra¢”.

tukasz Radwan to dziennikarz, promotor sztuki. Michat
Wojcik to historyk, dziennikarz prowadzacy liczne programy
telewizyjne. Pracowat w Radiu ZET, tygodniku , Przekroj”, byt
redaktorem naczelnym magazynéw ,Focus”, ,Focus Histo-
ria”, wspotautor ksiazek m.in. Teraz ‘44.

Producentem serialu odpowiada ATM Studio, a ze stro-
ny A+E Networks Poland producentem nadzorujacym jest
Agnieszka Kubiak. /PC/

FOKUS TV emituje filmy fabularne

FOKUS TV rozpoczeto emi-
sig. filméw  fabularnych,
w  nowym czwartkowym
pasmie ,Fokus na film”
0 godzinie 20.05. Znajda sie
w nim produkcje polskie i zagraniczne, filmy zréznicowane
gatunkowo, w wiekszosci oparte na faktach, ktére nie tylko
zdobyty wiele prestizowych nagréd, ale takze ciesza sie
uznaniem widzow i krytykéw. Jesienia bedzie mozna zoba-
czy¢, m.n.: ,Operacja Swit”, “Babel”, ,Baader Meinhof”
oraz ,Kobieta w Berlinie”. /PC/

Grupa Cyfrowy Polsat refinansuje
zadtuzenie

Grupa Cyfrowy Polsat za-
warta z konsorcjum polskich
i zagranicznych instytugji fi-
nansowych umowe kredy-
téw obejmujaca kredyt terminowy w wysokosci do 11,5 mld
zt oraz kredyt rewolwingowy w wysokosci do 1 mld zt, kto-
re wraz z wyemitowanymi w lipcu br. niezabezpieczonymi
obligacjami korporacyjnymi na okaziciela serii A o taczne;
wartosci nominalnej 1 mld zt postuza do zrefinansowania ca-
tego obecnego zadtuzenia Grupy. Ten najwiekszy jak do-
tychczas kredyt korporacyjny w walucie polskiej i bardzo
duza jak na rynek polski emisja obligacji korporacyjnych
maja zapewnic¢ Grupie oszczednosci odsetkowe w wysoko-
$ci ok. 380 mlin zt rocznie.

Zawarta umowa kredytéw zostanie wykorzystana
w szczegolnosci na sptate catosci zadtuzenia wynikajacego
z umowy kredytéw niepodporzadkowanych Cyfrowego Pol-
satu z 11 kwietnia 2014 r., sptate catosci zadtuzenia wynika-
jacego z umowy kredytow niepodporzadkowanych Polkom-
telu z 17 czerwca 2013 r., sptate catosci zadtuzenia z tytutu
dtuznych papieréow wartosciowych senior notes wyemitowa-
nych przez Eileme 2 AB (publ) oraz finansowanie ogélnych
potrzeb korporacyjnych Grupy Kapitatowej.
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Okres kredytowania wynosi pie¢ lat od dnia podpisania
umowy kredytéw, a ostatecznag data sptaty kazdego z kre-
dytow jest 18 wrzesnia 2020 r. Uzupetnieniem w procesie
refinansowania dla zawartej umowy kredytéw sa wyemito-
wane w lipcu br. przez Cyfrowy Polsat szescioletnie, nieza-
bezpieczone obligacje korporacyjne serii A o tacznej warto-
$ci nominalnej 1 mid zt. /EBA/

Liglu Europejska z rekordem
ogladalnosci

Mecz Ligi Europejskiej Lecha Po-
znan z portugalskim Belenenses,
nadany 17 wrzesnia br. obejrzato

TIV[P
w TVP Regionalna 680 tys. widzéw, REGIOMNALMNA
przy udziatach w rynku na poziomie

5,3 proc. Jest to najlepszy wynik od chwili powstania kana-
tu, tzn. od 1 wrzesnia 2014 roku (dane: NAM).

W szczytowym momencie transmisje spotkania Lech —
Belenenses ogladato ponad 2,1 min. oséb. Pierwsza poto-
wa zainteresowata 711 tys. oséb (udziaty 4,8 proc.), druga —
672 tys. (udziaty 6,2 proc.). 17 wrzesnia kazda minute pro-
gramu TVP Regionalna sledzito srednio ponad 102 tys. oséb
(udziaty 1,9 proc.). /EBA/

Regionalny System Ostrzegania dla
wdrszawy

W  Centrum Zarza-
dzania Kryzysowego
Urzedu Miasta Sto-
tecznego  Warszawy
31 sierpnia br. zostat
podpisany List inten-
cyjny w sprawie wia-
czenia  Warszawydo
projektu Regionalne-
go Systemu Ostrzegania.

List zostat podpisany pomiedzy Ministrem Administra-
qji i Cyfryzagji Andrzejem Halickim oraz Telewizja Polska, re-
prezentowana przez Wiestawa todzikowskiego, Dyrektora
Osrodka-TVP Technologie a Prezydentem Miasta Stoteczne-
go Warszawy Hanna Gronkiewicz-Waltz.

Jest to pierwsza tego typu inicjatywa wtaczajaca do pro-
jektu RSO samorzad. Do tej pory Regionalny System Ostrze-
gania funkcjonowat na szczeblu wojewddzkim.

System oparto o uniwersalne rozwigzania. Regional-
ny System Ostrzegania rozbudowywany jest o nowe funk-
cjonalnosci i kanaty dotarcia do obywatela. RSO to jedy-
na w Polsce i jedna z niewielu na Swiecie multiplatformo-
wa ustuga informujaca obywateli o lokalnych i ogélnopol-
skich zagrozeniach zwiagzanych z zagrozeniem zycia lub mie-
nia. /PC/

Diana Rudnik gospodynia, Wia.domosci

Do zespotu ,Wiadomosci” TVP1 dotaczyta Diana Rudni, kto-
ra prowadzi m.in. niedzielne gtéwne wydanie programu.
Rudnik od lat zwigzana jest z Telewizja Polska, ostatnio jako
gospodyni porannego pasma TVP INFO.

To kolejny etap zmian w czotowym programie informacyj-
nym TVP. W sierpniu nowe kierownictwo Telewizyjnej Agen-
gji Informacyjnej zmienito zawartos¢ i konstrukcje programu,
zrywajac z tabloidyzacja oraz epatowaniem sensacja — zjawi-
skami, ktore poprzednio nadmiernie upodobniaty ,Wiado-
mosci” do serwisdw stacji komercyjnych. W ich miejsce poja-
wity sie analityczne materiaty, w tym cotygodniowy ,Raport
Wiadomosci”. Jest to realizacja oczekiwan nowego prezesa
TVP Janusza Daszczynskiego.

Przed Diang Rudnik do zespotu ,Wiadomosci” dotaczy-
li reporterzy: Karolina Lewicka, Magdalena Karpinska, Piotr
Maslak oraz Pawet Szot. Z programem rozstali si¢ natomiast
Leszek Dawidowicz i Adam Feder. /EBA/

UPC Polska w kolejnych miastach

UPC Polska rozwija swoja sie¢ i rozpocz-
nie oferowanie ustug w nowych miej-
scowosciach. Obecnie operator zwiek-
sza zasieg w Matopolsce, gdzie z ustuga-
mi UPC zapozna¢ beda sie mogli jeszcze
w tym roku mieszkancy Tarnowa. UPC
rozszerza dziatalno$¢ o nowy region — Podkarpacie, gdzie
z ustug UPC korzysta¢ beda mogli mieszkancy Rzeszowa.
UPC rozwija jednocze$nie dziatalnos¢ na Dolnym Slasku,
gdzie zaoferuje ustugi w Gtogowie. Do grona miejscowosci
z zasiegiem UPC w maju dotaczyt Ptock.

Jednoczesnie UPC poszukuje mozliwosci konsolidacji
rozdrobnionego rynku kablowego w Polsce i oprécz pro-
gramu budowy nowych sieci kontynuuje ekspansje poprzez
przejmowanie innych spétek — dzieki temu ustugi UPC do-
tra tez do mieszkancow Bolestawca i Kowar w woj. dolno-
$laskim oraz Zdzieszowic w woj. opolskim. /PC/
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Da_Vinci Learning wspotpracuje
z Grupa, Onet.pl
poszerzenie oferty serwisu VoD.pl

Da Vinci
LEARNING
o nowe, edukacyjne i rozrywko-

we tresci video, kierowane do rodzin z dzie¢mi, a takze bu-
dowanie swiadomosci marki Da Vinci Learning w grupie do-
celowej.

W ramach wspotpracy, uzytkownicy portalu moga ogla-
da¢ m.in. seriale edukacyjne takie jak: ,Byli sobie podroz-
nicy”, ,Byt sobie cztowiek”, czy ,Animowane biografie gi-
gantéw”, a takze wiele rozrywkowo — edukacyjnych progra-
mow.

Stacja Da Vinci Learning udostepni dla uzytkownikdw
serwisu VoD.pl ponad 100 godzin kontentu rocznie, do kté-
rego posiada prawa na Europe. Najnowsze odcinki, progra-
mow dostepnych na VoD.pl, mozna réwniez oglada¢ na bie-
73co w telewizji Da Vinci Learning. Kontent Da Vinci Lear-
ning na VoD.pl, dostepny jest w ofercie abonamentowej
VoD+. /EBA/

Da Vinci Learning oraz Grupa
Onet.pl podpisaty umowe
0 wspodtpracy, ktérej celem jest

Nowe produkcje BBC EARTH

BBC Worldwide poinfor-
mowato o nowych pro-
dukcjach, jakie zostaty
zamowione  specjalnie
dla BBC Earth. Najnow-
sze programy "Fishing
Impossible" i "What Pla-
net Are You On" (robo-
czy tytut) dotacza do
wczesniej zapowiadanej serii "Extreme Weather: The Survi-
vors", wspolnie tworzac pasmo Earth Unplugged.

— Pierwsza partia nowych produkgji pokazuje bogactwo
tredci, jakie chcemy pozyskac dla Earth Unplugged. Propo-
nujemy widzom dynamiczna, autentyczna przygode, wyjat-
kowe postaci i nowe spojrzenie na tematyke przyrodnicza.
To bedzie ciekawa, wciagajaca telewizja, atrakcyjna dla wi-
dzéw na catym $wiecie — powiedziata Julie Swanston, wi-
ceprezes BBC Worldwide odpowiedzialna za pozyskiwanie
programéw dla BBC Earth. /PC/

Viacom Play Plex w 180 krajach
ViaCOM

INTERMNATIONAL
MEDIA NETWORKS

Z koricem 2015 r. Viacom za-
mierza wprowadzi¢ Viacom
Play Plex, czyli pakiet aplikagji
telewizyjnych  umozliwiaja-
cych dystrybucje tresci na

o4 Tvllicer]

smartfony i tablety. Kazda z marek z portfolio Viacom — Co-
medy Central, MTV, Nickelodeon, Paramount Channel, Spi-
ke i BET — otrzyma dedykowana aplikacje oferujaca dostep
VOD do biblioteki programéw, mozliwos¢ odbioru lokalnych
programow w wersji linearnej, czy dostep do dodatkowych
tresci, np. gier dla Nick Play. Ustuga ta bedzie dostepna do
wdrozenia na wszystkich z ponad 180 rynkdéw, na ktoérych
dziata Viacom.

Obecnie Viacom sprawdza mozliwosci réznorodnej dys-
trybucji aplikacji z pakietu Viacom Play Plex dostosowane;
do wymagan partneréw na poszczegdélnych rynkach. W Pol-
sce od kwietnia dostepna jest juz aplikacja MTV Play, kté-
ra ma byc¢ czescia pakietu Viacom Play Plex. Warunki, termi-
ny i sposéb dystrybucji kolejnych aplikacji na polskim ryn-
ku nie sa jeszcze znane. Wiadomo jednak, ze model dystry-
bucji, sposoéb dostepu do aplikacji oraz zawartos¢ konten-
towa w poszczegdélnych krajach bedzie rézna i uzalezniona
od lokalnych uwarunkowan (np. biznesowych, model ryn-
kuTyV, itp.).

Aplikacja ma udostepniac intuicyjny video-interface, od-
twarzacz, ktéry ma zredukowac czas tadowania i buffero-
wania filmu, menu, ktére dopasowuije sie do preferencji wi-
dza, jak réwniez mozliwos¢ potaczenia kazdej aplikacji z sie-
ciami spotecznosciowymi. Viacom Play Plex bedzie dostepne
na iOS i Androida z mozliwoscia pobrania z Apple App Sto-
re i Google Play. /EBA/

Seriale TVP przedpremierowo w IPLI

Uzytkownicy telewizji in-
ternetowe] IPLA moga
oglada¢ nowe odcinki se-
riali Telewizji Polskiej jesz-
cze przed emisja w telewi-
zji. Materiaty dostepne sa
w pakiecie IPLA PREMIERY na komputerach, smartfonach
i tabletach, dekoderach Cyfrowego Polsatu i w Smart TV.

Pakiet IPLA PREMIERY oferuje widzom premierowe od-
cinki seriali takich jak: ,O mnie sie nie martw”, ,Rodzin-
ka.pl”, ,Na dobre i na zte”, ,M jak mitos¢”, ,Barwy szcze-
$cia”, ,Na sygnale”, ,Klan”, ,Ojciec Mateusz”, ,Komisarz
Alex”. Perypetie bohateréw produkgcji Telewizji Polskiej moz-
na oglada¢ w IPLI przed emisja w telewizji — kolejne pre-
mierowe odcinki sa publikowane w IPLI zaraz po emisji po-
przedniego odcinka na antenach TVP. Po premierze telewi-
zyjnej wiekszos¢ materiatéw bedzie dostepna bez optat, za
wyjatkiem tytutéw ,Na dobre i na zte” oraz ,,0 mnie sie nie
martw”, ktérych owe sezony w catosci beda dostepne wy-
tacznie w pakiecie IPLA PREMIERY.

Pakiet IPLA PREMIERY na okres 30 dni kosztuje 9,90 z,
a dla abonentéw Cyfrowego Polsatu oraz klientéw sieci Plus
—9 zt. Za dostep do pakietu na okres 90 dni uzytkownicy IPLI
zaptaca 21,90 zt, a abonenci korzystajacy z ustug Cyfrowe-
go Polsatu 21 zt. /PC/

TVIP]

TELEWIZJA POLSKA
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Wieksza wspotpraca

NATIONAL Towarzystwo National Geo-
graphic oraz 21st Century Fox
Eﬁgﬁﬁ%Ech zawarly porozumienia o roz-

szerzeniu partnerskiej wspot-
pracy, ktéra prowadzona jest juz od 18 lat. Jak dotad pole-
gafa ona na wspolnym zarzadzaniu spétka National Geogra-
phic Channels — joint venture skupiajacym lokalne i miedzy-
narodowe kanaty telewizyjne, ktére docieraja tacznie do po-
nad 500 mIn gospodarstw domowych na catym swiecie.

Nowo powstaty podmiot bedzie w 73 proc. nalezat do
21st Century Fox, a w 27 proc. do Towarzystwa National Geo-
graphic. Nowa spotka joint venture bedzie dziatata pod na-
zwa National Geographic Partners. W jej ramach ma dojs¢ do
potaczenia kanatéw telewizyjnych National Geographic z po-
zostatymi mediami i wydziatami Towarzystwa — wsrdéd nich
znajda sie magazyny National Geographic, studia produkcyj-
ne, powigzane z nimi platformy: cyfrowe i mediéw spotecz-
nosciowych, inne wydawnictwa (ksiazki, mapy), media dzie-
ciece, a takze dziatalnos¢ turystyczna, centra rozrywki, sprze-
daz archiwéw, katalogdw, licengji oraz e-commerce. Finaliza-
cja transakcji ma nastapi¢ pod koniec tego roku. /EBA/
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VOX Music TV rozszerza zasieg

Spotka Lemon Records podpi-
sata umowe z Telewizja Dolno-
$laska Echo na udostepnienie
kanatu VOX Music TV na multi-
pleksie MUX L4. Dzieki temu
VOX Music TV poszerzy zasieg o ok. milion oséb, zamiesz-
kujacych obszar wroctawsko-swidnicki.

Sygnat VOX Music TV emitowany jest juz na multiplek-
sach lokalnych, obejmujacych zasiegiem okolice Rybni-
ka, Radomska i tuzyc. Kanat dostepny jest takze w ofercie
platform satelitarnych i wiekszosci operatorow kablowych
w Polsce. /PC/

Zamiana miejsc

Zamiana w programach "Wstajesz
i wiesz" oraz "Dziehn dobry TVN"
1 wrzesnia br. Robert Kantereit przeszedt
do "Wstajesz i wiesz" w TVN24, a Jaro-
\ > 4 staw Kuzniar do "Dziert Dobry TVN".

telewizja

P .

Kanat IPOLTV jest dostepny
B+ od 21 wrzesnia wylacznie

A
/
oy

o roga Swiatlowodowa.

#*5 szczegoly podiaczenia
i Sprzedawcow.

~ ““Inajdi nas na Facehook
orazna WWW.inoltu.pl

Lapraszamy do kontaktu: ekarpowicz@ipoltv.pl
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Robert Kantereit byt jednym z prowadzacych "Dzier do-
bry TVN" od 2010 roku. Swoja dziennikarska kariere rozpo-
czynat w szkolnym radioweZle. PéZniej, w czasie studidw,
zwigzat sie ze Studencka Agencja Radiowa oraz gdanskim
Radiem ARnet. Od wielu lat pracuje w radiowej Tréjce, gdzie
prowadzit popotudniowe "Zapraszamy do Trojki".

Jarostaw Kuzniar prowadzit poranne pasmo w TVN24
"Wstajesz i wiesz" od 6 stycznia 2007 r. W latach 2010-
2011 byt takze prowadzacym wieczornego programu "Roz-
mowa bardzo polityczna". Wczesniej byt zwiazany m.in. z Ra-
diem ZET i Programem llI Polskiego Radia, pisat takze felie-
tony dla magazynu "Dlaczego". Dziennikarska kariere zaczy-
nat w Radiu Sudety i Telewizji Sudeckiej, przed przeprowadz-
ka do Warszawy pracowat rowniez w Polskim Radiu Wroctaw.
Od kwietnia 2009 r. Kuzniar jest takze aktywnym uzytkow-
nikiem mediéw spotecznosciowych. Jego konto na Twitterze
sledzi dzi$ prawie 300 tys. internautéw, przez ten czas Kuz-
niar zamiescit tam ponad 20 tys. wpiséw. /PC/

Startuje pasmo Lifestyle owe Grupy WP

Wystartowato lifestyle’'owe pa-
smo na zywo Wirtualnej Polski.
Kazdego dnia od godz. 18:00
w portalu WP bedzie mozna
oglada¢ audycje dedykowang in-
nej tematyce — od sportu, przez
finanse, po styl zycia i rozrywke.
Zaréwno prowadzacy, jak i ich
goscie maja poruszac¢ aktualne,
interesujace uzytkownikéw kwe-
stie. Nie zabraknie informacji, cie-
kawych opracowan, poradni-
kéw, rekomendacji oraz rozmoéw
ze specjalistami. W wybor tema-
téw zaangazowane zostaty re-
dakcje tematyczne GWP.

2 -
manna
Sirypies

— Jako jedyny w Polsce wy-
dawca internetowy realizujemy

dwa codzienne pasma na zywo, publicystyczne i lifestyle’owe.
To dziesie¢ godzin programu tygodniowo, czterdziesci mie-
siecznie, z zaangazowaniem prowadzacych, redakgji progra-
mowych, operatoréw, realizatoréw dzwieku, obrazu, monta-
zystow. Wkroczylismy w zupetnie nowy etap produkgdji tele-
wizyjnych dostepnych w sieci. Specjalnie dla tego celu uru-
chomilismy nowe studio TV — podkresla Jacek Amsterdamski,
Dyrektor Dziatu Produkcji Wideo w Grupie WP.

Pasmo lifestyle emitowane bedzie od poniedziatku do
piatku, w godzinach 18:00-19:00. Transmisje ze studia GWP
sledzi¢ bedzie mozna bezposrednio ze strony gtéwnej Wir-
tualnej Polski oraz w serwisach tematycznych WP. Naijcie-
kawsze fragmenty publikowane beda w Wirtualnej Polsce
po zakonczeniu transmisji. /PC/
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IkU.(C:IJO. Onet VoD dostepna na

droi

Grupa Onet-RASP udostepnita nowa aplikacje Onet VoD na
platformie Android TV. To pierwsza polska ustuga VoD do-
stepna dla urzadzen z tym systemem. Nowa aplikacja za-
pewnia dostep do petnego katalogu serwisu, w tym do ma-
teriatow dostepnych w ustudze abonamentowej Onet VoD+.

Onet VoD to pierwszy polski serwis VoD udostepniaja-
cy aplikacje dla platformy Android TV. Uzytkownicy urza-
dzen z tym systemem operacyjnym zyskali dostep do pet-
nej oferty serwisu — ponad 8 tysiecy pozycji dostepnych za
darmo lub w modelu transakcyjnym. Dzieki funkcji logo-
wania uzytkownicy aplikacji moga kontynuowac seans roz-
poczety na innej platformie, w momencie, w ktérym prze-
rwali ogladanie. Uzytkownicy maja tez mozliwos¢ wypozy-
czania ptatnych materiatéw bezposrednio z poziomu tele-
wizora, z wykorzystaniem ptatnosci SMS oraz kodéw pro-
mocyjnych.

Aplikacja dla urzadzen z systemem Android TV umozli-
wia tez dostep do oferty Onet VoD+ — ustugi abonamento-
wej zapewniajacej nielimitowany dostep do ponad 1000 fil-
mow i odcinkéw seriali. Dotychczas oferta Onet VoD+ do-
stepna byta wytacznie w serwisie WWW. /PC/

Nowe kanaty w ofercie platformy nc+

1 pazdziernika br. w ofercie platformy nc+ pojawity sie trzy
nowe kanaty, a dziewie¢ kolejnych jest dostepnych w jako-
$ci HD. Do oferty dotacza trzy nowe stacje. Nat Geo People
HD (pozycja 141), ATM Rozrywka (pozycja 144) oraz NTL Ra-
domsko (pozycja 145).

Abonenci nc+ maja dostep juz do 76 kanatéw w jakosci
HD. dziewie¢ kanatéw zmienito sposdb nadawania na naj-
wyzszg jakos¢ obrazu i dzwieku HD. Chodzi o kanaty: Di-
sney Channel HD (pozycja 97), Travel Channel HD (pozy-
Cja 86), TV4 HD (pozycja 8), Polsat2 HD (pozycja 10), Pol-
sat Play HD (pozycja 119), Polsat Cafe HD (134), CBS Euro-
pa HD (pozycja 184), Extreme Sports HD (pozycja 122), Fi-
ghtbox HD (nowa pozycja 179).

Platforma nc+ sfinalizowata tez proces przejscia na stan-
dard nadawania DVB-S2/MPEG-4 i stopniowego wytaczania
standardu DVB-S/MPEG-2, ktéry byt uzywany od poczatku
istnienia telewizji cyfrowej w Polsce. /PC/
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W jesiennej raméwce Radia ZET Gold znalazty sie nowe po-
zycje programowe, konkursy i nowi prowadzacy. Do zespotu
stacji dotaczyli: Wrézbita Maciej, Ryszard Rembiszewski, Zbi-
gniew Zegler i Pawet Chowaniec.

Od 31 sierpnia nowa odstone poranka ,Zawsze rano
Radio ZET Gold” (6.00-10.00) prezentuja Jerzy Piasny, Ali-
cja Bendkowska. Po 6.00 i 9.00 Wrézbita Maciej przedsta-
wia horoskop dnia. Po 7.25 i 8.25 emitowane sa konkursy
.Bombowy tysiac” oraz ,Wszystko albo nic” na ktére za-
prasza Ryszard Rembiszewski. Z kolei po 8.30 Bogdan Fa-
bianski opowiada ,Historie jednego z przebojow wszech
czasow".

Sieciowe pasmo ,Radio ZET Gold — Najwieksze przebo-
je wszech czaséw” od 10.00 do 14.00 prowadzi Witold La-
zar. Po 14.00 zastepuje go Pawet Chowaniec dotad zwia-
zany z Antyradiem. Od 16.00 do 18.00 emitowane sa pro-
gramy lokalne. Na wieczorne pasmo ,Radio ZET Gold — Naj-
wieksze przeboje wszech czaséw” zaprasza Mariusz Rokos
(18.00-21.00).

W kazdy poniedziatek od 12.00 do 13.00 prezentowa-
na jest ezoteryczna audycja ,,Godzina prawdy z Wroézbita
Maciejem”. W piatki od 18.00 do 1.00 ,Piatki na piatki
w Radiu ZET Gold” Bogdana Fabianskiego, ktéry w sobo-
ty prowadzi réwniez muzyczny program ,Goraczka sobot-
niej nocy w Radiu ZET Gold"”. Soboty to rowniez rozmo-
wy z cyklu ,W cztery oczy z Magda Kasperowicz” (10.00—
15.00). W niedziele nowoscia jest ,,Koncert zyczen Radia
ZET Gold” (18.00-20.00) — audycja prowadzona przez Zbi-
gniewa Zeglera, do niedawna szefa muzycznego Polskiego
Radia Programu 1.

W ramowce nie zabrakto lokalnych (i nie tylko) wiado-
mosci, prognozy pogody, informacji dla kierowcoéw oraz
informacji o najwazniejszych wydarzeniach kulturalnych
z kazdego z miast i regiondw, do ktérych dociera rozgto-
$nia. /PC/

Radio Zet z jesienna, ramowka,

31 sierpnia br. Radio ZET ruszyto z jesienna raméwka. — Ra-
dio ZET jesienia to duzo nowosci — wszystkie zawsze budza-
ce pozytywna energie i emocje. Wykorzystujemy potencjat
naszego zespotu i wychodzimy ze swiezymi pomystami — nie
robiac jednak rewolugji. Radio ZET to dalej niezmiennie Mu-
zyka, Informacje i Zabawa"” w odpowiednich proporcjach —
deklaruje Jarek Paszkowski, Redaktor Naczelny Radia ZET

Poranki ,Dzieh Dobry Bardzo” (6.00-10.00) prowadzi
Agnieszka Kotodziejska i Tomasz Florkiewicz. W pasmie zna-
lazty sie m.in. takie pozycje jak: ,Nosel kreci na zlecenie”,
.Nosel odkrywa Ameryke” czy ,Gos¢ Radia ZET” Moniki
Olejnik.

Od 10.00 do 14.00 Marcin Sonta prowadzi program ,Od
ucha do ucha”. W pasmie znalazty sie , Sensacje XXV-lecia
Radia ZET” Szymona Majewskiego oraz , Okruszymki — z fa-
bryki sucharkéw Szymona” . ,Uwazam ZET” z duetem Da-
miana Michatowskiego i Michata Korosciela rozpoczyna sie
0 14.00. Od poniedziatku do piatku od 18.00 do 20.00 Mar-
cin Wojciechowski zaprasza na ,ZET na punkcie muzyki”.
W piatki i soboty od 20.00 stacja gra ,ZET Dance”. Wie-
czory od poniedziatku do czwartku zamknie ,ZET na dobry
wieczér” (20.00-0.00). W poniedziatki (23.00-0.00) emito-
wany jest nowy talk show kompozytora i muzyka Czestawa
Mozila ,Bumerang Czestawa".

W sobotnie poranki stuchaczy wita Radomir Wit w pro-
gramie ,Weekend Wita” (6.00-10.00). W niedziele o 7.00
Beata Sadowska i Radomir Wit zaprosza na , Aktywnie bar-
dzo w Radiu ZET" (7.00-9.00) czyli program poswiecony ak-
tywnemu spedzaniu czasu wolnego.

W weekendy mozna ustysze¢ m.in.: Siédmy dzien tygo-
dnia” Moniki Olejnik, ,Liste Przebojow Radia ZET"” Marcina
Wojciechowskiego, , Swiat wedtug Blondynki” Beaty Pawli-
kowskiej oraz ,ZET za kotkiem” Joanny Zientarskiej i Micha-
ta Adamiuka. Weekend w Radiu ZET to réwniez dwie no-
wosci. Autorski, sobotni program Marzeny Chetminiak ,, Zy-
cie jak Marzenie” oraz niedzielny ,Nie mam pytan” Szymo-
na Majewskiego. /PC/

Radio Zet i Polsat News z projektem
Polska wybiera

Od 11 wrzesnia br.,, od poniedziatku do piatku, o godz.
22.00 Polsat News emituje nowy program publicystycz-
ny , Polska wybiera” realizowany we wspdtpracy z Radiem
ZET. W programie dziennikarze dwdéch partnerskich me-
dibw wraz z zaproszonymi do studia ekspertami codzien-
nie relacjonuja i komentuja przebieg kampanii wyborczej.
Od poniedziatku do piatku w porannych wiadomosciach
Radio ZET przypomni najciekawsze fragmenty programu
.Polska wybiera” z poprzedniego dnia. Finatem ponad
miesiecznej wspodtpracy bedzie wspdlnie realizowany wie-
czér wyborczy. /EBA/
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25 lat Radia Zet

Radio ZET ma juz 25 lat. Jej pomystodawca i zatozycie-
lem byt wybitny polski dziennikarz — Andrzej Woycie-
chowski.

Radio

Byta to pierwsza niezalezna komercyjna rozgtosnia
w Warszawie. 28 wrzesnia 1990 r. stuchaczy Radia ZET
powitat gtos Rafata Korsaka. Poczatkowo stacja nosita
nazwe Radio Gazeta i byta pierwsza komercyjna rozgto-
$nia w Warszawie. Nadawata na czestotliwosci 67 UKF.
Pomystodawca i zatozycielem radia byt Andrzej Woycie-
chowski — wybitny dziennikarz radiowy, prasowy i tele-
wizyjny (wspotpracowat z Polskim Radiem, Telewizja Pol-
ska, Radio France Internationale RF1, agencja prasowa
Agence France—Presse, Radiem Wolna Europa, francuski-
mi gazetami ,Le Monde” i ,Liberation”, a takze Tele-
wizja Polsat, gdzie prowadzit pierwszy polski talk—show
.Na kazdy temat”). Wspierali go Janusz Weiss i Leszek
Stafiej. Pierwsza siedziba stacji miescita sie w budynku
Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego przy ul. Nowy
Swiat 49 w Warszawie. Bardzo szybko rozgtosnia zmie-
nita nazwe na Radio ZET.

Poczatkowo tworzyli ja ludzie mtodzi bez doswiad-
czenia w PRL—owskich mediach, ale ze znajomoscia je-
zykdéw obcych, a przede wszystkim petni entuzjazmu,
ktorym zarazat Woyciechowski. ZnalezZli sie wsrod nich
m.in.: Andrzej Morozowski, Krzysztof Skowronski, Woj-
ciech Jagielski, Szymon Majewski, Beata Sadowska, Ro-
bert Bernatowicz, Rafat Stawon, Matgorzata taszcz,
Marcin Dziedzic, Kamila Ceran, czy Doman Nowakowski.

Radio ZET byto pierwsza stacja w Polsce, ktéra wpro-
wadzita na antene wywiady z politykami ,na zywo”,
bez przygotowania i bez wczesniejszego udostepnia-
nia pytan. W tamtych czasach byta to absolutna nowos¢
w mediach elektronicznych. Program ,Gos¢ Radia ZET”
wymyslit Andrzej Woyciechowski i prowadzit go niemal
do $mierci w 1995 r.

W 1993 r. przed wyborami parlamentarnymi Radio
ZET jako pierwsze zorganizowato radiowo-telewizyjne

debaty politykéow z udziatem widzéw. W tym projekcie
wspoétpracowato wtedy z warszawska telewizja Top Ca-
nal. W tym samym roku uruchomito inny nowatorski for-
mat radiowy ,Sniadanie w Radiu ZET", czyli niedzielne
spotkania z politykami podsumowujace wydarzenia mi-
jajacego tygodnia. Program pod inna nazwa emitowany
jest do dzisiaj.

Do kultowych juz audycji stacji mozna zaliczy¢ tez

takie programy rozrywkowe jak: ,Kuferek Radia ZET",
.Czuj moézg”, ,Dynastia”, ,Dzwonie do Pani/Pana w bar-
dzo nietypowej sprawie”, ,0d Zetki do Gazetki”, ,1, 2,
3, spiewasz Ty”, ,Gra w okrety”, , ,Stodka szesnastka”,
.Parszywa trzynastka”, ,Weekendy z gwiazda”, ,Piatki
na piatki”, ,,Powiedz tylko Marzenie”, czy ,Komputero-
wa Lista Przebojéw"” i ,Nautilus”.
W 25-letniej historii
na antenie Radia ZET
mozna byto ustyszec
programy prowadzone
przez takie osobowo-
$ci jak m.in.: Maria
Wiernikowska, Dorota
Wellman, Jacek Zakowski, Bogustaw Wotoszanski, Mar-
cin Prokop, Michat Figurski, Jarostaw Kuzniar, Justyna
Pochanke, Hubert Urbanski, Karolina Korwin—-Piotrow-
ska, Edyta Jungowska.

Od 1994 r. Zetka jest jedna z dwoch komercyjnych
stacji radiowych dostepnych w catej Polsce. Obecnie Ra-
dio ZET to stacja muzyczno-informacyjna kierujaca pro-
gram do dorostych Polakéw. Stucha jej codziennie blisko
6 milionéw stuchaczy.

Od 2005 r, z inicjatywy rozgtosni wreczana jest do-
roczna Nagroda Radia ZET im. Andrzeja Woyciechow-
skiego za najlepszy materiat dziennikarski tamiacy ste-
reotypy, wykraczajacy poza schematy i zagladajacy za
kulisy otaczajacej nas rzeczywistosci. To jedno z najbar-
dziej prestizowych wyrdznien dziennikarskich w Polsce.
W kapitule nagrody zasiadaja redaktorzy naczelni i wy-
bitni przedstawiciele najwiekszych polskich mediow,
a takze Katarzyna Radziwitt — corka Andrzeja Woycie-
chowskiego.

7 pazdziernika swoja premiere miata ksiazka ,,Moje
Radio ZET", ktéra jest zapisem ostatniego wywiadu-rze-
ki z Andrzejem Woyciechowskim, zatozycielem rozgto-
$ni. /pr. red./
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: Dystrybucja:
Matgorzata Katuska, malgorzata.kaluska@scrippsnetworks.com
Tel: +48 502 569 528 www.foodnetwork.pl
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