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W zwiazku z pytaniami naptywajacymi do redakgji ,,Tv lidera”, uprzejmie informujemy, ze zaproszenie
do udziatu w naszych raportach otrzymujg WSZYSCY uczestnicy omawianego sektora kanatow TV.

Redakcja

W nastepnym numerze magazynu ,Tv lider” ukaze sie kolejny raport tematyczny:
kanaty lifestylowe. Zapraszamy serdecznie do wspoétpracy!

Szczegotowych informacji udziela dziat reklamy , Tv lidera™:
Sekretarz Redakgcji Patrycja Cisak, Tel. 530 216 101; Tel. 22 751 31 29




A urodzi syna i nadasz mu imie Jezus;
albowiem On zbawi lud swoj

od grzechéw jego.

A to wszystko sie stato,

aby sie spetnito stowo Paniskie,
wypowiedziane przez proroka:

Oto panna pocznie i porodzi syna,

i nadadza mu imie Immanuel,

co sie wyktada: B6g z nami.

Ew. wg Sw. Mateusza 1, 21-23

Kocharii Czytelricy

Oddajemy do Waszych rak swiateczny numer ,Tv Lidera”,
ktory peten jest ciekawych informacji i opracowan.

Powstaja cztery nowe telewizje na MUX-8. W przysztym ro-
ku zobaczymy jak poradza sobie z konkurencja na rynku i na ile
beda interesujace dla telewidzéw.

Dziekujemy za odpowiedz na pytanie numeru: ,Czy telewi-
zja powinna walczy¢ o mtodziez?” naszym ekspertom, ktérzy
bardzo profesjonalnie podeszli do tematu. OdpowiedZ brzmi:
niewatpliwie tak. To my, nasze dzieci i wnuki zadecydujemy
o tym, jaki bedzie nasz kraj i wywalczona w nim demokracja.

Raport filmowy ,Tv Lidera” polecamy uwadze czytelnikdw,
gdyz w wyczerpujacy sposdb prezentuje nam jakie tendencje
w programach filmowych beda panowaty w 2016 roku.

Chciatabym Panstwu w prezencie ofiarowac do przeczyta-
nia krotki tekst i powtoérzy¢ za prof. Wiadystawem Bartoszew-
skim: ,warto by¢ przyzwoitym cztowiekiem, bo to sie optaca”.

JJesli zdotasz zachowac spokoj, chociazby
wszyscy juz go stracili, ciebie oskarzajac ...
Jezeli nadal masz nadzieje,
chociazby wszyscy w ciebie zwatpili...
Jezeli za nienawis¢ nie odptacisz nienawiscia,
nie udajac jednak medrca i Swietego...
Jezeli umiesz przyjac sukces i porazke,
traktujac jednakowo oba te ztudzenia..
Jesli potrafisz zaryzykowac,
stawiajac wszystko na jedna karte...

We wish you all the best

Find out more: www, arkena, com/harmaony
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Jesli potrafisz przegrac
i zacza¢ wszystko od poczatku,
bez stowa, nie zalac sie, ze przegrates...
Jesli umiesz rozmawiac
Z nieuczciwymi, nie tracac uczciwosci
lub spacerowac z krélem w sposéb naturalny...
Jesli potrafisz spozytkowac kazda minute,
nadajac wartos¢ kazdej mijajacej chwili...
...twoja jest ziemia i wszystko, co na niej,
i — co wazniejsze — bedziesz CZLOWIEKIEM.”

Rudyard Kipling , List do syna”

Zblizaja sie Swieta Bozego Narodzenia, czas w ktérym
Chrzescijanie na catym Swiecie wspominaja narodzenie Zba-
wiciela w Betlejem. Z tej okazji pragne ztozy¢ Panstwu zycze-
nia, aby ten czas byt wyjatkowy, mity, spedzony w gronie Ro-
dziny i Przyjaciot. Zapomnijmy na chwile o ktopotach i tro-
skach, o Swiecie petnym przemocy i ktamstwa, a przy wigi-
lijnym stole powspominajmy tych, co odeszli oraz siegnijmy
pamiecia do mitych chwil z naszego zycia. Petni nadziei, mi-
tosci, optymizmu i wiary wejdzmy w Nowy 2016 Rok. Czego
Wam Kochani Czytelnicy z catego serca zycze i sobie, moim
pracownikom oraz bliskim.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
wraz z zespotem redakcyjnym

fot. Patrycja Cisak

and a year full of Harmony

Harmony provides you with all the tools to manage and orchestrate your media workflows
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Z Jerzym Kapuscinskim, Dyrektorem TVP2,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.




cje Dwojki? Nie udato sie za-

J ak ocenia Pan obecna kondy-
spadku udziatéw

hamowac
w rynku TV...
Spadki udziatéw to tendencja, ktéra
dotkneta wszystkie stacje telewizyjne
— rowniez komercyjne. Skfada sie na
nia wiele czynnikéw. Przede wszyst-
kim cyfryzacja, ktéra znaczaco zmie-
nita uktad sit na rynku medialnym.
Dzi$ widz ma do wyboru w ramach
MUX nie cztery, lecz kilkanascie sta-
qji. Trudno oczekiwac, by nie docenit
tego bogactwa wyboru i w naturalny
sposéb nie zaczat odptywac do no-
wych kanatéw. Ten — naturalny skadi-
nad trend — stat sie udziatem wszyst-
kich czterech gtéwnych nadawcow.
Nie bez znaczenia jest tu réwniez sil-
na ekspansja kanatéw kablowo-sa-
telitarnych czy stale rosnaca dostep-
nos¢ i popularnos¢ platform inter-
netowych, w tym typu VoD. Rozwoj
technologii przektada sie na zmiane
zachowan i oczekiwan wspotczesne-
go widza. Internet nalezy wiec po-
strzega¢ jako dodatkowy, niezwy-
kle istotny kanat dystrybucji tresci
telewizyjnych, réwniez tych najbar-
dziej wartosciowych, misyjnych, nie-
koniecznie adresowanych do szero-
kiej publicznosci. Warto bowiem pa-
mieta¢, ze w odniesieniu do Telewizji
Publicznej ogladalnos¢ jest waznym,
lecz nie jedynym kryterium. Chcac
rzetelnie oceni¢ jako$¢ oferty telewi-
zji publicznej, nie sposéb powotywac
sie wytacznie na stupki ogladalnosci,
ignorujac kulturotwércza role TVP,
pomijajac produkowane i emitowa-
ne przez nia teatry telewizji, koncer-
ty muzyczne, programy publicystycz-
ne, filmy dokumentalne nagradzane
na licznych miedzynarodowych festi-
walach czy seriale takie jak chociazby
produkowana dla Dwojki ,Gteboka
woda”, uhonorowana prestizowym
wyréznieniem Prix Italia. Dopiero bio-
rac pod uwage wszystkie te sktado-
we — zaréwno ilosciowe, zwiaza-
ne z ogladalnoscia, jak i jakosciowe,
dotyczace scisle oferty programo-
wej, takze tej adresowanej do wez-
szych grup odbiorcow — mozna po-
kusi¢ sie o rzetelng ocene publicznej
anteny. A w tym — szerokim — kontek-

www.tvlider.pl

$cie kondycje Dwojki postrzegam po-
zytywnie.

Gtéwne kanaty walcza o grupe ko-
mercyjna. Jak ta walka wyglada
w przypadku TVP2?

Moéwiac dzi$ o strukturze widowni te-
lewizyjnej, nalezy pamietac, ze defini-
cja ,.grupy komercyjnej” ulegta mody-
fikacji. Dzi$ reklamodawcy coraz cze-
$ciej koncentruja sie na widzach w wie-
ku 16-59 lat. Tradycyjny model 16-49
nie jest juz bezwzglednie obowiazuja-
cy, granice wiekowe ulegaja przesunie-
ciu. Widz po piecdziesiatce coraz po-
wszechniej jest postrzegany przez ry-
nek jako aktywny konsument o usta-
bilizowanej pozycji finansowej. Nale-
7y o tym pamieta¢, rowniez konstru-
ujac oferte programowa. Ponadto mu-
simy mie¢ $wiadomos¢, ze struktura
widowni anteny takiej jak TVP2 trady-
cyjnie juz obejmuje wiele, bardzo roz-
nych grup wiekowych. W przeciwien-
stwie do kanatéw tematycznych, my —
tworzac raméwke — naturalnie bierze-
my pod uwage potrzeby i zaintereso-
wania szerokiej grupy odbiorcéw tele-
wizji. Oczywiscie nie wytaczajac z tego
procesu widzow, jak to Pani okreslita,

wYwiAD B

skiej, czesto alternatywnej, sceny mu-
zycznej. W raméwce TVP2 jest takze
kilka magazynow kulturalnych, a tak-
ze Studio Teatralne Dwojki, prezentu-
jace najciekawsze spektakle w rezy-
serii m.in. twércow mtodego pokole-
nia. Bardzo dbamy o to, by ich formu-
ta i jezyk przekazu byty na tyle nowo-
czesne i atrakcyjne, aby z tresciami kul-
turalnymi skutecznie dociera¢ réwniez
do mtodych widzow.

W jesiennej ramowce TVP2 zawita-
ty nowosci, m.in. ,Prokurator” czy
~Moje 600 gramow szczescia”. Jest
Pan zadowolony z ich wynikéw?

Oczywiscie moim osobistym marze-
niem jest to, aby w Polsce ambitne
pozycje programowe osiagaty takie
wyniki ogladalnosci, jak kultowe se-
riale czy programy typu talent-show.
Zdajemy sobie jednak sprawe, ze to
marzenie z gatunku utopijnych. W ra-
mowce TVP2 znajduja sie zatem pozy-
cje dla masowej widowni i takie, kto-
re ze swojej natury adresowane sa do
wezszej grupy widzéw o scisle okre-
slonych preferencjach, zainteresowa-
niach, do sympatykéw pewnych kon-
kretnych gatunkéw. Analizujac wyniki

Moim osobistym marzeniem jest
to, aby w Polsce ambitne pozycje
programowe osiggaty takie wyniki

ogladalnosci, jak kultowe seriale
czy programy typu talent-show

~mtodszych”. Dla najmtodszych mamy
chocby niedzielny cykl dokumentalny
.Rodzinne ogladanie”. Familijny cha-
rakter ma takze popularna ,rodzin-
ka.pl”. W tym roku ,odmtodzilismy”
takze formute programu ,The Voice
of Poland”, wprowadzajac m.in. wiele
elementow interaktywnych, wykorzy-
stujac mozliwosci, jakie daja popularne
aplikacje i portale spotecznosciowe czy
zapraszajac do programu Rezigiusza,
popularnego wsréd mtodziezy YouTu-
bera. M.in. do mtfodych adresowany
jest nasz cykl ,Made in Polska”, pre-
zentujacy najciekawsze zjawiska pol-

Tvllider

ogladalnosci, nalezy zatem wzia¢ pod
uwage to, do jakiej grupy program byt
adresowany, jaki potencjat ogladalno-
$ci miato miejsce danej pozycji pro-
gramowej w ramoéwece, jakie byto oto-
czenie konkurencyjne, natezenie pro-
mogji, rozpoznawalnos¢ marki i kil-
ka innych czynnikéw. Z tej perspekty-
wy, w mojej ocenie ogladalnos¢ , Pro-
kuratora” byta zgodna z oczekiwa-
niami, ogladalnos¢ ,Moich 600 gra-
mow szczescia” mogtaby by¢ wyzsza.
Szczegdlnie, ze cykl ten uwazam za
bardzo wartosciowy, nie tylko z uwa-
gi na poruszang przezen problematy-
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ke, ale réwniez z uwagi na walory re-
alizacyjne.

Emitowane pozycje w telewizjach
ocenia sie przez pryzmat ich wi-
downi. Ale czy w przypadku te-
lewizji publicznej nie powinno sie
bra¢ jednak wiecej szczegdtéw
pod lupe niz tylko popularnos¢?
Trudno, np. od dokumentu wyma-
gac takiej widowni jak dla serialu
obyczajowego...

Akurat dokumenty, takze te trudniej-
sze i dotykajace powazniejszych te-
matéw, w Dwadjce ogladaja sie nad-
zwyczaj dobrze. Bywa, ze ogladal-
nos¢ niektorych filmow dokumental-
nych emitowanych przez TVP2 sie-
ga nawet 2 milionéw widzéw i 24
procent udziatéw w rynku. Uwa-
Zzam, ze to prawdziwy ewenement

turalne: magazyn ,Kocham Kino”,
ZWOK — Wszystko o Kulturze”, pro-
gram ,Kultura, Gtupcze!” i ,Maga-
zyn do Czytania” o ksiazkach. Pa-
tronujemy i wspottworzymy najwaz-
niejsze wydarzenia kulturalne w kra-
ju, takie jak chocby Festiwal Filmowy
w Gdyni czy Nagroda Literacka NIKE.
Rejestrujemy i emitujemy szeroka pa-
lete koncertow muzycznych od kon-
kursu Chopinowskiego, poprzez War-
saw Summer Jazz Days, po letnie kon-
certy odbywajace sie w ramach takich
festiwali, jak Woodstock czy Ostréda
Reggae Festival. Tworzymy autorskie
cykle programéw artystycznych, jak
cho¢by ,Made in Polska” czy ,Roz-
mowy PoSzczegdlne”. Dwdjka jest ak-
tywnym koproducentem kilkudziesie-
ciu filméw dokumentalnych rocznie
— filmow, ktére regularnie otrzymuja

Najwyzsza
jakoSC w parze
z ogladalnoscia

to catkiem realne
potaczenie

i CO$, co napawa ogromnym optymi-
zmem. Szczegodlnie, ze ogladalnosc
w tym przypadku czesto idzie w pa-
rze z prestizowymi nagrodami, jakie
Dwojkowe dokumenty otrzymuja na
miedzynarodowych festiwalach. Naj-
wyzsza jako$¢ w parze z ogladalno-
$cia to moze nie az tak powszechne,
ale — jak sie okazuje — catkiem realne
pofaczenie.

Uwaza Pan, ze dzisiaj Dwojka jest
zbyt komercyjna?

Nie. W ofercie Dwojki jest mnéstwo
pozydji niekomercyjnych, kulturalnych
czy jak kto woli — misyjnych (kwe-
stia nomenklatury). Jako jedyna ante-
na ogolnotematyczna w Polsce (sic!)
mamy az cztery state programy kul-

nagrody na wielu, takze miedzynaro-
dowych festiwalach. Po siedmiolet-
niej przerwie reaktywowalismy Stu-
dio Teatralne Dwdjki, prezentujace
m.in. tzw. mtoda scene teatralna, naj-
wazniejsze trendy wspotczesnego te-
atru i jej najciekawszych twoércoéw. To
wszystko na antenie TVP2 jest obec
ne, jednak — niestety — informacje
na ten temat stosunkowo w niewiel-
kim stopniu przebijaja sie do medidw
zewnetrznych. TVP, nie wylaczajac
Dwojki, chetnie krytykuje sie za nad-
mierna komercjalizacje, przy czym naj-
czesciej skrupulatnie pomija sie obec-
nosc¢ kultury w ofercie TVP2. A tym-
czasem zadna inna gtéwna stacja
w Polsce nie ma tylu pozycji dedyko-
wanych — szeroko pojetej — kulturze.

(Tvllider|

Prezes TVP zapowiedziat niedaw-
no, ze nie bedzie przedtuzat kon-
traktu z Tomaszem Lisem. Co
Dwojka zaoferuje w miejsce tego
programu?

Intensywnie pracujemy nad nowa
wiosenna ramoéwka TVP2. Jest jednak
zdecydowanie za wczesnie, aby ujaw-
niac¢ jej szczegéty czy wyrokowac na
temat konkretnych nazwisk lub pro-
gramow. Chciatbym jednak podkre-
dli¢, ze publicystyka w Dwdjce mia-
ta i ma szczegdlna pozycje. Ogrom-
ne znaczenie ma dla nas poziom me-
rytoryczny audycji, staramy sie ucie-
kac¢ od tabloidyzacji, duza wage przy-
wiazujemy do tego, by poszczegdlne
tematy czy zjawiska spoteczne anali-
zowac w pogtebiony sposob, z wielu
roznych perspektyw. Sadze, ze to sie
nam udaje, czego dowodem s3g cho¢-
by tak liczne nagrody i sympatia wo-
dzéow dla Dwojkowego ,Magazynu
Ekspresu Reporteréw”.

Duzo obecnie moéwi sie o planach
prawicy wzgledem mediéw. Czy
czuje Pan, ze Pana misja w TVP do-
biegta konca?

Nie skupiam sie na ,,odczuciach”, lecz
na realnej pracy do wykonania. Tak
pojmuje swoja misje. Aktualnie wiec
pracujemy intensywnie nad wiosenna
ramowka TVP2 i realizujemy nasze za-
wodowe zadania.

Jak powinny wyglada¢ media pu-
bliczne? Na pewno szwankuje
$ciggalnos¢ abonamentu, najwyz-
szy wiec czas zrobi¢ co$ z tym pro-
blemem...

Oczywiscie stabilne finansowanie
i wieksza niezaleznos¢ od reklamo-
dawcow pozwolitaby  wprowadzic
wiecej tzw. misji do ramowki TVP.
Niezaleznie jednak od indywidualnych
ocen dotyczacych warunkéw ekono-
micznych, w ktérych funkcjonuje TVP,
programéw o charakterze misyjnym
jest w naszej raméwce naprawde wie-
le. Programy stricte kulturalne, am-
bitne kino z gornej poétki, publicysty-
ka, wartosciowy dokument spotecz-
ny i artystyczny — wszystkie te pozy-
cje znajduja w naszej ofercie i ciesza
sie uznaniem widzow.

listopad/grudzien 2015



Na koniec poprositabym o podsu-
mowanie kultury w telewizji. Jak
na przestrzeni ostatnich lat tele-
wizja, a zwtaszcza Dwdjka, wy-
wigzywata sie z tego zadania?

Kultura w Dwojce ma sie dobrze,
choc¢ — jak mowitem wczedniej — nie-
chetnie sie o tym fakcie wspomina
w branzowych publikacjach. Obec
no$¢ kultury na antenie TVP2 to na-
sze zobowigzanie jako nadawcy pu-
blicznego, a przy tym moja osobista
ambicja. Od kilku lat konsekwentnie
realizujemy projekt pod hastem ,Let-
nia trasa kulturalna Dwojki”. Nasze
ekipy jezdza wowczas po catej Pol-
sce, kamery TVP2 rejestruja wszyst-
kie najwazniejsze wydarzenia kultu-
ralne w kraju: koncerty, festiwale fil-
mowe, teatralne i muzyczne, wysta-
wy, przeglady, premiery. Jestesmy
wszedzie tam, gdzie dzieje sie co$
waznego, interesujacego i na bieza-
co pokazujemy to naszym widzom.
Ponadto na przestrzeni catego roku
jako jedyna antena ogolnotematycz-
na w Polsce emitujemy az cztery sta-
te programy kulturalne. Obejmuje-
my patronatem lub wspottworzy-
my najwazniejsze wydarzenia kultu-
ralne w kraju. Rejestrujemy i emitu-
jemy mnoéstwo koncertéw muzycz-
nych. Tworzymy autorskie cykle kul-
turalne. Jestesmy aktywnym kopro-
ducentem filméw dokumentalnych.

www.tvlider.pl

Jerzy Kapuscinski

Urodzony w 1954 roku. Studiowat filologie polska i filmologie na
Wydziale Polonistyki Uniwersytetu Warszawskiego. Od 1991 r. zwia-
zany z TVP, gdzie przez 13 lat kierowat Redakcja Artystyczna Progra-
mu 2.

Laureat Nagrody Laterna Magica za telewizyjny program ,Inne
kino”. Pomystodawca formuty programu ,Kocham kino”. Redak-
tor i producent kilkudziesieciu filméw dokumentalnych, krétkome-
trazowych i fabularnych; wielokrotnie nagradzanych na festiwalach
krajowych i miedzynarodowych. Jeden z twoércéw cyklu ,Pokolenie
2000” i ,Wtasnym gtosem”, promujacych w TVP debiuty i kino nie-
zalezne. Wspotzatozyciel i dyrektor programowy TVP Kultura.

Cztonek Rady Artystycznej programéw dla Mtodych Tworcow:
.30 minut”, ,Pierwszy dokument” i ,Mtoda animacja”. Twor-
ca nowej formuty festiwalu ,,Mtodzi i film” w Koszalinie. Dyrek-
tor Studia Filmowego ,KADR"” (2008-2011), producent filméw fa-
bularnych: ,Rewers”, ,Sala samobdjcéw”, ,Baby sa jakies inne”,
.Jestes bogiem”.

Cztonek Polskiej i Europejskiej Akademii Filmowej oraz Rady PISF.
Od lipca 2011 r. petni funkcje Dyrektora Programu 2 TVP. Od 2014 r.
przewodniczy Radzie Programowej Festiwalu Polskich Filméw Fabu-
larnych w Gdyni.

Reaktywowalismy Studio Teatralne
Dwojki. Duza wage przywiazujemy
tez do jakosci programéw okresla-
nych, w pewnym uproszeniu, mia-
nem popkulturowych. Nie siega-
jac daleko, ,Voice of Poland” mie-
$ci sie w kategorii programéw roz-
rywkowych, jednak znaczaco od-
réznia sie od typowych talent-show.
Tu najwieksze znaczenie ma poziom
wokalny i osobowos¢ uczestnikow,

Tvllider

a takze merytoryka oceny Treneréw.
Nie epatujemy tanig sensacja, efek-
ciarskimi puentami czy ztosliwostka-
mi juroréw, nie zabawiamy sie kosz-
tem mtodych wokalistow ku wat-
pliwej uciesze publiki. Dzieki temu
.Voice” stanowi odrebng, ceniong
marke, wyrézniajac sie na tle innych
tego typu projektow rozrywkowych.

Dziekuje za rozmowe.

Fot.: materiaty prasowe TVP
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Nalezaca do Wirtualnej Polski Holding
S.A. WP1 Sp. z 0.0. wygrata konkurs na
zagospodarowanie multipleksu 6sme-
go (MUX8). O jaka koncesje ubiegata
sie WP1?

O koncesje na tzw. uniwersalny kanat te-
lewizyjny. Jego stworzenie bedzie waznym
elementem strategii rozwoju Grupy WP,
w ktérej mocno przywiazujemy wage do
obszaru video. Warto podkresli¢, ze przy
produkgji kanatu WP1 potozymy spory na-
cisk na element interakgji z widzami, taczac
w ten sposob telewizje z Internetem. Chce-
my by¢ motorem tej globalnej przemia-
ny mediéw w Polsce. Zamierzamy uczynic¢
nasz kanat flagowym okretem nowej tele-
wizji na rynku polskim.

Jaki charakter bedzie mie¢ kanat WP1?
Bedzie to interaktywna, ogdlnotematycz-
na stacja TV. Udostepnimy widzom rézno-
rodne gatunki i formy telewizyjne: od roz-
rywki, przez filmy fabularne, dokumenty,
programy publicystyczne, po sport i for-
maty reality tv. Chcemy zaproponowac
im m.in. emitowany na zywo ze studia te-
lewizyjnego Grupy Wirtualna Polska co-
dzienny magazyn publicystyczny ,Dzie-
je sie w Polsce”, codzienny magazyn re-
portazowo-interwencyjny , Interakcja”,
czy pasma np. dokumentalno-lifestylowe,
rozrywkowe w formie reality TV oraz fil-
mowo-serialowe.

Oferta programowa WP1 zostanie
skierowana do mozliwie szerokiej widowni
telewizyjnej, a takze, w mysl przyjetej przez
WP1 koncepgji ,Program 360°", do uzyt-
kownikéw internetu.

Coraz bardziej zaciera sie granica mie-
dzy internetem a telewizja. Jako do-
$wiadczony wydawca tresci inter-
netowej, dobrze znacie $rodowisko
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Chcemy by¢é motorem przemiany,
IELER Jr LYAWER: FALR LAV IE:
integrujac sie z Internetem

Z Grzegorzem Czapskim, VP Corporate
Development w Grupie Wirtualna Polska,
rozmawial Kuba Wajdzik.

internetowe. Czy w tym upatrujecie
swoja szanse?

Koncepcja kanatu WP1, prowadzonego
przez WP1 Sp. z 0.0., zakfada $cistg wspot-
prace oraz wykorzystanie potencjatu GWP
— lidera polskiego internetu — przy tworze-
niu, dystrybucji oraz promocji programu
WP1. Chodzi o zapewnienie mu jak naj-
wiekszej atrakcyjnosci oraz dotarcia do wi-
dzow.

GWP, obecna na rynku internetowym
od 20 lat, w ostatnim czasie bardzo rozwi-
neta swoje kompetencje w obszarze tech-
nologicznym, organizacyjnym oraz progra-
mowym. Bedziemy z nich korzysta¢ przy
tworzeniu kanatu telewizyjnego nadawane-
go droga naziemna (DVB-T). Do GWP na-
lezy m.in. popularna w Polsce telewizja in-
ternetowa (WPTV), odbierana przez blisko
5 min uzytkownikéw miesiecznie. Oferuje
ona na osmiu kanatach tysiace materiatow
filmowych, w tym programéw autorskich
oraz najnowszych newsoéw z Polski i zagra-
nicy, przeznaczonych dla uzytkownikéw in-
ternetu. Miesieczna liczba odtworzen tych
materiatow (streamdw) przekracza 100 mi-
lionéw i dynamicznie rosnie. Obecna skala
produkgcji materiatéw wideo to ok. 500 ma-
teriatéw wideo miesiecznie. GWP dysponu-
je poza tym wiasnym zespotem produkcyj-
nym, nowoczesnym studio TV, wraz infra-
struktura postprodukcyjna, w ktérym reali-
zowane sa programy (takze na zywo) prze-
znaczone dla uzytkownikéw internetu.

Ogromnym atutem GWP w kontekscie
tworzenia stacji telewizyjnej jest tez profe-
sjonalna redakcja z bogatym doswiadcze-
niem.

Czy interaktywna telewizja to dzisiaj
przyszto$¢ medidéw?

Wraz z rozwojem internetu i technolo-
gii sfera online integruje sie coraz bardziej

(Tvllider|

z ,tradycyjnymi mediami”, w szczegdlno-
$ci z telewizja. Rozwdj — z jednej strony —
IPTV, z drugiej zas HbbTV tworzy zupet-
nie nowa rzeczywistos¢ telewizji interak-
tywnej. Dzi$ nawet sukces tradycyjnie ro-
zumianego programu w telewizji to nie
tylko tzw. ,stupki ogladalnosci” (ratingi),
ale takze interakcja, zaangazowanie, to
co widzowie spontanicznie méwia o pro-
gramie w internecie, a w szczegdInosci
w social media. Wkroczylismy w zupet-
nie nowa ere zintegrowanej komunikadgji
medialnej, ktdra nie byta mozliwa bez in-
ternetu. Internet w tym procesie odgrywa
ogromna role, takze jako Zrédto spersona-
lizowanych danych demograficznych i be-
hawioralnych na temat odbiorcéw dane-
go programu, dzieki ktébrym mozna lepiej
dostosowywac przekaz do ich potrzeb
i oczekiwan.

Wraz z rozwojem technologicznym
sieci internetowej (zwiekszona przepusto-
wos¢, szybkos¢ transmisji i odbioru) tele-
wizja bedzie zyskiwata na znaczeniu dzie-
ki odbiorowi oferowanych przez nia pro-
graméw na réznych platformach i w spo-
sob silnie spersonalizowany. Trendy Swia-
towe wskazuja, iz obecnos¢ wielokana-
towa (simulcasting, secondscreen, mobi-
le, HbbTV) staje sie kluczowa dla utrzyma-
nia konkurencyjnosci oraz przyciggania do
mediéw elektronicznych szerszej widow-
ni (np. w USA kalkulacja ratingdéw progra-
mow uwzglednia takze wskazniki uzyski-
wane przez nie w mediach spotecznoscio-
wych).

Spoétka posiada wieloletnie doswiad-
czenie w produkgji tresci wideo, dys-
ponuje tez nowoczesnym studiem TV,
wraz z infrastrukturg produkcyjna.
Jak obecnie WP wykorzystuje te infra-
strukture?
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RAPORT: ZMIANY NA RYNKU

Dysponujemy nowoczesnym studiem TV,
wraz z infrastruktura produkcyjna, co po-
zwala nam oferowa¢ odbiorcom unika-
towe tresci wtasne. Na swoich kanatach
oferujemy tysiace materiatéw filmowych,
w tym programdéw autorskich oraz najnow-
szych newsow z Polski i zagranicy, prze-
znaczonych dla uzytkownikéw internetu.
WSsrod produkowanych przez nas progra-
mow wideo znajduje sie m.in. emitowany
od poniedziatku do piatku i prowadzony

przez znanych dziennikarzy (Jacka Zakow-
skiego, Michata Kobosko, Pawta Lisickie-
go, Agnieszke Kopacz, Patrycje Wanat)
program publicystyczny ,DZIEJE SIE NA
ZYWOQ", a takze materiaty informacyjne
i biznesowe, sportowe i lifestyle’owe w for-
mie flasha, czy transmisje reporterskie naj-
wazniejszych wydarzen w kraju. Sztanda-
rowym przyktadem potencjatu telewizyjne-
go GWP byt ,Wieczdr wyborczy”, realizo-
wany na zywo ze studia oraz ze sztabow

wyborczych w czasie ostatnich wyboréw
prezydenckich, ktéry obejrzato w sumie
ponad 600 tys. widzow.

Kiedy nowy kanat powinien pojawic
sie na wizji?

Przewodniczacy KRRIT dopiero wyda decy-
zZje koncesyjna, w ktdrej zostanie okreslony
m.in. czas na uruchomienie kanatu WP1.

Dziekuje za rozmowe.

r
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Debiutuje TOP KIDS

1 grudnia br. rozpoczat nadawanie TOP KIDS — nowy kanat tematyczny z kultowymi bajkami dla dzieci
i nie tylko.

TOP KIDS to nowy projekt szczecinskiej firmy Michat Winnicki Entertainment, nadawcy kanatéw Po-
wer TV HD, Adventure HD i Nuta.TV HD. Na antenie TOP KIDS prezentowane beda kultowe seriale ani-
mowane z lat 80. i 90. w cyfrowo odrestaurowanych wersjach.

Widzowie moga liczy¢ na najlepsze i bezpieczne bajki z dawnych lat, ktére maja wzbudzi¢ sentyment u dzisiejszych doro-
stych. To seriale animowane bedace jednak zupetna nowoscia dla dzieci urodzonych w latach 2000+. Na tych serialach wycho-
wato sie dzisiejsze pokolenie 30- i 40-latkdw. Top Kids ma sie sta¢ mostem taczacym rodzicéw z dziec¢mi.

W pierwszej raméwce znajda sie takie seriale animowane jak, np.: , Inspektor Gadzet”, ,Denis Rozrabiaka”, ,teb-
ski Harry”, ,Denver Ostatni Dinozaur”, ,,Babar”, ,Witaj Franklin”, ,,Malusinscy”, ,Troskliwe Misie” czy ,Szkota Latajace-
go Nosorozca”.

Kanat bedzie nadawany w jakosci SD i HD. Jednym z pierwszych operatoréw, ktéry wiaczy do oferty Top Kids jest sie¢
TOYA. /KW/

Cztery nowe stacje w NTC

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozdata koncesje nadawcom telewizyjnym w ramach ésmego multipleksu Naziem-
nej Telewizji Cyfrowej. Nowy kanat o charakterze uniwersalnym z oferta filmowa, serialowa oraz rozrywkowa stwo-
rzy TV Spectrum (Grupa ZPR), ktéra wnioskowata o koncesje dla kanatu TV#. Kolejnym kanatem w ofercie NTC bedzie
ZoomTV. Ten kanat zaproponowata spotka Cable Television Network & Partners. Oferta kanatu to m.in. szeroko rozu-
miana lokalnos¢. Kolejny kanat przypadt nalezacej do Grupy Wirtualna Polska spétce WP1 Sp. z 0.0. Czwarta koncesja
trafita do spotki Agora, ktora zaprezentuje kanat Kiwi TV o profilu lifestyle’owym.

W prace nad kanatem Cable Television Network & Partners zaangazowana jest Grupa Onet. — Jako partner kana-
tu ZoomTV Grupa Onet.pl bedzie produkowa¢ dedykowane bloki tematyczne zgodnie z zatozeniami programowymi,
nad ktérymi zaczynamy intensywnie pracowac. Konkretne programy zostang przedstawione w postaci raméwki na
przetomie roku — méwi dla ,Tv Lidera” Sabina Lipska, Chief Video Officer w Grupie Onet-RASP. Znawcy mediéw ob-
serwuja coraz wieksza synergie miedzy telewizja i internetem. — Wspotpraca z kanatem telewizyjnym jest naturalnym
rozwojem strategii produkowania tresci oryginalnych i dotarcia do szerszej publicznosci w nowoczesny, interaktywny
sposob. Jestesmy przekonani, ze nasze doswiadczenia z internetu, gdzie z definicji jestesmy blizej naszych uzytkow-
nikéw i znamy ich preferencje oraz oczekiwania co do oferty video, doda nowego wymiaru w tym bardziej tradycyj-
nym przekazie telewizyjnym — dodaje Lipska.

Pierwszy kanat lifestyle’owy w ofercie NTC stworzy Agora. Zgodnie z przygotowana przez Agore koncepcja ka-
nat adresowany bedzie do widzéw, ktérzy interesuja sie zdrowym stylem zycia i sportem, szukaja ciekawej rozrywki
oraz rzetelnych informacji z kraju i ze $wiata, wiadomosci kulturalnych i publicystyki. Programy nadawane przez Kiwi
TV maja wykorzystywac potencjat mediow Agory. — Kiwi TV bedzie programem dla osoéb, ktore chca poszerzac swo-
je horyzonty, rozwija¢ sie zawodowo i prywatnie. Poprzez ciekawe i nowoczesne audycje zacheci je do stawiania so-
bie nowych celéw, pogtebiania wiedzy, odkrywania pasji i rozwijania talentéw. Dzieki kompetencjom mediéw Ago-
ry, ktére maja ogromne doswiadczenie w skupianiu Polakéw wokét waznych tematéw, chcemy otwierac widzéw Kiwi
TV na wyzwania wspotczesnego Swiata — moéwi Agnieszka Sadowska, odpowiedzialna za rozwdj projektow telewi-
zyjnych w Agorze S.A. /PC/

\\ J
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ZoomTV zadebiutuje w ramach
MUX8. Co zaproponuje widzom
nowy kanat?

ZoomTV bedzie przygotowany i reali-
zowany przez spotke Cable Television
Networks & Partners Sp. z 0.0. w ra-
mach koncesji, ktora zostata nam przy-
znana decyzja Przewodniczacego KRRiT
5 listopada 2015 r. Bedzie to program
realizowany na MUX-8 wsréd siedmiu
innych kanatéw. Trzy z nich to progra-
my realizowane przez TVP, a pozosta-
te cztery sa programami komercyjnymi,
ktére zostaty przyznane poszczegdlnym
nadawcom.

ZoomTV bedzie programem o cha-
rakterze uniwersalnym, prezentuja-
cym aktualne wydarzenia z réznych
stron Polski, a takze zawierajacym au-
dycje poswiecone idei samorzadno-
sci i funkcjonowaniu lokalnych spo-
tecznosci. Nasz program ma by¢ nada-
wany na antenie ogélnopolskiej w ra-
mach Naziemnej Telewizji Cyfrowej.
To tylko jeden ze sposobéw dociera-
nia tego programu do widzéw. Kanat
bedzie rowniez reemitowany w telewi-
zjach kablowych, ktére poprzez swo-
je Telewizje Lokalne stana sie wspot-
twoércami tego programu. Gtéownym
partnerem inwestycyjnym i programo-
wym kanatu jest Kino Polska TV, kto-
re bedzie dostawca pozostatych tresci
oraz zajmie sie obstuga programowa,
redakcyjna i techniczna powstajacego
programu.
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W ZoomTV chcemy
potaczyc¢ swiat
telewizji i internetu

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem Zarzadu
Polskiej 1zby Komunikacji Elektronicznej (PIKE)
o howym kanale ZoomTYV,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

ZoomTV bedzie zatem tworzony ra-
zem z partnerami. Co wniosa oni do
tworzonej telewizji?

Zgodnie z promesa i umowa inwesty-
cyjna dotaczona do wniosku koncesyj-
nego partnerami CTN&P, oprécz tele-
wizji lokalnych skupionych wokot PIKE,
zostaty Kino Polska TV S.A. oraz Gru-
pa Onet.pl S.A. Kazdy z wymienionych
partneréw bedzie miat okreslona funk-
cje w tworzeniu nowopowstajacego
programu ZoomTV. Telewizje lokalne
dostarcza materiaty informacyjne, pu-
blicystyczne i dokumentalne ze swoje-
go terenu dziatania. Maja by¢ wzboga-
cone o materiaty wideo, przygotowa-
ne przez dziennikarzy serwiséw Gru-
py Onet.pl. Jak juz wspomniatem, Kino
Polska TV dostarczy pozostate tresci
programowe, takie jak filmy fabularne
i dokumentalne, seriale i inne formy te-
lewizyjne dopetniajace catos¢ catodo-
bowego programu. Nowy kanat poka-
ze kraj z perspektywy regionalno-lokal-
nej, pozostawiajac spojrzenie z ,cen-
trum” juz istniejacym programom tele-
wizyjnym.

Twércy ZoomTV, tuz po otrzyma-
niu koncesji zapowiadali, ze ,ich ka-
nat bedzie ktadt nacisk na sprawy lokal-
ne, samorzadowe i obywatelskie, $ci-
sle wspotpracujac przy tym z organi-
zacjami spotecznymi i lokalnymi lidera-
mi opinii. Tresci newsowe beda miaty
charakter pozytywny, programy publi-
cystyczne i poradnikowe beda opiera¢

Tullider]der]

sie na atrakcyjnych, rozrywkowych for-
mutach”.

Na rynku Naziemnej Telewizji Cy-
frowej jest juz duza konkurencja.
Czy doswiadczenie Waszej organi-
zacji moze by¢ kluczowe dla osia-
gniecia sukcesu na rynku?
Doswiadczenie rzeczywiscie odgrywa klu-
czowa role. Bedziemy bazowac na do-
$wiadczonych partnerach, czyli Kino Polska
TV, ktéra od paru lat jest znana jest jako
nadawca telewizyjny oraz Grupie Onet.pl
dziatajacej z powodzeniem na interneto-
wym rynku. Chcemy w tym projekcie po-
taczy¢ swiat telewizji i internetu. My, jako
PIKE, czyli srodowisko operatoréow kablo-
wych, doktadamy bogate doswiadczenie
telewizji lokalnych, ktére dziataja w Polsce
od co najmniej 20 lat.

Idea programu jest przeniesienie do-
$wiadczen informacji i publicystyki lokal-
nej na antene ogdlnopolska. Mysle, ze
jest to nowe wyzwanie dla telewizji lokal-
nych. Bedzie to szansa, aby zainteresowac
widzéw ogdlnopolskich i moze w przy-
sztosci zagranicznych. Chcielibysmy Po-
lonii pokaza¢ co sie teraz dzieje w kraju,
a z drugiej strony chcemy widzom w kra-
ju pokazat¢, co dzieje sie u Polonii, u ludzi,
ktorzy wyjechali z naszego kraju do Euro-
py czy Ameryki wiele lat temu lub tez cat-
kiem niedawno... Rozmowy na ten temat
53 juz prowadzone.

Dziekuje za rozmowe.
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Oferta konferencyjna

Hotel Willa Port Art & Business****

mmmes—— AtULY

- lokalizacja w Ostrodzie nad j. Drweckim—idealny dojazd z Warszawy i Gdanska,
- teren z wiatg grillowa i ogniskiem lub stylowe paleniska obok hotely,

- rejsy kanatem ostrodzko-elblgskim — unikatowa atrakcja w skali catej Polski,

- warsztaty kulinarne prowadzone przez Szefa Kuchni,

« 83 przestronnych pokoi,

- unikatowa Trattoria La Riva serwujgca dania witoskiej kuchni,

- klimatyczna restauracja Aqua Marina z elementami kuchni regionalnej,

- profesjonalna opieka Event Managera,

- blisko$¢ centrum targowego Expo Arena i Amfiteatru.

sessssssm  Sale konferencyjne
SalaA+B

Wydzielona scena, klimatyzacja, nowc
system AV, rzutniki, ekrany, flipcharty.
Liczba os6b 200

Powierzchnia 233 m?

Business Room

Klimatyzacja, rzutnik, ekran, flipchart.
Liczba os6b 35
Powierzchnia 45 m?

Sale dodatkowe:

Sala Widokowa l / 11 - pokoje De Lux

Klimatyzacja, rzutnik, ekran, flipchart. * apartament Lake Front

Liczba oséb 20
Powierzchnia 32 m?

EVENT MANAGER DO DYSPOZYCJI ORGANIZATORA W TRAKCIE KONFERENCJI 1 INTEGRACII.

Kontakt w sprawie organizacji konferencji: Dziat Sprzedazy i Marketingu | konferencje@hotelplatinum.pl | tel. 89 642 46 14
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Fot.: materiaty prasowe PIK

Konferencja i Wystawa PIKE 2015 juz za nami

0d 19 do 22 pazdziernika br., Krakow na kilka dni stal sie centrum
medialnej uwagi za sprawa XLII Miedzynarodowej Konferencji
i Wystawy PIKE 2015.

o dtugiej nieobecnosci, Konferencja zawitata do
Krakowa, do nowootwartego Centrum Kongreso-
wego ICE. Dzieki tej wyjatkowej lokalizacji, udato
sie pod jednym dachem zlokalizowa¢ wszystkie im-
prezy zwiazane z wydarzeniem. Duza przestrzen do dyspo-
zycji uczestnikdw potegowata wrazenie wyjatkowej edydji.
| taka tez byta ze wzgledu na rozmach, imprezy towarzy-
szace, ale i sama liczbe uczestnikdéw. Ta edycja Konferen-
qji wyjatkowa byta nie tylko za sprawa lokalizacji, ale row-
niez miejsca i czasu, w ktorych obecnie znalazty sie media.

Na czas Konferencji do Krakowa przyjechali przedsta-
wiciele najwiekszych, nie tylko polskich mediéw. Podczas
wydarzenia pojawili sie reprezentanci m.in. takich firm jak:
ANGA, Liberty Global, Cable Europe, Vectra, T-Mobile,
UPC Polska, Inea, Telewizja Polska, Krajowa Rada Radiofo-
nii i Telewizji, TVN, Orange Polska, Multimedia, nc+, TVPa-
sja, UKE, UOKIK, Discovery Networks, Scripps Networks
International, Grupa Onet, Eutelsat, Toya, Nielsen Audien-

14

(Tvllider|

ce Measurement, 4fun Media, Kino Polska, BBC Worldwi-
de, MTG, HBO, Disney Media Distribution, Turner Polska,
A+E Networks, AMC Networks International. Na PIKE po-
jawili sie takze przedstawiciele srodowisk naukowych, fil-
mowych oraz urzedéw panstwowych.

Tegoroczna edycja uptyneta pod znakiem nowych tren-
dow w sektorze telewizji, nadchodzacych zmian, inwesty-
qji i konsolidacji. Szczegélnym zainteresowaniem kablo-
operatorow cieszyty sie ,Warsztaty dla operatoréw TVK —
Finansowanie i realizacja inwestycji w ramach PO PC" —
.Mate inwestycje max. 25 min zt”. Duzym powodzeniem
cieszyty sie panele z udziatem zagranicznych gosci, zwiasz-
cza w pierwszym dniu, kiedy to goscie pod wodza Mi-
chata Kobosko dyskutowali o przysztosci branzy kablowe;
na tzw. Jednolitym Rynku Cyfrowym. Dyskusja zostata po-
przedzona wprowadzeniem przygotowanym przez firme
Ampere Analysis o stanie obecnym i perspektywach roz-
woju rynku kablowego w Europie i na Swiecie.
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Zreszta temat jednolitego rynku cyfrowego przewijat sie
przez wiekszos¢ paneli, jak niegdys cyfryzacja. Wiele wy-
stapien mozna podsumowac stwierdzeniem, ze branze cze-
kaja zmiany i coraz wieksza konsolidacja. Branza zdaje sie
by¢ tez Swiadoma nowych wyzwan i koniecznosci tworze-
nia coraz bardziej innowacyjnych ustug dla swoich klientow.
Pozostaje pytanie, kto w tym wyscigu okaze sie najwiek-
szym wygranym i czy do tych zmian sa przygotowani wszy-
scy uczestnicy rynku.

Niezwykle mitym akcentem Konferencji byt przedpre-
mierowy pokaz filmu , Excentrycy, czyli po stonecznej stro-
nie ulicy” nagrodzonego Srebrnymi Lwami na tegorocz-
nym Festiwalu Filmowym w Gdyni. Przed pokazem odby-
ta sie krotka rozmowa z rezyserem Januszem Majewskim,
ktory okreslit swoj film jako , niezobowigzujacy”. Gosciem
specjalnym pokazu byta Anna Dymna, aktorka grajaca
w filmie role drugoplanowa, ale szczegdlnie wyrdzniaja-
ca sie i nie podobna w zaden sposdéb do jej poprzednich Prezes Grupy Polsat, Zygmunt Solorz
wcielen. Po emisji oklaskom dla twércéw filmu nie byto  Fot.: materiaty prasowe PIKE
konca. To dobry znak dla branzy réwniez telewizyjnej, ze
wspotczesne polskie kino ma sie naprawde nieZle.

19-22.10.2015 |
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Magdalena Sroka (PISF), Jerzy Straszewski (PIKE) Magdalena Gaj (UKE)

Fot.: materiaty prasowe PIKE Fot.: materiaty prasowe PIKE
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Panel dyskusyjny

Fot.: materiaty prasowe PIKE
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Stoisko TVP

Fot.: materiaty prasowe PIKE

Stoisko Disney Polska
Fot.: materiaty prasowe PIKE
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Kultowa ,taweczka” z serialu ,,Ranczo” na stoisku TVP
Fot.: materiaty prasowe PIKE

Tradycyjnie wydarzeniu towarzyszyta wystawa, jak
nigdy bogata przedtem w liczne atrakcje. Duza uwage
przyciagat rekwizyt z kultowego serialu ,Ranczo”, czy-
li taweczka na ktdrej bardzo chetnie uczestnicy Konfe-
rencji robili sobie zdjecia. Niezwykte pokazy walki zafun-
dowata widzom stacja FIGHTKLUB HD. Z kolei wyjatko-
wy samochod zaparkowat na stoisku TNT, co miato zwia-
zek z najwieksza premiera nowego kanatu w Polsce. Du-
zym zainteresowaniem cieszyto sie réwniez stoisko A+E
Networks, ktére zachecato mezczyzn do wizyty u fryzje-
ra, ale i nie tylko...

Podczas uroczystej Gali XLII Miedzynarodowej Kon-
ferencji i Wystawy PIKE 2015 ogtoszono laureatow X Fe-
stiwalu Kanatéw Tematycznych. W kategorii Wydarze-
nie Roku zwyciezyty wspdlnie firmy Canal+ i Discove-
ry Networks Polska nagrodzone za uruchomienie Ca-
nal+ Discovery. Za najlepsza kampanie promocyjna
uznano AXN Europe Limited za serial ,,Zbrodnia”. Z ko-
lei w kategorii ,Sladami Historii” uhonorowano Tele-
wizje Polska za kanat TVP Historia. W kategorii Wspot-
praca z Operatorami zwyciezyta firma FOX Internatio-
nal Channels. Honorowe ,Tytanowe Oko” otrzymata
firma Discovery Networks. Podczas Gali wreczono réw-
niez wyroznienie Big Think 2015, ktérej zdobywca zo-
stafa firma INEA. Ztota PIKE 2015 tym razem przypadta
firmie WISAT.

Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE po-
zostaje jedna z najwazniejszych w tej czesci swiata
konferencji nt. medidw elektronicznych. Wydarzenie
juz na state wpisato sie w kalendarz catej branzy i te
kilka dni spedzone w Krakowie byto dla niej owoc
ne. Pozostaje teraz wyczekiwac kolejnej edycji, kto-
ra odbedzie sie juz za p6t roku w Jachrance. Miedzy-
narodowa edycja Konferencji odbedzie sie natomiast
w Sopocie /red./

Stoisko Motowizja Prezes Krzysztof Mikulski

Fot.: materiaty prasowe PIKE




Szanowni Panstwo, Drodzy Goscie

W imieniu wiasnym oraz Polskigj Izby Komunika-
cji Elektronicznej (PIKE) i Polskiej Fundacji Wspie-
rania Rozwoju Komunikacji Elektronicznej PIK-
SEL serdecznie dziekujemy za udziat w 42. Mie-
dzynarodowej Konferencji i Wystawie PIKE 2015.

Nasze tegoroczne spotkanie koncentrowato sie . :
wokot zagadnien Jednolitego Rynku Cyfrowe- Klaudiusz Gomerski (NBC Universal) —i=e
go, zagrozen, jak i szans, ktére JRC niesie dla Fot.: materiaty prasowe PIKE
Srodowiska telekomunikacji, mediéw i technolo- r -
gii. Chociaz przedstawiciele réznych firm z Pol- _ S—
ski i zagranicy wskazywali na rézne aspekty pro- — 1 -Tr

. , ytanowe Oko
ponowanyCh reQU|aCJ|r Wszyscy Zgadzamy SIe, Fot.: materiaty prasowe PIKE
ze jedna z najwazniejszych, ale i najtrudniej- :
szych kwestii jest sprawa praw autorskich. Bez
nalezytego zabezpieczenia praw twoércéw, pro-
ducentéw, dystrybutoréw tresci, jak i firm ofe-
rujacych rozne ustugi dla branzy TMT bedziemy
mie¢ do czynienia z piractwem i kradzieza wia-
snosci intelektualnej, oraz monopolizacja rynku
przez najwieksze firmy.

W dyskusji zwrécono tez uwage, ze nadmier-
na regulacje i restrykcyjnos¢ prawa w tym za- , Ewa Michalska (PIKE),
kresie moze stac sie hamulcem rozwoju mediéw Agnieszka Ogrodowczyk (KRRIT)
D € ) S Jerzy Straszewski (PIKE)
i srodkéw przekazu cyfrowego. A przeciez nie Fot.: materiaty prasowe PIKE
taka idea przyswieca twoércom JRC.

Mamy nadzieje, ze te 3 dni dyskusji i spotkan
w gronie ekspertéw i profesjonalistéw, oraz spo-
tkan networkingowych, pozwolity Panstwu le-
piej poznac zagadnienia, z ktérymi wszyscy — za-
rowno dostawcy, jak i uzytkownicy — bedziemy
musieli sie zmierzy¢.
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Jeszcze raz goraco dziekujemy za ten wspol-
nie spedzony czas i jednoczesnie, juz teraz, za-
praszamy na kolejne spotkanie, ktére tym ra-
zem odbedzie sie w Sopocie, w dniach od 10 do
13 pazdziernika 2016.

Do zobaczenia za rok.

Jerzy Straszewski, Prezes PIKE
Wiodzimierz Zielinski, Prezes Fundacji PIKSEL

Klaudiusz Gomerski (NBCUniversal) '{h

www.tvlider.pl Fot.: materiaty prasowe PIKE ¥
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Pytanie numeru

CZY TELEWIZJA POWINNA
WALCZYC O MLODZIEZ ?

Konsumpgja telewizji, zwtaszcza w mtodszych grupach wiekowych, zmienia sie diametralnie na
naszych oczach. Telewizja w klasycznym wymiarze w pewnym stopniu zostaje krok po kroku
wypychana z rynku. Zmieniajg sie potrzeby i zwyczaje, a dostep do nowych technologii jest
coraz szerszy. Powstaje zatem pytanie: czy klasyczna telewizja powinna w dalszym ciagu walczyc
0 najmtodszych widzéw? Czy ma wciaz atuty, ktére moga przyciagna¢ mtodych widzéow przed
ekrany? Czy wbrew temu co sie méwi, mfodziez w dalszym ciggu chetnie siega po telewizje? Czy
szansa dla telewizji nie jest jednak jej coraz wieksza mobilnos¢ i mozliwos¢ zabrania jej dostownie
do plecaka czy torebki? Czy telewizje powinny inwestowac w serwisy VOD i social media? | jaki jest
dzisiejszy portret ,telewizyjnej mtodziezy”? Czy moze w ogdle zjawisko odchodzenia od telewizji
przez mtodszych widzéw nie jest tak bardzo alarmujace? Na te pytania odpowiadaja eksperci rynku

telewizyjnego.

Jan Dworak, Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Internet stat sie réwnolegtym do telewizji Zrodtem rédznorodnych audiowizualnych tresci,
chocby poprzez serwisy VOD, ktérych odbiorcami w wiekszosci sa mtodzi uzytkownicy,
korzystajacy aktywnie z mediéw spotecznosciowych.

Mozliwos¢ dostepu do dowolnych programoéw, dzielenia sie trescia, komentowania
i odbioru w wybranym przez siebie czasie i miejscu, jest bez watpienia atrakcyjna. Swiat
tradycyjnych i nowych mediéw moze sie wzajemnie uzupetniac i rozwija¢, dostosowu-
jac do potrzeb konsumentéw.

Oferta klasycznej telewizji jest coraz bardziej skonstruowana tak, by spetnia¢ oczekiwania réznych grup odbior-
cow. Widzowie, a zwtaszcza ci najmtodsi — dzieci i mtodziez, powinni otrzymywac wartosciowe tresci, ktdre beda
atrakcyjne, rozrywkowe ale tez beda oferowaty zaréwno walory edukacyjne, jak i etyczne.

Atutami telewizji, szczegdlnie publicznej, sa bogate zasoby archiwéw i jednoczesna produkcja ciagle nowych
form telewizyjnych. Niezmiennym zainteresowaniem ciesza sie i beda sie cieszy¢ transmisje z wydarzen sporto-
wych, biezace informacje, a takze audycje posiadajace unikatowe, wyjatkowe tresci.

Nie bez znaczenia jest rowniez fakt, ze telewizja jest nadal najbardziej dostepnym i gtéwnym medium na catym $wie-
cie. Wraz z rozwojem technologii zmienia sie jedynie kanat odbioru na bardziej mobilny, czyli wygodniejszy dla odbiorcy.

Telewizja towarzyszy naszemu codziennemu zyciu od kilku pokoler. Nowe media sa w trakcie bardzo dynamicz-
nego rozwoju i naturalne jest, ze to wtasnie mtodziez aktywnie w tym procesie uczestniczy. Jednym z gtéwnych za-
dan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji jest monitorowanie dostepnych tresci, by korzystajac z przypisanej im wol-
nosci, nie zagrazaty rozwojowi matoletnich.

Nowe rozwigzania technologiczne to tez szansa na rozwoj tradycyjnej i dobrze nam znanej telewizji, a co za tym
idzie budowanie oferty takze dla mtodego odbiorcy.

18 @ listopad/grudzien 2015



PYTANIE NUMERU B

Marcin Ornass-Kubacki, Prezes Zarzadu ASTRA Central Eastern Europe

Wspodtczesny sposéb korzystania z medidw zmienit sie znaczaco w stosunku do po-
przednich lat. Niegdys$ ogladanie telewizji miato istotny wptyw na ksztattowanie sie re-
lacji miedzyludzkich — szczegdlnie w czasach, gdy nasz telewizor byt jednym z nielicz-
nych w catym bloku i gdy wokét niego, na wspolny seans, zbierali sie wszyscy sasiedzi.
Zmiany nadeszty jednak bardzo szybko. Powstato wiele nowych stacji telewizyjnych
oraz pierwsze platformy satelitarne. Powszechnie dostepne staty sie réwniez coraz lep-
sze i nowoczesniejsze odbiorniki telewizyjne, a ostatnio triumfy Swieci takze najnow-
sza technologia Ultra HD. Wraz z nadejsciem Internetu pojawito sie wiele pozatelewi-
zyjnych sposoboéw odbioru tresci wizualnych. Motywatorem i jednoczesnie gtownym
beneficjentem tych rewolucyjnych zmian jest przede wszystkim pokolenie Y, wychowane w czasach, gdy co naj-
mniej jeden telewizor stanowi wcigz standardowe i obowiazkowe wyposazenie gospodarstw domowych w Pol-
sce. Dzisiejsi nastolatkowie wyrosli w erze cyfrowej i w Swiecie medidw spotecznosciowych, ale nadal tradycyj-
na telewizje traktuja jak jedno z wielu Zrédet pozyskiwania informacji.

Z badania przeprowadzonego na poczatku tego roku przez jedna z wiekszych agencji mediowych w Polsce
wynika jednoznacznie — 95 proc. polskich internautéw oglada telewizje. Tylko 5 proc. nie ma telewizora lub wy-
korzystuje go do innych celéw, niz ogladanie telewizji, np. do grania na konsoli (badanie MEC VideoTrack obje-
to ponad 2 tys. internautéw, realizowane byto metoda CAWI na przetomie lutego i marca 2015 r.). Oznacza to,
ze telewizja wciaz jest popularnym narzedziem, po ktére siegaja wszyscy — niezaleznie od wieku. Tylko od bo-
gactwa oferty programowej stacji telewizyjnych zalezy wiec, czy i jaka grupe oséb przyciagna przed odbiorniki.
Nie zgadzam sie zatem z teza, ze tradycyjna telewizja odchodzi do lamusa, szczegdélnie telewizja satelitarna, kto-
ra nie posiada ograniczen geograficznych i oferuje swoim odbiorcom bardzo réznorodna rozrywke. Watpie, aby
cos sie w tej kwestii w najblizszych latach zmienito. Wrecz przeciwnie, widzimy wyraznie, ze w poréwnaniu z na-
ziemna telewizja cyfrowa czy innymi rodzajami dystrybucji, transmisja satelitarna wciaz pozostaje najbardziej sta-
bilnym i efektywnym sposobem dotarcia do widzéw na catym swiecie.

W SES Astra od dawna stawiamy na wyjatkowos¢ naszej oferty kanatéw niekodowanych (FTA), w tym row-
niez Ultra HD, dostepnych na satelitach ASTRA na pozycji 19,2E. Nasze programy kierowane sa do catej rodzi-
ny, zaréwno do wielbicieli wyjatkowych wydarzen, takich jak koncerty czy widowiska sportowe jak réwniez do
dzieci i mtodziezy. Dodatkowo, dzieki emi-
sji w technologii Ultra HD zapewniaja one reklama
odbiorcom niesamowite wrazenia wizual-
ne. W ramach trwajacej obecnie kampa-
nii ,ASTRA — Zobacz wiecej!” m.in. zache-

camy miodziez do nauki jezykéw obcych Nastrojowych i radosnych
poprzez rozrywke. Posiadamy bowiem

o Po , Swiqt BoZego Narodzenia oraz

w ofercie wiele wartosciowych, zagranicz- - .
nych programow, ktoére stanowia przyjem- samycﬁ szczgs[rwycﬁ zc[arzen
ne urozmaicenie i uzupetnienie codziennej
nauki w szkole. Do mtodszych dzieci docie- w nad‘CﬁOd‘chym Wowym Ro&u
ramy z kolei poprzez nasz konkurs plastycz-
ny pod nazwa ,Astra Talent”, ktéry orga- X . .
nizujemy co roku w krajach regionu Europy ZYCczy ZCZTZ(ZC[l pracownicy
Srodkowo-Wschodniej, oraz oferte kana-
tow niekodowanych dla najmtodszych.

Oczywiscie nie zapominamy o mito-
$nikach technologii, ktorzy klasyczny te-
lewizor zamienili na komputer, tablet, czy
smartfon. To wtasnie z mysla o nich rozwi-
jamy obecnie technologie SAT IP, ktéra po-
zwala konwertowad sygnat satelitarny na
IP i przesyta¢ go za posrednictwem lokal-
nej sieci Wi-Fi. Dzieki czemu kazdy z czton-
kow rodziny moze oglada¢, niezaleznie od
siebie, tresci w wysokiej jakosci HD na do-
wolnych urzadzeniach mobilnych.

multi)ledia
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Marek Wojciechowski, Dyrektor Analizy, 4AFUN MEDIA

Naszym zdaniem, konsumpcja telewizji na tle innych mediéw wyglada bardzo korzyst-
nie. Fakty sa przeciwienstwem do powszechnie gtoszonych opinii o zblizajacym sie jej
koncu, ktory ciagle nie nadchodzi. Pomimo dynamicznych proceséw i zjawisk zwiaza-
nych, np. z cyfryzacja, nowymi technologiami, konwergencja mediowa, dynamicznym
wzrostem udziatu ,nowych medidéw” w torcie konsumpcji czasu wolnego, podstawo-
we wskazniki statystyczne telewizji sa na wyzszych poziomach poziomach niz pie¢ czy
10 lat temu. Przyktadowo, roczna $rednia ogladalnos¢ minutowa (AMR) dla catego ryn-
ku TV wg NAM, wzrosta w 2014 r. versus 2004 r. o ok. 8 proc. Sredni dzienny czas spedzony przed telewizorami
w 2014 r. wyniést ok. 6 h i byt tym samym o prawie 44 min. wyzszy niz 10 lat wcze$niej. Parametry te na pewno
nie wskazuja na regres telewizji. Tendencje te nie sa tylko charakterystyczne dla rynku polskiego, ale réwniez maja
globalne potwierdzenie. Mozna powiedzie¢ wiec, ze telewizja jest najbardziej stabilna jesli chodzi o konsumpcje ze
wszystkich ,starych” mediow. Utrzymuje tez niezmiennie pozycje wiodaca w tacznym czasie konsumpcji medidw.

Nie dotyczy to jednak wszystkich kategorii wiekowych. Najwieksze zmiany w widowni dotycza grup mtodziezo-
wych. | faktem jest, ze w grupie wiekowej 13-24 lat, roczna srednia ogladalnos¢ minutowa (AMR) zmniejszyta sie
pomiedzy 2004 r. a 2014 r. o ok. 40 proc. Trzeba wzia¢ jednak pod uwage, ze licznos¢ tej grupy wiekowej w po-
pulacji kraju zmniejszyta sie w tym czasie o ponad 2,2 min (wg uniwerséw badania NAM). Mamy wiec do czynie-
nia przede wszystkim z kryzysem demograficznym, a nie kryzysem branzy TV. Jesli chodzi o sredni czas reprezen-
tantéw wspomnianej grupy spedzony przed telewizorami, to wzrést on w ciagu 10 lat o ponad 28 min. i w 2014 r.
wynosit dziennie srednio 4 godz. i 17 min. Jest to bardzo wysoki poziom, zwazywszy, ze ogdlna aktywnos¢ mto-
dych jest znacznie wyzsza niz oséb dorostych.

Oczywiscie zwieksza sie tez udziat mtodych oséb niekorzystajacych z telewizji w ogdle, badz korzystajacych
niewiele, jednak méwimy tu udziale procentowym. W wielkosciach bezwzglednych, liczba takich ,niewidzéw"” jest
podobna jak 10 lat wczedniej.

Jesli chodzi o kategorie kanatéw muzycznych, to akurat wszystkie wskazniki statystyczne opisujace ogladal-
nos¢ maja dynamike dodatnia. Pomimo, ze taki format telewizyjny ma juz przeszto 30 lat, caty czas jest w stanie
by¢ atrakcyjnym dla mtodych odbiorcow. kaczny udziat w rynku wszystkich kanatéw muzycznych wsréd widzow
13-24 wzrést przez 10 lat o 130 proc. Gtéwnie to zastuga cyfryzacji, gdyz wczesniej sygnat takich kanatéw nie do-
cierat do widzow telewizji naziemnej.

Tyle w kwestiach statystycznych. Pokazuja one, ze mtody widz ciagle chetnie oglada telewizje w klasycznym
rozumieniu. Jednak mtodzi widzowie s3a najbardziej wymagajacym odbiorca. Sa najbardziej mobilni, otwarci na
Lucieczke” w nowe technologie i jednoczesnie najmniej lojalni. Aby pozostawac dla nich swieza i atrakcyjna mar-
ka, trzeba podazac za trendami i technologia, a najlepiej by¢ o krok przed, czyli kreowac ich potrzeby i rzeczywi-
stos¢. Mtodego widza ciezko jest zaskoczy¢ czyms co byto juz wczesniej. Tworzenie telewizji dla mtodych to praw-
dziwe wyzwanie i ciagty wyscig, aby nie by¢ nudnym, niemodnym, zacofanym. Trzeba by¢ atrakcyjnym w formie
i tresci, zaréwno dla Zetdéw, jak i Millenialséw, ale tez trzeba pamieta¢ o przedstawicielach generacji X, ktorzy cia-
gle chca by¢ traktowani jak ,,mtodzi” i bardzo chetnie ogladaja, np. stacje muzyczne, z ktérymi maja silny zwiazek
sentymentalny. Kanapa widowni jest wiec bardzo szeroka.

Wyzwaniem jest tez konkurencja. Nasycenie kanatéw telewizyjnych i réznorodnos¢ emitowanych tresci w rynku
ogladalnosci jest nieporéwnywalne z poprzednimi latami. Nie wystarczy wiec by¢, ale trzeba robi¢ to lepiej niz inni.

Jak jest to ewolucyjny proces konkurowania o wzgledy mtodych, wystarczy przesledzi¢ historie stacji 4FUN.TV,
ktéra w zesztym roku Swietowata 10-lecie. Mozna powiedzie¢, ze przez ten czas w naszej stacji wielokrotnie zmie-
nito sie wszystko, cho¢ mozna by sadzi¢, ze 4FUN gra tak jak grat. Dotyczy to logotypdw, opraw kanatu, granej mu-
zyki, prezenteréw, sposobu komunikacji z widzem itd. 4FUN.TV byt od poczatku kanatem zaawansowanym tech-
nologicznie. Byt rynkowym pionierem wielu nowoczesnych rozwiazan, np. takich jak interakcja z widzem. 4FUN.TV
emitujaca program w oparciu o autorski system emisyjny, jako jedna z pierwszych stacji uzyta aplikacji ekranowych,
dzieki ktérym widz mogt widzie¢ natychmiast na ekranie wynik swojej aktywnosci.

Dzis komunikacja z widzem odbywa sie poprzez aplikacje mobilng 4FUN APP zintegrowana z playoutem kana-
tu. Dzieki niej widz moze wptywac na emitowane teledyski w czasie rzeczywistym programu ,Chcesz Masz”. Moze
zostac gwiazda telewizji i fejsa, zapowiadajac teledyski w programie ,Zostan Gwiazda” albo zadedykowac¢ bliskim
utwér w pasmie ,Akcja Dedykacja”. Dodatkowo 4FUN.TV wiaze widzdéw ze soba, angazuje i tworzy wtasna spo-
tecznos¢. Widzowie moga komunikowad sie miedzy soba, komentowac na czacie, ,lajkowac” emitowane utwo-
ry. Kazda aktywnos¢ uzytkownika, ktéra powoduje jego wptyw na emitowany program, niesie za soba odpowied-
nie powiadomienia w aplikacji i w sieciach spotecznosciowych. Z telewizji interaktywnej 4FUN.TV przeistoczyt sie
w Pierwsza Muzyczna Telewizje Spotecznosciowa.
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Krzysztof Mikulski, Dyrektor Zarzadzajacy Romance TV Polska & CEO Motowizja Television LTD

Zmiany nawykdw dotyczace telewizji i sposobu odbierania tresci to znak czasu. Wideo oglada sie
coraz czesciej na urzadzeniach mobilnych. Popularne sa tez serwisy spotecznosciowe z krétkimi
formami wideo tworzonymi przez uzytkownikéw. Przyktadowo — Snapchat pod wzgledem odston
wideo zbliza sie juz do Facebooka. Wg danych z listopada, przytaczanych przez ,Financial Times”,
liczba odston wideo w Snapchacie potroita sie od maja do szesciu miliardéw dziennie. Dla poréw-
nania — Facebook dziennie osigga osiem miliardéw odston wideo.

Nie znaczy to, Ze nalezy pomija¢ mtodych odbiorcéw w planowaniu dziatari antenowych. Prze-
ciwnie — nalezy podjac takie kroki, ktére zainteresuja ich oferta programowa. Warto pomysle¢
o serwisach VOD. Platformy takie jak Netflix wywrdcity do gory nogami podejscie do ogladania seriali, prezentujac jednorazo-
wo cate sezony wtasnych, doskonale przygotowanych produkgji, jak np. ,House of Cards".

To takze wyzwanie dla firm badajacych ogladalnos¢ — nalezy bra¢ pod uwage nie tylko widzdw przed telewizorami, ale tez
osoby korzystajace z urzadzen mobilnych, konsol do gier czy nagrywajace programy na dekoderach (co oferuje nc+). W USA
wdrozono juz nowe rozwigzanie pomiarowe o nazwie VideoPulse — pierwsze wyniki badar pokazuja, ze mtodzi ludzie nie
przestaja ogladac telewizji, ale nie chca byc¢ sztywno przywiazani do godzin emisji. Wg danych z wrzesnia, ktére podaje ser-
wis Adweek, 25 proc. odston wideo w grupie , millenialsow” (18-24 lata), generowanych jest poza czasem emisji, dzieki urza-
dzeniom rejestrujacym programy na zyczenie.

Kolejny aspekt to media spotecznosciowe. To z nich mfodzi ludzie dowiaduja sie o programach, wiec tu powinno sie do
nich moéwic. Wazne jest, zeby profilowac zardwno tematyke, jak i ton wypowiedzi w taki sposéb, zeby brzmiec autentycznie.
Kiedy wybor na rynku jest tak szeroki, pozyskanie bazy fandw to najwieksze wyzwanie dla mediow.

Kanat Motowizja kreowany jest wiasnie na takich zasadach. Dla przyktadu — transmisje z wydarzen sportowych na antenie
TV wspomaga czesto streaming w sieci. Aktywnie dziata komunikacja spotecznosciowa, a programy Motowizji mozna ogla-
dac zaréwno w systemie catch-up, jak i VOD. Kanat dociera tez do widzéw przez publikacje krétkich form video we wspot-
pracujacych z Motowizja portalach.

Carlos Ortega, Wiceprezes Wykonawczy FOX International Channels na Europe Srodkowa i Wschodnia.

Konsumpcja telewizji zmienia sie diametralnie, przede wszystkim w sposobie dostepu do jej tresci.
Technologia umozliwia widzom dostep do kontentu telewizyjnego na wielu urzadzeniach, w dowol-
nym miejscu, bez koniecznosci trzymania sie raméwki, wiec maja oni mozliwos¢ wyboru, co i gdzie
chca ogladac. Nigdy wczesniej uzytkownicy nie mieli takiej satysfakgji z ogladania telewizji. Tworcy
najbardziej pozadanego przez odbiorcéw kontentu telewizyjnego oraz operatorzy umozliwiaja obec
nie widzom dostep do tresci telewizyjnych na dowolnym urzadzeniu. Dzieki temu otrzymuja oni se-
riale telewizyjne, programy na zywo, wydarzenia sportowe czy imponujace programy dokumental-
ne w jeszcze lepszej, bardziej interaktywnej odstonie, ktéra pozwala im na wielokrotne przezywanie
oraz mozliwosci dzielenia sie tymi tresciami w mediach spotecznosciowych. W efekcie sumaryczna widownia (tradycyjne oglada-
nie, VOD oraz nagrywarki) jest wieksza niz kiedykolwiek wczesniej. Mtodzi ludzie, jako pionierscy uzytkownicy technologii, przo-
duja w tych zmianach. Ich wptyw jest widoczny szczegdinie na rynku ptatnej telewizji, ktéra oferuje najlepsze tresci, do ktérych
mozna uzyska¢ dostep za pomoca réznych technologii. Liczba abonentéw platnej telewizji w Europie Srodkowo-Wschodniej po-
troi sie w okresie 2005-2018. Widzimy obecnie takze duza ekspansje internetowego streamingu kanatéw i nielinearnych tresci
(VOD), co podnosi warto$¢ kontentu stworzonego i promowanego przez kanaty telewizyjne.

Dzieki tym wszystkim udogodnieniom ogladalnos¢ tresci telewizyjnych wzrasta. Jak wynika z danych Nielsena, $rednia ogla-
dalnos¢ telewizji w grupie all 4+ wrosta o 1,5 proc. pordwnujac okresy styczen—pazdziernik br. do tego samego okresu w 2014 r.
Co wiecej, mtodziez (all 16-24), ktdra rzeczywiscie oglada mniej niz srednio cata populacja, w tym roku zwiekszyta czas ogladania
bardziej niz grupa 4+ —bo 0 2,7 proc. Wzrost ten jest jeszcze bardziej widoczny, kiedy analizujemy ogladalnos¢ z uwzglednieniem
danych z ogladania przesunietego w czasie — dla grupy 16-24 wzrost skonsolidowanej ogladalnosci o 3,1 proc.

Mtodzi ludzie ogladaja telewizje inaczej niz widzowie dorosli, wiecej korzystaja z nagrywarek, catch-upéw i VOD za pomoca
dekoderoéw, czy tez ogladaja na urzadzeniach mobilnych. Ogladanie telewizji na zyczenie podwoito sie na przestrzeni ostatnich
czterech lat, jak wynika z globalnego badania Ericsson Consumer Lab, 2015.

Walka o uwage widza jest trudniejsza, bo coraz wiecej tresci jest dostepnych na réznych urzadzeniach. W odpowiedzi na te
wyzwania FOX International Channels w ostatnich latach przygotowuje tresci, ktdre opieraja sie na bardzo atrakcyjnych historiach,
ciekawych dla widzdéw w réznych krajach, ktére staja sie wydarzeniami telewizyjnymi i ktdre sa dostepne w kazdej chwili za po-
srednictwem réznych technologii. Czescia naszej oferty dla widzow jest dostep dla abonentéw do kanatéw przez Internet za po-
Srednictwem dowolnego urzadzenia, a takze mozliwos¢ ogladania petnych odcinkéw najlepszych programéw emitowanych na
naszych kanatach za posrednictwem serwiséw FOX Play i Nat Geo Play.
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Joanna Nowakowska, Communication and Market Analysis Manager
w MEC, prowadzgca ScreenLovers.pl

Sifa telewizji na rynku reklamowym ptynie w duzej mierze z jej masowosci. Fakt, ze w cia-
gu miesigca to medium potrafi zbudowac zasieg na poziomie ponad 90 proc. gospodarstw
domowych w Polsce, sprawia, ze trudno sobie wyobrazi¢ kampanie masowych produktow
bez udziatu telewizji. Statystyki nie wygladaja jednak tak swietnie, jesli patrze¢ na nie z per-
spektywy wezszych segmentdw widzéw, a w szczegdlinosci grupy 16-24 lata.

To prawda — mtodzi zawsze ogladali mniej. Jednak dysproporcja zaczeta sie wyraznie
pogtebiac i wiasnie w tej grupie obserwujemy dzi$ najwieksze spadki czasu i czestotliwo-
$ci ogladania. Jeszcze 10 lat temu dzienny zasieg telewizji wsrod 16-24 latkéw oscylowat wokdt 55-58 proc. Obecnie
siega 43-44 proc. Takze czas ogladania tej grupy sie skurczyt — ze 136 minut dziennie w 2005 r. (dane za okres styczen—
pazdziernik 2005 r., zrodto: Nielsen) do 115 minut w tym samym okresie br. Nie jest to moze spadek dramatyczny, jesli
zestawic go z kasandrycznymi wizjami kreslonymi przez media, ale budzi pytanie o przysztos¢ telewizji, jesli ci mtodzi wi-
dzowie utrwala swoje nawyki i nie wréca na kanapy przed telewizory. A jesli nie wroca — telewizja przestanie jako me-
dium reklamowe odcina¢ kupony od swego masowego zasiegu i jej status krélowej tortu reklamowego nieco sie ostabi.

Spadek zainteresowania telewizja w grupie 16-24 latkow jest wyraznie skorelowany z rosnaca popularnoscia ogla-
dania na zyczenie. To wiasnie w tej grupie mamy najwiecej heavy-user'dw internetowego wideo. Dtugie tresci w sie-
ci (filmy, seriale, programy TV) codziennie oglada co czwarty 15-24 latek, pokazato MEC VideoTrack, badanie wideo
zrealizowane przez MEC. To wtasnie w tej grupie mamy tez najwiecej binge-watcher'dw, a wiec takich widzéw, kté-
rzy ogladaja po kilka odcinkéw za jednym zamachem. Czy to tylko duza ilo$¢ wolnego czasu i wieksza mobilnos¢ stoi
za wyborami mtodych odbiorcéw, a z chwilg gdy zatoza rodziny i rozpoczna zycie zawodowe, wréca do konsumpgji
TV linearnej? Dotad obserwowalismy w telewizji wtasnie taki trend. W grupie 25-34 lata, a wiec wsrdd widzow, kto-
rzy dorastali takze w epoce internetu widzimy juz znacznie mniejszy spadek zainteresowania TV we wspomnianym
okresie. A to by znaczyto, ze zyciowa stabilizacja sprzyja powrotowi do ,linearnych” wzoréw ogladania. Trudno jed-
noznacznie przewidzie¢ czy ten schemat znéw sie powtoérzy — dostawcy VOD nie préznuja, a telewizji wciaz przybywa
konkurentéw w postaci niezaleznych serwisow, ktoére tez inwestuja we wtasne tresci (chocby Netflix). Jesli wiec szu-
kac sposobdw na zatrzymanie mtodej publicznosci, to — poza unikalnym i angazujacym programem (tak, to dos¢ sze-
roka definicja, ale spdjrzmy chocby na wielkie talent show, przywiazujace do ogladania ,na zywo" i kreujace gwiaz-
dy mtodszego pokolenia) — przede wszystkim na nowych platformach dystrybucji. Pomiar multiscreen moze sprawic,
Ze nie bedzie powoddw, by méwi¢ o spadajacych zasiegach telewizji. Bo okaze sie, ze to co Polsat, TVP, czy TVN tra-
ca w linearnym ogladaniu, ,o0dzyskuja” na ipli, tvp.pl czy player.pl.

Iwona Bocian-Zaciewska, Z-ca Dyrektora Biura Marketingu, Telewizja
Polska S.A.

Konsumpcja mediéw linearnych coraz bardziej przenika sie z konsumpdja tresci w Internecie —
szczegolnie wsrdd miodszych odbiorcow. Naturalny jest rozwdj tych programéw w kierunku mul-
timediow — powstaja nowe aplikacje mobilne, profile na portalach spotecznosciowych, szeroka
oferta streamingowa. Dzieki temu tresci telewizyjne sa atrakcyjne nawet dla najbardziej wymaga-
‘ jacych widzéw, ktdrzy oczekuja aktywnego uczestnictwa, mozliwosci wyboru czasu (VOD) oraz
miejsca konsumpdji (stream na urzadzenia mobilne).
Telewizja Polska dynamicznie poszerza oferte i wychodzi naprzeciw tym oczekiwaniom. Oferuje zaréwno programy takie
jak , The Voice of Poland” i ,Wielkie Testy” (faczace tradycyjna forme programu telewizyjnego z aktywnym uczestnictwem
poprzez aplikacje online oraz bardzo silng obecnos¢ w mediach spotecznosciowych), ale i poszerza katalog dostepnych tresci
na VOD (juz ponad 37 tysiecy!). Wiekszos¢ programdw TVP posiada swoje aktywne profile na Facebooku, Twitterze, Instagra-
mie, ktdére angazuja uzytkownikéw, sa forum wymiany opinii i umozliwiaja kontakt z twércami programoéw. To takze profile
postaci — jak choc¢by uczestnikéw programéw (np. ,VOP") albo bohateréw seriali (,,Prokurator” — jeden z gtéwnych bohate-
row, Witek Kielak, jako uzytkownik konta na Twitterze). Dzieki temu telewizja taczy swoja tradycyjna funkcje medium linear-
nego z rosnacymi wymaganiami mtodziezy oczekujacej interakgji.

Wraz z wchodzeniem na rynek mtodszych uzytkownikdéw multimediéw, widz staje sie zaréwno odbiorca, jak i kreatorem
tresci. To zatozenie musi kierunkowac rozwdj telewizji linearnej. Poszerzanie oferty programéw angazujacych odbiorce, po-
zwalajacych wptywac na ich ksztatt, na biezaco wyrazac opinie dotyczace tresci oraz wchodzi¢ w interakcje z innymi odbior-
cami — to priorytet dla telewizji tradycyjnej. To ogromne wyzwanie, ale jednoczesnie szansa na dotarcie do mtodego, wyma-
gajacego widza.
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Wojciech Kowalczyk, Head of Advertising Sales and Marketing Poland, MTG World Ltd

Internet nie jest wrogiem telewizji i nigdy nie bedzie jej ostabiat. Wrecz przeciwnie — potaczenie
tych dwoch kanatéw dystrybucji jest dla mtodego widza atrakcyjne, bo angazujace. Cho¢ kroé-
lowa tresci nadal jest telewizja, to Internet stanowi narzedzie rozszerzajace dystrybucje i odgry-
wa kluczowa role w procesie dotarcia do mtodego widza. Wiemy, Ze dzisiejsza mtodziez korzy-
sta z wielu urzadzen multimedialnych jednoczes$nie. Jednocze$nie badania zaréwno polskie, jak
i z krajow zachodnich pokazuja, ze telewizja ciagle jest waznym medium, z ktérym mtodziez co-
dziennie spedza ponad dwie godziny. Dlatego nasza strategia jest dziatanie dwutorowe — dostar-
czamy mtodziezy jakosciowa tres¢ czyli programy, trafiajace w ich zainteresowania oraz wspiera-
my tradycyjna telewizje dziataniami w Internecie.

Przyktadem takiego dziafania sa akcje niestandardowe, ktére prowadzilismy dla naszego pasma edukacyjnego dedyko-
wanego mtodziezy, emitowanego na Polsat Viasat History. W ramach projektu ,,Przywracamy historie do zycia w szkotach”,
ktorego podstawa jest wiasnie to pasmo, organizowalismy lekcje historii w szkotach, prowadzone m.in. przez popularnych
wsréd mtodziezy YouTuberdw — Historie bez Cenzury, czy znanego aktora Pawta Delaga. W ten sposéb pokazywalismy mto-
dziezy, ze historia nie jest nudna i jednoczesnie zachecalismy do ogladania naszych programéw historycznych. Co wiecej,
cate pasmo mozna obejrze¢ w Internecie, na ipla.tv.

Kolejnym przyktadem dziatania na dwdch ptaszczyznach — online i offline — sa transmisje na zywo z najwazniejszych roz-
grywek e-sportu, na antenie Polsat Viasat Explore. Te wydarzenia przyciggaja przed ekrany telewizoréw rzesze mtodych lu-
dzi i budza emocje takze w mediach spotecznosciowych, gdzie podczas transmisji mozna na biezaco komentowac rozgryw-
ki. Polsat Viasat Explore na Facebooku, w trakcie transmisji wielkich finatéw osiaga zasieg na poziomie 3,5 min, generuje
14,4 tys. like'dw i 3,1 tys. komentarzy, a transmisja wyswietlana jest na YouTube.com 80 tys. razy.

Zatem zdecydowanie nie lekcewazymy roli Internetu, jednak wciaz pamietamy o tym co jest kluczowe dla telewizji w je
tradycyjnym rozumieniu, czyli o zawartosci programowej. Dlatego tez w naszej raméwce znajduja sie takie seriale, ktére
moga zainteresowac miodziez. Wsrdd nich m.in. emitowane na Polsat Viasat Explore ,, Odlotowe wynalazki”, opowiadajace
o zaskakujacej genezie powstania najbardziej popularnych przedmiotéw codziennego uzytku. Nie mozna takze zapomniec
o uniwersalnym charakterze Polsat Viasat Nature, na antenie ktérego znajduja sie programy lubiane przez cate rodziny oraz
specjalne pasma hobbystyczne, np. bozonarodzeniowe |, Psigteczne opowiesci”, ktére beda emitowane w okresie Swiat.

Michat Winnicki, nadawca kanatéw tematycznych, Winnicki.TV

Jestem przekonany, Ze telewizja powinna walczy¢ o mtodziez i to wszelkimi mozliwymi sposo-
bami. Trzeba jednak od poczatku potraktowac ten proces jako dtugofalowa inwestycje w przy-
sztos¢. Dzisiejsza mtodziez to w koncu wazna dla reklamodawcéw grupa komercyjna na naj-
blizsze dziesiatki lat. Telewizja to $wiat branddw i kluczowe jest budowanie swiadomosci marki
poszczegodlnych kanatéw telewizyjnych wsréd mtodych widzdw, korzystajac z platform online,
mobile i social media. Wspodtczesne dzieci nie maja problemu z ogladaniem nawet dtugometra-
zowych filméw animowanych na smartfonach. Mtodziez z kolei doskonale rozumie idee ATA-
WAD (z ang. Anytime Anywhere Any Device). Dzisiejsza telewizja coraz lepiej wychodzi poza jeden wielki ekran dostarcza-
jac tresci VOD, Catch-up TV i Live Streaming na urzadzeniach mobilnych. Uwazam, Ze stusznym kierunkiem jest mozliwos¢
ogladania kontentu takze poza wtasnym domem. To przeciez najwiekszy sens urzadzer mobilnych, jednakze nie rozumie-
ja tego jeszcze wszyscy nadawcy i dystrybutorzy, dlatego niektérzy z nich coraz bardziej zostaja w tyle.

Natomiast mtodzi dorosli wciaz pamietaja, ze piekny ptaski telewizor jest ozdoba domu, wisi wiec na scianach w naj-
wazniejszym miejscu praktycznie kazdego polskiego mieszkania. Telewizor nie stuzy juz tylko do ogladania linearnej tele-
wizji. Poprzez aplikacje Smart TV mamy dostep do wielu tresci nielinearnych, a takze serwiséw online. Operatorzy pfatne;
telewizji rowniez udostepniaja przez swoje dekodery tysigce godzin tresci Catch-up. Dzieki temu nagrywanie programéw
czy filméw na dysku twardym przestaje by¢ konieczne, skoro moze zrobic to juz za nas nadawca.

Telewizja na pewno nie zginie, ale sie zmieni i poszerzy forme dostepnosci. Nie trzeba by¢ juz w salonie przed telewi-
zorem. Tresci telewizyjne mozna konsumowac na wielu ekranach, bedac w wielu miejscach, niekoniecznie z dostepem do
anteny czy starego, dobrego kabla. Dzis telewizja wciaz zapewnia najwyzsza jakosc i szybkos¢ przekazywania sportu oraz
informacji na zywo, ale czekam na moment, gdy np. na Facebooku bedzie mozna jednoczesnie ogladac programy telewi-
zyjne i komentowac je na zywo. Dzis mtodziez juz to robi, ogladajac transmisje e-sportowe w serwisie Twitch.tv. Czekam
na ,Taniec z Gwiazdami” w takiej formie czy to z aplikacja second-screen czy czyms jeszcze bardziej niesamowitym, o czym
jeszcze 10 lat nikomu w telewizji sie nawet nie $nito. Telewizja to w koncu Swiat marzen!
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Made for minds.

~Made for Minds"” - nowa
telewizja Deutsche Welle

Nowa telewizja DW o $wiatowym zasie-
gu zapewnia widzom na catym konty-
nencie informacje ze wszystkich dziedzin
Zycia, przedstawia rézne opinie na temat
najgoretszych wydarzen i zjawisk, ktére
ksztattuja nasza rzeczywistosc.

To wszystko z gwarancja dziennikar-
stwa najwyzszej jakosdi,
$cia obejrzenia interesujacych repor-

mozliwo-

tazy i wnikliwych filméw dokumental-
nych. Niemiecka jasnos¢, precyzja i nie-
zawodnos¢ to cechy, ktorych oczekuja
odbiorcy od DW.

Nowa DW jest jeszcze bardziej nowo-
czesna i interaktywna. Przez catg dobe
dostarcza najswiezsze informacje i jest
aktywna takze w mediach spoteczno-
sciowych.

Od ponad szescdziesieciu lat oferta
programowa Deutsche Welle jest ce-
niona na catym Swiecie. Zwiekszajac
jakos¢ wiadomosdi,
jacych programoéw telewizyjnych, DW
nadaje im nowy wymiar informacji.

analiz i fascynu-

DW NEWS. Moéwimy, jak jest
DW nadaje globalne wiadomosci w
jezyku angielskim przez cata dobe.

“ ‘ !i‘ ?.““z‘\‘

.J"
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W czerwcu 2015 roku wprowadzono
nowy, 30-minutowy format dziennika,
nadawanego czternascie razy dzien-
nie od poniedziatku do piatku. Ponad-
to, od poniedziatku do piatku wpro-
wadzono dwa formaty 60-minutowe,
a takze 15-minutowe podsumowania
wszystkich kluczowych informadji z Eu-
ropy i catego $wiata, emitowane osiem
razy dziennie i w weekendy. DW NEWS
ktadzie nacisk na wiadomosci regional-
ne, ze szczegdlnym uwzglednieniem
Azji (11-15 UTC) i Afryki (16—20 UTCQ).

Nowa DW NEWS dociera do naj-
gtebszych poktadéw informacji, aby

-
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przyblizy¢ zjawiska, ktére wptywaja na ludzi na catym
Swiecie. DW NEWS jest flagowym i interaktywnym ka-
natem z nowa identyfikacja wizualna.

Programy informacyjne sa powiazane z mediami spotecz-
nosciowymi i informuja o waznych wydarzeniach politycz-
nych, a takze informacjach ze Swiata biznesu, sportu i kultu-
ry. Kwestie miedzynarodowe zajma wazne miejsce, bo misja
DW jest tworzenie globalnego programu informacyjnego.

~Made for Minds” — tak nowy kanat informacyjny
telewizyjny Deutsche Welle definiuje swoja oferte.
— Chcemy w ten sposéb da¢ naszym uzytkownikom do zro-
zumienia, ze sa szczegdlni — moéwi Peter Limbourg, Dyrek-
tor DW. — Jest to réwnoczesnie komplement dla naszych
widzow, jak i definicja naszych wymagan wobec nas sa-
mych i oferowanych przez nas tresci — dodaje Limbourg.

W Polsce telewizja satelitarna Deutsche Welle jest
dostepna w dwaoch jezykach: kanat ,DW” w jezyku
angielskim oraz kanat ,DW (Deutsch)” w niemieckim.

TELEWIZJA B

W telewizji DW kazdy znajdzie swoj ulubiony pro-
gram. Wsrod nich mozna znalez¢ m.in.:

- Reportaze $ledzace zmiany i nowe trendy w dziedzi-
nie kultury i stylu zycia w obliczu postepujacej globalizadji
i rozwoju technologii,

- ,Shift = zycie w epoce cyfrowej” — nieszablonowe
spojrzenie na kulture i technologie cyfrowa prosto z blo-
gbw i sal konferencyjnych. Jak Internet przeobraza spote-
czenstwo i czy nadazamy za zmianami?

- ,Euromaxx” — to codzienny magazyn lifestyle’owy po-
kazujacy najnowsze trendy w europejskim designie, mo-
dzie, architekturze, muzyce i sztuce.

- ,Focus on Europe” / ,Fokus Europa” - co napedza
spoteczenstwo europejskie? W jakim kierunku zmierza-
ja Europejczycy? Jakie sa ich poglady, nadzieje i obawy?
- ,Tomorrow Today"” / ,Projekt Zukunft” — postep
i kierunki badan naukowych: od podrézy w kosmos po
ochrone srodowiska, od inzynierii genetycznej do inno-
wacji medycznych. ,Tommorow Today” obserwuje na-
uke z bliska.

Dalsze informacje i osoba kontaktowa dla operatoréow w Polsce:

Jaromir.Jankowski@dw.com
tel. +49 228 429 2798
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B TELEWIZJA KABLOWA

Nasza szansa to swiatitowod

Z Bartoszem Wicijowskim, Dyrektorem Dzialu Sprzedazy EVIO Polska Sp. z o.0.,

rozmawial Jakub Wajdzik.

Nasza rozmowe zacznijmy od wy-
jasnienia Czytelnikom czym jest
nowa marka Evio, czyli Telewizja
Swiattowodowa...

Telewizja Swiattowodowa to marka,
ktéra ma za cel promocje m.in. ustug
ptatnej TV w oparciu o zaawanso-
wana technologie $wiattowodowa.
Wspieramy lokalnych operatorow ka-
blowych i ISP w sprzedazy ustug tele-
komunikacyjnych, oferujac im odpo-
wiednie zaplecze, zaréwno jesli cho-
dzi o sprzet, czy logistyke, jak i marke-
ting. To marka, ktérej elementem jest
takze szeroko pojeta edukacja ryn-
ku i abonentéw. Zaréwno w zakre-
sie tego, czym jest technologia $wia-
ttowodowa, czym bedzie i jakie sa jej
realne perspektywy. Gteboko wierzy-
my, ze na niej opierac sie bedzie cata
przysztosc.
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Czym rézni sie Wasze przedsie-
wziecie od tradycyjnej sieci ka-
blowej?

Potencjat lezy we wspomnianej tech-
nologii swiattowodowej, dzieki kté-
rej mozna spetni¢ oczekiwania bar-
dzo wymagajacych uzytkownikow
multimediow. Oznacza to dostep
do najszybszego Internetu, bogatej
oferty telewizji w jakosci Full HD, sta-
bilnego transferu bez zaktécen. To
sa trzy podstawowe wytyczne, kto-
re w chwili obecnej najbardziej satys-
fakcjonuja abonentow. A jesli mozna
to wszystko uzyskac u jednego ope-
ratora, w jednym gniazdku, to wia-
$nie jest klucz do sukcesu. Dzigki Te-
lewizji Swiattowodowe] operatorzy
beda mogli konkurowac z ogdlno-
polskimi graczami rynku DTH i kablo-
wego.

Co oprocz tradycyjnej oferty tele-
wizyjnej oferuje Telewizja Swiatto-
wodowa?

Dla zwiekszenia konkurencyjnosci
i prowadzenia spojnej komunikadji,
marke uzupetnilismy o Internet Swia-
ttowodowy oraz Telefon Swiattowo-
dowy. Zreszta oparcie marki na tech-
nologii $wiattowodowej jest tym wy-
réznikiem. Swiattowoéd juz dzisiaj
z tatwoscig sprosta jakosci 4K
UHD, ale jest takze gotowy na trans-
misje w rozdzielczosciach ponad 20K,
np. obrazu dookdlnego wirtualnej
rzeczywistosci 360VR. Dzieki $wia-
ttowodom abonenci uzyskuja praw-
dziwie nieograniczony dostep do roz-
rywki w postaci setek kanatéw TV li-
nearnej o krystalicznej jakosci obrazu,
jak i do gier wideo online dostarcza-
nych ptynnie na kazde domowe urza-
dzenie multimedialne.

Tymczasem z obserwacji ryn-
ku oraz dziatania lokalnych operato-
row wynika, iz nawet najlepsza ofer-
ta nie ,chwyci” jedli nie bedzie pod-
parta marketingiem i edukacja. To jest
takze ten zakres inwestycji bizneso-
wej, ktorego brakuje, co jest zrozu-
miate, mniejszym operatorom. Dlate-
go stworzylismy odrebna marke, a nie
kolejna ustuge. Nie zostawiamy nasze-
go partnera samego ze $wietna ofer-
ta, wspieramy go odpowiednim pro-
fesjonalnym zapleczem, by te oferte
sprzedac. | jest to wliczone w koszty.

Czym rézni sie wspotpraca z lokal-
nymi operatorami od, np. takiej
marki jak Jambox?

Tym, o czym wspomniatem w po-
przednim pytaniu — naszym wspar-
ciem od momentu podpisania umo-
wy, az po pozyskanie abonentéw za-
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Bartosz Wicijowski

Posiada ponad siedmioletnie doswiadczenie w branzy telekomunikacyjnej, ktore
zdobyt m.in. w firmie TESAT na stanowisku kierownika dziatu obstugi i sprzedazy
oraz INEA, gdzie byt odpowiedzialny za kontakty z jednostkami samorzadowymi.
Wczesniej pracowat jako kierownik dziatu sprzedazy telefonicznej dla operatorow
Play i Orange. Do zespotu EVIO dofaczyt na poczatku 2015 r. najpierw jako koordy-
nator dziatu handlowego, obecnie na stanowisku dyrektora sprzedazy, nadzorujac

TELEWIZJA KABLOWA M

sprzedaz ustug firmy do operatoréw kablowych oraz ISP.

interesowanych petnym pakietem: te-
lewizja, Internetem i telefonem sta-
cjonarnym. Pomoc ta jest $wiadczona
od udostepnienia podstawowych na-
rzedzi: strony www, gadzetéw mar-
ketingowych (ulotki, smycze, kubki,
koszulki), az po opracowanie strategii
komunikacyjnych. To takze wsparcie
w postaci szkolen, audytéw, obecno-
$ci naszych przedstawicieli sprzedazy
aktywnej itp. | co najwazniejsze — nie
narzucamy marki i brandingu. Opera-
tor moze sprzedawac ustugi pod wia-
snym sztandarem.

Rynek jest juz mocno nasycony.
W czym upatruja Panstwo swojej
szansy?

Pamietajmy, ze tylko 21 proc. gospo-
darstw domowych w Polsce korzy-
sta z kilku ustug u jednego operatora.
Fakt, ze zapewniamy kompleksowa
oferte dedykowana koncowym abo-
nentom lokalnej sieci jest naszym atu-
tem. No i powtorze jeszcze raz: nasza
szansa to $wiattowdd.

Dla klientow decydujaca jest ofer-
ta i cena bardziej niz nowoczesne
technologie... Jak ksztattuje sie
oferta cenowa na tle rynku?

Dlatego nasza oferta jest bardzo bo-
gata — to ponad 250 kanatow. Ceno-
wo jest tanisza lub co najmniej na po-
ziomie wiekszosci ofert sieci kablo-
wych i platform satelitarnych. Caty
czas w sprzedazy obecne sa specjal-
ne promocje dla abonentéw w posta-

www.tvlider.pl

ci gratisowych pakietow. Zreszta wia-
domo, ze, korzystajac z ustugi w pa-
kietach, abonent zawsze oszczedza.

Z iloma lokalnymi operatorami
wspotpracujecie?

Obecnie pracujemy z blisko 120 ope-
ratorami. Nie stawiamy sobie jaki$ li-
mitéw, jesli chodzi o docelowych
partneréw. To rynek, ktdry wciaz sie
rozwija, a nie kurczy. Majac w swoim
portfolio kompleksowe ustugi tech-
nologiczne, jestesmy w stanie wspot-
pracowa¢ z kazdym operatorem,
i zmierzy¢ sie z kazdym wyzwaniem.
Zreszta jestesmy znani z tego, iz na-
sze ustugi sa odpowiedzia na potrze-
by zgtaszane nam przez graczy na
tym rynku.

Coraz czestszym zjawiskiem jest
brak telewizora w mieszkaniu. Czy
dla Was jako nowej marki to zja-
wisko, ktére ma marginalne zna-
czenie?

Nalezy odrézni¢ czy méwimy o bra-
ku telewizora jako ekranu czy tele-
wizji jako oferty. To dwa rézne zja-
wiska. Dyskusje na temat Smierci te-
lewizji wobec rozwoju wideo w sie-
ci trwaja od ponad dwdch lat. Moim
zdaniem to naturalna kolej rze-
czy, wybdr, z ktérego korzystaja
uzytkownicy. Natomiast jedno nie
zagraza drugiemu i znajdzie sie miej-
sce na rynku dla telewizji i dla tresci
online. Co wiecej wierze, ze nasta-
pi jeszcze wieksza synergia obu plat-

Tvllider
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form. Ale to juz temat na inna dysku-
sje. Powiem tylko: srednia liczba go-
dzin spedzanych dziennie przed tele-
wizorem z roku na rok rosnie, a nie
maleje.

Jaka liczba abonentéw w ciggu
roku bedzie dla Was satysfakcjo-
nujacym poziomem?

Kilkaset tysiecy abonentéw w cia-
gu najblizszych lat. Mocno wierzy-
my w naszych partneréw i w poten-
cjat rynku. | nie ukrywamy, ze nasze
aspiracje sa wysokie. Telewizja Swia-
ttowodowa to dobrze przygotowana
marka, ktdéra naturalnie wypetnia luke
na rynku i ktéra znajdzie swoich zwo-
lennikow.

Branze kablowa czeka zdaniem
specjalistéw  konsolidacja.  Czy
w zwigzku z tym zjawiskiem, nie
wykluczacie przejmowania lub
wchodzenie kapitatowo do lokal-
nych sieci kablowych?

Jako partner technologiczny jestesmy
obecni w Swiecie operatoréw kablo-
wych. To byt poczatkowy obszar na-
szej dziatalnosci i wspotpraca ta rozwi-
ja sie stabilnie i kompleksowo do dnia
dzisiejszego. Na pewno z niej nie rezy-
gnujemy, tymczasem nasze cele i per-
spektywy sa jasno okreslone i nie wia-
73 sie z zagrozeniem dla branzy kablo-
wej. A konsolidacja? Zapowiadana jest
od lat, z tym ze postepuje dos¢ powoli.

Dziekuje za rozmowe.
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Hot.el * % * B
mitomtyn zdroj

medical spa & vitality

(f\) GRUPA ANDERS

HOTELE | TURYSTYKA

KONFERENCJE
NA MAZURACH

Z Imprezg rozrywkowsg gratis!

W ofercie zapewniamy:

nocleg w pokojach 1 lub 2 osobowych

Sniadanie w formie bogatego bufetu szwedzkiego
wynajem sali (wyposazonej w projektor multimedialny,
tablice flipchart z przyborami, internet)

ognisko z wieczorem rozrywkowym

(muzyka mechaniczna)

bezptatny parking

Ceny juz od:
119 zi za osobe

Rezerwu;j:

tel. 89 642 33 00
e-mail: marketing@milomlynzdroj.pl

Hotel Mitomtyn Zdrgj
Medical SPA & Vitality

ul. Ostrodzka 2B, 14-140 Mitomtyn
www.milomlynzdroj.pl
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Telewizory nie znikng

z naszych domow

Rozmowe zacznijmy od wyjasnienia
czym jest telewizja JAMBOX, bo jej
model dziatania jest zupetnie inny
od pozostatych graczy kablowych...
W naszym przypadku warto rozpo-
cza¢ od wyjasnienia, na czym w 0goé-
le polega model dziatania SGT S.A.:
mimo tego, ze koncowym klientem
naszych ustug jest Kowalski, to odbior-
cami naszych ustug i ich recenzentami
sq Operatorzy. Nasza gtéwna marka
i zarazem najbardziej znanym produk-
tem jest oczywiscie JAMBOX, ktéry
wymaga okreslonego modelu wspot-
pracy, w ramach ktérego dostarcza-
my kompleksowe rozwiazanie, tj. kon-
tent, technologie IPTV i wsparcie mar-
ketingowe. Taki model biznesowy jest
unikalny, poniewaz jako SGT S.A. nie
posiadamy wiasnej sieci dostepowej
do abonenta. Wspotpracujemy wiec
z operatorami Internetu, ktérzy dys-
ponuja witasna siecia i kanatami sprze-
dazy. Dzieki temu JAMBOX jest dzis
sprzedawany w 250 punktach w Pol-
sce, a funkcjonuje w gospodarstwach
domowych na blisko 40 tys. dekode-
row. To aktualnie jedna z najlepszych
platform telewizyjnych w Polsce.

W 2014 r. SGT S.A., bazujac na
sprawdzonej technologii wykorzystywa-
nej w modelu JAMBOX, rozszerzyta za-
kres swiadczonych ustug o rozwiazania
technologiczne dla tradycyjnych opera-
torow telewizji kablowej, ktdrym oferu-
jemy produkty pozwalajace na realiza-
cje rentownych modeli biznesowych dla
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Z Barttomiejem Czardybonem,
Prezesem SGT, operatorem
telewizji cyfrowej JAMBOX,

rozmawial Kuba Wajdzik.

Swiadczenia
ustug telewizji
cyfrowej z zacho-
waniem wiasnej mar-
ki i identyfikacji produk-
towej. Tacy operatorzy maja
zwykle wypracowane wiasne rela-
cje z nadawcami i oferuja wybrane przez
siebie kanaty, jednak potrzebuja nowych
rozwiazan. Mowa tu gtéwnie o ustudze
dosytu kanatéw, z ktérej korzysta juz
kilkudziesieciu operatoréw oraz ustudze
Multiscreen  pozwalajacej operatoro-
wi na dostarczanie klientowi ustug On-
line bez ponoszenia inwestycji. W naj-
bardziej rozbudowanej ustudze udostep-
niamy kartowy system szyfrowania wraz
z dzierzawa kart dekodujacych.

Sieci kablowe stoja w obliczu co-
raz wiekszej konkurencji ze strony
platform. Czym wygrywaja trady-
cyjne ustugi kablowe?

Wedtug raportéw UKE najbardziej po-
zadanym aktualnie przez klienta pa-
kietem ustug telekomunikacyjnych jest
zestaw telewizja i Internet. W oczywi-
sty wiec sposéb platformy kablowe
maja do zaproponowania lepsza ofer-
te. Méwie tu o szybkosci i niezawod-
nosci Internetu, ale réwniez o telewi-
zji, gdzie operatorzy kablowi moga
zaoferowac jakos¢ obrazu bez zad-
nych kompromisow.

Coraz czestszym zjawiskiem jest
brak telewizora w mieszkaniu. Czy

(Tvllider|
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dla

sieci  ka-

blowych to zjawisko na razie ma
marginalne znaczenie?

Telewizory nie znikna z naszych do-
moéw. Wedtug ostatniego raportu ,,Di-
gital News Report 2015" przygotowa-
nego przez Reutersa wynika, iz telewi-
Zja wcigz pozostaje dla Polakéw naj-
wazniejszym zrédtem informacji (56
proc.). Ogladamy i bedziemy oglada¢
telewizje, dlatego poki co zagrozenie
nie jest przez nas bezposrednio od-
czuwalne. Nie spoczywamy jednak na
przystowiowych laurach, tylko sukce-
sywnie rozwijamy swoje ustugi online.

Kablooperatorzy narzekajag na
wiele barier uniemozliwiajacych
rozwéj w Polsce. A Panstwo na
co zwracaja szczegolna uwage
w tej dziedzinie?

Operatorzy kablowi maja przed soba
wiele wyzwan zwiazanych, np. z pro-
wadzonymi inwestycjami. Ja skupit-
bym sie wytacznie na ustugach video
— 7z tej perspektywy zauwazalna ba-
riera rozwoju jest dzi$ mata elastycz-
nos$¢ nadawcéw. Rozumiemy ich po-
stawe i model biznesowy, jednak licz-
ba kanatéw powieksza sie w znacz-
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Barttomiej Czardybon

© juanjose / Bank zdje¢ Photogenica

Absolwent informatyki na Politechnice Slaskiej, szef dziatu hostingu w jed-
nym z pierwszych ISP w Polsce (PIK—Net), menedzer w dziatach obstugi klien-
téw ustug IP w TDC Internet i Netii, dyrektor ds. rozwoju w 3S, od osmiu lat

prezes SGT.

nym tempie (dla przyktadu powiem,
7e jeszcze siedem lat temu SGT S.A.
oferowato 40 kanatéw, dzis jest to po-
nad 250). Aktualnie to klient decydu-
je o tym, co i kiedy chce oglada¢ i nie
zgadza sie na z gory narzucony mo-
del. Mamy mozliwosci techniczne,
ktére pozwalaja abonentom ogladac
telewizje na urzadzeniach mobilnych,
ale znéw potrzebujemy tu wiekszej
elastycznosci ze strony nadawcow.
Nastepny kamyczek do tego ogrédka
to ustugi nielinearne: timeshift, catch-
-up. Nadawcy znéw maja z tym duzy
problem, a klient nie chce czekac i wy-
biera Internet.

25 tys. uzytkownikéw JAMBOX po-
zycjonuje Was jako czotowych gra-
czy w Polsce. Jakie sa plany rozwo-
jowe na najblizszy okres?

25 tys. abonentéw to rzeczywiscie
bardzo dobry wynik, szczegdlnie bio-
rac pod uwage stosunkowo niewielki
zasieg, jesli chodzi o HP, jaki mamy do
dyspozycji. Obserwujac obecna sytu-
acje, prognozujemy, iz kolejny rok be-
dzie réwnie udany. Jednak jestesmy
inzynierami, dlatego tez najpierw ro-
bimy, a dopiero w nastepnej kolejno-
$ci sie tym chwalimy. Rok 2015 byt dla
nas niezwykle pracowity. Wprowadzi-
lismy liczne zmiany, ktére juz zaczety
procentowac, ale ich efekty na szer-
sza skale beda zauwazalne najpew-
niej w kolejnym roku. Bedziemy kta-
dli mocny nacisk na ustuge JAMBOX
Online. Mamy w planie réwniez inte-
gracje nowych rozwiazan jesli cho-

www.tvlider.pl

dzi o STB: w ofercie najwiekszych do-
stawcow chipsetow pojawity sie dzi$
ekonomiczne propozycje w zakresie
szybkich STB z obstuga h.265/HEVC,
wiec czekaja nas ich wdrozenia. W za-
leznosci réwniez od podejscia nadaw-
cow, zamierzamy testowa¢ nowe
ustugi nielinearne (NPVR, network ti-
meshift). Staramy sie podazac za po-
trzebami abonentow, ktére w zakresie
telewizji stale rosna. Kazdy kolejny rok
w naturalny sposob wymusza réow-
niez optymalizacje naszej infrastruktu-
ry i technologii.

Obecnie ustugi telewizyjne to juz
nie tylko tradycyjne kanaty, ale
rowniez TV online i oferta VOD.
Jak w tej ofercie odnajduje sie
JAMBOX?

Obie ustugi mamy od dawna w swojej
ofercie. VOD dostepna jest dla kazde-
go abonenta, a w ramach ustugi do-
stepne sa: HBO On Demand, CANAL+
na zyczenie, YouTube i tzw. Darmo-
we VOD (wtasna biblioteka materia-
tow). Co wazne, aby korzysta¢ z VOD
w JAMBOX nie jest potrzebny deko-
der z dyskiem. TV online, ktéra u nas
nosi nazwe JAMBOX Online, dostepna
jest dla abonentéw od listopada. Ak-
tualnie abonent ma do dyspozycji po-
nad 70 kanatéw. Dodatkowo jako jed-
ni z nielicznych w Polsce operatoréw
mozemy $wiadczy¢ ustugi HBO GO.

JAMBOX w ostatnim czasie przy-

gotowat wiele zmian w ofercie. Ja-
kie s gtéwne zmiany?

Tvllider

Jesli méwimy o zmianach kontento-
wych w ofercie JAMBOX, w ofercie
kazdego z dostepnych dla abonen-
ta pakietow juz pojawito sie blisko 10
nowych kanatéw, a abonenci podpi-
sujacy nowa umowe lub przedtuza-
jacy dotychczasowa maja mozliwosc
otrzymania w prezencie pakietu Film-
box. Zmiany dotycza takze poszcze-
golnych pakietow tematycznych, kto-
re zostana uzupetnione o nowe kana-
ty. Co najwazniejsze, wszelkie zmia-
ny w ofercie programowej nie pocia-
gaja za soba dodatkowych kosztow.
Zmiany obejmuja jednak nie tylko kon-
tent. Od listopada abonenci korzysta-
ja z nowego, jeszcze bardziej intuicyj-
nego Middleware’a (Kyanit), a nasze
ustugi moga by¢ Swiadczone na no-
wych dekoderach. Waznym elemen-
tem rozwoju ustugi JAMBOX jest row-
niez uruchomienie wczesniej wspo-
mniane] ustugi umozliwiajacej oglada-
nie telewizji na komputerze, smartfo-
nie i tablecie — JAMBOX Online. A pla-
ny... Udoskonalanie nowo wprowa-
dzonych ustug, testy nowych rozwia-
zan technologicznych i wiele, wiele in-
nych. Szkoda jedynie, ze doba ma tyl-
ko 24 godziny...

Dziekuje za rozmowe.
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WITAMY W EPOCE CIEKAWOSCI

TRZECIA EDYCJA BADAN DISCOVERY INSIGHTS

Ciekawos¢ Swiata to elementarna cecha cztowieka. Wiedziat to juz John Hendricks, wizjoner i zatozyciel Disco-
very, dla ktérego zaspokojenie ludzkiej ciekawosci stato sie misja, realizowana juz od trzech dekad.

czasach, kiedy konsump-
cja mediéw bez przerwy
ewoluuje, jedno pozostaje

niezmienne — ludzie wciaz sa gtodni
wiedzy i nowych informacji. Postano-
wilismy pojs¢ krok dalej i sprawdzic,
jak ta cecha funkcjonuje we wspot-
czesnym Swiecie. Wszystko po to, aby
jeszcze skuteczniej ja odzwierciedlac.
Dlatego kolejna edycje naszego flago-
wego projektu badawczego — Disco-
very Insights — poswiecilismy wtasnie
zagadnieniu ciekawosci. W tym celu,
we wspotpracy z Sense Worldwide,
przebadalismy siedem krajéw Euro-
py Srodkowo-Wschodniej, Bliskiego
Wschodu i Afryki. W ramach projek-
tu przeanalizowalismy odpowie-
dzi ponad 2 tysiecy responden-
téw z grupy wiekowej 16-55 z Pol-
ski, Niemiec, Rosji, Rumunii, Arabii
Saudyjskiej, RPA oraz Turcji. Udato
nam sie zidentyfikowac kilka interesu-
jacych trendéw zwiazanych z dzisiej-
sza konsumpcja informacji. Badanie
pokazuje miedzy innymi, ze sposrod
wszystkich medidw, to wiasnie tele-
wizja odgrywa najwazniejszg role
w procesie zaspokajania oraz po-
budzania ciekawosci. To sprawia, ze
rola i potencjat Discovery oraz proces
tworzenia oferty programowej kana-
téw z naszego portfolio zyskuje nowy,
szerszy kontekst.

Raport wskazuje, ze ciekawos¢
prowadzi nas do zaspokojenia natural-
nego gtodu wiedzy, co z kolei pozwa-
la nam stac sie ludZzmi bardziej intere-
sujacymi dla otoczenia oraz prowadzic
petniejsze zycie. Srednio 80 proc. re-
spondentéw przyznaje, ze cieka-
wosc to ich sposéb na zrozumienie
nowych zjawisk. Prawie 90 proc.
twierdzi, ze nie ustaje w poszerza-
niu swoich horyzontéw. Jednak lu-
dzie nie konsumuja informacji tylko po
to, by usprawni¢ swoje umysty, oraz
spoteczne funkcjonowanie. Zaspoka-

janie apetytu na wiedze jest obecnie
prostsze niz kiedykolwiek wczesniej —
nigdy wczesniej nie mielismy tak tatwe-
go dostepu do informacji przy réwno-
czesnym szybkim rozwoju nowocze-
snych technologii. Tym samym, we
wspotczesnym $Swiecie wiedza i infor-
macja nie sa juz towarami reglamen-
towanymi ani przyttaczajacymi. Mamy
przyjemnosc¢ zy¢ w Epoce Ciekawo-
$ci, gdzie wiedza stafa sie zrédtem
przyjemnosci. Z kolei jednostki, kto-
re potrafia manewrowac¢ dostepnymi
informacjami, ktére zaprzegaja swo-
ja ciekawos¢ do rozwoju zawodowe-
go i poprawy zycia spotecznego, moga
zosta¢ uznane za ,Ludzi Nowego
Renesansu”. Dobra informacja jest
taka, ze kazdy z nas moze znalez¢ sie
w tej grupie. Wystarczy mie¢ w so-
bie ciekawos¢ Swiata i pielegnowac
ja przy pomocy wszelkich dostepnych
srodkow.

Badanie identyfikuje pie¢ ,try-
bow ciekawosci”, ktore pomagaja Lu-
dziom Renesansu zorientowac sie w du-
zej liczbie informadji i wyselekcjonowac
te najbardziej dla nich wartosciowe. Te
tryby to ,Farma danych”, czyli szuka-
nie informacji dla czystej przyjemnosci
ich znajdowania. ,Telefon do przy-
jaciela lub nieznajomego”, czyli jak
sama nazwa wskazuje zwrocenie sie do
osoby, ktéra bedzie umiata nadac pro-
blemowi szerszy kontekst, przez co uta-
twi znalezienie odpowiedzi na nurtuja-
ce pytania. Kolejny, trzeci tryb, to ,Nie-
zobowiagzujace spowolnienie”, ktory
opiera sie na refleksji nad raz przyswo-
jonymi informacjami. Czwarty tryb wy-
rézniony w badaniu to ,Badacz swia-
ta”, ktéry bazuje na podejsciu, ze naj-
lepsza wiedza wywodzi sie z wiasnych
doswiadczen. Ostatni tryb wyrézniony
w badaniu to ,Krélicze nory”, ktéry
polega na dogtebnym szukaniu coraz to
nowych informacji na ciekawy temat,
przejscie od zainteresowania do pasji,

DCovery

hobby lub nawet rozpoczecie nowej
Sciezki kariery. Cenna informacja jest
fakt, ze narodowos¢ ma wptyw na to,
jak podchodzimy do wiedzy oraz cie-
kawosci — kraj pochodzenia oraz krag
kulturowy wskazuja model poszuki-
wania oraz oddziatujg na postrzeganie
stanu naszej wiedzy ogolnej. W przy-
padku Polakéw 27 proc. uzywa try-
bu ,Kroliczej nory”. Przyznaja jedno-
czesnie, ze w pogoni za odkrywaniem
wciaz nowych rzeczy i doswiadczen za-
pominaja czasem o tym, jak wazny jest
odpoczynek.

W tym kontekscie wazne sa powia-
zania miedzy ciekawoscig a konsump-
cja medidw, ktdre powinny skupic sie na
pobudzaniu i aktywacji wszystkich pie-
ciu trybodw ciekawosci, dostarczajac wi-
dzom uniwersalnych i jednoczesnie uni-
katowych tresci, ktére zainspiruja ich do
dalszych poszukiwan. To, co ogladaja,
musi wnies¢ co$ nowego do podejmo-
wanego tematu, podwazy¢ lub zwery-
fikowac ich poglady. Jak wskazuje ba-
danie, telewizja odgrywa w tym pro-
cesie wazna role — widzowie korzysta-
ja z filméw dokumentalnych do zaspo-
kojenia swojej ciekawosci, a pierwszym
wyborem w menu mediéw sa dla nich
programy nadawane w stacjach telewi-
zyjnych — tak odpowiedziato 51 proc.
respondentéw. 20 proc. z nich wy-
brato Internet, 10 proc. programy
»,on demand”, a tylko 8 proc. media
spotfecznosciowe.

Discovery Insights Ill wyznaczaja
nowy kierunek w interpretacji oczeki-
wan widzéw — pozwalaja je efektyw-
nie zredefiniowac i przetozy¢ bezpo-
srednio na oferte programowa. Disco-
very zna swoich widzéw i jest Swia-
dome ewolucji, jaka przechodza ich
potrzeby i sposdb konsumpgji tresci.
Dzieki zrozumieniu tego procesu mo-
zemy w nim aktywnie uczestniczyc
i mie¢ realny wptyw na ksztattowanie
przysztych trenddw.



Filmowa rewolucja '~

-
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Jeszcze nie tak dawno temu kanaly filmowe mialy niezachwiana pozycje w ofertach

kablowek i platform. Na naszych oczach zmienia sie tak poukiadany porzadek na rynku

kanatéw TV. Telewizje szukaja nowego sposobu dotarcia do potencjalhych widzow i bronia

swojego terytorium. A przychodzi im sie zmierzyc¢ nie tylko z nowinkami technicznymi, ale

i Z coraz wiekszym apetytem widzow i zmianami ich zwyczajow.

—

iedy Krajowa Rada Rad
i Telewizji w poprzedni
ursie na zagospodarov
bezptatnej Naziemnej Telewizji
wej wybrata kanat Stopklatka, panowa
to przeczucie, ze cos sie zmienia w do-
tychczasowym porzadku kanatéw filmo-
wych. Z géry byto wiadomo, ze to tylko
kwestia czasu, kiedy nowa stacja bedzie
numerem jeden w rankingu kanatow
tak sprofilowanych. Dzieki powszech-
nej dystrybucji i dostepnosci, kanat nie
musiat dtugo czekac by stac sie liderem
tej grupy. Jednak wbrew pozorom, zdo-
bycie 1 proc. udziatu w rynku wcale nie
jest takie fatwe, nawet przy powszech-
nej dostepnosci.

W centrum uwagi

Filmy to oczko w gtowie wiekszosci
kanatow ogolnotematycznych.  Naj-
gtosniejsze filmy ostatnich lat goszcza
w wieczornych pasmach filmowych Pol-
satu i TVN. Nieco inne kino, czesto bar-
dziej refleksyjne, ale réwniez przebojo-
we pojawia sie w ofercie TVP1 i TVP2.
Produkgcje filmowe w ofercie NTC moz-
na znalez¢ takze w stacjach Pulsu i Pul-
su 2, TVN7, TV6 czy TV4, ATM Rozryw-
ka. Od pewnego czasu filmy emituje na-
wet Fokus TV (jednak sa to filmy fabu-
larne zwigzane z historig). Filmy obycza-
jowe i religijne mozna spotka¢ w ofer-
cie TV Trwam. Z kolei produkcje z wy-
sokiej potki, wielokrotnie nagradzane
i wychwalane przez krytykéw to dome-
na TVP Kultura. A jesli do tej oferty do-
damy jeszcze propozycje Stopklatki, to
powoduje, ze widz NTC ma napraw-
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2y wybor filmowy. A konkuren-
2dzie jeszcze wieksza, bo w nieda-
przysztosci uruchomiony zostanie
kanat filmowy TV#.

ekranach naziemnych kanatéw
dominuje przede wszystkim kino ame-
rykanskie. Nie brakuje polskich filmow
sprzed lat, ale dla czesci nadawcéw
to... tylko wypetnianie obowiazkowej
kwoty rodzimych produkgji. Niewielu
tez nadawcow inwestuje w polskie pro-
dukgcje, nie liczac obowiazkowych kwot
odprowadzanych do budzetu Polskie-
go Instytutu Sztuki Filmowej. Przypo-
mnijmy, na mocy ustawy o kinemato-
grafii, podmioty wspdttworzace rynek
filmowy w Polsce, sa zobowigzane do
corocznego przekazywania 1,5 proc.
przychodu na rzecz Instytutu.

Oferta filmowa to réwniez obok
sportu, najwazniejsza czes¢ oferty plat-
form i sieci kablowych. W dawnych la-
tach czesto zawierano umowy na wy-
tacznosc obecnosci danego kanatu. To
juz jednak przesztos¢ i wiekszos¢ kana-
téw jest obecna juz u niemal wszystkich
czotowych graczy.

VOD w natarciu
Kanaty filmowe nie tylko rywalizuja mie-
dzy soba, ale réwniez (a ostatnio przede
wszystkim) z serwisami VOD. Stad tez
cze$¢ z nich uzupetnia oferte linearnej
telewizji o kolejne ustugi. Tak jest chocby
w przypadku HBO czy CANAL+. Same
platformy takze chetnie udostepniaja
wirtualne wypozyczalnie filmow.

Na rynku internetowym jak grzy-
by po deszczu powstaja serwisy VOD

(Tvllider|

2 coraz boGaisza Oferta. Kazely w
portal ma j igject video. ¢
filméw: udostepmia \‘_: da

udostepniany.
Gazeta.pl).

Netflix puka do drzwi
Na nowo trzeba bedzie spojrze¢ na ry-
nek kanatéw filmowych, ktéry moze
diametralnie sie zmieni¢ (cho¢ wcale nie
musi) po debiucie serwisu Netflix w Pol-
sce. Cho¢ to tylko (albo az) serwis VOD,
to Netflix juz zdazyt zmienic¢ oblicze te-
lewizji cho¢by w USA, gdzie w du-
zym stopniu spowodowat zauwazal-
na zmiane w sposobie konsumpgji te-
lewizji. Netflix w USA zaczat konkuro-
wac z HBO (i to skutecznie), a nie tylko
z innymi serwisami VOD. To co serwis
odréznia od tradycyjnych kanatow fil-
mowych, to dostep do okreslonej, dos¢
bogatej bazy. Netflix zmienit tez sposob
myslenia o serwisie VOD — juz nie tyl-
ko wirtualnej wypozyczalni filmow, ale
takze znaczacym producencie. Serwis
ma juz na koncie udane produkgje se-
rialowe, a pierwsze produkcje filmowe
sa wiasnie realizowane.

Czy amerykanskie trendy przekfa-
daja sie bezposrednio na rynek euro-
pejski? Nie zawsze. Jak pamietamy z hi-
storii TV, wiele produkgji i zwyczajow
u nas po prostu sie nie przyjeto. Jednak
Netflix zdazyt sie juz pochwali¢ udanym
wejsciem na rynek chocby we Frangji,
Niemczech, czy Szwajcarii. Globalnie
na koniec drugiego kwartatu br. Netflix
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mowe jak MGM czy Para
trakt i filmy

ﬁwis Hulu.
O tym jak czy w ogdle Net-

amerykansk

flix zachwieje rynkiem TV, a zwtaszcza
sektorem filmowym, przekonamy sie
w pierwszej potowie 2016 r. Nie bez
znaczenia bedzie nie tylko oferta filmo-
wa, ktéra ma sie rézni¢ od tej z ame-
rykanskiego rynku, ale réwniez zasto-
sowana polityka sprzedazy. Bez efek-
tywnego pofaczenia tych dwoch ele-
mentow, moze sie okazac, ze serwiso-
wi moze by¢ trudno przekroczy¢ nawet
putap 100 tys. abonentéw.

W poszukiwaniu niszy

Na naszym rynku przetasowania sa juz
norma, co zapewne $wiadczy nie tylko
o jego dojrzatosci, ale o duzej konku-
rencyjnosci. Wiele lat temu o polskich
widzéw walczyt, np. FilmNet (zreszta
catkiem udanie jak na pionierskie cza-
sy). Widzowie mieli dostep takze do ta-
kich kanatéw chocby jak TV 1000, Mo-
vies 24 czy Wojna i Pokoj. Zreszta ten
ostatni wypetniat absolutna luke w ofer-
cie telewizyjnej, bo prezentowat dawne
i obecne rosyjskie kino, ktére ma duze
grono wielbicieli w naszym kraju. Tak
waskie wyspecjalizowanie to takze re-
cepta na ewentualny sukces. Do Polski
wiasnie wkracza nietypowy kanat fil-

www.tvlider.pl

Kac Vegas przebojem

RAPORT TV LIDERA B

W pazdzierniku br. najchetniej wybieranym filmem w ofercie TV

w grupie komercyjnej byta komedia ,,Kac Vegas I
tu Nielsen Audience Measurement.

|u

—wynika z rapor-

TOPS filmy w pazdzierniku 2015 r., target 16-49
.Kac Vegas lll” — film komediowy USA (TVN, 16.10) — 1,547 min wi-

dzoéw (24,24 proc. SHR)

Jluzja” — thriller Francja—USA (Polsat, 5.10) — 1,456 min widzéw

(22,61 proc. SHR)

~Uprowadzona” — thriller Francja (Polsat, 12.10) — 1,417 mIn widzéw

(22,35 proc. SHR)

.Niezniszczalni” — film sensacyjny USA (Polsat) — 1,369 mIn widzéw

(20,39 proc. SHR)

.Shrek” - film animowany USA (TVN, 23.10) — 1,349 min widzéw

(21,51 proc. SHR)

mowy — Bollywood HD z produkcjami,
ktore zaczynaja sie cieszy¢ coraz wiek-
szym zainteresowaniem widzéw.
Konkurencja i trendy powodu-
ja zmiany w polityce programowe;
dostepnych stadji. Jednym z najmoc
niej obserwowanych trendéw w dzie-
dzinie telewizji sg seriale, ktére ciesza
sie ogromnym powodzeniem. W jed-
nym z ostatnich numeréw ,Tv lidera”
zaprezentowalismy raport obejmuja-
cy kanaty filmowe, ktore skupiaja sie
przede wszystkim na tego typu konten-
cie. Trend ten zauwazalny jest rowniez
w stacjach typowo filmowych, np. Ale
kino+ coraz czesciej emituje starannie
wyselekcjonowane propozycje.

Stopklatka TV najpopularniejsza
Whbrew pozorom, stacje filmowe nie
generuja duzych udziatow w rynku tele-
wizyjnym. W grupie 4+ w pazdzierniku
br. najwiekszy udziat zanotowata Stop-
klatka, ktéra wygenerowata 0,83 proc.
(dane: Nielsen Audience Measurement).
To w poréwnaniu z analogicznym okre-
sem sprzed roku wiecej 0 0,15 p.p. 0,44
proc. udziatu i drugie miejsce zajmuje
Polsat Film (strata 0,06 p.p.), a trzecie
miejsce Kino Polska, ktére posiada 0,33
proc. (strata 0,23 p.p.). W grupie 16—49
kolejnos¢ jest taka sama. Liderem jest
Stopklatka z 0,91 proc. udziatem w ryn-
ku (wzrost 0 0,19 p.p.). Drugie miejsce
nalezy do Polsatu Film (strata 0,01 p.p.),
a trzecie Kino Polska — 0,34 proc. (stra-
ta 0,25 p.p.).

Pozostate stacje dostepne na pol-
skim rynku osiagaja o wiele skromniej-

Tvllider

sze wyniki. Jednak, np. w przypadku
HBO i CANAL+ nalezy pamietac, ze do-
step do nich zalezy od zazwyczaj do-
datkowo wykupionego abonamentu.
W przeciwienstwie do Stopklatki obec
nej w wiekszosci pakietéw w Polsce, sze-
rokiej dystrybugji Polsatu Film i Kino Pol-
ska (dostepnych w pakietach filmowych
lub czasem nawet w jednych z tan-
szych pakietdw), ich wyniki zawsze beda
skromniejsze. Jednak jesli zliczymy udziat
catych paczek kanatow z danej rodziny,
ich udziat okaze sie catkiem spory.
Specjalisci i znawcy mediéw nie maja
watpliwosci — film na pewno wciaz po-
zostanie popularnym gatunkiem. Nie bez
przyczyny, kino mimo gigantycznej kon-
kurendji notuje w Polsce najwieksze re-
kordy w historii. Jak grzyby po deszczu
powstaja kolejne kina, a premiery ko-
lejnych produkdji sa wielkimi wydarze-
niami. Filmy chetnie kupujemy takze na
DVD, zwtaszcza ekskluzywne wydania.
Ustugi VOD ciesza sie z dnia na dzien co-
raz wiekszym powodzeniem, a koncerny
telewizyjne wcigz zainteresowane sa roz-
wojem nowych projektéw telewizyjnych
(np. Polsat wciaz ma w planach urucho-
mienie Polsatu 2 Film). Pokazuje to, ze
nadawcy niezmiennie dostrzegaja po-
tencjat tego kawatka telewizyjnego tor-
tu. By¢ moze czasy tradycyjnych kanatéw
filmowych wecale nie minety, a staranny
dobdr, pomyst i rozwijanie dodatkowych
ustug moze pryciagnac¢ duze grono zu-
petnie nowych abonentéw, ktdrzy do tej
pory nie korzystali z tego typu oferty.

Kuba Wajdzik
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Jaki repertuar znajduje sie w ofer-
cie CBS Europa?

Kanat CBS Europa, nadawany 24 h
na dobe w jakosci HD, obecny jest na
polskim rynku od 16 lat. W tym czasie
ugruntowat swoja pozycje kanatu dla
wymagajacych mitosnikéw kina.

Przy tworzeniu ramowki kieru-
jemy sie przede wszystkim jakoscia
i roznorodnoscig. Filmy emitowa-
ne na naszej antenie pochodza z ka-
talogéw najwiekszych $Swiatowych
dystrybutoréw, takich jak: Miramax,
NBC Universal, MGM czy Sony. Dzie-
ki dostepowi do tych bibliotek mo-
zemy wypetni¢ ramowke najlepszy-
mi wspotczesnymi filmami docenia-
nymi zaréwno przez krytykow, jak
i widzéw. CBS Europa pokazuje réz-
ne gatunki filmowe, w tym komedie,
dramaty, filmy kostiumowe, thrille-
ry, filmy fantasy i musicale. W opar-
ciu o badania dotyczace preferencji
i zwyczajow naszych widzéw, ofer-
te filmowa uzupetniamy emitowany-
mi w weekendy popularnymi i uzna-
nymi serialami.

Do kogo kierujecie przede wszyst-
kim swoja oferte?

Oczywiscie do wszystkich mitosni-
kéw kina w kazdym wieku. Przez te
wszystkie lata kanat zbudowat silng
grupe lojalnych widzéw, ktorzy wie-
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Nasza oferta to kontent najlepszej
jakosci

Rozmowa z Jolanta Kasparek,

Dyrektor Programowa CBS Europa, CBS Drama i CBS Action.

dza, ze nasza oferta to kontent naj-
lepszej jakosci. To wiasnie oni wciaz
wracaja po wiecej. Widzowie CBS
Europa to w przewazajace] czesci
mieszkancy miast, jako ze mamy do-
bra dystrybucje w telewizjach kablo-
wych i platformach DTH.

Czym wyrdznia sie Panstwa kanat
na tle konkurencji?

Pokazujemy najlepsze kino wspot-
czesne. Nasza ramoéwka naszpikowa-
na jest filmami obsypanymi nagroda-
mi, obrazami z udziatem nagradza-
nych gwiazd i wychodzacymi spod
reki rownie nagradzanych rezyserow.
Sita kanatu tkwi w cyklach tematycz-
nych, w ktoérych taczymy nazwiska
wybitnych twoércdw, znane literackie
adaptacje, rézne tematy i gatunki fil-
mowe.

Na naszej antenie goszcza popular-
ne i uznane gwiazdy: Nicole Kidman,
Julia Roberts, Angelina Jolie, Renee
Zellweger, Meg Ryan, Brad Pitt, Geor-
ge Clooney, Robert De Niro, Jude Law,
Anthony Hopkins, Tom Hanks czy Da-
niel Craig. Nasi widzowie maja mozli-
wos$¢ poznania obrazéw najwiekszych
mistrzow kina: Stephena Spielberga,
Martina Scorsese, braci Coen, Jima Jar-
muscha i Sofii Coppoli.

W ofercie kanatu znajduja sie takie
hity serialowe, jak chociazby wielo-
krotny laureat nagrody Emmy — serial
.Rodzina Borgiéw"”, czy jedna z naj-
nowszych produkcji AMC — ,Halt &
Catch Fire”.

Coraz wiekszym konkurentem
dla kanatéw filmowych sa serwisy
VOD. Jak klasyczne kanaty telewi-
zyjne moga sie broni¢ przed taka
konkurencja?

(Tvllider|

rodnos¢ oferty, ktéra CBS Europa
prezentuje, nadal bedzie przycia-
gac znaczaca grupe widzéw. Odpo-
wiednie uplasowanie filméw w ra-
mowece jest dla nas kluczowa kwe-
stia. Nasi widzowie powinni czu¢,
ze ramowka jest tworzona specjal-
nie dla nich. Staramy sie, by wtaczali
kanat CBS Europa z przekonaniem,
ze znajda na nim doktadnie to, cze-
go szukaja.

Jakie sa Panstwa plany na najbliz-
sze miesigce?

Aby sprostac¢ rosnacym oczekiwa-
niom naszych widzow (jak réw-
niez platform i operatoréw kablo-
wych), nadal bedziemy rozwija¢
nasza oferte filmowa. W najbliz-
szych miesigcach pokazemy uzna-
ne produkcje, takie jak ,Nedzni-
cy” z Hugh Jackmanem, Rusellem
Crowe i Anne Hathaway, ,Usmiech
Mony Lizy” z Julia Roberts, ponad-
czasowe klasyki, takie jak ,Tak-
séwkarz” z Robertem De Niro i Jo-
die Foster, ,Siedem lat w Tybe-
cie” z Bradem Pittem, ,Wichry na-
mietnosci” z Bradem Pittem, An-
thonym Hopkinsem i Aidanem Qu-
innem. Pokazemy takze popular-
ne komedie romantyczne, w tym
.Bezsennos¢ w Seattle” z Tomem
Hanksem i Meg Ryan, ,Zakocha-
ny Szekspir” z Gwyneth Paltrow
i Josephem Fiennesem oraz fil-
my rodzinne: ,Muppety z kosmo-
su”, czy film przygodowy Stephe-
na Spielberga ,Hook” z Dustinem
Hoffmanem, Robinem Williamsem
i Julia Roberts.

Dziekuje za rozmowe.
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Fot. materiaty prasowe Kino Polska TV

...0 kanale FilmBox

Jaki repertuar znajduje sie w ofer-
cie kanatu?

FilmBox to kanat dla mitosnikéw fil-
mow i seriali, z bardzo réznorod-
na oferta, pozyskiwana od najwaz-
niejszych dystrybutoréw na swiecie:
w ostatnich miesigcach byty to chocby
Walt Disney Co., ITV, Freeman Enter-
tainment, New Films International. Co
wazne, widzowie znajda u nas nie tyl-
ko produkcje amerykanskie, ale tak-
Ze wiele wciagajacych seriali austra-
lijskich, brytyjskich czy skandynaw-
skich. Znakiem rozpoznawczym ka-
natu FllmBox staja sie kultowe seria-
le z lat 80.190.: ,Swiat wedtug Bun-
dych”, ,Poirot”, a wkrétce takze ,Na
wariackich papierach”.

Nie nalezy tez zapominac, ze Film-
Box to nie tylko najszerzej dystrybu-
owany kanat typu basic, ale takze cata
paleta wyspecjalizowanych kanatéw
extended basic i premium — chocby
FilmBox Arthouse, poswiecony ambit-
nemu kinu i nagrodzony ostatnio pre-
stizowa Eutelsat TV Award.

Do kogo FilmBox kieruje przede
wszystkim swojg oferte?

Nasz kanat widzimy jako Zrédto rodzin-
nej rozrywki, dlatego w naszej raméw-
ce znajduje sie miejsce i dla ,kobie-
cych” seriali obyczajowych, i dla ,me-
skiego” kina akqji, przy catej swiado-
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Tradycyjna telewizja bedzie
sie zmieniacé

Rozmowa z Bogustawem Kisielewskim,
Prezesem Kino Polska TV S.A.

mosci umownosci takich szufladek,
a takze dla familijnych tytutéw, przy-
ciagajacych nie tylko najmtodszych
widzow. Kluczowa grupa widowni
Z pewnoscia sa jednak osoby 30+ — to
specyfika kanatow filmowych.

Coraz wiekszym konkurentem
dla kanatéw filmowych sa serwisy
VOD. Jak klasyczne kanaty telewi-
zyjne moga broni¢ sie przed taka
konkurencja?

O VOD myslimy nie tyle jako konku-
rencji, co uzupetnieniu telewizji li-
nearnej — to elementy tego same-
go ekosystemu i kolejne etapy zy-
cia kontentu. Wyrazem takiej filozofii
jest nasza koncepcja FilmBox Univer-
se, czyli ustugi taczacej dostep do na-
szych ptatnych kanatéw z platforma
VOD FilmBox Live, na ktérej obok bi-
blioteki filmow i seriali znalez¢ moz-
na nasze linearne kanaty w postaci
streamingu na zywo. Z cata jednak
pewnoscia serwisy VOD beda jed-
nym z czynnikéw najsilniej ksztattu-
jacych trendy na rynku telewizyjnym.
Tradycyjna telewizja bedzie sie zmie-
nia¢, aby zaspokaja¢ nieco inne po-
trzeby niz wideo na zadanie.

Jakie sa Panstwa plany na najbliz-
sze miesigce?

Witasdnie rozwoj FilmBox Universe na
kolejnych rynkach oraz rozszerzanie
dystrybucji na nowe kraje bedzie na-
szym priorytetem w najblizszych mie-
sigcach.  Sfinalizowalismy  ostatnio
duza umowe licencyjna z Disneyem
i to z pewnoscia nie koniec zakupdw,
naszych widzow czeka wiec wiele fil-
mowych i serialowych rarytaséw. Pla-
nujemy takze kolejne niestandardo-
we akcje promocyjne — jestesmy za-

(Tvllider|

dowoleni z efektow naszych wiralo-
wych dziatan, ktére niedawno prze-
prowadzalismy promujac nowe seria-
le w FilmBox.

....1 o Telewizji Kino Polska

Jaki repertuar znajduje sie w ofer-
cie kanatu?

Telewizja Kino Polska jest skoncen-
trowana na polskiej kinematografii.
To oczywiscie z gory zaweza grupe
dostarczycieli kontentu do tych krajo-
wych, takich jak studia filmowe Kadr
czy Zebra, WFDiF, WFO. Kino Polska
to przede wszystkim klasyczne filmy
i produkcje telewizyjne, ktore w so-
boty i niedziele grupujemy w Week-
endowych Serialowych Maratonach:
.Stawka wieksza niz zycie”, , Alter-
natywy 4" czy ,Wakacje z duchami”,
ale tez nieco nowsze produkcje, jak
.Ekstradycja”, i tytuty z ostatnich se-
zonow, jak ,Ratownicy”. Réwniez fil-
mowo nasz kanat to nie tylko klasy-
ki Barei, Hasa i Wajdy, ale takze gto-
sne filmy, ktére catkiem niedawno
goscity w kinach — ,33 sceny z zy-
cia”, ,Dom zty” czy ,By¢ jak Kazi-
mierz Deyna”.

Zawsze staramy sie jednak znalez¢
niespodzianki dla naszych widzow —
zwtaszcza polonica w rodzaju zagra-
nicznych filméw i seriali z lubianymi
polskimi aktorami w obsadzie. Mozna
tez u nas znalez¢ kultowe zagraniczne
filmy i seriale z doskonatymi polskimi
dubbingami: w grudniu 2015 r. wy-
Swietlamy na przyktad pamietna pro-
dukcje BBC ,Ja, Klaudiusz”, w ktorej
gtosy podtozyli m.in. Roman Wilhel-
mi, Anna Romantowska i Witold Pyr-
kosz. Od jakiego$ czasu prezentujemy
tez zestawy najlepszych skeczy czo-
towki polskich kabaretéw.
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aqua fun & events
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Hotel Platinum Aqua Fun & Events****

meeessmsn AtUty

- lokalizacja w centrum Ostrédy — idealny dojazd z Warszawy i Gdanska,
- tylko 10 minut spacerem od jeziora Drweckiego,

- aquapark potgczony przejsciem podziemnym z hotelem,

- kregielnia i sitownia obok hotely,

» 56 przytulnych pokoi z balkonem,

- stylowa restauracja z elementami kuchni regionalnej,

- bliskos¢ Mazurskiej Galerii Handlowej,

- profesjonalna opieka Event Managera,

meessmsmm SPA & Wellness

Aquapark potaczony przejsciem podziemnym ze strefg SPA tworza:

- basen ptywacki 25x12,5m,

- 2 baseny rekreacyjne,

- rwaca rzeka,

- sauna sucha, mokra z aromaterapia, fiiska i infrared,
- faZnia parowa,

- grota lodowa.

Family SPA dysponuje 4 gabinetami, w ktérych proponujemy nastepujgce ustugi:

- zabiegi pielegnacyjne na twarz i ciato,

- szeroki wybor masazy,

- zabiegi na dtonie i stopy,

- mezoterapia bezigtowa,

- mikrodermabrazja i peeling kawitacyjny.

Dodatkowo polecamy:

- aquaaerobic, joga, poranne przebudzenie, streching, fitness,
¢wiczenia na zdrowe plecy,
- warsztaty tworzenia witasnych perfum,
- SPECJALNY BON SPA O WARTOSCI 50 Zt w sezonie jesienno-zimowym

=g .,'

Kontakt w sprawie organizacji konferencji: Dziat Sprzedazy i Marketingu | konferencje@hotelplatinum.pl | tel. 89 642 46 14
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Do kogo kierujecie przede wszyst-
kim swoja oferte?

Nasza widownie definiujemy szero-
ko. Jako kanat zarabiajacy réowniez
na reklamach, jako kluczowa trak-
tujemy grupe wiekowa 16-49. Duza
cze$¢ tego, co wyswietlamy, to no-
stalgiczne powroty do przesztosci,
atrakcyjne zwtaszcza dla ludzi po
trzydziestce, ale w raméwce Kino
Polska coraz wiecej jest takze naj-
nowszych produkgji kinowych i tele-
wizyjnych.

Czym wyrdznia sie Panstwa kanat
na tle konkurencji?

Jaki repertuar znajduje sie w ofer-
cie kanatu?

Nasza oferta programowa to efekt
potaczenia najlepszych filméw i pre-

mierowych seriali produkcji  TNT.
W wieczornej ramoéwce kanatu od po-
niedziatku do piatku widzowie znajda
najwyzszej jakosci kino, a w niedziele
podwdjna dawke premierowych od-
cinkéw seriali TNT Originals. Na naszej
antenie juz mozna ogladac¢ takie pro-
dukcje, jak ,Ostatni okret” i ,Z pre-
medytacja”, a jeszcze przed koncem
roku widzowie obejrza kolejne pro-
pozycje: ,Bez zasad”, ,Dowdd” czy
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Kino Polska to jedyny kanat na swie-
cie poswiecony polskiemu filmowi —
trudno o bardziej wyraziste odréznia-
nie sie od reszty rynku. Réwnie waz-
ne i charakterystyczne jest dla nas tez
kreatywne taczenie interesujacych ar-
chiwéw z nowoczesnymi metodami
ich prezentacji, wiaczajac w to cyfro-
wa rekonstrukcje kopii filmowych.

Jakie sg Panstwa plany na najbliz-
sze miesigce?

Telewizja Kino Polska dostepna jest
na naszej platformie VOD FilmBox
Live w formie liniowego streamingu,
ale pracujemy takze nad uruchomie-

niem osobnego serwisu, gdzie wi-
dzowie znajda nasze wiasne produk-
cje: rozmowy z gwiazdami polskie-
go kina, relacje z festiwali, fascynu-
jace opowiesci Stanistawa Janickie-
go z cykléw W iluzjonie” i , Kalejdo-
skop polskiego filmu”. Trwaja réowniez
prace nad naszym kolejnym witasnym
programem, ale zbyt wczesnie jesz-
cze, by mowic o szczegdtach formatu.
W nowym roku nasi fani moga tak-
Ze spodziewac sie niestandardowych
dziatai promocyjnych, m.in. w zwigz-
ku z emisja serialu , Alternatywy 4".

Dziekuje za rozmowe.

Bedziemy sie koncentrowacé na
dalszym rozwoju TNT

Rozmowa z Hannesem Heyelmannem, Senior Vice President

and Managing Director, Central and Eastern Europe, Turner

Broadcasting System, nadawca kanalu TNT.

.Mob City”. Stacja ma takze wiele
do zaproponowania wszystkim mito-
$nikom kina, oferujac wybdr filmow
najlepszych rezyseréw, wyproduko-
wanych przez studio Warner Bros
i inne hollywoodzkie wytwornie. Na-
szym gtéwnym celem przy tworzeniu
oferty programowe] kanatu jest za-
pewnienie, by byta ona zawsze $wie-
za i dopasowana do potrzeb widzow.
Chcemy ich zaskakiwac i da¢ im cos,
co znajda wytacznie na TNT, czego
dowodem s3 seriale wtasnej produkgji
oraz akcje specjalne, takie jak emisja
trylogii ,,Powrdét do przysztosci”, ktéra
pokazalismy jako jedyna stacja w Pol-
sce w stynng date 21 pazdziernika.

Do kogo kierujecie przede wszyst-
kim swoja oferte?

Gtéwna grupa docelowa kanatu sa
mezczyzni i kobiety pomiedzy 30.
a 55. rokiem zycia, ktorzy kochaja

(Tvllider|

kino, cenia najwyzsza jakos¢ i oczeku-
ja nowych filmowych doznan. Jednak
ze wzgledu na charakter oferowane-
go kontentu, réwniez inne grupy wie-
kowe znajda na TNT interesujace dla
siebie propozycje.

Czym wyrdznia sie Panstwa kanat
na tle konkurencji?

TNT oferuje to, co najlepsze ze $wia-
ta filméw i seriali. Oprocz wielokrot-
nie nagradzanych amerykanskich hi-
téw, w kazda niedziele o 21.00 emi-
tujemy dwa premierowe odcinki seria-
li TNT, ktérych nie mozna obejrze¢ ni-
gdzie indziej. Co wiecej, juz w nieda-
lekiej przysztosci, beda one dostepne
dla polskiej publicznosci wkroétce po
premierze w USA. Seriale ,Bez zasad”
oraz ,Dowdd” pojawia sie na polskiej
antenie w ciagu kilku miesiecy od mo-
mentu ich debiutu w Stanach Zjedno-
czonych, a juz latem 2016 r. planuje-
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my wprowadzac¢ wiekszos¢ nowych
seriali w kilka dni po ich amerykan-
skiej premierze. Jestesmy przekonani,
Ze taka oferta wyréznia TNT sposréd
innych kanatéw rozrywkowych do-
stepnych na rynku i umozliwia nam
konkurowanie o lokalna publicznos¢.

Coraz wigkszym konkurentem dla
kanatéw filmowych sa serwisy
VOD. Jak klasyczne kanaty telewi-
zyjne moga sie broni¢ przed taka
konkurencja?

Korzystanie z serwisow VOD jest
jednym z popularnych sposobéw na
konsumowanie tresci wideo, szcze-
golnie wsrod mtodych odbiorcow.
Jednoczesnie, sredni czas spedzony
przed telewizorem w Polsce wciaz
wzrasta. Ludzie ogladaja wiecej te-
lewizji niz kiedykolwiek wczesniej,
maja do niej dostep na wiekszej licz-
bie urzadzen, a oferta programo-
wa jeszcze nigdy nie byta tak zroz-
nicowana. Od momentu startu TNT
w Polsce, zapewnilismy sobie silng
pozycje w rankingu kanatéw roz-
rywkowych na nasyconym polskim
rynku ptatnej telewizji. To dowodzi,
ze skrojona na miare oferta progra-
mowa zawsze przyciagnie widza.

Co wiecej, Turner jest dobrze przy-
gotowany do obecnosci w obszarze
VOD, poniewaz produkujemy wie-
le wiasnych tresci i posiadamy nie-
zbedne prawa do udostepniania ich
poza telewizyjnym ekranem.

Jakie sa Panstwa plany na najbliz-
sze miesigce?

W najblizszych miesiacach bedzie-
my koncentrowac sie na dalszym roz-
woju TNT i umacnianiu swiadomo-
$ci kanatu na polskim rynku. Konty-
nuujemy takze rozmowy z operato-
rami na temat wprowadzenia do ich
ofert kanatu w wersji HD, poniewaz
zgodnie z sygnatami, ktére otrzymu-
jemy od fanéw stacji na Facebooku,
tego witasnie oczekuja nasi widzowie.
Rozmowy z operatorami dotycza tak-
Ze obecnosci naszych tresci w serwi-
sach VOD.

Wprowadzamy réwniez nowe
propozycje do naszej oferty. Od listo-
pada mitosnicy seriali moga oglada¢
kolejna premierowa produkcje — ,,Bez
zasad”, a na poczatku grudnia w TNT
pojawi sie serial ,Dowdd”. W styczniu
2016 r. na naszej antenie zadebiutu-
ja kolejne dwa tytuty: wyprodukowa-
ne przez Stevena Spielberga ,Wrogie

Oferujemy cos naprawde
wyjatkowego na rynku

Rozmowa z Brucem Tuchmanem, Prezesem AMC/Sundance

Channel Global, nadawca kanalu Sundance Channel.

Jaki repertuar znajduje sie w ofer-
cie kanatu?

Kanat Sundance Channel oferuje sze-
roki wybor niezaleznych filmoéw fabu-
larnych, dokumentalnych oraz orygi-
nalnych seriali. Kluczowym elemen-
tem programu sa filmy festiwalowe
i dziefa mtodych, utalentowanych re-
zyseréw. Emitujemy niezalezne filmy
regionalne, jak réwniez klasyki kina

www.tvlider.pl

niezaleznego z réznych czasow i kra-
jow catego Swiata. Te dwie katego-
rie oferuja ogromny wybor i niezwy-
kfa jakos¢ filmow, a jednak bardzo
rzadko wyswietlane sa one w ptat-
nych stacjach telewizyjnych. Zaliczaja
sie do nich filmy wielu studiow filmo-
wych, jak réwniez te pochodzace z bi-
blioteki IFC Films bedacej wtasnoscia
AMC Networks.

Tvllider
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niebo” oraz ,Agent X" z Sharon Sto-
ne w roli gtéwne;j.

Nadal bedziemy wspiera¢ nasze
najwazniejsze propozycje progra-
mowe poprzez akcje specjalne, ta-
kie jak Wastopad zrealizowany przez
nas w listopadzie. W kazdy czwar-
tek miesiaca, w ramach ogoélnoswia-
towej inicjatywy ,Movember” po-
Swieconej rakowi prostaty, przygoto-
walismy wieczory tematyczne z wa-
satymi bohaterami w roli gtéwnej,
takimi jak ,Mistrz kierownicy ucie-
ka" czy ,Shaft”. Wszystko po to, by
nie tylko zapewni¢ naszym widzom
najwyzszej jakosci rozrywke, ale tez
zwiekszac swiadomos¢ meskich pro-
bleméw zdrowotnych. To filmowe
doswiadczenie rozszerzylismy takze
poza ekrany, uruchamiajac specjalna
aplikacje na Facebooku TNT, w kto-
rej fani mogli umieszczac swoje zdje-
cia z wasem. Kazde przestane zdje-
cie oznaczato 10 zt przekazane przez
TNT na Fundacje Rak'n’Roll i szanse
na wygranie bezptatnej sesji stylizacji
w Barberian Academy & Barber Shop
oraz spotkania z Adamem ,Nerga-
lem"” Darskim.

Dziekuje za rozmowe.

Jesli chodzi o kino dokumentalne,
to oferujemy ciekawie opowiedziane,
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fabularyzowane” filmy na fascynujace
tematy. Prezentujemy réwniez repor-
taze na temat kina, telewizji i réznych
powigzanych z nimi zagadnien. Jezeli
zas chodzi o fikcje, to emitujemy petne
dramatyzmu seriale z wyrazista fabu-
ta i postaciami, takie jak ,Rectify” czy
.Rake”. Ta grupa programéw obejmu-
je oryginalne seriale produkgji Sundance
w Stanach Zjednoczonych, jak réwniez
dziefa innych wiodacych producentéw.

Do kogo kierujecie przede wszyst-
kim swoja oferte?

Docelowymi  odbiorcami  Sundance
Channel sa mezczyzni i kobiety w wie-
ku od 25 do 49 lat. Polska jest dla nas
jednym z najwazniejszych rynkéw w Eu-
ropie oraz krajem, w ktérym osiagneli-
$my jeden z najwiekszych zasiegdéw od
czasu, gdy weszlismy na ten rynek zale-
dwie kilka lat temu. Mamy nadzieje da-
lej zapewnia¢ polskim widzom rozryw-
ke dzieki naszym réznorodnym i niesza-
blonowym programom.

Czym wyrdznia sie Sundance
Channel na tle konkurencji?

Jaki repertuar znajduje sie w ofer-
cie kanatu?

Program Stopklatki TV to gtéwnie fil-
my, ale silna pozycje maja tez u nas
serie dokumentalne, nadawane w cia-
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Wierzymy, ze Sundance Channel
oferuje cos naprawde wyjatkowego
na rynku, czyli potaczenie premie-
rowych obrazéw i najlepszych dziet
kina niezaleznego. Czasami pre-
zentujemy filmy, ktére nadal sa wy-
Swietlane w kinach lub nawet jed-
noczesnie z ich premierami kinowy-
mi. Umozliwiamy tez dostep do naj-
wyzszej klasy filméw, zanim moz-
na je zobaczy¢ w kinie. Réznorod-
nos¢ naszych programéw — od fil-
mow fabularnych poprzez filmy do-
kumentalne po oryginalne seriale —
jest réwniez czyms$ unikalnym w po-
rownaniu do oferty innych kanatéw
telewizyjnych.

Coraz wiekszym konkurentem
dla kanatéw filmowych sg serwisy
VOD. Jak klasyczne kanaty telewi-
zyjne moga sie broni¢ przed taka
konkurencja?

W branzy medialnej zawsze istnia-
ta silna konkurencja, a pojawienie
sie nowych ustug linearnych i VOD
jest doskonatym rozwiazaniem dla
widzoéw. Sukces odniosa te ustugi,

ktére maja jasno okreslonag strate-
gie programowa i przetomowe tre-
$ci. Sundance Channel oferuje cos
jedynego w swoim rodzaju na pol-
skim rynku, prezentujac nagradzane
filmy niezalezne i wychwalane przez
krytykow seriale telewizyjne. Mamy
nadzieje dalej budowac nasz sukces
dzieki proponowaniu widzom jesz-
cze wiekszego wyboru doskonatej
rozrywki w nadchodzacych miesia-
cach.

Jakie sa Panstwa plany na najbliz-
sze miesigce?

Obecnie emitujemy trzeci sezon zbie-
rajagcego doskonate recenzje serialu
obyczajowego ,Rectify”, dzieta pro-
ducentéw serialu ,Breaking Bad”. Na
styczen planujemy nowy cykl emito-
wanych jedynie u nas filméw nieza-
leznych znanych z Festiwalu Filmowe-
go Sundance i juz w najblizszych ty-
godniach przekazemy wiecej informa-
¢ji na temat tego nadchodzacego wy-
darzenia.

Rozmawiat Kuba Wajdzik

Jestem daleka od przepowiadania
konca telewizji linearnej

Rozmowa z Beatq Ryczkowska3,

Dyrektor Programowa Stopklatki TV.

gu dnia. Gromadza one przed telewi-
zorami spora widownie i z cata pew-
noscia nie bedziemy z nich rezygno-
wac. Z sukcesem pokazujemy tez na
antenie petnometrazowe dokumenty.
Filmy i seriale kupujemy zaréwno od
najwiekszych producentéw, takich jak
Warner Bros, Sony czy BBC, jak i od
niezaleznych dystrybutoréw, polskich
i zagranicznych — m.in. od Gutek Film
czy Kino Swiata. Na naszej antenie
od poczatku sa tez obecne produk-

(Tvllider|

cje polskie — w ciaggu ostatnich mie-
siecy ich udziat w raméwece nawet sie
zwiekszyt.

Do kogo kierujecie przede wszyst-
kim swoja oferte?

Stopklatka TV jest jedynym w Polsce
naziemnym kanatem filmowym i to
juz definiuje nasza wyjatkowa pozy-
cje na rynku. Z jednej strony korzysta-
my z szerokiej dystrybucji, z drugiej —
musimy pamieta¢ o potrzebach bar-
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Zapraszamy
do dyskusji
O Przysztosci
bV e
w Polsce

Hl Ryneck HobTV w Polsce
Bl Reklama hybrydowa w HbbTV

Interakcja z widzem | VOD na bazie Hob TV
Bl Sccond Screen w telewizji hybrydowej Hob TV

Wigcej na: HobTVsummit.com
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dzo zréznicowanej grupy widzéw. To
decyduje o charakterze kanatu: w na-
szej ofercie znajduje sie zaréwno cie-
kawe kino wspotczesne, jak tez filmo-
wa klasyka i dobra telewizyjna roz-
rywka. Do tego state cykle tematycz-
ne: filmy historyczne, seanse dla ko-
neserébw, mocne seriale kryminalne
czy familijne kino przygodowe.

srednia konkurencje. Z oferty ogol-
nodostepnego kanatu korzysta sie
nieco inaczej niz z ustugi wideo na
zadanie — to inne potrzeby i czescio-
wo tez inni odbiorcy. Serwisy VOD
juz teraz silnie ksztattuja rynek te-
lewizyjny, jestem jednak daleka od
przepowiadania konca telewizji line-
arnej. Oczywiscie bacznie przygla-
damy sie temu segmentowi — trzeba

W ciggu ostatnich miesiecy

mike. Na swieta przygotowalismy dla
widzéw mocna oferte filmowa, ad-
resowana do dorostych i dzieci. Ko-
lejny rok chcemy poswieci¢ nie tylko
na dalszy rozwoj oferty programowe;
Stopklatki, ale tez na budowanie lo-
jalnosci i zaufania po stronie naszych
odbiorcéw. Wszystkie te dziatania zo-
stana wsparte intensywna promogja.
Caty czas z uwaga przygladamy sie

zintensyfikowalismy nasze zakupy

licencyjne | zamierzamy utrzymac te dynamike

Coraz wiekszym konkurentem
dla kanatéw filmowych sa serwisy
VOD. Jak klasyczne kanaty telewi-
zyjne moga sie broni¢ przed taka
konkurencja?

Oczywiscie wszyscy konkurujemy
o skonczona ilos¢ wolnego czasu
po stronie widza, ale VOD widziata-
bym raczej jako kolejny element me-
dialnego krajobrazu niz nasza bezpo-

pamieta¢, ze obydwie grupy medial-
ne, posiadajace wiekszos¢ akcji Stop-
klatki S.A., dysponuja wtasnymi plat-
formami VOD.

Jakie sg Panstwa plany na najbliz-
sze miesigce?

W ciggu ostatnich miesiecy zinten-
syfikowalismy nasze zakupy licencyj-
ne i zamierzamy utrzymac te dyna-

rowniez temu, jak widzowie reagu-
ja na ukfad naszej ramowki. W ciagu
najblizszego roku bedziemy sie starac¢
w dalszym ciagu dostosowywac go
do ich oczekiwan. Chcemy tworzy¢
antene mozliwie najbardziej przyjazna
dla odbiorcy, dlatego takie analizy sa
dla nas szczegolnie wazne.

Dziekuje za rozmowe.

Doskonale znamy swoich widzéw

Rozmowa z Izabella Wiley, Dyrektor Generalna A+E Networks

Polska, nadawcy kanalu kobiecego Lifetime.
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Jaki repertuar znajduje sie w ofer-
cie kanatu?

W ofercie naszego kanatu Lifetime
znajduja sie wysokiej jakosci filmy
telewizyjne z najlepszymi gwiazda-
mi $wiatowego kina. Wielu aktoréw
i aktorek, m.in. Reese Whiterspoon,

(Tvllider|

czy Hilary Swank, swa kariere za-
czynato wiasnie od roli w prezento-
wanych przez nas produkcjach. Na-
sza raméwke konstruujemy przede
wszystkim w oparciu o gusta wi-
dzow. Zalezy nam na tym, by trafnie
odpowiada¢ na ich potrzeby. W na-
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szym repertuarze filmowym znajdu-
ja sie wiec gatunki najchetniej ogla-
dane przez kobiety na catym swiecie
— kryminaty, komedie, historie z zycia
wziete ale i inspirujace biografie zna-
nych i wptywowych przedstawicie-
lek ptci pieknej. Warto wspomniec,
Ze nasze pozycje s bardzo czesto
wyrdzniane w prestizowych konkur-
sach - w samym 2014 r. Lifetime Ori-
ginal Movies otrzymaty az 17 nomi-
nacji do nagréd Emmy. Pracujemy z
najlepszymi i nie zamierzamy tego
zmienia¢. W Stanach Zjednoczonych
Lifetime jest ulubionym kanatem ko-
biet. Mamy nadzieje, ze jego boga-
ta oferta programowa, w tym wia-
$nie filmowa zostanie doceniona tak-
ze przez Polki.

Nasz kanat wyrdznia sie przede wszyst-
kim wartosciowa oferta, ktora konstru-
ujemy w oparciu o swoje wiasne forma-
ty z biblioteki A+E Networks. Stanowia
one az 90 proc. naszego kontentu. W
ramowce Lifetime’'u znajduje sie mno-
stwo programéw prezentujacych Polce
wyzwania, z ktérymi — podobnie jak jej
— przychodzi sie mierzy¢ kobietom na
catym $wiecie, od ktopotéw w zwiazku
po remonty w domu. W naszych pro-
dukcjach rozktadamy te wyzwania na
czynniki pierwsze i z pomoca eksper-
téw pokazujemy rézne, czasami nie-
oczywiste rozwigzania. W naszej ofer-
cie znajduja sie takze dobre, oparte na
autentycznych wydarzeniach filmy tele-
wizyjne — gatunek, ktéry powoli znéw
wraca do fask i pozwala ztapa¢ dystans
do otaczajacej rzeczywistosci.

Swoja oferte kierujemy
przede wszystkim do
swiadomych siebie kobiet
w wieku 25-49 lat

Do kogo kierujecie przede wszyst-
kim swoja oferte?

Swoja oferte  kierujemy przede
wszystkim do $wiadomych siebie ko-
biet w wieku 25-49 lat, ktére od tele-
wizji oczekuja czego$ wiecej niz relak-
su. Szukaja ciekawych rozwiazan, in-
spiracji i wartosciowych pozycji. Od-
biorczyni naszego kanatu nie lubi tra-
ci¢ czasu. Chetnie oglada programy,
ktére ukazuja bliskie jej sercu tema-
ty z wielu réznych perspektyw, bez
wzgledu na to, czy sa to zwiazki,
dom, dzieci, czy prawdziwe historie
ludzi takich jak ona, ktére moze pod-
glada¢ wiasnie w naszych filmach.
Nasze filmy bowiem czesto sa opar-
te na scenariuszach napisanych przez
samo zycie.

Czym wyrdzniacie sie na tle kon-
kurencji?
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Coraz wiekszym konkurentem
dla kanatéw filmowych sg serwisy
VOD. Jak klasyczne kanaty telewi-
zyjne moga sie broni¢ przed taka
konkurencja?

W naszym odczuciu VOD jest uzu-
petieniem oferty kanatéw liniowych
i elementem, ktory raczej przywia-
zuje widza do stacji niz odwodzi go
od konsumowania tresci w tradycyj-
ny sposéb. Dzieki rozmaitym bada-
niom przeprowadzanym regularnie
w Polsce oraz w innych krajach, gdzie
obecne sa nasze kanaty, doskona-
le znamy swoich widzéw. Obserwu-
jemy ich zmieniajace sie upodobania
oraz przyzwyczajenia zwigzane z te-
lewizja. WeZmy na przykfad zjawisko
.binge watching”, czyli jednorazowe-
go ogladania catego sezonu ulubione-
go serialu. W odpowiedzi na taka po-
trzebe konsumenta oferujemy opera-

(Tvllider|

torom kablowym i satelitarnym do ich
serwiséw VOD cate sezony naszych
programéw. Dzieki nim widz moze
mie¢ dostep do poprzednich odcin-
kéw serii i ogladac swoich ulubionych
bohateréw, kiedy tylko ma na to czas i
ochote. Dodatkowo pomimo ekspan-
sji i rozwoju serwisow VOD oraz ustug
opartych na OTT widzimy, ze czas
spedzany przez Polakow przed tele-
wizorami stale rosnie.

Jakie propozycje filmowe cieszy-
ty sie najwigekszym zainteresowa-
niem widzéw na antenie Lifetime?
W zasadzie wiekszos¢ naszych pasm
filmowych oglada sie w Polsce do-
brze. Z ostatnich przez nas emito-
wanych duza liczbe widzéw przed
ekrany przyciaggnat ,Koszmar corki”,
.Czarownice z Salem Falls”, , Zabojca
z autostrady”, ,Handlarze dzie¢mi”,
,O dzien za pdézno, o dolara za mato”
i wiele innych.

Jakie sa Panstwa plany na najbliz-
sze miesigce?

Nasz plan to nieustannie podbija¢
serca Polek, poruszajac wazne dla
nich tematy i oferujac im jak najlep-
szy, wartosciowy kontent. Bedzie-
my rozwija¢ nie tylko oferte progra-
moéw opartych o historie prawdzi-
wych bohateréw, ale i pasma filmo-
we, bo widzimy duze zapotrzebo-
wanie na dobry film w telewizji. Juz
dzi$ zachecam do ogladania nasze-
go kanatu w okresie Swiatecznym.
Na antenie Lifetime'u pojawi sie
mnostwo ciekawych pozycji filmo-
wych — od 14 grudnia, codziennie.
W dzien Bozego Narodzenia poleca-
my szczegdlnej uwadze film ,Grum-
py Cat: niewesotych swiat” z nie-
kwestionowana krolowa memow
w roli gtéwnej — kotka Grumpy, kto-
ra na Facebooku zgromadzita juz
ponad 4 min fanéw z catego Swiata.
W nadchodzacym roku zas Lifetime
nadal bedzie duzo moéwit o zwiaz-
kach, ale wezmie pod lupe jeszcze
jeden ogromnie wazny i bliski pol-
skiej kobiecie temat. Jaki? Przekona-
cie sie Panstwo juz wkroétce.

Dziekuje za rozmowe.
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Telko, media, technologie
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Dla kogo jednolity rynek cyfrowy jest szansg, a dla kogo zagrozeniem? W jakim kierunku
rozwija sie technologia na rynku medialnym? Jak wyglada ochrona praw konsumenta na
rynku telekomunikacyjnym? Na te i wiele innych tematéw dyskutowali prelegenci i uczestnicy
Warsaw International Media Summit. Kongres odbywat sie 18 i 19 listopada 2015 r. w Hotelu
Westin w Warszawie. Organizatorem jest firma MMC Polska.

odczas dwudniowego wyda-

rzenia najwazniejsze osobisto-

$ci rynku telekomunikadji i me-

diéw miaty okazje do wymia-
ny uwag, doswiadczen i opinii dotycza-
cych obecnej i przysztej sytuacji tej cze-
$ci gospodarki. Poruszono wiele istot-
nych tematéw, m.in.: Jednolity Rynek
Cyfrowy, ewolucja medidw, rozwdj
TV i nowych technologii wykorzysty-
wanych w branzy. Ponadto rozmawia-
no o przysztosci spektrum i finale pol-
skiej aukgji na czestotliwosci oraz wpty-
wie ich uwolnienia na obywateli. Odpo-
wiadano na pytanie w jaki sposob me-
dia spotecznosciowe pomagaja w kre-
owaniu wizerunku, czy powinni$my
obawiac sie 0 swoja prywatnosc i bez-
pieczenstwo zyjac w swiecie cyfrowym
oraz o sytuacji konsumenta na rynku te-

lekomunikacji. Jak zgodnie twierdza pa-
nelidci, debaty juz owocuja ustaleniami
i wspotpraca réznych podmiotow.

Najwyzsza jakos¢ merytorycz-
na zapewnita Rada Programowa pod
przewodnictwem Przemystawa Kur-
czewskiego, Prezesa Zarzadu EmiTel,
oraz prelegenci, wséréd ktorych zna-
lezli sie m.in.: Magdalena Gaj, Pre-
zes Urzedu Komunikacji Elektronicz-
nej; Jan Dworak, Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizj
Piotr Muszynski, Wiceprezes Oran-
ge Polska; Jakub Brzeczkowski, Pre-
zes Zarzadu, Eutelsat Polska; Mar-
cin Ornass-Kubacki, Prezes Zarzadu,
ASTRA CEE; Artur Waliszewski, Re-
gional Business Director Google Pol-
ska; Maciej Maciejowski; Cztonek

(Tvllider|

Zarzadu, TVN; Robert Bednarski,
Country Director CEE Facebook; Gra-
zyna Piotrowska-Oliwa, Prezes Za-
rzadu, Virgin Mobile Polska.

Patronat honorowy nad wydarze-
niem objety m.in.: Urzad Komunikacji
Elektronicznej oraz Krajowa Rada Ra-
diofonii i Telewizji.

Kolejna edycja odbedzie sie jesienia
2016 roku. Natomiast 30-31 mar-
ca 2016 r. w Warszawie spotkaja sie
przedstawiciele ww. sektoréw pod-
czas XVI Sympozjum Swiata Teleko-
munikacji i Mediow. Wiecej infor-
macji na temat wydarzenia mozna
znalez¢ pod adresem:
www.telekomunikacjaimedia.pl.
(red.)
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Aleksandra Gieros Brzezinska

Stanowisko kierownika Dziatu
Centrum Informacji — Rzecznika
Prasowego TVP objeta Aleksan-
dra Gieros-Brzezinska.
Gieros-Brzezinska jest absol-
wentka Wydziatu Prawa i Ad-
ministracji Uniwersytetu War-
szawskiego. Pracowata jako
dziennikarka i redaktorka, m.in.
w dziennikach ,Zycie” i ,Puls
Biznesu” oraz miesiecznikach
»Marie Claire” i ,Manager Magazin”, pisywata tez m.in. do
.Profitu” (obecny ,Forbes”) i ,Sukcesu”. W latach 2000-
2001 petnita funkcje rzeczniczki Ministra Finanséw. Przez
ostatnich dziewiec lat kierowata najpierw Dziatem Mediéw,
a nastepnie — od stycznia 2012 r. — Dziatem Komunikacji Kor-
poracyjnej w Polkomtelu. /K\W/

Barbara Bilinska Kepa

Do Telewizji Puls dotaczyta
Barbara Bilinska-Kepa, kto-
ra objeta stanowisko Dy-
rektora Programowego. Bi-
linska-Kepa bedzie odpo-
wiedzialna za dziatania pro-
gramowe Telewizji  Puls,
w szczegolnosci za ofer-
te programowa stacji. Bi-
linska-Kepa bedzie nadzo-
rowac prace Dziatu Progra-
mowego. Nowa Dyrektor Programowa bedzie raporto-
wac bezposrednio do Dariusza Dabskiego, Prezesa Zarza-
du Telewizji Puls.

Barbara Bilinska-Kepa w ostatnim czasie byta Dyrektorem
ds. Programowych i Marketingu w spétce A+E Networks
Poland, nadawcy kanatow telewizyjnych History, Cl Pol-
sat, H2 i Lifetime. Wczesniej przez wiele lat pracowata
m.in. w Telewizji Polskiej, gdzie w réznym czasie byta za-
stepca dyrektora ds. programowych TVP2 i dyrektorem
biura handlu. Ponadto zarzadzata portfolio Discovery Ne-
tworks w Europie Srodkowe] i nadzorowata wprowadze-
nie do Polski kanatu TLC tego nadawcy. /EBA/

Maciej Tkacz

Discovery Networks CEEMEA
powotat Macieja Tkacza na
stanowisko Dyrektora Mar-
ketingu w Europie Srodko-
wej. Z koricem wrzesnia br.
stanat on na czele zintegro-
wanego zespotu komunika-
¢ji potaczonego portfolio Di-
scovery i Eurosport, raportu-
jac bezposrednio do Olgierda
Dobrzynskiego, prezesa Di-
scovery i Eurosport na Euro-
pe Srodkowa.

Na nowoutworzonym sta-
nowisku, Tkacz bedzie odpowiedzialny za rozwoj bizneso-
wych strategii marketingowych i komunikacyjnych w regio-
nie, wspierajacych rozwdj flagowych marek nadawcy, takich

jak Discovery Channel, TLC i Eurosport. Bedzie on catoscio-

wo nadzorowat komunikacje marketingowa, on-air, digital
oraz dziatania B2B, realizujac podejscie 360°.

Tkacz posiada 14-letnie doswiadczenie menedzerskie
w branzy FMCG (Procter & Gamble), obejmujace nadzér nad
dziataniami prowadzonymi na ponad 50 rynkach Europy,
Azji, Bliskiego Wschodu i Afryki. /PC/

Nominacje dyrektorskie w oddziatach
terenowych TVP

Rada Nadzorcza Telewizji Polskiej
powotata rekomendowanych
przez Zarzad szesciu kandyda-
téw na stanowiska dyrektorow
oddziatéw terenowych Spétki.

Nominacje na stanowisko Dyrektora — Redaktora Naczel-
nego OTV w Poznaniu otrzymata po raz kolejny Lena Bretes-
-Dorozata, wieloletnia dziennikarka TVP, kierujaca tym od-
dziatem od lutego 2009 r. Dyrektorem — Redaktorem Na-
czelnym OTV Wroctaw zostata ponownie Ewa Wolniewicz,
publicystka, autorka reportazy, zwigzana z telewizjg w tym
miescie od poczatku lat 90.

Na stanowisko Dyrektora — Redaktora Naczelnego OTV
t6dz Rada Nadzorcza powotata Jacka Grudnia, kierujacego
tym oddziatem od 2012 r. Na kolejna, trzecia juz kadencje
zostat powotany Dyrektor — Redaktor Naczelny OTV w Kato-
wicach Jerzy Nachel, zas w Biatymstoku na stanowisko Dy-
rektora — Redaktora Naczelnego nominowany zostat Grze-
gorz Sawicki (druga kadencja). W OTV Opole nominacje na
stanowisko Dyrektora — Redaktora Naczelnego otrzymata
Beata Polaczek, dotychczas p.o. szefa tego oddziatu. /KW/
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Tomasz Marszatt

1 grudnia br. Tomasz Marszatt objat sta-
nowisko Dyrektora Departamentu Mar-
ketingu i Komunikacji w TVN Media
sp. z 0.0, bedacej czescig TVN. Walde-
mar Ostrowski i Marek Szafarz tym sa-
mym rozstaja sie z firma. Jako Dyrektor
Departamentu Marketingu i Komunika-
¢ji Marszatt ma by¢ odpowiedzialny za
planowanie, koordynacje i wdrozenie
kompleksowej strategii marketingu i komunikacji w TVN.

Marszatt posiada blisko czternastoletnie doswiadcze-
nie zdobyte w sektorze bankowym i finansowym. Do
TVN przechodzi z banku PKO Bank Polski, gdzie przez
piec¢ lat zajmowat stanowisko Chief Marketing Office-
ra. W latach 2009-2010 zarzadzat oferta produktowa
Allianz Banku. Wczesniej odpowiadat za dziatania mar-
ketingowe w Grupie UniCredit (Xelion. Doradcy Finan-
sowi /2004-2008/ i Bank Pekao SA /2002-2004/) oraz
poza sektorem bankowym, tj. w Grupie Vistula, gdzie
w 2008 r. objat stanowisko CMO. Ukonczyt studia na
Wydziale Marketingu i Zarzadzania na Uniwersytecie
Warszawskim. /PC/

TTV z karag, od KRRIT

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji natozyt
na Spotke Stavka, nadawce programu TTV, kare w wysoko-
$ci 10 tys. zt w zwiazku z przekroczeniem ustawowego limi-
tu czasu reklam.

Przeprowadzona przez KRRiT analiza programu TTV

oraz ewidendji reklam i przekazéw autopromocyjnych nada-
nych 9 lutego br. wykazata naruszenie ustawy RTV. Jak po-
daje KRRIT, przekazy bedace przedmiotem decyzji o ukara-
niu z uwagi na swoéj promocyjny charakter spetniaja defini-
cje autopromodji, rozumiana zgodnie z art. 4 pkt. 23 ustawy
o rtv jako , przekaz pochodzacy od dostawcy ustugi medial-
nej majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio promocji jego
audycji, towardéw i ustug”.
Wyemitowane materiaty zawieraty
elementy perswazji promocyjnej, na-
cechowane emocjonalnie, bezpo-
srednio zachecajace do obejrzenia
proponowanych pozycji programu.
Zdaniem KRRIT, takie informacje wy-
kraczaja poza okreslone ustawowo
ogtoszenia nadawcy, a ich tres$¢ sta-
nowi zachete do obejrzenia audycji. Ogtoszenie nadawcy
powinno zawiera¢ jedynie informacje o audycjach lub frag-
menty tych audycji. /KW/
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TVP z sublicencja, na Puchary Swiata
w skokach i biegach

Telewizja Polska nabyta od Euro-
sportu sublicencje na emisje za-
wodéw Pucharu Swiata w sko-
kach mezczyzn i biegach kobiet
na trzy najblizsze sezony.

Telewizja Polska pokaze w TVP1 33 zawody PS w skokach
narciarskich mezczyzn w kazdym sezonie: Turniej Czterech
Skoczni oraz 25 innych konkurséw. TVP juz wczedniej pozy-
skata prawa do czterech zawodéw Pucharu Swiata rozgrywa-
nych w Polsce (Zakopane i Wista) oraz do mistrzostw swiata
w lotach narciarskich, ktére od 14 do 17 stycznia 2016 roku
zostana rozegrane w austriackiej miejscowosci Tauplitz (trans-
misje w TVP1 i TVP Sport oraz na stronie sport.tvp.pl).

TVP2 natomiast pokaze 20 zawodéw Pucharu Swiata
w biegach narciarskich kobiet w sezonie. Na pewno beda
transmitowane: inauguracja PS w Ruce oraz Tour de Ski. Po-
zostate biegi w zaleznosci od udziatu w nich Justyny Kowal-
czyk, ktéra chce sie skupi¢ przede wszystkim na stylu kla-
sycznym. /PC/

TIVIP
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Kara za reklame piwa w TVP Sport

Przewodniczacy KRRIT natozyt na
Telewizje Polska kare w wysoko-
$ci 50 tys. zt za emisje reklam
piwa w porze chronionej.
Jak podkresla KRRIT, ana-
- . liza przestanych przez nadaw-
ce materiatéw wyemitowanych
§ na antenie TVP Sport 20 czerw-

1.'; ~
-y
= ’ ca 2015 r. wykazata, ze w godz.

19.00-20.00, zostaty wyemitowane reklamy piwa, czym na-
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ruszono art. 16 b ust. 1 pkt. 2 ustawy o radiofonii i telewi-
zji, w zwiazku z art. 13 ust. 2 pkt 1 ustawy o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

Promocja napoju alkoholowego w czasie chronionym
miata miejsce w programie o profilu sportowym rozpo-
wszechnianym przez nadawce publicznego, w ktérym zda-
niem Rady ze szczegdlna uwaga powinny by¢ traktowane
kwestie zdrowia i rekreacji, promocji higienicznego trybu zy-
cia, przeciwdziatania patologiom —w tym natogom. /PC/

Cyfrowy Polsat z dobrymi wynikami
nansowymi

Grupa Cyfrowy Polsat opubliko-

cyrRoOwWy Vala wyniki finansowe za
Il kwartat br., ujawniajac wzrost
liczby ustug  kontraktowych,

w tym ustugi dostepu do Inter-
netu LTE. Spdtka moze pochwali¢ sie réwniez po raz pierw-
szy w historii udziatem Grupy Polsat w ogladalnosci na po-
ziomie 25 proc.

FAKTOGRAF B

taczna liczba aktywnych ustug generujacych przychod
wyniosta 16,4 mlin, z czego 76 proc. to ustugi Swiadczone
w modelu kontraktowym. 5,9 min klientéw kontraktowych
posiadato ponad 12,4 miIn ustug kontraktowych, a przychod
od jednego klienta wzrést do 88,1 zt. 15 proc. klientéw Gru-
py korzysta z oferty zintegrowanej — programu smartDOM.

Nadal, dzieki regularnemu wzrostowi zasiegu Internetu
LTE oraz sukcesowi oferty ustug zintegrowanych smartDOM,
rosta baza uzytkownikéw Internetu mobilnego — w modelu
kontraktowym o 20 proc. r/r do ponad 1,5 min oraz tacznie
do blisko 1,75 min.

Kanat gtéwny Polsat, kanaty tematyczne Grupy oraz cata
Grupa Polsat zaréwno w Il kwartale, jak i w okresie dzie-
wieciu miesiecy pozostawaty liderem ogladalnosci w gru-
pie komercyjnej. Przychody Grupy Telewizji Polsat z rekla-
my telewizyjnej i sponsoringu i w Il kwartale, i w okre-
sie dziewieciu miesiecy rosty znacznie szybciej niz rynek —
w tempie odpowiednio 11,9 proc. i 7,7 proc. vs. 6,4 proc.
i 4,2 proc. wzrostu rynku — i wyniosty odpowiednio 222 min
zt i 725 min zt. Udziat Grupy w rynku reklamy telewizyjnej
wzrést do 27,6 proc. w Il kwartale i 26 proc. w okresie dzie-
wieciu miesiecy. /PC/
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Bianka Mikotajewska Laureatka Nagrody Radia
Zet im. A. Woyciechowskiego

<

Bianka Mikotajewska, dziennikarka sledcza

i ekonomiczna ,, Gazety Wyborczej” zostata
laureatka prestizowej Nagrody Radia ZET
im. Andrzeja Woyciechowskiego 2015. Wyréznienia
honorowe otrzymali Justyna Kopinska (,,Duzy
Format”), Tomasz Sekielski (TVP1) i Joanna Solska
(,,Polityka™).

Bianka Mikolajewska

laureatka Nagrody Radia Zet im. Andrzeja Woyciechowskiego

52

Werdykt Kapituty ogtoszono tradycyjnie w warszawskiej Zachecie. Lau-
reatka 11. edycji Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego
zostata Bianka Mikofajewska za ,,cykl artykutéw poswieconych niepra-
widtowosciom i patologiom systemu SKOK-6w, ktére zostaty opubliko-
wane na tamach Gazety Wyborczej".

W tym roku honorowe wyréznienia otrzymato trzech dziennikarzy:
Justyna Kopinska za ,,artykut Oddziat chorych ze strachu” o torturach
i przemocy w szpitalu psychiatrycznym w Starogardzie Gdariskim opubli-
kowany 23 lipca 2015 r. w ,,Duzym Formacie”, Tomasz Sekielski za ,,cyk!
reportazy Po prostu w TVP1, w ktérych pokazuje bezwzgledne mecha-
nizmy wspotczesnego $wiata i bez znieczulenia odkrywa ich drugie dno”
oraz Joanna Solska za ,,cykl artykutéw w tygodniku Polityka objasniaja-
cy w sposéb niezwykle kompetentny i dziennikarsko atrakcyjny przenika-
jace sie Swiaty ludzi, polityki i pieniedzy, w szczegélnosci za artykut Bie-
dronka czy stonka? opublikowany 14 pazdziernika 2014 r.".

Zwyciezczyni, oprécz honorowej statuetki, otrzymata nagrode finan-
sowa W wysokosci 50 tys. zt ufundowana przez PZU. W 11. edycji kon-
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FAKTOGRAF B

\
\
NAGRODA
M. AH!.‘{!!_IEJ& \'fa
2

7

Prezes Zarzadu PZU Andrzej Klesyk

J

zaproszeni goscie

kursu Kapituta przyznata siedemnascie nominagji. W skfad kapituty wchodza redaktorzy naczelni i wybitni przedstawicieli najwazniej-
szych polskich mediow.

Nagroda Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego jest przyznawana od 2005 r. Otrzymuja ja autorzy materiatow dziennikarskich,
ktore zdaniem Kapituty, istotnie wptynety na swiadomos¢ Polakéw, odkrywajac przed nimi to, co wczesniej ukryte lub niedopowiedzia-
ne. Celem Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego jest wyréznienie tych, ktérzy maja odwage tamac stereotypy, wykraczac
poza schematy i zagladac ,,za kulisy” otaczajacej nas rzeczywistosci. Cztonkowie Kapituty nie moga nominowac dziennikarzy ze swo-
ich redakgji.

Organizatorem Nagrody jest Radio ZET. Mecenasem Nagrody jest PZU. Nad prawidtowym przebiegiem konkursu czuwa firma praw-
nicza GWW.

WSsrod dotychczasowych laureatéw Nagrody Radia ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego znaleZli sie: Alicja Kos i Wojciech Ciesla
(2005); Tomasz Sekielski i Andrzej Morozowski (2006); Adam Wajrak (2007); Ewa Stankiewicz i Anna Ferens (2008); Ewa Ewart (2009);
Pawet Reszka i Michat Majewski (2010), Jerzy Baczyriski — Nagroda specjalna ,, Dziennikarz XX-lecia” (2010), Andrzej Poczobut (2011),
Wawrzyniec Smoczyniski (2012), Mariusz Szczygiet (2013) i Wojciech Sroczyriski (2014). /EBA/
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Tomasz Berezowski w Eurozecie

Grupa Eurozet rozpoczeta wspotprace z Tomaszem Bere-
zowskim, ktory bedzie petnit role doradcy zarzadu ds. tech-
nologii.

Berezowski jest ekspertem w dziedzinie techniki radio-
wej i telewizyjnej, jak rowniez jednym z pierwszych na ryn-
ku specjalistéw z obszaru nadawania sygnatu satelitarnego.
Zajmowat miedzy innymi stanowiska: wiceprezesa ITI Neovi-
sion ds. technologii platformy n, cztonka zarzadu i dyrekto-
ra technicznego TVN S.A., cztonka rady nadzorczej Onet.pl
S.A. Z radiem byt zwigzany na poczatku swojej kariery jako
szef infrastruktury technicznej w RMF FM. /KW/

Radio ZET sie udziela

2 listopada br. wystarto-
wata nowa kampania wize-
runkowa Radia ZET. Obej-
muje ona telewizje, prase,
internet, outdoor i sieci kin.
Jej hasto przewodnie to:
~Radio ZET sie udziela”.

— Chcemy pokaza¢, ze
pozytywna energia, czy-
li DNA Radia ZET, udziela
sie wszystkim bez wzgledu
na wiek, miejsce czy czas.
Jestesmy wszedzie tam,
gdzie sa nasi stuchacze —
w samochodach, na maratonach, na szczytach gor, a nawet
w kosmosie — méwi Katarzyna Piecuch, Dyrektor Promodiji
Grupy Eurozet.

Spoty mozna zobaczy¢ we wszystkich gtéwnych telewi-
zjach i kanatach tematycznych. Kampania obejmie réwniez
internet (m.in. Onet, Wirtualna Polska, gazeta.pl, YouTube),
prase (dzienniki, tygodniki i miesieczniki), sieci kin Multikino,
Helios oraz Cinema City, a takze outdoor (m.in. wiaty przy-
stankowe i autobusy).

radiozet.pl

Autorem koncepdji kreatywnej 30- i 10-sekundowych
spotdéw jest agencja Change (Group One). Za rezyserie spo-
téw odpowiadat Szymon Pawlik, za produkcje — Studio Ga-
raz, a post produkcje — Platige Image. W reklamie wykorzy-
stano utwor Madcon ,Don’t Worry” (feat. Ray Dalton). Me-
dia zaplanowat i zakupit ZenithOptimedia Group. /PC/

l(_?]LrL‘{USZ Staniak Szefem Radia Zet
iLL

Dariusz Staniak zostat nowym dyrek-
torem programowym i muzycznym
Radia ZET Chilli. Zastapit Natalie Geb-
ska, ktora rozstata sie z Grupa Eurozet
za porozumieniem stron.

Staniak byt dotychczas p.o. szefa an-
teny Radia ZET Chilli oraz szefem in-
ternetowego radia Planeta.fm. Z Gru-
pa Eurozet jest zwiazany od o$miu lat.
Wczesniej pracowat na stanowiskach szefa muzycznego
oraz p.o. szefa anteny Planety FM. /PC/

Agnieszka Siemiak-Harton Szefem
Anteny Radia Zet

Agnieszka Siemiak-Harton objetfa sta-
nowisko szefa anteny Radia ZET. Za-
stapita Natalie Gebska, ktéra od kwiet-
nia br. taczyta te funkcje z obowiazka-
mi dyrektor programowej i muzyczne;
Radia ZET Chilli.

Szef anteny odpowiada za koordynowa-
nie pracy wydawcéw i prezenterdw, bie-
. zacy nadzér nad raméwka stacji oraz
wspotprace z biurem sprzedazy przy ak-
cjach specjalnych. Agnieszka Siemiak-
-Harton byta dotad sekretarzem redakgcji i producentem pro-
gramu ,,Uwazam ZET". Z Radiem ZET jest zwigzana od 1994 r.
— W Radiu ZET pracuje od czaséw , Pieknej”. Dziennikarsko
znam je niemal jak wiasna kieszen. Zaczynatam w dziale infor-
macji: jako wydawca dziennikdw, potem takze szef reporte-
row i producent wiadomosci. Trzeci rok wydaje popotudnio-
wy program ,,Uwazam ZET". Teraz przychodza nowe zadania.
Miejsce to samo — a wciaz cos nowego! | zawsze ze Swietnymi
ludZmi! — komentuje Agnieszka Siemiak-Harton. /EBA/
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Aktywni lokalnie potrzebuja
globalnych perspektyw

Nasza telewizja po angielsku / po niemiecku
DW-Astra 19,2° i Eutelsat 13° / DW (Deutsch)-Astra 4,8°

dw.com/polish




