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LZycie toczy sie z zawrotng predkoscia,

w kilka sekund mozna z raju
przeniesc sie do piekta.”

Paulo Coelho, ,Zycie mysli zebrane”

Kochani Czytelnicy ,Tv lidera”!

Dwa ostatnie miesigce to wyjatkowo goracy czas na ryn-
ku medialnym w naszym kraju. Tak wiele zmian w tak krét-
kim czasie dawno sie nie dokonato. Nie ulega watpliwosci,
Ze jestesmy $wiadkami historycznych przeobrazen, — zaréw-
no w mediach publicznych, jak i na rynku VOD — ktére odbi-
ja sie echem w catej branzy.

Cos sie konczy, a co$ zaczyna... ,Zrobie wszystko zeby
przywroci¢ telewizji publicznej jej pozycje, jej site, jej znacze-
nie i misje” — zadeklarowat na poczatku stycznia br. Jacek
Kurski, nowy szef TVP. W efekcie przyjecia tzw. matej usta-
wy medialnej, w mediach publicznych zmienito sie w przecia-
gu ostatnich dwdch miesiecy niemal wszystko. To jednak nie
koniec zmian. Finatem catego procesu ma by¢ nowa ustawa
medialna, ktéra powinna zosta¢ uchwalona do korica czerw-
ca. Wedtug zapowiedzi rzadzacych, nowa ustawa nie be-
dzie zmienia¢ limitéw reklamowych dla mediéw publicznych,
a optata na ich rzecz bedzie pobierana z rachunkiem za prad.
W zamian na nowa skfadke widz dostanie naprawde dobre
media” — zadeklarowat na tamach ,Rzeczpospolitej” Krzysz-
tof Czabaniski, wiceminister kultury odpowiedzialny za przy-
gotowanie ustawy o mediach narodowych.

Przez ostatnie lata na tamach ,Tv lidera” wielokrotnie
poruszalismy kwestie mediéw publicznych, ich misyjnosci
i stabilnosci finansowej. Mimo licznych deklaracji, nikt obiet-
nic nie spetnit. Wydaje sie, ze od 1989 r. wiekszos¢ polity-
kéw myslata o mediach publicznych tylko w kategorii ,poli-
tycznego tupu”. Czy tym razem bedzie inaczej?

Na tamach naszego magazynu z Czytelnikami Zzegna sie
Jan Dworak, odchodzacy ze stanowiska szefa Krajowej Ra-
dy Radiofonii i Telewizji. Specjalnie dla nas dokonat bilansu
kadencji, a takze ocenit zmiany dokonujace sie na rynku me-
diéw, zardwno tych publicznych, jak i komercyjnych. A czas
.Szesciolatki” byt okresem nieustajacych przeobrazen na
rynku z udanym procesem cyfryzacji telewizji na czele.

Nie wszystko w mediach przychodzi tatwo i bez po-
tknie¢. O udanym wejsciu na polski rynek nie moze powie-
dzie¢ serwis Netflix, ktory jeszcze do niedawna spedzat sen
z powiek naszym nadawcom i operatorom TV. Oferta kon-
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tentowa i cenowa rozczarowata internautéw, ktérzy nie zo-
stawili suchej nitki na serwisie, dyskutujac na forach. Zapew-
ne jednak w dtuzszej perspektywie serwis zawalczy o pol-
skich widzow i catkiem mozliwe, ze z sukcesem.

Brak euforii przy starcie Netflixa, nie oznacza, ze proces
przemian w telewizji stanat w miejscu. Wida¢ to w wyni-
kach Projektu Cyfrowizja Il, badania agencji mediowej MEC.
15 proc. widzéow NTC rozwaza mozliwos¢ zakupu dostepu
do pfatnej TV, ale dwa razy wiekszy odsetek widzéw ptat-
nej telewizji mysli o porzuceniu takiej oferty. Zainspirowani
wynikami badania, w naszej sondzie postanowilismy zapy-
ta¢ nadawcéw i operatoréw o przysztos¢ ptatnej TV na na-
szym rynku. Nasi rozmoéwcy przekonuja, ze pfatna telewizja
ma sie catkiem nieZle, ale nie oznacza to, ze nie bedzie mu-
siata powalczy¢ o widzdw. Zwtaszcza, ze konkurencji, choc-
by w postaci serwiséw VOD, przybywa.

Po filmowym raporcie przyszedt czas na szeroko rozu-
miany lifestyle. Na polskim rynku widz ma do wyboru kilka-
nascie stacji z tego segmentu, i bedzie to oferta, ktéra stale
bedzie sie rozwijata. Obecnie stacje lifestylowe skupiaja sie
na kuchni, wykonczeniu wnetrz, motoryzagji, urodzie, po-
drézach... Klucz do osiagniecia sukcesu jest oczywisty: ide-
alnie trzeba sie wpasowac¢ w potrzeby widza. Trudne, ale
mozliwe.

Czas szybko ptynie, a ,zycie toczy sie z zawrotna pred-
koscig”. Niedawno spotkalismy sie na Konferencji PIKE
w Krakowie, a za chwile czeka nas Jachranka (25-27 kwiet-
nia 2016). Organizatorzy Konferencji przygotowali bardzo
ciekawe wystapienia, zaproszeni zostali Cztonkowie Rzadu,
tacznie z Prezydentem, oraz nowe wtadze TVP. Na pewno
dyskusje beda ciekawe i pouczajace. Atmosfera jak zawsze
bedzie przyjacielska i mita. A ,Tv lider” w swoim wyjatko-
wym wydaniu z pewnoscig usatysfakcjonuje naszych Czy-
telnikow.

Czego Wam i sobie zycze.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
Redaktor Naczelna



8 stycznia br. funkcje Prezesa Zarzadu
Telewizji Polskiej S.A. objat Jacek Kurski.
— Telewizja Polska byta dla mnie zawsze
wielka mitoscia. Spedzitem tutaj wiele

TELEWIZJA POLSKA

Polski punkt widzenia
Podczas spotkania z pracownikami tele-
wizji Kurski zapowiedziat wyjasnienie i in-
dywidualne podejscie do sytuacji pracow-

lat zycia jako pracownik. Powierzenie mi

przez Ministra Skarbu Panstwa funkcji Prezesa Zarzadu trak-
tuje jako honor i zobowiagzanie. Zobowiazanie do przywroce-
nia standardoéw uczciwej informacji, uczciwej debaty, uczci-
wej walki nieskrepowanych przeciwierstw réznych opcji pa-
trzenia na $wiat — powiedziat nowy Prezes TVP.

Ztota zasada BBC

Kurski zapowiedziat, ze teraz telewizji przyswieca¢ ma zasa-
da BBC, Zze to co dobre musi by¢ popularne, a to co popu-
larne musi by¢ dobre. — Misja moze byc¢ rzetelna informacja,
uczciwa publicystyka, misja moga by¢ filmy. Cata misja tele-
wizji publicznej moze sie odbywa¢ 24 godziny na dobe. Po
to tu jestesmy, dlatego moge panstwu ztozy¢ zobowiazanie,
Ze przez ten czas, kiedy bede kierowat telewizja publiczna,
dochowam wiernosci zasadom, standardom, ktére sa u pod-
staw naszej firmy — deklarowat Kurski.

Cztonkiem Zarzadu TVP S.A. zostat Maciej Stanecki. — Mam
nadzieje, ze beda wracali widzowie, zwtaszcza mtodzi, i ze
beda mieli mozliwos¢ wspoétpracy z telewizja — powiedziat
Stanecki.

nikéw pozostajacych w LeasingTeam, po-
wrét kreadji i produkgji do TVP, znacznie wieksze wykorzystanie
tworcow zwiazanych z TVP oraz studiéw produkcyjnych, po-
wotanie Petnomocnika ds. rozwoju kontentu TVP w Internecie,
realizowanie w TVP produkgcji przedstawiajacej polski punkt wi-
dzenia na wydarzenia historyczne i ich uczestnikéw (planowana
jest m.in. produkgja filmu o rotmistrzu Witoldzie Pileckim), uru-
chomienie, w wersji angielskiej, najpdzniej 11 listopada 2018 r.,
kanatu tematycznego Poland 24 (wstepnie planuje sie, ze mégt-
by by¢ nadawany z Londynu, gdzie mieszka wielu Polakéw).

Mata ustawa, duze zmiany

Powotanie Jacka Kurskiego na Prezesa TVP to efekt wejscia
w zycie zmian w ustawie o radiofonii i telewizji. Za przyjeciem
nowelizacji ustawy gtosowali postowie Prawa i Sprawiedliwosci
oraz dwoch postéw Kukiz'15 — Pawet Kukiz oraz Kornel Mora-
wiecki. Przeciwko ustawie gtosowali postowie Platformy Oby-
watelskiej, Nowoczesnej oraz Polskiego Stronnictwa Ludowe-
go. Od gtosu wstrzymata sie wiekszos¢ postéw Kukiz'15. Posto-
wie maja czas do 30 czerwca 2016 r. zgodnie z poprawka klubu
Kukiz'15 na opracowanie nowej, gtéwnej ustawy medialnej. Jej
zatozenia mamy poznac na przetomie marca i kwietnia br. /KW/

Kim jest nowy Prezes TVP?

-

Prezes TVP Jacek Kurski. Fot. materiaty prasowe TVP.

Jacek Kurski urodzit sie 1966 r. w Gdansku. Dziennikarz i polityk, z wyksztatcenia ekonomi-
sta, w latach 2005-2009 poset na Sejm V i VI kadencji, w latach 2009-2014 poset do Parla-
mentu Europejskiego VII kadencji, od 2015 r. do 2016 r. podsekretarz stanu w Ministerstwie
Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Na przetomie lat 80. i 90. publikowat artykuty w prasie niezaleznej i prawicowej, m.in.
w ,Tygodniku Solidarnos$¢”. Byt wspotpracownikiem agencji DPA oraz gdanskim korespon-
dentem BBC. Od 1991 r. do 1994 r. pracowat w Telewizji Polskiej. Wsp&ttworzyt programy pu-
blicystyczne ,Lewiatan”, ,,Sprawe dla reportera”, ,,Rozmowy kanciastego stotu” i ,Refleks”.
W 1993 r. opublikowat napisana wspdlnie z Piotrem Semka ksiazke , Lewy czerwcowy”, be-
daca zapisem wywiadodw z politykami zwigzanymi z rzadem Jana Olszewskiego na temat ku-
lisbw odwotania gabinetu w czerwcu 1992 r. Rok pdzniej zrealizowat film ,Nocna zmiana” poswiecony tej samej tema-
tyce. W 2005 r. wyrezyserowat film dokumentalny ,Ill RP — kto miat racje?”.

Od wielu lat czynnie zwiazany z polityka, m.in. z takimi formacjami jak: AWS, ZChN, PiS, LPR. W 2012 r. byt wspot-
zatozycielem partii Solidarna Polska. /Zzrédto: Wikipedia, Encyklopedia Solidarnosci, archiwum ,TV LIDER", opr. red./
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ZMIANY W TVvP B

Nowa Rada Nadzorcza TVP

Na pierwszym posiedzeniu, 30 stycznia 2016 r. zebrata sie nowa Rada Nad-
zorcza Telewizji Polskiej S.A. Przewodniczacym Rady Nadzorczej zostat wy-
brany Dariusz Lasocki, Wiceprzewodniczacym Przemystaw Tejkowski. Rado-
staw Witoszek jest cztonkiem Rady Nadzorczej.

Dariusz Lasocki

Radca prawny. Cztonek Okregowej Izby Radcow Prawnych w Warszawie.
Ukonczyt Wydziat Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego oraz
British Centre for the Study of English and European Law (University of
Cambridge). Zawodowo (od ponad 13 lat) zajmuje sie doradztwem praw-
nym dla globalnych i krajowych korporadji z sektora nowoczesnych tech-
nologii i informatyki. Wspiera klientéw w procesie negocjacji, sporéw sa-
dowych i analiz. W latach 2009-2010 Dyrektor Biura Zarzadu i Spraw Kor-
poracyjnych TVP S.A. W przesztosci i obecnie cztonek rad nadzorczych
spotek kapitatowych, m.in. Bumar Sp. z 0.0., Polska Grupa Zbrojeniowa
S.A., Polskie Radio Kielce SA. Publikowat m.in. w ,Rzeczpospolitej”, ,,Mie-
dzynarodowym Przegladzie Politycznym”, ,,Pulsie Biznesu”. Cztonek Rady
Fundacji Narodowe Centrum Studiéw Strategicznych oraz ekspert Instytu-
tu Inicjatyw Publicznych. Od 2010 r. radny dzielnicy Praga—Potudnie m.st.
Warszawy.

Przemystaw Tejkowski

Aktor, absolwent PWST w Krakowie. Pracowat w Teatrze im. Ludwika Sol-
skiego w Tarnowie, Teatrze Ziemi Lubuskiej w Zielonej Goérze, Teatrze im.
Wandy Siemaszkowej w Rzeszowie, Teatrze Bagatela w Krakowie. W la-
tach 2007-2011 byt Dyrektorem Naczelnym Teatru im. Wandy Siemaszko-
wej w Rzeszowie. W latach 2009-2010 byt Czlonkiem Zarzadu TVP S.A.
W dorobku posiada kilkadziesiat rél teatralnych, kilka filmowych, jest sta-
tym wspotpracownikiem Radia Rzeszow, dla ktérego stworzyt kilkaset au-
torskich audycji, w tym kilkanascie stuchowisk.

Radostaw Wtoszek

Absolwent Uniwersytetu Jagiellonskiego. Absolwent studiéw podyplo-
mowych na Wydziale Zarzadzania Akademii Gérniczo-Hutniczej w Kra-
kowie oraz na Wydziale Prawa i Administracji Uniwersytetu Slaskiego
w Katowicach. W latach 2006-2008 Dyrektor i Prezes Zarzadu PUHIT
,Krakéw"” w Krakowie Sp. z0.0., a od 2009 r. zwiazany z CZH S.A. w Ka-
towicach, gdzie kierujac Dziatem Zarzadzania Majatkiem i Administra-
¢ji Spotki, wspotpracowat m.in.: z , Euroterminalem Stawkéw” Sp. z 0.0.
Wiceprzewodniczacy Rady Nadzorczej SRH Obroki w Katowicach, Sekre-
tarz Rady Nadzorczej CZH S.A w Katowicach — wybrany jako reprezen-
tant zatogi, cztonek Rad Nadzorczych Zaktadu Wodociggéw i Kanaliza-
i ,Wod-Kan"” Sp. z 0.0. w Betchatowie i Enea S.A. w Poznaniu. /red./

© alphaspirit / Bank zdje¢ Photogenica

Wiadomosci z nowa ekipa

Najwieksze zmiany w pierwszych dniach urzedowania nowego Prezesa TVP
dotknety flagowego programu informacyjnego TVP1 ,Wiadomosci”. Nowa
szefowa programu zostata Marzena Paczuska-Tetnik. Gtéwne wydanie pro-
gramu prowadza na zmiane: Danuta Holecka, Michat Adamczyk i Krzysztof
Ziemiec. Z redakcja rozstali sie m.in.: Beata Tadla, Justyna Dobrosz-Oracz,
Piotr Krasko, Jacek Tacik, Bogdan Ulka, Piotr Jazwinski, Maciej Czajkowski,
Kamil Dziubka. W ich miejsce pojawili sie dziennikarze z TVP INFO, TV Re-
publika i TV Trwam.

+Wiadomosci TVP1" zmodyfikowaty oprawe dzwiekowa. Zmianie
ulegfa réwniez czotéwka programu z ktorej zniknat Patac Kultury i Nauki,
a w zamian pojawit sie Zamek Krélewski. /KW/

Kadr z ,Wiadomosci”. Fot. screenshot , Tv Lider”
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Nowi szefowie w TVP

— Na stanowisko Dyrektora Telewizyjnej Agencji Informacyjnej zostat powotany Mariusz Pilis,

— Maciej Chmiel zostat Dyrektorem TVP2,

— Mateusz Matyszkowicz objat funkcje Dyrektora TVP Kultura,

— Grzegorz Adamczyk objat funkcje Dyrektora ds. serwiséw TVP INFO,

— Marzena Paczuska-Tetnik objeta funkcje Kierownika Redakcji ,Wiadomosci”,

— Piotr Lichota kieruje Redakcja ,Panoramy”,

— Wojciech Hoflik petni obowiazki Dyrektora Agencji Produkcji Telewizyjnej i Filmowej,

— Michat Rachon zostat Zastepca Dyrektora ds. publicystyki TVP INFO,

— Jan Pawlicki objat funkcje Dyrektora TVP1, natomiast Zastepca Dyrektora ds. audycji publicystycznych i spotecz-
nych zostat Krzysztof Karwowski, Ewa Nowicka objeta obowiazki Zastepcy Dyrektora ds. audycji artystycznych
i rozrywkowych,

— Urszula Toporowska zostata Zastepca Dyrektora Biura Prawnego,

— Piotr Gursztyn petni obowiazki Dyrektora TVP Historia,

— Marek Makuch zostat Dyrektorem Biura Spraw Korporacyjnych,

— Magdalena Tadeusiak-Mikotajczak objeta funkcje Dyrektora TVP Polonia,

— Filip Frackowiak zostat Zastepca Dyrektora TVP Polonia,

— Matgorzata Wczesniak zostata p.o. Dyrektorem Osrodka Administracji,

— Mira Suchowiejko zostata Kierownikiem Redakcji Zagranicznej w Telewizyjnej Agencji Informacyjnej,

— Barbara Klejnons zostata zatrudniona na stanowisku Zastepcy Dyrektora ds. strategii w Biurze Reklamy,

— Jakub Moroz petni funkcje Zastepcy Dyrektora w TVP Kultura,

—Joanna Klimek objeta funkcje Zastepcy Dyrektora w Biurze Koordynacji Programowej,

— Justyna Karnowska petni obowiazki Kierownika Redakcji TVP ABC,

— Marek Walencik kieruje Redakcja , Teleexpresu”.

/opr. red./

Pozegnalny list Janusza Daszczynskiego

Janusz Daszczynski, byty Prezes TVP pozegnat sie za posrednictwem listu z pracownikami TVP. — 29 lipca 2015 r.
publicznie wyznaczytem sobie cele czteroletniej kadencji na stanowisku Prezesa Telewizji Polskiej. Nagle, bez zadnej
przyczyny i wbrew zasadom demokratycznego panstwa, moja kadencja zostata skrécona do kilku miesiecy. Odcho-
dze w przeswiadczeniu, ze w tym krétkim czasie udato nam sie wspdlnie wiele wartosciowych przedsiewzie¢ — pod-
kreslit Daszczynski.

Prezes podziekowat zespotom i szefom poszczegolnych anten, a w szczegélnosci pracownikom TAI. ,Udowodniliscie,
Ze rezygnacja z wyniszczajacej tabloidyzacji nie prowadzi do spadku ogladalnosci. Przeciwnie — nadaje programom infor-
macyjnym nalezna powage, zapewnia przekazowi wiarygodnos¢ i przynosi zaufanie widzéw. Udowodniliscie, ze ogra-
niczenie obecnosci politykéw w programach publicystycznych na rzecz debaty ekspertéw dobrze stuzy edukacji obywa-
telskiej, przywraca narracje publiczna w telewizji publicznej, jest najlepszym lekarstwem na jednostronny przekaz partyj-
ny” — napisat byty Prezes TVP.

W trakcie krotkiego urzedowania Daszczynskiego, powstat Osrodek Mediéw Interaktywnych, prace rozpoczat Impre-
sariat Telewizji Polskiej, upraszczana byta organizacja jednostek obstugujacych zadania programowe spotki. Przyjety zo-
stat regulamin organizacyjny Redakgji Filmu, Seriali i Teatru TV. Opracowano takze etap przywrdcenia redakgcji tematycz-
nych z jednorodnym, silnym centrum programowym i utworzenie niezaleznej platformy cyfrowej TVP. Przyjeto takze Stra-
tegie TVP na lata 2016-2020. Zaktadata ona harmonijne taczenie powinnosci nadawcy publicznego z modelowymi ce-
chami efektywnego przedsiebiorstwa o odpowiedzialnej spotecznie korporacji, ktéra nie gubi wartosciowych ludzi i sza-
nuje profesjonalizm.

— Zostawiam Telewizje Polska w dobrej kondycji programowej i finansowej. Wierze, ze rozpoczete przeze mnie zmia-
ny beda kontynuowane - dla dobra widzéw, z korzyscia dla TVP jako nadawcy publicznego i powazanego pracodawcy —
podsumowat Janusz Daszczynski. /KW/
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Fot. materiaty prasowe KRRiT

KRAIDWA RADA

Kl

Nasze dziatania w wielu
obszarach moge uznac
Za owoche

Z Janem Dworakiem, Przewodniczagcym Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, rozmawiata Ewa

Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

Jak ocenia Pan rok 2015 dla mediow
w Polsce?

Najwazniejszym wydarzeniem na rynku me-
dialnym byto bez watpienia przejecie Gru-
py TVN przez Scripps Networks Interacti-
ve. W pamieci mamy kilka nieudanych préb
wejscia duzych koncerndéw na polski ry-
nek. Po raz pierwszy udato sie to wielkie-
mu amerykanskiemu koncernowi. Zobaczy-
my co wejscie inwestora wniesie W nasz ry-
nek. Sama firme i jej dotychczasowe dzia-
tania w naszym kraju oceniam pozytywnie.
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Scripps Networks Interactive nie otrzy-
mat jednak koncesji w ostatnim procesie
koncesyjnym na miejsce na ésmym multi-
pleksie (MUX-8), poniewaz Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji przyznata koncesje
whioskodawcy, ktory w jej ocenie ztozyt
najciekawszy i najlepszy wniosek.

W ubiegtym roku nie udato sie tez
niestety obroni¢ mediéw publicznych
przed dewastujacym wptywem polityki.
Przejecie mediéw przez nowy rzad na-
stapito w sposéb wyjatkowo brutalny.

Tvllider]

Za programowe wydarzenia roku
uznatbym Konkurs Chopinowski trans-
mitowany na antenie TVP Kultura oraz
serial ,Dziewczyny ze Lwowa” w TVP1
jako nowa i wartosciowa propozycje te-
lewizyjnej fikgji.

Jedna z najwazniejszych zmian na
rynku TV byta cyfryzacja. Wtasnie
konczy sie jej kolejny etap. Jak oce-
nia Pan zmiany na rynku wywotane
cyfryzacja?

www.tvlider.pl

RADICFONII | TELEWIZII



Cyfryzacje telewizji oceniam dobrze. Od-
biorcy otrzymali duzo bogatsza ofer-
te programéw. Bez watpienia znacza-
ca jest zmiana warunkéw dla wszystkich
nadawcow, szczegodlnie duzych, ktorzy
musza sie teraz mierzy¢ z wieksza kon-
kurencja.

Trwajace wiasnie postepowania odwo-
tawcze w konkursie koncesyjnym na czte-
ry miejsca na multipleksie ésmym powinny
zakonczy¢ sie najdalej na przetomie lutego
i marca. Ten konkurs trwat nieco dtuzej, co
spowodowane byto niezwykta pieczotowi-
toscia w przeprowadzeniu dos¢ skompliko-
wanej procedury dotyczacej programéw
uniwersalnych, ale z réznie zarysowanymi
priorytetami tematycznymi.

Pewien niepokdj powoduje sytuacja
w Telewizji Polskiej. W czasie trwania po-
stepowania konkursowego az trzykrot-
nie zmienit sie zarzad TVP. O ile mielismy
jasnos¢ w przypadku zamiardéw za preze-
sury Juliusza Brauna i Janusza Daszczyn-
skiego, co do programow, ktore telewi-
zja chciata umiesci¢ na tym multipleksie,
o tyle w przypadku obecnego prezesa
Jacka Kurskiego wciaz nie mamy odpo-
wiedzi na pytanie, co zrobi telewizja pu-
bliczna w ramach NTC?

KRRIiT przedstawita stosunkowo nie-
dawno ,,Nowy model funkcjonowania
mediéw publicznych w Polsce”. Czego
dotyczy najwazniejsza cze$¢ tego do-
kumentu?

Praca nad ostatecznym opracowaniem
tego dokumentu trwata dwa lata. Naj-
wazniejsza czes¢ dokumentu dotyczy
nie tyle systemu finansowania, co po-
wiazania obowiazkéw programowych
mediéw publicznych z odpowiednim
poziomem finansowania. Zwracamy
uwage na to, ze istnieje juz czesciowo
zapisany w ustawie o radiofonii i telewi-
zji system uzgadniania przez nadawcow
z KRRIT, tzw. przedsiewzie¢ programo-
wo-finansowych.

Kierujgc sie powaznymi analizami
polskiego rynku oraz systemoéw funkcjo-
nujacych w innych krajach, KRRiT w ,,No-
wym modelu funkcjonowania mediéw
publicznych w Polsce” proponuje mo-
del gromadzenia pieniedzy przy pomo-
cy bazy opartej na ptatnikach PIT, CIT
i KRUS. Proponujemy sktadke od oso-
by fizycznej. Bedzie to najtanszy sposéb

www.tvlider.pl

poboru optaty dokonywanej przez apa-
rat skarbowy.

Podobny system funkcjonuje w Fin-
landii. Wszystkie inne rozwiazania wy-
magaja powaznych naktadéw finanso-
wych na stworzenie i utrzymanie bazy
ptatnikéw. Realizacja zadan mediéw pu-
blicznych, zgodnie z szacunkami samych
nadawcoéw publicznych  zaakceptowa-
nymi przez KRRiT, powinna kosztowac
2 mld 600 min zt rocznie i wiemy, ze wy-
magatoby to od ptacacego podatki oby-
watela, kwoty nieco wyzszej niz 8 zt mie-
siecznie. Obecna sktadka w wysokosci
22,70 zt jest ptacona od gospodarstwa
domowego. W przecietnym gospodar-
stwie domowym zarabiaja dwie osoby
czyli sktadka, zgodnie z naszymi wylicze-
niami wyniostaby mniej niz 17 zt, zatem
zdecydowanie mniej niz obecnie. Taka
sktadka pozwolitaby na zgromadzenie
wystarczajacej kwoty na media publicz-
ne, ktéore miatyby woéwczas prawo do
nadawania nie 12 minut reklam na godzi-
ne jak obecnie, lecz tylko czterech minut.

Wedtug KRRIT jest to system najlepiej
spetniajacy oczekiwania spoteczne wobec
mediéw publicznych, poniewaz pozwala
im sie oderwac od rynku reklamowego, ale
rowniez jest systemem, w ktérym nadaw-
ca zabiega o widza i $ledzi ogladalnos¢.

Taka sytuacja pozwala mediom pu-
blicznym nadawa¢ programy o wysokim
poziomie artystycznym, bo reklama nie
jest niezbedna, ale nie pozwala tez ode-
rwac sie zupetnie od oczekiwan ,prze-
cietnego” widza.

Teraz wszystko jest w rekach rza-
du, ktéry zapowiada, ze gtdéwnym zada-
niem w sferze mediéw bedzie stworze-
nie nowej optaty audiowizualnej, tak aby
dziennikarze czuli sie pewnie i bezpiecz-
nie, a media publiczne mogty realizowac
swoja misje. Mam nadzieje, ze witadze te
deklaracje zrealizuja. Niestety, wymaga
to trudnych decyzji i powiedzenia otwar-
Cie, ze bedzie to optata o charakterze da-
niny publicznej. Rzadzacy takich dekla-
racji sie boja. Mam nadzieje, ze potra-
fig zrozumie¢, ze te decyzje sa niezbed-
ne. Jednak, zeby zrozumiato to tez spo-
teczenstwo, musi i$¢ za tym dobry, cieka-
wy i wartosciowy program.

Czy Wasze zatozenia nie zostaty za
pozno zaproponowane?

wywiap B

Uwazam, ze nie. Poprzednie rzady nie
miaty serca do zmiany systemu finanso-
wania mediéw publicznych. KRRiT nie
ma inicjatywy ustawodawczej, moze tyl-
ko zaproponowa¢ pewien model rzado-
wi, ktéry z kolei moze przeksztatci¢ ten
model w obowiazujace prawo. A obec-
ny rzad wielokrotnie te zmiane dekla-
rowat.

Dlaczego przez tyle lat nie udato sie
dojs¢ do porozumienia w sprawie
mediéw publicznych ponad podzia-
tami? Czy one zawsze muszga stano-
wic tup polityczny dla ktérejs z par-
tii? Sg przeciez przyktady krajéw eu-
ropejskich, gdzie tak wcale by¢ nie
musi ...

W Europie istnieja rézne praktyczne mo-
dele funkcjonowania mediéw publicz-
nych. Na potudniu i wschodzie kontynen-
tu mamy model, w ktérym partie poli-
tyczne ingeruja w media publiczne. Takim
jaskrawym przyktadem sa Wtochy. W na-
szej czesci kontynentu, Europie Srodko-
wo-Wschodniej, system mediow publicz-
nych funkcjonuje podobnie. O wiele doj-
rzalej dziataja systemy w Skandynawii
czy Niemczech, gdzie rzeczywiscie me-
dia publiczne sa owocem konsensusu po-
litycznego. | to jest klucz. On nie dotyczy
tylko mediéw. Jesli politycy nie sa w sta-
nie porozumie¢ sie w sprawie Trybunatu
Konstytucyjnego, to nie porozumieja sie
tez w sprawie mediéw.

Byt Pan Prezesem TVP. Jak ocenia Pan
dzisiejsze zmiany zachodzace w me-
diach publicznych, a zwtaszcza w te-
lewizji?

Bardzo Zle oceniam wyrzucanie pracow-
nikéw pod jawne dyktando politykdw.
Tego w Polsce jeszcze nie byto. Publiczne
recenzje pracy dziennikarzy byty pochop-
ne i krzywdzace dla oséb wyrzucanych.
Na ocene zmian programowych w TVP
trzeba poczekac. Zobaczymy, co poja-
wi sie w ofercie TVP. Jednak to, co juz
ogladam w ,Wiadomosciach” w TVP1,
Swiadczy o obnizeniu dziennikarskich
standardéw tego programu.

Najbardziej obawiam sie chaosu, kté-
ry moze pojawic sie w telewizji. Pamie-
tam pierwsza radykalna zmiane w 2006 r.
i wejscie poprzedniej ekipy z podobnymi
hastami. Po kilku latach, w 2010 r. efektem
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Jan Dworak

Producent filmowy i telewizyjny, dziennikarz, absolwent Wydziatu Filologii Polskiej
Uniwersytetu Warszawskiego. Dziatacz opozycyjny, internowany w 1981 r. W 1989 . Za-
stepca Sekretarza Komitetu Organizacyjnego przy Lechu Watesie ds. Okragtego Stotu,
w obradach ktérego uczestniczyt w podzespole ds. srodkéw masowego przekazu.

Petnit funkcje Zastepcy Przewodniczacego Komitetu ds. Radia i Telewizji (1989-1991),
byt ekspertem sejmowym Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu (1992). Zasiadat w Radzie
Programowej TVP S.A. (1998-2002), byt takze Prezesem Zarzadu Spoétki Telewizja Polska
S.A. (2004-2006).

Wspotzatozyciel Stowarzyszenia Niezaleznych Producentdw Filmowych i Telewizyj-
nych, zatozyciel Krajowej Izby Producentéw Audiowizualnych.

Zwiagzany kolejno po 1989 roku z Unig Demokratyczna, Uniga Wolnosci, Stronnic
twem Konserwatywno-Ludowym, Platforma Obywatelska. Od 12 lat bezpartyjny. Od
2010 r. Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Odznaczony Krzyzem Ofi-
cerskim Orderu Odrodzenia Polski, Srebrnym Medalem Zastuzony Kulturze — Gloria Artis
i uhonorowany odznaka Zastuzony Dziatacz Kultury.

Fot. materiaty prasowe KRRIT

byt chaos, a Telewizja Polska miata bardzo
zte wyniki finansowe. W 2011 r. TVP mia-
ta 200 min zt straty. Rzadzili wtedy preze-
si nominowani przez ,koalicje medialne”,
gdy rzadzita koalicja Prawa i Sprawiedli-
wosci, Samoobrony i Ligi Polskich Rodzin.
W ciagu tego okresu byto az dziewieciu
prezesow TVP!!I

Problemy zaczety sie po zmianie for-
muty KRRIiT. Co by nie powiedzie¢ o jej
poprzednim dziewiecioosobowym skfa-
dzie, byli w nim reprezentanci prawicy,
lewicy oraz centrum. Po zmianie sktadu
na piecioosobowy, po raz pierwszy zna-
leZli sie w nim jedynie reprezentanci rza-
dzacej koalicji. Uwazam tez, ze gdyby
obecny sktad KRRIT byt bardziej zrézni-
cowany — co takze zalezato od polityki —
by¢ moze miatoby to réwniez przetozenie
na atmosfere panujaca w mediach. Zarli-
wosc¢ i che¢ odbicia mediéw oraz emocje
moga spowodowac chaos.

Czy pluralizm w mediach publicznych
jest dzisiaj zagrozony?

Pluralizm jest mozliwy i sie obroni. My-
$le o tym w szerszym kontekscie niz tylko
mediow publicznych. Uwazam, ze pol-
skie spoteczenstwo i instytucje spotecz-
ne oraz srodowiska zawodowe sa na tyle
silne, by pluralizm dziatat. Mamy oparcie
w instytucjach Unii Europejskiej chronia-
cych demokratyczne wartosci. Sadze, ze
przejsciowo pewne formy podporzad-
kowania sobie przez wtadze czesci opi-
nii publicznej moga by¢ dolegliwe. Spo-
teczenstwo jako catos¢ jest jednak na

12

tyle silne, Zze prébom narzucenia pogla-
dow sie oprze.

Nieoficjalnie méwi sie o odrzuceniu
sprawozdania KRRIT przez Sejm, Se-
nat i Prezydenta. Wskazuje na to tak-
ze arytmetyka. Czy Rada ma sobie
co$ do zarzucenia za ostatni rok?
Spodziewamy sie, ze nasze Sprawozdanie
z dziatalnosci w 2015 r. nie zostanie przy-
jete. Zapowiadaja to wprost przedstawi-
ciele rzadu. Przez czes¢ parlamentu, ktéra
byta opozycja, a teraz jest partia rzadza-
ca, bylismy oceniani krytycznie. Zapew-
ne przetozy sie to na przedwczesne wyga-
$niecie naszej kadendcji. Czy bedzie to do-
bre czy zte rozwigzanie — to inna rzecz, ale
spodziewamy sie takiej decyzji.

W tym roku mija sze$¢ lat Pana ka-
dencji. Jakby Pan podsumowat swo-
ja kadencje i prace KRRiT?

Jesli Pani pyta, to odpowiem oceniajac nie
swoja, ale prace catej KRRIT — jej cztonkéw
oraz biura. W czasie kadencji m.in. zakonczy-
lismy najwazniejsze etapy procesu cyfryzadji
telewizji, odnieslismy spore sukcesy na polu
samoregulacji m.in. wprowadzilismy syste-
my ochrony matoletnich w obszarze VOD
i ochrone przed tzw. niezdrowa zywno-
cia, wprowadzilismy wspdlnie z nadawca-
mi udogodnienia dla 0séb z niepetnospraw-
nosciami, spowodowalismy wzrost przycho-
déw z abonamentu po zapasci tego syste-
mu w 2010 2011 ., ustabilizowalismy przez
dwukrotne wybory rad nadzorczych sytuacje
w mediach publicznych, zmodernizowalismy

Tvllider]

takZze prace catego urzedu bo przeszlismy
w catosci na elektroniczny obieg dokumen-
téw. Nasze dziatania w wielu obszarach
moge uznac za owocne.

Czego Panu zyczy¢ na najblizsze lata?
Jakie ma Pan plany na przysztos¢ za-
wodowga?

Zdrowia — to zawsze sie przydaje. Jesli
chodzi o moje plany, to na pewno me-
dia pozostana najwazniejsze. Zamierzam
bra¢ czynny udziat w ich zyciu. Chciat-
bym powiedzie¢ jeszcze o tym, czego
ja bym sobie zyczyt, a to jest wazne dla
mnie nie tylko w zyciu zawodowym. Ta-
deusz Mazowiecki powiedziat kiedys,
Ze ,po 89 roku tak wiele udato nam sie
zrobi¢ zmieniajac Polske i niech nas Pan
B&g broni, zeby tego nie zmarnowac”. ..
Dla mnie wazne jest, aby ktokolwiek be-
dzie rzadzit, niech robi to metodami, ja-
kie uzna za wiasciwe, aby tylko nie zmar-
nowat tego dorobku materialnego, ale
tez moralnego, ktéry w Polsce zostat wy-
pracowany. Niech dotozy do tego jeszcze
swoja cegietke. Tymi stowami chciatem
sie pozegnac z czytelnikami ,Tv lidera”.

Na pewno sie nie zegnamy, ani
z ,Tv liderem”, ani z Czytelnikami,
gdyz jest Pan medioznawca i wyso-
kiej klasy profesjonalista, jezeli cho-
dzi o aspekt mediéw nie tylko w Pol-
sce, ale i w Europie. Nie raz sie jeszcze
spotkamy i zapraszam do grona eks-
pertéow ,Tv lidera”. Dziekuje za bar-
dzo mita rozmowe.

www.tvlider.pl
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Widzowie mysia o cord-cuttingu

15 proc. widzéw Naziemnej Telewizji Cyfrowej rozwaza mozliwos¢ zakupu do-

stepu do telewizji kablowej lub platformy satelitarnej. Jednak blisko dwa razy

wiekszy odsetek widzéw ptatnej telewizji mysli o porzuceniu takiej oferty.

Osoby, ktore w ostatnim roku zrezygnowaty z ptatnej oferty, zrobity to z po-

wodu atrakcyjnej oferty bezptatnej TV - wynika z Projektu Cyfrowizja Il, bada-

nia agencji mediowej MEC.

stabilizowaty  sie  nastroje
U klientéw ptatnej TV oraz wi-

dzéw Naziemnej Telewizji Cy-
frowej. W poréwnaniu z poprzednim
rokiem lekko zmalat odsetek chetnych
do porzucania kablowki badzZ sateli-
ty — o trzy punkty procentowe (z 30
do 27 proc.). Zmniejszyt sie réwniez
odsetek widzéw NTC, ktérzy mysleli-
by o migracji do ptatnej oferty: z 20
do 15 proc. — pokazuje Projekt Cyfro-
wizja Il, badanie agencji MEC. Cze-
sciej o rezygnadcji z ptatnej TV mysla
mezczyzni. W przypadku podziatu na
wiek, najczesciej taka mozliwos¢ roz-
wazaja osoby w wieku 35-44.

Jesli przeanalizowa¢ sktonnos¢ do
cord-cuttingu (z ang. odciecia kabla,
rezygnacjia z ptatnej subskrypcji TV)
wsréd klientéw réznych operatorow,
najwiekszy odsetek rozwazajacych po-
rzucenie oferty mozna zaobserwowac
wsréd abonentow nc+. Az 35 proc.
z nich myslato w ciaggu ostatniego
roku o rezygnadji z ustug, w przypad-
ku Cyfrowego Polsatu byto to 23 proc.
W przypadku kabléwek najwiekszy
odsetek ,potencjalnych” cord-cutte-
row wystepuje wsrdd klientéw UPC.

Te liczby oczywiscie nie pokazuja
faktycznej skali potencjalnych migra-
¢ji. Sugeruja raczej o ilu klientéw ptatni
operatorzy moga lub powinni mocniej
zawalczy¢. Pokazuja réwniez kierunek
w jakim bedzie rozwijat sie w najbliz-
szym czasie rynek dystrybucji TV.

Cena i NTC skfaniajag do zmian
Na pierwszym planie, jako gtéwna
motywacja do rezygnacji z kabla lub
satelity, pozostaje cena. Ma ona wiek-
szy wptyw na postawy klientow plat-
form cyfrowych — trzech na czterech
rozwazajacych rezygnacje twierdzi, ze
jego aktualna oferta jest za droga.
Co ciekawe, wsréd badanych, kto-
rzy twierdza, ze w ciggu ostatnie-
go roku porzucili ptatna telewizje, po-
nad potowa jako gtéwny powdd poda-
je atrakcyjnos¢ oferty bezptatnej NTC.
Dla blisko 50 proc. decydujaca byta
cena. Z kolei wsrdd klientow ptatnej TV,
ktérzy zmienili na przestrzeni ostatnie-
go roku operatora, wiecej niz co trzeci
twierdzi, ze znalazt tansza oferte, a 32
proc. skusita szerokos¢ wyboru kana-
téw oferowanych przez konkurencyjne-
go operatora. Ponad 25 proc. zwracata
uwage na przejrzystosc oferty.
Widzoéw ptatnej TV, ktoérzy nie
rozwazajg cord-cuttingu, przy obec-
nej ofercie trzymaja internet w pakie-
cie, cena i dostep do kanatdw sporto-
wych (trzy gtéwne powody).

Eurosport i Discovery magnesami
A jakie stacje sa dla klientow ptatnej
TV wazne na tyle, ze sa gotowi na-
dal ptaci¢ swoja oferte? W, Projek-
cie Cyfrowizja II” na czoto rankin-
gu wysunat sie Eurosport. W bada-
niu MEC kobiety czesciej wskazy-
waty kanaty filmowe i lifestyle'owe,

w czotéwee ich rankingu znajduja
sie Canal+ i HBO. Dla mezczyzn naj-
wazniejsze sa stacje sportowe i do-
kumentalne. Co ciekawe, nume-
rem jeden wsrod klientéw powy-
zej 50 roku zycia sa TVP Seriale —
az 67 proc. z nich twierdzi, ze pta-
ci za kablowke lub satelite wtasnie
z uwagi na te stacje.

Mtodzi z potencjatem

Wsrod widzow  telewizji naziemnej
15 proc. rozwaza zakup ptatnej ofer-
ty, znakomita wiekszos$¢ z nich bie-
rze pod uwage platforme cyfrowa.
Co ciekawe — najwiekszy odsetek wi-
dzéw naziemnych, ktérzy biora pod
uwage przejscie do ptatnej TV, rekru-
tuje sie z najmtodszych grup bada-
nych (15-24 lata i 25-34 lata).

Dwie trzecie zainteresowanych za-
kupem abonamentu widzéw naziem-
nych uwaza, ze oferta bezptatnej tele-
wizji jest za waska. Ci, ktérzy nie roz-
wazaja zakupu ptatnej telewizji moty-
wuja to wzgledami finansowymi (zbyt
droga oferta operatoréw) i satysfak-
cja z dostepnej w NTC oferty kanatow
(30,5 proc.). /opr. PC/

Badanie zrealizowano za posrednictwem
wywiadéw telefonicznych i internetowych
na ogolnopolskiej prébie reprezentatywnej
dla populacji telewidzéw w Polsce i liczacej
1100 respondentéw w wieku 15+, realizacja:
MEC Analytics & Insight.

© Altsha / Bank zdje¢ Photogenica
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B PYTANIE NUMERU

Pytanie numeru
JAK BEDZIE WYGLADAC
PRZYSZLOSC PLATNEJ
TELEWIZJI W POLSCE =

Na rynku pojawiajq sie kolejne dane i badania méwigce o terazniejszosci i przysztosci ptatne
telewizji. Jak zatem bedzie wygladac penetragja ptatnej telewizji w najblizszych latach? Czy
widzowie beda coraz chetniej zamieniac pfatne kanaty na te z oferty Naziemnej Telewizji
Cyfrowej? Jaka przewage ma pfatna oferta nad bezptatna TV? Czy mtodzi widzowie dzieki
innej konsumpdi mediéw nie beda w przysztosci zainteresowani pfatng TV? Czy liczba
0s6b bez odbiornikdow telewizyjnych bedzie miata znaczacy wptyw na rozwdj ptatnego
segmentu? Jak serwisy VOD (np. Netflix) moga wptyna¢ na rynek tradycyjnej, ptatne
TV? Jak informacje z rynku maja sie do nowych przedsiewzie¢ na rynku ptatnej telewizji?
Czy oznacza to, ze w ptatnej telewizji wcigz tkwi potendjat? A jesli telewidzowie zacznag
odwracac sie od pfatnej telewizji, to ktére grupy i dlaczego? A moze s3 narzedzia do
zatrzymania klientdw przy ptatnej telewizji? Na te i inne pytania odpowiadaja zaproszeni

przez magazyn , v lider” eksperdi.

Jakub Kucharzewski, Dyrektor ds. Operacyjnych, EVIO POLSKA

Rynek TV w Polsce kazdego roku zaskakuije jego uczestnikéw. Wieszczony przez, np. Youtuberdw, schy-
tek tradycyjnej telewizji nie nastepuje. Dane pokazuja, ze czas spedzany przed TV ulega skréceniu. Ow-
szem, obecnos¢ bezptatnej NTC moze mie¢ wptyw na zachowania widzéw na obszarach pozamiejskich,
gdzie infrastruktura telekomunikacyjna nie istnieje, albo jest dopiero budowana. To ci odbiorcy podejmu-
ja decyzje o migracji swojej dotychczasowej oferty, najczesciej satelitarnej w kierunku oferty naziemnej.
Tymczasem budowa lokalnych sieci telekomunikacyjnych na pewno spowoduje aktywizacje tych rynkéw,
na ktorych pojawi sie oferta faczona, czyli dostepu do Internetu wraz z ustuga telewizyjna. Na tym rynku
do$¢ mocno aktywna jest nasza firma, ktéra wspdlnie z ISP, buduje marke Telewizja Swiattowodowa.

16 [Tv|lider| www.tvlider.pl



PYTANIE NUMERU

Mtodzi telewidzowie sg zainteresowani kontentem premium, ale nie chca za niego pfaci¢, w dodatku jest on mocno rozproszony.
Dostepnos¢ tych materiatéw w Internecie sprawia, ze zdecydowanie prosciej jest pobrac film czy serial niz zobaczy¢ go w telewizji. Pol-
skie serwisy VOD s3 za drogie, a ich kontent nieatrakcyjny. Sadze, ze pojawienie sie Netflixu nie zrewolucjonizuje naszego rynku z po-
wodu ceny oraz tresci, ktdre w wiekszosci nie sg dostepne po polsku. Tymczasem jego pojawienie sie z pewnoscia nakreca lokalnych
producentéw do inwestycji we wiasne produkgje, ktérych nie bedzie mozna zobaczy¢ w Netflix, Google Movies itp.

Ptatna TV w Polsce ma wysoka penetracje. Rynek ma potencjat, jednak nie jest on tatwy. Pozyskiwanie klientow od-
bywa sie gtéwnie poprzez odbijanie abonentéw od innych operatoréw. Duza role odgrywaja lokalni operatorzy ISP,
ktérzy oferuja szybki dostep do Internetu i inwestuja w budowe najnowoczesniejszych sieci. Swiattowdd daje im spora
przewage, bo rozwdj ustug w oparciu o te technologie jest nieograniczony. Jest to trzon marki Telewizji Swiattowodo-
wej. Jednoczesnie wspieramy aktywna sprzedaz tych nowoczesnych ustug, tak aby operator mégt skutecznie konkuro-
wac z platformami satelitarnymi.

Cena miata znaczenie jakis czas temu. Widac to byto wyraznie podczas poczatkow ekspansji Polsatu Cyfrowego, kto-
ry gtéwnie celowat w segment socjalny, konsekwentnie budujac baze lojalnych abonentéw. Wraz z rozwojem rynku, doj-
rzewali tez abonenci, ktorzy oczekiwali nie tylko wiekszej ilosci kanatéw, ale tez nowoczesnych ustug. To wiasnie pota-
czenie tych wszystkich cech gwarantuje sukces: cena, jakos¢ i ustugi dodatkowe.

Joanna Nowakowska, Manager ds. komunikacji i analiz rynku w MEC, prowadzaca Screen-
Lovers.pl

Debiut Netfliksa na rynkach CEE jeden z serwisow w Butgarii skomentowat ,nadejsciem
zabojcy kabléwek”. Byto to kilka dni po tym, jak Nielsen udostepnit wyniki badania za-
tozycielskiego, z ktérego wynika, ze w Polsce na przestrzeni ostatniego roku nawet nie
drgnety udziaty ptatnej i naziemnej telewizji w strukturze gospodarstw domowych. Wciaz
lekko ponad 66 proc. z nich ptaci za telewizje.

Rok wczesniej nastapit spadek ich udziatu o pét p.p., zatem ostatnim i poki co — je-
dynym rokiem, w ktérym rzeczywiscie wyrazniej przemeblowata sie scena dystrybugji
byt 2014. Wtedy Nielsen w potowie roku poinformowat rynek o wzroscie udziatu gospo-
darstw naziemnych z ok. 30 do 33 proc. Do tego wzrostu doszto réwno rok po zakoncze-
niu cyfryzacji i w tych nieco ponad 3 p.p. spadku mozna na razie podsumowac jej zniwo — mniej krwawe dla ryn-
ku ptatnej TV anizeli wieszczyli niektérzy gracze naziemni jeszcze kilka lat temu.

O stabilizacji nastrojéw na rynku ptatnej telewizji Swiadcza tez dane MEC zebrane w dwéch juz badaniach pod
hastem , Projekt Cyfrowizja” . W potowie 2014 r. ponad 30 proc. badanych twierdzito, ze rozwaza pozbycie sie ptat-
nej telewizji. Pod koniec 2015 r. ten odsetek spadt do 27 proc. Potencjat zmian wyhamowat tez po drugiej stronie
—w 2014 r. 20 proc. badanych przez nas widzéw naziemnych nosito sie z mysla kupienia satelity lub kabléwki, nie-
spetna poéttora roku pdzniej juz tylko 15 proc. z nich rozwazato taki scenariusz. W badaniu jak w soczewce odbi-
jaja sie echa rynkowych wydarzen — to wsrdd klientdow nc+, ktory w ub.r. zafundowat im spora niepewnos¢ zwia-
zana z prawami do lig pitkarskich, najwiecej (ok. 35 proc.) byto w tym roku sktonnych do porzucania abonamentu.

Co ciekawe — zarowno opcje zakupu TV, jak i mozliwos¢ przejscia z ptatnej do naziemnej, rozwazali najczesciej
widzowie mtodzi (m.in. segment 25-34 lata), co stoi w pewnej sprzecznosci ze stereotypem mtodego odbiorcy zde-
cydowanie przetaczajacego sie na Netfliksa. Pokazuje tez operatorom, ktéra grupa ich klientow jest najbardziej mo-
bilna, a jej decyzje moga mie¢ najwiekszy wptyw na ich biznes w najblizszym czasie. Czy zatem mtodzi mobilni za-
czna w koncu ,popetnia¢” masowo cord-cutting lub rzuca sie do kupowania abonamentéw? Na razie nie widac
przestanek, by tak prognozowac. Alternatyw wobec ptatnej TV rzeczywiscie przybywa w sieci, jednak do tej pory
to nie oferta internetowa sktfaniata do migracji w kierunku naziemnej TV. Widzéw, ktorzy odptyneli na przestrzeni
ostatniego roku z ptatnej TV do naziemnej, pytalismy w Projekcie Cyfrowizja Il, co stato za ich decyzjami i ponad
potowa z nich twierdzita, ze oferta NTC jest dla nich wystarczajaca. Zaledwie dla 9 proc. bodzcem do cord-cuttingu
byta dostepnos¢ pozadanych programdw w internecie. To sie oczywiscie moze zmienia¢ — wprawdzie Netflix swoim
debiutem zasugerowat raczej, ze Polska nie jest jego priorytetowym rynkiem, to jednak zmobilizowat lokalnych gra-
czy do inwestycji w oferte VOD online. Mimo wiec, ze ogladanie ,,na zyczenie” to zupetnie inny rodzaj konsump-
Cji tresci niz ogladanie linearnej TV, dla czesci mtodych widzéw moze okazac sie alternatywa dla kabléwki lub sate-
lity. Podsumowujac — mysle, ze w najblizszych latach bedziemy obserwowali powolne topnienie rynku ptatnej TV.
Powolne, poniewaz internet w pakietach, spore przyzwyczajenie do marek ptatnych kanatéw (nie zawsze zwiaza-
ne z ich faktycznym ogladaniem), uatrakcyjnianie ofert przez operatoréw i duzy apetyt na tresci wideo — w kazdej
postaci — spowalniaja zmiany na rynku dystrybucji TV w Polsce.
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Jerzy Straszewski, Prezes Zarzadu Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej (PIKE)

Penetracja rozumiana jako liczba ludnosci korzystajacej z ptatnej telewizji raczej nie
spadnie, a nawet bedzie nieco rosta. Zalezy to od jakosci i zawartosci poszczegdélnych
platform dostepu kablowego czy satelitarnego, ale réwniez od przeksztatcen telewi-
zji publicznej, zagospodarowywania miejsc na muxach cyfrowych czy wprowadzania
do sieci oferty, np. Netflixa. Natomiast penetracja rozumiana jako liczba oséb korzysta-
jacych z telewizji w danej sieci telekomunikacyjnej zapewne bedzie w dtugim okresie
spadac. Przede wszystkim dlatego, Zze same sieci sa coraz bardziej rozbudowane i coraz
wiecej 0sd6b zamawia tylko Internet.

Dzi$ raczej brak podstaw do twierdzenia, ze widzowie beda zamienia¢ ptatne ka-
naty na te z oferty NTC. Kluczowe tu sa: jakos¢ kontentu i jakos¢ sygnatu. Cyfryzacja stwarza doskonate mozli-
wosci konkurencji, a telewizja ptatna konkuruje z NTC réwniez zawartoscia programowa, ktéra jest réznorod-
na i zazwyczaj jakosci premium. Sadze, ze kluczowy w najblizszych latach stanie sie VOD, czyli ptatny dostep do
ekskluzywnych tresci, oraz dopasowanie do potrzeb abonenta, zwtaszcza lokalnego.

Zjawisko ptatnej telewizji dotyczy takze kanatéw dostepu, docierajacych na urzadzenia mobilne, zdolne je
przechowywac i selekcjonowac. Jest to szczegdlne istotne dla mtodych widzéw, wsréd ktérych stacjonarny od-
bidr jest mniej popularny. Dla takich abonentdéw operatorzy rozszerzaja oferte streamingu online lub VOD.

Segment telewizji ptatnej ma wciaz potencjat, a do inwestycji szykuja sie kolejne podmioty rynkowe. Jest duza
konkurencja, a wiele jej aspektéw dotyczy sieci. Dla nas istotny jest rozwdj sieci na nowych terenach, w tym w ra-
mach POPC, gdzie warunki techniczne nie pozwalaty na sprzedawanie przewodowej TV, np. na niezmodernizo-
wanej infrastrukturze OPL. Cieszymy sie z zapowiedzi minister cyfryzacji Anny Strezynskiej, iz bedzie to priory-
tet nowego rzadu.

Ptatna telewizja ma jednak pewne wady w poréwnaniu z kontentem dostepnym w Internecie. Przede
wszystkim jest w 100 proc. liniowa, czyli odbiorca oglada nie to, co chce, ale to co jest nadawane. Problemem
jest tez pakietyzacja ustug podstawowych. Dzisiejsze pakiety sa tak skonstruowane, ze wymagaja ptacenia
réwniez za to, czym abonent nie jest zainteresowany i czego nigdy nie oglada. Tymczasem kontent interneto-
wy jest wolny od tych wad. Warto réwniez wspomnie¢ o pojawiajacych sie w Internecie nielegalnych , bezptat-
nych” ofertach ,ptatnych” programéw telewizyjnych (kablowych czy satelitarnych), ktére moga doprowadzi¢
do destabilizacji rynku ptatnej telewizji. Jest tu pole do dziatania dla organéw panstwa. Rynek ptatnej telewi-
zZji musi natomiast zosta¢ dostosowany do nowych ustug medialnych swiadczonych nielinearnie. Zrozumieli to
juz producenci telewizoréw, ktérzy wprowadzili do swoich ofert odbiorniki z funkcja Smart TV i mozliwoscia
nagrywania.

Odptyw klientow ptatnej telewizji mozna zahamowa¢ dobrze skrojona oferta, powiazana z wysokiej jakosci
Internetem. Liczy sie tez stabilnos¢, serwis i elastycznos¢ kontraktowania ustug. O tym wszystkim bedziemy roz-
mawiac na wiosennej Konferencji PIKE w Jachrance w dniach 25-27 kwietnia br.

Bogustaw Kisielewski, Prezes Kino Polska TV S.A.

Teza o odptywaniu widzéw od ptatnej telewizji nie znajduje potwierdzenia w liczbach.
Najnowsze dane AGB Nielsen wskazuja, ze w 2015 r. ptatna telewizja miata sie catkiem
dobrze i pod wzgledem liczby widzéw nawet nieznacznie wzrosta w poréwnaniu z ro-
kiem poprzednim. Mysle, ze sytuacja, w ktoérej okoto 30 proc. gospodarstw korzysta
wytacznie z bezptatnej telewizji naziemnej, a prawie 70 proc. to abonenci pay TV, jest
w miare stabilna i nawet pojawienie sie nowych kanatéw na MUX-8 nie zmieni znaczaco
tych proporgji. Bogactwo oferty kanatéw ptatnych, zwtaszcza jesli chodzi o kontent filmowo-serialowy i sportowy,
jest niezaprzeczalne, o wyborze oferty bezptatnej decyduja wiec raczej wzgledy ekonomiczne. Z drugiej za$ stro-
ny cord-cutting nie jest w Polsce popularny, poniewaz ustugi telewizji ptatnej najczesciej kupowane sa wraz z do-
stepem do Internetu.

VOD i pay TV uwazam z kolei za ustugi komplementarne. Zaspokajaja nieco inne potrzeby i coraz czesciej beda
oferowane w pakiecie. Innymi stowy, klient zaptaci za dostep do pewnego ekosystemu kontentu, a nie do jednej
tylko ustugi. llos¢ konsumowanych tresci wideo rosnie i linearna telewizja réwniez ogladana jest coraz dtuzej. Mysle
wiec, ze przy atrakcyjnym kontencie i dobrej polityce cenowej, przysztos$¢ ptatnej telewizji rysuje sie optymistycznie.
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tukasz Sukiennik, Dyrektor Marketingu SGT S.A.

Mysle, ze wypowiedZ nalezy rozpocza¢ od tego, co rozumiemy poprzez wyrazenie ,ptatna tele-
wizja". Jesli przyjmujemy, ze jest to telewizja linearna, to zapewne jej penetracja moze by¢ mniej-
sza. Tylko co wtedy? Gdzie di, ktdrzy sie z taka telewizja rozstana, beda szukac alternatywy? Moga
ogladac telewizje naziemna, czy wybrac ustugi typu Netflix, z tym, ze to réwniez jest ustuga ptatna.
Moim zdaniem jednak, jesli abonent ma satysfakcjonujaca oferte i stabilng ustuge, raczej nie bedzie
z takiego udogodnienia rezygnowac. Przyzwyczajenia to silny magnes budujacy lojalnos¢ z ustuga
i marka. Ponadto, operatorzy tacy jak SGT S.A. stale kreuja nowe produkty i pakiety, ktére przeko-
nuja abonentéw, ze warto z nimi zosta¢, a i sama przewaga telewizji ptatnej nad ta bezptatna jest
znaczna. Wystarczy tu wymieni¢ cho¢by dostep do kanatdéw tematycznych (Eurosport, Discovery, National Geographic, AXN,
FOX i wiele innych), kanatéw premium (CANAL+, HBO, Cinemax, Filmbox) i ustug (VOD, PVR, Timeshift). Co wiecej, u opera-
tora ptatnej telewizji mozemy mie¢ dostep do linearnych kanatéw rowniez na komputerze, smartfonie czy tablecie. Nie potrze-
bujemy przy tym dodatkowej anteny i otrzymujemy wsparcie techniczne lokalnego operatora. Aby wiec zatrzyma¢ abonen-
téw trzeba mie¢ po prostu w ofercie dobre pakiety TV, najlepiej pakiety internet+TV, bogata oferte kanatowa, interaktywne
ustugi dostepu do materiatéw i nagran. Platna telewizja caty czas sie rozwija i $ledzi trendy w konsumpgji tresci. Obecnie ob-
serwujemy silny nacisk na ustugi sieciowe, takie jak nPVR, Catchup, nTimeshifting czy Start Over.

Moze sie wydawac, ze mtodzi widzowie dzieki innej konsumpcji mediéw nie beda w przysztosci zainteresowani ptatna TV,
jednak badania pokazuja, ze to pokolenie dorastajac i stabilizujac zycie, w koncu wybiera ptatna TV, bo to oferta z dedyko-
wanymi kanatami dzieciecymi, sportem na zywo, oferta filmowa i serialowa. Z ptatnej TV moga by¢ moze rezygnowac oso-
by, ktére nie potrzebuja kontentu telewizyjnego czy premium i nie wymagaja najwyzszej jakosci HD. Moze tez nimi kierowac
po prostu potrzeba oszczednosci.

Na rynek tradycyjnej ptatnej TV moga jeszcze wptynac serwisy VOD, proponujac swiezy kontent w atrakcyjnej cenie. Mimo
to wcigz uwazam, ze na razie TV jest niezagrozona. Na rynku jest miejsce zaréwno dla telewizji ptatnej, jak i bezptatnej. My,
jako SGT S.A. stale inwestujemy w rozwdj telewizji JAMBOX, poniewaz jej potencjat jest ogromny. Mamy facza Swiattowodo-
we, tresci w jakosci HD (w JAMBOX to juz ponad 100 kanatow!). Oferujemy nowe ustugi i mozliwosci alternatywnych sposo-
béw dostepu do audydji. Idziemy do przodu.

Marcin Ornass-Kubacki, Prezes Zarzadu Astra CEE Sp. z o0.0.

Z perspektywy 15 rynkéw Europy Srodkowo-Wschodniej, a za tyle rynkéw SES Astry jestesmy odpo-
wiedzialni w biurze warszawskim, pozwalam sobie postawi¢ nastepujace tezy.

Po pierwsze, mimo znaczacej konsumpgji telewizji na urzadzeniach mobilnych, zwtaszcza wsréd
mitodej widowni, to wciaz gtéwny domowy odbiornik (na ogédt duza tzw. plazma) w salonie, cieszy
sie najwiekszym powodzeniem i jeszcze dtugo pozostanie centrum domowej rozrywki. Tylko tam sa
i beda ogladane, np. zawody sportowe i filmy w najwyzszej jakosci. b

Ponadto, telewizja ptatna — szczegodlnie satelitarna — nadal rozwija sie z duzym powodzeniem
w wielu krajach europejskich. W przypadku naszego regionu dobrym przyktadem sa nasi klienci: czesko-stowacka platforma Sky-
link, ktora zdobyta w ubiegtym roku ok. 60 tys. pfatnych klientow i rumunska platforma DTH Orange TV, ktéra mimo silnej konku-
rencji na tamtejszym rynku (cztery platformy DTH!) odniosta Swietny sukces komercyjny, i to zaledwie po niecatych dwaoch latach
od startu. Tak, ze o odptywie klientéw ptatnej telewizji nie moze by¢ mowy. Istotne jednak jest to, co udato sie Swietnie zdiagno-
zowac¢ w Rumunii: oferta musi znaczaco réznic sie zarowno cenowo, jak i programowo od konkurengji, dodatkowo nie do prze-
cenienia jest profesjonalna obstuga klienta i ustugi dodane. Tylko w takich warunkach dana platforma zanotuje wzrost bazy abo-
nenckiej ptatnej telewizji. W Polsce rynek platform satelitarnych DTH jest, whrew pozorom, ubogi — obydwaj gtéwni konkurenci:
tak Cyfrowy Polsat, jak i NC+ maja bardzo podobne oferty — wiec w tym, wydaje mi sie, nalezy upatrywac przyczyn ich umiar-
kowanych wynikéw. Polska jest krajem duzo wiekszym, liczebniejszym, klienci sa bardziej zamozni niz w pozostatych krajach re-
gionu — od dawna powtarzamy, ze w naszym kraju jest miejsce na nowe, inne platformy. Jedynie wieksza liczba zréznicowanych
ofert jest w stanie zapewni¢ dalszy wzrost ptatnej telewizji i zapobiec stagnacji.

Jezeli chodzi o Netflix to nie demonizowatbym ich wejscia na polski rynek. Netflix w kilku krajach europejskich juz zaistniat i nie
Jprzemeblowat” znaczaco tych rynkéw. Serwis ten faktycznie przyczynia sie do wzbogacenia oferty VOD, ale nie jest substytu-
tem atrakcyjnej, zroznicowanej oferty telewizji liniowej.

Podsumowujac: gwarantem dalszego rozwoju telewizji ptatnej w Polsce moze by¢ wytacznie wzrost konkurencji prowadzacy
do wiekszej satysfakgji klienta koricowego i zaoferowania mu rzeczywistego wyboru — czego w Polsce, od kilku lat, nie zauwa-
zamy (niejako ,zastygty” rynek DTH ograniczajacy sie do dwoch dominujacych graczy). Od lat z bliska obserwuije sytuacje na sa-
siednich rynkach w regionie i widze wyraznie, ze operatorzy w naszym kraju, najwiekszym rynku Europy Srodkowo-Wschodniej,
oferujg najmniej zréznicowane oferty telewizji ptatnej.
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Marlena Riabczyk, Research Director, CEE-MEA - Audience Research
& Analysis, NBCUniversal International Networks

Polska to stabilny, nasycony rynek o duzej penetracji ptatnej telewizji (obecnie jest to az 82 proc.
telewizyjnych gospodarstw domowych — zrédto: IHS), i nie powinnismy spodziewac sie tu po-
waznych zmian w najblizszej przysztosci. Do roku 2019, przewidywany jest niewielki spadek do
78 proc. (zrodto: HS), spowodowany polepszeniem oferty Naziemnej Telewizji Cyfrowej i kon-
kurencja ze strony serwiséw wideo na zyczenie. Udziat gospodarstw domowych, korzystaja-
cych wyfacznie z NTC, bedzie sukcesywnie wzrastat, osiagajac do roku 2019 poziom 22 proc.

W styczniu br. w Polsce i 129 innych krajach, pojawit sie, trafiajac na czotowki gazet, Netflix,
goraco wyczekiwany gracz na rynku. Pierwsze analizy wskazuja jednak na to, ze w obecnej formie serwis ten bedzie miat mini-
malny wptyw na rynek telewizyjny, poniewaz jego oferta nie jest dostosowana do potrzeb polskiego widza. Relatywnie wysokie
koszty, ograniczona oferta i bardzo niewielka liczba tytutéw w polskiej wersiji jezykowej sprawiaja, ze Netflix nie bedzie stanowit
zagrozenia dla rynku pfatnej telewizji w najblizszej przysztosci. Mysle, ze wsréd polskich widzéw funkcjonowato mylne wyobra-
zenie o tym, czym faktycznie jest ta platforma. Mam wrazenie, ze wielu oczekiwato ogromnej bazy najnowszych filmoéw i pro-
gramoéw, stad poczatkowe rozczarowanie i w rezultacie mniejszy wptyw na rynek. Uwazam, ze duzym zagrozeniem nadal po-
zostaje piractwo. Wedtug szacunkéw PwC, 20 proc. Polakéw korzysta z serwisdw internetowych oferujacych nielegalny dostep
do tresci wideo, réwnie czesto uzytkownicy nie sa w stanie odréznic legalnych serwiséw od pirackich.

Tradycyjna, linearna telewizja w Polsce wciaz wydaje sie bardzo istotna. Polacy uwielbiaja spedzac czas przed telewizorem.
W 2015 r. statystyczny widz dziennie spedzat 4 godziny i 23 minuty ogladajac telewizje. To o trzy minuty dtuzej, niz w roku ubie-
gtym i o 18 minut dtuzej, niz piec lat wczesniej. Wyniki te sa poréwnywalne do czasu poswiecanego na telewizje w Stanach Zjed-
noczonych czy Japonii, ale wyzsze od wynikow notowanych w Rosji, Australii, Brazylii, Korei Potudniowej czy Chinach (Eurodata).

Niewatpliwie obserwujemy postepujaca fragmentaryzacje rynku. Podczas gdy cztery ogdlnopolskie kanaty notuja spadek,
kanaty tematyczne z rozpoznawalnymi markami, unikalnym pozycjonowaniem i wysoka jakoscig oferty programowej rosna
w site. Kanaty z portfolio NBCUniversal sa doskonatym tego przyktadem. W ciaggu dwadch ostatnich lat, ich taczna widownia
wzrosta 0 46 proc., za$ ich udziat o 37 proc. To najbardziej znaczacy wzrost portfolio zagranicznych stacji na polskim rynku. Ka-
nat 13 Ulica ze swoimi intrygujacymi serialami kryminalnymi i lokalnymi produkcjami, takimi jak ,,Zbigniew Urbanski: Prawdziwe
Zbrodnie”, w 2015 r. stata sie drugim najchetniej ogladanym miedzynarodowym kanatem filmowo-serialowym. Universal Chan-
nel, prezentujacy popularne amerykariskie seriale i hollywoodzkie przeboje filmowe, odnotowat 33 proc. wzrost. Olbrzymie
postepy zrobit takze lifestylowy kanat E! Entertainment, wykazujac az 81 proc. przyrost ogladalnosci. Wzrosto réwniez zainte-
resowanie kanatem Scifi, jednym kanatem science-fiction w Polsce, ktérego srednia ogladalnos¢ zwiekszyta sie o 42 proc. w po-
réwnaniu z 2014 r.Platformy telewizyjne beda rozwijaty swoje ustugi, zaspokajajac zmieniajace sie potrzeby i oczekiwania swoich
klientow. Oznacza to lepsza oferte pakietowa, wigksza dostepnosc kontentu, rozwéj oferty HD i ustug interaktywnych, takich jak
catch-up czy wideo na zyczenie. Tymczasem tradycyjna telewizja, w najblizszej przysztosci, nigdzie sie nie wybiera.

Matthias Heinze, General Manager Eastern Europe & Poland,
Turner Broadcasting System

Rynek pfatnej telewizji w Polsce wydaje sie nasycony, jednak wcigz pojawiaja sie na nim nowi gracze. To
najlepszy dowdd na to, ze nadal jest to rynek z potencjatem na rozwdj i nowe inwestycje. Dzisiejsza walka
o0 widza opiera sie przede wszystkim na tworzeniu wysokiej jakosci kontentu i pod tym wzgledem pozy-
Cja rynku ptatnej telewizji wydaje sie niezagrozona. Tylko ten rodzaj $wiadczenia ustug zapewnia odbior-
cy petna elastycznos¢, nie tylko w kwestii dogodnego czasu i sposobu ogladania wybranego progra-
mu, ale przede wszystkim stopnia dopasowania oferty programowej do jego indywidualnych preferencii.

Zmiane sposobu konsumpgji mediéw najwyrazniej widac na przyktadzie najmtodszych. Obecnie
dzieci nie ogladaja juz telewizji w tradycyjnym tego stowa znaczeniu — one posiadaja dostep do interesujacych ich tresci na réz-
nych platformach i urzadzeniach, i korzystaja z tego dostepu wedle uznania. Cartoon Network w petni odpowiada na ten trend
zaréwno z kontentem linearnym jak i nielinearnym, tak wiec pod tym katem jesteSmy w stanie zaoferowac wiecej niz telewizja
bezptatna. Niezaprzeczalnie, nie mozemy ignorowac rozwoju Naziemnej Telewizji Cyfrowej — oczekujemy, ze cze$¢ widzdw prze-
stawi sie na bezptatna telewizje. Jednak z drugiej strony rosnie liczba oséb gotowych pfaci¢ co miesigc za dostep na zadanie do
wysokiej jakosci programéw, zwiaszcza wsrdd tych odbiorcow, ktdrzy decyduja sie zrezygnowac z posiadania odbiornikow TV.

W zwiazku z wejsciem do Polski Netflixa, ustugi VoD staty sie gtéwnym kierunkiem, w jakim bedzie teraz zmierza¢ rynek me-
didw, co niewatpliwie przyczyni sie do przyspieszenia rozwoju tego typu platform. My takze dostrzegamy w tym szanse dla sie-
bie: majac w zanadrzu spory arsenat wiasnych oryginalnych produkgji, jestesmy gotowi podazac w tym kierunku wspdlnie z naszy-
mi kluczowymi partnerami. Kanaty filmowo-serialowe to aktualnie drugi najpopularniejszy rodzaj wsrod kanatéw tematycznych,
a sukces przeksztatcenia TCM w TNT, pomimo relatywnie krétkiej obecnosci na polskim rynku, przekonat nas juz o naszej silnej
pozycji i pewnej przysztosci dla rynku ptatnej telewizji.
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Duze zmiany w TVP3

TIvIP| 3

REGIONALNA

GDANSK

KATOWICE

Zmiana nazwy z TVP Regionalna na TVP3, poranne pasma $niadaniowe w kazdym z oddziatéw tereno-
wych, wlagczenie spotecznosci lokalnych do wspottworzenia telewizji, wiecej programéw wiasnych w kazdym
z 16 regionow — to najwazniejsze zmiany, jakie Telewizja Polska wprowadzita w OTV w styczniu 2016 1.

Glownym zatozeniem reformy osrodkéw regionalnych miata by¢ zmiana filozofii: nastgpuje przejscie
od telewizji regionalnej do telewizji regiondow — dla ludzi i blizej ludzi. Na antenach ma pojawiac si¢ wie-
cej programow, ktorych tematyka zywotnie interesuje mieszkancéw danej okolicy. Mniej ma by¢ pasm
wspolnych, wigcej informacji lokalnych. Wszystko zgodnie z hastem kampanii ,,Jeste$ u siebie”.

— Budujemy wiasny, unikatowy model, ktory ma mocne podstawy ekonomiczne, bazuje na najnowocze-
$niejszych technologiach, jest emanacja telewizji obywatelskiej. Jednym stowem — TVP3 bedzie wkrotce
nieodtgczng czescig polskich matych ojczyzn — podkreslat Janusz Daszezynski, 6wczesny Prezes TVP.

W kazdym z 16 oddzialow terenowych maja by¢ rozwijane redakcje internetowe, ktore maja przygo-
towywac serwisy www skierowane dla mieszkancow regionow, zasilajac je zarowno materiatami wideo
z anten, jak i informacjami przygotowanymi wylacznie z my$la o internautach. Szeroko rozwijane ma by¢
rowniez dziennikarstwo obywatelskie.

TVP3 ma wyrdznia¢ rowniez tatwos¢ dostepu — obecnie wszystkie kanaty TVP3 mozna ogladaé w sie-
ci — na komputerze, tablecie, w komorce. Podnoszenie jakosci oferowanych tresci oraz ich atrakcyjnosci
dla uzytkownikow ma sta¢ si¢ mozliwe za pomocg m.in. realizacji dedykowanych transmisji interne-
towych przy wykorzystaniu nowoczesnych rozwigzan technologicznych, zaangazowaniu zewngtrznych
dziennikarzy lokalnych i poprzez stosowanie popularnych aplikacji umozliwiajacych, np. transmitowanie
wydarzen na zywo poprzez urzadzenia mobilne. Dzicki rozwigzaniom social TV, ekrany komputerow czy
smartfonow maja sta¢ si¢ miejscem prezentacji opinii widzow.

Dotychczasowy logotyp telewizji regionalnej zostat zastapiony przez nowe logo TVP3. W kazdym z 16 od-
dziatow zostata dodana do niego nazwa miasta. Zmiany zaszty réwniez w ramowkach. W kazdym z 16 regio-
néw migdzy godz. 7.00, a godz. 8.15 nadawane jest na Zywo poranne pasmo $niadaniowe, o 1zejszym charakte-
rze, lifestylowo-informacyjnym. Pojawito si¢ takze dodatkowe pasmo popoludniowe od godz. 17.30. W efek-
cie poczawszy od 4 stycznia br. w kazdym z regiondw bedzie 5 godz. 15 min. emisji produkcji premierowych
dziennie.

Wedhug pierwotnych zatozen, w kolejnym etapie na 16 antenach regionalnych nadawanych ma by¢ 16 go-
dzin programu z regionéw z mysla o konkretnych widzach w konkretnym regionie. Na 16 godzin emisji pro-
gramu w ciggu dnia maja ztozy¢ si¢ dwa 60-godzinne bloki programowe i jeden 4-godzinny. Zamyst jest taki,
by 6-godzinny blok mozna bylo we fragmentach powtarza¢ w pozostatych pasmach i trafi¢ do réznych grup
widzow zainteresowanych dang tematyka. W ramach blokow, w godz. 9.00—-17.00 co godzina nadawany miat-
by by¢ ,,Flesz”, czyli krotki serwis informacyjny. Ponadto, w ramach schematu 6+6+4 emitowane miatyby by¢
réwniez programy o charakterze uniwersalnym, ponadregionalnym, ktére bedg dostepne dla wszystkich wi-
dzoéw w 16 regionach. Jakie beda dalsze losy zatozen reformy regionalnych anten zaleze¢ bedzie od ostateczne;j
decyzji nowego Zarzadu TVP. /EBA/
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TV Republika zapowiada nowy kanal

/ Telewizja Republika zapowiada duze zmiany. Obecny format informacyjno-publicystyczny
stacji ma zosta¢ poszerzony o nowy kanat o charakterze ogélnym. We flagowym kanale maja
rowniez zaj$¢ zmiany w ramowce.

Przypomnijmy. TV Republika ruszyta w 2013 r. Celem nowego projektu medialnego byto
stworzenie calodobowej telewizji informacyjno-publicystycznej. Stacje stworzyto kilka §rodowisk: tygodnika ,,Do Rze-
czy”, tygodnika ,,Gazeta Polska”, portalu Fronda, a takze grupy Solidarni 2010.— Telewizja Republika spetnita pierwszy
etap swojej misji. Stala si¢ niekwestionowanym liderem opinii konserwatywnej i kuznig kadr dziennikarstwa konser-
watywnego. Obecnie przechodzi do kolejnego etapu rozwoju budowy silnych mediow konserwatywnych w Polsce —
zapowiada Zarzad Telewizji Republika.

Stacja planuje stworzenie grupy kanatéw telewizyjnych, ktore majg zosta¢ sprofilowane wg aktualnych oczekiwan
widzow. Obecnie trwaja prace nad uaktualnieniem raméwki kanatu informacyjno-publicystycznego. Na antenie stacji
maja niebawem si¢ pojawi¢ nowi dziennikarze i publicysci, a oferta programowa ma zosta¢ wzbogacona o nowe progra-
my. Z kolei nowy kanat o charakterze ogélnym ma odegra¢ w niedalekiej przysztosci istotna role i konkurowac z innymi
kanatami dystrybuowanymi w NTC (DVBT). Za opracowanie nowej strategii uwzgledniajacej elementy programowe,
brandowe, online i finansowe bedzie odpowiadal niedawno powolany nowy Zarzad Telewizja Republika S.A.

Plan rozwoju ma by¢ realizowany w trzech gldéwnych etapach: od$wiezenie obecnej oferty informacyjno-publi-
cystycznej TV Republika, opracowanie synergii i planu wspoétistnienia dwoch kanatow telewizyjnych o charakterze
konserwatywnym oraz opracowanie strategii i prowadzenie nowego kanatu o profilu ogélnym.

Finansowanie kolejnego etapu rozwoju ma opiera¢ si¢ na inwestorach krajowych i zagranicznych, z ktérymi obecnie
trwajg rozmowy. /PC/

republika
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TVS bardziej ogélnopolska

Telewizja Silesia wprowadzila powazne zmiany w ramowce. Stacja po o$miu
latach zlikwidowata dziennik ,,Silesia Informacje”, a zaloge programu zwolnio-
no. Prezes stacji Arkadiusz Hotda decyzje thumaczyt tym, ze przewazyt ogdlno-
polski charakter jego stacji. Rezygnacja z newsdw $laskich ma by¢ podyktowa-
na spojrzeniem na oczekiwania publicznosci, do ktérej mozna byto zaliczy¢
mieszkancoéw nie tylko rodzimego wojewddztwa, ale takze mazowieckiego,
wielkopolskiego oraz widzow z Niemiec, Stanow Zjednoczonych i Australii.

W lutym br. na anteng Telewizji TVS wkroczyl nowy program informacyjny ,,Polska 24 Komentarze”, pre-
zentujacy wiadomosci z kraju i ze $wiata, okraszone trzema wywiadami z postaciami polskiej sceny politycznej.
W programie nie zabrakto takze prognozy pogody. Program realizowany jest przez dziennikarzy portalu tele-
wizjapolska24.pl: Piotra Barelkowskiego, Aleha Barcewicza, Agnieszke Zarebe, Magdaleng Balkowiec, Darig
Pacanska oraz Milosza Lewinskiego. Pasmo ,,Polska 24 Komentarze” emitowane jest o godz. 17.45. — Produku-
jac codzienny program dla TVS, staramy sie sprosta¢ wyzwaniu przekazywania wiadomosci obiektywnych, naj-
bardziej aktualnych oraz ciekawych. Przekaz TVS tym samym staje si¢ realnie bardziej uniwersalny i nie tracac
slaskosci z pola widzenia, daje swoim widzom obraz wydarzen politycznych i spotecznych waznych dla calej
Polski. Pierwsze dni emisji pokazuja, ze nasza telewizja internetowa POLSKA24 stworzyta zespot doskonale
realizujacy postawione przed nim zadania. Zapraszam na www.telewizjapolska24.pl — mowi dla ,,Tv Lidera”
Piotr Baretkowski, zatozyciel telewizji internetowej Polska24.

To nie jedyne zmiany na antenie TVS. Ramowke wzbogacono zagranicznymi produkcjami. Na antenie po-
jawit sie cykl filméw dokumentalnych ,,Tajemnice §wiata”, a takze cykl koncertow ,,Night of the proms” 1a-
czacych walory muzyki klasycznej z muzyka pop. TVS przypomni réwniez dwa seriale fabularne, cieszace si¢
w Polsce duza popularnoscig. Pierwszy z nich to amerykanska soap-opera ,,Dynastia” — hit serialowy z lat 80.
Z kolei ,,Dr Quinn” to serial przedstawiajacy przygody mtodej lekarki Michaeli Quinn, ktora przeprowadza si¢
do Colorado Springs na Dzikim Zachodzie, aby otworzy¢ tam wiasna praktyke.

Na antenie obecna jest takze wiasna produkcja. ,,.Slaska karuzela” to program muzyczny prezentujacy premierowe
teledyski oraz wystepy artystow polskich i zagranicz-
nych. Program poprowadzi dwojka aktoréw — Stawo-
mir Zapala i Magda Kajrowicz. ,,Ksiggowa w kuch-
ni” czyli Maria Ozga to program kulinarny, ktory
ma ukazywac ewolucje nie tylko $laskiej sztuki ku-
linarnej, ale takze najbardziej znanych polskich daf,
ktore prezentowane s3 w nowej, lekkostrawnej i po-
mystowej odstonie. Z kolei ,,Szlagierowa biesiada”
to muzyczny program prowadzony przez Sebastiana
Mierzwe. Co tydzien na zywo maja wystepowac dwa
zespoly. W programie przewidziano wywiady z za-
proszonymi go$¢mi i konkursy dla widzéw. /PC/

\\ WV

Gospodarze pasma ,Polska 24 komentarze” Fot. materiaty prasowe

[ N
Sygnal TVP INFO odkodowany

m Telewizja Polska 22 stycznia br. odkodowata sygnat TVP INFO na satelicie Hot

Bird — to jedna z pierwszych decyzji nowego Zarzadu Spotki, na wniosek Prezesa
Jacka Kurskiego. Zmiana ma umozliwi¢ odbiér TVP INFO m.in. w Europie, Afry-
ce Polnocnej i cze$ci Azji. Od 7 stycznia br. sygnal TVP INFO byt ograniczony tylko do terytorium Polski.
Bytla to decyzja poprzedniego Zarzadu TVP. /EBA/
\, J
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Swiat zbrodni oczami kobiet w marcu na 13 Ulicy

Zetkniecie z mafig zmienito ich zycie na zawsze. Po latach funkcjonowania u boku i w cieniu bezwzgled-
nych gangsteréw postanowity opowiedzie¢ swoje historie przed kamera, wiele tym samym ryzykujac. Ka-
nat 13 Ulica wyemituje wstrzasajacy serial dokumentalny ,Kobiety i Mafia”, ktéry ma odstoni¢ mroczny,

mEsscezeroM  zdominowany przez mezczyzn swiat polskiej przestepczosci zorganizowane).

Serial tworzy sze$¢ 60-minutowych odcin-
kéw. Kazdy epizod opowiada odrebng hi-
storie oparta na prawdziwych wydarze-
niach. Bohaterkami kolejnych odcinkéw sa
kobiety, ktérych zycie ulegto dramatycznej
zmianie za przyczyna kontaktéw ze srodo-
wiskiem przestepczym. Bezposrednie rela-
cje samych zainteresowanych maja zapew-
ni¢ unikalny wglad w przerazajacy $wiat
polskiej mafii.

Bohaterki serialu zwiazane byty ze $ro-
dowiskiem przestepczym na rézne sposo-
by. Widzowie beda mogli zobaczy¢ wsrdd
nich zony, kochanki i matki gangsteréw,
ale takze kobiety, ktérym mafia odebra-
ta najblizszych. Ze wzgledu na trudna,
a przede wszystkim niebezpieczna tema-
tyke, twoércy programu musieli bra¢ pod
uwage mozliwos¢ nagtego wycofania sie
ktorejs z uczestniczek.

Rezyserem serialu jest Wojciech Bor-
kowski, reporter telewizyjny specjalizuja-
cy sie w tematyce kryminalnej i sledcze).
Za kamera stanat Piotr Wacowski, do-
$wiadczony operator majacy za sobga pra-
ce m.in. w serialu dokumentalnym , Al-
fabet mafii” z 2004 r. Rola prowadzacej

www.tvlider.pl

powierzona zostata z kolei uznanej dzien-
nikarce sledczej Ewie Ornackiej, ktéra od
kilkunastu lat specjalizuje sie w tematyce
przestepczosci zorganizowanej. Jest au-
torka wielu publikacji m.in. we ,Wprost”
i ,Newsweeku”. Wraz z Piotrem Pytla-
kowskim napisata ksiazke ,Alfabet ma-
fi”, na podstawie ktérej nakrecono tele-
wizyjny dokument o tym samym tytule
(Ornacka byta w nim jednym z prowadza-
cych). Dziennikarka w swoim dorobku ma
jeszcze cztery inne ksiazki, w tym wyda-
ne w 2015 r. ,Wojny kobiet” — opowies¢
o kobietach, ktére rzucity wyzwanie poli-
¢ji, sadom i mafii.

W kazdym odcinku serialu ,Kobie-
ty i Mafia” Ornacka zacheca bohaterki
do podzielenia sie swoimi dramatyczny-
mi przezyciami. Dzieki wiedzy na temat
struktur przestepczych w Polsce, Ornac-
ka z odnosi sie do wystuchiwanych rela-
cji i taczy je z innymi znanymi sobie ma-
fijnymi historiami. /PC/

Pierwszy odcinek premierowej serii zostanie wyemitowany
9 marca 2016 r. o godz. 22:00 na kanale 13 Ulica.
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A moze cos ugotujemy? Albo zmienimy wnetrze naszego M2? A moze lepiej jednak zago-

spodarujemy nasz ogrodowy balkon, a potem przygotujemy sie na wedrowke po Swiecie?

Wszystkie te pytania w duzym stopniu okreslajgq styl naszego zycia. Naszymi pasjami i za-

interesowaniami zyje dzisiaj wspolczesna telewizja. Krok w krok podazaja za nami kanaly

lifestyle’owe i pokazuja nam jak zyc¢.

est rok 1985. W Wielkiej Brytanii
pojawia sie kanat Lifestyle poswie-
cony kobietom i rodzinie. To réw-
noczesnie pierwsza telewizja life-
style'owa, ktéra poznali Polacy. Prze-
bitki z tego kanatu szybko trafity na an-
tene choc¢by magazynu ,Blizej swiata”
w TVP2. Pastelowy motyl z logo kana-
tu, kilkanascie lat pozniej stanie sie in-
spiracja dla wielu polskich nadawcéw.

Bo cho¢ stacji dawno juz nie ma, to life-
style nie tylko nie zniknat z wizji, ale roz-
wija sie na niespotykana dotad skale.
Bardzo trudno zdefiniowa¢ czym
tak do korica jest kanat lifestyle’owy.
W podstawowym zatozeniu to pota-
czenie pasji i sposobu bycia. Jednak
nadawcy definiuja lifestyle na swoj spo-
sob i niekoniecznie czytelnie dla same-
go rynku. Na przestrzeni lat, niekto-
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rzy nadawcy zmienili pozycjonowanie
swoich kanatow. Jeszcze nie tak daw-
no temu, Travel Channel zaliczany byt
do kanatéw dokumentalnych. Obecnie
zgodnie ze zmianami w raméwce i in-
tencja nadawcy, to kanat wiasnie z seg-
mentu lifestyle. Z kolei Grupa Disco-
very definiuje kanaty lifestyle jako: ko-
biece (TLC, ID) i rodzinne (jak np. Ani-
mal Planet — do niedawna takze zali-
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czany do kanatéw dokumentalnych, Di-
scovery Life). O tym, ze Discovery Tur-
bo Xtra jest przez nadawce klasyfiko-
wany w portfolio kanatéw factual, a nie
lifestyle’owych, ma decydowac jego
grupa docelowa. To kanat dla mtodych
mezczyzn (20-39), cenigcych wysokiej
jakosci rozrywke, dla ktérych najlep-
szym sposobem spedzania czasu wol-
nego jest bycie w centrum najbardziej
ekscytujacych wydarzen. Klasyfikacja
zatem jest bardzo ptynna w tym seg-
mencie i nie do konca miarodajna.

Do wyboru, do koloru

W Polsce mamy szeroka oferte kana-
tow lifestyle'owych emitujgcych pro-
gram w jezyku polskim: typowo me-
skie (TVN Turbo, Polsat Play, Polsat Via-
sat Explorer, Discovery Turbo Xtra —
ten ostatni definiowany jednak przez
nadawce jako kanat meski z grupy fac
tual), kobiece (TVN Style, Polsat Cafe,
TLC, Lifetime), kulinarne (Kuchnia+, Pol-
sat Food), weselne (Love), podréznicze
(Travel Channel), o projektowaniu prze-
strzeni (Domo+), o szeroko rozumianej
inspiracji (BBC Lifestyle) czy o rozryw-
ce (E!). W 2016 r. zadebiutuje w ofer-
cie Naziemnej Telewizji Cyfrowej pierw-
szy lifestyle’'owy kanat Agory — Kiwi TV.
W ofercie sieci kablowych mozna zna-
lez¢ jeszcze kilka innych kanatéw, kté-
re mozna zaklasyfikowac na potrzeby
tego raportu do tej grupy, jak np. stacje
prezentujaca aktualne trendy w modzie
— Fashion TV.

To jednak nie koniec oferty. Na na-
szym rynku dziataja jeszcze kanaty, kto-
re w znaczacy sposob flirtuja z taka te-
matyka. Adventure HD zaliczany jest
do stacji dokumentalnych, ale w jego
raméwce mozna znalez¢ programy
o charakterze przygodowym, w tym
m.in. relacje z rajdéw off-road oraz ma-
gazyn podrozniczy czy o wspinaczkach
gorskich. Kanat jest kierowany gtéwnie
do mezczyzn, jak TVN Turbo czy Pol-
sat Play. Flirt jeszcze wyrazniej widac
w przypadku kanatu TVN Meteo, ktory
w 2015 r. przemieniono w TVN Meteo
Activ. W ramoéwce znalazty sie dodatko-
wo programy obejmujace takie obsza-
ry jak: bieganie, rowery, dieta, fitness.
Podobienstw do tej grupy mozna wiec
dostrzec w wielu kanatach.

www.tvlider.pl

TVN Style liderem

Liderem rynku szeroko rozumianych ka-
natéw lifestyle’owych jest TVN Style.
W styczniu br. kanat osiagnat 0,6 proc.
udziatu w rynku w grupie 4+ (dane:
NAM). Drugie miejsce zajat Polsat Play,
a trzecie TVN Turbo. Coraz wieksza wi-
downia moga pochwali¢ sig, np. Pol-
sat Viasat Explore czy Travel Channel.
W grupie komercyjnej liderem w stycz-
niu byt kanat TVN Turbo. Zesztoroczny
lider, TVN Style, spadt na drugie miej-
sce. Na podium znalazt sie takze Polsat
Play. Wida¢ wyraZnie, ze zdecydowa-
ny prym na naszym rynku wioda kanaty
stworzone od podstaw w Polsce.

Skad popularnos¢ kanatéw lifesty-
le'owych? Odpowied? jest dos¢ banal-
na. Telewizje nauczyty sie podazac za
zainteresowaniami widzéw, czasami je
wyprzedzajac czy nawet kreujac. | tak,
np. popularnos¢ telewizji z segmentu
kulinarnego to nic innego, jak wpisanie
sie w trend poznawania nowych sma-
kéw, czy mody na gotowanie i zdrowe
odzywianie. Ten segment od lat dyna-
micznie rosnie w Polsce i zjawisko nie
dotyczy tylko telewizji. Rozwija sie prasa
kulinarna, réwniez ta z wysokiej potki.
Z kolei w sieci powstata niezliczona ilos¢
blogéw kulinarmych. Wspotczesne tren-
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dy w zainteresowaniach widzéw i do-
stosowania rynku TV do ich gustow, wi-
dac takze w innych obszarach. Nie by-
toby programéw o egzotycznych wy-
prawach czy o metamorfozach miesz-
kan, gdyby nie zainteresowanie takimi
obszarami.

Gwiazdy stylu i kawy

Kanaty lifestyle’'owe za zadanie maja
przede wszystkim inspirowa¢, podpo-
wiada¢ i zaskakiwac. | to w zasadzie
sie im udaje. Niewatpliwie w ich ofer-
cie znajduje sie wiele nowatorskich for-
matoéw. | niekoniecznie — co istotne —
sa to kopie zagranicznych programéw,
a przede wszystkim polskie pomy-
sty. Zreszta wartoscia podstawowa dla
wiekszosci z nich jest wiasnie wtasny
kontent. | tak, np. TVN Style co sezon
prezentuje kilka zupetnie nowych pro-
pozydji, a czes$¢ oferty jest znakiem roz-
poznawalnym catego segmentu lifesty-
le'owego. Podobnie jest z kanatem TVN
Turbo, ktéry moze sie pochwali¢ wielo-
ma wiasnymi pomystami. Ba, czes¢ pro-
dukgji jest sprzedawana nawet zagra-
nicznym nadawcom. Kluczem do suk-
cesu tych formatdéw zawsze jest mie-
szanka pomystu, wykonania i nowator-
stwa. | rzecz podstawowa — wiasciwe

WELLRBEING HNETWOREK

CINFE

Wellbeing Network HD w Polsce

21 grudnia 2015 r. zadebiutowat w Polsce kanat Wellbeing Network,
skierowany do widzéw dbajgcych o swoje zdrowie. Nowa telewizja ma
prezentowac historie ludzi, ktérzy przeszli niezwykte transformacije,

a takze dokumenty o zdrowiu.

Stacja ma motywowaé¢ do wprowadzania zmian w swoim zyciu.
W ramoéwce kanatu majg znalez¢ sie dokumenty poruszajgce
szeroko pojetg tematyke zdrowia, programy prezentujgce historie
ludzi, ktérzy podejmujg wyzwania, by poprawi¢ kondycje swojego
organizmu oraz prowadzone przez ekspertéw audycje o tematyce
medycznej. Wellbeing Network ma dostarcza¢ widzom inspiracji
i motywaciji do prowadzenia zdrowego, aktywnego i radosnego stylu
zycia. W ofercie programowej majg pojawia¢ sie porady ekspertow
z catego Swiata: dietetykdéw, treneréw, instruktoréw oraz lekarzy

i treneréw rozwoju osobistego.

Wellbeing jest dostepny na platformie Cyfrowego Polsatu i nc+
oraz w sieciach kablowych Vectra i Toya. Dystrybucjg zajmuje sie

TVPasja. /[KW/
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»Salon sukien slubnych” (TLC). Fot. materiaty prasowe

rozpoznanie potrzeb potencjalnych wi-
dzoéw.

Wizytéwka kazdego z kanatéw sa
gwiazdy, ktére za zadanie maja przy-
ciagac¢ widzéw przed szklane ekrany.
Za Polsatem Cafe stojg m.in. Grze-
gorz kapanowski, Beata Sadowska,
Krzysztof Ibisz, Paulina Sykut-Jezyna,
Rafat Maslak, Zuzanna Ziomecka, Jo-
anna Horodyrska, Katarzyna Skrzy-
necka, Dorota Chotecka czy Ewa Wa-
chowicz. Z kolei w Polsat Play mozna
znaleZ¢ takie osoby jak: Sylwester Lat-
kowski, Michat Fajbusiewicz, Wtodzi-
mierz Zientarski czy Bogustaw Woto-
szanski. Na antenie TVN Style udzie-
laja sie m.in.: Dorota Wellman, Anna
Nowak-Ibisz, Anna Starmach.

Gwiazdy oczywiscie sa magne-
sem, ale na sukces sktada sie pota-
czenie unikalnego i zarazem dobre-
go kontentu, ciekawych propozy-
¢ji programowych, rozpoznawalno-
$ci, dobrych akcji promocyjnych i wy-
razistosci. To wszystko komponu-
je sie w cato$¢ charakterystyczna dla
tej czesci rynku telewizyjnego. Jed-
nak na popularnosc¢ i uznanie widzéw
pracuje sie w tym segmencie ciezej
niz w przypadku innych grup. Dobre
wyniki wcale nie przychodza szybko
i fatwo. Réwniez na tym rynku waz-
na role odgrywato prawo pierwszen-
stwa — pierwsi gracze skutecznie go-
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ruja nad pozostatymi. Widac to szcze-
godlnie w przypadku TVN Style, ktére
od lat $wieci tryumfy. Ale gwoli spra-
wiedliwosci trzeba podkresli¢, ze za-
stuzenie. To ta stacja kreowata i wciaz
kreuje rynek lifestyle’owy.

W kontencie tkwi moc

Wiekszos¢ ramdwek wypetnia kon-
tent witasnej produkcji. Taka zasade
od lat stosuje wspominany juz kanat
TVN Style. Wiosna w stacji pojawi sie
Katarzyna Bosacka, z serig ,Wiem, co
jem na diecie”, reality-show ,Apetyt
na mito$¢” w ktorym trzy osoby przy-
gotowuja potrawy, ktére maja pod-
bi¢ serce singielki lub singla, czy ,,Po-
lowanie na kuchnie” w ktérym Doro-
ta Szelagowska pozbywac sie bedzie
zbednych mebli i instalacji. Na ante-
ne z programem ,Niebywate” wra-
ca Paulina Mtynarska. Z kolei ,Nie-
zwykte przypadki medyczne” to no-
wos¢, w ktorej dr Gojdz spotka sie
z pacjentami, ktérzy juz dawno stra-
cili nadzieje na peten powrét do zdro-
wia. Co ciekawe, TVN Style od kil-
ku sezonéw nagrywa dokumenty. Po
miesigcach staran i walki z biurokra-
Cja jako jedyna stacja na Swiecie, TVN
Style uzyskata pozwolenie na zdjecia
w kobiecym zaktadzie karnym w Bra-
zylii. To wtasnie tam odbywa sie kon-
kurs pieknosci osadzonych. Do Sao
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Paulo razem z ekipa stacji trafita Ani-
ta Werner, dziennikarka ,Faktow”
i TVN24, ktéra udokumentowata wy-
darzenie w filmie , Niebywate”. Wio-
sna powracaja na antene stacji tak-
Ze nowe sezony znanych programow:
Dorota Was urzadzi”, ,Wiem, co ku-
puje”, .| nie opuszcze cie az do $lu-
bu”, ,Afera fryzjera”, ,Sablewskigj
sposéb na mode”, ,W roli gtdbwnej”,
.Pani Gadzet”, ,Klinika urody”, ,Ma-
giel towarzyski”, ,Stylowy magazyn”,
oraz ,Sekrety lekarzy".

Z kolei Polsat Play to kanat, kto-
ry w zatozeniu ma taczy¢ meskie pa-
sje i prezentowac cata game tema-
téw interesujacych kazdego mezczy-
zne. Oferta stacji to produkcje polskie
i zagraniczne, w ktérych prowadzacy
i ich goscie sa osobowosciami Swiata
dziennikarskiego, muzycznego, spor-
towego oraz filmowego. Polsat Cafe
to kanat tematyczny skierowany do
kobiet i tworzony przez kobiety. Ofer-
te programowa stanowia magazyny
lifestyle’'owe, programy poradniko-
we i rozrywkowe, reality show, a tak-
ze filmy dokumentalne z catego swia-
ta. W ofercie znajduje sie m.in. pro-
gram ,Gwiazdy na dywaniku”, talk-
-show pt. ,Demakijaz”, ,Kulisy Tanca
z Gwiazdami” czy programy poradni-
kowe takie jak: ,Grzeszki na widel-
cu”, ,, Misja stotowka”.

W przypadku kanatéw rodzimych
nadawcow wizytowka sa wiasne pro-
dukcje, ale np. BBC Lifestyle korzy-
sta przede wszystkim z wtasnej, boga-
tej i co najwazniejsze — rozpoznawal-
nej biblioteki. Wsrdd programéw emi-
towanych przez angielskiego nadawce
mamy, m.in. takie produkcje jak: ,In-
spektor hotelowy”, ,Nie méwcie pan-
nie mtodej”, ,Masterchef: Zawodow-
cy”, .Domy marzen — nad morzem”,
.Zapraszam do stotu”.

Brandy podazaja za stylami

Kanaty lifestyle’owe sa coraz bardziej
atrakcyjne dla reklamodawcéw. Po
pierwsze — ogladaja je gtdwnie o0so-
by nieZle zarabiajace i wyksztatco-
ne, pasjonaci, ludzie aktywni zycio-
wo i w dodatku przede wszystkim
Z najbardziej pozadanego targetu
wiekowego. Drugi powdd to ich ro-

www.tvlider.pl
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Udziat wybranych stacji w rynku TV

target 16-49 target 16-49 target 4+ target 4+
Stacja TV 01.2016 01.2015 01.2016 01.2015

TVN Style 0,77 23 0,91 27 0,60 46 0,67 51
Polsat Play 0,69 21 0,75 22 0,58 44 0,56 42
TVN Turbo 0,79 24 0,82 25 0,52 40 0,52 39
Polsat Cafe 0,34 10 0,40 12 0,39 30 0,38 28
Investigation Discovery 0,20 6 0,25 7 0,29 22 0,33 24
TLC 0,31 9 0,45 13 0,26 19 0,33 25
Discovery Life 0,15 4 0,16 5 0,13 10 0,18 14
Domo+ 0,12 4 0,12 3 0,13 10 0,13 9
Discovery Turbo Xtra 0,19 6 0,36 1 0,12 9 0,23 17
Polsat Viasat Explore 0,10 3 0,08 2 0,10 7 0,06 4
Animal Planet HD 0,12 3 0,07 2 0,09 7 0,06 4
Travel Ch 0,11 3 0,08 2 0,09 7 0,06 5
kuchnia+ 0,08 2 0,11 3 0,09 7 0,10 8
Polsat Food 0,10 3 0,08 2 0,08 6 0,08 6
BBC Lifestyle 0,09 3 0,08 2 0,06 5 0,05 3
Lifetime 0,05 1 0,06 4

E! 0,05 2 0,05 1 0,03 2 0,03 2
Wellbeing 0,01 0 0,01 1

Zrédto: NAM, AMR w tys., dane zaokraglone, wybrane kanaly, opr. Tv lider

~David w Europie” (Kuchnia+). Fot. materiaty prasowe | i
] L =N Y

snaca popularnos¢. Kanaty TVN Sty-
le czy TVN Turbo wygrywaja nawet
z filmowymi kanatami, czesto pla-
sujac sie w TOP 20 najchetniej ogla-
danych kanatéw w grupie komercyj-
nej. Poza tym, kanaty lifestyle’owe
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to réwniez mozliwos¢ szerokiego
sponsoringu czy product placemen-
tu. Dla marek i ustug udziat w pro-
gramach nadawcéw z tego segmen-
tu jest wrecz wymarzonym srodowi-
skiem i nie powinno stanowi¢ duze-

Tvllider]

go problemu z lokowaniem marek.
W programach kulinarnych natural-
ne jest uzycie danego oleju podczas
smazenia, czy w magazynie prezen-
tujacym mieszkania zaprezentowanie
konkretnych mebli. Skala mozliwosci
jest ogromna i reklamodawcy coraz
czesciej z nich korzystaja.
Popularnos¢kanatéw lifestyle’owych
w br. bedzie zaleze¢ przede wszyst-
kim od ich oferty i inwestycji w wio-
senng i jesienng ramowke. Wptyw na
ksztatt tego rynku na pewno bedzie
mie¢ nowy projekt Agory, ktéry be-
dzie dostepny bez ograniczen. Wyzwa-
niem dla tej grupy kanatéw na pewno
sq nowe media, ktére beda coraz cze-
sciej wykorzystywane w walce o widza.
Nie bez znaczenia jest rowniez fakt, ze
tresci lifestyle’'owe mozna znalez¢ tak-
ze na platformie YouTube, czy w porta-
lach horyzontalnych. Nadawcom przyj-
dzie sie zmierzy¢ nie tylko na tradycyj-
nym rynku telewizyjnym.
Kuba Wajdzik

www.tvlider.pl
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Do kogo kieruja Panstwo oferte
swoich kanatow lifestyle’owych?
TLC to kanat skierowany do kobiet.
Oferta programowa i sposob narracji
decyduja, ze najchetniej ogladaja nas
panie w wieku 20-49 lat, dla ktérych
Zrodtem rozrywki, inspiracji sa auten-
tyczne historie i ludzie. ID to kanat dla
kobiet zafascynowanych kryminal-

~Stodki biznes” (TLC).
Fot. materiaty prasowe
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Reagowanie na potrzeby widzéow
to klucz do sukcesu

Rozmowa z Bartlomiejem Glowczynskim, Channel Director
Lifestyle, Discovery Networks CEEMEA

nymi tajemnicami, ktére uczestnicza
w ich rozwiazywaniu z perspektywy
fotela. Discovery Life to okazja do re-
laksu przed telewizorem. Animal Pla-
net to rozrywka zanurzona w $wie-
cie zwierzat i natury. Kazda z wymie-
nionych marek telewizyjnych kieruje
oferte do okreslonej grupy docelowej,
jednoczesnie otwierajac sie na nowe
obszary, gdzie testujemy nowy kon-
tent. Na rynku kazda ze stacji w kate-
gorii lifestyle ma swdj charakter i sta-
wia Swiadome akcenty na wybrane
rodzaje programéw. TLC od pieciu
lat zaskakuje widzéw i swoja konku-
rencje nowymi kierunkami i swiezym
spojrzeniem na istniejacy kontent.

Co znajduje sie w ofercie lifesty-
le’'owego segmentu?

Portfolio lifestyle’owe Discovery opie-
ra sie na produkcjach miedzynarodo-
wych, gtéwnie amerykanskich i an-
gielskich. Z mojej perspektywy to
przewaga konkurencyjna — mamy do-
step do najlepszego kontentu, zaku-
pionego badz wyprodukowanego
w ramach Discovery. Udziat polskich
produkdji rosnie, w tym zakresie sku-
piamy sie na TLC.

Jakie sa plany kanatu na najbliz-
sze miesigce?

W lutym br. na antene TLC wrdcita
polska odstona $wiatowego hitu ,Sa-
lon Sukien Slubnych”. Gospodarzem
programu, podobnie jak przed ro-
kiem, jest Stefano Terrazzino. Oprocz
uczestniczek wybranych ze zgtoszen
do stacji, wéréd bohaterek serii zna-
lazty sie takze gwiazdy, m.in. Natalia
Siwiec i Monika Mrozowska. Druga
edycja polskiego ,, Salonu Sukien Slub-
nych” trafita na antene kobiecej sta-
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gji 12 lutego br. Planujemy tez kolejne
lokalne i zagraniczne premiery. Stara-
my sie zapewni¢ mozliwie najszersza
dystrybucje kanatéw wsrdd operato-
row kablowych i satelitarnych, row-
niez przez otwarte okna i wspdlne
dziatania promocyjne. Ponadto ofer-
ta programowa z portfolio Discovery
jest dostepna w ramach oferty VOD
i innych kanatéw OTT. To dynamicznie
rozwijajacy sie rynek. Nie zapomina-
my tez o social mediach, gdzie anga-
zujemy obecnych i potencjalnych wi-
dzéw. Korzystamy ponadto z integra-
gji live z anteng oraz rozwijamy kolej-
ne interaktywne rozwiazania, ktoére
mamy nadzieje, spotkaja sie z zainte-
resowaniem uzytkownikéw.

Co jest najistotniejsze w budowa-
niu pozycji kanatu lifestyle’'owego?
To pytanie o cel. Budujemy kanat roz-
rywkowy wrecz o charakterze na-
ziemnym czy dostarczamy kontent
do niszowych grup docelowych?
Wszystko sprowadza sie do produk-
tu. Na poziomie oferty jako catosci,
a coraz czesciej na poziomie pro-
gramow. Wyprzedzanie i kreowanie
oczekiwan to ambitne zadanie i cza-
sami sie udaje. Osobiscie uwazam, ze
wstuchiwanie sie w potrzeby widzéw
i reagowanie na ich potrzeby to klucz
do sukcesu.

Czy kanaty lifestyle’owe maja po-
tencjat reklamowy?

Ogromny. To naturalne pole dla bran-
ded contentu  dystrybuowanego
przez telewizje linearna i inne kana-
ty jak OTT, digital, mobile, rozwijaja-
cy sie Virtual Reality.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl



Sita naszych kanatow sa
polskie produkcje

Rozmowa z Marta Szwakopf, Dyrektorem kanalow dzieciecych,

lifestyle’owych i dokumentalnych nc+

Do kogo kieruja Panstwo oferte ka-
natu?

W naszej ofercie mamy dwa kanaty te-
matyczne, ktére zdecydowanie maja
charakter lifestyle'owy. Jest to Kuch-
nia+, pierwszy w Polsce kanat kulinar-
ny oraz Domo+, pierwszy i jedyny ka-
nat o wystroju wnetrz, ogrodach i sze-
roko rozumianym designie. Staramy sie
tak dobierac programy, zeby byty bliskie
polskiemu widzowi i dotyczyty tego, co
go otacza. Stad duza liczba autorskich
formatow, prezentujacych proste zmia-
ny w domu, jak ,,Remont w 48 godzin”
z Tomaszem Pagowskim czy rodzinne
gotowanie z Tomaszem Jakubiakiem.

Co znajduje sie w ofercie kanatu?
Sita Kuchni+ i Domo+ sa polskie pro-
dukcje. W 2015 r. zrealizowalismy 24
premierowe, autorskie serie. W samym
tylko pierwszym potroczu 2016 r. be-
dzie ich 16. Wyniki ogladalnosci po-
twierdzaja duza popularnos¢ naszych
programéw. Dwa pierwsze miejsca
na liscie najchetniej ogladanych se-
ri w Kuchni+ zajmuja odcinki ,Jaku-
biaka lokalnie”. Oczywiscie chcemy
dostarczy¢ naszym widzom jak naj-
bardziej urozmaicony produkt, wiec
oprocz wiasnych formatéw, emitujemy
te rozpoznawalne na catym swiecie, jak
.Ucieczka na wies" w Domo+, czy pro-
gramy Jamiego Olivera z Kuchni+.

Jakie s3 plany kanatu na najblizsze
miesigce?

Juz od lutego widzowie moga ogla-
da¢ nowe sezony naszych produkdji
wiasnych. Domo+ zaprasza m.in. na
.Domy gwiazd” prowadzone przez
Omene Mensah, ,Remont w 48 go-
dzin” Tomasza Pagowskiego i ,Twoj

www.tvlider.pl

kawatek ogrodu”. Nie zabraknie tez no-
wych formatéw. Juz w kwietniu przy-
gotowalismy cos specjalnego dla pasjo-
natow polskiej architektury. Na pewno
bedzie to jeden z mocniejszych punk-
téw tej wiosny. Z kolei Kuchnia+ propo-
nuje m.in. ,,ABC GOTOWANIA" Marie-
ty Mareckiej, , Zielona rewolucje Marty
Dymek” i ,,Ugotuj mi mamo!” z nowa
prowadzaca — Darig tadocha, autorka
bloga Mamatyga. Poczatek roku przy-
nidst takze nowa odstone aplikacji mo-
bilnej nc+ GO, dzieki ktdrej abonenci
moga ogladac nasze kanaty dostownie
wszedzie. Wsrdd  najpopularniejszych
pozydji lifestyle'owych z naszych kana-
téw sa: , ABC GOTOWANIA" oraz ,Da-
leko od miasta”. W ostatnim czasie uru-
chomilismy takze kanat na YouTube, na
ktorym internauci moga oglada¢ wy-
brane fragmenty z naszych programoéw
oraz wiele innych zakulisowych mate-
riatéw. Nie mozna zapomnie¢ o naj-
wazniejszym dla nas wydarzeniu tego
roku, czyli 10. urodzinach Kuchni+. Z tej
okazji widzowie moga spodziewac sie
wielu niespodzianek.

Czy kanaty lifestyle’owe maja po-
tencjat reklamowy?

Kanaty tematyczne maja te przewa-
ge, ze pozwalaja reklamodawcom
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trafi¢ do bardzo precyzyjnie okre-
$lonej grupy. Szczegodlnie wida¢ to
w przypadku naszych dwdch kana-
tow lifestyle’owych. To wtasnie one
maja duzy potencjat, ze wzgledu
na tematyke, ktéra jest bliska abso-
lutnie kazdemu. Z tego powodu sa
chetnie wybierane przez reklamo-
dawcow. Z jednej strony nasi widzo-
wie to grupa mitosnikéw i pasjona-
téw jedzenia oraz gotowania, czy-
li interesujacy target dla wszelkich
marek, ktore opieraja swoje pozy-
cjonowanie na kulinariach. Z kolei
Domo+ pozwala dotrze¢ do ludzi,
dla ktérych otoczenie ma znaczenie
i ktorzy lubia zmienia¢ przestrzen
wokot siebie. Mozna tez stwierdzi¢,
ze potencjat reklamowy stale rosnie
ze wzgledu na ciggle zmieniajace sie
formaty i duze urozmaicenie kon-
tentu lifestyle’'owego.

Dziekuje za rozmowe.
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.Kupmy sobie wyspe” (Domo+). Fot. materiaty prasowe
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Fot. materiaty prasowe MTG World Ltd.
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Do kogo kierujecie oferte kanatu
Polsat Viasat Explore?

Grupa docelowa Polsat Viasat Explo-
re sa gtéwnie mtodzi mezczyzni. Nasi
widzowie to ludzie poszukujacy moc
nych wrazen — zadni przygod i trzy-
majacych w napieciu emocji, ciekawi
Swiata. Ekscytuje ich odkrywanie rze-
czy nowych, niezwyktych. Wyrézni-
kiem naszej oferty sa historie, ktore
pokazujemy w programach emitowa-
nych na antenie — opowiesci o odwaz-
nych ludziach, ktérzy sa w stanie po-
Swieci¢ bardzo wiele dla swoich pa-
sji; czesto balansujac na granicy zycia
i Smierci. Mamy $wiadomos¢, ze jest
to grupa bardzo wymagajaca i trudno
uchwytna przed telewizorem, selek-
tywnie wybierajaca stacje. A przez to
stacja jest atrakcyjna nie tylko dla wi-
dzow, ale tez dla operatoréw — wzbo-
gacajac ich portflio — oraz dla rekla-
modawcéw — dajac dostep do unikal-
nej, atrakcyjnej grupy docelowe;.

Co znajduje sie w ofercie kanatu?
Polsat Viasat Explore nalezy do miedzy-
narodowej grupy MTG World, co umoz-
liwia nam dostarczanie widzom pro-
dukgji na najwyzszym swiatowym po-
ziomie. W ofercie posiadamy programy
rozrywkowe, popularnonaukowe, przy-
godowe i podréznicze. Nie brakuje tak-
ze propozydji dla fanéw nowych techno-
logii, a takze tematyki kryminalistycznej,
towiecko-wedkarskiej czy motoryzacyj-
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Kluczowe jest zrozumienie widza

Rozmowa z Wojciechem Kowalczykiem, Head of Advertising
Sales and Marketing Poland, MTG World Ltd., nadawca Polsat

Viasat Explore

nej. Naszym niewatpliwym wyréznikiem
sposrod stadji lifestyle’owych sa transmi-
sje na zywo z rozgrywek e-sportowych.
Kazda transmisja opatrzona jest eksklu-
zywnym komentarzem najlepszych pol-
skich vlogeréw. Jako pierwszy kanat
w Polsce podjelismy wyzwanie emito-
wania e-sportu i to ryzyko zdecydowa-
nie sie optacito, a transmisje ciesza sie co-
raz wieksza popularnoscia — liczong za-
réwno liczba widzoéw, jak i liczba interak-
¢ji w social media.

Co jest najistotniejsze w budowa-
niu pozycji kanatu lifestyle’owego?
W moim przekonaniu kluczowe jest
zrozumienie widza, odkrywanie jego
potrzeb i konsekwentne dazenie do
ich zaspokajania. Odpowiadajac na
zapotrzebowanie naszych odbiorcow
na rozrywke dostarczajaca wyjatko-
wych emogji i wrazen, stawiamy na
pokazywanie ryzykownego $wiata
meskich pasji. Z tego powodu trans-
mitujemy m.in. na zywo rozgrywki
e-sport, a nawet inwestujemy w pol-
ski komentarz. Wazne jest tez do-
stosowanie dystrybucji do intensyw-
nie zmieniajacego sie $Swiata multi-
mediéw — przyktadowo umozliwiamy
$ledzenie emisji e-sportowych w me-
diach spotecznosciowych — na Face-
booku czy Twitchu, czy na urzadze-
niach mobilnych dzieki Ipli. Oprécz
konsekwencji w dziataniu istotne
jest réwniez reagowanie na panuja-
ce trendy rynkowe — nieustannie po-
szukujemy nowosci i stawiamy na
réznorodnosc¢. Jedna ze zmian, ktére
wprowadzilismy w zesztym roku byto
zwiekszenie tresci popularnonauko-
wych, do ktérych zaliczat sie m.in. se-
rial ,Odlotowe wynalazki”.

Tvllider]

Czy kanaty lifestyle’'owe maja po-
tencjat reklamowy?

Duza zaleta kanatow lifestyle’owych
jest to, ze docieraja do grup wasko tar-
getowanych. To, co wyréznia w oczach
reklamodawcédw Polsat Viasat Explo-
re na tle innych kanatéw z tego seg-
mentu, to przede wszystkim relacje na
zywo - jesteSmy jedna z nielicznych
stacji, ktéra zdecydowata sie wpro-
wadzi¢ taka formute na antene swo-
jej stacji. To wtasnie ona daje ogromne
mozliwosci promocyjne — w tym pro-
duct placementu, czy brandingu, ktére
rzadko sa dostarczane przez programy
lifestyle’owe. Doktadajac do tego moz-
liwosci jakie daje skala interakgji w so-
cial media oraz zasieg jaki daje stacja,
reklamodawca otrzymuje komplekso-
wa i niestandardowa promocje swoje-
go brandu. Cieszymy sie zainteresowa-
niem reklamodawcow, a takze coraz
czesciej nawiazujemy wspodtprace ze
sponsorami, co nas niezwykle cieszy.

Jakie sg plany kanatu na najbliz-
sze miesigce?

W 2015 r. Polsat Viasat Explore miat
zapewnione silne wsparcie promo-
cyjne i marketingowe, w tym kampa-
nie reklamowa w mediach ogélnopol-
skich skupiona wokét programu ,,Od-
lotowe wynalazki”. Taktycznymi kam-
paniami reklamowymi wspieralismy
transmisje z rozgrywek e-sport. Ubie-
gty rok zakonczylismy tez wzmocnie-
ni dystrybucyjnie. Kanat dotaczyt do
oferty programéw Multimedia, nato-
miast ten rok rozpoczelisSmy wspot-
praca z UPC Polska, poszerzajac ich
portfolio. Majac zapewnione szerokie
dotarcie kanatu nadal bedziemy budo-
wac jego widownie, cho¢ w tym mo-
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mencie wolatbym nie zdradza¢ pla-
néw promocyjnych. Na pewno nie za-
wiedziemy widzéw — na antenie zoba-
Cczymy nowe sezony seriali z nietuzin-
kowymi bohaterami, m.in. ,Mistrza-

mi drewna” czy ,Mistrzami rzezbie-
nia pita”. Mitosnicy e-sportu réwniez
moga spac spokojnie — wciaz bedzie-
my inwestowac w transmisje tych wy-
darzen. Szykujemy tez kilka niespo-

Trzeba zrozumiec€ grupe docelowa

Rozmowa z Colinem McLeodem, Managing Director,

UK & Emerging Markets, NBCUniversal International Networks

Do kogo kierowana jest Panstwa
oferta?

E! to jedyna stacja na polskim rynku
nadajaca 24 godziny na dobe atrak-
cyjny i unikatowy kontent o $Swiecie
hollywoodzkiej rozrywki, celebrytow
i popkultury. Grupa docelowa kana-
tu E! s mtode, nowoczesne kobie-
ty w wieku 18-49 lat interesujace sie
aktualnymi trendami. E! to programy
pokazywane po raz pierwszy i na wy-
tacznos¢, w tym ekscytujace seriale,
najnowsze wiadomosci ze $wiata roz-
rywki i celebrytow oraz wielkie gale
na zywo. Kanat nieustannie przycia-
ga nowych widzéw — catkowita ogla-
dalnos¢ w 2015 r. wzrosta o 81 proc.,
a w prime time zanotowata az dwu-
krotny wzrost (zrédto: AGB Nielsen/
Techedge. Respondenci 4+. Caty rok
2015. Prime time=18:00-23:00). Za
sprawa unikalnego kontentu, kanat E!
stanowi obiektywna wartos¢ dla ope-
ratorow ptatnej telewizji i ich abonen-
téw. E! jest czescig lokalnego port-
folio kanatow NBCUniversal, w skfad
ktorego wchodza takze kanat 13 Uli-
ca, Universal Channel i Scifi.

Co znajduje sie w ofercie kanatu?
E! jest kanatem, na ktdrym mozna
obejrze¢ najpopularniejsze programy,
w tym ,Z kamera u Kardashianow”
i ,#Bogate dzieciaki z Beverly Hills”,
ktore beda miaty premiery nowych se-
zonow jeszcze w tym roku. W najbliz-
szych miesigcach widzowie beda mo-
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gli zobaczy¢ nowe seriale ,Po prostu
Jillian”, ,Medium z Hollywood" oraz
.Taneczny oddziat LA Clippers”, a tak-
ze nowe sezony ,Jestem Cait” i ,Pla-
stycznej fuszerki”. Kanat E! oferuje tak-
ze unikalne relacje z najwiekszych im-
prez swiata rozrywki w programach
.Na zywo z czerwonego dywanu:
Oscary 2016", ktory bedzie nadawany
pod koniec lutego, oraz ,Policja Sty-
lu”, ktoéry pokazuje najlepiej i najgo-
rzej ubranych na czerwonym dywa-
nie. Wreszcie, mitosnikom popkultu-
ry oferujemy najnowsze wiadomosci
o gwiazdach i $wiecie rozrywki w pro-
gramie ,E! Wiadomosci” nadawanym
codziennie oprocz weekendow.

Jakie sg plany kanatu na najbliz-
sze miesigce?

Kanat E! jest obecnie dostepny na
gtownych platformach, takich jak Cy-
frowy Polsat, nc+, Multimedia oraz
TOYA. Nieustannie pracujemy nad roz-
wojem dystrybucji na rynku. E! rozwi-
ja sie znaczaco w Polsce, a my bedzie-
my kontynuowa¢ nasze starania, aby
kanat stawat sie jeszcze bardziej atrak-
cyjny dla lokalnych odbiorcéw i dosto-
sowany do ich potrzeb. W najblizsze]
przysztosci skupimy sie na dalszej opty-
malizacji ramowki dla lokalnej widow-
ni oraz zwiekszaniu obecnosci w me-
diach spotecznosciowych.

Co jest najistotniejsze w budowa-
niu pozycji kanatu lifestyle’owego?

RAPORT TV LIDERA

dzianek, ale czujac oddech i wzrok
konkurencji pozwole sobie zachowa¢
je przez chwile w tajemnicy.

Dziekuje za rozmowe.

Wazne, by zrozumie¢ grupe docelowsa,
jasno okresli¢ jej potrzeby i zaoferowac
wysokiej jakosci kontent. Grupa doce-
lowa E! sa mtode kobiety, dlatego ra-
mowka jest dostosowana do ich zainte-
resowan —od wiadomosci o gwiazdach
do najnowszych trendéw w modzie.

Czy kanaty lifestyle’'owe maja po-
tencjat reklamowy?

Zdecydowanie kanaty lifestyle’owe maja
potencjat reklamowy, zaréwno w for-
mie spotow, jak i specjalnych projektow
i rozwigzan niestandardowych — takich
jak sponsoring, ktéry cieszy sie coraz
wiekszym  zainteresowaniem naszych
miedzynarodowych klientéw (L'Oreal,
Samsung i Jaguar). Materiaty na zywo
z centrum wydarzen, takie jak ,,Na zywo
z czerwonego dywanu” sa szczegdlnie
atrakcyjne dla sponsoréw. To sposéb na
powiazanie produktu lub ustugi ze $wia-
tem celebrytéw i wyjatkowym charakte-
rem relacjonowanych wydarzen. Spon-
soring moze obejmowac réwniez dziata-
nia off-air —w tym lokalne imprezy, kon-
kursy na wytacznos¢ i reklame cyfrowa —
ktdre tworza wysoce efektywne kampa-
nie 360 stopni.

Dziekuje za rozmowe.
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Do kogo kieruja Panstwo oferte ka-
natu?

TVN Turbo ogladaja mezczyzni, miedzy
16. a 49. rokiem zycia, zafascynowani
motoryzacja, nowinkami technicznymi,
poszukajacy nowych inspiracji i ciekawi
Swiata. Nasza oferte programowa two-
rzymy w oparciu o meskie pasje i zain-
teresowania.

Co znajduje sie w ofercie kanatu?

Sa to przede wszystkim lokalne pro-
dukcje i autorskie formaty. To one sta-
nowia o sile TVN Turbo. Wizytéwka
i mocna strona kanatu sa nasi eksper-
ci, ktérzy w swoich produkcjach, dziela
sie swoja wiedza i pasjami motoryzacyj-
nymi. Staramy sie robi¢ takie programy,
dzieki ktérym kazdy z naszych widzéw,
sam moze stac sie ekspertem i zaimpo-

»Odjazdowe bryki braci Collins” (TVN Turbo). Fot. P.Mizerski/TVN

Autorskie formaty
stanowia o sile kanatu

Rozmowa z Przemystawem Kwiatkowskim,
Dyrektorem TVN Turbo

nowac znajomym ciekawymi informa-
cjami.

Sifa napedowa naszej oferty jest
oczywiscie motoryzadja, jednak oprécz
produkcji poruszajacych te tematyke;
,101 napraw”, ,Legendy motoryza-
qji”, ,Bedzie pan zadowolony”, mamy
tez programy zwiazane z innymi meski-
mi tematami. Jest ,Nowy gadzet”, ,Ra-
port technologiczny”, tej wiosny swoje
premiery beda mie¢ ,Wpadki filmowe"
i ,Co Ty wiesz o broni?”.

Oczywiscie w tym zestawieniu nie
moze zabraknac¢ serii takich jak: ,Au-
tomaniak”, ,Samochéd marzen: kup
i zréb”, ,Zakup kontrolowany”, kté-
re obecne sa na naszej antenie od wie-
lu sezondw. To nasze autorskie formaty,
ktore co jakis czas odswiezamy, tak by
dopasowac je do zmieniajacych sie po-
trzeb naszej widowni.

Jakie sa plany kanatu na najblizsze
miesigce?

TVN Turbo jest w czotéwce najchet-
niej ogladanych kanatéw lifestyle’owych
w Polsce. Nie zamierzamy odpuscic!

28 lutego w TVN Turbo odpala-
my wiosenna raméwke. W tym sezonie
przygotowalismy sze$¢ premier: ,0Od-
jazdowe bryki braci Collins”, ,Ztodzie-
ie", .Wojny samochodowe”, ,Najlepsze
premiery motoryzacyjne”, czy wspo-
minane juz wczesniej program, ,,Co Ty
wiesz o broni?” i, Wpadki filmowe".

Oproécz tego pojawia sie nowe se-
rie znanych i lubianych produkgji, tacz-
nie bedzie to 14 kontynuacji.

Co jest najistotniejsze w budowa-
niu pozycji kanatu lifestyle’owego?
Budowanie silnej pozycji to proces dtu-
gotrwaty, na ktéry sktada sie szereg
czynnikéw. Gdybym musiat wymieni¢
te najwazniejsze, bytyby to: wyrdzniaja-
ca sie i unikatowa oferta lokalna, inte-
resujacy kontent sktadajacy sie z autor-
skich formatow dostosowanych do po-
trzeb widzow.

Czy kanaly lifestyle’'owe maja po-
tencjat reklamowy?
Zdecydowanie.  Najlepiej  $wiadczy
o tym ilo$¢ kanatéw tematycznych. Dzi$
polski widz ma do wyboru ponad 230
stacji polskojezycznych. Pomimo stanu
nasycenia rynku, wciaz powstaja nowe
propozycje telewizyjne.

W catym rynku reklamy telewizyjne;
w Polsce, udziat ,tematykéw” rosnie
z roku na rok. Szczegdlnie duzym zain-
teresowaniem reklamodawcéw ciesza
sie te kanaty, ktére maja wypracowany
silny wizerunek, tworza wtasne produk-
cje i maja mozliwos¢ realizowania nie-
standardowych i zindywidualizowanych
dziatan reklamowych. Takie jak wiasnie
TVN Turbo.

Dziekuje za rozmowe.
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Lupzie B

Druga twarz telewizji

Sukces kanatow telewizyjnych oczywiscie uzalezniony jest od oferty, zasiegu, tematyki, budzetu. Jednak
bez odpowiedniej promocji i komunikacji nie tylko z widzami, ale i z samymi mediami, czesto sukces miat-
by inne oblicze. W naszym nowym cyklu chcemy przedstawic osoby, ktére na co dzien zajmuja sie szeroko
rozumiang komunikacja i Public Relactions dla stacji telewizyjnych, czyli mozolnie pracujg na sukces catej
stacji. Bez nich uktadanka telewizyjna wygladataby zupetnie inaczej. Kim sa? Jakie maja doswiadczenie za-
wodowe? Co ich cieszy, a co denerwuje w pracy? Jak w ogodle wyglada ich praca? | co lubig oglada¢ w TV?

Ukonczyta studia magisterskie na Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszyn-
skiego na kierunku Filologia Polska ze specjalizacja filmoznawcza oraz studia
licencjackie na Wydziale Organizacji Sztuki Filmowej, Kierunek Organizacja
Produkgji w k6dzkiej Szkole Filmowvej.

Jeszcze na studiach zaczeta swojg zawodowa przygode z kanatami tema-
tycznymi. Na poczatku, w 2009 r., pojawita sie w agencji zajmujacej sie dys-
trybucjg kanatéw telewizyjnych — Delegata. Tam odpowiadata za dziatania
marketingowe oraz PR-owe dla kanatéw znajdujacych sie w ofercie dystry-
butora (m.in. France 24, E! Entertainment, Mezzo). Nastepnie doswiadczenie
zdobywata w agencjach PR-owych, gdzie pracowata dla klientéw zwigzanych
z branza telewizyjna, m.in. kanatéw z portfolio NBC Universal (Universal Chan-
nel, 13th Street/13 Ulica, SciFi Universal).

Od ponad dwdch lat pracuje w biurze prasowym TVN, gdzie jako specjali-
sta ds. PR zajmuje sie kanatami tematycznymi: TVN Turbo, TVN Meteo Active,

TVN Fabuta.

Karolina Kurek

Pracuje w ciekawym dla telewizji mo-
mencie. To czas duzych zmian na ryn-
ku telewizyjnym na catym Swiecie,
ktére maja wptyw takze na to, co
dzieje sie w Polsce. Pojawiaja sie nowe
mozliwosci odbioru i ogladania tele-
Wizji, co niesie za soba takze zmiany
w metodach dotarcia oraz sposobie
komunikowania sie z odbiorcami.
Zajmujac sie PR-em dla produk-
¢ji telewizyjnych pracujemy nad tym,
by zainteresowac widzéw nasza ofer-
ta programowa. Staramy sie, by zwro-
cili na nig uwage, siegneli po pilota
i zostali z nami na dtuzej. Nie jest ta-
two, bo oferta na rynku jest dzi$ nie-
zwykle bogata. Samych kanatow tele-
wizyjnych mamy w Polsce ponad 230,
a wiekszos¢ z nich zatrudnia ludzi od
marketingu i PR-u, ktérzy staraja sie
przekona¢ widzoéw, ze to wiasnie ich
produkcje sa warte obejrzenia.
Widownia kazdego programu jest
inna i rozne sa jej oczekiwania. Cze$¢
widzoéw, poszukuje rzetelnych infor-
macji, inni dodatkowych tresci, jesz-
cze inni cenig sobie mozliwos¢ dzie-

www.tvlider.pl

lenia sie swoimi komentarzami i spo-
strzezeniami. To wszystko przektada
sie na podejmowane przez osobe zaj-
mujaca sie komunikacja dziatania oraz
wymaga od niej szukania wciaz no-
wych pomystéw i sposobéw dotarcia.

To, co lubie w mojej pracy to fakt,
Zze wymaga ode mnie kreatywno-
4ci, szukania punktéw zaczepienia —
ten proces od pomystu, przez zielone
Swiatto, az po efekt koricowy. Z po-
$réd swoich projektow najbardziej lu-
bie sesje (w klimacie lat 60.) i wywiad
- ,Meski $wiat TVN Turbo” (,Play-
boy”, maj 2015), ktére pokazywa-
ty zupetnie nowe oblicze prezente-
row TVN Turbo. Mam szczescie pra-
cowac z przetozonymi, ktérzy inspiru-
ja, stuza rada, gdy potrzeba i dajg mi
mozliwos¢ realizowania moich pomy-
stéw. To, co jest dla mnie wazne to to,
ze wspotpracuje z fajnym zespotem
ludzi. Zaréwno w redakgji Turbo, jak
i w naszym biurze prasowym, mamy
super sktad. To, czego nie lubie w mo-
jej pracy, to gdy fajny pomyst upada
z prozaicznych powodéw, np. nie da
sie zgra¢ cyklu produkcyjnego z cy-
klem wydawniczym.

W telewizji szukam ciekawych fil-
moéw dokumentalnych. Ciesze sie, ze
w TVN Turbo powstaja wtasne do-
kumentalne produkcje, jak m.in. po-
kazywany w zesztym sezonie ,Czar-
nobyl — wstep wzbroniony”. Tej wio-
sny z kolei w TVN Turbo przeciera-
my nowe szlaki i spetniamy marze-
nia. Dwach braci z Londynu zwrécito
sie do Nas kiedys i opisato to, co ro-
big w swoim warsztacie. W kwietniu
premiere bedzie miat ich program,
ktory zrealizowany zostat w Wiel-
kiej Brytanii — ,,Odjazdowe bryki bra-
ci Collins”.

Uwielbiam Magde Gessler i jej , Ku-
chenne rewolucje”. Zdarza mi sie ogla-
dac seriale. Telewizyjna peretka byt we-
dtug mnie ,Mad Men". A Ze moje ser-
ce skradty samochody z przesztosci,
podoba mi sie bardzo to, co Patryk Mi-
kiciuk prezentuje w programie ,, Legen-
dy PRL", czy w najnowszej serii ,Le-
gendy motoryzadji”.

37

Fot.: F.Klimaszewski




Fot. materiaty prasowe Condohotels Management

Dla rodziny
| dla biznesu

Z Elzbietg Lendo, Prezesem Zarzadu Condoho-
tels Management Sp. z 0.0. operatorem Hote-
lu Willa Port i Hotelu Platinum w Ostrodzie,

rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Painstwa obiekty znajduja sie
w Ostrédzie, miejscowosci ktora
przezywa swoj rozkwit i staje sie
jednym z najmodniejszych miejsc
w Polsce. Na jakie atrakcje moga
liczy¢ turysci odwiedzajacy Wasze
hotele i Ostréde?

Wachlarz naszych atrakgji jest bardzo
szeroki. Wykorzystujemy doskonata
lokalizacje Hotelu Willa Port, organi-
zujac ,Wieczory ze Sztuka” réwniez
na scenie plenerowej nad brzegiem
Jeziora Drweckiego, wspotpracujemy
z aktorami Teatru Rampa, artystami
»Z Najwyzszej potki”.

Ostroda jest znana takze z rekre-
acji i sportéw wodnych - zaledwie kil-
kanascie metréw od Hotelu znajdu-
je sie wyciag narciarski, dzieki ktére-
mu mozemy gosci¢ w naszych obiek-
tach pasjonatéw wodnych sportéw
lubigcych adrenaline. Roéwniez mito-
$nicy muzyki znajda tu wiele cieka-
wych wydarzen, bowiem w naszym
miescie odbywaja sie koncerty i mie-
dzynarodowe festiwale. To wtasnie
tutaj odbywa sie Ostréda Reggae Fe-
stival. Ogromnym zainteresowaniem
cieszy sie rowniez Festiwal Disco Polo.
W naszych obiektach zatrzymuja sie
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wszystkie gwiazdy tych wydarzen.
Z kolei Goscie biznesowi reprezentu-
jacy rézne branze i dziatalnosci spo-
tykaja sie u nas za sprawa Centrum
Targowo-Konferencyjnego Expo Are-
na Mazury. Kalendarz wydarzen jest
wiec bardzo bogaty.

W Ostrédzie dziatajg dwa Wasze
obiekty. Prosze przyblizy¢ naszym
Czytelnikom ich specyfike.

Mamy sie czym chwali¢. Pierw-
szy z naszych obiektéw jest przyja-
zny zwtaszcza Gosciom, ktorzy przy-
bywaja do nas razem z cata rodzi-
na. Hotel Platinum na zesztorocznej,
VIl juz gali organizowanej przez Ko-
mitet Organizacyjny Hotel Przyjazny
Rodzinie, zdobyt pie¢ stoneczek czy-
li najwyzsza note $wiadczaca o go-
towosci do goszczenia matych Gosci
i ich rodzicdw. Ogromnym wyrdznie-
niem jest dla nas rowniez tytut Mi-
strza Marketingu, przyznany za pro-
gram Platinum Dzieciom, ktéry za-
poczatkowany zostat poprzez przy-
gotowanie ksiazeczki z wierszykami
opisujacymi atrakcje naszego obiek-
tu. Obecnie dodatkowa formuta jest
przedstawienie ,,Managerowie Dzie-
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ciom”, ktére wystawiamy dla na-
szych najmtodszych Gosci. Drugi cer-
tyfikat, do ktérego mam bardzo oso-
bisty stosunek, to Wyrazy Uznania
dla Personelu, ktéry wszystkie swoje
mysli i serce poswieca dzieciom.

Z kolei Willa Port to designerski
hotel z artystyczna dusza. Oficjalna
nazwa to Willa Port Art & Business,
a taczenie tych dwdch dziedzin daje
nam satysfakcje. Caty czas odkrywa-
my w sobie nowe pomysty na ada-
ptacje ART w Hotelu. Ten pomyst ma
swoich odbiorcow i w tej chwili sg juz
naszymi statymi Gos¢mi. Poza ART
jest BUSINESS, ktory przenika sie i ta-
czy, zaréwno w ofertach jak i w wy-
stroju. Nawet w SPA i restauracjach
mozna zobaczy¢ artystyczne akcenty
oraz skosztowac art&menu.

Panstwa obiekty oferujg réwniez
mozliwos¢ organizacji konferencji
i spotkan. Czy tylko piekna okoli-
ca jest Waszym atutem?

Rzeczywiscie, lokalizacja ma znacze-
nie i niewatpliwie jest duzym atu-
tem. Otwieramy sie na przyrode,
przyblizajac naszym Gosciom moz-
liwos¢ wypoczynku w pieknej, spo-
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Elzbieta Lendo

Droge zawodowa rozpoczeta w 1993 r. jako specjalista ds. finansowo-
-ksiegowych. Od 1999 r. do 2004 r. byta Gtéwnym Ksiegowym — Czton-
kiem Zarzadu, a nastepnie p.o. Prezesa Zarzadu w spoétce miejskie;.

Od 2006 r. jest Gtébwnym Ksiegowym Biura Regionalnego Woje-
wodztwa Warminsko-Mazurskiego w Brukseli w ramach ktérego dziata
réwniez Dom Polski Wschodniej w Brukseli.

Od 2004 r. jest Wspotwtiascicielem Centrum Doradztwa Europejskie-
go i Finansowego, ktére specjalizuje sie we wspieraniu Przedsiebiorstw
i Instytucji w procesie ubiegania sie o zewnetrzne zréodta finansowanie
inwestydji.

Od 2014 r. jest Prezesem Zarzadu Condohotels Management
Sp. z 0.0., ktdra zostata powotana w celu zarzadzania obiektami hotelo-
wymi i rekreacyjnymi jako profesjonalny operator hotelowy. Spétka re-
alizuje zatozone cele biznesowe poprzez wdrazanie wysokich standar-
doéw obstugi oraz prowadzenie efektywnych dziatari marketingowych
i sprzedazowych, przy jednoczesnej kontroli i zarzagdzaniu kosztami pro-
wadzonej dziatalnosci hotelarskiej, gastronomicznej i ustugowe;j.

Prywatnie jest matka wychowujaca dwéjke wspaniatych chtopcéw:

Olka i Igora.

kojnej okolicy, dajacej wytchnienie
pracownikom firm korporacyjnych
zamknietym na co dziehn w duzych
miastach. Po konferencji mozna zre-
laksowac sie, korzystajac z bogatej
oferty masazy w Willa SPA, atrakgji
wodnych, zaplecza outdoor’owego.
Mozna u nas odpoczac¢ nawet pod-
czas szkolenia.

W hotelu Willa Port dziatajg dwie
restauracje - wiloska Trattoria
La Riva i Aqua Marina. Jakie sa
specjalnosci Waszej oferty kuli-
narnej?

Agqua Marina to przede wszystkim
bankiety tematyczne i wieczory ze
sztuka, podczas ktorych nasi Go-
$cie moga delektowac sie ART MENU
przygotowywanym specjalnie pod
kazde wydarzenie. Z kolei Trattoria
La Riva proponuje kuchnie wtoska
serwowana przez Szefa Kuchni, kto-
ry praktyke zdobywat wtasnie w sto-
necznej Italii. Goscie maja mozliwos¢
skorzystania z warsztatéw przygoto-
wywania pizzy czy makaronéw pota-
czonych z degustacja. Specjalnoscia
kuchni jest niewatpliwie pizza przy-
gotowywana na cienkim ciescie, wy-
piekana w piecu kamiennym. Poleca-
my szczegdlnie takze nasza wyjatko-
wa zupe rybna. Dodatkowym atutem
obiektu od niedawna jest klimatycz-
na Cantina La Riva — winiarnia w kté-
rej odbywaja sie warsztaty kompozy-
¢ji smakéw win i potraw oraz spotka-
nia Klubu Mitosnikéw Wina.

www.tvlider.pl

Czescig oferty Willi jest réwniez
czes¢ SPA. Co wchodzi w sktad
oferowanych ustug?

Oferujemy nowoczesna strefe Beau-
ty, gdzie oferta jest bogaty wachlarz
ustug, niepowtarzalnych zabiegéw
na twarz i ciato oraz masazy. Moze-
my tu znalez¢, m.in. pachnacy stody-
cza, nawilzajacy ciato masaz gora-
ca czekolada, ktory w jednej chwili
wprawia w doskonaty nastroj, odpre-
za i regeneruje skore. Unikatowosc
tej Strefy polega przede wszystkim
na tym, ze za kazdym razem dbamy
o komfort, zadowolenie i usmiech
naszych Gosci, doktadajac staran,
aby kazda chwila spedzona w Willa
SPA byta wyjatkowa. Nad poczuciem
komfortu i zadowolenia naszych Go-
$ci czuwa profesjonalny zespét spe-
cjalistéw z dziedziny kosmetologii
i fizjoterapii.

Wasz drugi hotel posiada Aqua-
park. To ukton w strone rodzin
i najmtodszych gosci obiektu?
Tak, to jeden z elementow oferty skie-
rowanej do rodzin. To nie tylko strefa
zabaw, ale réwniez Aquapark ze stre-
fa mokra wydzielona specjalnie dla
najmtodszych Gosci. Nasza oferta re-
kreacji rozszerza sie¢ w tym momencie
o Termy Warminskie, kompleks base-
nowo-wypoczynkowy wykorzystuja-
cy wody termalne.

Rozpoczelismy nowy rok. Jakie pla-
ny majg Panstwo na nowy sezon?

Kalendarz jest bardzo bogaty i na-
piety. 7 stycznia 2016 r. otworzyli-
$my nowy obiekt — Termy Warmin-
skie, ktérych jestesmy operatorem.
Potozony w sercu Warmii — Lidzbar-
ku Warminskim, obiekt termalny z za-
pleczem noclegowym oraz rekreacyj-
nym, klubem nocnym potaczonym
z kregielnia, centrum aktywnosci ze-
wnetrznych, bogata strefa relaksu
i wypoczynku.

1 kwietnia br. bedziemy ob-
chodzi¢ pieciolecie Willi i nawiazu-
jac do ART, przygotowujemy plener
malarski, podczas ktérego nasz Ho-
tel zostanie przedstawiony okiem
14 wybitnych malarzy. Wydarzenie
zakonczymy wernisazem i wysta-
wa obrazéw, ktére podziwia¢ be-
dzie mozna w przestrzeniach Willa
Port. Hotel Platinum bedzie zaska-
kiwat atrakcjami, weekendami te-
matycznymi, ktére juz na state wpi-
saty sie do naszego kalendarza. Za-
bawy z jezykiem angielskim, warsz-
taty zonglerki, weekendy poswie-
cone zdrowiu catej rodziny — to tyl-
ko czes¢ atrakcji przygotowanych
dla naszych Gosci. Warto czas prze-
znaczony na odpoczynek wykorzy-
sta¢, planujac go ze swoja rodzina
w naszym Hotelu. Planujemy takze
remont majacy na celu poszerzenie
strefy dla dzieci. Niebawem dzieci
beda miaty dostep do jeszcze wiek-
szej ilosci atrakgji.

Dziekuje za rozmowe.
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Fot. materiaty prasowe Condohotels Manag




Kadr z kultowego serialu ,,Ranczo”
Fot.: materiaty prasowe ATM Grupa

Pod znakiem pitki
| polskich seriali

ogladanie. Po raz kolejny wzrosto znaczenie stacji tematycznych, a sport okazat
sie gigantycznym magnesem przyciagajacym ttumy przed telewizory — wynika

z opracowania Nielsen Audience Measurement.
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ok 2015 r. minat pod zna-
kiem dominacji TVP1 na ryn-
ku w targecie 4+. Jedyn-
ka jako jedyna stacja z tzw.

wielkiej czworki poprawita swoje
udziaty w poréwnaniu do 2014 roku

www.tvlider.pl

(co prawda minimalnie, ale jendak —
0 0,01 p.p.). Drugie miejsce zajat Pol-
sat (strata 0,24 p.p.), a trzecie TVN
(strata az 1,03 p.p.). Ze wzgledu na
duze wydarzenia polityczne (wybo-
ry prezydenta i parlamentarne), duza

RAPORT I

Udziat stacji TV, grupa 4+

, 2014 2015
stacja

SHR % SHR %
TVP1 12,27%  12,28%
Polsat 11,84%  11,60%
TVN 11,68%  10,65%
TVP2 9,41% 8,72%
TWPINFO  2,86% 3,51%
TVN7 3,53% 3,30%
V4 2,68% 3,27%
TVN24 2,99% 3,22%
TV PULS 3,11% 3,09%
Puls 2 1,52% 1,62%

Dane: Nielsen Audience Measurement

Udziat stacji TV, grupa 16-49

: 2014 2015

stacja

SHR % SHR %
Polsat 13,30% 13,21%
TVN 12,95% 12,42%
TVP1 9,08% 8,40%
TVP2 8,18% 7,71%
TV PULS 3,58% 3.71%
TV4 2,88% 3,67%
TVN7 3,34% 3,44%
TVN24 2,38% 2,49%
Puls 2 1,58% 1,86%
TTV -
Twoja 1,45% 1,72%
Telewizja

Dane: Nielsen Audience Measurement

popularnoscia cieszyty sie stacje in-
formacyjne. Udziat TVP INFO wzrést
z 2,86 proc. do 3,51 proc. udzia-
tu. Réwniez udziaty TVN24 wzrosty.
Swoja pozycje na rynku umocnity sta-
cje ogdlnotematyczne takie jak TV4,
Puls2 czy TV6. Najpopularniejsza sta-
Cja dziecieca byt Nickelodeon.

W targecie 16-49 zdecydowanie
wygrat Polsat, ktory jednak zanotowat
strate 0,09 p.p. Drugie miejsce zaje-
ta stacja TVN (strata 0,53 p.p.), a trze-
cie TVP1 (strata 0,68 p.p.). W targecie
komercyjnym swoja pozycje umocni-
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B RAPORT

Najpopularniejsze programy w TV w 2015 roku, target 4+

program

Eliminacje Mistrzostw Europy w Pitce Noznej
Polska—Irlandia /transmisja sportowa/

M jak mitos¢ /serial obyczajowy, Polska/
Ranczo /serial komediowy, Polska/

Eliminacje Mistrzostw Europy w Pitce Noznej
Szkocja—Polska /transmisja sportowa/

Eliminacje Mistrzostw Europy w Pitce Noznej
Niemcy—Polska /transmisja sportowa/

Debata Prezydencka — B.Komorowski i A.Duda /

progr. publ./
Teleexpress
Na dobre i na zte /serial obyczjowy, Polska/

Eliminacje Mistrzostw Europy w Pitce Noznej
Irlandia—Polska /transmisja sportowa/

Wydarzenia
Dane: Nielsen Audience Measurement

ty m.in. taka stacje jak: TV Puls, TV4,
TVN7, TVN24, Puls 2, TTV, TVP Seria-
le, TVP INFO, TV6, Polo TV, TVP Roz-
rywka czy Stopklatka TV.

Najwiecej na reklamach zarobi-
ta Telewizja Polsat — az 3,43 mld zt
(dane cennikowe, bez udzielanych
rabatow). Drugie miejsce zajeta sta-
cjaTVN -2,81 mld zt, a trzecie TVP1
— 1,37 mld zt. Dobrze na rynku re-
klamy radza sobie kanaty tematycz-
ne na czele z TVN24, AXN czy Dis-
covery.

stacja data poczatek
Polsat 11-10-2015 20:35:14
TVP2 10-03-2015 20:43:02
TVP1 15-03-2015 20:27:29
Polsat 08-10-2015 20:35:41
Polsat 04-09-2015 20:35:11
TVP1 17-05-2015 20:10:29
TVP1 06-01-2015 17:36:00
TVP2 28-01-2015 20:42:23
Polsat 29-03-2015 20:35:14
Polsat 06-12-2015 18:57:48

ogladanie. Co ciekawe, dniem w kto-
rym widzowie najdtuzej ogladali tele-
wizje w 2015 roku okazat sie 1 stycz-
nia (@z 6 godzin 17 minut i 43 sekun-
dy). Powyzej szesciu godzin ogladali-
smy telewizje takze 4 stycznia, 15 li-
stopada i 6 stycznia.

Dopoki pitka w grze...

Nie byto zaskoczen jesli chodzi o naj-
popularniejsze programy. Najwiek-
sza widownie w 2015 roku zgroma-
dzit mecz Polska-Irlandia w ramach
Eliminacji Mistrzostw Europy w Pitce

koniec AMR SHR %
22:42:17 9 160 206 51,25%
21:28:44 7 432 826 44,83%
21:11:45 7 000 249 38,95%
22:39:36 6 620 358 41,33%
22:38:00 6418 557 40,92%
21:40:01 6307 728 35,41%
17:40:22 6 000 175 37,20%
21:30:47 5 855 798 35,47%
22:41:58 5762 970 33,26%
19:18:48 5424 402 32,08%

¢ji ,M jak mitos¢”, ,Rancza”, ,,Na do-
bre i na zte”, znalazty sie jeszcze takie
seriale jak: ,Ojciec Mateusz”, ,Barwy
szczescia”, ,,Dziewczyny ze Lwowa”,
.Cisza nad rozlewiskiem”, ,Strazacy”,
.Na sygnale” i ,Blondynka".

Wsréd  programéw  rozrywko-
wych tryumfowat reality show ,Rol-
nik szuka zony” emitowany przez
TVP1. Rekordowy odcinek obejrza-
to az 5,34 min widzéw. Na podium
znalazt sie takze teleturniej ,Jaka to
melodia?” oraz ,Dancing with The
Stars. Taniec z Gwiazdami” (Polsat).

W pierwszej dziesigtce najpopularniejszych seriali

znalazty sie tylko propozycje TVP1 i TVP2.

Coraz dtuzej...

Widzowie coraz wiecej czasu poswie-
caja na ogladanie telewizji. W 2015
roku srednio dobowo w grupie 4+,
kazdy widz ogladat telewizje przez
4 godziny 23 minuty i 32 sekundy.
Rok wczesniej ta sama czynnos¢ zaj-
mowata Polakom $rednio 4 godziny
20 minut i 19 sekund. Dla poréwna-
nia: w 2012 roku Polacy ogladali $red-
nio telewizje przez 4 godziny 3 minu-
ty i 17 sekund. Wniosek nasuwa sie
sam: wraz z rozwojem telewizji i ofer-
ty, zwieksza sie czas poswiecany na jej
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Noznej. Na antenie Polsatu rozgrywki
ogladato az 9,16 min widzéw (udziat
51,25 proc.). Drugie miejsce zajeta te-
lenowela ,M jak mitos¢” — 7,43 min
widzéw, a trzecie ,Ranczo” — 7 min
widzéow. W TOP 10 najchetniej ogla-
danych programéw znalazty sie jesz-
cze trzy mecze pitkarskie, ,Deba-
ta prezydencka”, ,Teleexpress”, ,Na
dobre i na zte” oraz ,Wydarzenia”
TV POLSAT.

W pierwszej dziesiatce najpopular-
niejszych seriali znalazty sie tylko pro-
pozycje TVP1 i TVP2. Oprocz produk-

Tvllider]

Kevin nie jest sam. S3 z nim miliony
Najwigkszym  zaskoczeniem moze
by¢ ranking filmow. Szczyt listy to
.Kevin sam w domu”. Film w Wigilie
Bozego Narodzenia obejrzato w Pol-
sacie prawie 4,1 min widzéw. Drugie
miejsce zajat film ,Watesa. Cztowiek
z nadziei”, a trzecie... ponownie Ke-
vin, tyle ze w Nowym Jorku. Co cie-
kawe, w TOP 10 znalazty sie dwie
emisje filmu ,Sami swoi” przez kon-
kurencyjne stacje: Polsat i Dwodjke.
Obie emisje obejrzato blisko 2,9 min
Polakéw. /PC/
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filarem konkurencyjnych gospodarek

Zapraszamy Paristwa na VIl Konferencje Sieci Szerokopasmowych, ktéra odbedzie sie 31 marca 2016 roku.

Tymczasem prezentujemy relacje z poprzedniej, VI edycji.

W Hotelu Westin w Warszawie odbyta sie VIl edycja Konferencji Sieci Szerokopasmowe. Isto-
ta wydarzenia, organizowanego przez firme MMC Polska, jest wymiana doswiadczen, wspélny
dialog oraz debata os6b z r6znych srodowisk, ktére angazuja sie w rozwadj sieci szerokopasmo-
wych. Gosciem specjalnym byta Anna Strezynska, Minister Cyfryzacji.

W trakcie konferencji poruszo-
no wiele istotnych tematéw. Jed-
nym z nich byt dotychczasowy roz-
woj sieci szerokopasmowych w Pol-
sce. Podniesiono kwestie perspekty-
wy hurtownika: poziomu cen hur-
towych, problemu deficytu finan-
sowego, Czy tez pomocy ze strony
Urzedu Komunikacji Elektronicznej.
Obszerna czes¢ debaty zajeta dysku-
sja nad potrzeba kreowania popy-
tu na sieci szerokopasmowe. Gtéw-
nie zastanawiano sie nad bariera-
mi ich rozwoju: co jest, a co nie mo-
torem napedowym, w jaki sposéb
zwiekszy¢ zapotrzebowanie w ob-
szarach wymagajacych dofinanso-
wania, jak moga pomoc samorzady
i administracja, czy pokolenie 60+
da sie zaktywizowac oraz czy ,edu-
kacja rynku” to wspolne zadanie dla
wszystkich operatoréw.

www.tvlider.pl

Niezmiennie wysoki poziom mery-
toryczny konferencji zapewnita Rada
Programowa, ktorej przewodniczy
Piotr Muszynski, Wiceprezes Zarza-
du ds. Operacyjnych, Orange Polska.
Wsrod panelistow oraz prelegentow
znalezli sie wybitni przedstawicie-
le branzy: Przemystaw Kurczewski,
(Prezes Zarzadu, EmiTel), Piotr Mar-
ciniak (Wiceprezes Zarzadu, Krajowa
Izba Komunikacji Ethernetowej), Eu-
geniusz Gaca (Przewodniczacy Za-
rzadu Sekcji Operatorow Telekomu-
nikacyjnych, Krajowa Izba Gospodar-
cza Elektroniki i Telekomunikacji), An-
drzej Dulka (Prezes Zarzadu Alcatel-
-Lucent), Krzysztof Witon oraz tu-
kasz Dec (Redaktor Naczelny Telko.in)

Patronat Honorowy nad wydarze-
niem objeli m.in.: Ministerstwo Admi-
nistracji i Cyfryzacji, Ministerstwo Go-
spodarki, Ministerstwo Infrastruktu-

31 marca 2016 r.

W Hotelu Westin
w Warszawie odbedzie sie

VIl Konferencja Sieci
Szerokopasmowych.

Serdecznie Zapraszamy
do odwiedzenia strony:
www.polskainfrastruktura.pl.

ry i Rozwoju oraz Urzad Komunikagji
Elektroniczne;j.

Gtéwny  Partner  Strategiczny:
Orange Polska. Partnerzy Strate-
giczni: Work Service, Antal, EmiTel
Partnerzy: Alcatel-Lucent, HUAWEI,
Asseco Poland, Cisco, Abak, PROFES-
CAPITAL. /red./
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W najnowszej edycji rankingu TOP10 Celebryci -

lokomotywy reklamowe — przygotowywanego przez dom

mediowy Lowe Media, znalazto sie sporo zaskoczen. Jednak

niezmiennie na jego czele znajduje sie Magda Gessler.

W 2015 r. najwiekszym magnesem na
reklamodawcéw, podobnie jak rok wecze-
$niej, byty , Kuchenne rewolucje” emito-
wane przez TVN, ktérych twarza jest re-
stauratorka — Magda Gessler. Pomimo,
ze przychody reklamowe programoéw
z pierwszej piatki rankingu spadty w sto-
sunku do roku poprzedniego o 4 proc.
(dane cennikowe), nie przeszkodzito to
jednak restauratorce przekroczy¢ ubiegto-
roczny prog przychodéw. Program ,Ku-
chenne rewolucje” zarobit 125,3 min zt
(rok weczesniej 113,9 min zt).
Zaskoczeniem 2015 r. jest produkgja
.Malanowski i Partnerzy” z Bronistawem
Cieslikiem w roli gtéwnej. Znany szero-
kiej publicznosci z serialu ,,07, zgtos sie”,
Cieslik wywindowat program z széstej na
druga pozycje tegorocznego rankingu za-
rabiajac dla swojej stacji 98,7 min zt.
Duzy awans dotyczy takze show
.Twoja twarz brzmi znajomo” firmowa-
nego przez Matgorzate Walewska, Kata-
rzyne Skrzynecka, DJ-a Adamusa, Pawta
Krolikowskiego, Macieja Dowbora i Pio-
tra Gasowskiego. Tegoroczne przychody
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reklamowe (91,6 min zt) pozwolity zajac¢
programowi miejsce na podium (z ésme-
go miejsca rok temu).

Dowbor z duzym awansem
Najbardziej spektakularnym sukcesem
moze poszczyci¢ sie jednak Katarzyna
Dowbor, ktéra w 2015 r. po raz pierw-
szy pojawita sie w pierwszej piatce ran-
kingu Lowe Media. Przychody reklamo-
we z prowadzonego przez dziennikarke
programu ,Nasz nowy dom” w wyso-
kosci 74,8 min zt, katapultowaty Dowbor
z 15 miejsca w rankingu z 2014 r. na pia-
ta w tej edycji.

Wsréd porazek w nowym zestawie-
niu mozna wymieni¢ Roberta Janowskie-
go i prowadzony przez niego teleturniej
.Jaka to melodia?”. Program spadtw ran-
kingu przychodowym z széstego miej-
sca w 2014 r. (80,5 min zf) na 10 pozycje
w 2015 1. (56,4 min z1).

Co istotne, wsrod dziesieciu najbar-
dziej dochodowych programoéw, az sie-
dem produkowanych jest przez Polsat, trzy
przez TVN, a zaledwie jeden przez TVP.

Tvllider]

— Jak pokazuje pierwsza piatka
w naszym rankingu, kluczem do zara-
biania pieniedzy jest regularno$¢ i cze-
stotliwos¢ emisji danego formatu. Pomi-
mo wymaganej popularnosci, mierzonej
wskaznikami ogladalnosci, to witasnie
ilos¢ spotow pozwala zarabia¢ nadaw-
com na danym programie. Az trzy z pie-
ciu najbardziej dochodowych formatéw,
znalazto sie réwniez w TOP5 pod wzgle-
dem wyemitowanej liczby spotéw — ko-
mentuje Michat Bakalarczyk, Senior Me-
dia Planner/Buyer w domu mediowym
Lowe Media.

Liderami rankingu TOP10 pod wzgle-
dem liczby spotéw byty programy: ,Roz-
mowy w toku” (15489 spotéw), ,Ma-
lanowski & Partnerzy” (13845 spotéw)
i ,Kuchenne rewolucje” (12086 spotdw).
Z kolei w pierwszej tréjce pod wzgledem
wydatkéw reklamowych na jedna prze-
rwe reklamowa znalazty sie: , Twoja twarz
brzmi znajomo” (158,3 tys. zf), ,Hells
Kitchen Piekielna Kuchnia” (150,8 tys. zt)
i ,Must be the Music Tylko Muzyka”
(131,8 tys. ). /opr. EBA/
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Agata Krogulec

Do Telewizji Puls dotaczyta Agata Kro-
gulec, ktéra objeta nowo utworzone
stanowisko Dyrektora Biura Zarzadu.
Krogulec bedzie zarzadza¢ praca ze-
spotu Biura Zarzadu i wspierac realizacje
biezacych dziatan biznesowych firmy.
Krogulec przez ostatni rok pracowa-
ta w Grupie ZPR Media (nadawca kana-
tow Eska TV, Polo TV, Fokus TV iVox Mu-
sic TV), ostatnio jako dyrektor dystrybucji kanatow telewizyj-
nych. Wczesniej pracowata m.in. w Polskiej Izbie Komunikagji
Elektronicznej, Telekomunikacji Polskiej i Orange Polska. /PC/
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Agata Kwiatkowska i Kamil Wichert

Kamil Wichert, dyrektor marketingu Stopklatki S.A., od poczat-
ku 2016 r. przeszedt do Agory, gdzie bedzie odpowiedzialny
za rozwoj nowych projektéw spoétki. Jego obowiazki przeje-
ta Agata Kwiatkowska, ktéra dotaczyta do zespotu Stopklatki.

Kwiatkowska objeta nadzor
nad dziatem marketingu Stopklat-
ki S.A.; bedzie odpowiedzialna za
wspottworzenie i realizacje stra-
tegii marketingowej kanatu Stop-
klatka TV oraz portalu Stopklatka.
pl, w tym wszelkie dziatania z ob-
szaru promodji i PR. Wczesniej
Kwiatkowska przez ponad osiem
lat zwigzana byta z Telewizjg Puls,
gdzie zajmowata m.in. stanowiska
koordynatora promocji oraz menedzera ds. promogji i PR.

Kamil Wichert, ktory przez dwa lata petnit funkcje dy-
rektora marketingu Stopklatki S.A., zajmie sie rozwojem
nowych projektéw Agory. Wczesniej byt juz zwiazany
z Agora przez blisko trzy lata. /EBA/

Barttomiej Gratek

Barttomiej Gratek, dotychczasowy Channel Manager kanatu
PULS 2, awansowat na stanowisko zastepcy Dyrektora Pro-
gramowego ds. Ramoéwki Telewizji Puls. Na nowym stano-
wisku Gratek bedzie wspédtodpowiedzialny za budowanie
strategii programowej kanatéw TV Puls i PULS 2.

Gratek pracuje w Telewizji Puls od listopada 2014 r. na
stanowisku Channel Manager PULS 2. Przed rozpoczeciem
pracy w Telewizji Puls, Barttomiej Gratek pracowat w polskim

www.tvlider.pl

oddziale koncernu Viacom International Media Networks,
nadawcy m.in. takich kanatéw, jak VIVA Polska, MTV Pol-
ska, Comedy Central i Nickelodeon. /PC/

Anna Zawislinska

Anna Zawislinska, zastepca dyrektora
programowego POLO TV, objeta stano-
wisko dyrektora muzycznego stacji. Za-
kres jej dotychczasowych obowiazkéw
zostat poszerzony o nadzor nad ksztatto-
waniem polityki repertuarowej POLO TV
oraz muzycznym brzmieniem kanatu.

Zawislinska od dziewieciu lat jest zwiazana z Grupa ZPR
Media. Uczestniczyta m.in. w projektowaniu badan prefe-
rencji muzycznych, realizowanych na potrzeby stacji telewi-
zyjnych. Od 2011 r. petni funkcje zastepcy dyrektora progra-
mowego POLO TV, gdzie odpowiadata za codzienne progra-
mowanie stacji oraz nadzér nad emisja. /PC/
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Barttomiej Kosek

Do Telewizji Puls dotaczyt Barttomiej Kosek,
ktory objat stanowisko Menedzera ds. Ba-
dan i Analiz. Kosek bedzie zarzadzat zespo-
tem Badan i Analiz i bedzie odpowiedzial-
ny za przygotowywanie wszystkich badan
i analiz rynkowych na potrzeby Telewizji Puls.

Kosek ma wieloletnie doswiadczenie
w zakresie badan telewizji. Przez dziesie¢
lat pracowat w firmie Atmedia, brokerze
reklamy telewizyjnej, gdzie piastowat funkcje Deputy Marke-
ting Directora. Ostatnio pracowat w firmie FOX International
Channels Poland na stanowisku Senior Research Analyst na
Europe Srodkowa. /EBA/

Paulina Smaszcz-Kurzajewska

Do zespotu platformy nc+ dotaczy-
ta Paulina Smaszcz-Kurzajewska,
ktéra zastapita Arkadiusza Mierzwe
w jego dotychczasowych obowiaz-
kach, Dyrektora ds. Komunikagji i PR
oraz Rzecznika Prasowego nc+.
Smaszcz-Kurzajewska ma ponad
20-letnie doswiadczenie zwiazane
z dziatalnoscia w zakresie Public Re-
lations i Komunikacji. W dotychcza-
sowej karierze zawodowej pracowata m.in.: w PTK Center-
tel, w portalu internetowym Onet.pl (Grupa ITl) oraz w fir-
mie Bayer, gdzie petnita analogiczne do obecnej funkgje. /KW/
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Pawet Pottorak

Pawet Pottorak obejmu-
je stanowisko Consumer
Marketing & PR Mana-
ger Factual w Discove-
ry Networks CEEMEA.
Bedzie odpowiada¢ za
tworzenie strategii mar-
ketingowej i public rela-
tions dla marek z kate-
gorii factual (meskich) — Discovery Channel, Discovery Turbo
Xtra, Discovery Science i Discovery Historia. Na stanowisku
zastapit Marte Hopfer, ktdra rozstata sie z firma.

Pawet Pottorak posiada 13-letnie doswiadczenie obej-
mujace komunikacje marek z sektora FMCG (Kompania Pi-
wowarska, Browar Namystéw) oraz retail (LIDL Polska). /PC/

Thorsten Schweer

Thorsten Schweer objat stanowi-
sko Programming Director Kids
Channels na Europe Srodkowa
i Wschodnia w Turner. Schweer
bedzie odpowiadat za linearna
i nielinearna oferte programowa,
jej planowanie oraz obszar dub-
bingu i zakupéw programowych
dla kanatéw Cartoon Network
oraz Boomerang w catym regio-
nie, w tym m.in. w Polsce.

Do tej pory Schweer penit funkcje Head of Program Plan-
ning & Material Coordination w niemieckiej telewizji KiKA,
gdzie odpowiedzialny byt za planowanie oferty programowej
oraz rozwoj strategii programowej dla kanatéw dzieciecych.
Wczesniej, przez szes¢ lat pracowat w MGM, gdzie m.in. jako
Director Programming & On Air, odpowiadat za wprowadze-
nie kanatu MGM w Europie Srodkowej, nadzér nad oferta pro-
gramowa, zakup programow oraz promocje antenowa./EBA/

Joanna Drab

Do zespotu TVPasja Sp. z0.0. dotaczy-
ta Joanna Drab, ktéra wesprze zespot
jako Kierownik ds. dystrybugji kana-
tow telewizyjnych i tym samym bedzie
odpowiedzialna za dystrybucje oraz
pozyskiwanie nowych kanatéow tele-
wizyjnych. Drab do tej pracowata
w sektorze bankowosci detalicznej.
Piecioletnie doswiadczenie w sprzeda-
zy oraz pracy z klientem zdobyta w Eu-
robanku oraz Banku Millennium. /KW/
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Operator INEA poszerzyt swoja liste kanatéow o ELEVEN
oraz ELEVEN SPORTS. Programy sa dostepne w pa-
kiecie Super HD. Eleven Sports Network zawart porozu-
mienie takze z Telewizjg Kablowa Spotdzielni Mieszkanio-
wej. Kanaty znalazty sie w podstawowym pakiecie cyfro-
wym TVK SM Grudziadz.

Spotka IKO Poland podpisata umowe z opolskim operato-
rem kablowym — City Media Net, ktéry wchodzi w sktad
Grupy Multiplay. Abonenci sieci otrzymali dostep do sta-
cji FightKlub. Kanat dostepny jest w pakiecie Multi HD.
Swoje oferty wzbogacity tez Dipol Biatystok, Telekomuni-
kacja Podlasie oraz SAV, w ktérych dostepny jest Fight-
Klub HD.

Promocja polskiego kanatu motoryzacyjnego Motowi-
ZjJa zajmie sie¢ agencja Face it! Agencja bedzie odpowie-
dzialna za kompleksowa obstuge public relations.

FOX Comedy i Cyfrowy Polsat organizuja uro-
dzinowy konkurs polegjacy na stworzeniu kompozycji
zdje¢ inspirowanej hastem kanatu #NAJSMIESZNIEJ. Or-
ganizatorzy zachecaja rodziny do wspdlnego pozowania.
Rozwiazanie konkursu i ogtoszenie listy zwyciezcéw na-
stapi 25 marca br.

Ponad 408 tys. widzéw obejrzato premiere filmu
«Wkreceni 2" w CANAL+ i CANAL+1, co stanowi naj-
wyzszy wynik ogladalnosci filméw stacji od 2007 r. Re-
kord ogladalnosci za ostanie dwa lata zanotowato row-
niez Ale kino+ premierowa emisja dramatu wojennego
,Opoér” z Danielem Craigiem. Film obejrzato 182 tys. wi-
dzoéw (dane: NAM).

Polsat Viasat Explore zostat wprowadzony do
oferty UPC Polska. Kanat jest dostepny dla wszystkich
klientéw posiadajacych pakiet Max.

Abonenci Vectra w ramach pakietéw Filmbox oraz Super
Film&Sport uzyskali dostep do kanatu FilmBox Art-
house.

Telewizja SportKlub nabyta prawa do pokazywa-
nia w biezacym sezonie pitkarskich spotkarnn Copa Liber-
tadores. Kanat pokaze na swojej antenie co najmniej 48
meczéw na zywo oraz 24 magazyny.

Telewizja Polska nabyta prawa do cyklu WTA. Trans-
misje z tenisowych turniejéw kobiet beda obecne w TVP
Sport czwarty rok z rzedu. W umowie zagwarantowa-
ne sa transmisje z 22 turniejéw klasy Premier i pieciu kla-
sy International. W 2016 r. TVP Sport planuje emisje oko-
to 200 meczoéw.

Swiateczny blok ,,Reklama dzieciom” emito-
wany 25 grudnia 2015 r. po gtéwnym wydaniu ,Wiado-
mosci” w TVP1 obejrzaty prawie 4 miliony oséb (dane:
NAM). Przychod z reklam wyniost blisko 1,5 min.

www.tvlider.pl
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Tajemnice sredniowiecznych morderstw
w Polsat Viasat History

Polsat Viasat History od 16
marca br. rozpocznie emisje
nowego cyklu , Tajemnice sre-
dniowiecznych  morderstw”
w ktérych odkrywane beda
zaskakujace epizody nierozwi-
ktanych wydarzen z przeszto-
éci. — Autorzy cyklu w niezwy-
kle interesujacy sposéb re-
konstruuja przebieg zbrodni,
przedstawiaja dowody i usta-
lenia oraz wszelkie mozliwe hipotezy. Podczas godzinnych odcin-
kow poznamy sylwetki ofiar, podejrzanych i mordercéw. Bedzie-
my drazy¢ jeszcze gtebiej, docierac jeszcze dalej, zdobywac nie-

Fot. materiaty prasowe Polsat Viasat History

zbite dowody i zadawac jeszcze bardziej dociekliwe pytania, by
odkry¢ te niesamowite tajemnice — méwi Wojciech Kowalczyk,
Head of Advertising sales and Marketing Poland.

Kazdy odcinek to proste lekcje historii w Swiezym i no-
woczesnym wydaniu. A te widzowie maja poznawac wraz
z ekspertami, badaczami, historykami i entuzjastami ta-
jemnic historycznych. Eksperci, wykorzystujac nowatorskie
techniki medycyny sadowej, beda prébowali ujawni¢ praw-
de o tych brutalnych zbrodniach sprzed wiekéw. /EBA/

TVP sprzedaje produkcje do totwy,
Ukr‘uiﬁy i ChlJn P J !

TELEWIZJA POLSKA

Filmy dokumentalne traktujace
o historii wspotczesnej i pro-
blematyce politycznej oraz se-
riale obyczajowe to gatunki
najbardziej ostatnio interesujace kontrahentéw Tele-
wizji Polskiej.

Na totwe Biuro Handlu TVP sprzedato film , Szalona mi-
tos¢. Rosjanie i Putin” w rezyserii dokumentalistki TVP, Bar-
bary Wtodarczyk. Z kolei ukraifski kanat 1+1 zainteresowat
sie inna produkcja TVP, ktdra porusza problematyke prze-
mian w Europie Srodkowej i Wschodniej w odmiennej, bo
komediowej konwencji. Mowa o ,Dziewczynach ze Lwowa"
w rezyserii Wojciecha Adamczyka.
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Widzowie w Chinach beda mie¢ mozliwos¢ obejrzenia
filméw zwiazanych tematycznie z historia Il wojny Swia-
towej oraz jej konsekwencjami. | tak ,Katyn” Andrzeja
Wajdy zostanie wkrétce wyemitowany przez CCTV 6, za$
.Joanna” Feliksa Falka przez kanat Liaoning TV. Chinska
telewizja CCTV nabyta réwniez licencje do filmu animo-
wanego , Gwiazda Kopernika” w rezyserii Andrzeja Orze-
chowskiego i Zdzistawa Kudty. Film opowiada o wybit-
nym astronomie poprzez wydarzenia autentyczne i fabu-
laryzowane. /EBA/

Eurosport 2 z polskimi reklamami
#*—UROSPORTH w potowie stycznia br. zostata

uruchomiona sprzedaz reklam dla polskich klientéw w Euro-
sporcie 2. Sprzedaz spotowa oraz planowanie czasu anteno-
wego zaréwno dla Eurosportu 1, jak i Eurosportu 2, prowa-
dzi Biuro Reklamy Polsat Media. Koordynacja projektéw nie-
standardowych dla tych kanatéw zajmie sie zesp6t Discove-
ry Media Brand Partnership. /EBA/

Pegaz wraca do TVP1
Na antene Jedynki powrdci najstarszy
w Polsce magazyn kulturalny ,Pegaz”

TIvIP| 1
emitowany w latach 1959-2000. Pro-

gram poprowadzi duet — Agnieszka Szydtowska i Marek Ho-
rodniczy. Nowy ,Pegaz” ma by¢ magazynem publicystycz-
nym z udziatem gosci. W programie ma nie zabrakna¢ gora-
cych i istotnych dyskusji, najciekawszych pozycji ze sceny te-
atralnej, literackiej i muzycznej. Program prowadza Agniesz-
ka Szydtowska i Marek Horodniczy, rezyseruje - Joanna Ma-
kowska. Cykl wspottworzony jest we wspotpracy z Mate-
uszem Matyszkowiczem i Jakubem Morozem z TVP Kultura.

Dodatkowo w Jedynce pojawi sie ,Pegaz Flesz” sktada-
jacy sie z krétkich materiatow filmowych o najwazniejszych
wydarzeniach kulturalnych. Emisja od poniedziatku do piatku
przed ,Teleexpresem”. /KW/

Najwieksza od lat produkcja w TVP1

Serial ,Bodo”
to widowisko-
wa i najwaz-
niejsza  pro-
dukcja,  kto-
ra wiosna zo-
stanie poka-
zana w TVP1.
Zdjecia do serialu ,,Bodo” rozpoczety sie pod koniec maja
i trwaty do listopada 2015 r. Realizowane byty w ponad
300 obiektach zdjeciowych. Producentem wykonawczym
serialu na zlecenie TVP1 jest Akson Studio. Serial wyrezy-
serowali: Michat Kwiecinski i Michat Rosa wedtug scena-
riusza Piotra Derewendy i Domana Nowakowskiego. Przy
produkgji pracowata ponad 300-osobowa ekipa. W pro-
dukcji znalazto sie ponad 340 rél aktorskich, zaangazowa-
no ponad 4000 statystow. W roli tytutowej widzowie zo-
bacza Antoniego Krélikowskiego i Tomasza Schuchardta.

Najnowszy serial TVP1 ma pokazac niezwykta histo-
rie zycia Eugeniusza Bodo. Ma opowiada¢ o porazkach
i wielkich sukcesach, o jego zyciu uczuciowym i towa-
rzyskim, o trudnych decyzjach Bodo. Serial ma przed-
stawiac¢ tez, jak wygladat i jakimi prawami rzadzit sie
w miedzywojennej Polsce przemyst rozrywkowy i filmo-
wy. Widzowie beda mogli zobaczy¢ kulisy warszawskich
rewii i plany najbardziej znanych przedwojennych pol-
skich filméw. Premiera w niedziele, 6 marca br. o godz.
20:25 w TVP1. /EBA/
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Odeszli na zawsze

Zmart ks. prof. dr hab. Andrzej Baczynski. Od 1990 r. byt
wspotzatozycielem, redaktorem i kierownikiem Redakcji
Programéw Katolickich TVP w Krakowie. Autor i wspot-
autor okoto tysigca programow telewizyjnych i kilkudzie-
sieciu filméw dokumentalnych, wielokrotnie nagradzany.
Wspottworzyt i komentowat transmisje pielgrzymek Ojca
Swietego Jana Pawta Il oraz Benedykta XVI do Polski. Byt
redaktorem i komentatorem cotygodniowych transmisji
mszy $wietych z Sanktuarium Mitosierdzia Bozego w Kra-
kowie tagiewnikach na antenie TVP Krakéw oraz TVP1,
a takze okazyjnie z réznych miejsc archidiecezji krakow-
skiej na antenie TVP Polonia.

Zmart Bogustaw Kaczynski, ceniony dziennikarz, publi-
cysta, krytyk muzyczny. Byt autorem audycji radiowych
i telewizyjnych, m.in. ,Operowe qui pro quo”, ,Zacza-
rowany $wiat operetki”, ,Rewelacja miesiaca”. W trak-
cie jego kariery wystepowat w licznych programach TVP2
oraz w innych stacjach telewizyjnych w kraju i za granica,
w tym m.in. w Nowym Jorku, Berlinie, Rzymie, Hawanie,
Paryzu i Moskwie. Byt tworca Festiwalu Muzyki w tancu-
cie, a przez 29 lat petnit funkcje dyrektora Festiwalu im.
Jana Kiepury w Krynicy. W plebiscycie , Koniec wieku”
przygotowanego przez tygodnik ,Polityka”, zostat zali-
czony do grona dziesieciu najwiekszych osobowosci tele-
wizyjnych XX stulecia. /opr. red./
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Bumerang czesciej w Radiu Zet

Od 2 lutego br. program , Bume- T
darzem jest Czestaw Mozil, jest
emitowany na antenie Radia ZET
codziennie, od poniedziatku do
czwartku po godzinie 23.00.

.Bumerang Czestawa” to ra-
diowy talk show, w ktérym pro-
problemach z muzykami, aktorami, artystami, dziennikarzami
czy psychologami. Rézne osobowosci, rozne temperamenty
i spojrzenia na zycie. Ciekawe porady, wymiana doswiadczen,
kontrowersyjne poglady oraz abstrakcyjne poczucie humoru.
Program jest przeznaczony dla dorostych stuchaczy.

W kazdym z nowych odcinkéw goscie Czestawa Mozila
to m.in.: rasizm w Polsce, karmienie piersia w miejscach pu-
blicznych, rodzice weganie a karmienie dziecka, uzaleznie-
nie od gier komputerowych. Dotychczas audycje mozna byto
ustysze¢ w Radiu ZET w poniedziatki miedzy 23.00 a pétnoca.

Stuchacze moga zgtasza¢ propozycje kolejnych tematow
rozméw poprzez specjalny formularz znajdujacy sie na stronie

rang Czestawa"”, ktérego gospo- mﬁl‘F == i
‘

wadzacy rozmawia o codziennych

dyskutuja o jednym z wybranych tematéw. Jak na razie byty

internetowej Radia Zet. /PC/

Jocek Czarnecki odznaczony

Jacek Czarnecki, wie- &
loletni dziennikarz Ra-
dia ZET, otrzymat Krzyz
Wolnosci i Solidarnosci.
Odznaczenie nadawa-
ne jest dziataczom opo-
zycji wobec dyktatury
komunistycznej w PRL.

Uroczystos¢ odbyta sie 14 stycznia br. w Warszawie.
Czarnecki znalazt sie w gronie kilkunastu dziataczy Federa-
¢ji Mfodziezy Walczacej uhonorowanych Krzyzem Wolnosci
i Solidarnosci.

Krzyz Wolnosci i Solidarnosci  zostat ustanowiony
w 2010 r. Nadaje go Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej na
whniosek Prezesa Instytutu Pamieci Narodowej. Po raz pierw-
szy odznaczenie wreczono w 2011 r. w 35. rocznice wyda-
rzen radomskich. Przyznawane jest zastuzonym dziataczom
opozycji z lat 1956-1989.

Jacek Czarnecki (trzeci od prawej) uhonorowany
Krzyzem Wolnosci i Solidarnosci. Fot. ipn.gov.pl

www.tvlider.pl

Jacek Czarnecki w latach 1981-1989 byt dziataczem
opozycyjnym (Federacja Mtodziezy Walczacej, Grupy
Oporu ,Solidarni”, NZS). 18 grudnia 1981 r. zostat zatrzy-
many w Warszawie przez patrol wojskowy za fotografo-
wanie wozéw bojowych Wojska Polskiego. Za ten czyn
Kolegium ds. Wykroczen dla nieletnich skazato go na trzy
miesigce aresztu, zamienionego na grzywne. 10 pazdzier-
nika 1985 r. zostat zatrzymany w trakcie akcji rozrzuca-
nia ulotek, informujacych o majacej sie odby¢ tego dnia
audycji Radia ,Solidarnosc¢”. Zostat skazany na 10 miesie-
cy pozbawienia wolnosci. Osadzono go w Areszcie Sled-
czym na Biatotece. 16 listopada 1985 r. zostat zwolnio-
ny ze wzgledu na stan zdrowia, a miesiac pézniej powo-
tany do wojska i wcielony do ,karnej” kompanii budow-
lanej w Olsztynie. Po odbyciu stuzby wojskowej (1987)
az do czerwca 1989 r. kontynuowat dziatalnos¢ w pod-
ziemiu (Grupy Oporu ,Solidarni” i NZS). W trakcie swo-
jej dziatalnosci opozycyjnej byt inwigilowany przez Stuz-
be Bezpieczeristwa, a w czasie odbywania stuzby woj-
skowej poddany kontroli Wojskowej Stuzby Wewnetrz-
nej. Od 1992 r. jest zwiazany z Radiem ZET. W 2012 r. zo-
stat uhonorowany Krzyzem Kawalerskim Orderu Odro-
dzenia Polski. /EBA/

Stawomir Assendi w Eurozet

Stawomir Assendi objat stanowisko dyrektora zarzadzajace-
go staqji lokalnych. Bedzie odpowiedzialny za funkcjonowa-
nie wszystkich stacji lokalnych nalezacych do Grupy Euro-
zet (Antyradio, Radio ZET Gold, Radio ZET Chilli i Radio Plus).

Assendi jest zwigzany z mediami od 1995 r. Ostatnio jako
z-ca dyrektora Programu Pierwszego Polskiego Radia (2011-
2015). Wczesniej byt m.in. dyrektorem pionu strategii i komu-
nikacji Telewizji Polsat, dyrektorem zarzadzajacym Radiostacji
i cztonkiem zarzadu Radia Eska.

Z Grupa Eurozet rozstaje sie Marcin Jedlinski, ktéry ma
zajac sie rozwojem wiasnej dziatalnosci niepowiazanej z ryn-
kiem mediéw. Dyrektorem stacji lokalnych Eurozet byt od
stycznia 2013 r. Wczedniej odpowiadat m.in. za zarzadzanie
siecia Radia Plus. Z Grupa Eurozet byt zwigzany od 1997 r.
/EBA/

W pogoni za. kultura w Radiu Zet Chilli

W pogoni za kulturg” to nowe, codzienne serwisy informa-
cyjne poswiecone kulturze. Dla Radia ZET Chilli przygotowuje
je Magda Bauer.

Najwazniejsze wiadomosci o koncertach, wystawach,
pokazach, spektaklach, premierach filmowych i nie tylko sa
nadawane od poniedziatki do piatku o 10.30, 11.30, 12.30,
13.30, 18.301i 19.30.

Magda Bauer byta wczesniej dziennikarka Radiostadji, Pla-
nety FM, a ostatnio Radia ZET Gold. /EBA/
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Zima z Radiem Zet

Podczas tegorocznych ferii zimowych
Radio ZET zaprosito do wspdlnej zaba-
wy na lodowiskach oraz stokach nar-
ciarskich. W ramach akcji ,Zima ZET
i Banku BGZ BNP Paribas” oraz ,Start
do nart”, stacja odwiedzita ponad dwadziescia miast i mia-
steczek w catej Polsce.

Tradycyjnie ferie to czas licznych aktywnosci eventowych
Radia ZET. Podobnie jest w tym roku. W okresie od 15 stycz-
nia do 13 marca w wybranych lokalizacjach pojawia sie bez-
ptatne lodowiska w ramach akgji ,Zima ZET i Banku BGZ
BNP Paribas”. Ze statych darmowych slizgawek bedzie moz-
na skorzystac¢ o wyznaczonych porach, m.in.: w Warszawie,
Poznaniu, Krakowie, Wroctawiu, Toruniu i Olsztynie. Dodat-
kowo, mobilne lodowisko odwiedzi dziesie¢ kolejnych miast
(Ostrow  Wielkopolski, Starachowice, Bochnia, Kamien-
na Goéra, Gryfice, Koscierzyna, Piaseczno, Putawy, Puttusk,
Nowe Miasto Lubawskie). W kazdym zatrzyma sie na week-
end. Obok nieodptatnej wypozyczalni tyzew i lodowiska, na
odwiedzajacych beda czekac niespodzianki, konkursy z na-
grodami oraz wieczorne imprezy muzyczne. Szczegoty akdji
pod adresem na www.darmowelodowiska.pl.

Z kolei w ramach akgji ,Start do nart” stacja zawitata
do szesciu osrodkéw gorskich: Stronie Slaskie—Czarna Gora
(22-24.01), Ustrzyki Dolne (29-31.01), Karpacz (5-7.02),
Wierchomla (12-14.02), Szczyrk (19-21.02) i Biatka Tatrzan-
ska (26-28.02). W specjalnych strefach na gosci czekaty za-
bawy i konkursy rodzinne, sesje ¢wiczen rozgrzewajacych
pod okiem instruktoréw, czy mozliwos¢ darmowego wypo-
zyczenia sprzetu narciarskiego. Partnerami akgcji byty: KIA,
Polkomtel-Plus, Atomic i Excellence. Relacje antenowe z od-
wiedzanych miejsc przygotowywat Kamil Nosel. /PC/

Szymon Majewski Gwiazda, Dobroczynnosci

Szymon Majewski z Radia ZET zostat tegorocznym lau-
reatem Plebiscytu ,Gwiazdy Dobroczynnosci”. Nagrode
odebrat 23 stycznia br. podczas VII Balu Charytatywnego
»Gwiazdy Dobroczynnosci” w Warszawie. Tego samego wie-
czoru jego statuetka ,Wiktora” zostata zlicytowana podczas
XVII Charytatywnego Balu Dziennikarzy za kwote 28 tys. zt.

Majewski od kilkunastu lat angazuje sie w dziatalnos¢
spoteczna, czynnie wspierajac réznorodne inicjatywy i orga-

nizacje charytatywne, w tym Fundacje Radia ZET czy Mu-
zeum Powstania Warszawskiego. Za swoje zaangazowanie
wielokrotnie byt juz wyrézniany. W listopadzie 2015 r. ode-
brat Order Usmiechu, a teraz zostat zwyciezca Plebiscytu
,Gwiazdy Dobroczynnosci” w kategorii ,Spoteczenstwo”
za udziat w kampanii spotecznej , Ksiazki w Pudle”, promu-
jacej akcje zbierania ksiazek dla bibliotek wieziennych. /PC/

Marcin Bokiewicz w Anftyradiu

Marcin Bakiewicz zostat Music Pro-
grammerem w Antyradiu. Bedzie
odpowiada¢ za programowanie
muzyki dla stacji. Bakiewicz zastapit
Michata Zotadkowskiego, ktéry od-
szedt z koncem listopada 2015 r.

Bakiewicz jest zwiazany z me-
diami od 17 lat. Zaczynat w Radiu
Afera, gdzie byt DJ'em, dziennikarzem muzycznym i szefem
redakgcji muzycznej. W latach 2004-2006 i 2014-2015 pra-
cowat w Radiu Ztote Przeboje i Rock Radiu Wielkopolska.
Byt m.in. koordynatorem pracy DJ'6w stacji oraz prowadza-
cym pasm. Jako dziennikarz muzyczny pisat m.in.: dla maga-
zynéw ,Teraz Rock” i ,,Muza” oraz portali internetowych:
Onet, Wirtualna Polska, Interia, CGM.pl czy muza.pl. W la-
tach 2006-2011 programowat muzyke dla stacji wchodza-
cych w sktad MTV Networks Polska. W kanale VH1 Polska
prowadzit réwniez wtasny muzyczny program ,Rock Show".
Od 2012 r. do 2013 r. byt zwigzany z 4Fun.TV, gdzie zaj-
mowat sie m.in.: programowaniem muzyki dla kanatu rbl.
tv. Ostatnio pracowat jako manager dziatu muzyka w skle-
pie cdp.pl. /EBA/

Mikotaj Jaok Janusz w Antyradiu

Do zespotu Antyradia dotaczyt Mikotaj ,Jaok” Janusz.
Mikotaj Janusz zastynat jako wspoéttwoérca reportersko-
performerskiej grupy pyta.pl, nagrywajacej kontrowersyj-
ne reportaze. W latach 2014-2015 byt zwiazany z Rock Ra-
diem, gdzie m.in. nagrywat prowokacyjne rozmowy telefo-
niczne z politykami i celebrytami. Wczes$niej miat swoj pro-
gram w Tok FM. Wspotpracowat tez z telewizjami Tele5,
RBL.tv, TTV oraz TVP2. /PC/
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