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JPolityka jest niemal tak samo ekscytujaca jak wojna,

Tyle Zze bardziej niebezpieczna.
Na wojnie bowiem mozna by¢ zabitym tylko raz,

A w polityce po wielokro¢.”

Winston Churchill

Kochani Czytelnicy!

Kolejne miesigce 2016 roku stawiaja nam wiele pytan
o media — zaréwno publiczne, jak i komercyjne, i ich
przysztos¢. Znaczenie stowa ,misja” nabiera nowego
ksztattu, bo jak tu znalez¢ kompromis miedzy misja,
a komercja. Niebezzasadna jest troska o kierunek roz-
woju spotek i firm podczas rewolucji technologicznej. To
trudne, bo zyjemy w czasach w ktérych idealnie pasuje
powiedzenie, ze ,jutro zaczyna sie juz dzis".

W tym numerze postaramy sie odpowiedzie¢ na
kilka nurtujacych branze pytan. Nasz magazyn otwie-
ra rozmowa z Maciejem Staneckim o nowym modelu
telewizji publicznej. Nowy Wiceprezes TVP jest przeko-
nany, ze wszelka dziatalnos¢ Telewizji Polskiej powinna
mie¢ wymiar misyjny. Jednoczesnie nasz gos¢ podkresla,
Ze telewizja publiczna potrzebuje stabilnego systemu fi-
nansowania. O misji moéwi takze nasz kolejny gos¢ — Wi-
told Grabos. Wiceprzewodniczacy KRRiT zaznacza, ,ze
programy misyjne nie powinny sie scigac¢ z komercja, ale
tylko w przypadku, gdy sa od niej lepsze”.

Warto przeczytac¢ pierwsza czes¢ cyklu o product pla-
cement. Nie tylko branza doskonale kojarzy pomarariczo-
wy znak graficzny z ekrandw telewizoréw, ktdry zwiastu-
je zjawisko lokowania produktéw. Wraz z szukaniem no-
wych sposobéw komunikacji reklamodawcy z rynkiem,
product placement zyskuje na znaczeniu. Jednak jak po-
kazuje rzeczywistos¢, wiaze sie z tym sporo problemaéw.
O zawitosciach prawnych rozmawiamy z Barbara Turow-
ska, Dyrektor Departamentu Monitoringu w KRRIT. Dru-
ga cze$¢ raportu — w nastepnym numerze.

Proces starzenia sie naszego spoteczenstwa jest fak-
tem, ma to réwniez duzy wptyw na rynek medialny.
W ostatnich miesiacach na rynku prasowym i radiowym
mamy prawdziwy wysyp informacji z nutka nostalgii. Po-
jawiaja sie propozycje dla starszych odbiorcow. Zatem by¢
moze czas na podobne programy na rynku telewizyjnym?
Stad tez nasze pytanie: czy warto zabiegac o widzéw po-
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wyzej 49. roku zycia? Ustalona lata temu tzw. grupa ko-
mercyjna (16—49) stracita juz na znaczeniu, a nadawcy
(np. TVP) probuija ja od kilku lat rozszerzy¢. Do dyskusji na
ten temat zaprosilismy ekspertéw.

Whystartowata Salve TV, kanat ITV przezyt metamor-
foze, a do startu przygotowuje sie m.in. Zoom TV. Je-
rzy Straszewski — Prezes PIKE i jednoczesnie wspottwor-
ca stacji — zapowiada start kanatu jesienia. Program no-
wej telewizji ma by¢ skierowany do wszystkich grup wie-
kowych.

Portale horyzontalne coraz chetniej inwestuja w kla-
syczne produkcje programdw i $ciagaja do ich prowadze-
nia gwiazdy i najlepszych dziennikarzy. W Polsce pojawit
sie juz oficjalnie Netflix. Komentatorzy na razie twierdza,
ze serwis zaliczyt falstart, ale stacje (zwitaszcza te filmowe)
musza sie mie¢ na bacznosci. O tych projektach piszemy
w v liderze”.

Tradycyjnie na czas Konferencji przygotowalismy
dla Panstwa numer specjalny ,Tv lidera”. Znajdziecie
Panstwo wiele informadji i wypowiedzi, ktére zapew-
ne beda dla Was powodem gtebszego zastanowie-
nia. Tradycyjnie na wiosne dokonalismy lekkiego liftin-
gu naszego pisma. Idac z duchem czasu, wyodrebnili-
$my informacje ze $wiata kablooperatoréw w nowym
serwisie #CoWidac?, a takze wprowadzilismy rubryke
#wObiektywie w ktérej bedziemy prezentowac zycie
branzy uwiecznione na fotografiach. Zmienilismy réw-
niez nazwy rubryk, ktére powinny Panstwu utatwic na-
wigacje po gazecie.

Przed nami Konferencja PIKE 25-27.04.2016 w Ja-
chrance, czeka nas ciekawy program wyktadéw, a tez
spotkania branzy medialnej. Owocnych rozméw, wielu
inspiracji i w dyskusjach, duzo zyczliwosci, usmiechu i mi-
le spedzonego czasu, zycze Wam i sobie.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

Fot. archiwum Tv lider
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Owoce naszej pracy pokaza,
ze byl to dobry wybor

dziej wszechstronny, ale z wyraznym
priorytetem w zakresie informowania,
tworzenia miejsca debaty publicznej
i dostarczania godziwej rozryweki.

Telewizje komercyjne moga z wiek-
sz3 swoboda formatowaé swo-
je produkcje pod katem wybranych
grup odbiorcéw. Na przyktad naj-
bardziej atrakcyjnych komercyjnie,
czy tez dla grup o okreslonym pro-
filu spoteczno-kulturowym, szcze-
golnie aktywnych w korzystaniu
z medidéw. My musimy obstuzy¢ in-
formacyjnie, edukacyjnie, kulturowo
czy tez chocby czysto rozrywkowo
wszystkich. Z kronikarskiego obo-
wiagzku Telewizja Polska musi tez re-
jestrowac wydarzenia bedace poza
zainteresowaniem telewizji komer-
cyjnych.

My musimy dotrze¢ do catej wspol-
noty poprzez wachlarz sprofilowanych
kanatéw tematycznych i materiatow
zroznicowanych z punktu widzenia po-
trzeb i wrazliwosci réznych ludzi. Nie
utatwia to budowania bardzo wyrazi-
stego wizerunku stacji, a ztoty srodek
przekazu jak wiadomo jest nieosiagal-
ny. Ale moja ambicja jest stworzenie

Z Maciejem Staneckim, Wiceprezesem Telewizji Polskiej,

rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Jak wedtug Pana powinien wygla-
dac¢ docelowy model telewizji pu-
blicznej?

Do Telewizji Polskiej wrocitem po sze-
ciu latach. W miedzyczasie z bliska
obserwowatem funkcjonowanie in-
nych nadawcéw i musze przyznac, ze

towarzyszyta mi tesknota za ta firma.
TVP jest niemal idealnym miejscem dla
kazdego, kto naprawde kocha telewi-
zje. To nie jest tylko kwestia realizacji
misji publicznej, ale takze jakosci pro-
gramowej. Model telewizji publicznej
powinien by¢ oczywiscie jak najbar-

(Tvllider|

rozpoznawalnosci produkcji i materia-
tow TVP poprzez ich wyjatkowy stan-
dard realizacyjny i istotna spotecznie
czy cywilizacyjnie tematyke.

Problemy mediéw publicznych to
poktosie odwiecznych probleméw

www.tvlider.pl



z ich finansowaniem. Jak TVP po-
winna by¢ finansowana?

Przede wszystkim odrzucam mot-
to jednego z poprzednich preze-
sow TVP, ktéry mawiat ,tyle misji,
ile abonamentu”. Jestem przekona-
ny, ze wszelka dziatalnos$¢ Telewizji
Polskiej powinna mie¢ wymiar mi-
syjny. Telewizja publiczna potrzebu-
je stabilnego systemu finansowania,
ale przy zachowaniu zréznicowanych
zrodet przychodu. Konkurencja zyje
z reklam oraz ze sprzedazy kontentu
i na tym polu TVP musi sie z nig mie-
rzy¢. To konieczny element weryfika-
ji rynkowej jakosci naszej produk-
Cji. Bez niego istnieje niebezpieczen-
stwo, ze telewizja zamknetaby sie we
wiasnym S$wiecie. Poza tym to roz-
wiazanie oszczedza srodki publiczne.
Model zréznicowanych Zrodet przy-
chodu, ktéry TVP wniosta do Europy,
jest bardzo dobry.

Z ktérych pierwszych efektow
zmian w TVP jest Pan zadowo-
lony?

Przyszlismy do TVP na poczatku roku
i zastalismy juz gotowy plan finanso-
wy na obecny rok. W bardzo krot-
kim czasie musielismy go zweryfiko-
wac. Niestety w doét, poniewaz KRRIiT
obnizyta prognozy przychodéw abo-
namentowych, a jednoczesnie ciazy
nad nami rozporzadzenie ministra fi-
nanséw zmieniajace sposéb nalicza-
nia VAT-u, zwiekszajace nam obcia-
zenia podatkowe. To w sumie zmusi-
to nas do obnizenia zaktadanego pla-
nu o 9 proc.

Najwieksza satysfakcje, przyno-
si nam natomiast zakonczenie pro-
cesu wyboru nowych szeféw an-
ten i TVP online. Udato sie skom-
pletowa¢ zespoét managerski, kto-
ry daje gwarancje realizacji do-
brej strategii rozwoju TVP. Projekt
TVP online jest mi szczegdlnie bli-
ski. W ostatnich latach TVP nie na-
dazata za zmianami w sposobach
dostarczania widzom kontentu za
posrednictwem internetu. Konku-
rencja zdobyta przewage techno-
logiczna i musimy to jak najszyb-
ciej nadrobi¢. Ambitnym zadaniem
Kuby Sufina, kierujacego Osrod-

www.tvlider.pl

kiem Mediow Interaktywnych, jest
zawalczenie o pozycje lidera dla
TVP online na rynku VoD. Chcemy
to osiagna¢ w horyzoncie dwdéch-
trzech lat. W ramach jednej plat-
formy technologicznej, dostepnej
na wszystkich urzadzeniach, zaofe-
rujemy zintegrowane zasoby: news,
rozrywke, sport, dokument oraz fil-
my i seriale. Zaréwno premiery, jak
i bogate archiwalia, ktorych cyfry-
zacje przeprowadzamy.

Trwa kolejny etap cyfryzacji. Jakie
sq plany TVP wzgledem nowego
multipleksu?

To akurat jest sytuacja, ktéra zasta-
lismy. Telewizja Polska ma zarezer-
wowane na MUX-8 trzy sloty. Nato-
miast niezwykle atrakcyjny i obiecu-
jacy jest projekt, nad ktérym pracu-
jemy z Emitelem. Wspotpraca przy
DVBT2 dotyczy zwiekszenia ilosci
informacji na slocie poprzez zmia-
ne kodowania. Méwiac krotko, daje
to mozliwo$¢ podniesienia jako-
$ci nadawania przy zachowaniu tej
samej liczby programéw. Jestesmy
tym bardzo zainteresowani, a ab-
solutnie priorytetowe jest jak naj-
szybsze rozpoczecie emisji TVP INFO
w jakosci HD.

Niedawno Prezes TVP Jacek Kur-
ski wspominat o mozliwosci po-
wrotu ,Dobranocki” na gtéwna
antene. Srodowisko twércze ani-
mowanych produkgji od lat apelu-
je o udziat TVP przy produkcjach
dzieciecych. Jakie sa plany w tym
zakresie nadawcy?

Zdajemy sobie sprawe ze szczegdlnej
roli Telewizji Polskiej w zakresie pro-
dukgji i wspdtprodukcji filméw  ani-
mowanych. Dzisiaj naprawde wybitni
animatorzy pracuja gtéwnie na rzecz
zagranicznych producentéw, ponie-
waz polski rynek sie skurczyt. Bez
udziatu TVP nie ma on szans sie od-
budowac. Ostatnie duze serie produ-
kowane byty osiem lat temu i byta to
seria bajek i basni polskich. Jaskotka
dobrej zmiany jest w tej chwili plano-
wane zwiekszenie zasiegu TVP ABC.
Kanat bedzie dostepny w ofercie Cy-
frowego Polsatu.

FWywiad |

Na antenach TVP swiecg tryumfy
polskie seriale. W jakie nowe pro-
dukcje TVP bedzie chciata sie za-
angazowac?
Seriale to nasza ogromna przewaga
nad konkurencja. Ostatnie Telekame-
ry pokazaty jak wiele z naszych pro-
dukgji jest lubianych i cenionych przez
widzéw. Zwykto sie postrzegac druga
antene TVP jako rozrywkowo-serialo-
wa i rzeczywiscie tak jest. W TVP2 pa-
smo serialowe jest w prime time po
godzinie dwudziestej i jest ono dla
tego kanatu najwazniejsze. Tutaj nie
ma mowy o zadnych zmianach.

Wociaz jednak pozostaje otwarte
pytanie, czy dana produkcja nie jest
po prostu za droga w stosunku do
generowanych przychodow. Mielismy
juz takie rozmowy, np. z producen-
tami ,,Klanu”. Wykazalismy, ze mimo
wyrobionej marki i statej widow-
ni, jego produkcja jest zbyt kosztow-
na. Poniewaz zaréwno producenci jak
i my jesteSmy zainteresowani konty-
nuacja tej produkgji, to dojdziemy do
kompromisu. Jestem dobrej mysli, je-
$li chodzi o przysztos¢ najbardziej po-
pularnych seriali.

Mamy tez plany nowych produkgji.
W tej chwili praktycznie wszystkie ty-
tuty to wspotczesne seriale obyczajo-
we. Przygladajac sie odnoszacym suk-
cesy produkcjom zagranicznych sta-
qji, widzimy potencjat w innych kon-
wencjach. Chcielibysmy wyproduko-
wac kilka seriali historycznych, nie tyl-
ko osadzonych w historii najnowszej,
ale tez, np. w epoce jagiellonskiej. Na
pewno powstanie serial o Zotnierzach
Wykletych, jednak jeszcze rozwaza-
my czy bedzie bardziej dopasowany
do anteny TVP1 czy TVP2. Taka tema-
tyka, praktycznie nieobecna na ante-
nach w ostatnich latach, bardzo zywo
interesuje twoércéw. Powstato wiele
interesujacych projektéw czekajacych
na mozliwos¢ realizadji.

Oczkiem w gtowie nadawcow jest
sport. Jednak prawa do takich wy-
darzen sg kosztowne. Co chciata-
by pokazywac¢ na swojej antenie
TVP?

Jestesmy zdeterminowani, aby mecze
polskiej reprezentacji w futbolu i in-



N FWywiad

Maciej Stanecki

Absolwent studiéw w zakresie profilaktyki spotecznej w Instytucie Profi-
laktyki Spotecznej i Resocjalizacji na Uniwersytecie Warszawskim. Absol-
went Realizacji Telewizyjnej w PWSFTVIT w todzi oraz kursu europejskich
producentéw filmowych EAVE.

W latach 2000-2002 wspottworzyt Telewizje Puls jako redaktor pro-
gramowy. Od 2002 r. do 2003 r. pracowat jako analityk rynku interne-
towego w |-Metria / Gemius, gdzie wspottworzyt pierwszy polski pa-
nel badawczy. W latach 2004-2006 kierowat redakcja Nowych Me-
diow w TVN24, gdzie odpowiadat za projekt i budowe portalu tvn24.pl.
W okresie 2006—2010 zwiagzany z Telewizja Polska, najpierw jako kierow-
nik Redakcji Oprawy i Promocji TVP2, a nastepnie odpowiedzialny za ko-
produkcje miedzynarodowe i wymiane programowa w Biurze Wspotpra-
cy Miedzynarodowej i Handlu. W 2009 r. zrealizowat wedtug wtasnego
pomystu widowisko publicystyczne , Koniec koncow” (TVP1). Po odejsciu
z TVP wspottworzyt firme producencka ,Oko i ucho”. W latach 2013—
2015 szef pionu produkcji w Telewizji Republika. Byt rowniez kierowni-

Fot.: materiaty prasowe TVP

nych popularnych dyscyplinach, wréci-
ty na antene TVP. To wazne, aby mie-
dzynarodowe wydarzenia sportowe,
w ktorych biora udziat polskie druzy-
ny mogty by¢ ogladane w telewizji pu-
blicznej. Traktujemy to jako czes¢ mi-
sji publicznej i mamy zapewnienie na-
szego wiasciciela, ze nie zostawi nas
samych w tych negocjacjach.

Jak powinna rysowad sie przy-
sztos¢ regionalnych  osrodkow
TVP? Pierwsza cze$¢ reformy wy-
konat poprzedni Prezes. Bedziecie
kontynuowac reforme i zwiekszac
ich samodzielnos$¢?

Osrodki regionalne sa skarbem TVP.
Zadna inna telewizja nie ma takiej in-
frastruktury. Regiony w stacjach ko-
mercyjnych obstugiwane sa jedy-
nie przez mate zespoty reporter-
skie. Utrzymanie osrodkéw zwiasz-
cza tych, ktére posiadaja duze i sta-
re siedziby, jest kosztowne. Pozio-
my ogladalnosci nie zapewniaja naj-
czesciej satysfakcjonujacych przycho-
dow. Bedziemy wzmacnia¢ te osrodki
miedzy innymi przez powro6t do emi-
sji najciekawszych wiadomosci regio-

kiem produkgji programu informacyjnego ,Dzisiaj".
8 stycznia 2016 r. otrzymat nominacje na Cztonka Zarzadu Telewizji

Polskiej.

nalnych w pasmie wspélnym, na an-
tenie ogdlnopolskiej. To nie jest tyl-
ko gest. Zaktadam, ze moze to by¢ dla
oddziatéw bodziec przychodowy. Je-
$li chodzi o spektakularne inwestycje
programowe, to trudno je sobie w tej
chwili wyobrazi¢. Tu musi by¢ jed-
nak jakas réwnowaga przychodowa.
Uwazam, ze klucz do zwiekszania au-
tonomii i sity osrodkéw lezy w podno-
szeniu atrakcyjnosci realizacyjnej pro-
gramoéw. Zycie spoteczno-gospodar-
cze w wojewddztwach jest tak nieby-
wale bogate, ze mozliwy jest znacz-
nie wiekszy udziat podmiotéw lokal-
nych w finansowaniu tych osrodkow.

Co bedzie priorytetem TVP na naj-
blizsze miesigce?

Jako osoba odpowiedzialna za segment
TVP online i technologie, skupiam sie
najbardziej na tym obszarze. Telewizja
publiczna traci udziaty w rynku od blisko
dziesieciu lat. Spadek wptywow finan-
sowych jest zwiazany przede wszystkim
ze spadkiem sciagalnosci abonamen-
tu. Wystepuje tez spadek ogladalnosci
wynikajacy z rozwoju rynku i techno-
logii. Mamy niebywaty wzrost dostep-

nych dla widzéw kanatéw, gtéwnie te-
matycznych i odchodzenie widowni od
tradycyjnej telewizji linearnej na rzecz
oferty internetowej. Udziat poszczegdl-
nych stacji w rynku kurczy sie. Jestesmy
zdeterminowani, zeby ten trend w od-
niesieniu do TVP odwrdci¢, walczac ja-
koscig oferty i technologia interneto-
wa. W najblizszym czasie trudno bedzie
o zasadniczy przetom. Poprzedni Za-
rzad zaciagnat na ten rok zobowiazania
przekraczajace 50 proc. budzetu. Spe-
cyfika dziatania telewizji polega na tym,
Ze ma ona duza inercje. Efekty dzisiej-
szych dziatan i decyzji widoczne sa cze-
sto po kilku kwartatach. Pole manewru
jest mocno ograniczone i czeka nas nie-
tatwe zadanie. Na pewno postaramy sie
wzbogaci¢ oferte sportowa, rozpocze-
lismy prace nad nowymi serialami, mo-
dernizujemy platforme online’'owa dla
newsow. Zmiany w TVP Info juz sa wi-
doczne. Kanat jest bardziej atrakcyjny
wizualnie, bardziej dynamiczny, jest
wiecej faczen na zywo, wzrosto zréz-
nicowanie tematyczne i zakres infor-
macji ze Swiata.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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XXVIIl Wielka Gala Ztotych Anten Swiata Telekomunikacji i VIl Wielka Gala
Krysztatowych Anten Swiata Mediéw rozpoczeta sie 30 marca 2016 roku
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o godz. 19.00 w Hotelu Westin w Warszawie. Gale prowadzit Marcin Prokop.
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XXVIII WIELKA GALA ZEOTYCH
| KRYSZTALOWYCH ANTEN SWIATA
TELEKOMUNIKAGJI | MEDIOW

Podczas Wielkiej Gali nagrody przyznano w 10 kategoriach
za osiggniecia dokonane w ubiegtym roku. Przedstawiamy
Panstwu Laureatéw tegorocznego konkursu.

Ztote Anteny Swiata Telekomunikacji w poszczegdlnych ka-
tegoriach otrzymali:

e Produkt Roku — nagroda za ustuge UPC Horizon Go, ktéra
pozwala na dostep do telewizyjnej rozrywki online poprzez
komputer, laptop, tablet czy telefon.

e Dostawca rozwigzan dla sektora telekomunikacyjnego
— firma VECTOR otrzymata nagrode za zaprojektowanie
i wdrozenie innowacyjnego rozwigzania w obszarze infra-
struktury dostepowej sieci telekomunikacyjnych

10 [ Tv|lider

e Wydarzenie Roku — nagroda za multikanatowg trans-
misje Konkursu Chopinowskiego przeprowadzong
przez Telewizje Polskg oraz Polskie Radio. Przeprowa-
dzenie pierwszej w Polsce, 130 minutowej transmisji
telewizyjnej i internetowej na urzagdzeniach mobilnych
w aplikacji TVP STREAM i na PLATFORMIE HYBRYDOWE)
TVP. Transmisja cechowata sie najwyzszg jakoscig obra-
zu i dzwieku.

e Spoteczna Odpowiedzialnos¢ Biznesu — firma Play otrzy-
mata nagrode za konsekwentne, aktywne i wieloptaszczyz-
nowe wspieranie Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy.
Udostepnienie dedykowanej strony www z grg ,Kilobity
na Czarity”, ktorej uzywanie przektadato sie na pomoc fi-
nansowa i pozwolito zasili¢ konto fundacji Jurka Owsiaka.

www.tvlider.pl




e Cztowiek Roku — Bruno Duthoit, Prezes Zarzagdu Orange
Polska — nagroda za 15-letnie zaangazowanie w rozwdj
rynku telekomunikacyjnego w Polsce przejawiajace sie
nie tylko determinacjg i nieustepliwoscig we wprowadze-
niu technologii Swiattowodowej FTTH, rozwojem i upo-
wszechnianiem sieci LTE, ale rowniez dbatoscig i przej-
rzystoscig w technologii obstugi i kontaktu w punktach
sprzedazy.

Krysztatowe Anteny Swiata Mediéw w poszczegélnych kate-
goriach otrzymali:

e Program Informacyjny Roku — program informacyjny
,Wydarzenia” emitowany przez Telewizje Polsat wybrany
zostat przez internautéw za pomocy ankiety przeprowa-
dzonej na portalu interia.pl jako rzetelne, profesjonalne
i obiektywne Zzrédto informacji dotyczacych najwazniej-
szych tematdéw spotecznych, politycznych i kulturalnych.

e Firma Roku — Telewizja Polska otrzymata nagrode za wyjatko-
w3 obstuge medialng XVII Miedzynarodowego Konkursu Pia-
nistycznego im. F. Chopina uwzgledniajaca potrzeby stuchaczy,
cechujaca sie wysoka jakoscig dzwieku, a takze nowatorstwem
formy dotarcia i udostepnienia koncertéw. Doceniong przez
odbiorcéw nowoscig byt réwniez specjalny, okazjonalny, cy-
frowy program pop-up'owy - cyfrowe Radio Chopin.

e Cztowiek Roku — Zbigniew Benbenek, Prezes Zarzadu Gru-
pa ZPR Media — Twdrca Grupy ZPR Media, jednej z najwiek-
szych i najdynamiczniej rozwijajacych sie grup medialnych
w Polsce, autor wizji jej rozwoju, opierajacej sie na synergii
spotek i wspotpracy zespotow.

7 SennLsEE

Zbigniew Benbenek laureat nagrody Cztowiek Roku 2015

#Wydarzenie |

Lider Nowych Mediéw:

¢ Bloger Roku — Blog Ekskluzywny Menel — Kamil Pawelski, au-
tor bloga, odebrat nagrode za charyzmatyczny sposob prowa-
dzenia bloga ksztattujgcego opinie, trendy oraz styl zycia mto-
dych ludzi. Laureat tej kategorii wytoniony zostat w gtosowa-
niu internetowym, ktére miato miejsce na portalu interia.pl.

e Youtuber Roku — talk-show 20m2 tukasza — tukasz Jakdbiak,
autor internetowego talk-show, odebrat nagrode za program,
ktdry ukazuje epizody z zycia celebrytéw w jak najbardziej na-
turalny, rzeczywisty, codzienny i nietkniety obrébka sposob.
Laureat tej kategorii wytoniony zostat w gtosowaniu interneto-
wym, ktére miato miejsce na portalu interia.pl,

W uroczystej Gali udziat wzieli przedstawiciele centralnej admi-
nistracji publicznej, regulatora oraz top managementu branzy
telekomunikacyjnej i mediéw. Gale poprowadzit Marcin Prokop,
a gosciom towarzyszyt wystep artystyczny Cezarego Pazury.

Obecni byli m.in. Witold Kotodziejski — Sekretarz Stanu, Mi-
nisterstwo Cyfryzacji, Maciej Stanecki — Wiceprezes Zarzadu
Telewizji Polskiej, Dorota Gawryluk — szefowa Redakcji Polsat
Wydarzenia oraz Norbert Biedrzycki, Prezes Zarzadu, Atos
Polska. Swoja obecnoscig zaszczycili nas réwniez m.in. Hono-
rata Skarbek, Monika Mrozowska, Jacek Rozenek oraz Monika
Zamachowska.

Zwienczeniem Wielkiej Gali byta aukcja charytatywna prowadzona
przez Fundacje Dziecieca Fantazja, podczas ktorej mozna byto wy-
licytowac koszulke polskiej reprezentacii pitki noznej z autografami
druzyny oraz pitke z autografem Roberta Lewandowskiego. /Red./

|

Fot.: materiaty prasowe MMC Polska



Fot.: materiaty prasowe ZPR Media
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W kategorii

Krysztatlowa Antena Swiata Medi6w zostata

przyznana "4el(c|gll=)Y)/e 3enbenkow

Zbigniew Benbenek - twdérca Grupy ZPR
Media, jednej z najwiekszych i najdyna-
miczniej rozwijajacych sie grup medial-
nych w Polsce.

Przez ostatnie 25 lat swojej dziatalnosci
budowat holding medialny, w sktad kto-
rego wchodza: kanaty telewizyjne, stacje
radiowe, serwisy internetowe, wydaw-
nictwo prasowe, a takze firmy eventowe
i brokerskie.

Kilka lat temu, majac ustabilizowana pozycje
na runku prasowym i radiowym, rozpoczat
inwestycje w projekty telewizyjne. Poczatko-
wo postawit na kanaty muzyczne: POLO TV
i ESKA TV, ktére szybko zyskaty popularnos¢
i sa obecnie najchetniej ogladanymi stacjami
muzycznymi w swoich grupach docelowych.
W kwietniu 2014 r. uruchomit FOKUS TV, kt6-
ry juz w 2015 r. zostat liderem rankingu ogla-
dalnosci kanatéw dokumentalnych, wygrywa-
jac z silng zagraniczna konkurencja. W 2014 r.
uruchomit takze VOX Music TV z muzyka dys-
kotekowa i taneczna, a w marcu 2016 r. — kanat muzyczny HIP HOP TV. Szdsta telewizja w Grupie ZPR Media be-
dzie NOWA TV o profilu ogélnotematycznym, ktéra wystartuje jesienia tego roku na MUXS.

W sktad Grupy wchodzi pie¢ stacji radiowych, w tym sie¢ rozgtosni mtodziezowych Radio ESKA, nadajaca
w 40 miastach w Polsce. Nalezace do Grupy Radio VOX FM zdobyto w 2014 r. pozycje lidera stacji ponadregio-
nalnych. Ponadto do segmentu radiowego naleza: Radio Eska ROCK, Radio WAWA i Radio Plus. Dziatalno$¢ pra-
sowa Grupy obejmuje gazete codzienna ,, Super Express”, dziewie¢ miesiecznikéw o tematyce budowlanej, wne-
trzarskiej, podrézniczej, zeglarskiej i zdrowotnej, a takze poradniki, informatory i katalogi branzowe. Firma ak-
tywnie inwestuje w rozwéj nowych technologii: zarzadza kilkudziesiecioma serwisami internetowymi, prowa-
dzi projekty e-commerce, rozwija oferte mobilna i sprzedaz e-wydan. Grupa ZPR Media prowadzi réwniez dzia-
talnos¢ w zakresie sprzedazy reklam telewizyjnych, radiowych oraz internetowych. Organizuje festiwale muzycz-
ne, koncerty, targi, szkolenia.

FuUpasPL,

Zbigniew Benbenek jest nie tylko tworcg Grupy ZPR Media, ale takze autorem wizji jej rozwoju, opie-
rajacej sie na synergii spotek i wspotpracy poszczegolnych zespotéw. /red./

12 Tv|lider| www.tvlider.pl



WWW.MEDIA-FORUM.PL

11-14 maja 2016 - Hotel Krasicki w Lidzbarku Warminskim

Patronat Honorowy: Partner MediaForum: Patronat Medialny:

Wytaczny Patronat Branzowy: : ‘ - -

s = .:,_

ICT PROFESSIONAL



B #ProductPlacement

NADAWCY CORAZ LEPIE) DBAJA
0 JAKOSC WKOMPONOWANIA PRODUKTU
W SCENARIUSZ PROGRAMU

Z Barbarg Turowskg, Dyrektor
Departamentu Monitoringu
w Krajowej Radzie Radiofonii
i Telewizji, rozmawiata

Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

Jak Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji ocenia stosowanie sie
nadawcéw do przepiséw o loko-
waniu produktu? Czy nadawcy
naruszaja przepisy ustawy o ra-
diofonii i telewizji w tym zakre-
sie?

Powinnismy pamieta¢, ze prawo-
dawstwo europejskie przewidu-
je generalny zakaz lokowania
produktu z zastrzezeniem, ze pod
pewnymi warunkami i z zachowa-
niem okreslonych ograniczen pan-
stwa cztonkowskie moga wprowa-
dzi¢ lokowanie produktu do swoje-
go porzadku prawnego. Tak niejed-
noznacznie brzmiaca regulacja jest
wyjatkiem w dyrektywie audiowizu-
alnej i wskazuje na trudnosci w pod-
jeciu decyzji przez wspdélnotowego
prawodawce o zakazaniu badz nie
lokowania produktu. Ponad wszel-
ka watpliwos¢ taki zapis w dyrek-
tywie poszerza dostep nadawcow
do s$rodkéw finansowych pozyski-
wanych z rynku reklamy, a tym sa-
mym jest dla nich korzystny. Komisja
Europejska uwaza przede wszyst-
kim, ze mozliwos¢ lokowania pro-
duktu jest potrzebna dla poprawy
kondycji ekonomicznej europejskich
nadawcéw telewizyjnych oraz ze po-

Fot.: materiaty prasowe KRRiT

www.tvlider.pl



zwala wyréwnywad szanse europej-
skiego przemystu filmowego z ame-
rykanskim, gdzie lokowanie jest do-
zwolone i swobodnie stosowane.
Ponadto, zdaniem Komisji Europej-
skiej, lokowanie produktu moze
ogrywac pozytywna role w rozwija-
niu kreatywnej gospodarki, a przez
to wzmacniac¢ jej réznorodnos¢ kul-
turowa panstw cztonkowskich. Po-
mimo wielu racjonalnych argumen-
tow, liczne gtosy sprzeciwu sprawi-
ty, ze w ostatecznym tekscie dyrek-
tywy przyjeto kompromisowe roz-
wiazanie, pozostawiajac w rzeczy-
wistosci  panstwom cztonkowskim
decyzje odnosnie uznania lokowa-
nia produktu za praktyke dozwolo-
na lub zabroniona.

Przepisy o lokowaniu produk-
tu zostaty wprowadzone do pol-
skiej ustawy o radiofonii i telewi-
zji w 2011 r. Od tego czasu w KRRIT
powstaty dwa raporty (w 2013 r.
i w 2015 r.; oba raporty zosta-
ty opracowane przez spotke Penta-
gon Research — przyp. red.) opisuja-
ce rozwéj promocji produktéw po-
przez ich umieszczanie w audycjach.
Zgodnie z definicja na ptaszczyznie
wspolnotowej, lokowanie produk-
tu obejmuje rézne formy audiowi-
zualnego przekazu handlowego
polegajace na przedstawieniu lub
nawiazaniu do produktu, ustugi lub
ich znaku towarowego w taki spo-
séb, ze stanowia one element sa-
mej audycji, w zamian za optate lub
podobne wynagrodzenie. Pojecie
handlowego przekazu audiowizu-
alnego ma w tej definicji znaczenie
nadrzedne, poniewaz jednoznacz-
nie wskazuje na reklamowy cel, jaki
przyswieca lokowaniu, co uzasad-
nia, ze obok uregulowan specyficz-
nych dla lokowania, takich jak za-
kaz nadmiernej ekspozycji, zakaz lo-
kowania w audycjach dla dzieci, au-
dycjach informacyjnych, obowia-
zek informowania widza o lokowa-
nym produkcie, KRRIT stosuje prze-
pisy dotyczace wszystkich przeka-
z6w handlowych.

Raporty KRRIiT na temat stoso-
wania przepiséw o lokowaniu pro-
duktu obejmuja aspekty ilosciowe,
czyli s@ monitoringiem catego rynku

www.tvlider.pl
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W ujeciu statystyczno-pomiarowym
oraz aspekty jakosciowe, bedace
analiza kilkunastu wybranych audy-
¢ji telewizyjnych z grupy audycji kuli-
narnych, rozrywkowych, seriali oraz
telewizji sniadaniowych, w ktérych
najczesciej wystepuje lokowanie
produktu. Oba badania dotyczyty
programow TVP1, TVP2, TVN i POL-

SAT. W raporcie z 2015 r. uwzgled-

niono takze TVN Turbo i TVN Style,

co pozwolito zrozumie¢ specyficzna
role lokowania produktu w progra-
mach tematycznych.

Wsréd  najistotniejszych  wnio-
skéw, jakie ptyna z obserwacji tej
formy przekazu handlowego na pol-
skim rynku nalezy wymieni¢ naste-
pujace tendencje i zjawiska:

o Wartos¢ rynku lokowania produk-
tu od 2012 r. systematycznie rosnie.
Wiekszos¢ zanotowanego wzro-
stu tego segmentu rynku reklamy
w 2015 r. konsumowat Polsat.

o W porébwnaniu z raportem
z 2013 r., istotnie spadt udziat
emisji nieoznaczonych. Jest to sy-

gnat, ze poprawito sie stosowanie
przepiséw oraz, co bardzo waz-
ne — coraz wiecej pieniedzy z lo-
kowania trafia do nadawcow,
a mniej do posrednikéw i produ-
centéw audycji.

Programy tematyczne opieraja
swoj byt w duzej mierze na przy-
chodach z lokowania produktu.
Moze to budzi¢ obawe o ich nie-
zaleznos¢ redakcyjna.

Nadawcy w coraz wiekszym stop-
niu wykorzystuja lokowanie pro-
duktu do promowania marek ze
swojej grupy kapitatowej lub au-
dycji wtasnych. Dzieki temu uzy-
skuja tansza i efektywniejsza ko-
munikacje marketingowa.

W ciagu ostatnich dwoch lat ja-
kos¢ lokowania produktu ule-
gta poprawie. Mnigj jest wskazan
kontrowersyjnych, budzacych nie-
chec widzow.

Zbyt szybki wzrost liczby lokowan
moze stac sie przyczyna deprecja-
¢ji tego kanatu komunikacji mar-
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Barbara Turowska

Tytut magistra psychologii uzyskata na Uniwersytecie t6dzkim, nastepnie studia uzupetnia-

jace w zakresie biznesu i zarzadzania odbyta we Frangji (Institut Francais de Gestion w Pa-

ryzu). Od ponad 20 lat zajmuje sie rynkiem medialnym i telekomunikacyjnym. W grudniu

1993 r. rozpoczeta wspotprace z francuska spodtka Telediffusion de France (TDF); na poczat-

ku jako konsultant podczas procesu wejscia spotki na polski rynek, potem przez osiemna-

scie lat jako cztonek zarzadu Polskich Sieci Nadawczych Sp. z 0.0. (Grupa TDF). Od czerw-

ca 2012 r. kieruje Departamentem Monitoringu KRRIT.

ketingowej. Brak jest uregulowan
ograniczajacych intensywnos¢
tego typu kampanii.

o Duza presja rynkowa na obniza-
nie kosztow dotarcia powoduje,
7e obserwujemy pozorny, dwu-
cyfrowy wzrost rynku lokowania.
Jednakze, w opinii analitykow,
faktyczny wzrost wptywow oku-
piony jest duzo wieksza liczba lo-
kowan, czyli de facto zwiekszo-
nym opustem.

Czy KRRiT otrzymuje sygnaty
zwigzanie z problemami doty-
czacymi przepiséw o lokowaniu
produktu?

Liczba skarg, jakie naptynety do
KRRIT w zwigzku z jakakolwiek
uciazliwoscia dla widza spowodo-
wana niewtfasciwym stosowaniem
lokowania produktu jest znikoma.
Jednak regulator prowadzit kilka po-
stepowan administracyjnych z po-
wodu naruszenia przez nadawcéw
przepiséw ustawy i rozporzadzenia
o lokowaniu produktéw, ktére zo-
staty stwierdzone w trakcie moni-
toringéw. Do najczestszych naru-
szen nalezy zaliczy¢ brak wiasciwej
informacji o tym, ze audycja zawie-
rata lokowanie produktu i nadmier-
na ekspozycje lokowanego produk-
tu. Na trzech nadawcow (TVP S.A.
TVN S.A., Telewizja Polsat Sp. z 0.0.)
Przewodniczacy KRRIT natozyt kary
pieniezne za ulokowanie nastepu-
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jacych produktow: technologii LTE
w audycji ,Gwiazdy w sieci”, smal-
czyku w serialu ,Klan” i kremu
czekoladowego Nutella w audydji
,O tym sie méwi”.

W mojej opinii krytyka medialna
wielu nietrafionych, czesto nachal-
nych lokowan, z jakimi mielismy do
czynienia, zwtaszcza w pierwszym
roku ich stosowania oraz dziatania
dyscyplinujace ze strony KRRIT spra-
wity, ze dzisiaj nadawcy dokfadaja
wiekszej starannosci i lepiej dbaja
o jakos¢ wkomponowania produktu
w scenariusz audycji.

Czy w zwiagzku z rozwojem me-
didw i rynku reklamy, KRRiT wi-
dzi potrzebe zmian tych przepi-
sOw?

Forma promocji poprzez lokowanie
cieszy sie coraz wiekszym zaintere-
sowaniem wsréd reklamodawcow.
Ta sytuacja nie dziwi, gdyz skutecz-
nos¢ ,konwencjonalnej” reklamy
(umieszczanej w blokach reklamo-
wych) nie jest juz tak duza jak przed
laty. Jest to rezultat nie tylko odwra-
cania sie widza od telewizji tradycyj-
nej na rzecz nowych mediow, ale tez
zmeczenia przekazem komunikacyj-
nym w blokach reklamowych. Mno-
gos¢ medidw, zwtaszcza mobilnych,
liczba generowanych komunikatéw
powoduje, ze o uwage odbiorcy jest
coraz trudniej. Nie mozemy jednak
straci¢ z oczu interesu widza, ktéry
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musi by¢ witasciwie poinformowany
w jakim charakterze w scenariuszu
audycji pojawity sie okreslone pro-
dukty. Nierzadko pomyst i wykona-
nie przekazu promocyjnego w po-
staci lokowania moze budzi¢ wat-
pliwosci co do niezaleznosci pro-
ducentéw audycji, a nawet nadaw-
cow. Zjawisku temu, ktére dotyczy
przede wszystkim programow te-
matycznych, przygladamy sie z duza
uwaga.

Mozna oczywiscie wyobrazi¢ so-
bie doprecyzowanie ram formalnych,
poza ktére lokowanie produktu nie
mogtoby wykracza¢, np.: okresli¢
maksymalna liczbe ,wejs¢ na wizje”,
maksymalna dtugos¢ jednej ekspo-
zyqji (lub faczna dtugos¢) w audydji,
a takze liczbe marek, ktére moga by¢
promowane w jednej audycji. Z na-
szych dotychczasowych obserwacji
wynika, ze aby uniknac¢ deprecjadji
tego kanatu komunikacji marketingo-
wej, nadawcy sami coraz lepiej rozu-
mieja koniecznos¢ dbatosci o jakos¢
przekazu. KRRiT, w ramach Europej-
skiej Platformy Regulatorow audiowi-
zualnych (EPRA), uczestniczy w pra-
cach nieformalnej grupy zajmujacej
sie zagadnieniami lokowania pro-
duktu. Przypadki z innych krajéw, ja-
kie byty dotad omawiane sa z reguty
bardziej kontrowersyjne, niz te, ktére
mamy w Polsce.

Dziekuje za rozmowe.
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NAJWIEKSZE WYDARZENIE W POLSCE
DLA LOKALNYGH OPERATOROW.ISP

Najwieksze w Polsce wydarzenie skupiajace operatorow telekomunikacyjnych, dostawcow technologii
i ustug, specjalistow ds. prawa, sprzedazy | marketingu, nadawcow tresei TV oraz przedstawicieli
administracji publicznej, czy pionierdw innowacyjnych rozwiazan.
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Pytanie numeru
CZY WARTO ZABIEGAC

O WIDZOW POWYZEJ

49. ROKU 2YCIA?

Wiekszos¢ nadawcéw i reklamodawcdw patrzy na rynek TV przez pryzmat obowiazujacej grupy komercyjnej 16—49.
Spoteczenstwo jednak coraz bardziej sie starzeje, a osoby w wieku 49+ czesto dysponuja stabilniejszymi zasobami
finansowymi niz mtodsze osoby, a takze prowadza aktywny tryb Zycia. Czy patrzenie przez pryzmat takiego targetu
w dobie zmieniajacych sie medidw i starzejacego sie spoteczenstwa ma jeszcze sens? Czy nadawcy powinni coraz bardziej
bra¢ pod uwage potrzeby oséb powyzej 49. roku zycia? Czy dobrym rozwigzaniem bytoby poszerzenie grupy komercyjnej
(co usitowata niedawno zrobic telewizja publiczna) lub zdefiniowanie jej na nowo? Czy stacje z kontentem dla senioréw
maja szanse na zyskanie popularnosci i czy moga by¢ optacalne? W jaki sposdb nadawcy powinni budowac oferte dla
starszych grup wiekowych? Czy kierowanie oferty pfatnych ustug kablowych jest naturalnym krokiem w budowaniu
zasiegu operatorow? | jakie ruchy ze strony Srodowiska kablowego mogtyby poprawic¢ penetracje ptatnej tv wsrdd starszej

grupy wiekowej? Na te i inne zagadnienia prébuja odpowiedzie¢ zaproszeni przez nas eksperci.

Kuba Klimczyk, Integrated Communication Deputy Director w MEC

Czy grupa 16-49 jest wcigz Swietym Graalem nadawcéw i reklamodawcéw w Polsce? All
16-49 to tak zwana , grupa komercyjna”, w prehistorycznych — z punktu widzenia swia-
ta reklamy — latach 90 uznana za te, w ktérej ramach mieszcza sie osoby charakteryzuja-
ce sie najwieksza sita nabywcza naszego spoteczenstwa. Czy fakt, ze publikowane przez
stacje TV raporty ogladalnosci podawane sa najczesciej wiasnie w tym targecie, swiad-
czy o tym, ze nadawcy i reklamodawcy przespali oczywiste zmiany w strukturze wieko-
wej naszego starzejgcego sie spoteczenstwa? Zeby odpowiedzie¢ na to pytanie, wro¢-
my na chwile do naszego Swietego Graala. Ot6z grupa komercyjna jest jedynie ogdlnie
obowwgzu@ca waluta, wspélnym mianownikiem porzadkujacym polityki handlowe wszystkich nadawcow, dajac
rownoczesnie reklamodawcom mozliwos¢ poréwnania ofert. Ci natomiast, dzieki ztozonej konstrukcji polityk han-
dlowych, sa w stanie dobra¢ odpowiednie metody zakupu i pakiety stacji, aby maksymalizowa¢ widownie w so-
bie tylko znanej grupie docelowej, wyznaczonej indywidualnie dla kazdej marki, na podstawie wewnetrznej de-
cyzji marketingowej. Zatem ciggte odnoszenie sie do grupy 16—49 nie $wiadczy o przespaniu zmian spotecznych.

Co natomiast z dostosowaniem formatéw w stacjach TV do potrzeb starzejacego sie spoteczenstwa? Moze juz
czas na to, zeby inwestowac w dedykowane seniorom kanaty i liczy¢ na duze zwroty z inwestycji pochodzace od
reklamodawcéw? Z danych telemetrycznych Nielsen Audience Measurement wynika, ze o starszych widzow sta-
cje wcale nie musza zabiegac, poniewaz Ci wciaz spedzaja bardzo duzo czasu przed telewizorami, duzo wiecej niz
przedstawiciele grupy komercyjnej. Dla poréwnania, w 2015 roku osoby w wieku 16-49 ogladaty telewizje srednio
3,5 godziny dziennie, podczas gdy osoby starsze, po 50-tce — ponad sze$¢ godzin!
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W naszej analizie nie mozna pominac jeszcze jednej strony rynku telewizyjnego. Chodzi tu o dystrybutoréw te-
lewizyjnych, czyli kabléwki i platformy satelitarne. Wiemy juz, ze ogladalnos¢ telewizji i model sprzedazy czasu an-
tenowego nie zachecaja nadawcdw do inwestycji w formaty i kanaty dla senioréw. Moze zatem dystrybutorzy po-
winni bardziej zadba¢ swoja oferta o grupe 50+? Jak wynika z badania Projekt Cyfrowizja Il, wérdd oséb powyzej
54 roku zycia bedacych klientami kablowek badz platform satelitarnych, najnizszy jest odsetek takich, ktore w cia-
gu ostatniego roku rozwazatyby rezygnacje z ustug ptatnej telewizji. Mozna wiec zaktada¢, ze starsi klienci sg re-
latywnie stabilnym segmentem dla biznesu ptatnej telewizji, a takze — co réwniez wynika z badania — najbardziej
zadowolonym z oferty.

Podsumowujac, najbardziej zainteresowani zmianami w strukturze spotecznej powinni by¢ sami marketerzy i to
oni powinni dostosowywac swoje produkty i przekaz do potrzeb oséb starszych. Atrakcyjna widownia juz czeka
na te produkty przed telewizorami.

Ewa Lampart, Prezes Zarzadu i CEO sp6tki TV SPEKTRUM, nadawcy FOKUS TV; Wiceprezes
Zarzadu ZPR Media SA

Widzowie telewizyjni posiwieli. Osoby w wieku 50+ stanowia juz niemal 60 proc.
wszystkich widzéw. Ten trend jest spowodowany nie tylko zmianami demograficznymi,
ale takze zmianami technologicznymi, ktére mtodszej grupie widzéw oferuja inny spo-
s6b korzystania z medidw. Przecietny widz telewizji ma obecnie 45-49 lat i postarzat sie

w stosunku do widza sprzed pieciu lat. Proces ten postepuje. Jednak nie kazda stacja sie ?‘,' a EY

starzeje, przyktadowo FOKUS TV utrzymuje $redni wiek widza w przedziale 40-44 lata. ' &
Tzw. grupa komercyjna 16—-49 zostata ustalona 20 lat temu, kiedy sytuacja spoteczno b 4

-demograficzna byta inna. Obecnie osoby w wieku 50+ znacznie czesciej prowadza ak- b

tywny tryb zycia, pracuja i uprawiaja sport. Marketingowcy sa przekonani, ze dojrzali

konsumenci sa lojalni w stosunku do marek i nie zmieniaja swoich preferencji. Tymczasem wspotczesni 50-latkowie,
z perspektywa zZycia jeszcze co najmniej 30 lat, maja odchowane dzieci, mniejsze zobowiazania kredytowe i do-
$wiadczenie zyciowe, co sprawia, ze sg gotowi na podejmowanie nowych wyzwan i poszukiwanie nowych rozwia-
zan. Z tego punktu widzenia obcinanie definicji grupy komercyjnej na granicy 49 lat jest niezgodne z trendami zycia
spotecznego. Nie mozna marketingowo wyklucza¢ az 60 proc. widzow telewizjil Jedyna réznica miedzy mtodszym
pokoleniem a starszym tkwi (pomijajac przeznaczenie samego produktu) w funkcji marki, ktéra mtodszych ma de-
finiowa¢, a do starszych sie dopasowac.

Pytanie, czy dla grupy 50+ nalezatoby stworzy¢ w mediach specjalng oferte tzw. seniorska? Jesli uznamy, ze
grupa senioréw, zyjac razem z pokoleniami X, Y oraz Z, nie jest wyobcowana generacja, to oferta telewizyjna
w chwili obecnej znajduje swojego starszego odbiorce. Tworzenie specjalnych kanatéw TV z przeznaczeniem dla
senioréw bedzie powodowato wykluczenie i wyobcowanie tej grupy sposrod wszystkich widzéw. Zadaniem me-
diéw jest integrowanie pokolen, a nie ich rozwarstwianie.

Bogustaw Kisielewski, Prezes Kino Polska TV S.A.

Znaczaca czes¢ przychodéw naszych dwoch najwigkszych kanatéw, Kino Polska i FilmBox, pochodzi z re-
klam - stad grupa wiekowa 16-49 jako tzw. grupa rozliczeniowa jest dla nas kluczowa przy tworzeniu
koncepdji programowych tychze kanatéw. Spoteczenstwo rzeczywiscie sie zmienia i dzisiejsi seniorzy (o ile
mozna tak nazwac osoby 50-letnie...) sa znacznie bardziej aktywni i zasobni niz niegdys. Trzeba jednak
pamietac, ze w reklamowym ekosystemie jako media jesteSmy koricowym etapem ztozonego procesu.
To nie my zadecydujemy o poszerzeniu grupy komercyjnej, tylko brokerzy reklamowi, reklamodawcy oraz
domy mediowe.

Z drugiej strony w naszym portfolio sa pozostate kanaty filmowe i tematyczne (np. FilmBox Premium,
FilmBox Extra HD, FllmBox Action), sprzedawane w pakietach i nieemitujace reklam. W ich przypadku gru-
pa 49+ jest bardzo istotna z punktu widzenia naszych przychodéw, to bowiem odbiorcy ,wychowani na
telewizji” i czesto dysponujacy wieksza iloscia wolnego czasu niz osoby miodsze. Dlatego uwzgledniamy ich potrzeby i gust przy pro-
gramowaniu i komunikowaniu naszych kanatéw, nie zapominajac przy tym oczywiscie o mtodszych widzach. Mysle, ze dobra ilustracja
takiego hybrydowego podejécia jest Kino Polska: kanat pokazujacy to, co najlepsze i najbardziej lubiane w polskim filmie ostatnich kilku-
dziesieciu lat, ale opakowujacy najstarsze nawet archiwalia w nowoczesna, atrakcyjna réwniez dla mtodych forme.
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Krzysztof Luft, cztonek Krajowej Rady Radiofonii i Telewiz;ji

Jest chyba tylko kwestia czasu poszerzenie tzw. grupy komercyjnej o osoby powyzej 49.
roku zycia. Znaczna czes¢ dzisiejszych 50-cio latkéw nie tylko zyje bardzo aktywnie, ale
tez dysponuje wiekszymi zasobami finansowymi na sfinansowanie zakupéw towaréw
i ustug niz mtodsze pokolenia. Pamietajmy, Zze to wtasnie osoby po 50-ce rozpoczynaty
swoja aktywnos$¢ zawodowa i uczestniczyty, niejednokrotnie z sukcesem, w budowaniu
w Polsce w latach 90. gospodarki rynkowej i dzi$ moga zbiera¢ tego owoce. Warto tez
zauwazy¢, ze ogromna czes¢ rynku reklamowego stanowig reklamy farmaceutykdw,
z ktorych bardzo wiele adresowanych jest wtasnie do oséb starszych lub w Srednim wie-
ku. Niezliczone dolegliwosci (np. problemy ze stawami, prostata, pamiecia, nietrzyma-
niem moczu, przekwitaniem, protezami i dziesigtki innych), ktérym maja jakoby zapobiega¢ reklamowane pro-
dukty nie dotycza przeciez 20-, 30-, a nawet 40-latkéw, tylko wtasnie osdb starszych. Chocby dlatego az dziwie
sie, ze dotad nie nastapito podniesienie wieku w grupie komercyjnej.

Na szczescie wsrdd nadawcow komercyjnych sa juz sygnaty zainteresowania starszymi odbiorcami. Program
niedawno uruchomionego przez Agore Radia Pogoda adresowany jest wtasnie do tej grupy. Odwotanie sie
w tym radiu do muzyki, tematéw i znanych postaci z lat mtodosci dzisiejszych senioréw zaczyna zdobywac po-
pularnos¢ i przynosi¢ duzy sukces. Warto przygladac sie dalszym losom tego oryginalnego projektu.

Trzeba tez pamieta¢, ze oferte dla starszych widzéw i stuchaczy obowigzane sa przygotowywac i emitowac
na swoich antenach media publiczne. To obowiazek wynikajacy z zapiséw ustawowych i audycje kierowane do
szerokiej publicznosci — obejmujacej osoby starsze lub tez kierowane specjalnie do tej grupy wiekowe] znajduja
sie w programach publicznej radiofonii i telewizji. KRRIT powinna jednak stale dbac o realizacje tego obowiazku.

tukasz Sukiennik, Dyrektor Marketingu SGT S.A.

Kazda z grup odbiorcéw jest réwnie istotna i zadnej nie nalezy lekcewazy¢. To podstawowa zasa-
da, ktéra powinni sie kierowac operatorzy. W telewizji powinno by¢ miejsce na oferte dla kazdego
i mysle, ze poniekad tak dzi$ jest. Z naszego punktu widzenia osoby powyzej 49. roku zycia to bar-
dzo wazna grupa docelowa. To osoby, ktérych dochody sa stabilne, co przy ustugach abonamento-
wych jest niezwykle wazne. Zwykle sa to réwniez osoby, ktére decyduja w rodzinie/domu o wyborze
ptatnej telewizji i co chyba najistotniejsze — sa gotowe zaptaci¢ wiecej za oferte spetniajaca ich po-
trzeby. Najdokfadniej analizuja oferty, cenia sobie wygodne rozwiazania. Sa bardziej Swiadomi i do-
Swiadczeni. | nawet jesli teraz sie wydaje, ze dominuje grupa 16-49, co w praktyce moze oznaczac
gtownie 30-latkéw, to trzeba mie¢ na uwadze fakt, Zze oni zaktadaja rodziny i szukaja oferty juz nie tylko dla siebie. | woéwczas
— albo pozostana wierni ofercie, ktéra maja dotychczas (jesli operator przekonat ich do siebie), albo jeszcze dokfadniej prze-
analizuja wszystkie oferty dostepne na rynku i wybiora najpewniej te najbardziej uniwersalng, czyli oferte z dedykowanymi
kanatami dzieciecymi, sportem na zywo, oferta filmowa i serialowa. Nie ma wiec watpliwosci, Ze o te grupe widzéw zdecy-
dowanie warto zabiegac.

Pawet Heba, Dyrektor ds. programowy i marek w A+E Networks Poland

Trudno sie nie zgodzi¢ ze stwierdzeniem, e tak widownia kanatow tematycznych, jak i catej telewizji
starzeje sie. Jest to zjawisko, ktére wynika przede wszystkim ze starzenia sie naszego spoteczeristwa
oraz z faktu, ze dostep do telewizji ptatnej jest coraz bardziej powszechny, wiec nie mamy juz do czy-
nienia z nadreprezentacja ludzi mtodszych. Decyzja czy reklamy beda rozliczane w grupie od 16. do
49. roku zycia czy tez w innej, nalezy bardziej do agendji niz do nadawcédw. Nawet jak TVP sprzeda-
ja swoje reklamy w grupie starszej 16-59, to domy mediowe czesto i tak ,przeliczaja” te wartosci
na grupe ogdélnomediowa.

W naszym portfolio mamy zaréwno kanaty, ktére przyciagaja mtodsza widownie, jak HISTORY
czy Lifetime, jak i takie, ktdre maja widownie dojrzata, jak w przypadku Cl Polsat czy H2. Mozna oczywiscie starac sie o kon-
tent przyciagajacy wyfacznie mtodszych widzéw, ale my nie chcemy pomija¢ osdéb w wieku powyzej 50 lat. Ci ludzie maja
przeciez najwieksza site nabywcza w kraju, sa o wiele zamozniejsi niz wigkszos¢ osob w wieku 15-25 lat i dobrze by byto,
gdyby reklamodawcy zaczeli ich postrzegac¢ réwniez w taki sposéb. To takze bardzo wazni klienci naszych partneréw bizne-
sowych — operatoréw kablowych czy platform satelitarnych. Nasze programy i kanaty przez operatoréw sa przeciez oceniane
w kategoriach ogdélnej popularnosci wsréd abonentdw, a nie tylko popularnosci w grupie komercyjnej.
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Marlena Riabczyk, Research Director, CEE-MEA, NBC Universal International Networks

Definiowanie grupy komercyjnej w przedziale wiekowym 16-49 lat to koncepcja sprzed
20 lat. Od tego czasu wiele sie zmienito, struktura rynku jest zupetnie inna, inne sa takze
nawyki, styl zycia i zainteresowania konsumentéw. Srednia dtugos¢ zycia systematycznie sie
wydtuza, a osoby po piec¢dziesigtce to nadal bardzo aktywna grupa, czesto dysponujaca wy-
sokimi dochodami i duzym potencjatem nabywczym. Jednoczesnie mtodsze osoby czesto
dtuzej mieszkaja z rodzicami, znacznie pdzniej niz kiedys zaktadaja rodziny. W Polsce mamy
do czynienia ze starzejacym sie spoteczefistwem — to kolejny mocny argument za tym, ze by¢
moze warto na nowo zdefiniowa¢ grupe komercyjna i uwzgledni¢ w niej czes¢ oséb z szyb-
ko rosnacej grupy wiekowej 50+.

Ma to szczegdlne znaczenie dla rynku telewizyjnego, gdzie $redni wiek widza stopniowo wzrasta, z 45 lat w 2006 r.
do 49 w roku ubiegtym. Dodatkowo, osoby starsze ogladaja duzo telewizji — w 2015 r. widzowie w wieku 50-59 lat
ogladali telewizje $rednio przez 5,5 godziny dziennie — to dwie godziny dtuzej niz w widzowie w grupie komercyjnej
(16-49 lat).

Gusta i oczekiwania dotyczace kontentu nie zmieniaja sie jednak gwattownie w dniu 50. urodzin. Widzowie w star-
szym wieku nadal szukaja programoéw zgodnych ze swoimi zainteresowaniami, a na dodatek maja na to coraz wiecej
czasu. To, co sie zmienia z wiekiem, to oczekiwania widzéw — wymagaja, miedzy innymi lepszej jakosci, wiekszej roz-
norodnosci, wiekszego wyboru.

13. Ulica jest doskonatym przyktadem tego, jak nalezy spetnia¢ oczekiwania widzéw. 14 marca br. kanat rozpo-
czat nadawanie w wersji HD (w Cyfrowym Polsacie i nc+) — wiemy, ze widzowie tego oczekiwali. Réznorodny kontent
— od kryminatéw, dramatéw prawniczych i sadowych, po lokalne produkcje — sprawit, ze 13. Ulica jest drugim najcze-
sciej ogladanym zagranicznym kanatem filmowo-serialowym w Polsce. Jest atrakcyjna dla szerokiego grona odbiorcéw,
rowniez tych w grupie wiekowej 50+.
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Misji nie mozna zrozumie¢ bez dobrej woli

Zacznijmy nasza rozmowe od bi-
lansu szesciolatki. Co uwaza Pan
za najwiekszg porazke ostatniej
kadencji Rady?

A dlaczego by nie zacza¢ od sukce-
sow? Kadencja tej Rady, to byt dla
mediéw dobry czas spokoju. Dla
mediéw publicznych — czas stabiliza-
¢ji ekonomicznej i kadrowej. Nasta-
pit wzrost wptywoéw abonamento-
wych — od nieco ponad 400 min zt
w 2010r., do ponad 700 min zt w la-
tach nastepnych. Dzieki konkursom
dla kandydatéw na cztonkéw orga-
néw mediéw publicznych, wytonili-
smy profesjonalna kadre menedzer-
ska w publicznej radiofonii i telewi-
zji. Dzieki porozumieniom progra-
mowo-finansowym i wskazaniom
preferowane] tematyki, polepszyty
sie programy mediow publicznych.
Whprowadzilismy niezalezny, oparty
na zobiektywizowanych kryteriach
monitoring programéw, przygoto-
wany i prowadzony przez naukow-
codw z Uniwersytetu Warszawskiego.
Whprowadzilismy nadzér regulacyjny
nad programami rozpowszechniany-
mi w sieciach telekomunikacyjnych.
Uniknelismy grozby zapéznienia we
wdrazaniu cyfryzacji radia, przygo-
towujac ,Zielona Ksiege”. Dokon-
czenie cyfryzacji naziemnej telewi-
zji stworzyto mozliwos¢ wyboru po-
miedzy oferta bezptatna a ptatny-
mi programami nadawcow sateli-
tarnych i kablowych. W porozumie-
niu z rynkiem wdrozona zostafa sa-
moregulacja ograniczajaca dostep
. . . do pornografii, eliminujaca rekla-
Z Witoldem Grabosiem, Zastepca Przewodniczacego me niezdrowej zywnosci skierowana
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, rozmawiata do dzieci, obligujaca nadawcéw do
Ewa Brycko-Andruszczyszyn. wprowadzania udogodnien dostg-
pu do programéw o0sob z dysfunkcja
wzroku lub stuchu.

Fot.: materiaty prasowe KRRIiT
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A porazki? Najwiekszym niepo-
wodzeniem byt brak wielokrotnie za-
powiadane] ustawy o finansowaniu
mediéw publicznych, bo rzadzacym
zabrakto... woli politycznej! Réwnie
wielka porazka tej i poprzednich Rad,
byt brak medialnej polityki panstwa,
ktéra porzadkowataby cata medial-
na rzeczywistos¢. Zgodnie z ustawa
medialna, powinna by¢ ona przyjeta
w uzgodnieniu z premierem. Ale — jak
siegam pamiecia — zaden premier nie
chciat podpisac sie pod polityka pan-
stwa w dziedzinie mediéw. Oczywi-
$cie rzadzacy chcieli mie¢ wptyw na
media, ale bez ostentacji, gtéwnie po-
przez wptyw na obsade kadry kierow-
niczej telewizji i radia publicznego.

Nie chce przerzuca¢ niepowodzen
w strone rzadzacych. Chce tylko powie-
dzie¢, ze chyba nie wystarczyto przyje-
cie przez Krajowa Rade Radiofonii i Te-
lewizji strategii medialnej, czy opracowa-
nie koncepci poboru optaty medialnej.
Moze powinnismy by¢ bardziej natarczy-
wi, nieustepliwi, sprawniejsi w propago-
waniu potrzeb rynku i naszych ragji.

+Po 10 latach wrocitem i zasta-
tem rade zdeprecjonowang, jesli
chodzi o pozycje, autorytet i moz-
liwosci regulacyjne”. Jak dzisiaj,
zwtaszcza po wprowadzeniu tzw.
matej ustawy medialnej i planach
nowej, wyglada rola i autorytet
Rady?

Gdy pytam znajomego, jak sie czuje,
odpowiada: jak groszek przy drodze,
kazdy przechodzacy uskubie! To przy-
pomina nieco sytuacje KRRIiT. Jej pier-
wotna koncepcja zapisana w Konsty-
tucji i pierwszym ksztatcie ustawy me-
dialnej, byta przez kolejne nowele psu-
ta. Wspomne tylko, ze zmieniono za-
sade rotacyjnej wymiany co dwa lata
cztonkéw szescioletniej Rady, co przy
czteroletniej kadendji parlamentu da-
wato duze prawdopodobienistwo, ze
sktad polityczny Rady i rzadu bedzie
rézny. Zgineta zasada nieodwotywal-
nosci cztonkéw organow spétek me-
diéw publicznych, a na koncu zrezy-
gnowano z wszelkich zasad i rygo-
row formalnych wytaniania wtadz ra-
dia i telewizji publicznej. Petnie wia-
dzy oddano w rece ministra.
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Trudno tez moéwi¢ o nadmiarze
dobrych zmian w kolejnych nowelach
prawa medialnego: dotad nie ma
zasad kontroli kumulacji wtasnosci
na rynku medialnym, a przepisy doty-
czace dominujacej pozycji sa niejasne
i w praktyce niewykonalne. Koncesje
— dobro niezbywalne — sa przedmio-
tem rynkowego obrotu, za lub bez
przyzwolenia KRRiT, bo sa sytuacje,
gdy taka zgoda nie jest potrzebna.

Autorytet Krajowej Rady zalezy od
jej uprawnien i kompetencji, nieza-
leznosci oraz ,jakosci” cztonkéw, ich
profesjonalizmu i umiejetnosci. Wy-
soko oceniam konczaca sie kadencje
Rady. Gdyby ta ocena irytowata nie-
zyczliwych, to moge nieco ustapic,
moéwiac: relatywnie wysoko. Zresz-
ta to i tak nie ma znaczenia, bo Rada
jest raz do roku oceniana polityczne,
przez obie izby parlamentu przy przyj-
mowaniu (ewentualnie odrzucaniu)
sprawozdania. Moje doswiadczenia
wskazuja raczej na to, ze parlamenta-
rzysci opastego sprawozdania nie czy-
taja, lecz rozliczaja Rade za domnie-
mane lub prawdziwe btedy telewizji
publicznej. Dlatego zgadzam sie z mi-
nistrem Krzysztofem Czabanskim, ze
ten coroczny mechanizm weryfikacji
Rady KRRIT przeczy jej niezaleznosci.

.Sam rynek okazat sie by¢ czasa-
mi zmija wyhodowana na piersi
Rady, bo w momencie uniezalez-
nienia, nadawcy zaczeli walczy¢
przede wszystkim z KRRIiT w celu
umniejszenia jej kompetencji re-
gulacyjnych”. Jak dzisiaj po szesciu
latach wygladaja stosunki na linii
rynek — KRRiT?

Mysle, ze zbudowalismy rzetelne relacje
z rynkiem, jako organ profesjonalny
i obiektywny, uwzgledniajacy w swych
decyzjach zaréwno stuszny interes
nadawcow, jak i interes spoteczny.
Mowie to pomimo gtosnej sprawy Te-
lewizji Trwwam, ktéra bez sukcesu ubie-
gata sie o miejsce na multipleksie
w pierwszym konkursie. Mam jednak
Swiadomos¢, Ze sprawa stata sie pre-
tekstem do politycznej i ideologicz-
nej konfrontacji. Wszystkie postepo-
wania wszystkich instancji sadowych
potwierdzity urzednicza stuszno$¢ de-
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cyzji KRRIT w tej sprawie, co nie prze-
szkadza powtarzac, ze byt to btad Rady,
a przyznanie koncesji w kolejnym kon-
kursie zostato wymuszone protestami
i manifestacjami. To mylenie porzad-
kéw prawnego i politycznego. Zamiast
protestéw, wystarczyt poprawny wnio-
sek koncesyjny. Gdyby KRRIiT przyzna-
ta koncesje w pierwszym konkursie po-
mimo uchybier formalnych, zapewne
decyzja ta zostataby uchylona w proce-
sach odwotawczych i caty plan cyfryza-
qji zostatby zburzony ze szkoda réwniez
dla Telewizji Trwam. Osobiscie nie mia-
tem watpliwosci, ze ten program powi-
nien by¢ na multipleksie cyfrowym i do-
brze, ze formalne przeszkody pozytyw-
nej decyzji zostaty usuniete.

Gdy bytem prezesem Urzedu Regu-
lacji Telekomunikacji i Poczty, kto$ po-
dat mnie do sadu pod zarzutem, ze
montuje mu w uchu urzadzenia radio-
we. Myslatem, Ze to najbardziej kurio-
zalna sprawa. Mylitem sie, bo niedaw-
no zapadt wyrok w toczacej sie kilka-
nascie lat sprawie RMF FM przeciwko
KRRIT, ktéra — stusznie broniac intere-
séw lokalnych nadawcéw — nie zgodzi-
ta sie na rozszczepianie programu i re-
klam. Wyrok przyznaje nadawcy wie-
lomilionowe odszkodowanie. To decy-
zja watpliwa prawnie, bo w chwili wy-
dawania koncesji w ustawie medialnej
czegos$ takiego jak rozszczepianie pro-
gramu nie byto. To wyrok niesprawie-
dliwy, poddajacy w watpliwos¢ sens re-
gulagji rynkowych i — by¢ moze — szko-
dliwy dla RMF FM. Juz widze jak zwo-
lennicy ,,repolonizacji mediéw” moéwia,
Ze polski sedzia przyznat niemieckiemu
wiascicielowi stacji miliony z polskiego
skarbu panstwa, bo nadawca ten nie
mogt przez lata grabi¢ lokalnych ryn-
kéw, kosztem matych rozgtosni.

Te jednostkowe przyktady nie
zmieniaja jednak ogodlnej oceny rela-
¢ji z rynkiem.

.Gdyby telewizja publiczna wypet-
niata w doskonaty sposéb misje, to
nikt w Polsce nie bytby z niej za-
dowolony.” Jak ocenia Pan dzisiej-
sze zmiany w mediach publicznych
i czym dzisiaj powinna by¢ misja?

Z misja jest pewien problem. Nie
mozna jej zrozumie¢ bez dobrej woli.
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W istocie oznacza ona potrzebe pro-
graméw  poznawczych, edukacyj-
nych, prezentujacych wartosci hu-
manistyczne, problemy panstwowe,
narodowe, historyczne, ekonomicz-
ne i spoteczne, oraz wysoka kultu-
re. Powinny je wyrézniac jak najwyz-
sze standardy warsztatowe, etycz-
ne i estetyczne. Mozna powiedzie¢,
Ze misja to realizowana profesjonal-
nie $wiadomos¢ postannictwa i stu-
Zebnosci. Nie mozna jej jednak re-
alizowac¢ w oderwaniu od mozliwo-
$ci percepcyjnych odbiorcow, bez
uwzglednienia potrzeb rynku. Szla-
chetna naiwnos$¢ dyletantdow bywa
dla niej zabdjcza, bo koriczy sie zmia-
na audycji ,Sterniczki” na ,,Damska
torebke”. Zgadzam sie, ze programy
misyjne nie powinny sie scigac¢ z ko-
mercja, ale tylko w przypadku, gdy
sa od niej lepsze. | nic nie poradze
na to, ze w niedzielny poranek prze-
taczam Program Pierwszy Polskiego
Radia z katolicka ,Familijna Jedyn-
ka” na katolickie Radio ,Plus”, ktére
ma lepszy format intelektualny i mu-
zyczny. Ale z ocenami ostatnich prze-
mian wstrzymam sie, bo na to po-
trzebny jest czas. Na razie niepokoja
mnie spadki ogladalnosci i stuchalno-
$ci medidw publicznych.

«Mielismy juz szeféw mediéw pu-
blicznych, ktérzy swa osobowosciag
chwaty tym mediom nie przydali.
Zamet wokét medidw szkodzi im
samym.” Jak powinny by¢ zorgani-
zowane media publiczne?

Z tymi prezesami — to prawda. Mie-
lismy okres natezonej wymiany pre-
zeséw, za ktorymi staty egzotyczne
koalicje polityczne, co wrecz przy-
pominato ,Karuzele z madonna-
mi” Mirona Biatoszewskiego. A kaz-
dy z prezeséw narzucat swoje po-
rzadki, wprowadzat wtasna kama-
ryle. Ale nie dyskredytowatbym nie-
ktorych zaprzepaszczonych pomy-
stow. Szkoda na przyktad, ze od-
stapiono od koncepcji Prezesa Pio-
tra Farfata budowy satelitarnej plat-
formy cyfrowej telewizji publicznej.
W okresie stabilizacji tez zdarzaty
sie wpadki, jak cho¢by outsourcing
411 pracownikdéw za czaséw Preze-
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sa Juliusza Brauna. To byta btedna
koncepcja telewizji publicznej z pro-
dukcja misyjna zamawiang na ryn-
ku, stad niepotrzebni ludzie. Wielo-
krotnie powtarzatem, ze niemozliwa
jest autonomia programowa telewi-
zji publicznej bez wtasnej produkgji.

Jesli chodzi o ustr6j mediow pu-
blicznych to powinien on zachowa¢
powage i odpowiedzialnos¢, ktore
Swiat polityki juz dawno utracit. Nie
chciatbym by kolejna ekipa rzadzaca
odpolityczniata media publiczne po-
przez ich upolitycznienie. To nie ma
sensu, gdyz nastepna ekipa rzadza-
ca na pewno zrobi to samo. Przyzna-
je, media publiczne nie sa poza polity-
ka i nigdy nie beda. Ale trzeba przy-
jac¢ i respektowac zasady, ktoére nie
pozwola na reczne sterowanie tymi
mediami poprzez politykéw i bezpo-
srednig ich ingerencje w zarzadza-
nie i program. Wszystkie procedury
zwiazane z obsada stanowisk w tych
mediach powinny by¢ jawne, poprze-
dzone konsultacjami srodowisk zawo-
dowych i twérczych i poddane ocenie
spotecznej, nawet jesli w jednostko-
wych przypadkach okaza sie nietraf-
ne. Swietoscig musi by¢ niezalezno$¢
programowa mediéw, prawo do wol-
nosci stowa, swobody wypowiedzi
i wolnosci tworczej. Media publiczne
musza miec takze niezaleznos¢ finan-
sowa. To sa standardy europejskie, ni-
czego tu nie wymyslam.

JIrzeba wybra¢ nowe wtadze spé6-
tek mediow publicznych w formie
konkurséw. Do tych wtadz chce-
my wybrac ludzi przygotowanych,
rzetelnych, profesjonalistow. Be-
dzie to dla nas sprawdzian czy
zrobimy to porzadnie, uczciwie,
unikajac wptywéw politycznych,
partyjnych czy klubowych itp.”
W czasach walki politycznej o me-
dia, mozna jeszcze robi¢ media pu-
bliczne uczciwie?

Chciatoby sie powiedzie¢: nie
mozna. Ale to uproszczenie. Bo gdy
ktécimy sie o media, uzywajac argu-
mentéw, to je wzmacnia. Jezeli rza-
dzacy zawtaszczaja je pod pozorem
potrzeby naprawy, to wszelkie argu-
menty sa batamutne.

A jedli chodzi o konkursy na
cztonkéw organdw spoétek mediow
publicznych, to trzeba byto je zmie-
ni¢ i ulepszy¢. By¢ moze decyzje po-
winny by¢ bardziej pluralistyczne. Ale
odstapienie od konkurséw to zadna
dobra zmiana! Legitymizacja pana
Kurskiego na funkcji prezesa nie wy-
daje mi sie zbyt mocna. Nie oceniam
go, bo moze okazac sie najlepszym
z najlepszych, ale oceniam jego moz-
liwosci decyzyjne i sprawcze w wa-
runkach, kiedy minister skarbu, mie-
dzy drugim daniem a deserem, moze
go odwota¢ z sobie znanych tylko
powoddw.

.Chcemy to zmieni¢, by lokalni
nadawcy mogli korzysta¢ z pew-
nych ulg, np. aby nie musieli pta-
ci¢ za koncesje czy za korzystanie
z czestotliwosci”. Jak wyglada
obecnie rynek lokalny?

Brak wsparcia dla mediéw lokalnych
— to btad ustrojowy. KRRIT znajdowa-
ta sie w sytuacji paradoksalnej. Z jed-
nej strony wspierata w polityce kon-
cesyjnej lokalnych nadawcoéw, ktoérzy
czesto — z przyczyn ekonomicznych
— sprzedawali sie duzym nadawcom.
Wspomniany wyrok sadu potwierdza
brak zrozumienia dla interesu spo-
tecznego zwiazanego z funkcjono-
waniem lokalnych nadawcéw, a brak
medialnej polityki panstwa tez im nie
pomaga. W strategii KRRIT znajdzie-
my interesujaca koncepcje wspar-
Cia tzw. trzeciego sektora mediéw.
Zostata ona rozwinieta w koncep-
¢ji zmian prawa medialnego opraco-
wanego we wspodtpracy z Minister-
stwem Kultury i Dziedzictwa Naro-
dowego. Jest tam koncepcja systemu
ulg dla matych, lokalnych nadawcow
i ich dostepu do rynku reklam. Jest
takze pomyst uwolnienia pasma cze-
stotliwosci pozwalajacego na bez-
koncesyjna emisje programéw miej-
scowych z nadajnikéw o mocy nie
przekraczajacej 10 watow. W duzej
mierze problem lokalnych tresci roz-
wiazuja teraz media spotecznosciowe
w Internecie.

Wsrod planoéw Rady znalazta sie cy-
fryzacja radia. Jak ocenia Pan pro-
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Witold Grabos

Ukonczyt studia na Wydziale Filologii Polskiej Uniwersytetu Ma-
rii Curie-Sktodowskiej w Lublinie. Byt cztonkiem Socjaldemokracji
Rzeczypospolitej Polskiej. W przesztosci nauczyciel, dziennikarz.

W latach 1993-1997 sprawowat mandat senatora Il kadencji,
wybrany z listy Sojuszu Lewicy Demokratycznej. Od 1995 r. do
2001 r. zasiadat w KRRIT, petniac przez rok funkcje wiceprzewod-
niczgcego. W latach 2002-2006 zajmowat stanowisko Prezesa
Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty.

ces zmian w radiofonii? Dlaczego
te zmiany zachodzity tak powoli?

Znawcy problemu prognozuja, ze
wobec zmian w konsumpcji me-
dioéw, tradycyjne radio nie korzysta-
jace z mozliwosci zwiazanych z cy-
fryzacja, przestanie istnie¢ w per-
spektywie 20 lat. Tymczasem w Pol-
sce funkcjonuje zgrabnie podsycana
antycyfrowa fobia i straszenie prze-
razajacymi kosztami spotecznymi
tego procesu. Nie przeraza nas fakt,
ze zywotnos¢ drogich komputerow
trwa zaledwie trzy lata i — zgodnie
z t3 sama chora logika — powinni-
smy chyba zaniecha¢ komputery-
zacji. Nie ma znaczenia, ze prawda
przeczy podsycanym lekom, bo na
przyktad jedna z firm handlowych
sprzedata niedawno serie zgrab-
nych, dobrych cyfrowych odbiorni-
kow radiowych po 50 zt. Rozeszty
sie jak swieze buteczki! Tutaj nie-
wiedza idzie w sukurs lobbingowi
przeciwko cyfryzacji radia. Co wie-
cej, ulegaja temu decydenci. Prosi-
tem jedna z najwazniejszych oséb
od mediéw za czaséw koalicji PO-
PSL o rozmowe na temat radia cy-
frowego i ustyszatem rozbrajajaco
szczera odpowiedz: ja nie lubie radia
cyfrowego! Juz wtedy obserwowa-
tem prébe wykorzystania politykéw
do powstrzymania cyfryzacji radio-
fonii. Ze zdziwieniem obserwuje
syndromy dziedziczenia tej tenden-
¢ji réwniez po wyborach parlamen-
tarnych. Nie oczekuje, ze wiedza na
temat procesow cyfryzacji radiofonii
bedzie powszechna, ale tez nieod-
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powiedzialne i $mieszne wydaje sie
wykorzystywanie jej przeciwko pro-
cesowi wdrazania cyfrowej techno-
logii, ktdra staje sie powszechna.
Krajowa Rada Radiofonii i Telewi-
zZji w procesie cyfryzacji radia wykaza-
ta sie rozwaga i odpowiedzialnoscia.
Zgodzilismy sie na cyfrowa emisje Pol-
skiego Radia, chroniac Polske przed za-
pbéznieniem w tej dziedzinie. Przygo-
towalismy tez wspomniana ,Zielona
Ksiege” cyfryzacji radiofonii, ktora za-
wiera analize, ocene i koncepcje kon-
wersji cyfrowej. Ten dokument traktu-
jemy jako rekomendacje dla rzadu.

+KRRIT na nowo powinna sta¢
sie autorytetem w sferze warto-
$ci dziennikarstwa pod wzgledem
warsztatowym, etycznym czy wrecz
estetycznym i moralnym.” Jak oce-
nia Pan obecne dziennikarstwo
z perspektywy kadencji w KRRiT?

Podczas kadendji unikalismy wia-
snych, doraznych ocen jakosci dzien-
nikarstwa. OpieralisSmy sie na anali-
zach i ocenach naukowcéw-medio-
znawcow, ktoérzy zbudowali warsztat
analityczno-badawczy oparty na zo-
biektyzowanych parametrach. Moni-
torowalismy gtéwnie kampanie wy-
borcze w mediach, a wyniki omawia-
lismy na spotkaniach z nadawcami. To
wiasciwa metoda, ktéra zmierza do
ukazania prawdy i nie krzywdzi dzien-
nikarzy oraz nadawcow.

Obecne przemiany w sferze pro-
gramowej postrzegam  krytycznie.
Ale nie chciatbym popas¢ w putapke
uproszczen. To nie tak, Zze wszystko
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jest zte ze wzgledu na zmiane, zta jest
praktyka cyklicznych czystek kadro-
wych po politycznych przesileniach.
Wspotczuje dziennikarzom, na ktod-
rych kolejne czystki wymuszaja albo
zachowania kunktatorskie albo hero-
iczne. Wolatbym, by — po prostu — po-
zwoli¢ im normalnie pracowac.

Na marginesie — jako szlachet-
na, troche nostalgiczng naiwnos¢ po-
strzegam koncepcje reaktywacji daw-
nych kultowych programoéw telewi-
zji publicznej. Mysle, Ze to raczej czas
nowej telewizji, ktéra powinna by¢
blizej nowych mediéw. Ale jezeli Pre-
zesowi Jackowi Kurskiemu jego za-
miar sie powiedzie, bede sie cieszy¢.

Konczy sie kadencja Rady. Czym
bedzie chciat sie Pan zaja¢ w kolej-
nych latach?

Dla mnie nic sie nie koriczy. Nadal
pozostane w kregu mediéw. Posta-
ram sie wykorzystac szanse, jaka daje
mozliwos¢ spojrzenia na rynek me-
dialny bez obciazenia $wiadomoscia
urzedowe] i urzedniczej odpowie-
dzialnosci. Z nikim sie nie zegnam,
dziekuje tylko za mozliwos¢ wspot-
pracy z wieloma madrymi i szlachet-
nymi ludzmi, z ktérymi taskawy los
pozwolit mi sie spotka¢. Redakcji ma-
gazynowi ,Tv lider” — takze.

Dziekuje za rozmowe.

* cytaty pochodza z wywiadow z Witol-
dem Grabosiem z lat 2010-2012 dla ,Tv
lidera” oraz portalmedialny.pl.

25

Fot.: materiaty prasowe KRRIiT
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#ZmianyNaRynku

salve

Salve TV to telewizja internetowa
Diecezji Warszawsko-Praskiej. Skad
pomyst na uruchomienie projektu?
Pomystodawca projektu Salve TV jest
abp Henryk Hoser SAC. W Diecezji War-
szawsko-Praskiej istnieje juz radio i tygo-
dnik, zatozone przez poprzednikéw Jego
Ekscelencji, wiec uruchomienie telewi-
zji byto naturalnym krokiem w tworze-
niu szerokiej oferty medialnej. Jestesmy
Swiadomi potencjatu przekazu audiowi-
zualnego i bardzo cieszymy sie, Zze mo-
zemy go wykorzysta¢ w zywej komuni-
kacji duszpasterzy z wiernymi. To wspa-
niate, ze dzieki takim projektom wie-
cej 0s6b ustyszy dobre stowo i bedzie
mie¢ dostep do wartosciowego przeka-
zu. Abp Henryk Hoser SAC ogtosit pro-
jekt tej telewizji péttora roku temu. Portal
www.salvetv.pl uruchomilismy we wrze-
$niu 2015 r. i rozpoczelismy przedpremie-
rowa miesieczna relacja z Synodu Bisku-
péw o rodzinie. Oficjalnie nasza dziatal-
nos¢ rozpoczelismy 24 stycznia 2016 r.,
czyli w Swiatowy Dzien Srodkéw Maso-
wego Przekazu i $wieto patrona dzienni-
karzy (Sw. Franciszka Salezego), pod kto6-
rego dobra opieka, jak wierzymy, od po-
czatku sie znajdujemy.
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Jestesmy swiadomi
potencjatu przekazu
audiowizualnego

Z Mateuszem Dzieduszyckim, Redaktorem
Naczelnym Salve TV, rozmawiat Jakub Wajdzik.

Co jest misjg TV?

Salve TV to katolicka telewizja inter-
netowa, ktéra swoj przekaz kieru-
je przede wszystkim do ludzi mtodych
— 20- i 30-latkdw. Misja Salve TV jest
prezentowanie programow informa-
cyjnych, rozrywkowych i edukacyjnych
przyjemnych w formie i wartosciowych
w tresci dla naszych odbiorcow. Mot-
tem przys$wiecajacym nam w pracy jest
roztropna troska o wspélne dobro i taki
jest kazdy program, ktéry mozna u nas
obejrzec.

Co znajduje sie w ofercie kanatu i do
kogo jest gtéwnie kierowana?

Zakres tematyczny naszej stacji jest bar-
dzo szeroki. Mozna u nas zobaczy¢ pro-
gramy poszerzajace horyzonty poprzez
forme powazna i lzejsza — rozrywko-
wa. Od informacyjnego ,Tematu Dnia”,
ktéry pokazujemy codziennie na zywo
0 godz. 18:00, poprzez ciekawe spo-
tkania i dyskusje prowadzone przez Ewe
Pietrzak, Angelike Olszewska, Mateusza
Godka i Michata KoZlika, recenzje ksia-
zek na wesoto w wykonaniu Magdaleny
Korzeniewskiej, po $niadaniowa ,Wie-
lokuchnie” — program kulinarny Agaty
Puscikowskiej, w ktorej gotuje ze zna-
nymi osobami. W programach Salve TV
mozna zobaczy¢ znane twarze: polity-
kéw, dziennikarzy, celebrytéw. Stara-
my sie, aby byty to autorytety w swoich
dziedzinach. Wsréd naszych gosci mo-
zemy wymieni¢ aktoréw: Dariusza Ko-
walskiego i Dominike Figurska, ministra
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srodowiska, prof. Jana Szyszko, redak-
tor naczelna wpolityce.pl Marzene Ny-
kiel, red. Bronistawa Wildsteina. Mamy
tez przekaz skierowany specjalnie do
mieszkancow Diecezji Warszawsko-Pra-
skiej. Sa to migawki z ciekawych wy-
darzen dziejacych sie na terenie naszej
diecezji, a na koniec kazdego tygodnia
podsumowujemy najwazniejsze z nich
w programie ,Minat Tydzien”. To $wiet-
ny skrot informacyjny, ktéry pozwala
by¢ na biezaco ze sprawami, ktére do-
tyczacymi mieszkancéw naszej diecezji.

Religijne projekty czesto w naszym
kraju sromotnie przegrywaja na ryn-
ku. Tak byto, np. z TV Niepokalanéw.
Upadta réowniez Religia.tv, a sie¢ ra-
diowa Plus prowadzona przez diece-
zje ma charakter czysto komercyjny.
Czy na naszym rynku jest wiec miej-
sce na taki projekt jak Salve TV?

Sukces projektu medialnego nie zalezy od
wiary jego twoércédw, ale od jakosci propo-
zydji, ktéra maja dla swoich odbiorcow.
Wsrod mediow katolickich w Polsce jest
najwiekszy polski tygodnik opinii ,Gos¢
Niedzielny”, swietujaca swoje 90. uro-
dziny ,Niedziela”, nasz diecezjalny tygo-
dnik ,,Idziemy”, Radio Warszawa o ugrun-
towanej pozycji i rosnagcym zasiegu, naj-
silniejsze radio w swoim regionie — Kato-
lickie Radio Podlasie, czy wreszcie Radio
Maryja i Telewizja Trwam. Twércom Salve
TV zalezy na poruszaniu kwestii waznych
z punktu widzenia spoteczenstwa, istot-
nych tak po ludzku. Widzimy, Ze spotyka
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sie to z dobrym odbiorem i rosnacym za-
interesowaniem. Sita naszej stacji jest tez
Z pewnoscia jej spotecznosciowy charak-
ter. Nasi odbiorcy sa nam bardzo bliscy.
Zalezy nam, aby mieli realny wptyw i wy-
bér tego, co u nas moga obejrzed. Jeste-
Smy telewizja dostepna i bliska cztowie-
kowi, mozna sie z nami skontaktowac¢ od-
wiedzi¢ nas i wzia¢ udziat w programie!
Dostrzegamy, ze takie media sa potrzeb-
ne i dlatego jestesmy dobrej mysli jesli
chodzi o nasza przysztosc.

Kazdy projekt potrzebuje stabilnego
budzetu. W jaki sposéb finansowana
bedzie stacja?

Mamy zapewnione $rodki na pierwszy
etap dziatalnosci. Zaczynamy tez reali-
zowac pierwsze produkcje komercyjne,
ktorych udziat w zasilaniu budzetu stacji
bedzie z pewnoscia wzrastat.

Jakie sa najblizsze plany stacji? Czy sta-
¢ja mysli o tradycyjnym nadawaniu, jak
np. za posrednictwem sieci kablowych?
To naturalny kierunek rozwoju dla projek-
téw internetowych. Zdecydowanie bie-
rzemy taki scenariusz pod uwage. Nasze
programy byty juz emitowane takze w te-
lewizjach konwencjonalnych. Mam tu na
mysli relacje Salve TV z Synodu Biskupéw
o rodzinie, ktoéra jako jedyni prowadzili-
Smy codziennie przez caty czas trwania
Synodu w pazdzierniku 2015 r. Wkrotce
odbedzie sie premiera kolejnego progra-
mu rozrywkowego. Chcemy zaprezento-
wac w nim zakamarki Warszawy i jej oko-
lic — na poczatek po prawej stronie Wisty.
Podczas przeprowadzonych badan foku-
sowych, widzowie bardzo entuzjastycz-
nie wypowiadali sie na temat tego pro-
jektu, dlatego z tym wieksza radoscia go
zapowiadamy! Premiere planujemy jesz-
cze w pierwszych miesigcach tego roku.
W niedtugim czasie bedziemy prezento-
wali kolejne interesujace programy. Aby
myslec¢ o kanale linearnym potrzeba mini-
mum dwdéch godzin premierowego pro-
gramu dziennie, a my na razie mamy poét
godziny. Liczba premier Salve TV bedzie
rosta z kazdym miesiacem — zapraszamy
do sledzenia naszych kanatéw spoteczno-
sciowych na Facebooku i Twitterze, tam
mowimy o naszych nowosciach.

Dziekuje za rozmowe.
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Mateusz Godek z Bronistawem Wildsteinem w studiu Salve TV.

Fot.: materiaty prasowe Salve TV

Fot.: materia’fy'prasowe Salve TV
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ITV zmienil si¢ w TO!TV

27 lutego br. kanat ITV zmienit sie w TO!TV. Nowa stacja ma by¢ ogdlnopolskim kana-
fem muzyczno-rozrywkowym z odnowiona, zmodyfikowang i poszerzong oferta pro-
gramow3. Stacja pozycjonowana jest hastem ,,TO!TV To Uzaleznia!”.

Kanat ma koncentrowa¢ si¢ na trzech fundamentach: muzycznym (prezentujacym
muzyke dostosowang do zréznicowanych gustow widzow w obrebie nurtéw dance, disco, pop i disco-polo), roz-
rywkowym (na antenie pojawity si¢ nowosci, np. program kulinarny prowadzony przez uczestniczke kulinarnego
show ,,MasterChef”) oraz ezoterycznym (wieczornym pasmie EZO TV w ktérym znajda sie konsultacje z wroz-
kami prowadzone na zywo). Kanat dedykowany jest grupie wiekowej 1649, cho¢ jego trzonem maja by¢ mtodzi
ludzie w wieku 25-44 lata, w wigkszosci pochodzacy z terendw miejskich oraz mniejszych miejscowosci, podatni
na reklame, cenigcy warto$¢ marki, podazajacy za trendami i dynamicznie spedzajacy czas.

Zmianie ulegta rowniez oprawa kolorystyczna stacji w tym logo — panujacy do tej pory 1oz i szaro$¢ przeszedt

na szaro$¢ z kropla turkusu. /PC/
\\ S

The Medical Channel w Polsce

Limeclip Ltd., LLC. oglosit start The Medical Channel w Polsce. Kanal dostepny
jest w Polsce od 10 marca br. W dniu premiery pojawil si¢ w sieci Elsat dziatajacej
na Gornym Slasku.
The Medical Channel to kanat telewizyjny oparty na rzetelnej wiedzy medycz-
nej. Jego misja jest zwigkszenie wiedzy o chorobach i promocja zdrowia. Ma to
MEDICAL by¢ mozliwe dzigki specjalnym formatom programoéw, ktore w przyjazny sposob
CHANNEL maja przedstawia¢ informacje, jednocze$nie oddzielajac fakty od mitow. Kanat jest
dostepny w jezyku polskim.
Partnerem technologicznym Limeclip Ltd. w Polsce jest firma SGT S.A., ktora za
posrednictwem infrastruktury $wiattowodowej odpowiada za dystrybucj¢ sygnatu do operatoréw kablowych.
Nadawca kanatu jest Limeclip Ltd. z siedzibg w Londynie. W potowie 2014 r. firma uruchomita The
Medical Channel. Kanat skupia si¢ na zagadnieniach medycznych i jest skierowany do szerokiej grupy
odbiorcow. The Medical Channel ma promowaé wytacznie wysokiej jakosci, oparte na faktach tematy me-
dyczne. Nadawca jest juz obecny w Bosni i Hercegowinie, Butgarii, Chorwacji, Serbii, Stowenii i Rumunii.
— Jednym z wielu naszych celow na rok 2016 jest poszerzanie zasiggu w krajach Unii Europejskiej. Start
kanatu w Polsce to duzy krok w kierunku realizacji naszej strategii biznesowej, ktora zaktada w niedalekie;j
przysztosci dystrybucje w Niemczech i Wielkiej Brytanii — powiedziata Nives Lepin, Channel Distribution
Manager. /KW/
\\ S

é y
Wystartowala 13. Ulica HD

/J 14 marca br. NBC Universal International Networks uruchomit kanat 13. Ulica HD. Stacja pojawita
@j\% sie w ofercie dwoch platform.

13. Ulica HD poszerzyta oferte Cyfrowego Polsatu, wzbogacajac dodatkowy Pakiet Film HD.
Przez miesigc w ramach otwartego okna wszyscy abonenci otrzymali bezptatny dostep do ramowki
stacji. Kanat zajat pozycje 153. 13. Ulica HD jest dostgpna takze w platformie nc+ od pakietu Start+ i mozna ja
oglada¢ na tej samej pozycji w EPG, co wczesniej stacje w wersji SD (pozycja 189). /KW/

MIEJSCE ZERODNI
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HBO Comedy w HBO3

21 marca br., HBO Comedy zmienito nazwe¢ na HBO3. Jednocze$nie nastapito

Hw ujednolicenie pakietu HBO w Europie Srodkowo-Wschodniej sktadajacego sig

z trzech kanaléw HBO, HBO2 1 HBO3, oraz serwisu HBO GO.
Oferta poszczegolnych kanatow zostata na nowo zdefiniowana. W ofercie ka-
natu HBO znajduja si¢ premiery najwigkszych hitow filmowych oraz seriali pro-
dukowanych w Stanach Zjednoczonych, jak rowniez lokalnie w Polsce i innych krajach Europy Srodkowo-
-Wschodniej. W programie nadawanym przez 24 godziny na dobg znajda si¢ seriale produkcji HBO, majace
swoja premierg rownolegle z premierg w Stanach Zjednoczonych.

Kanat HBO?2 oferuje propozycje filmowe i serialowe dla catej rodziny. W ciggu dnia w jego ramowce
znajda si¢ komedie, filmy obyczajowe, kino rodzinne oraz filmy dla dzieci. W pas§mie wieczornym widzowie
znajda mocniejsze kino, w tym thrillery, kino akcji i horrory, a takze wybor programéw opiniotworczych
z programem satyrycznym Johna Olivera, serialem ,,VICE” oraz dokumentami. Kanal HBO2 bedzie nowym
elementem pakietu HBO w Rumunii, Bulgarii oraz regionie adriatyckim.

HBO3, dawniej HBO Comedy, to nadajacy pod zmieniong nazwa kanat, ktérego program obejmuje wta-
sne produkcje HBO, w tym kultowe seriale i filmy amerykanskiego HBO 1 jego lokalnych oddzialow. Wi-
dzowie beda mogli w HBO3 ogladac cale sezony seriali. W ofercie programowej kanatu znajda si¢ rowniez
filmy fabularne. Jego program jest nadawany przez 24 godziny na dobe.

HBO GO to internetowy serwis wideo na zadanie, ktory udostepnia biblioteke sktadajaca si¢ z ponad
2 500 godzin programu, w tym wiasnych produkcji HBO oraz hitéw filmowych z aktualnej oferty HBO.
W HBO GO udostepniane s3 filmy i seriale bez reklam, ktore widzowie moga oglada¢ za pomoca kompute-
ra, tabletu, smartfona, telewizora lub dekodera. /PC/

r

\,

Stacje AXN z nowymi logotypami

23 marca br. kanaty AXN w Polsce pojawity si¢ w od$wiezonej odstonie. Zmia-

W nie ulegla oprawa graficzna stacji, zmienily si¢ réwniez logotypy kanatow tele-
wizyjnych oraz serwisu AXN NOW. Stacje rozpoczely rowniez dziatania promo-
o e s cyjne Wpierajace rebranding oraz wiosenne nowosci.

— (...) Zmiana szaty graficznej idzie w parze z bardziej wnikliwym pode;j-
sciem do oferty programowej, ktora jeszcze lepiej odpowiada na potrzeby odbiorcow AXN za posrednic-
twem telewizji linearnej, internetu, a takze w mediach spotecznosciowych — powiedziat John Rossiter, dy-
rektor generalny SPT Networks w Europie Centralne;.

Nowa, dynamiczna oprawa wykorzystuje awangardowy kroj fontu zaprojektowany przez dzial marke-
tingu SPT Networks w Hiszpanii. Jego przekaz ma dodatkowo wzmacniaé trojwymiarowa piramida — trady-
cyjnie utozsamiana z tajemniczos$cia i energig — przedstawiona w zywych odcieniach czerwieni.

—AXN kojarzy si¢ z energia, akcja, namigtnoscia i dreszczykiem emocji. W ramach nowej kampanii uda-
o nam si¢ okielzna¢ drzemigca w tych cechach moc; wykorzystujemy ja, by zacheci¢ widzé6w do odkrycia
tej wiosny czego$ naprawde ekscytujacego — powiedziat Maurizio Vitale, senior vice president of marketing
w SPT Networks, ktéry odpowiada za proces rebrandingu marki AXN na catym $wiecie.

Wiosenna oferta programowa AXN ma nawigzywa¢ do zmiany identyfikacji wizualnej stacji oraz ma
podkreslac jej gtdéwne cechy, takie jak: intensywnos¢, emocje, ekscytacja, intryga.

SPT Networks w Europie Srodkowej przygotowato rowniez aplikacje mobilng AXN, ktora jest dostepna
dla uzytkownikow telefonow z systemem Android na Wegrzech i w Polsce. Aplikacja udostgpnia tresci
oferowane przez kanal, takie jak wiadomosci, zdjecia, zapowiedzi i materiaty wideo. Ma takze utatwi¢ bez-
posrednig komunikacj¢ z widzami w social media. /PC/
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Zoom TV wplynie pozytywnie na rozwaoj

poszczegolnych telewizji lokalnych

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem
Zarzadu Polskiej Izby Komunikacji
Elektronicznej (PIKE), rozmawiata
Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

30
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KRRIT wydata niedawno koncesje telewizji
Zoom TV. Jak wyglada harmonogram zwigzany
z uruchomieniem stacji?

Woprawdzie Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wy-
data koncesje 29 grudnia ubiegtego roku, ale dopie-
ro 18 marca br., potwierdzita ja, odrzucajac odwo-
tania i wydajac ostateczng decyzje. Zgodnie z przy-
znang koncesja, naszym partnerem w zakresie uru-
chomienia programu jest Kino Polska S.A., z ktorym
w czasie przygotowan do ztozenia wniosku podpi-
salisSmy umowe inwestycyjna, ale jest ona warunko-
wana otrzymaniem ostatecznej koncesji.

Jesli chodzi o harmonogram zwigzany z urucho-
mieniem stacji, to w zwiazku z tym, ze otrzymanie
koncesji ostatecznej opdznito sie o prawie trzy mie-
sigce, pierwotnie planowany termin uruchomienia
programu przed wakacjami stat sie nieaktualny i te-
raz bedziemy sie stara¢ wystartowac jesienia.

Czy juz wiadomo kto bedzie pracowac w nowej
telewizji?

Przez ostatnie miesigce nie marnowalismy czasu
i przeprowadzilismy szereg rozméw z potencjalny-
mi wspdtpracownikami, ktérzy mogliby zasili¢ na-
sza stacje Zoom TV. Jest jednak jeszcze za wczesdnie,
aby moéwi¢ o konkretach. Jesli chodzi o Zarzad, to
te sprawe reguluje umowa inwestycyjna i do jedno-
osobowego Zarzadu spétki CNTP, ktdrym jest obec-
nie Ewa Michalska, zostanie powotana osoba wska-
zana przez Kino Polska S.A. Nastapi to, zgodnie
Z umowa, w najblizszym czasie i wdwczas zostanie
wydany oficjalny komunikat.

Co znajdzie sie w raméwce kanatu?

Zgodnie z przyznana koncesja, program Zoom TV
bedzie miat charakter uniwersalny skoncentrowany
na lokalnych spotecznosciach. W czesci samorzado-
wej kierownictwo programu bedzie $cisle wspétpra-
cowato z telewizjami lokalnymi z catej Polski. W tym
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Prezes Zarzadu PIKE nieprzerwanie od 2003 roku. Z wyksztatcenia elektronik, absolwent Politech-
niki Warszawskiej, ukonczyt rowniez studia podyplomowe w zakresie organizacji i zarzadzania na
University of Toronto w Kanadzie. Ma tytut rzecznika patentowego, jest posiadaczem wielu paten-
toéw z zakresu konstrukcji podzespotow elektronicznych. Wspotzatozyciel i od 1990 roku Prezes Za-
rzadu firmy SATEL S.A., producenta i dystrybutora sprzetu dla przedsiebiorstw telekomunikacyj-
nych. W 1991 roku jeden z pierwszych cztonkéw Stowarzyszenia Operatoréw Telewizji Kablowych
w Zielonej Goérze, przeksztatconego w 1998 roku w Ogolnopolska Izbe Gospodarczg Komunikacji
Kablowej, a w 2005 roku w Polska Izbe Komunikacji Elektronicznej. Od 1994 roku wchodzit w sktad
zarzadu organizacji, byt takze cztonkiem jej komisji rewizyjnej.

zakresie prowadzimy od pewnego cza-
su rozmowy z nadawcami lokalnymi.
Nasz partner Kino Polska zapoznaje sie
z ich potencjatem i warsztatem, co jest
niezbedne, aby mozna byto wspdlnie
realizowac program. Wstepna ramoéw-
ka zostata okreslona we wniosku kon-
cesyjnym, ale szczegoty beda dopraco-
wywane sukcesywnie.

Chcemy doprowadzi¢ do tego,
aby program Zoom TV nie byt zlep-
kiem réznych audycji, ale programem
o okreslonym charakterze, pokazuja-
cym Polske od strony tzw. matych oj-
czyzn, a nie tylko wielkich aglomeradji.

Strategiczng kwestig jest sprze-
daz reklam. Czy Zoom TV bedzie
sprzedawac reklamy sama czy za
posrednictwem brokera?
Przewidujemy, ze sprzedaz czasu re-
klamowego bedzie realizowana po-
dobnie jak sprzedaz innych progra-
mow, ktorych wiascicielem lub wspot-
wiascicielem jest Kino Polska. Szcze-
goty podamy w pdZniejszym czasie.

Jak srodowisko nadawcéw lokal-
nych zareagowato na koncesje
i plany uruchomienia Zoom TV?

Nad koncepcja tego programu pra-
cowalismy od co najmniej pieciu lat.
W tym okresie zdobywalismy zaufa-
nie nadawcéw lokalnych. Uspokajali-
Smy ich obawy, ze ogdlnopolski pro-
gram Zoom TV nie bedzie konkuren-
cja dla lokalnych nadawcéw. Wrecz
przeciwnie — uwazamy, ze Zoom TV
bedzie wptywat na rozwoj poszcze-
golnych telewizji lokalnych, na pod-
niesienie ich poziomu, jakosci oraz,

www.tvlider.pl

poprzez relacje z programem ogol-
nopolskim, doprowadzi do podnie-
sienia ich poziomu finansowego.
W tej chwili, po wielu spotkaniach re-
alizowanych z telewizjami lokalnymi
w ramach sekgcji telewizji lokalnych
i spoza niej, nie zauwazytem wigek-
szych obaw w tym zakresie.

W jednym czasie startowac beda
az cztery kanaty w ramach Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowej. Co be-
dzie wyréznia¢ Wasz kanat?
Przydzielona koncesja wskazuje na
program, ktérego gtownym moty-
wem bedzie pokazanie Polski lokal-
nej, pokazanie Zzycia mieszkancow
poza duzymi aglomeracjami, w $red-
nich i matych miastach, pokazanie
ich problemoéw, i tego, ze dobrobyt
naszego kraju powstaje réwniez na
tym terenie. Program bedzie prezen-
towat aktualne wydarzenia z roz-
nych stron Polski, a takze zawierat
audycje poswiecone idei samorzad-
nosci i funkcjonowaniu lokalnych
spotecznosci, edukacji obywatelskiej
oraz réznorodnym dziataniom na
rzecz interesu publicznego w warun-
kach pluralizmu pogladéw politycz-
nych. Bedziemy starali sie, aby ka-
nat byt atrakcyjny dla wszystkich wi-
dzéw i pokazywat sprawy lokalnych
spotecznosci. Zamierzamy wprowa-
dzi¢ do programu wiele materiatow
pokazujacych zycie wspotczesnych
Polakéw. Bedziemy starali sie poka-
zywac interesujace programy doku-
mentalne, ktére bedziemy wzboga-
cali filmami i programami rozrywko-
wymi.

Jak bedzie wygladac rynek kana-
téw NTC i jaka role chciatby Pan,
aby odegrat Zoom TV?
Program Zoom TV ma by¢ skierowa-
ny do szerokiego grona odbiorcow,
tj. wszystkich grup wiekowych, z wy-
ksztatceniem wyzszym, srednim i pod-
stawowym, mezczyzn i kobiet, dzieci
i seniorow, do mieszkancoéw wsi, ma-
tych miejscowosci i duzych miast, ak-
tywnie  zaangazowanych  zaréwno
w zycie lokalnych spotecznosdi, jak i od-
legte wydarzenia na $wiecie, ludzi, kté-
rzy afirmuja i cenig pozytywny przekaz.
Bedziemy promowac idee samo-
rzadnosci pod hastem , Dziataj lokalnie,
mysl globalnie”, pokazanej z perspek-
tywy obywateli i wspdlnot lokalnych,
ktorzy decyduja o najwazniejszych dla
nich sprawach, majacy na celu edukacje
obywatelska, poprzez rozwijanie po-
staw obywatelskich, umozliwiajacych
aktywne uczestnictwo w zyciu publicz-
nym i odpowiadajacych na zapotrze-
bowanie spoteczne w dobie globaliza-
qji, ktéra utrudnia integracje spoteczna.
Zoom TV bedzie realizowac¢ tematyke
lokalng zaréwno poprzez przedstawia-
nie oddolnych dziatar obywateli, miesz-
kancow, grup spotecznych, jak tez po-
przez prezentowanie miejsc i ludzi za-
mieszkujgcych dany region, obszar czy
terytorium oraz petnienie funkgji inte-
gracyjnej i socjalizujacej. Bedziemy re-
alizowac¢ tematyke lokalna, poprzez in-
spirowanie do dziatan na rzecz lokalne-
go srodowiska, poczucia przynalezno-
$ci do danego terytorium czy miejsca
zamieszkania.

Dzigkuje za rozmowe.
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Telewizja
hybrydowa w NTC

Juz za kilka miesiecy aktualna ofer-
ta dwudziestu czterech bezptatnych
programoéw, nadawanych w ramach
Naziemnej Telewizji Cyfrowej, posze-
rzy sie o kolejne szes¢ lub siedem bez-
ptatnych programoéw. W zaleznosci
od decyzji TVP, ktéra na MUX8 be-
dzie nadawac¢ dwa programy (jeden
w HD i jeden w SD) albo trzy progra-
my (wszystkie w SD), oferta progra-
mowa NTC rozszerzy sie do 30 lub 31
programow.

Ale to nie wszystkie plusy urucho-
mienia kolejnego multipleksu. Zgod-
nie z decyzja Prezesa Urzedu Komuni-
kacji Elektronicznej dotyczaca rezerwa-
qji czestotliwosci dla MUXS8, operator
techniczny multipleksu musi zapewni¢
minimalny procentowy udziat ustug do-
datkowych na tym multipleksie na po-
ziomie nie wiekszym niz 10 proc.

Powyzsza decyzja oznacza, ze na
MUX8 wsrédd ustug takich jak napi-
sy DVB, dodatkowe $ciezki audio, au-
diodeskrypcja, elektroniczny przewod-
nik po programie (EPG), ktore sa juz po-
wszechnie stosowane przez nadawcow

32

na pozostatych trzech pierwszych mul-
tipleksach, powinny sie znalez¢ nowe,
jak np. interaktywna telewizja hybry-
dowa HbbTV, stanowiaca dla widza
znaczne wzbogacenie tradycyjnej ofer-
ty telewizyjnej.

Niewatpliwie rozwdj telewizji hy-
brydowowej HbbTV (Hybrid Broadcast
Broadband TV), taczacej w sobie trady-
cyjny przekaz telewizyjny z interaktyw-
nymi i multimedialnymi ustugami do-
starczanymi do telewizora przez Inter-
net i konwergencja z nowymi mediami,
jest niezbedny dla zachowania konku-
rencyjnosci Naziemnej Telewizji Cyfro-
wej jako medium.

Nowoczesne platformy hybrydowe
HbbTV dzisiaj to zaawansowane i moc-
no rozbudowane systemy technolo-
giczne, oferujace widzom szereg no-
watorskich, interaktywnych ustug. Do
najciekawszych z nich mozna zaliczy¢
m.in.: PPG (Personal Program Guide),
nastepce systemu EPG (Electronic Pro-
gram Guide). PPG to spersonalizowa-
ny przewodnik po programach, kto-
ry wspotpracujac z nowoczesnymi sys-

Wiestaw Lodzikowski

temami rekomendacji programowej,
przedstawia poszczegdinym widzom
najbardziej atrakcyjne dla nich propo-
zycje spersonalizowanej oferty progra-
mowej.

Platformy hybrydowe HbbTV to tak-
Ze idealne narzedzie wspomagajace ko-
rzystanie z oferty programowej NTC
osobom z dysfunkcjami wzorku i stuch.
Wyrdznic tutaj trzeba m.in. ustuge sper-
sonalizowanego teletekstu czy nowa-
torska ustuge elektronicznego Avatara
ttumacza jezyka migowego.

Z dostepnych danych wynika, ze
w Polsce jest ok. 2 min odbiorcéw te-
lewizji hybrydowej (urzadzenia odbior-
cze podfaczone do sieci i odbierajace
sygnat HbbTV), ktérzy prawdopodob-
nie po uruchomieniu MUX8 beda mo-
gli korzysta¢ z nowej platformy hybry-
dowej HbbTV, zbudowanej juz w opar-
ciu o standard 2.0, umozliwiajacy m.in.
petna integracje ustug z urzadzeniami
mobilnymi i wspierajacy dystrybucje au-
dydji w standardzie 4K.

Wiestaw todzikowski

Zwiagzany z Telewizja Polska od 1990 r. do konca marca 2016 r. W ostat-
nich latach petnit funkcje Dyrektora Osrodka — TVP Technologie TVP S.A.
Po zakonczeniu wspdtpracy z TVP, wraz z grupa doswiadczonych mene-

dzerow, ktérzy maja za soba szereg dokonan w dziedzinie rozwoju me-
diéw w Polsce i w Europie, powotat do zycia firme Jupiter Integration Sp.
Z 0.0., zajmujaca sie opracowywaniem i wdrazaniem najnowoczesniej-
szych rozwiagzan i technologii dla mediéw. W spotce zajmuje stanowisko

wiceprezesa firmy.

www.tvlider.pl
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12.00-13.00 Prezentacja:

Ogolnopolska Konferencja Polska spofecznos¢ Web 3.0 w swietle
Operatoréw Komunikacji Elektronicznej danych z Diagnozy Spofecznej

Zachowania konsumentow na rynku mediow

25 kwietnia 2016 r. poniedziatek i nowych technologii. Wptyw mediow
' . - i telekomunikacji na rozwaoj spoteczeristwa
11.00-21.00 Rejestracja uczestnikow obywatelskiego. Co wptywa na rozwdj mediow
12.00-15.00 Walne Zgromadzenie Cztonkéw PIKE z udziatem i telekomunikacji konsument czy producent?
Rady Konsultacyjnej prof. Janusz Czapiriski

16.30-17.00 Uroczyste Otwarcie Ogdlnopolskiej Konferencji ~ 13.00-14.15  Panel dyskusyjny:
Operatoréw Komunikacji Elektronicznej oraz Innowacje na rynku TMT — ustugi cyfrowe
Forum Telewizji Lokalnych i technologie przysztosci cz. Il

. , Moderator:
17.00-19.00 Nasze Sprawy — Otwarta dyskusja operatoréw Krzysztof Heller — ekspert rynku
komunikacji elektronicznej z przedstawicielami telekomunikacyjnego
wiadzy ustawodawczej, wykonawczej Zaproszeni do dyskusji:

i regulatorow Tymoteusz Bityk — Korbank

Leszek Bujak — SES Astra

Leszek Jedrzejczak — Sygnity

Jacek Kobierzycki — Toya

Wiestaw todzikowski — ekspert rynku mediow

26 kwietnia 2016 r. wtorek Jacek Mruk — Sat-Mont-Service

Pawet Tutka — ekspert ds. telewizji hybrydowej

20.00-02.00 Wieczér Powitalny w Chacie Goralskiej
Zaprasza: [@MC

09.00-19.00 Rejestracja uczestnikéw
15.15-15.35 Prezentacja:

10.00-10.30 Jeden na jeden: Polski rynek reklamy telewizyjnej na tle
Andrzej Zarebski vs. Jacek Kurski — TVP wybranych rynkéw w Europie — perspektywy
10.30-11.45 Panel dyskusyjny: i zagrozenia
Zmiany w regulacjach rynku medialnego Jacek Olechowski — Prezes Zarzadu IAA Polska
Zaproszeni do dyskusji: 15.35-16.50 Wprowadzenie:
Dariusz Dabski —TV Puls Digital — nowe wyzwania dla tradycyjnej TV
P.at'ryqa Gotos — UPC Polska Gabriel Matwiejczyk — Nielsen Audience
Lidia Koztowska — UKE Measurement Polska
Przemystaw Kurczewski — EmiTel .
Jacek Kurski —TVP Panel dyskusyjny:
Aleksander Kutela — Grupa Onet.pl Jak wygrac walke o klienta — nowe formy
Maciej Maciejowski — TVN reklamy w kanatach tematycznych
Artur Przybysz — nc+ Moderator:

Zygmunt Solorz-Zak — Polsat Jakub Bierzynski — Omnicom Media Group



17.00-18.00

20.00-02.00

27 kwietnia 2016 r.

10.00-12.00

10.00-11.30

10.00-11.30

14.00-15-00

Zaproszeni do dyskusji:

Rafat Baran —4fun Media

Klaudiusz Gomerski — NBCUniversal

Stanistaw Janowski — Polsat Media

Agnieszka Radawiec — UPC Polska

Piotr Tyborowicz — TVN Media

Dorota Zurkowska-Bytner — Discovery Networks

Mecz pitkarski:
Operatorzy vs. Nadawcy
QD [REiees

Arscovery Brar

Zapraszaja:

Wielka Gala
Rozstrzygniecie Xl edycji Konkursu dla Telewizji
Lokalnych , To Nas Dotyczy”

sroda

Rejestracja uczestnikow

Warsztaty:

Nowe zasady prowadzenia dziatalnosci
telekomunikacyjnej — dostep do sieci,
uprawnienia abonentéw

mec. Jakub Wozny, Kancelaria Prawna Media

Warsztaty:
Sala A Sala B
Sukcesja firm Identyfikacja

rodzinnych, jak
sprawnie przekaza¢
kontrole nastepnemu
pokoleniu i zachowac¢

problemoéw na sieci
sSwiattowodowej oraz
ich rozwiazanie

z wykorzystaniem

tad rodzinny urzadzen
Prowadzacy: pomiarowych
mec. Robert Niczyporuk  Prowadzacy:

mec. Wojciech
Dziomdziora

Dariusz Matyjewicz

Rateart
Kancelaria Domanski
Zakrzewski Palinka

Wyjazd uczestnikow

V Forum Telewizji Lokalnych

26 kwietnia 2016 r.

09.00-19.00

10.00-10.30

10.30-11.45

12.00-12.45

12.45-13.30

13.30-14.00

15.00-15.30

15.30-18.00

20.00-02.00

wtorek

Rejestracja uczestnikow

Jeden na jeden:
Andrzej Zarebski vs. Jacek Kurski — TVP

Panel dyskusyjny:
Zmiany w regulacjach rynku medialnego

Prezentacja:

Programy telewizji lokalnych

w Swietle badan przeprowadzonych
w 2015 roku przez KRRiT

Prezentacja kanatu ZOGM"Y

Warsztaty:

Korespondent lokalnej telewizji
informacyjnej — wykorzystanie
najnowoczesniejszych

srodkéw komunikacji

Test wiedzy o prawie medialnym

Warsztaty:
Prawo medialne w praktyce
telewizji lokalnych

Wielka Gala
Rozstrzygniecie XIIl edycji Konkursu dla
Telewizji Lokalnych ,To Nas Dotyczy”

ZAREJESTRUI SIE;:

www.konferencjepike.pl
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FilmBox Arthouse w nc+ FILM
ARTHOUSE

7 marca br. abonenci nc+ uzyskali mozliwosé dostepu do dodatkowego kanatu FilmBox Arthouse.
Filmbox Arthouse - opréocz kanatéw FilmBox Extra HD, FilmBox Premium, FilmBox Action oraz Film-

Box Family — wszedt w sktad pakietu FilmBox Pack. /KW/

Eleven Sports Network
w kolejnych sieciach E

Kanaty Eleven i Eleven Sports znaczaco zwiekszyty swoj
zasieg w ostatnich tygodniach.

ELEVEN SPORTS NETWORK oraz PROMAX podpisa-
ty 4 marca br. umowe, dzieki ktérej do oferty operato-
ra telewizji kablowej dotgczone zostaty kanaty Eleven
oraz Eleven Sports i staty sie czescig pakietow Wygod-
ny HD i Plus HD.

ELEVEN SPORTS NETWORK i Orange Polska zawarty
umowe, dzieki ktorej abonenci nowej telewizji Orange
uzyskali dostep do kanatéw Eleven i Eleven Sports. Do-
step do kanatéw uzyskali abonenci Pakietu Bogatego.

Abonenci Putawskiej Spotdzielni Mieszkaniowej tak-
ze uzyskali dostep do kanatu Eleven oraz Eleven Sports.
Zostaty one wiaczone do Pakietu Petnego. Z kolei w $la-
skiej sieci TELPOL Eleven i Eleven staty sie czescig pakie-
tow Optymalny HD i Urozmaicony HD. /PC/

Zdrowie w kablu

CBS Action, CBS
Drama i CBS Reality
w ustudze eCDN

Nowe kanaty sa dostepne dla opera-
torow wspotpracujacych z EVIO od
konnca marca br., uzupetniajgc tym
samym oferte programowa od AMC
Networks International - UK, czyli
CBS Europa, CBS Action, CBS Drama,
CBS Reality, Extreme Sports Channel
oraz Sundance Channel. Kanaty moz-
na odbiera¢ w ustudze eCDN zapew-
niajacej dosyt sygnatu TV tgczem swia-
ttowodowym ze stacji czotowej EVIO,
jak rowniez bezposrednio od nadaw-
cy we wskazanym przez niego punk-
cie styku. /KW/

Firmy Elsat i Sileman z koricem lutego br. do swojej oferty wprowadzity ustuge opieki medyczne;j.
- Wychodzac naprzeciw potrzebom naszych klientow postanowiliSmy poszerzy¢ zakres naszej dzia-
falnosci o bogate i zroznicowane pakiety opieki medycznej. (...) Caty czas szukamy nowych rozwia-
zan, ktére pomoga nam jeszcze bardziej polepszy¢ wachlarz proponowanych przez nas ustug — po-
wiedziata Justyna Mura, Zastepca Dyrektor Generalnej firm Elsat i Sileman.

Zakres oferowanej opieki medycznej obejmuje 10 zréznicowanych pakietéw medycznych, ktérych
ustugi moga byc¢ realizowane w ponad 80 placéwkach LUX MED i blisko 800 placowkach wspoétpra-
cujacych. Wybor specjalizacji lekarskich jest bardzo szeroki, poczawszy od lekarzy pierwszego kon-
taktu, lekarzy medycyny dzieciecej, na wykwalifikowanych specjalistach konczac. Ponadto oferowa-
ne sa badania diagnostyczne, badania rentgenowskie, szczepienia sezonowe, a takze zabiegi ambu-

latoryjne.

Firmy Elsat i Sileman intensywnie informujg juz swoich abonentéw o nawigzanej wspotpracy.
W biurach obstugi klienta oraz internecie pojawity sie materiaty promocyjne i informacyjne majace

na celu przyblizenie nowej ustugi. /KW/

www.tvlider.pl




FilmBox Live
dla klientéw Orange Fllk[j

Od 1 marca br. klienci mobilni operatora telekomunika-
cyjnego Orange maja bez limitéw dostep do platformy
VOD FilmBox Live. FilmBox Live to platforma VOD, kté6-
ra oferuje ponad 1500 filméw i seriali: zaré6wno hitéw
i ostatnich premier, jak réwniez i klasykéw. FilmBox Live
to takze streaming na zywo 13 kanatow filmowych i te-
matycznych: Telewizji Kino Polska, kanatow z rodziny
FilmBox (w tym flagowego FilmBox Premium i poswie-
conego filmowym arcydzielom FilmBox Arthouse), ka-
natéw muzycznych Kino Polska Muzyka i 360 TuneBox,
sportowych Fast&FunBox i FightBox HD, dokumentalne-
f go DocuBox oraz lifestylowego FashionBox.

FilmBox Live dostepny jest na telewizorach SmartTV,
komputerach, urzagdzeniach mobilnych, Apple TV i Roku,
a takze konsolach PlayStation i Xbox. Klienci mobilni
Orange moga uzyskac dostep do ustugi od 9,84 zt mie-
siecznie. Dodatkowo, transfer nie obcigza limitéw dla
abonentéw. /EBA/

Wy

'/ cyfrowa telewizja kablowa _

/ M w Gluszycy OZELG ]

Mieszkancy Gtuszycy (woj. dolnoslaskie) zyskali dostep
do cyfrowej telewizji kablowej. Tekaso Il, firma swiad-
czaca ustugi telekomunikacyjne w Gtuszycy, nawigza-
fa wspotprace z SGT S.A. w zakresie ustugi dostepu do
zintegrowanej platformy cyfrowej TV. Dzieki umowie,
mieszkancy Gtuszycy moga skorzystac z pakietu telewi-
zyjnego, w ramach ktérego dostepnych jest 106 kana-
. 16w cyfrowych, 48 kanatéw w jakosci HD i 53 progra-
my analogowe. Abonenci operatora majg réwniez moz
liwosc¢ zakupu pakietu premium CANAL+. Poza wachla-
rzem kanatow, abonenci operatora otrzymuja na swoje
dekodery réwniez serwis EPG. /PC/

#Cowidac? B

FOX Networks Group oraz opera-
tor TOYA podpisali umowe dotycza-
ca udostepnienia abonentom aplikacji
FOX Play - serwisu VOD dostepnego
na: komputerach, iPadach, iPhone’ach
oraz smartfonach i tabletach z syste-
mem Android. Materiaty z aplikacji
FOX Play beda dostepne takze za po-
moca odbiornikdw Telewizji 3G.

Dzieki FOX Play abonenci pakietow
cyfrowych TOYA otrzymaja dostep do
produkcji wkrétce po ich emisji na ka-
natach FOX i FOX Comedy, oraz seria-
lowej ,biblioteki”. Aplikacja umozli-
wia takze dostep do zwiastunéw, do-
datkowych materiatéw wideo (wy-
wiady, reportaze) i galerii zdje¢, a tak-
ze pozwala przejrze¢ aktualny pro-
gram kanatéw FOX i FOX Comedly.

Dostep do platformy zyskali abo-
nenci pakietéw cyfrowych TOYA,
w ktorych sktad wchodzg kanaty FOX
(Oszczedny, Wygodny, Bogaty) i FOX
Comedy (Bogaty). Z ustugi FOX Play
mozna korzystac¢ poprzez strone fox-
play.pl oraz aplikacje mobilne na
smartfony i tablety z systemem iOS
oraz Android (dostepne bezptatnie
w App Store i Google Play). /PC/

Fox Play
w sieci
Toya
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Nowe kanaly w ofercie
operatora INEA

Oferta operatora INEA w ostatnich tygodniach znacznie sie wzbogacita. Od marca br. w ofercie INEA
znalazly sie kanaty, ktore do tej pory dostepne byty w reemisji promocyjnej. W ofercie znalazty sie
takie stacje jak: VOX Music TV, Eska HD, Eleven oraz Eleven Sports w jakosci HD. Kanat VOX Music TV
moga ogladac wszyscy odbiorcy telewizji INEA, natomiast ESKA HD wszyscy posiadacze pakietow
HD. Programy Eleven oraz Eleven Sports dostepne sg dla abonentéw pakietu Super HD.

Z kolei od 8 marca br. sie¢ INEA udostepnita kanat Nuta.TV HD. Program jest dostepny w reemisji
promocyjnej dla pakietu Super HD, ale w ramach okna otwartego moga go ogladac takze abonen-
ci pakietu Standard HD. W ofercie kanatu prezentowane sg aktualne hity swiatowej muzyki pop oraz
dance, a takze najwieksze przeboje ostatnich lat. Dopetnieniem oferty sg koncerty HD oraz biografie
najwiekszych artystéw muzyki rozrywkowe;.

To nie koniec nowosci. Abonenci telewizyjni INEA moga ogladac takze trzy nowe kanaty takie jak:
Paramount Channel HD, Comedy Central Polska HD oraz Nickelodeon Polska. Wszystkie pozycje pro-
gramowe s3a dostepne w reemisji promocyjnej dla pakietu Super HD. W ramach okna otwartego ka-
nat Paramount Channel HD mogag ogladac takze abonenci pakietu Standard HD. /KW/

Vectra VOD z pakietem
FILMKLUB

Kino Polska Muzyka
w Orange

0d 29 lutego br. kanat Kino Polska Muzyka jest Od 7 marca br. oferta Vectra VOD wzbogacita

dostepny dla wszystkich abonentéw oferty tele- si¢ o pakiet FILMKLUB, w ktérym co miesiac
wizyjnej Orange. Klienci telewizji Orange moga znajdzie si¢ 30 filméw VOD za staly optata
ogladac kanat juz od najnizszego pakietu w tech- 14,90 zt miesiecznie. Wiekszosc¢ pozycji jest
nologii kablowej (IPTV) na pozycji 680, natomiast dostepna w wersji HD.

w technologii satelitarnej na pozycji 153. /KW/ FILMKLUB to hity filmowe dostepne nie-
dtugo po premierach kinowych. Pakiet za-

wiera 20 filméw VOD, uzytkownik miesiecz-
nie otrzyma 10-12 premier (2-3 premiery ty- &
godniowo, zawsze w piatek), co w sumie da
mozliwos¢ obejrzenia 30 filméw w ciggu mie-
siaca. Dostepnosc¢ kazdego filmu to osiem ty-
godni. Wszystkie filmy dostepne sa w polskiej
wersji jezykowej (z lektorem) bez reklam.

Superstacja w sieci -
Multimedia Polska

1 marca br. Superstacja zostata witgczona do
oferty cyfrowej Multimedia Polska. Dostep do _ s y
nowego programu uzyskali abonenci pakietow: Jak zapowiada Vectra, zawartos¢ pakietu ma

Superbox i Maxbox. Nowy kanat jest dostepny zmieniac sie dynamicznie we wspotpracy z dys-
dla abonentéw na 225 pozycji EPG. /KW/ trybutorem filmowym - firma Cineman. /PC/

Viasat Nature w UPC
Polska

Kanat Polsat Viasat Nature 21 marca br. dotaczyt do oferty sieci UPC Polska. Jest dostepny w pakie-
cie Max oraz promocyijnie, przez najblizszy miesiac takze w pakiecie Select. Umowa ta poszerza tre-
sci Viasat oferowane w sieci UPC Polska. Od stycznia br. w UPC mozna ogladac Polsat Viasat Explore,
natomiast Polsat Viasat History jest dostepny w UPC Polska od listopada 2015 r. /KW/

www.tvlider.pl
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Branza kablowa napedza
wzrost gospodarczy

Z raportu PwC wynika, ze 4-5 proc. wzrostu gospodarczego w Polsce to zastuga operatorow sieci te-
lewizji kablowych. Tylko w latach 2009-2014 ich wkiad w polski PKB wyniost az 9,5 mld zt. Kablow-
ki dostarczajg internet do niemal co pigtego uzytkownika internetu i co trzeciego korzystajgcego ze
statego tacza.

— Wptyw branzy telewizji kablowej na rozwoéj gospodarki krajowej jest przeogromny, aczkolwiek nie
zawsze doceniany. Wyrazenie ,telewizja kablowa” odnosi sie nie tylko do telewizji, lecz takze do innych
ustug, takich jak internet czy telefon. To, ze jesteSmy je w stanie dostarczy¢ w pakiecie swoim uzytkow-
nikom, to jest nasza przewaga konkurencyjna — powiedziat agencji informacyjnej Newseria Biznes Jerzy
Straszewski, Prezes Zarzadu Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej. — W ubiegtym roku mielismy bli-
sko 2 mld zt kontrybucji w PKB, wiec mysle, ze ta liczba daje pewne wyobrazenie o wptywie sektora te-
lewizji kablowych na polska gospodarke — dodaje Tomasz Zuranski, prezes zarzadu Vectry.

Z raportu przygotowanego przez PwC w pazdzierniku 2015 r. wynika, ze w 2014 r. operatorzy
CATV wypracowali wartos¢ dodang na poziomie 1,76 mid zt, podczas gdy osiagniete przez nich przy-
chody wyniosty 3,9 mid zt. W latach 2009-2014 wktad branzy do PKB wniost niemal 10 mld zt. - War-
to tez zwraci¢ uwage na to, ze my, jako branza, w ostatnim okresie inwestujemy bardzo duzo srod-
kéw wypracowanych. Srednia dla naszej branzy to inwestycje przekraczajace 20 proc. przychodéw —
podkresla Straszewski.

Srednia reinwestowanych przychodéw dla gospodarki i branzy ICT ogétem wynosi ok. 5 proc. In-
westycje branzy skutkuja, m.in. wyprzedzaniem przez nig celéw Europejskiej Agendy Cyfrowej, ktéra
zaktada, ze do 2020 r. kazde gospodarstwo domowe bedzie miato dostep do t3cza o przepustowosci
co najmniej 30 Mb/s, a co drugie — 100 Mb/s. — Jezeli bySmy patrzyli tylko na Europejska Agende Cyfro-
wa i na wskazniki do osiggniecia, to moglibysmy powiedzie¢, ze mozemy spocza¢ na laurach, bo my
te 30 Mb/s osiggnelismy juz pare lat temu — méwi szef PIKE. — W tej chwili Srednia, jakg dostarczamy,
to 250 Mb/s. Ostatnio robilismy w izbie taka ankiete wsréd naszych operatoréw i zaden z uczestni-
kow tej ankiety, a byto to 85 proc. catego rynku, nie wskazat, ze ma mniejsza przepustowos¢ niz 100
Mb/s, a byli i tacy rekordzisci, ktérzy wskazali, ze majg 600 Mb/s — dodaje Straszewski.

Dwie trzecie abonentéw, ktorzy juz dzis dysponujg dostepem do tacz o predkosci 30 Mb/s, korzy-
sta z internetu za posrednictwem kabléwek. Niemal potowa abonentéw telewizji kablowych wyku-
puje w nich takze dostep do sieci.

Przepustowosci, ktore w ciagu kilku lat zapewnig operatorzy CATV, moga jednak zaspokoic¢ znacz-
nie wyzsze niz w przypadku uzytkownikow indywidualnych potrzeby nowoczesnego przemystu, re-
alizujacych tzw. czwarta rewolucje przemystowa. — Przemyst 4.0 to taki program, ktory okresla zapo-
trzebowanie na ustugi internetu troche z pominieciem cztowieka. Chodzi o zapotrzebowanie przemy-
stu na dane, ktére sg pobierane, analizowane i na podstawie tych analiz podejmowane sa decyzje bez
udziatu cztowieka — mowi Jerzy Straszewski. — Dzis jeszcze trudno nam to sobie wyobrazic, ale jest to
mozliwe. S3 algorytmy, ktére mozna tak realizowac, ze bedzie sie to dziato bez obecnosci cztowieka
- dodaje Straszewski. (Newseria/opr..red.)

Kampania promocyjna
Vectry

.Telewizja lub Internet do konca wakacji za 0zt” to hasto najnowszej kampanii promocyjnej Vectry, kt6-
ra od 7 marca br. dostepna jest dla obecnych i nowych klientow. Operator umozliwia abonentom zakup
wybranych ustug za 0 zt do konca wakacji. Wiosenna kampania promocyjna jest kontynuacja jesiennej
linii komunikacyjnej z udziatem aktora Wojciecha Mecwaldowskiego, ktory tym razem wcielit sie w role
montera Vectry. Nowa oferta Vectry umozliwia zakup wybranych ustug, ktére do 31 sierpnia br. beda
kosztowaty 0 zt. Promocja dotyczy réwniez wybranych ofert z pakietami Premium. /PC/
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Operatorzy kablowi i satelitarni wraz z pojawieniem sie Naziemnej Telewi-

zji Cyfrowej muszg konkurowac juz nie tylko ze sobg nawzajem, ale réwniez

z bezptatng oferta naziemnej telewizji. Kablooperatorzy przekonuja, ze maja

wiele atutéw w reku, a konkurujg juz nie tylko ceng, ale jakoscig $wiadczonych

ustug oraz dodatkowy

Czes¢ kablooperatorow niechetnie
i off the record przyznaje, ze pojawie-
nie sie oferty NTC i kolejne zapowie-
dzi jej rozszerzania, to dla branzy jed-
noczesnie problem i nie lada wyzwa-
nie. W niektérych mniejszych sieciach
kablowych proces rezygnacji wraz
z rozszerzeniem bezptatnej oferty
byt catkiem dotkliwy. Wedtug nieofi-
cjalnych informadji, w niektérych sie-
ciach mogt dotyczy¢ nawet wiecej niz
10 proc. wszystkich klientéw. Trudno
jednak doktadnie oceni¢ skale zjawi-
ska, bo operatorzy skrzetnie ukrywaja
dane, a dodatkowo problem oszaco-
wania zjawiska wiaze sie takze z pro-
cesem migracji z sieci do sieci.

Mimo konkurengji ze strony NTC,
rezygnacja z ustug kablowek dotyczy-
ta przede wszystkim abonentéw naj-
tanszych pakietow. Z drugiej strony
cze$¢ kablooperatoréow zauwazyto, ze
pojawito sie wieksze zainteresowanie
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i propozycjami.

drozszymi pakietami — w mysl zasady
Lapetyt rosnie w miare jedzenia”. Jed-
nak wciaz najtansze pakiety to dla ka-
bloperatoréw znaczaca ilos¢ abonen-
téw. W zaleznosci od sieci, najtan-
sza oferte wybiera od 10 do 40 proc.
wszystkich klientow (oferta cenowa
w przypadku najtaniszych propozydji
jest rozlegta i uzalezniona jest najcze-
Sciej od okreséw promodji). Na prze-
ciwnym biegunie sa mate kabléw-
ki, niejednokrotnie osiedlowe, kto-
re dostarczaja tylko jeden podstawo-
wy tani pakiet. Takich w naszym kraju
WCigzZ jest sporo.

Sita operatoréw kablowych maja
by¢ rowniez cyfrowe, nowoczesne
dekodery z cata paleta ustug typu
mozliwos¢ nagrywania, czy zatrzy-
mywania telewizji na zywo. Przewaga
kablooperatoréw jest na pewno od-
pornosc¢ sygnatu na zaktécenia i cato-
dobowa obstuga, a w przypadku sa-

telitarnych operatoréw takze, np. do-
stepnos¢ w kazdym miejscu w kra-
ju. Nie bez znaczenia sa réwniez inne
ustugi dostarczane przez kabléwki: in-
ternet czy telefon. Coraz wieksze zna-
czenie ma rowniez oferta VOD, a tak-
ze mozliwos¢ ogladania telewizji na
roznych urzadzeniach (ta ustuga jest
dostepna zazwyczaj w drozszych pa-
kietach).

Sa réwniez i inne wabiki. W naj-
tanszych pakietach pojawiaja sie, np.
lokalne programy, ktérych nie ma
w ofercie NTC. Dla wielu potencjal-
nych abonentéw to doskonaty atut.
W najtanszych pakietach pojawiaja
sie tez czasem najbardziej pozadane
stacje nieobecne w NTC.

Chociaz najtarisze pakiety dla kablo-
wek nie stanowia najwiekszego zrédta
dochodu, to jednak operatorzy licza, ze
klienci raz zwabieni oferta, beda staty-
mi i dochodowymi abonentami. /EBA/
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Kamila Soldrowska, Kierownik

Dziatu Marketingu i PR, Elsat

Oferta programowa Elsatu uktada-
na jest z mysla o potrzebach na-
szych klientéw. Najtanszym pakie-
tem telewizyjnym jest Biaty+ w ce-
nie 19,90 zt zawierajacy 28 kana-
tow w tym pie¢ HD. Poza kanatami
Naziemnej Telewizji Cyfrowej za-
wiera miedzy innymi program lo-
kalny Sfera TV bedacy bardzo waz-
nym medium dla lokalnej spotecz-
nosci i cieszacy sie duza popular-
noscig szczegdlnie wsréd oséb
starszych.

W zderzeniu z ofertg NTC oczy-
wista przewaga operatora te-
lewizji kablowej jest zapewnie-

nie Abonentowi petnego wspar-
cia technicznego w chwili montazu
i w okresie trwania umowy, stata
opieka doradcow klienta i odpor-
nos¢ sygnatu na zaktocenia.

Oferta NTC niewatpliwie sta-
nowi pewne zagrozenie nie tylko
dla naszej firmy, ale dla wszystkich
operatorow telewizji kablowej, jed-
nakwychodzac naprzeciw oczeki-
waniom Klientéw poprzez posze-
rzanie oferty, czy proponowanie
szeregu ustug komplementarnych
jestesmy od niej bardziej atrakcyjni.

Z punktu widzenia operatora,
utrzymywanie najtanszych pakie-

Najtansze pakiety
nie znikng z rynku

Rozmowa z Lukaszem Kunickim, Zastepca
Dyrektora ds. Produktow Video,
Multimedia Polska.

Jak wyglada najtansza oferta
z panstwa oferty?
Najtansza oferte w przypadku naszej
firmy nalezy oceniac z kilku perspek-
tyw: najtanszego pakietu gtéwnego,
referencji cen oferty ogétem do ryn-
ku oraz mozliwosci jakie kryja w so-
bie poszczegolne oferty jezeli chodzi
o ustugi dodatkowe, czy tez bezptat-
ny lub promocyjny dostep do wybra-
nych kanatéw (takze Premium).
Obecnie najtansze pakiety gtow-
ne Multimedia Polska to dla no-
wych klientéw Startbox, a dla klien-
téw przechodzacych z oferty analo-
gowej Startbox plus. Ceny tych pa-
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kietéw, w zaleznosci od specyficz-
nych warunkéw promocji przygoto-
wanych pod dane akcje sprzedazowe,
oscyluja w okolicy 30 zt/miesiecznie,
a uwzgledniajac miesigce darmowe,
optata moze by¢ jeszcze nizsza.

W stosunku do kanatéw dostep-
nych w NTC najtanisze pakiety od
Multimedia Polska wyrézniaja sie za-
wartoscia kilkunastu wartosciowych
kanatow, ktére w badaniach rynko-
wych s3 oceniane najwyzej wsrdd
motywoéw zakupu oferty ptatnej. Nie
mozna tez zapomnie¢ o technicz-
nych aspektach oferty kablowej ta-
kich, jak chociazby duzo mniejsza po-

#TaniePakiety M

Fot.: materiaty prasowe Elsat

D 2r

tow jest sprawa optacalna, a po-
nadto stanowi doskonaty punkt
zaczepienia do rozszerzenia abo-
nentowi oferty o kolejne ustu-
gi badZ proponowania pakietéw
wyzszych, bogatych w popularne
kanaty.

datnos¢ na awarie w skutek warun-
kéw pogodowych i zaktocen, funk-
cjonalnosci set top boxéw czy plat-
form telewizyjnych, np. PVR, ustugi
VoD i wiele innych. Jesli dodamy do
tego przyktadowo Internet lub inne
ustugi w atrakcyjnych pakietach, cze-
sto okazuje sie, ze klient otrzymuje
telewizje ,w gratisie”, poréwnujac do
sumy jaka musiatby zaptaci¢, kupujac
te ustugi osobno u kilku operatoréw.

Odnosnie oferty ogotem, wypra-
cowaliSmy juz wiasne narzedzia do
monitorowania rynku i konkuren-
¢ji. Na biezaco zbieramy dane nawet
z najdrobniejszych lokalizacji, a nasza
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strategia bycia blisko klienta pozwala
nam budowa¢ dedykowane promo-
cje, adekwatne do potrzeb klienta na
danym obszarze, z korzystniejsza rela-
Cja wartosci do ceny.

Nie bez znaczenia sa tez bada-
nia czy cykl emisyjny i promocyjny
nadawcow trafia w swdj czas. Stara-
my sie z tego maksymalnie korzysta¢
komponujac promocje na dany okres.
Przyktadem moga by¢ tu nasze ofer-
ty z kanatami sportowymi zawsze do-
pasowane do czasu trwania warto-
sciowych rozgrywek. W koricu nie ma
sensu marnowac sit sprzedazowych
na promocje sportowe, kiedy w naj-
popularniejszych sportach jest mar-
twy sezon. Takich chociazby kanatéw
NTC nie oferuje zbyt wiele.

Czy oferta Naziemnej Telewizji Cy-
frowej jest dla Panstwa duza kon-
kurencja?

To zalezy od tego jak patrzymy na
konkurencje. Tego typu pytania rodza
zawsze akademicka dyskusje. Czy Fiat
jest konkurencja dla Mercedesa? Tez
spetnia potrzebe przemieszczania sie,
tylko w innych warunkach. Tak samo
jest w przypadku NTC i oferty pfatne;j.
Patrzac szeroko konkurujemy z NTC

Jak wyglada najtansza oferta
z panstwa oferty?

Najtanszy pakiet telewizji JAMBOX to
pakiet nazwany Mini HD. Zawiera 102
najpopularniejsze kanaty w tym 33
w jakosci HD, z wielu kategorii tema-
tycznych. To ponad trzykrotnie szer-
sza oferta niz ta pochodzaca od Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowej. Obejmu-
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0 Czas przeznaczony na rozrywke.
Z drugiej za$ strony, nawet pomimo
rozszerzenia oferty nadawczej NTC,
nadal jestesmy w stanie zaoferowac
lepszy kontent, jakos¢ czy tez wiecej
funkcjonalnosci. Skupiamy sie przede
wszystkim na takich klientach, ktérzy
szukaja bardziej wyszukanej rozryw-
ki i sa sktonni za to zaptaci¢. Nie lek-
cewazymy jednak wptywu NTC. Naj-
nowsze badania pokazuja, ze 27 proc.
populacji klientéw operatoréow kablo-
wych rozwaza rezygnacje z ptatnej
oferty. Przy planowaniu naszych dzia-
tan pamietamy, aby nie dostarczy¢
tym klientom powodéw do zamiany
deklaracji w czyny. W koncu czesto sa
tez oni klientami kilku naszych ustug.

Oproécz wspomnianych wczesniej
propozycji paczkowych, bardzo duzo
inwestujemy w zasoby, co przekta-
da sie na jakos¢, czy tez innowacyj-
ne rozwigzania uprzyjemniajace czas
wolny naszym klientom i utatwiaja-
ce korzystanie z telewizji. Dzieki temu
klienci najnizszych pakietéw stanowia
u nas zaledwie kilka procent ogdlnej
liczby klientéw, a odliczajac tych kté-
rzy maja do tanich pakietow gtéw-
nych dobrane pakiety dodatkowe,
czy tez Premium, ta liczba jest jeszcze

mniejsza. To efekt bardzo precyzyjnej
polityki sprzedazowe;.

Jaka bedzie przysztos¢ najtan-
szych pakietow?

Najtansze pakiety nie znikna z ryn-
ku. Beda ewentualnie wzbogaca-
ty swoja zawartos¢ razem ze wzro-
stem oferty NTC. Pamietajmy, ze co-
raz wiecej operatoréw telekomunika-
cyjnych sprzedaje ustugi, z ktérymi nie
s wprost kojarzeni.

Z pewnoscia ciezko moéwi¢ o ja-
kiejs sensownej marzy na klientach
posiadajacych solo ustuge TV z naj-
nizszym pakietem gtéwnym. Na pew-
no taki nowy klient nie zwréci sie
w trakcie krotkich zobowiazan pro-
mocyjnych. Uwzgledniajac wszystkie
bezposrednie i posrednie koszty zwia-
zane z pozyskaniem, taki klient staje
sie rentowny po min. 10-12 miesia-
cach. Jednak utrzymanie tego klienta
w dtugim okresie pozwala generowac
juz jakas marze. Sytuacja zmienia sie
znaczaco in plus, kiedy uda sie klien-
ta przenies$¢ na wyzszy pakiet lub do-
sprzeda¢ mu pakiety Premium albo
inne ustugi.

Dzigkuje za rozmowe.

Od najtanszego pakietu rozpoczyna
sie budowanie swiadomosci marki

Rozmowa z Lukaszem Sukiennikiem,
Dyrektorem Marketingu SGT S.A.

je bowiem ponadto markowe kanaty
typu: Eurosport, Animal Planet, Disco-
very, Disney Channel, National Geo-
graphic, AXN i inne. Pakiet dostep-
ny jest dla abonentéw w wyjatkowo
atrakcyjnej cenie. Kupujac pakiet Mini
HD, abonent otrzymuje zaawansowa-
ny cyfrowy dekoder HD umozliwiaja-
cy korzystanie z nagrywania, zatrzy-
mywania telewizji na zywo i innych

(Tvllider|

przydatnych funkdji telewizji JAM-
BOX. Abonenci wybierajacy pakiet
Mini HD nie maja mozliwosci zama-
wiania dodatkowych pakietéw tema-
tycznych, czy premium, za to w kaz-
dej chwili w prosty sposéb moga
przej$¢ na jeden z pakietow wielote-
matycznych, ktére daja juz te mozli-
WOSCi.
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Czy oferta Naziemnej Telewizji Cy-
frowej jest dla Panstwa duza kon-
kurencja?

W oczywisty sposéb Naziemna Tele-
wizja Cyfrowa jest dla nas konkuren-
ja, stad witasnie w naszej ofercie pa-
kiet Mini HD, czyli mniejsza liczba ka-
natéw, cho¢ jednoczesnie mozliwe
najbardziej optymalna, w najnizszej
cenie. Z najtanszego pakietu telewi-
zji JAMBOX korzysta aktualnie jedna
czwarta abonentow.

Jaka bedzie przysztos¢ najtan-
szych pakietow?

Odbiorcami pakietu Mini HD sa abo-
nenci, dla ktorych oferta Naziemnej
Telewizji Cyfrowej jest niewystarcza-
jaca. To grupa odbiorcow, ktorzy za
niewielka optata moga dosta¢ znacz-
nie szersza oferte. Ponadto, jest to pa-
kiet, ktéry mozna uznac za wyjscio-
wy, tzn. w tatwy sposéb mozna z nie-
go przejs¢ na petna oferte z pakieta-
mi tematycznymi i premium. Dla ope-

Cyfrowy Polsat zawsze byl
telewizja dla kazdego Polaka

Rozmowa z Olga Zomer,
Rzecznikiem Prasowym Cyfrowego Polsatu.

#TaniePakiety M

ratoréw pozyskanie klienta na najniz-
szy pakiet (w naszym przypadku Mini
HD) jest korzystne. Moze by¢ bowiem
wtasnie punktem wyjscia do wspo-
mnianej wczesniej zmiany. Od tego
momentu zaczyna sie juz budowanie
Swiadomosci marki. Jesli abonent be-
dzie zadowolony z tej ustugi, z pew-
noscia wybierze kolejne z tej samej ro-
dziny.

Dziekuje za rozmowe.

Jak wyglada najtansza oferta z pani-
stwa oferty?

Najtansza oferta Cyfrowego Polsatu jest
Pakiet Rodzinny HD w cenie 19,99 #,
ktory zapewnia dostep do 79 kanatow,
w tym 18 w jakosci HD. To propozy-
qja, ktéra z powodzeniem odpowiada
na podstawowe oczekiwania rodziny
w zakresie dostepu do tresci telewizyj-
nych i ktéra z uwagi na liczbe stadji, ich
roznorodnos¢ tematyczna, obecnos¢
kanatéw HD, dostepnos¢ ustugi Cyfro-
wy Polsat GO jest atrakcyjniejsza alter-
natywa dla Naziemnej Telewizji Cyfro-
wej. Serwis Cyfrowy Polsat GO zapew-
nia dostep, zaréwno na dekoderze, jak
i urzadzeniach mobilnych, do bezpfat-
nych tresci i kanatoéw linearnych z posia-
danego pakietu, dodatkowych tresci na
Zadanie bez dodatkowych opfat oraz
ptatnych tresci, na ktorych zakup moz-
na sie zdecydowac¢ w dowolnym mo-
mencie. Ponadto Pakiet Rodzinny HD
daje mozliwos¢ rozszerzenia oferty te-
lewizyjnej o wyzszy pakiet, ptatne tre-
$ci z VOD Domowej Wypozyczalni Fil-
mowej lub wydarzenia PPV. Bycie klien-
tem Cyfrowego Polsatu to takze dodat-
kowe korzysci — abonent, ktéry posia-
da lub kupi Internet Cyfrowego Polsatu
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lub Plusa albo ustuge gtosowa sieci Plus
z abonamentem, pakiet Rodzinny HD
otrzyma za jedyne 9,99 zt/mies.

Czy oferta Naziemnej Telewizji Cy-
frowej jest dla Panstwa duza kon-
kurencja?

W przypadku naszej platformy nie za-
obserwowalismy istotnego  wptywu
bezptatnej telewizji naziemnej na na-
sze ustugi. Telewizja satelitarna, nawet
w wersji podstawowej, oferuje widzo-
wi znacznie wiecej mozliwosc. U nas
z kazdym pakietem abonent moze
miec¢ dostep do swojej telewizji nie tyl-
ko na domowym telewizorze, ale tak-
ze na dowolnie wybranym urzadze-
niu mobilnym — nawet na trzech jedno-
czesnie, w ramach oferty Cyfrowy Pol-
sat GO. Ponadto oferta ptatnej telewizj,
w ktorej jakos¢ HD, w przeciwienstwie
do DVB-T, staje sie standardem, wciaz
pozostaje bardzo konkurencyjna pod
wzgledem jakosci oferty programowej
i oferowanych ustug dodatkowych.

Jaka bedzie przysztos¢ najtanszych
pakietéw?

Cyfrowy Polsat zawsze byt telewizja
dla kazdego Polaka, dlatego nasza

oferta zapewnia szeroki zakres pakie-
téw programowych, ktére odpowia-
daja na oczekiwania i potrzeby réz-
nych odbiorcow. Pfatna telewizja caty
czas sie rozwija, a wraz z nig zakres
ustug oraz zawartos¢ pakietéw pro-
gramowych, takze tych najtanszych.
Klienci zyskuja coraz wiekszy wybor,
mozliwos¢ elastycznego ksztattowania
swojej oferty telewizyjnej oraz decy-
dowania o sposobie korzystania z niej.
Wcigz jednak moga wybiera¢ produk-
ty o réznym poziomie ceny i ten wyboér
na pewno sobie cenia. Faktem jest tez,
ze niektorzy klienci stopniowo rozsze-
rzaja swoja przygode z ptatna telewi-
zja i wraz z odkrywaniem kolejnych
potrzeb i tajnikéw TV zwiekszaja pa-
kiet programowy. U nas sprzyja temu
takze program smartDOM, ktéry dru-
gi produkt kupiony od nas zapewnia
za 50 proc. ceny, a trzeci juz od 1 zt.
Dzieki niemu klienci chetniej decydu-
ja sie na wyzsze pakiety. Nasze wyni-
ki pokazuja, ze utrzymujemy organicz-
ny wzrost liczby ustug ptatnej telewizji,
a ARPU naszego klienta kontraktowe-
go rosnie z kwartatu na kwartat.

Dziekuje za rozmowe.
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Jak wyglada najtansza oferta
z panstwa oferty?

Najtanszym pakietem w ofercie
nc+ jest obecnie pakiet START
z 62 atrakcyjnymi  kanatami,
w tym 20 kanatami w HD. Jak
sama nazwa moéwi, pakiet START
to doskonata propozycja na roz-
poczecie przygody z ptatna tele-
wizja dla kogos$ kto dotad z niej
nie korzystat. Oferta skierowana
jest do klienta, dla ktérego ofer-
ta kanatow NTC nie jest wystar-
czajaca i jest z niej niezadowo-
lony. W ramach pakietu START+
oferujemy naszym klientom sze-
roki dostep do kanatow informa-
cyjnych, np. TVN 24, TVP Info,
czy TV Republika, a takze szes¢
autorskich, znanych i lubianych
przez naszych abonentéw kana-
téw tematycznych platformy nc+.
Nasze kanaty: Ale kino+, Domo+,
Kuchnia+, Planete+ czy dzieciece
MiniMini+ i teleTOON+ pozwala-
ja klientom, ktoérzy nie chca wy-
dawac duzych kwot na telewizje,
ogladac bardzo atrakcyjne tresci
niedostepne dla klientéw NTC.

W czym tkwi przewaga kon-
kurencyjna nc+ nad ofertg Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowej?

Nasza sita jest unikalny i eksklu-
zywny kontent, najnowsze roz-
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Nasz3a sifq jest unikalny
i ekskluzywny kontent

Rozmowa z Pauling Smaszcz-Kurzajewsk3a, Rzecznikiem

Prasowym i Dyrektorem ds. Komunikacji i PR w nc+.

wigzania technologiczne, ktoére
czesto wprowadzamy na rynek
jako pierwsi i szybko rozwijajace
sie ustugi dodatkowe. Oferujemy
naszym klientom najwieksze hity
filmowe i serialowe po raz pierw-
szy w telewizji, w tym nagradza-
ne kino prosto z Hollywood, naj-
nowsze polskie hity prosto z kino-
wych ekranéw i bogaty wybor fil-
mow fabularnych i animowanych.
Fani sportu tylko u nas znajda
najbardziej prestizowe futbolowe
spektakle: mecze Ligi Mistrzéw
UEFA, Barclays Premier League,
mecze Ekstraklasy i Ligi Europy
UEFA, a takze koszykéwke NBA
i Eurolige, Lige Mistrzéow Pitki
Recznej EHF, Druzynowy Puchar
Swiata na zuzlu i wiele innych.
W autorskich kanatach tematycz-
nych natomiast, widzowie moga
wybiera¢ sposréd wielu unikal-
nych propozycji programowych,
wsréd ktérych produkcje wtasne
stanowia duza czesc oferty.

Widzowie, ktérzy nie maja
czasu oglada¢ telewizji, zawsze
maja pod reka ustuge nc+ go TV,
a w niej po podtaczeniu do interne-
tu dostep do tysiecy filmoéw, seriali
i programow na zyczenie w najbar-
dziej popularnych kolekcjach zna-
nych z obecnej oferty nc+.

Jednym z wyréznikéw naszej
oferty, z ktorego jestesmy szcze-
golnie dumni, jest aplikacja nc+
GO, dzieki ktoérej uniezaleznia-
my widza od ramowki telewizyj-
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nej. Moze on oglada¢ nasza bo-
gata oferte nie tylko na ekranie
telewizora, ale takze na urzadze-
niach przenosnych, w dowolnym
miejscu i czasie.

Jaka bedzie przyszto$¢ najtan-
szych pakietéow?

Chcemy  zaspokaja¢  potrzeby
wszystkich naszych klientéw. Nie-
drogi pakiet telewizyjny, np. taki
jak nasz pakiet START+, to pierw-
szy, dobry krok dla klienta, kto6-
ry nie jest przyzwyczajony do pta-
cenia za telewizje. Takie pakiety to
doskonate rozwiazanie dla kogo$
kto chciatby sprébowac¢ czegos
wiecej niz tylko NTC, przetestowac
i sprawdzi¢ jaka oferte programo-
wa ma ptfatna telewizja i jakie ustu-
gi dodatkowe oferuje. Zauwazamy,
ze klientom posiadajacym najniz-
sze nasze pakiety w czasie trwania
umowy rosnie apetyt. Czesto po
zapoznaniu sie z programami do-
stepnymi w ptatnej telewizji, klien-
ci podczas rozmow z naszymi kon-
sultantami deklaruja che¢ podwyz-
szenia pakietu, aby oglada¢ wie-
cej atrakcyjnych pozycji programo-
wych, najnowszych seriali i filmow,
czy najlepszego sportu. Dzieki na-
szej ofercie moga korzysta¢ z ulu-
bionych pozycji programowych
nie tylko w domowym zaciszu, ale
gdziekolwiek sie znajduja i kiedy-
kolwiek zechca.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl



IPTV dla sieci GPON

Oferujemy operatorowi:

wigzan TV

» odbidr sygnatu telewizyjnego za
posrednictwem istniejgcej infrastruktury
Swiattowodowej w postaci zaszyfrowane;j

» korzystanie z systemu warunkowego
dostepu VERIMATRIX

» EPG

» dostep do systemu informatycznego
zarzadzajacego dostepem warunkowym
(SMS)

CANAL+ Sport2 HD

» nowoczesne oprogramowanie STB
umozliwiajgce operatorowi import wiasnej
listy kanatow, pakietow, logotypdow

» mozliwosc dzierzawy lub zakupu
STB IPTV MAG250

» wsparcie techniczne
(m.in. centrum nadzoru sieci 24h)

Jak szybko i tanio zaoferowac
Abonentom oferte TV
na urzadzenia mobilne?

@ ustal z nadawcami, ktére kanaty
mozesz zaoferowad w swojej
ofercie mobilngj TV

€ dostarcz je do SGT S.A.
(PLIX Warszawa,
4DC Katowice)

© po ich przetranskodowaniu
do odpowiedniego formatu Kontakt
otrzymasz je z powrotem

Dziat Handlowy

(4] kazdy z kanatow odbierzesz w trzech

réznych profilach (jakos¢: niska, dobra, wysoka) +48 32 428 8428
9 SGT S.A. udostepni Ci aplikacje, dzieki ktorym Twoi G
Abonenci bedq mogli oglqdac’ TWOjd_ Oferte v ul. Ligocka 103, budynel;a‘l e-mail  handlowy@sgtsa.pl

na laptopach, smartfonach i tabletach 40-586 Katowice web  www.satsa.pl



Telewizje lokalne

powinny sie

rozwijac i wzajemnie wspierac

Z Piotrem Adamczukiem, Dyrektorem Sprzedazy oraz Dariuszem Wanatem,

Dyrektorem rozwoju telewizji regionalnej Lubelska.tv, rozmawiat Jakub Wajdzik.

Lubelska.tv aktywnie dziata od
wielu lat na rynku. Jak wyglada
obecnie sytuacja stacji?

Telewizje  Regionalng  Lubelska.tv
tworzy zespot liczacy 23 osoby plus
wspotpracujacy  dziennikarze. Nasz
przekaz kierujemy do oséb z catego
wojewddztwa lubelskiego i global-
nie przez internet do wszystkich oséb
zainteresowanych tematyka naszego
regionu. Caty czas rozwijamy autor-
skie programy, ktérych na naszej an-
tenie jest coraz wiecej. Staramy sie, by
przekaz medialny byt spoéjny, rzeczo-
wy i przyjazny — to wazne, jesli nasz
program kierowany jest do oséb za-
rowno w wieku 20 jak i 50 lat. Pro-
gram TV dostepny w kablu jest wspo-
magany dziataniami public relactions
on-ine i na Facebooku.
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Jak wyglada aktualna dystrybucja
sygnatu stacji?
Zasieq stacji to w tej chwili region Lu-
blina i pobliskich miast takich jak: Kra-
$nik, Zamos¢, Chetm, Rejowiec i tu-
kéw. Lubelska.tv jest regionalna tele-
wizja i w najblizszym czasie rozszerzy
swoj zasieg o kolejne miasta takie jak:
Putawy, Stalowa Wola, Janéw Lubel-
ski, Tarnobrzeg, Bitgoraj, Lubartéw.
Kolejnym etapem rozszerzenia za-
siegu bedzie rejon miasta Rzeszowa.
Finalizujemy réwniez od dawna nego-
cjowana mozliwos¢ nadawania nasze-
go kanatu w ogolnopolskiej sieci IPTV
JAMBOX. Powinno sie to wydarzy¢ nie-
bawem i rozszerzymy wtedy nasze pole
nadawania o kolejne 100 tys. widzow.
Oczywiscie, oprécz wybrania kanatu
Lubelska.tv na dekoderze, mozna nas
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rowniez oglada¢ w internecie, a tu nie
ma ograniczenia terytorialnego.

Co obecnie znajduje sie w ofercie
stacji?

Aktualna oferte programowa obej-
muje programy wiasne (,Kontra-
punkt”, ,Raport”, ,Hot Sport”, ,Lu-
belskaCaffe”, , Kulturalnik”) oraz rela-
cje z takich wydarzen jak, np.: koncer-
ty, eventy, gale, dozynki, festiwale itp.

Nadawcy lokalni od lat skarza sie
na wiele probleméw. Co utrudnia
dziatalnos¢ stacji lokalnych w Pol-
sce? Czy Internet jest dla Was kon-
kurencja?

Moim  zdaniem  najwazniejszym
utrudnieniem w prowadzeniu lokal-
nej telewizji jest rynek reklamy, ktéry

www.tvlider.pl
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jest mocno ograniczony wobec kon-
kurencji ze strony globalnych nadaw-
cow. Jestesmy zmuszeni positkowac
sie mniejszymi, lokalnymi kontrahen-
tami. Oczywiscie — reklama u nas jest
o wiele tansza, ale jednoczesnie pro-
dukcja pozostaje na wysokim pozio-
mie. Obszar naszego nadawania sita
rzeczy jest tylko lokalny i za posred-
nictwem wybranych sieci kablowych.
To przekfada sie na mniejsze zaintere-
sowanie reklama w lokalnej stacji.

Niemniej jednak nadrabiamy to
reklama réwniez na naszej stronie
internetowej oraz na portalach spo-
tecznosciowych, gdzie odnotowu-
jemy duzy wzrost ogladalnosci. Od
razu nasuwa sie tez odpowiedz, ze
internet nie jest dla nas konkuren-
Cja. My jako nadawcy lokalni dzia-
tamy réwnolegle na wielu ptaszczy-
znach i jak wida¢, dazymy caty czas
do osiagniecia pierwszego miliona
widzéw w zasiegu regionalnego ka-
natu jakim jest Lubelska.tv.

Drugim waznym problemem dla
lokalnych nadawcow jest dostep do

srodkow finansowych jakimi dyspo-
nuja instytucje samorzadowe, ktére
rozdzielaja pieniadze na ich progra-
my obejmujace takie sektory jak: sze-
roko pojeta kultura, pomoc spotecz-
na, asymilacja spoteczenstwa 60+
w dobie zaawansowanych technologii
oraz walka z patologiami spoteczny-
mi. Naszym celem jest edukacja spo-
teczenstwa poprzez kanat Lubelska.tv
wspolnie z wtadzami samorzadowymi
ten cel sukcesywnie realizujemy...

Wielu nadawcéw lokalnych twier-
dzi, ze na polu lokalnym niejedno-
krotnie wyreczaja telewizje publicz-
na i w zwigzku z tym takze powinni
otrzymywad pienigdze z abona-
mentu. Jak zapatruje sie Pan na ta-
kie stanowisko wielu stacji?

To czesciowo temat, ktdéry poruszytem
takze przed chwila. Misja jaka powin-
na telewizja publiczna uskuteczniac
nie jest realizowana w takim stopniu,
jak by¢ powinna. TVP jest skomercja-
lizowana i nastawiona na zysk, zapo-
mniata o podstawowym jej przesta-

#MediaLokalne |

niu, szczegdlnie w matych spotecz-
nosciach lokalnych. Programy lokal-
ne w catej Polsce zajmuja sie proble-
mami spotecznymi i tworza progra-
my z samorzadami, ktére moga by¢
przyswojone przez odbiorcéw w spo-
séb prosty i przejrzysty. Dlatego od-
powiedZ na to pytanie brzmi — oczy-
wiscie tak! Srodki finansowe z abona-
mentu powinny by¢ rozdzielane po-
miedzy wszystkich nadawcow, ktoérzy
realizuja misje do jakiej byta pierwot-
nie powotana TVP.

Czy mimo wielu napotykanych
probleméw, w dobie zmienia-
jacych sie medidw w XXI wieku
warto inwestowad w lokalna tele-
wizje?

Oczywiscie, ze tak. Nie mozemy po-
zostawia¢ obywateli bez rzetelnej
informacji z ich miejsca zamieszka-
nia i catego regionu. Zadna telewi-
zja ogdlnopolska nie jest w stanie
zrobi¢ tego za nas i dlatego na tym
polu nie mamy sobie réwnych. Na-
tomiast trzeba zauwazy¢, ze telewi-

Z prawej Piotr Adamczuk, z lewej Dariusz Wanat
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zja regionalna powoli wypiera lokal-
na prase i czasopisma regionalne —
widac¢ to choc¢by w przekazach video
i mozliwosciach przekazu live. Nasza
stacja moze nadawac¢ z dowolnego
miejsca relacje na zywo z przedsie-
wzie¢ regionalnych i nie tylko, co
jest powaznym atutem na lokalnym
rynku.

Jakie sg plany stacji na najblizsze
miesigce? Czy stacja bedzie uczest-
niczy¢ w projekcie Zoom TV?

Tak, uczestniczymy w projekcie
ZOOM TV. To kolejny dowdd na to,
ze telewizja lokalna ma przysztos¢,
ale musi sie rozwija¢ i wzajemnie
wspiera¢. Rynek ogolnopolski to ko-
lejne pole eksploatacji wspolnego
pasma oraz tym samym mozliwo-
$ci pozyskiwania srodkéw reklamo-
wych. To takze mozliwos¢ wymiany
informacji z rynkéw lokalnych z ca-
tego kraju. Jak wspomniatem wcze-
$niej, nie czekamy z zatozonymi re-
kami i wiasnymi sitami rozszerza-
my nasz potencjat. Wszystko po to,
by osiagna¢ na tyle duzy rozmach,
aby moc efektywnie konkurowac na
rynku medialnym.

Dziekuje za rozmowe. | . , “‘,‘t\‘\

W0z transmisyjny stacji

Lubelska.tv przygotowuje m.in. serwisy informacyjne
oraz liczne relacje

P22 200

Lubelst a

Fot.: materiaty Lubelska.tv
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Z Piotrem Borusiewiczem,
TV Directorem z domu
mediowego UM (Universal

McCann), rozmawiat
Kuba Wajdzik.

Ostatnie miesigce to dynamiczne
zmiany na naszym rynku. Ktére
z ostatnich wydarzen w sSwiecie
medidw ma najwieksze znaczenie
dla rynku mediéw i reklamy?
Wydarzenia, ktére maja najwieksze
znaczenie dla rynku mediow i rekla-
my w Polsce dotycza nadawcow pan-
stwowych. Zmiany, ktére juz nastapi-
ty w TVP i Polskim Radiu maja wptyw
na wszystkich uczestnikow rynku.
Widzowie zmieniajg swoje nawyki
w odpowiedzi na zmienione progra-
my. Nadawcy prywatni réwniez do-
stosowuja swoja polityke sprzedazy
w odpowiedzi na dziatania nadaw-
cdw publicznych: TVN  wystarto-
wat z wiosenna raméwka wczesniej,
co okazato sie strzatem w dziesiat-
ke. Polsat rozpoczat rok od transmi-
sji Mistrzostw Europy pitkarzy recz-
nych, a w czerwcu bedzie transmito-
wat Mistrzostwa Europy w Pitce Noz-
nej. Z zapowiedzi wynika, ze czeka-
ja nas dalsze zmiany, ktére moga do-
tyczy¢ sktadki audiowizualnej, po-
datku dla nadawcow prywatnych czy
ograniczania czasu emisji. Zmiana
tylko jednego z tych wzajemnie po-
wigzanych elementow bedzie miata
ogromny wptyw na funkcjonowanie
rynku. Niepewnosc zwigzana z przy-
sztoscia powoduje, ze wszyscy uwaz-
nie obserwuja sytuacje, tworzac réz-
ne scenariusze dziatania.
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Niedawno réwniez i w Polsce za-
debiutowat serwis Netflix. Nie

DLA NADAWCOW PIENIADZEM : o
esTocLIDALNOSE iRz RS
ZA POMOCA TELEMETROW

do goéry nogami?

Z poczatkiem 2016 roku Netflix uru-
chomit ustuge w Polsce w ramach
ogdlnoswiatowego launchu (w sumie
130 rynkéw). Plan wejscia na nowe

www.tvlider.pl 49
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rynki zaktadat wprowadzenie produk-
tu, ktéry mozna by nazwa¢ niepetnym
(w poréwnaniu do rynkéw na kto-
rych Netflix juz funkcjonowat wcze-
$niej). W notatce prasowej z 6 stycz-
nia Reed Hastings (Co-founder, Chief
Executive) mowi o wstuchiwaniu sie
w potrzeby widzéw, ktérzy narzeka-
ja gtéwnie na brak nowych produkgji
filmowych i mata ilos¢ przettumaczo-
nych tytutéw. Na te niedogodnosci
skarzyta sie wiekszos¢ uzytkownikow
w krajach, gdzie ustuga dopiero wy-
startowata. Zapowiadane przez Net-
flix zmiany powinny pomdéc w zdo-
bywaniu nowych widzoéw, jednak
wciaz waznym elementem warunku-
jacym rozwdj jest powszechnos¢ sze-
rokopasmowych taczy internetowych.
Dla urzadzen mobilnych jakos¢ przy
transferze LTE moze by¢ wystarcza-
jaca, ale odbior w wysokiej jakosci
na duzym ekranie telewizora bedzie
potrzebowat szybkich tacz, ktérych
wciaz w Polsce jest stosunkowo mato.
Mozna przypuszczad, ze decyzja Net-
flixa dotyczaca ekspansji na inne kra-
je w takiej formie, byta spowodowa-
na checia zarezerwowania sobie cze-
$ci rynku na wczesniejszym etapie
jego rozwoju. W dtuzszej perspekty-
wie Netflix bedzie konkurowat z po-
dobnymi ustugami VOD oferowanymi
przez platformy internetowe, cyfro-
we, operatoréw kablowych i telefonii.
Obserwujac obecne trendy, mozna
sie spodziewac, ze ten rynek bedzie
rowniez ulegat konsolidacji. taczyc sie
beda firmy posiadajace zaplecze tech-
nologiczne (np. telekomy) z firmami
dysponujacymi kontentem. Znamien-
nym wydarzeniem zesztego roku byto
potaczenie sie drugiego najwieksze-
go telekomu w USA — AT&T Inc. z Di-
recTV — najwiekszym dostawca tele-
wizji satelitarnej. Nowy podmiot stat
sie najwieksza firma ptatnej telewizji
w kraju.

Rynek mediéw internetowych
rosnie w site. Wiosenne odstony
ramowek dotyczg juz nie tylko
stacji TV, ale réwniez i portali in-
ternetowych. Czy ramoéwki inter-
netowe zagrazaja rynkowi tele-
wizyjnemu?
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Najwieksze stacje TV regularnie po-
kazywaty swoje propozycje w seg-
mencie online przy okazji prezenta-
cji raméwek TV. W tym roku Gru-
pa Onet RASP na wzor stacji TV, za-
prezentowata nowa ramoéwke wi-
deo w formie eventu. Zaproszono
do wspotpracy znanych dziennikarzy
z medioéw tradycyjnych, ktérych za-
daniem jest stworzenie nowych pro-
graméw wideo. Taki sposéb prezen-
tacji przez Onet RASP ma na celu po-
kazanie rozmachu nowych produk-
Cji i zaznaczenie, ze kierunek dziatan
prowadzonych przez Onet RASP ma
na celu zwiekszanie udziatu w rynku
widowni, nawet kosztem TV. Jednak
w przypadku TV prezentacja ramow-
ki to dopiero poczatek akcji marke-
tingowej. Potem przychodzi czas na
autopromocje uzupetniana dziatania-
mi na innych nosnikach. Konkuren-
cja wsréd najwiekszych nadawcow
TV jest tak duza, ze wymusza wal-
ke o widza na wielu ptaszczyznach.
W przypadku Onet RASP wydaje sie,
ze wprowadzona ramoéwka nie za-
grozi jeszcze nadawcom TV, a spo-
séb jej zaprezentowania pozwala po-
kaza¢ Onet RASP jako waznego gra-
cza na rynku wideo, poréwnywalne-
go nawet z nadawcami TV.

Rozwija sie rynek Naziemnej Te-
lewizji Cyfrowej. Wkrétce zade-
biutujg cztery nowe prywatne
kanaty i nowe propozycje TVP.
Czy nasz rynek reklamy jest
w stanie utrzymac az tyle bez-
ptatnych stacji?

Czes¢ widzéw TV kablowych zrezy-
gnowata z abonamentu i zaczeta ko-
rzystac z bezptatnej oferty DTT, ktora
cieszy sie coraz wieksza popularno-
$cia. Nadawcy TV sa réwniez bardzo
zainteresowani obecnoscig na DTT —
pokazuje to chocby liczba firm, kté-
re stawity sie do przetargu na MUX8
i przegraty: Telewizja Polsat, Telewi-
zja Puls, AETN Poland, Discovery Pol-
ska, Scripps Networks Polska. Kazdy
z przegranych i wygranych ma inny
pomyst biznesowy na funkcjonowa-
nie TV. Dla jednych jest to kontynu-
acja dotychczasowej polityki obecno-
$ci w TV (ZPR), dla innych jest to zdo-

bywanie nowych obszaréw (WP). Dla
wszystkich nadawcow pienigdzem
jest ogladalnos¢ mierzona za pomo-
ca telemetrow. Mimo poszerzenia
proby badawczej, w przypadku sta-
¢ji tematycznych liczba panelistow
mogtaby by¢ wieksza. Z tego powo-
du nadawcy stoja przed dylematem
czy kontynuowa¢ nadawanie pro-
graméw niszowych, ktére nie gene-
rujg przychodéw czy emitowac pro-
gramy bardziej mainstreamowe, od-
chodzac od swojego profilu. Kolejny
dylemat zwiazany z powyzszym to
sposob sprzedazy czasu reklamowe-
go na rynku: bezposrednio czy po-
przez brokera. Sprzedaz bezposred-
nia jest bardziej ryzykowna pozwala
jednak wyréznia¢ produkt. Sprzeda-
jac reklamy przez brokera stacja tra-
fia do pakietu wraz z innymi nadaw-
cami TV. | tu wtasciwie dochodzimy
do sedna sprawy: stacje tematycz-
ne, ktére z zatozenia sa wasko profi-
lowane, sa ,paczkowane” i sprzeda-
wane w oparciu o widownie 16-49.
Brokerzy podjeli proby réznicowania
— stworzono pakiety demograficzne.
Ta sytuacja ma swoja geneze w zbyt
matej prébie badawczej...

Od wielu lat mamy problem
z utrzymywaniem lokalnych te-
lewizji. Skad biora sie problemy
tych stacji?

Problemy lokalnych stacji biora sie
ze zbyt matego panelu badawcze-
go w stosunku do poziomu udzia-
tu w widowni, ktéry gromadza. Sta-
cje tematyczne powinny zarabiac
na tym, ze maja nadreprezentacje
okreslonego widza, ktérym sa zain-
teresowani okresleni reklamodaw-
cy. Mata préoba badawcza powo-
duje, ze aby sie utrzymac, stacje te
musza sie wiaczy¢ do wyscigu o wi-
dza ogolnego. Doskonatym przy-
ktadem jest TVS, ktéra zdaje sobie
sprawe, ze nie utrzyma sie wytacz-
nie ze ‘slaskich’ produkcji i w prime
time emituje znane seriale (np. ,Dy-
nastia”, ,,Dr Quinn”), ktére generuja
ogladalnos¢ pozwalajaca na zakup
kolejnych produkgcji. Stacje lokal-
ne w pewnym stopniu dopasowa-
ty sie do sposobu wyceny ich ramé-
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Absolwent Wydziatu Zarzadzanie i Marketing w Szkole Gtéwnej Handlowej. Od poczatku ka-

riery w mediach (2003 r.) zajmowat sie reklama telewizyjna. Od 10 lat zwiazany z domem

mediowym Universal McCann. Kieruje dziatem reklamy TV, zajmuje sie tworzeniem strategii

kampanii telewizyjnych, réwnoczesnie wspottworzy i rozwija narzedzia badawcze zwiazane

z optymalizacja zakupu reklam w telewizji.

wek (pomiar telemetryczny) i dzia-
taja w stosunkowo bezpieczny spo-
séb, ktory zapewnia im zwrot z in-
westycji. Wydaje sie, ze szansa na
rozwoj takich stacji jest stworze-
nie unikalnych produkgji, ktére zdo-
bytyby rozgtos lokalnie, a by¢ moze
potem i w skali catego kraju. Kre-
atywnos¢ takich rozwiazan, w po-
taczeniu z talentem i zaangazowa-
niem prowadzacych spowodowata-
by autopromocje programu, dzieki
.word of mouth”. W przypadku sta-
cji lokalnych zaakceptowanie takie-
go programu bytoby duzo tatwiejsze
z uwagi na mniej skomplikowana
Sciezke decyzyjna, ale ryzyko zwia-
zane z jego ewentualnym niepowo-
dzeniem jest wieksze z powodu bie-
zacego finansowania ramoéwki.

Podnosza sie wcigz gtosy o roz-
szerzaniu targetu komercyjne-
go z 16-49 na np. 16-59. Czy
w zwigzku z coraz wieksza sita
nabywczg oséb starszych oraz ich
aktywnoscig ustalanie przedziatu
komercyjnego ma jeszcze w 0g6-
le jakis sens?

Reklamodawcy w wiekszosci korzy-
staja z wezszych grup celowych niz
szerokie grupy rozliczeniowe. Z tego
punktu widzenia, w chwili obecnej
zmiana grupy rozliczeniowej nie ma
wiekszego wptywu na warunki za-
kupu — jest to tylko zmiana walu-
ty dokonana w oparciu o rzeczywi-
sty przelicznik. W dtuzszej perspek-
tywie, pogtebianie sie zmian demo-
graficznych (starzenie sie spoteczen-
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stwa) bedzie powodowato pogor-
szenie sie tego przelicznika szczegol-
nie w odniesieniu do mtodszej czesci
spoteczenstwa. Stacje TV moga sie
pokusi¢ o wprowadzenie grupy ce-
lowej, ktéra jest nadreprezentowa-
na, tak aby zabezpieczy¢ swoje inte-
resy zwigzane ze zmianami widowni
w dtuzszym okresie, jednak dla re-
klamodawcy i tak ostatecznie waz-
ny jest koszt dotarcia w jego grupie
celowej.

Coraz czesciej mowi sie o potrze-
bie zwiekszenia panelu teleme-
trycznego, ale takze o taczeniu
ogladalnosci TV z internetem.
Oczywiscie takie préby i badania
juz w pewien sposob funkcjonuja,
ale nie wyglada to tak jak chocby
w USA. Jak powinien wyglada¢
finalny model pomiaru widzéw
w Polsce?

Zdecydowanie powinno by¢ to ba-
danie niedeklaratywne, jednozrodto-
we, z proba dobrana tak, aby pozwa-
lata na pomiar wasko profilowanych
grup celowych w stacjach/portalach
tematycznych. Technologicznie jeste-
Smy gotowi, zeby taki pomiar prze-
prowadza¢ (mysle tutaj o firmach ba-
dawczych). Jednak z uwagi na kon-
flikty intereséw, ktére mogtyby po-
wsta¢ pomiedzy dostawcami, wyda-
je sie, ze proces usprawniania pomia-
ru jest lekko opdzniany. Z perspek-
tywy domu mediowego posiadanie
wiarygodnych danych z réznych me-
diow jest kluczowe w dopasowaniu
komunikacji dla klientow

Od jesieni krazy pomyst na zor-
ganizowanie jednego domu me-
diowego obstugujacego budzety
panstwowych firm i marek. Czy
taki nowy dom moze zmieni¢ cat-
kowicie rynek medidéw i reklamy?
Nie sadze, zeby taki dom mediowy
zmienit rynek mediéw i reklamy: stacje
TV maja oficgalne polityki handlowe co
powoduje, ze budzety reklamowe pan-
stwowych firm powinny by¢ traktowa-
ne tak samo jak prywatne. Ostatecznie
celem kampanii reklamowej jest zreali-
zowanie celu marketingowego. Jesli po-
wotany dom mediowy, obstugujac bu-
dzety panstwowych firm, sprawi, ze ci
klienci beda zadowoleni z efektéw kam-
panii i poniesionych kosztéw to dobrze.
Pytanie czy panstwowe firmy beda mia-
ty mozliwos¢ sprawdzenia czy oferta
przedstawiana przez ich dom mediowy
jest konkurencyjna?

Na koniec chciatbym, zeby pokusit
sie Pan o prognoze jak bedzie wy-
gladac rynek reklamy za piec lat?
Wprowadzenie jednozrodtowego, nie-
deklaratywnego badania konsumpdji
mediéow umozliwito by znaczne przy-
spieszenie zakupow w modelu pro-
grammatic. Mozliwos¢  segmentadi
grupy celowej pod katem zachowan
w mediach pozwoli na stworzenie ade-
kwatnych dla segmentéw modeli de-
cyzyjnych. Do kazdego z nich bedzie-
my dociera¢ innym miksem mediow,
serwowanym w okreslonej kolejnosci,
z odpowiednio dopasowana kreacja.

Dziekuje za rozmowe.
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Na poczatku nalezy wspomnie¢, Ze ba-
danie zostato przeprowadzone w dru-
giej czesdi stycznia, a wiec przed duzy-
mi zmianami w Telewizji Polskiej. Filmy,
dokumenty, programy edukacyjne, hi-
storyczne i sportowe otwieraja ranking
kategorii programowych, na ktérych fi-
nansowanie z abonamentu lub optaty
audiowizualnej byliby najbardziej skton-
ni przysta¢ badani przez MEC internau-
ci. Az 39 proc badanych wskazato na
filmy, 37 proc. na dokumenty, progra-
my przyrodnicze i podréznicze. 34 proc.
wskazato na produkcje edukacyjne. Co
ciekawe, zaledwie 7 proc. badanych
wskazato na programy religijne.
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Fot. materiaty prasowe MEC

Jakie stacje powinny otrzymywac wsparcie na
produkcje misyjnych programow?

%

® Tylko stacje publiczne

m Publiczne | komercyjne

m Nie wiem

Pyt.: “Kidre stacje relewizyjne i radiowe powinny dostawad wsparcie od paristwasobywateling
produkcle programiéw realizuigcych misje publiczng. ti. m.in, peszerzajgeych wiedzg o dwiecie.
poruszajigeych donieste spoleczne kwestie, prrekazujgoych rdtnercdne punkty widzenia?”

Programy warte finansowania srodkami z abonamentu

eleexpress

7%
5% 2% 2% 2% B
n% 0%
I I I I I iii
A o -
P 'S\é & \a & P & b’”‘\\
SN @ & &° N &F (;\ o
31% Al O S e & @
& & R T A Gl
LU I SRR T
Q " Al ~q9° &
q@ é""" A0 -+
@ PO

Ktorych dziennikarzy widziatbys w roli prowadzacych
programy informacyjne i publicystyczne w publiczne] TV?

35%
19% 2% 19% g0 e % 1g,0%
16%% 169
13%
20 aam
%
6%
%
25%
3 o o ] i s & i~ o > L. -1
‘c.'*o ~<®&‘ 7 e'é“é' o .\@b\? .\e}#‘ \,0?\ q‘cp Cﬁ?‘ Qe\‘ &C" 1:3‘&* Lop\& \af\‘h "1,.“'%('
& o WV A GE g e @-f‘ O 1'47‘2 é&" 4 .,‘2‘0 &
Q_a‘“\ & F TP S e & o & &
A P & PUI 3@» o mb‘ﬁ
<

Nie tylko dla publicznych

Niekoniecznie jednak tylko publicz-
ne stacje radiowe i telewizyjne po-
winny, zdaniem badanych, dosta-
wac wsparcie od panstwa i obywa-
teli na produkcje programoéw reali-
zujacych misje publiczng, a wiec

www.tvlider.pl

m.in. poszerzajacych wiedze o Swie-
cie, poruszajacych donioste kwe-
stie spoteczne i przekazujacych réz-
norodne punkty widzenia. Ponad
41 proc. badanych przez MEC uwa-
za, ze zaréwno stacje publiczne, jak
i komercyjne, powinny by¢ wspiera-

#Badanie |

ne przy produkgcji tego typu progra-
moéw. Nieznacznie mniejszy odsetek
badanych ograniczytby finansowa-
nie misyjnych programoéw wytacznie
do mediéw publicznych.

Wieksza czes¢ badanych jest
przekonana, ze abonament albo
optata nalezy sie kanatom polskim.
Co ciekawe, wskazania responden-
tow, ktérzy deklaruja, ze nie ptaca
abonamentu, nie réznia sie zasadni-
czo od opinii pozostatych.

JTeleexpress” na czele

Majac wybér z listy gtéwnych pro-
gramoéw informacyjnych i publicy-
stycznych nadawanych na antenach
wiodacych kanatéw oraz w najwiek-
szej stacji informacyjnej, badani naj-
czesciej wskazywali programy Tele-
wizji Polskiej jako te, ktére w naj-
wiekszym stopniu zastuguja ich zda-
niem na to, by finansowac je z abo-
namentu badZ optaty audiowizual-
nej. Liderem rankingu okazuje sie
.Teleexpress” — prawie 35 proc. pol-
skich internautéw uwaza, ze to pro-
gram wart pieniedzy z abonamentu.
31 proc. badanych wskazato ,Wia-
domosci”. Tyle samo ,Sprawe dla
reportera”. Powyzej 20 proc. wska-
zan maja réwniez takie programy
jak: ,Panorama”, ,Ekspres repor-
terow”, ,Uwaga!”, ,Fakty”, ,Inter-
wencja” oraz ,Wydarzenia”.

Ortos, Lis i Olejnik

A jakich czotowych dziennikarzy te-
lewizyjnych badani widzieliby w roli
prowadzacych programy informa-
cyjne lub publicystyczne w publicz-
nej telewizji? W tej kategorii konku-
rencje deklasuje Maciej Orto$ wska-
zany przez ponad 35 proc. bada-
nych przez MEC. Co czwarty pol-
ski internauta widzi w tej roli Toma-
sza Lisa i Monike Olejnik, a niewie-
le mniej — Kamila Durczoka i Justy-
ne Pochanke. /PC/

Badanie realizowane byto w dniach
25-26 stycznia na probie 1 tys. respon-
dentéw, z pomoca wywiaddéw interneto-
wych, realizacja MEC z wykorzystaniem
panelu SW Research.
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NADAL GEOWNYM CENTRUM ROZRYWK]

Nieograniczony dostep do tresci, w dowolnym miejscu i czasie, staje sie coraz wazniejszy
dla konsumentéw. Mimo to badania pokazuja, ze gtéwnym centrum rozrywki, szczegélnie w gronie
rodziny i przyjaciot, pozostaje telewizja i tresci wysokiej jakosci — podkresla Leszek Bujak, General

Sales Manager na region Europy Srodkowo-Wschodniej w SES Astra.

Rynek telewizyjny przechodzi
w ostatnim okresie wiele zmian.
Jakich nowych trendéw mozemy
spodziewac sie w ciggu kolejnego
roku?

Nieograniczony dostep do tresci,
w dowolnym miejscu i czasie, staje
sie coraz wazniejszy dla konsumen-
téw. W miejsce tradycyjnych odbior-
nikow telewizyjnych klienci czedcie]
decyduja sie na korzystanie z réznych
urzadzen mobilnych lub wyspecjalizo-
wanych odbiornikéw telewizyjnych.
Mimo to, badania pokazuja, ze gtow-
nym centrum rozrywki, szczegdlnie
w gronie rodziny i przyjaciot, pozosta-
je telewizja umozliwiajaca ogladanie
ulubionych tresci na duzym ekranie
i w wysokiej jakosci. Wychodzac na-
przeciw ewoluujacym oczekiwaniom
konsumentdw, w SES Astra prowadzi-
my prace, np. nad technologiami ta-
czacymi klasyczna transmisje satelitar-
na z IP. Doskonatym przykfadem jest
tutaj rozwigzanie SAT—> IP pozwalaja-
ce konwertowac sygnat satelitarny na
IP. W ten sposob, za posrednictwem
lokalnej sieci Wi-Fi, kazdy klient ma
mozliwos¢ korzystania z telewizji sa-
telitarnej.
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Jakie inne rozwigzania odpowia-
dajace na wspomniane zmiany
rynkowe proponuje Astra?
Wspdlnie z partnerami dziatamy na
rzecz poszerzenia zakresu mozliwej
wspodtpracy. Przykfadem jest nasza
ustuga Occasional Use, ktéra pozwa-
la na krétkoterminowe wynajmowanie
pojemnosci na satelicie pod katem reali-
zadji transmisji z wybranych wydarzen.
Juz dwa lata temu, podczas pitkarskich
Mistrzostw Swiata w Brazylii, najwiek-
si nadawcy decydowali sie na rezerwa-
Cje pojemnosci na satelitach SES w celu
nadawania transmisji meczéw, wywia-
doéw, biezacych wiadomosci, a takze
zakulisowych reladji z turnieju. Przygo-
towujemy sie réwniez do tegorocznych
wydarzen sportowych. Mamy nadzieje,
Ze takze widzowie w Polsce beda mie-
li mozliwos¢ przezywania emodji, kibi-
cujac swoim zawodnikom i korzystajac
Z transmisji w najwyzszej jakosci.

Czy rynki krajow regionu Europy
Srodkowo-Wschodniej réznig sie
pod katem zachodzacych zmian?

Na wiekszosci rynkéw regionu ob-
serwujemy podobne zmiany. Zwiek-
sza sie konsumpcja mediéw, podno-

si sie sprzedaz urzadzen mobilnych,
wprowadzane s3 rozwigzania oparte
o nowe technologie. Wypadkowa tej
sytuacji sa przybierajace na sile dzia-
tania na rzecz poszerzania portfo-
lio i zwiekszania atrakcyjnosci oferty.
Wieksza konkurencja przektada sie na
oferowanie konsumentowi produktu
wyzszej jakosci, stad tez rozwoj stan-
dardéw HD i Ultra HD. Juz dzi$ na sa-
telitach SES dostepnych jest osiem ka-
natéw UHD, cztery z nich w Europie
to kanaty Free-to-Air (wolne w od-
biorze). Innym trendem jest poszerza-
nie przez wiele firm swoich portfo-
lio o ustugi telewizyjne. Warto wspo-
mnie¢ o uruchomionej przez Orange
Rumunia ustugi Orange TV na sateli-
tach Astra. Oferta taczaca dwie no-
woczesne technologie: DTH i OTT,
spotkata sie z bardzo pozytywnym
odbiorem i juz w ciagu dwoch lat od
startu skorzystato z niej okoto 300
tysiecy klientéw. Jakos¢ oferty pro-
gramowej, cena adekwatna do jako-
$ci i wyboru oferowanych ustug oraz
profesjonalna obstuga klienta to dzi$
klucz do sukcesu.

Dzigekuje za rozmowe.

Leszek Bujak, General Sales Manager CEE, SES Astra

Od pieciu lat Bujak jest odpowiedzialny za sprzedaz i rozwéj biznesu w Europie
Srodkowo-Wschodniej w firmie SES Astra, ktéra jest globalnym operatorem sate-
litarnym. Kieruje zespotem odpowiedzialnym za sprzedaz w 15 krajach, koncen-
trujac sie gtéwnie na ustugach dystrybucji tresci dla nadawcéw telewizyjnych,
platform DTH, sieci kablowych oraz operatoréw telekomunikacyjnych.

Leszek Bujak wczesniej byt odpowiedzialny jako Broadband Services Manager
za sprzedaz i rozwoj ustug szerokopasmowych w regionie CEE, z powodzeniem
wdrazajac w regionie projekty z operatorami telekomunikacyjnymi oraz ISP. Do-
swiadczenie zawodowe zdobywat réwniez w firmach integratorskich ustug IT,
pracujac od 1996 r. jako Product oraz Account Manager.

Bujak studiowat na University of Minnesota — Carlson School of Management
(MBA) oraz Warsaw School of Economy (SGH).
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Satelitarna rzeczywistosc
Ultra HD

Wzrastajace oczekiwania konsumentow s3 dzis
jednym z istotnych czynnikow ksztattujgcych rynek
elektroniki uzytkowej | wptywaja na zastosowanie
technologii stuzacych do przekazu tresci. Standard
HD juz na dobre zadomowit sie w naszych domach,
a obecnie coraz wieksza popularnos¢ zdobywaja
telewizory 1 monitory o wysokich parametrach
wyswietlanego obrazu, ktére umozliwiaja odbior
tresci w jakosci Ultra HD.

Wieksze przekatne ekranu i mozliwosé obstugi wyzszych rozdzielczosci
— coraz czescie] to wiasnie te czynniki okazuja sie decydujace przy wyborze
telewizora czy monitora. Klienci, rozwazajac zakup nowych urzadzen, oczekuja, ze
beda mieli mozliwosc ogladania meczu swaojej druzyny czy koncertu ulubionego
zespotu w wysokiej lub ultra wysokiej jakosci.

Dlatego nadawcy telewizyjni nie tylko rozszerzaja swoja oferte o nowe tresci
w jakosci High Definition (HD) o rozdziclczosci 1280 x 720 pikseli lub 1920 x 1080
pikseli. Na rynek wprowadzane sa takze nowe kanaty przygotowane w peinej
jakosci Ultra High Definition (UHD). Obecnie dostepne sa juz kanaty komercyjne
nadawane free-to-air za posrednictwem satelitow ASTRA na pozycji orbitalne;
19.2°E w przekazie niekodowanym, takie jak kanat zakupowy pearl.tv, rozrywkowy
i interaktywny INSIGHT UHD oraz poswiecony modzie Fashion 4K.

Liczba kanatow telewizyjnych transmitowanych poprzez satelity SES Astra
w samym tylko 2015 roku w skali globalnej wzrosta o 13% do ponad 7200. Jeszcze
szybciej rozwija sie oferta kanatéw HD, ktéra w ubiegtym roku zwiekszyta sie az
o 18% osiagajac poziom ponad 2 230, tym samym juz ponad 1/3 wszystkich
kanatow dostepnych na ponad 50 satelitach SES Astra jest realizowana w wysokie]
jakosci. W Polsce oprocz kilkuset atrakcyjnych, zroznicowanych tematycznie
kanatéow FTA nadawanych za posrednictwem satelitbw ASTRA na pozygji
orbitalnej 19.2°E widzowie moga odbiera¢ ponad 50 niekodowanych kanatow
w jakosci HD.

Rosnace oczekiwania uzytkownikow telewizordw i monitordw na calym swiecie
powoduja, ze coraz wiece] nadawcow dostrzega potencjat UHD i decyduje sie
dostarcza¢ nowe tresci w te] technologii. Nadawcy w krajach zachodnich
rezerwuja rowniez dodatkowe pojemnosci na potrzeby przysziych transmisji
satelitarnych w jakosci Ultra HD.

Juz dzis na satelitach SES Astra dostepnych jest 8 kanatow UHD. Szacunki
oparte na obserwacjach obecnych trendow rynkowych mowia, ze
w 2025 roku globalnie bedzie dostepnych okoto 1 050 kanatéw UHD,
z czego 220, czyli ponad 20%, w Europie. SES Astra jako lider wdrazania
nowych technologii satelitarnych juz teraz jest silnie zaangazowany
w rozwaoj Ultra HD. A to dopiero poczatek...!

wiecej na: www.onastra.pl | www.ses.com
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WIECEJ TELEWIZ)I

W SIECI

Portale horyzontalne to juz nie tylko krétkie relacje, galerie zdjec i ustugi pocztowe. Na przestrzeni

ostatnich lat, serwisy coraz czesciej oferuja rozbudowane informacje, palete szerokich ustug czy mate-

riaty video. Te ostatnie zaczynaja odgrywac coraz wieksze znaczenie w walce o widzéw. Portale roz-

poczety rywalizacje z telewizjami linearnymi.

Jeszcze kilka lat temu kazda nowa-
lijka video w sieci wywotywata wiel-
kie poruszenie. Dzisiaj serwisy prze-
szty do porzadku dziennego nad ta
czescia oferty, starannie inwestujac
W nig i ja rozwijajac. Kontent video
w postaci programéw powoli, aczkol-
wiek systematycznie, zdobywa coraz
wieksza liczbe sympatykéw. Specjali-
$ci jednak nie maja ztudzen — portale
horyzontalne nie maja na razie wiek-
szych szans w bezposrednim starciu
z telewizja. Nie znaczy to jednak, ze
nie beda waznymi graczami. Porta-
le moga rozsadnie rozwija¢ oferte vi-
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deo, zwiaszcza, ze, w zgodnej opinii
ekspertéw, portale moga liczy¢ na co-
raz wieksze budzety reklamowe.

Pierwsze sukcesy

Wiasciciele portali coraz czesciej in-
westujg w kontent telewizyjny, upa-
trujac w tym nie tylko zysku. Bo cho-
ciaz jest on bezdyskusyjny, to wazne
sq takze dziafania wizerunkowe. Po-
dejmowane dziatania to tez sondowa-
nie rynku i proby zmierzenia sie z wia-
snymi mozliwosciami emisyjnymi. A ze
rynek jest rozwojowy, swiadcza o tym
choc¢by wyniki nowego programu To-

(Tvllider|

Wirtualna Polska z rozmachem
przygotowuje swoje pasma na
Zywo
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masza Lisa w Onecie. Wedtug danych
nadawcy, trzeci odcinek programu re-
daktora naczelnego ,Newsweeka"” zo-
stat obejrzany na zywo ponad 700 tys.
razy, a trzy pierwsze odcinki progra-
mu zanotowaty w sumie ponad 6 mi-
lionéw odtworzen (stan na 16 marca,
dane nadawcy). Sredni czas odtwo-
rzenia pierwszego i drugiego odcinka
programu na zywo byt podobny i wy-
niést 17 minut. Z kolei sredni czas od-
tworzenia trzeciego odcinka wyniost
ponad 20 minut.

Jednak nie tylko Grupa Onet
RASP ma sie czym pochwali¢. Au-
dycje #dziejesienazywo i materiaty
wideo z cyklu ,,100 dni rzadu” pre-
zentowane na stronach WP zanoto-
waty po tygodniu blisko 4,5 miliona
odtworzen. Transmisje live progra-
mu mozna byto sledzi¢ m.in. na stro-
nie gtéwnej Wirtualnej Polski i w so-
cial mediach. W czasie tygodnia ,100

www.tvlider.pl

dni rzadu” na Facebooku obejrzato
je ponad 62 tysiace uzytkownikéw.
Srednia ogladalno$¢ programow live
wyniosta 276 tys. widzéw. 29 lutego,
program #dziejesienazywo nadawa-
no bezposrednio z Gdanska. Jacek
Zakowski rozmawiat w nim z bylym
Prezydentem Lechem Watesa. Ogla-
dato go na zywo blisko 380 tys. wi-
dzéw. W niecate 24 godziny audycje
i materiaty wideo z wywiadu odtwo-
rzono blisko 1,3 miliona razy. Nie-
mal 1000 os6b Sledzito bezposred-
nia transmisje na Facebooku. W su-
mie stream live z #dziejesienazywo
z udziatem Lecha Watesy obejrzato
na Facebooku 12,5 tys. 0séb (wszyst-
kie dane Wirtualnej Polski). Zatem
skala popularnosci w programach
i cyklach uzalezniona jest nie tylko
od pomystu, programu i promodji,
ale w programach publicystycznych
przede wszystkim od doboru gosci.
A wyniki niektérych programow juz
robia wrazenie.

Jednak pierwsze duze proby wcale
nie musza oznaczac drég ustanych ré-
zami. Z kontentu video w sieci korzy-
sta przede wszystkim mtodsze poko-
lenie, a ta grupa niekoniecznie szuka
ambitnych formatéw. Z kolei rzadziej
z oferty telewizyjnej w sieci korzy-
staja osoby starsze. To kwestia przy-
zZwyczajenia, ale tez i innych wyma-
gan wzgledem oferty telewizyjnej.
Na portalach odbijaja sie takze zjawi-
ska spoteczne i techniczne. W Polsce
wciaz duze problemy sprawia wyklu-
czenie cyfrowe oraz, co bardzo istot-
ne w przypadku kontentu video, ofe-
rowana przez dostawcédw staba pred-
kos¢ i limity, zwtaszcza w mobilnym
Internecie. Na szczescie dla branzy
sukcesywnie sie to zmienia.

Z sieci do NTC

Produkcja telewizyjna portali to takze
sprawa synergii medioéw. Trzy czoto-
we portale beda wkrétce dostarcza¢
kontent lub wspotpracowac z telewi-
zjami. | tak, zapewne czes¢ produk-
¢ji Grupy Onet RASP bedzie wykorzy-
stywac nowa stacja ZOOM TV, a wia-
Sciciele Gazety.pl i Wirtualnej Polski
wkrétce rozpoczna emisje nowych
kanatow w ramach Naziemnej Telewi-
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zji Cyfrowej. Potaczenie telewizji i In-
ternetu w réznych formach zatem jest
absolutna przysztoscia w przypadku
najwiekszych portali. Niewykluczone,
ze w przypadku sukcesu tych przed-
siewzie¢, na rynku pojawiaja sie ko-
lejne projekty wykorzystujace know-
-how oraz wydeptane szlaki.

Radio na wizji

Dotychczasowa oferta video gtow-
nych portali to w duzej mierze wynik
wspotpracy pomiedzy samymi media-
mi (fragmenty programoéw telewizyj-
nych, depesze telewizyjne z réznych
zrodet, np. TVN 24 czy CNN, frag-
menty wywiadoéw radiowych — Ra-
dia Zet, RMF FM i Trojki). Ciekawa for-
me prezentowania materiatéw video
znalazta Gazeta.pl, ktéra, np. emitu-
je fragmenty video rozméw z anteny
TOK FM.

Zupetnie inna propozycje dla in-
ternautéw ma Wirtualna Polska. Co-
dzienny program live #dziejesiena-
zywo realizowany jest od wrzesnia
2015 r. W porannej ramoéwce nada-
wane jest pasmo publicystyczne (co-
dziennie, godz. 9:00), w popotudnio-
wej — lifestyle'owe (o godz. 18:00).
#dziejesienazywo to pierwsza w hi-
storii cykliczna audycja live realizo-
wana przez wydawce internetowego.
Poranny program o 9:00 prowadza na
zmiane: Jacek Zakowski, Pawet Lisic-
ki, Michat Kobosko, Stawomir Siera-
kowski i Robert Mazurek. Pasmo po-
potudniowe, startujace o godz. 18:00
prowadza: Michat Kotodziejczyk (po-
niedziatek, sport), Karina Kunkie-
wicz (wtorek, zdrowie), Pawet Ty-
piak (sroda, konsument), Patrycja Wa-
nat i Anna Gacek (czwartek, kultura),
Matgorzata Leitner (piatek, lifestyle).

Czas transferéw

Z rozmachem na miare telewizji Gru-
pa Onet RASP, jako pierwsza w Pol-
sce grupa mediowa, zaprezentowa-
ta wiosenna ramoéwke programéw vi-
deo wiasnej produkgji, dostepnych
wytacznie w internecie. Dodatkowym
wyréznikiem  Grupy sa sciagniete
gwiazdy i specjalisci. Do Grupy Onet
RASP dotaczyli m.in.: Bartosz Weglar-
czyk, ktéry objat stanowisko Dyrekto-
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ra Programowego Grupy Onet.pl, Ro-
man Mtodkowski, ktéry zostat Dyrek-
torem Zarzadzajacym segmentu biz-
nes i finanse, tukasz Grass zostat Re-
daktorem Naczelnym polskiej edycji
Business Insidera oraz Marcin Cejrow-
ski, ktéry objat stanowisko Redaktora
Naczelnego serwisu Plejada.pl.

Wsrod nowosci  programowych
Grupy Onet RASP znalazty sie wia-
sne produkcje, ktére maja prezen-
towac szerokie spojrzenie na tema-
ty polityczne, spoteczne i gospo-
darcze. Programy publicystyczne na
zywo prowadza dziennikarze i eks-
perci, a wszystkie produkcje reali-
zowane s3 w dwodch profesjonal-
nych studiach video Grupy Onet
RASP. W wiosennej ramdwce zna-
lazto sie tacznie ponad 30 wtasnych
produkcji i zapowiedzi wydarzen,
w tym 15 nowosci i szes¢ cyklicznych
programow na zywo. — Naszym stra-
tegicznym celem w Polsce jest zrede-
finiowanie jakosci mediéw interneto-
wych, a w szczegodlnosci video. Dla-
tego dzis otwieramy kolejny rozdziat
w mediach on-line, czego dowodem
jest fakt, ze najlepsi polscy dzienni-
karze rozpoczynaja wspotprace z na-
szymi serwisami internetowym. Dzie-
ki temu nasi widzowie i czytelni-
Ccy maja gwarancje, ze znajda u nas
wysokiej jakosci tresci, ktére wyra-
Zaja réznorodne opinie i poglady —
powiedziat Mark Dekan, CEO Grupy
Onet RASP.

Najwazniejsza z nowosci, jest re-
alizowany na zywo program , Tomasz
Lis”, ktory emitowany jest od 29 lu-
tego w cyklu cotygodniowym. Ma-
gazyn ma by¢ poswiecony najwaz-
niejszym wydarzeniom w Polsce i na
Swiecie. W programie znajda sie roz-
mowy ze znanymi osobami $wia-
ta polityki, biznesu, kultury, sportu
oraz komentarze do biezacych zja-
wisk i sytuacji, realizowane w nowo-
czesnej, internetowej formule. W pa-
Smie biznesowym pojawit sie autor-
ski program Michata Broniatowskie-
go ,Twarze Biznesu”. Redaktor Na-
czelny miesiecznika ,Forbes” rozma-
wia z osobami znanymi z listy stu naj-
bogatszych ludzi w Polsce o ich prze-
pisach na sukces i codziennych moty-
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Tomasz Lis jest jedna z gwiazd wiosennej ramoéwki
Grupy Onet RASP

wacjach, pokazujac biznes w szerszej,
ludzkiej perspektywie. Kolejna z wio-
sennych nowosci jest druga seria pro-
gramu ,Lustro” Pauliny Mtynarskie;j.
W ofercie sportowej jednym z waz-
niejszych programéw tej wiosny jest
.Euro Misja 2016", prowadzona na
Zywo przez Michata Pola, Redakto-
ra Naczelnego ,Przegladu Sportowe-
go”. Co tydzien wynikom i aktualnej
formie pitkarzy i polskiej reprezentadji
przygladaja sie znani goscie i komen-
tatorzy sportowi.

W ofercie portalu znalazt sie takze
program ,Zétte papiery”, ktory pro-
wadzi satyryk i kabareciarz Tomasz
Jachimek. W cotygodniowym progra-
mie bedzie mozna zapoznac sie z zu-

Sport jest waznym elementem ramoéwki Wirtualnej Polski
— —3

petnie nowym spojrzeniem na tema-
ty kultury, rozrywki i polityki — bez
pouczania, ironicznie i z humorem.
Wiosna zadebiutowata réwniez dru-
ga seria programu ,Mordor na pod-
stuchu”, ktérego autorami jest duet
.Mleko pod nosem”, znany z takich
produkgji jak ,Scianka mysli” i ,Ogien
pytan”. W krotkich odcinkach widzo-
wie beda mogli zapoznac sie z saty-
rycznym obrazem zycia w polskiej kor-
poracji, ktérego synonimem jest war-
szawski Mordor.

W odswiezonej wersji pojawit
sie program ,Twardy reset”, ktory
wiosng zadebiutowat pod nazwa
LUrbanski testuje”. Prowadzacy
program Zbyszek Urbanski bedzie

www.tvlider.pl
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prezentowat, testowat i sprawdzat
technologiczne nowosci oraz do-
radzat w zakupach. W Onecie po-
jawit sie rowniez format publicy-
styczny na zywo zatytutowany
.Subiektywni”. Co tydzien, zapro-
szeni do studia czotowi dziennika-
rze, publicysci i eksperci, komento-
wac beda najwazniejsze wydarze-
nia spoteczne i polityczne dotycza-
ce Polski.

Tak duza ilos¢ formatow video
pokazuje, ze Grupa Onet RASP cat-
kiem swiadomie obrata nowy kieru-
nek rozwoju portalu i zapewne nie-
raz bedzie chciata zmierzy¢ sie na
tym polu z klasyczna telewizja.

Sztuka dla mas?

To jednak nie jedyne nowosci, kto-
re w ostatnim czasie pojawity sie
w serwisach internetowych. Autor-
ski cykl programow telewizyjnych
Magdaleny Ogorek, ktéry powsta-
je pod patronatem merytorycznym
LHistoria Uwazam Rze"”, nosi ty-
tut , Atlas Sztuki”. Program wystar-
towat 14 lutego br., w serwisach
historia.uwazamrze.pl oraz rp.pl.

Wieloodcinkowa seria jest produ-
kowana przez telewizje interneto-
wa Rzeczpospolita TV bedaca cze-
$cia grupy wydawniczej Gremi Me-
dia. Ogérek w kazdym odcinku opo-
wiada¢ bedzie historie innego obra-
zu. Zaginione dzieta sztuki, niesa-
mowite historie powstawania styn-
nych obrazéw ciekawostki — pro-
gram ma pokaza¢ szerszej publicz-
nosci $wiat malarstwa znany dotad
tylko waskiej grupie badaczy. — Zde-
cydowatam sie na udziat w projek-
cie i wspotprace z tytutem ,Uwa-
zam Rze Historia” oraz telewizja
Rzeczpospolita TV poniewaz bada-
nie dziet sztuki i zgtebianie ich fascy-
nujacych dziejow to moja wielka pa-
sja — ttumaczy Magdalena Ogorek. —
W ubiegtym roku na tamach Rzecz-
pospolitej opublikowatam obszer-
ny artykut dotyczacy stynnego dzie-
ta niderlandzkiego malarza Pietera
Bruegla — obrazu ,Walka karnawatu
z postem”. Tekst spotkat sie z szero-
kim oddzwiekiem — dodata Ogoérek.

Za produkcje autorskiego progra-
mu Magdaleny Ogoérek ,Atlas Sztu-
ki” odpowiada¢ bedzie rozwijajaca

Agnieszka Sadowska,

odpowiedzialna za rozwdoj

projektow telewizyjnych w Agorze

Grupa Agora jest jedna z najbardziej
zdywersyfikowanych grup medialnych
w Polsce. W budowaniu naszej obec
nosci na rynku telewizyjnym chce-
my wykorzysta¢ potencjat naszych in-
nych bizneséw i kompetencje ich ze-
spotéw. Nasz projekt zaktada stworze-
nie kanatu promujacego aktywny roz-
woj cztowieka. Program bedzie adre-
sowany do widzéw zainteresowanych
zdrowym stylem Zzycia i sportem, szu-
kajacych ciekawej rozrywki oraz rzetel-

www.tvlider.pl

nych informagji kulturalnych i publicy-
styki. Przy tworzeniu tego kanatu na
pewno chcemy czerpac z doswiadczen
naszego segmentu Internet zwiaza-
nych z dynamicznym rozwojem obec-
nosci réznych formatéw video on-line,
a cze$¢ programoéw z oferty Kiwi TV
bedzie réwniez dostepna na naszych
stronach internetowych.

Oczywiscie przy tworzeniu wybra-
nych programéw z oferty Kiwi TV be-
dziemy korzysta¢ z zasobéw naszych

#RaportKontent |

sie bardzo intensywnie telewizja in-
ternetowa Rzeczpospolita TV. — Pro-
dukcja programu ,Atlas Sztuki” to
element przyjetej przez nas strate-
gii rozwoju kontentu wideo — méwi
Mikotaj Tocki, Dyrektor ds. Multi-
mediow w Gremi Business Commu-
niacation. — Systematycznie zwiek-
szamy nasze zaplecze produkcyjne,
co przy bogatym portfolio tytutdw,
ktorym dysponujemy jako grupa wy-
dajaca ,Rzeczpospolita”, ,Parkiet”,
,Uwazam Rze”, ,Uwazam Rze Hi-
storia”, ,Sukces” i , Bloomberg Bu-
sinessweek Polska”, daje nam szero-
kie mozliwosci realizacyjne. W nie-
dtugim czasie planujemy produkcje
kolejnych formatéw — dodaje Tocki.

W wiosennej ofercie produk-
cji telewizyjnych portali interneto-
wych wida¢ na razie prébe zmie-
rzenia sie z klasyczna telewizja. Ser-
wisy maja swoéj pomyst na zdoby-
cie widzéw. Od zainteresowania in-
ternautéw i reklamodawcéw zale-
2y jednak przyszty kierunek rozwo-
juich oferty.

Patrycja Cisak

pozostatych mediéw m.in. ,Gazety
Wyborczej”, czasopism, serwisoéw in-
ternetowych oraz radiostacji.
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Jak grupa Agora wykorzystuje
kontent video w swoich serwisach?
W ostatnich latach video, ktére do tej
pory stanowito rodzaj ciekawostki lub
ilustracji tekstu, przesuwa sie w stro-
ne kluczowego typu tresci dostep-
nych w internecie — to jeden z najdy-
namiczniej rozwijajacych sie obszardw
w serwisach grupy Gazeta.pl. Tworzy-
my i pozyskujemy ciekawe i angazu-
jace tresci video dla naszych najwaz-
niejszych serwiséw internetowych —
obecnie produkujemy okoto 25 for-
matéw o réznej regularnosci.

Wielu czytelnikdw, szczegdlnie
starszych, wciaz podchodzi do vi-
deo z mniejszym entuzjazmem, ale
to zmienia sie z kazdym miesiacem.
Z kolei mtodsi odbiorcy serwiséw gru-
py Gazeta.pl szukaja prostych w od-
biorze tresci video, przygotowanych
specjalnie z mysla o nich — stad nasze
formaty mobilne i dostosowane do
platform spotecznosciowych, jak Wi-
deoNews i Haps.

Grupa byta prekursorem wyko-
rzystywania materiatéw video ze
swoich stacji radiowych. Jakie ma-
teriaty trafiaja na famy portalu?

Na portalu Gazeta.pl i w powiazanych
z nim serwisach tematycznych poka-
zujemy w formie video wszystko to,
co stanowi unikalna wartos¢, i to, co
uzytkownicy szczegoélnie chca ogla-
da¢. Do pierwszej grupy z pewno-
$cia zalicza sie publicystyka Radia TOK
FM — Poranki TOK FM to najbardziej
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Do internetu powoli przechodza
ogromne pieniadze z telewizji

Z Jarostawem Slizewskim, Dyrektorem ds. produktow

mobilnych i video w Agorze S.A., rozmawiat Kuba Wajdzik.

prestizowe pasmo polityczne kazde-
go dnia, numer jeden w polskich me-
diach informacyjnych pod wzgledem
jakosci, cytowan, uczestniczacych
politykdw i ekspertow. Publicystyke
w formie video pokazuje takze ser-
wis Wyborcza.pl, dziatajacy w ramach
grupy. Warto jednak zwréci¢ uwage
na to, ze zainteresowanie publicysty-
ka video w formie live jest duzo mniej-
sze niz zainteresowanie najciekaw-
szymi fragmentami tych programoéw,
przygotowanymi w formie standardo-
wych materiatéw video.

Natomiast zupetnie inne produk-
cje lokujemy w nowych mediach oraz
na platformach spotecznosciowych.
Dbamy tez o to, aby wszystkie ma-
teriaty video byty dostosowane do
mniejszych ekranéw urzadzert mobil-
nych — to dzisiaj podstawa.

Czy produkcja kontentu video
moze by¢ optacalna dla portalu
horyzontalnego?

Moze i powinna, ale wptyw na to ma
szereg czynnikéw — wielkos¢ portalu,
koszty tworzenia materiatow, efek-
tywnos¢ monetyzacji, a takze atrak-
cyjnos¢ i czas ekspozycji tresci oraz
umiejetnos¢ ich pdzniejszej redystry-
bucji. Dziatania najwiekszego zagra-
nicznego portalu Yahoo pokazuja, jak
tatwo jest przeinwestowac w tresci vi-
deo.

Specyficznym  przyktadem tre-
$ci video sa materiaty live i tworzo-
ne z nich raméwki, przypominaja-
ce telewizyjne. Tego typu dziatania
maja zwykle charakter gtéwnie wize-
runkowy, wiaza sie z wysokimi kosz-
tami i ryzykiem. Z drugiej strony, ro-
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Snie  zainteresowanie transmisjami
live z miejsc zdarzen, prowadzonymi
z wykorzystaniem takich aplikacji jak
Snapchat czy Periscope. To pokazu-
je, ze tresci video moga by¢ wykorzy-
stywane do angazujacej komunikacji
z uzytkownikami — te funkcje video
z powodzeniem wykorzystuja m.in.
redakcje Gazeta.pl i Sport.pl.

Tresci video moga by¢ skutecznie
wykorzystywane réwniez do budo-
wania rozpoznawalnosci marki w In-
ternecie — np. za posrednictwem me-
diow spotecznosciowych, ktérych
uzytkownicy dziela sie ciekawymi ma-
teriatami ze swoimi znajomymi. Dla-
tego rozwijamy takie projekty video,
w ktérych tworzy sie nowa jakos¢ dla
uzytkownika, a nie tylko kolejny kon-
tekst reklamowy. Przyktadami sg na-
sze materiaty informacyjno-rozrywko-
we inspirowane stylem takich serwi-
sOw jak Buzzfeed czy Vox.

Jaka bedzie przysztos¢ kontentu
video w portalach horyzontal-
nych?

Mamy przed sobg najciekawszy w hi-
storii okres dla video — uzytkownicy In-
ternetu jeszcze nigdy nie ogladali tylu
materiatow w serwisach i aplikacjach,
a to dopiero poczatek. Widoczna na
horyzoncie sie¢ 5G rozwiaze problemy
transferu i dostepu do video z urza-
dzen mobilnych, co znacznie wydtu-
Zy czas poswiecany na ogladanie tych
tresci. Do internetu powoli, ale jednak,
przechodza réwniez ogromne pienig-
dze z telewizji — stad w ostatnim czasie
pojawia sie wiele najrézniejszych po-
mystéw i projektow zwiazanych z tym
obszarem. W przysztosci video w por-
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talach bedzie jeszcze silniej zintegro-
wane z tre$ciami pisanymi — materiaty
video w takiej formie beda istota ofer-
ty serwiséw horyzontalnych.

Uwaznie $ledzimy ciekawe hy-
brydowe pomysty video-tv. Jed-
nak moim zdaniem linearne projekty

moga zainteresowacd co najwyzej wi-
dzow telewizyjnych kanatéw infor-
macyjnych. Dla mtodszych odbior-
céw sama konstrukcja ,te tresci-tu-
-teraz” jest trudna do zaakceptowa-
nia. Dotyczy to zreszta coraz czgsciej
takze oséb z wieloletnim stazem cy-

Obszar video jest dla nas
strategiczny

Z Jackiem Amsterdamskim, Dyrektorem Dzialu Produkcji

Video w Grupie Wirtualna Polska, rozmawial Kuba Wajdzik.

Jak Grupa wykorzystuje kontent
video w swoich serwisach?

Obszar video jest dla nas strategicz-
ny. Od wielu kwartatow obserwuje-
my tez znaczacy wzrost konsump-
cji materiatéw video we wszystkich
serwisach Grupy WP. Nie bedzie tu
7adna przesada, jesli powiem, ze
po prostu wkroczylismy w obszar
zarezerwowany jeszcze jaki$ czas
temu dla telewizji. Stale poszerza-
my przy tym nasza oferte. Rozwija-
my zarowno wtasne produkcje, jak
i wspotpracujemy praktycznie ze
wszystkimi znaczacymi producen-
tami i dostawcami tresci video.

www.tvlider.pl

Co znalazto sie w wiosennej ofercie
programowej Wirtualnej Polski?
Na biezaco analizujemy i weryfikuje-
my oferte video. Od wrzes$nia 2015 r.
naszym flagowym projektem jest
#dziejesienazywo. Kazdego dnia po-
wstaja dwa programy live, 60 minut
kazdy. Codzienne audycje publicy-
styczne i lifestyle’'owe, w porannej
i wieczornej ramowce, to 10 godzin
programéw na zywo tygodniowo.
Jak dotad nie mamy tu konkurencji.
Czotowi dziennikarze (Jacek Za-
kowski, Pawet Lisicki, Stawomir Sie-
rakowski, Michat Kobosko, Robert
Mazurek, a takze Patrycja Wanat,

#RaportKontent H

frowym i ,geekéw”. By¢ moze te-
lewizja linearna wyewoluuje w cos,
co spodoba sie nowym pokoleniom.
Ale co to bedzie — dopiero sie prze-
konamy.

Dziekuje za rozmowe.

...

Anna Gacek, Sebastian Ogérek, Mi-
chat Kotodziejczyk) i znani goscie
dyskutuja u nas o biezacych wy-
darzeniach politycznych i spotecz-
nych, biznesowych, sportowych.
Poruszamy takze tematy ze Swiata
kultury, nowych technologii i szero-
ko rozumianego ,stylu zycia”.

Pozwole sobie wymieni¢ zaledwie
kilku sposrdéd znakomitych rozmdéw-
céw. To prezydenci Andrzej Duda,
Bronistaw Komorowski, Aleksander
Kwasniewski, Lech Watesa, wybitni
artysci jak Agnieszka Holland, Michat
Zebrowski, sportowcy jak Robert Le-
wandowski...

Poza tym w naszej ofercie sa co-
dzienne i cotygodniowe formaty.
Tu warto wspomnie¢ o takich pro-
dukcjach, jak ,Statistica” i ostatniej
nowosci ,Historica”. Szykujemy tez
specjalna oferte na czas Mistrzostw
Europy w pitce noznej.

Sztandarowa propozycja Wir-
tualnej Polski jest pasmo live
#dziejesienazywo. Czy sa Pan-
stwo z niego zadowoleni?

61

Fot.: materiaty prasowe WP



| #RaportKontent

62

#dziejsdesienazwo to innowacyj-
ny projekt, nie tylko jak na kra-
jowe warunki. Przy tym wyniki
ogladalnosci sa wiecej niz zada-
walajace. Projekt jest juz rentow-
ny, a perspektywy bardzo obiecu-
jace. Mamy za soba 220 progra-
moéw i ponad 800 gosci w studio.
Oproécz codziennej produkcji re-
alizujemy tez programy specjalne,
poza naszym studio. W ten spo-
séb nadawalismy wywiad z Prezy-
dentem Andrzejem Duda z Pata-
cu Prezydenckiego, czy z Lechem
Watesa z Centrum Solidarnosci
w Gdansku. Programy specjalne
prowadzilismy takze z Festiwa-
lu Polskich Filmoéw Fabularnych
w Gdyni i z Mistrzostw Europy
w Pitce Recznej w Krakowie. Re-
lacjonowalismy wydarzenia w Pa-
ryzu i Nepalu. Oczywiscie wszyst-
ko ,na zywo" produkowane przez
wewnetrzny Dziat Produkgji.

Czy portal moze skutecznie ze
swojg oferta walczy¢ juz o te-
lewidza ?

Wspotogladalnos¢ miedzy por-
talami a kanatami TV jest duza,
a wiec znaczna czes$¢ oséb ogla-
dajacych telewizje korzysta tez
z tresci video w sieci. Tyle, ze Ci
sami ludzie korzystajac z obu me-
didw maja rézne oczekiwania
i nawyki. Polski rynek jest specy-
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ficzny, poniewaz drastycznemu
wzrostowi konsumpcji video w In-
ternecie towarzyszy takze wzrost
czasu spedzonego na ogladaniu
klasycznej telewizji. Inaczej jest
na Zachodzie, gdzie wzrosty cza-
su spedzonego na konsumpcji vi-
deo w sieci odbywaja sie kosztem
telewizji. Wracajac do polskich
realiéw, to konkurencja o widza
miedzy telewizja a Internetem juz
trwa, ale ,prawdziwa wojna” do-
piero przed nami.

Czy mozemy juz moéwic¢ o kon-
cu klasycznego podziatu na
Swiat Internetu i telewizji?

Praktycznie tak, z jednym zastrze-
zeniem. ,Tak”, poniewaz telewi-
zje mozna linearnie oglada¢ przez
Internet i aplikacje na urzadze-
niach mobilnych. W sieci dostep-
ne sa takze wybrane programy, se-
riale i filmy zarezerwowane dotych-
czas tylko dla telewizji dostepnej
w klasyczny sposéb. Z drugiej stro-
ny swietnie radza sobie w sieci plat-
formy video, niezwiazane z nadaw-
cami TV, ktére samodzielnie kreuja
oryginalne tresci. Do tego wydawcy
internetowi i producenci tresci vi-
deo zaczynaja wchodzi¢ do $wiata
linearnej telewizji. Swietnymi przy-
ktadami z globalnego rynku jest
Vice czy Red Bull, a w Polsce nieba-
wem nalezacy do GWP kanat WP1.
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Jedyne zastrzezenie, to ciagle nie-
poréwnywalne zasiegi techniczne
telewizji i poszczegolnych platform
video czy portali podczas ,prime
time'u”. Jednak dysproporcje wy-
nikajace obecnie z ograniczonych
przepustowosci tacz znikng w cia-
gu kilku lat.

Czy produkcja kontentu video
moze by¢ optacalna dla portalu
horyzontalnego?

Moze. | w przypadku GWP jest.
Wierze jednak, ze z uptywem cza-
su budzety reklamowe i produkcyj-
ne beda rosty, a to umozliwi zaofe-
rowanie widzom jeszcze bardziej
atrakcyjnych tresci.

Jaka bedzie przysztos¢ konten-
tu video w portalach horyzon-
talnych?

Kazdy z portali idzie wtasna dro-
ga. Jedni odwazniej inwestu-
ja we wiasne produkgje, inni nie.
Strategia Grupy Wirtualna Pol-
ska w tym zakresie jest jasna.
Od pottora roku zdecydowanie
zwiekszamy nacisk na tresci vi-
deo, w tym na wtasne produk-
cje. Widzimy pierwsze efekty tej
polityki i bedziemy konsekwent-
nie realizowac te strategie w ko-
lejnych latach.

Dziekuje za rozmowe.
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6 stycznia 2016 roku nastapita dtu-
go wyczekiwana chwila — Netflix za-
debiutowat w Polsce, a takze jedno-
czesnie na 129 innych rynkach. Wia-
domos¢ zostata ogtoszona przez Ree-
da Hastingsa, prezesa zarzadu Netfli-
xa podczas targéw CES 2016 w Las
Vegas. Wkrotce media spotecznoscio-
we zostaty zdominowane przez infor-
macje o debiucie platformy streamin-
gowej na naszym rynku. Szybko jed-
nak poczatkowa ekscytacja przero-
dzita sie w dyskusje na temat tego, co
zaoferowat polskim uzytkownikom
Netflix.

12:05
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Jak to sie zaczeto?

W 1997 r. Netflix narodzit sie jako nie-
standardowa wypozyczalnia filmow
DVD, ktore byty wysytane do klientéw
poczta, a takze ta sama droga byty
zwracane. Tworcy firmy — Marc Ran-
dolph i Reed Hastings trafnie oceni-
li, ze kary za przetrzymanie wypozy-
czonego filmu zniechecaja potencjal-
nych wypozyczajacych filmy, dlatego
pozbyto sie ich. Nie przyniosto to jed-
nak wiekszego sukcesu firmie, ktora
byfa jedna z wielu wypozyczalni dzia-
tajacych w USA.

(Tvllider|

Zaczeto sie to zmienia¢ w 1999 r.,
gdy Netflix zdecydowat sie na sys-
tem subskrypcji. Uzytkownicy opta-
cali miesieczny abonament, dzieki
ktéremu mogli wypozycza¢ dowol-
na liczbe filmoéw, ale tylko jeden na
raz. W zamian za to nie wprowadzo-
no terminu zwrotu filmu. Wtedy tez
cecha rozpoznawcza Netflixa staty sie
czerwone koperty, w ktérych przesy-
tane byty ptyty.

Stopniowo firma zaczeta zdoby-
wac coraz wieksza popularnos¢, az
w 2007 r. liczba wypozyczen prze-
kroczyta miliard. W tym czasie spa-

www.tvlider.pl




dfa takze sprzedaz ptyt DVD, na co
firma zareagowata wprowadzeniem
streamingu czesci filméw przez inter-
net. Wtedy powstat Netflix w formie
serwisu VOD - telewizji na zyczenie,
z ktérym jest obecnie kojarzony na
catym Swiecie.

Netflix tworzy seriale

W 2013 r. Netflix postawit na produk-
cje wiasnych seriali. Pierwszym przeto-
mowym przedsiewzieciem okazato sie
.House of Cards” sygnowane nazwi-
skiem Davida Finchera, rezysera ,Sie-
dem"” z niekojarzonym z serialami Kevi-

www.tvlider.pl

nem Spacey'em. Przy tej okazji umozli-
wiono bezptatne korzystanie z serwisu
dla nowych uzytkownikéw przez okres
miesigca. Metoda przyniosta sukces,
a wiekszos¢ klientdow zostata staty-
mi subskrybentami. Nie tylko ,House
of Cards” zostato docenione, zaréw-
no przez widzoéw, jak i krytykéw, ale
takze wprowadzito nowy sposéb emi-
sji seriali. Znakiem charakterystycznym
stato sie dla Netflixa udostepnianie ca-
tego sezonu swojej produkgcji jednego
dnia. Zmienito to przyzwyczajenia wi-
dzoéw, z ktérych wielu zaczeto prefero-
wac tzw. binge watching, czyli oglada-
nie wszystkich odcinkéw sezonu seria-
lu z rzedu.

Przed wejsciem do Polski
W podobnym momencie Netflix stat
sie dla Polakéw symbolem nowego,
lepszego sposobu dystrybucji filmow
i seriali. Jednoczes$nie niedostepnego,
poniewaz ustuga byta zablokowana
na terenie Polski. Z czasem popularne
stato sie korzystanie z VPN-a z wyj-
$ciem amerykanskich lub brytyjskim,
ktére zapewniato nielegalny dostep
do Netflixa w Polsce. Regularnie takze
powracaty spekulacje na temat wkro-
czenia Netflixa na polski rynek, a juz
w 2015 r. zaczety sie pojawia¢ polskie
wersje jezykowe przy niektérych pro-
dukcjach dostepnych w serwisie.

W  koncu Netflix zadebiutowat
w Polsce na poczatku 2016 r. bez
wczesdniejszej zapowiedzi ze strony fir-
my. Z perspektywy czasu mozna jed-
nak stwierdzi¢, ze 6 stycznia jedynie
zniesiono blokade ustugi na terenie
Polski. Poczatkowy zachwyt nad obec
noscia serwisu w kraju nad Wista za-
czety przy¢miewac informacje na te-
mat szczegdtdw dostepnosci Netflixa.

Wysoka cena

Firmie szybko wytknieto, e nie przy-
gotowata sie dostatecznie na debiut
na tylu rynkach jednoczesnie. No-
wych uzytkownikdw skuszono spraw-
dzona metoda bezptatnego miesigca
prébnego. PéZniej miesieczny koszt
subskrypcji ma wynies¢ od 7,99 euro
za pakiet Basic (bez materiatéw jako-
$ci HD), poprzez 9,99 euro w wersji
Standard (pozbawionej jakosci Ultra

#vop W

HD) do 11,99 euro za Premium. Wy-
nika z tego, ze Polak za subskrypcje
Netflixa musi zaptaci¢ od okoto 34 zt
do ponad 50 zt. Przy tym koszt ustu-
gi okazat sie by¢ wyzszy niz w USA,
gdzie dostep w podstawowej wersji
kosztuje 7,99 $ (okoto 30 zt).

Jak wynika z raportu Instytutu
Monitorowania Mediéw, ktéry prze-
$ledzit w mediach spotecznosciowych
reakcje na debiut Netflixa w Polsce,
w ponad 50 proc. komentarzy poja-
wito sie okreslenie ,za/zbyt drogo”.
Ponadto, czes¢ potencjalnych klien-
téw zniechecita koniecznos¢ podta-
czenia karty kredytowej w celu sko-
rzystania z serwisu.

Ograniczona baza filmowa
Kolejnym zaskoczeniem dla polskich
uzytkownikéw okazata sie ograniczo-
na baza filmoéw i seriali, do ktérej uzy-
skali dostep. Polacy moga korzystac
z jedynie 18 proc. amerykanskiej seria-
lowej biblioteki Netflixa oraz 12 proc.
filmowej. Ponadto, wejscie serwisu do
Polski nie zostato potaczone z udo-
stepnieniem polskich wersji jezyko-
wych produkgji. Posiadaty je w wiek-
szosci jedynie te materiaty, ktére zo-
staty dodane wczesniegj, czyli m.in. se-
riale produkcji Netflixa — , Jessica Jo-
nes” czy tez ,Daredevil”. Polska baza
roznita sie zawartoscia od amerykan-
skiej przede wszystkim ze wzgledu
na posiadanie na wyfacznos¢ praw
do emisji przez inne stacje telewizyj-
ne. Doszto do sytuacji, ze przez pe-
wien czas w Polsce nie byt dostepny
sztandarowy serial Netflixa — , House
of Cards”, poniewaz znajdowat sie
w dyspozycji nc+. Jednak w przypad-
ku kilku seriali, m.in. ,,W garniturach”
czy ,Dom grozy” okazato sie, Ze sa
dostepne w Polsce, pomimo nieobec-
nosci ich w amerykanskiej bazie ser-
wisu. Niestety, mankamentem okazat
sie brak polskiej wersji jezykowej stro-
ny Netflixa, co nie zostato poprawio-
ne do dzisiaj.

Netflix a polskie serwisy VOD

Debiut Netflixa sprowokowat do po-
rownania amerykanskiego  gigan-
ta z oferta polskich serwisow VOD.
W wigkszosci przypadkéw okazato sie,
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Ze koszt dostepu do rodzimych baz fil-
mowo-serialowych jest duzo nizszy —
wynosi od 10 zt (Iplex Plus) do 26 z
(Player.pl). Podczas debiutu Netflix
udostepnit 776 tytutow filmow i se-
riali, czyli mniej niz niektére z polskich
platform VOD. Nie dziwi takze to, ze
debiut amerykanskiej firmy w Polsce
nie spowodowat widocznej reakcji ser-
wiséw znad Wisty. Natomiast branza
sceptycznie odniosta sie do szans Net-
flixa na polskim rynku.

Czy wejscie Netflixa spowodo-
wato rewolucje na polskim ryn-
ku VOD i telewizji?

Niestety nie, cho¢ na taka rewolucje
— tatwy i legalny dostep do szero-
kiej bazy video na zadanie, nowosci
publikowanych réwnolegle z ryn-
kiem USA i dostepnych nie tylko
przez komputer czy telewizor, ale
takze na urzadzaniach mobilnych
— ciagle czekamy. To, co ,wejscie”
Netflix do Polski wywotato, nazwa-
tabym raczej poruszeniem. Rozbu-
dzono nadzieje mitosnikow amery-
kanskich produkgji, jednak, koniec
koncéw, nie spetniono ich. Cudzy-
stéw przy stowie ,wejscie” jest uza-
sadniony. To, co stato sie na poczat-
ku stycznia, to nie wejscie na nasz
rynek, ale raczej usuniecie blokad
regionalnych dla Polski i 129 innych
krajow, by ukroci¢ nielegalne proby
dostawania sie do amerykanskich
zasobow Netflixa. A skoro o zaso-
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Przysztos¢ Netflixa w Polsce
llu jest uzytkownikéw Netflixa w Pol-
sce? Trudno stwierdzi¢, poniewaz
firma nie podata dotad takich da-
nych. Podczas niedawnych spotkan
z polskim dziennikarzami Joris Evers,
przedstawiciel Netflixa stwierdzit, ze
ponad 50 proc. 0séb, ktére zdecydo-
waty sie na bezptatny miesiac prébny,
pozostato subskrybentami. Ponadto,
zaznaczyt, ze firma nie chce konkuro-
wac z lokalnymi nadawcami, a polskie

produkcje z reguty nie beda sie poja-
wia¢ w serwisie. Wyjatkami maja by¢
te materiaty, ktére mogtyby zaintere-
sowac uzytkownikéw z innych kra-
jow. Podkreslono jednak, ze w przy-
sztosci Netflix jest otwarty na kopro-
dukcje przygotowane w Polsce.

Z wypowiedzi Eversa mozna wy-
whnioskowac¢ przede wszystkim to, ze
Netflix caty czas sonduje polski rynek.
Czas pokaze jak sie na nim odnajdzie.

Paulina Richert

Poruszenie zamiast rewoluciji

Z Karoling Siudeja, Team Leaderem dziatu content

w The Nets, rozmawialt Jakub Wajdzik.

bach mowa — dodam, Zze Polacy ni-
czym biedni krewni moga korzystac
zaledwie z kilkunastu procent tego,
co Amerykanie. Udostepniono nam
18 proc. tamtejszej bazy seriali i tyl-
ko 12 proc. oferty filmowej. W nie-
wiele lepszej sytuacji sa tez inne
kraje, cho¢ tam procenty wygladaja
juz bardziej przyzwoicie.

Jak ocenia Pani obecng oferte
Netflixa?

Aktualny kontent Netflix, to jak
juz wspomniatam zalewie utamek
tego, co platforma ma za oceanem.
Na dodatek brakuje hitéw - a to
one $ciagaja masowego odbior-
ce. Bez ,Gry o tron” oraz z wiel-
ka zawierucha wokét ,House of
Cards” na koncie (serial ten do-
stawca odblokowat dla Polski do-
piero po dwoéch miesiacach od star-
tu i wielu stowach oburzenia), Net-
flix moze moim zdaniem tylko po-
marzy¢ o wielkim sukcesie nad Wi-
sta. Ponadto 45 ztotych za standar-
dowy pakiet, pozwalajacy oglada¢
udostepniane w Polsce zasoby Net-
flix w jakosci HD na dwdch urza-
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dzeniach, to jednak bardzo duzo.
Pomijam fakt, ze w Polsce ciagle
ptacenie za legalne odtwarzanie
filmoéw i seriali nie jest tak oczywiste
jak by¢ powinno. Na dodatek opta-
ty za Netflix mozna dokonywa¢ wy-
tacznie on-line, za posrednictwem
PayPal lub karty (ktéra nalezy bez-
wzglednie podpia¢ do systemu, na-
wet chcac uzyskac¢ dostep do bez-
ptatnej, miesiecznej wersji demon-
stracyjnej) budzi typowa, mocno
zakorzeniona w nas emocje — nie-
ufnos¢. | wbrew pozorom nie doty-
czy to jedynie 0séb starszych, ktoére
nie sa przekonane do ptatnosci bez-
gotéwkowych, wirtualnych, a tym
bardziej automatycznych. To duzy
minus tej platformy takze dla wie-
lu mtodych i mobilnych uzytkow-
nikéw. Operacje z uzyciem danych
karty poza systemem bankowosci
internetowej wciaz dokonywane sa
w Polsce niechetnie.

Czy serwis nawet z duzg oferta
filmowa, ale bez polskich wta-
snych produkcji moze odnies¢
sukces?

www.tvlider.pl



Karolina Siudeja
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Team leader dziatu content w The Nets. Mitosniczka stowa pisanego i méwionego, tropicielka jezykowych

banatéw oraz sztywniactw, trener pisania i redakgcji tekstéw. Wyznawczyni mocy marketingu tresci.

Woczesniej przez 10 lat dziennikarka oraz redaktorka w mediach lifestyle’owych. Absolwentka Dzienni-

karstwa i Komunikacji Spotecznej UJ. Po godzinach — gaduta z zacieciem do konferansjerki i gotowania.

Brak polskich produkcji na Net-
flix jest szeroko krytykowany. Sa-
dze jednak, Zze to nie brak rodzi-
mych produkgji, ale brak polskiej
wersji strony Netflix i polskich napi-
sow w wiekszosci dostepnych pro-
dukgji jest najwiekszym problemem.
Serialomaniacy — a mam wrazenie,
ze to gtéwnie do nich kierowana jest
oferta Netflix — choc¢by nawet biegle
znali jezyk angielski — czesto i tak
siegaja po polskie napisy. Zwtasz-
cza, gdy fabuta jest zawita, a dialogi
petne slangu lub stownictwa bran-
zowego. Bez zrozumienia niuanséw,
$ledzenie akgcji i czerpanie przyjem-
nosci z ogladania jest utrudnione.

Czego brakuje Netflixowi, by
méc otworzy¢ szampana nad
Wistg?

Szerszej biblioteki filmoéw i seriali oraz
jezyka polskiego, o czym juz mowi-
tam, ale takze czasu. Musi mina¢ pare
lat, by Polacy zaczeli docenia¢ legal-
ne i mobilne Zrédta video. By zechcie-
li za nie ptaci¢ tyle, co za $redni pakiet
kablowki czy satelity lub by bez wa-
hania podawali dane swojej karty kre-
dytowej. Oczywiscie méwie tu o od-
biorcy masowym. Z pewnoscia poszu-
kujacy nowych, mato do tej pory zna-
nych na naszym rynku seriali, ceniacy
wygode ogladania ich zawsze i wsze-
dzie, moga sie na Netflix skusi¢.

Netflix jeszcze namiesza
na polskim rynku

Z Jedrzejem Skrzypczykiem, redaktorem serwisu filmowego

naEKRANIE.pl, rozmawiata Paulina Richert.

Czy wejscie Netflixa spowodowato
rewolucje na polskim rynku VOD
i telewizji?

Z pewnoscia nie. O Netfliksie mowi-
to sie duzo i dtugo, jednak jego po-
jawienie sie w Polsce nie spowodo-
wato wiekszych zmian. To nadal dla
wielu tylko ciekawostka, a jedynie
dla garstki os6b pozycja obowigz-
kowa. Ale poczekajmy, z pewnoscia
Netflix jeszcze namiesza na polskim
rynku.

www.tvlider.pl

W jakim kierunku Netflix rozwija
sie w Polsce od momentu wejscia
na rynek?

Wiele osoéb uwaza, ze Netflix zaliczyt
falstart. Niestety, platforma zawitata
w Polsce z dos¢ uboga oferta, z cze-
go naprawde niewiele pozycji dostep-
nych byto w polskiej wersji jezykowe;j.
Na szczescie, Netflix caty czas sie roz-
wija, biblioteka dostepnych filméw
i seriali rosnie i wreszcie pojawiaja sie
polskie wersje jezykowe. Platforma

W jaki sposéb konkurencja po-
winna zareagowa¢ na wejscie
Netflixa na polski rynek?
Rozszerza¢ biblioteke  filmow,
upraszcza¢ swoje strony i aplika-
cje, maksymalnie utatwia¢ odtwa-
rzanie na réznorodnych urzadze-
niach, skraca¢ formularze niezbed-
ne do logowania i nie zameczac re-
klamami, zwtaszcza tych uzytkow-
nikéw, ktorzy zechca sie zarejestro-
wac. Poza tym — robi¢ swoje, bo
Netflix w obecnej formie z pewno-
$cia nie stanie sie ulubionym video
na zadanie Polakdw.

Dziekuje za rozmowe.

\
a

eksperymentuje takze z dubbingiem
i zapowiedziano, ze jeden z najwiek-
szych hitow Netflixa, ,Daredevil” be-
dzie dostepny w dniu premiery z napi-
sami i polskim dubbingiem.

Jak ocenia Pan obecna oferte Net-
flixa?
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Jedrzej Skrzypczyk

Redaktor portalu naEKRANIE.pl oraz student filmoznawstwa i wiedzy o nowych mediach na Uniwersyte-

cie Jagiellonskim. Wspétpracuje takze z Festiwalem PKO OFF CAMERA. Na biezgco $ledzi spoteczne i tech-

nologiczne przemiany zwigzane z telewizja, interesuje sie amerykarnskim kinem wspétczesnym oraz stara

sie oglada¢ mniej popularne seriale, by udowodni¢ ich wyzszo$¢ nad mainstreamowa papka.

Niektore polskie stacje maja wykupio-
ne wytaczne prawa do pokazywania
wielu zagranicznych seriali. Tym sa-
mym oferta Netflixa w naszym kra-
ju jest bardzo mocno ograniczona.
Na szczesdcie biblioteka caty czas sie
powieksza, np. co tydzien mozna na
tej platformie oglada¢ nowe odcinki
docenianego przez krytykow serialu
,Better Call Saul”.

Jednak sita Netflixa byty i zawsze
beda ich oryginalne produkcje. Nie-
dawno wystartowat czwarty sezon
.House of Cards” oraz druga seria
.Daredevila”. Juz wkrétce pojawia
sie kolejne sezony ,Unbreakable Kim-
my Schmidt” i ,Orange Is the New
Black”. To znane, doceniane przez wi-
dzoéw i krytykéw produkgcje. Zeby tego
byto mato, platforma ma w planach
aktualnie produkcje 50 (!) nowych se-
rialowych pozycji. Z taka iloscia orygi-
nalnych produkgji (jesli beda na wy-
sokim poziomie) Netflix moze prze-
kona¢ do siebie nawet najwigkszych
malkontentéw. Dodatkowo przedsta-
wiciele platformy maja zamiar osta-
tecznie oferowac ta sama oferte we
wszystkich krajach. Nie wiemy jed-
nak, ile bedziemy musieli czeka¢ na
taki stan rzeczy.

Czy serwis nawet z duzg oferta fil-
mowa, ale bez polskich wtasnych
produkcji moze odnies$¢ sukces?

Trudno powiedzie¢. Przede wszyst-
kim trzeba zaznaczy¢, ze Netflix nie
chce konkurowac¢ z polska telewizja,
a jedynie by¢ uzupetnieniem jej ofer-
ty. Wazne jest to, by nadal zawierata
ona produkcje na najwyzszym pozio-
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mie, o ktérych méwi sie i pisze. Suk-
ces — jesli nastapi — bazowac bedzie
wiasnie na tej ekskluzywnej ofercie
oraz mozliwosci ogladania materia-
tow o kazdej porze i w kazdym miej-
scu. Podobno Netflix planuje stwo-
rzy¢ anglojezyczny serial dziejacy sie
w Polsce, jednak musimy traktowac
te zapewnienia z duzym dystansem.
Platforma ta prowadzi odrobine inna
polityke niz HBO, ktére stawia takze
na polskie produkcje takie jak ,Bez
tajemnic”, ,Wataha” czy ,Pakt”.

Czego brakuje Netfliksowi, by
moc Swietowad sukces w Polsce?
To walka przede wszystkim z przy-
zwyczajeniami widza. To zupetnie
inny rynek niz cho¢by amerykan-
ski, gdzie bardzo popularne jest sub-
skrybowanie ptatnych kanatéw tele-
wizyjnych jak HBO, FX czy Showti-
me. W Stanach aktualnie bardzo sil-
ne jest zjawisko cord-cutting, czy-
li odcinania sie od tradycyjnej telewi-
zji na rzecz ustug VOD, do ktérej na-
lezy m.in. Netflix. W Polsce co$ takie-
go nie wystepuje i minie sporo cza-
su, nim zwykli widzowie oderwa sie
od tradycyjnej raméwki i zaczna sami
konstruowac swoj wiasny telewizyjny
program. Z pewnoscia wiec przez lata
Netflix bedzie platforma niszowa. Ale
nawet wtedy bedzie mozna swieto-
wac maty sukces.

Jak polscy uzytkownicy ustosun-
kowuja sie do Netflixa w obecnym
ksztatcie?

Problemem jak zwykle jest cena.
40 ztotych (a tyle kosztuje optymal-

ny pakiet) za kilka seriali i filméw
z polskimi napisami to napraw-
de duzo. Dlatego tak wazne jest,
by Netflix jak najszybciej rozbudo-
wat swoja biblioteke. Z tym wiaze
sie drugi zarzut, czyli nieduzy wyboér
i brak polskiej wersji jezykowej przy
wielu pozycjach. Bardzo czesto czy-
telnicy naszego portalu zapowiada-
ja, ze zakupia abonament, jesli tyl-
ko powyzsze warunki zostana spet-
nione.

Jak konkurencja powinna zare-
agowac¢ na wejscie Netflixa na
polski rynek?

Jak wspominatem, tradycyjna polska
telewizja nie traktuje tej platformy
jako konkurencji, zreszta dos¢ stusz-
nie. Kazda z nich oferuje swoje ustu-
gi VOD, za pomoca ktérych moz-
na ogladac ich oryginalne produkcje
oraz programy rozrywkowe oparte
o sprawdzone zagraniczne forma-
ty. Mysle, ze poki co beda ze soba
zy¢ w dos¢ przyjacielskiej symbiozie.
Zdecydowanie bardziej emocjonuja-
cy jest pojedynek miedzy Netflixem
a HBO. Co prawda w Polsce dziata
jedynie HBO GO, czyli platforma do-
stepna dla abonentoéw, jednak stacja
sukcesywnie wprowadza w Europie
niezalezna ustuge HBO NOW dzia-
tajaca na podobnych zasadach, co
Netflix. Kto wie, moze wkrotce ustu-
ga ta zjawi sie takze w Polsce. Wte-
dy widzowie beda musieli sie zdecy-
dowac¢, oferta ktérej platformy bar-
dziej im odpowiada.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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Druga twarz telewizji

Sukces kanatéw telewizyjnych oczywiscie uzalezniony jest od oferty, zasiegu, tematyki, budzetu. Jednak bez
odpowiedniej promogji i komunikacji nie tylko z widzami, ale i z samymi mediami, czesto sukces miatby inne
oblicze. W naszym nowym cyklu chcemy przedstawi¢ osoby, ktére na co dzien zajmuja sie szeroko rozumia-
na komunikacja i Public Relactions dla stacji telewizyjnych, czyli mozolnie pracuja na sukces catej stacji. Bez
nich ukfadanka telewizyjna wygladataby zupetnie inaczej. Kim sa? Jakie maja doswiadczenie zawodowe? Co
ich cieszy, a co denerwuje w pracy? Jak w ogdle wyglada ich praca? | co lubia oglada¢ w TV?

Fot.: materiaty prasowe

Maja Piotrowska

Z branza telewizyjng zwiazana jestem
od niemal 13 lat. Przez ten czas zmie-
nita sie ona diametralnie, a wraz z nia
podejscie do promocji kanatow te-
lewizyjnych. Kiedy rynek nie byt jesz-
cze tak nasycony jak obecnie, zde-
cydowanie prosciej byto zaintereso-
wac oferta programowa konsumen-
téw i media, ktére wrecz czekaty na
to, co PR-owiec zaproponuje tym ra-
zem, jaka akcja teaserowa zaskoczy
w kolejnym miesigcu, na jaki event za-
prosi w sezonie wiosennym. Pamietam
czasy, kiedy tak zwane ,follow-up'y”
byty lubiane przez dziennikarzy, a kaz-
de miejsce na wydarzenie promujace
produkt czy ustuge byto swieze, nie-
wykorzystane wczesniej w podobnych
celach przez Zzadna inng agencje. Pa-
mietam te rado$¢ z niemalze stupro-
centowej frekwengji na konferencjach
prasowych i z podobnego efektu w ra-
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Absolwentka studiéw magisterskich w Katedrze Jezykéw Specjalistycznych
na Uniwersytecie Warszawskim. Swoja przygode z PR telewizyjnym rozpoczy-
nata w 2003 r. w agencji Mmd Corporate, Public Affairs and Public Relations
Consultants (obecnie Grayling), gdzie przez szes¢ lat pracowata dla wielu ka-
natéw tematycznych. Odpowiedzialna byta miedzy innymi za komunikacje
wprowadzenia na polski rynek kanatéw z grupy BBC (BBC Entertainment, BBC
Knowledge, BBC Lifestyle i Cbeebies), Universal Networks International (Uni-
versal Channel, 13th Street Universal, Scifi), Wedding TV. Od strony agencji
prowadzita takze komunikacje telewizji n w pierwszych latach jej istnienia,
oraz wspierata projekty takich kanatéw, jak Discovery Channel czy Hallmark
Channel. Po zdobyciu doswiadczenia w miedzynarodowej agencji sieciowej,
wspottworzyta agencje Dobra Communications, w ktérej portfolio znalezli
sie m.in. tacy klienci, jak 4fun Media, Viacom International Media Networks,
Universal Networks International czy éwczesne Chello Zone. Obecnie jest
wiascicielka agencji butikowej KoMMitet PR, ktéra obstuguje kanaty z grupy
AMC Networks International (CBS Europa, CBS Reality, CBS Action, CBS Drama,

Extreme Sports Channel, POLSAT JimJam).

porcie z publikacji po nich. Pamietam,
kiedy wejscie kazdego nowego kana-
tu tematycznego byto wielkim $wietem
w cafej branzy, a kazda nowa ustuga
czy program w ramoéwce spotykat sie
ze szczerym entuzjazmem wszystkich
grup docelowych. Co sie zmienito? Na
pozor wszystko, bo dziennikarze rzad-
ko kiedy pozytywnie reaguja na tele-
fon PR-owca, bo maja wiecej tematow
do wyboru niz miejsca w swoim me-
dium, bo wydarzen jest wiecej niz cza-
su w wypetnionym po brzegi kalenda-
rzu, bo stacji tematycznych jest tyle, ze
nie sposéb ich wszystkich spamietac. ..
Do tego doszty nowe kanaty dotarcia
do widza i sposoby ogladania telewizji
no i wreszcie pojawienie sie poteznych
mediéw spotecznosciowych. Catkiem
inny $wiat, prawda? Ale z PR-owego
punktu widzenia tak naprawde nie
zmienito sie wiele. Praca w rzeczonej
branzy to wciaz niezwykfa przygoda
w $wiecie jedenastej muzy, w ktdrym
najwazniejsza role niezmiennie odgry-
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wa strategiczne podejscie do klienta,
kreatywnos$¢, otwarcie na ludzi, en-
tuzjazm i gtowa petna pomystow. Je-
$li ma sie to wszystko, to dzien z zycia
PR-owca moze by¢ tak samo przyjem-
ny i wypetniony pozytywnymi wyzwa-
niami dzi$, jak byt 13 lat temu.

A jesli juz o przyjemnosci i telewizji
mowa — w wolnych chwilach stawiam
na dobre kino na wysokim poziomie,
ktore oferuje m.in. CBS Europa. Uwiel-
biam tworczos¢ Kim Ki—Duka, Francois
Ozona i Wesa Andersona. Nie potra-
fie sie takze oderwac od niektérych se-
riali, dlatego ze wzgledu na brak cza-
su, podchodze do nich niezwykle se-
lektywnie. Moim absolutnym must-see
jest ,Mad Men”, ,Breaking Bad”, ,The
Affair” oraz produkcja Sundance TV
— . Rectify”. Czasem jednak, czy tego
chce czy nie, w moim domu rzadza
nieco ,lzejsi” bohaterowie ekranu,
tacy jak ,Pingu” czy ,Maty Mis”, kto-
rym z kolei nie potrafi sie oprze¢ moje
dwuletnie dziecko :)

www.tvlider.pl
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PR & Digital Manager w A+E Networks, miedzynarodowym nadawcy

kanatéw dokumentalno-rozrywkowych HISTORY, Lifetime, Cl Polsat oraz
H2. Doswiadczenie zawodowe zdobyt, przechodzac wszystkie szczeble
kariery od stazysty do PR Consultanta w agencji On Board PR, a takze
wspierajac organizacje konferencji w Polskim Towarzystwie Farmkoeko-
nomicznym. Specjalizuje sie w projektach z zakresu brand PR i media
relations w branzy rozrywkowo-telewizyjnej. Prowadzit dziatania m.in.
dla Robert Bosch, Sundance Channel, Stora Enso czy Adamed. Jest ab-
solwentem Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu

Fot.: materiaty prasowe

Warszawskiego oraz stypendysta Instytutu Szwedzkiego.

Tomasz Wysocki

Gdy pod koniec lat 90. zaczynatem
sie interesowa¢ mediami, nie $mia-
tem przypuszcza¢, ze po kilkuna-
stu latach bede mdgt pracowad jako
PR-owiec dla czterech silnych miedzy-
narodowych marek telewizyjnych, ani
Ze bede sam autorem chociazby pro-
mila tego zamieszania. Pracujac w PR,
pracuje sie na pewno bardzo inten-
sywnie — analiza publikacji, przygoto-
wywanie tekstéw, spotkania z dzien-
nikarzami, organizowanie eventéw —
to nasza codzienno$¢. Na przestrzeni
ostatnich lat nastapita ogromna zmia-
na — wzrosto znaczenie mediow spo-
tecznosciowych w poréwnaniu do
mediéw tradycyjnych, a dialog z wi-
dzami nigdy nie byt tak intensywny.
To witasnie na Facebooku czy Insta-
gramie przez cata dobe sptywaja naj-
cenniejsze dla nas opinie, bo pocho-
dzace bezposrednio od naszych wi-
dzéw — stuchamy, co im sie podoba,
analizujemy, czego nie lubia, a takze
wyciagamy whnioski na przysztos¢.

By by¢ dobrym w tym biznesie,
trzeba poswieci¢ wiele czasu i sit,
by osiagna¢ sukces. taczac zarow-
no funkcje PR, jak i Digital ciezko wy-
znaczy¢ sobie kres dnia, to chyba jed-
no z wiekszych wyzwan. Nasze ante-
ny zyja cata dobe — zaréwno w tele-
wizji, aplikacjach, jak i w internecie.
Réwniez premiery oznaczaja wieczor-
ne sesje przed ekranem komputera
i telewizora, na spotkaniach z widza-
mi, pokazach kinowych czy czatach
z prowadzacymi programy.

www.tvlider.pl

To, co sprawia ogromna frajde, to
mozliwos¢ pokazania jakosciowych
produkgji, ktére daja pozytywnie nata-
dowana inteligentna rozrywke i prze-
kazuja jednoczesnie duzo wiedzy. Na
koniec oczywiscie ciesza dobre wyni-
ki ogladalnosci — to, ze widzowie nas
docenili. Jesli sa one ponizej oczeki-
wan —tylko motywuja do ciezszej pra-
cy. Wspodtpraca z takimi osobowoscia-
mi jak Agnieszka Holland przy okazji
serialu ,,Dziecko Rosemary” w telewi-
zji Lifetime, wizyta bytego prowadza-
cego ,Top Geara” Tiffa Needela z ra-
Cji premiery ,Piatego biegu” na Hi-
story, czy tez mozliwos¢ zetkniecia
sie z legenda — Michatem Fajbusiewi-
czem w nowe;j serii na Cl Polsat to to,
co dodaje dodatkowej energii i nape-
dza mnie w pracy. Réwniez wykorzy-
stanie nowoczesnych mediéw — an-
gazujacych konkurséw, interaktyw-
nych zabaw, intrygujacych filméw —
pozwala rozwija¢ wyobraznie i ciagle
podnosi¢ coraz wyzej promocyjna po-
przeczke.

W telewizji szukam przede
wszystkim odskoczni od szarej lub
zbyt kolorowej rzeczywistosci. Dla-
tego konsumuje informacje w posta-
ci serwisow informacyjnych, by wy-
robi¢ wtasne zdanie, a takze seria-
li fabularnych, by przekonac¢ sie, kté-
ra stacja w tym trudnym i drogim ga-
tunku poradzita sobie najlepiej. Po-
kochatem , Prokuratora” czy ,Krew
z krwi” na TVP2 i po cichu licze,
ze mimo zmian w telewizji publicz-
nej, jest szansa, ze ktorys z tych ty-
tutéw bedzie kontynuowany. Bardzo

tez podobaja mi sie wszelkie ekspe-
rymenty z kinem historycznym (vide
,Bodo”) lub formatami przeniesio-
nymi zza granicy (Swietne ,Skaza-
ne” na Polsacie czy ,MasterChef” na
TVN). Wazne sa dla mnie dokumen-
ty i rozmowy z ludZmi — podziwiam
Martyne Wojciechowska i Magde
Motek za robione przez nie kolejno
dla TVN i TVN Style rozmowy i repor-
taze. U siebie na kanale sprawdzam
wszystkie nowosci, a z ,Klatwa Wy-
spy Debdéw” na History i ,Matymi
geniuszami” na Lifetime jestem nie-
ustannie od pierwszych odcinkéw.
Bezapelacyjnie na moim podium se-
rialowym sa tez ,Wikingowie” kana-
tu History — jakby nie patrze¢, cztery
Sezony promocyjne juz za mna.

Jesdli akurat nie jestem w stanie
obejrze¢ czegos na zywo w domu,
wykorzystuje zdobycze techniki —
streaming kanatéw w ustudze Ho-
rizon w UPC czy tez, np. Player.pl,
gdzie moge przekonac sie, czy Kuba
Wojewddzki juz sie skonczyt po tych
kilkunastu latach w telewizji, czy na
ten obwieszczany przez jego wrogow
koniec musimy jeszcze poczekad. Eks-
perymentowatem ostatnio z Netfli-
xem — ,Domek z kart”, bo polityka od
wielu lat oddycham, chociaz im dtuzej
to robig, tym mam wieksze proble-
my z ptucami. Widziatem tez ,Czto-
wieka z wysokiego zamku” na ser-
wisie Amazon Prime, sprawne politi-
cal fiction, utopia o swiecie, w ktorym
[l Rzesza i Japonia wygrywaja Il woj-
ne $wiatowa i okupuja USA. To jest
to, co mnie porusza.
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Wiosng w TVN wystartowat , MasterChef Junior"

Wiosenny sezon telewizyjny to dla nadawcéw szczegdlnie wazny czas. Tym

razem obok wielkiego telewizyjnego wyscigu i coraz wiekszej konkurencji, to

takze goracy okres zmian w mediach publicznych. Ma to oczywiscie swoje od-

zwierciedlenie na rynku.

Liczba porazek stacji telewizyjnych tym razem jest spora.
Najwieksza dotyczy Telewizji Polsat i programu ,Surpi-
se, surprise”. Zaledwie po jednym odcinku, program zdje-
to z anteny. Przysztos¢ produkcji na razie nie jest znana.
Stabo wystartowata pierwsza od dawna produkcja wia-
sna TV Puls , Tajemnice medyczne”. Mata widownig moze
pochwali¢ sie przeniesiony z TVP INFO do TVP1 program
Jana Pospieszalskiego ,Warto rozmawiac¢”. A jak wygla-
da pierwszy miesiac wiosenny w liczbach?

W marcu 2016 r. w grupie 4+ bezkonkurencyjnym lide-
rem okazata sie Jedynka, ktéra moze sie pochwali¢ 11,74 proc.
udziatem w widowni (dane: Nielsen Audience Measurement).

Drugi jest Polsat — 10,95 (rok wczesniej 12,26 proc.),
a trzeci TVN - 10,89 proc. (11,89 proc.). Czwarte miejsce
zajeta Dwdjka z wynikiem 8,62 proc. (9,21 proc.). Kolejne
miejsca w pierwszej dziesiagtce zajeli: TVN24 — 3,69 proc.,
TV4 - 3,45 proc., TV Puls — 3,24 proc., TVN7 - 3,18 proc,,
TVP INFO - 3,01 proc., Puls 2 - 1,89 proc.

72 Tvlider |

W grupie 16—49 liderem jest TVN — 13,41 proc. (rok
temu 14,09 proc.). Drugie miejsce zajat Polsat — 12,42 proc.,
a trzecie TVP1 — 7,54 proc. Kolejne miejsca w pierwszej
dziesiagtce zajety takie stacje jak: TVP2 — 7,51 proc., TV4 —
3,88 proc., TV PULS - 3,73 proc., TVN7 - 3,31 proc., TVN24
— 2,36 proc., Puls 2 — 2,08 proc., TTV — 1,75 proc. Bardzo
dobre wyniki w marcu wypracowaty takie stacje jak Fokus
TV czy Stopklatka, ktére przekroczyty prég 1 proc. udziatu.

WSsréd najpopularniejszych programéw w grupie 4+ nie
ma wiekszych zmian. Z nowosci w TOP 20 znalazt sie nowy
polski serial ,Bodo” emitowany przez TVP1. Premierowy odci-
nek obejrzato ponad 3,8 min widzéw. Wciaz prym wioda se-
riale: ,,M jak mitos¢”, ,Na dobre i na zte” i, Ojciec Mateusz”.

W targecie 16-49 niezwyciezony pozostaje serial
.M jak mitos¢”. Hitami byty takze mecze towarzyskie pit-
ki noznej. Na trzecim miejscy pojawita sie nowos¢ TVN —
~MasterChef Junior”. W tej grupie premierowy odcinek
obejrzato prawie 1,67 min widzéw. /PC/

www.tvlider.pl
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Programy z najwiekszg widownig w marcu 2016 r., target 4+

tytut stacja data godzina emisji AMR SHR %
M JAK MItOSC /TELENOW. POL./ TVP2 15-03-2016 20:44-21:30 6 837 439 42,65%
NA DOBRE | NA ZtE /SER. OBYCZ. POL./ TVP2 09-03-2016 20:43-21:31 5122946 31,79%
OJCIEC MATEUSZ /SER. KRYM. OBYCZ. POL./ TVP1 17-03-2016 20:29-21:12 4632 547 29,62%
TELEEXPRESS TVP1  01-03-2016 17:00-17:15 4342 839 38,19%
KULISY SERIALU M JAK MItOSC TVP2 29-03-2016 21:39-21:44 4140 459 27,01%
BARWY SZCZESCIA /SER. POL./ TVP2  07-03-2016 20:08-20:32 4133639 25,91%

MECZ TOWARZYSKI PItKI NOZNEJ /TRANSMISJA/
POLSKA-FINLANDIA

MECZ TOWARZYSKI PItKI NOZNEJ /TRANSMISJA/
POLSKA-SERBIA

WIADOMOSCI TVP1 06-03-2016 19:30-19:53 3977832 24,16%
FAKTY TVN 22-03-2016 19:00-19:26 3905 840 26,76%

Dane: Nielsen Audience Measurement.

TVP1 26-03-2016 17:25-19:22 4129819 30,58%

TVP1 23-03-2016 20:38-22:40 4032671 26,77%

Programy z najwiekszg widownig w marcu 2016 r., target 16—-49
tytut stacja data godzina emisji AMR SHR %
M JAK MItOSC /TELENOW. POL./ TVP2 29-03-2016 20:45-21:31 2353434 33,45%

MECZ TOWARZYSKI PItKI NOZNEJ /TRANSMISJA/
POLSKA-SERBIA

MASTERCHEF JUNIOR /REALITY SHOW POL./ TVN 06-03-2016 20:01-21:32 1668 996 23,65%
NA DOBRE | NA ZtE /SER. OBYCZ. POL./ TVP2 30-03-2016 20:45-21:34 1606333 25,38%

MECZ TOWARZYSKI PItKI NOZNEJ /TRANSMISJA/
POLSKA-FINLANDIA

TVP1 23-03-2016 20:38-22:40 1708 138 27,39%

TVP1 26-03-2016 17:25-19:22 1511436 28,26%

FAKTY TVN 22-03-2016 19:00-19:26 1460919 28,04%
KULISY SERIALU M JAK MI£OSC TVP2 29-03-2016 21:39-1:44 1459 046 21,86%
WKRECENI /FILM KOM. POL./ TVN 11-03-2016 20:02-22:04 1414 854 24,35%
UWAGA! /MAG. SENS. POL./ TVN 06-03-2016 19:47-20:01 1280585 19,63%
WOLVERINE /FILM SENS. W.BRYT./ Polsat  14-03-2016 20:11-22:38 1239304 20,90%

Dane: Nielsen Audience Measurement.
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ak w mato ktérym obszarze
funkcjonowania telewizji, spek-
takularnych zmian w dziecie-
cym sektorze jest jak na lekar-
stwo. Wynika to ze specyfiki rynku.
Wejscie na ten obszar nadawania jest
niezwykle trudne, a produkcja wia-
snego kontentu dla matych nadaw-
cow jest nieoptacalna lub absolutnie
poza zasiegiem mozliwosci finanso-
wania. Dlatego tez, w stacje dzieciece
inwestuja przede wszystkim nadaw-
cy obecni na wielu rynkach lub przed-
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siebiorstwa, ktére tworza cate pacz-
ki kanatéw. Stacje dzieciece, ktére po-
jawity sie u nas wiele lat temu, wciaz
niezle dziataja i umacniaja swoja po-
zycje na polskim rynku.

Nie znaczy to jednak, ze zmian na
rynku nie ma. Najwieksza — i ostat-
nig — zmiana, ktéra rzeczywiscie prze-
tasowata rynek (zgodnie zreszta ze
wczesniejsza prognoza) byto urucho-
mienie przez telewizje publiczna dzie-

) ‘ )
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ciecego kanatu TVP ABC. Atutem
nadawcy jest ogélna dostepnos¢ oraz
doswiadczenie w tworzeniu progra-
mu dla dzieci. Nie bez znaczenia jest
oczywiscie gigantyczne archiwum
nadawcy na ktére sktadaja sie progra-
my dla dzieci, teatr, kreskowki czy se-
riale filmowe. Najwiekszym zaskocze-
niem dla rynku jest zapewne start naj-
nowszej stacji jaka jest TOP KIDS (ka-
nat z portfolio Michat Winnicki Enter-
tainment). Stacja pojawita sie na ryn-
ku w grudniu 2015 r. i dopiero bu-
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duje swoj zasieg. Nadawca probuje
znalez¢ nisze — potaczy¢ nostalgicz-
ne wspomnienia rodzicoéw i potrzeby
dzieci. Stad na ekranie pojawia sie kla-
syka animacji, choc¢by z przetomu lat
80.190.

Obecnie zaden z nadawcéw nie
zapowiada nowego kanatu dzieciece-
go. Mozna wiec wnioskowac, ze ten
sektor na dtugi czas jest mniej wiecej
poukfadany. Chyba, Zze znéw pojawi
sie miejsce w ramach Naziemnej Tele-
wizji Cyfrowej i wtedy — co pokazywat
wczesniejszy konkurs — nadawcy za-
pewne beda zainteresowani stworze-
niem kolejnej stacji.

Tworzenie nowych kanatéw na za-
gospodarowanym juz rynku to duze
wyzwanie. W poréwnaniu do innych
segmentow rynku telewizyjnego, ka-
naty dzieciece maja szczegdlne za-
danie. Bo oprocz tego, ze maja ba-
wi¢ najmtodszych widzéw, dodat-
kowo (albo przede wszystkim) maja
edukowa¢, stymulowac dzieci inte-
lektualnie, czy uwrazliwia¢ artystycz-
nie. Stad tez konkretne kanaty dzie-
ciece maja zawezone targety, np. sta-
cja Cbeebies jest skierowana do dzie-
¢i w wieku do szesciu lat, a ducktv to
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kanat skierowany do najmtodszych
dzieci, od 6 do 36 miesiaca zycia oraz
ich rodzin.

Obok wyspecjalizowanych kanatéw
dzieciecych, réwniez kanaty uniwer-
salne nadaja sporo produkcji przezna-
czonych dla dzieci. | nie dotyczy to
tylko samych kreskowek, ale przede
wszystkim tzw. kina familijnego. | tak,
w nowej ramowce Jedynki emitowa-
ny jest ,Teleranek”, serial ,Magiczne
drzewo" czy program religijny ,Ziar-
no”. Polsat w weekendowe poran-
ki emituje kreskowki (m.in. ,Scooby-
-Doo"), podobnie zreszta jak TV4 (po-
ranki przez siedem dni w tygodniu
z kreskowkami). Bajkowe propozy-
cje emituje codziennie TVS (od godz.
18.00). Jednak rekordzista jest stacja
Puls 2, ktéra w dni powszednie swoj
program dla dzieci emituje od 7.00 az
do 20.00. W raméwece stacji znajdu-
je sie przede wszystkim klasyka bajek,
na czele z Kubusiem Puchatkiem, Gu-
misiami, Krecikiem, Tomem i Jerrym
oraz Pszczétka Maja. Rekordy popu-
larnosci w stacjach Pulsu bija ,, Pingwi-
ny z Madagaskaru”, ktére co prawda

przeznaczone sa dla najstarszych po-
ciech, co nie przeszkadza w tym, ze
serial jest chetnie ogladany réwniez
przez dorostych. Uzupetnieniem bo-
gatej oferty stacji Puls sa filmy familij-
ne emitowane gtownie w weekendy.

Oferta kanatéow dzieciecych sku-
pia sie przede wszystkim na anima-
cjach i to gtéwnie amerykanskich,
aczkolwiek po animacje europej-
skie siegaja chetnie takie stacje jak
choc¢by TVP ABC czy MiniMini+. Du-
zym dostawca produkcji dzieciecych
jest BBC. Takze polskie bajki czesto
goszcza na ekranach kanatéw dzie-
ciecych. Stacje jednak nie inwestu-
ja w polska animacje — to za droga
inwestycja. Najwieksza od lat pol-
ska produkcja dziecieca ,Parauszek
i przyjaciele” odbyta sie bez udziatu
publicznego nadawcy. Co ciekawe,
emitowaty ja zaréwno Puls 2, Mini-
Mini+, jak réwniez TV Trwam.

Obok kreskowek, na ekranach
pojawiaja sie programy live action
czy seriale aktorskie, a nawet tele-
turnieje czy teledyski. Nadawcami sa
gtdbwnie producenci kontentu, wiec
raméwki buduja przede wszystkim
w oparciu o wtasny kontent (np. ka-
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naty Disneya, Cbeebies, czy Cartoon
Network). Polscy nadawcy siega-
ja gtéwnie po bibliotek najbardzie;
znanych producentéw dzieciecego
kontentu, nierzadko réwniez u swo-
ich rywali.

W kluczowym dla nadawcéw dzie-
ciecych targecie (4-12, dane za luty
2016 r., dane: NAM) pierwsze dwa
miejsca zajmuja stacje ogdlnodostep-
ne. Liderem jest stacja TVN (az 10,19
proc. udziatu w rynku), a drugie miej-
sce zajmuje Polsat (10,07 proc.). Na
wysokim trzecim miejscu jest kanat
Nickelodeon (6,2 proc.). Tuz za po-
dium jest stacja Puls 2, ktéra przy-
pomnijmy, swoj przekaz w dni po-
wszednie w kieruje gtéwnie do mtod-
szych widzéw. Na piatym miejscu
jest TVP ABC, ktdry wyraznie z mie-
sigca na miesiac umacnia swoja po-
zycje. W pierwszej dziesiatce najchet-
niej ogladanych przez te grupe kana-
tow znalazty sie takze takie stacje jak:
Cartoon Network, Nick Jr, Disney Ju-
nior, TV4 i TVP2.

Warto tez zauwazy¢, ze kanaty
dzieciece notuja wysokie udziaty row-
niez w grupie 4+. To m.in. zastuga
ogladania z dzie¢mi wybranych pozy-
¢ji, a takze emisja kultowych seriali ani-
mowanych ogladanych chetnie réw-
niez przez widzéw spoza dzieciecego
targetu. Na marginesie trzeba doda¢,
ze panele telemetryczne nie rejestru-
ja ogladalnosci najmtodszych pociech
(ponizej czwartego roku zycia).

Cho¢ podstawa dziatalnosci dla
nadawcéw jest tradycyjna stacja tele-
wizyjna, to obecnie nadawcy postrze-
gaja rynek juz nie tylko w klasycz-
ny sposéb. Najmtodsi widzowie coraz
chetnie spogladaja w strone Internetu
i tworzonych specjalnie dla nich apli-
kacji. Uzupetnieniem dziatalnosci sta-
cji sa strony internetowe na ktérych
oprécz omoéwienia wiasnych propozy-
¢ji, dostepne sa gry i zabawy ze zna-
nymi postaciami, kolorowanki, krot-
kie zwiastuny czy nawet wieksze cze-
$ci programéw do obejrzenia. Uzu-
petieniem s3 tez, jak np. w przypad-
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ku TVP ABC, materiaty skierowane dla
rodzicédw.

Tradycyjnym nadawcom przycho-
dzi sie réwniez zmierzy¢ z serwisa-
mi VOD. Te dziatajace w sieci bardzo
czesto proponuja nielegalny mate-
riat zgrany z anten stacji dzieciecych.
Na drugim biegunie sa profesjonalne
i bogate serwisy, np. bezptatna ofer-
ta VOD nalezaca do TVP z wiasny-
mi produkcjami, czy player.pl z ofer-
ta kreskéwek typu ,Sasiedzi”, , Fran-
klin i przyjaciele” czy ,,Smerfami”. Nie
kazde z propozycji w ostatnim serwi-
sie sa jednak bezptatne — czes¢ kon-
tentu dostepna jest za opfata. Pakiet
player KIDS to obecnie ponad 320 go-
dzin bajek, dodatkowo nie sa prze-
rywane reklamami. 30-dniowy do-
step kosztuje normalnie 9,99 PLN.
W ostatnim czasie nadawca wprowa-
dzit promocje — 4,99 zt za 30-dniowy
dostep + 30 dni w prezencie.

Nadawcy uruchamiaja réwniez
wiasne aplikacje, chocby takie jak Ni-
ckelodeon Play, ktéra umozliwia dzie-
ciom dowolne poruszanie sie po roz-
budowanej galerii kontentu ponad
120 petnych odcinkéw i kilkanastu
gier. Wsréd dostepnych tytutédw, wi-
dzowie moga znalez¢ m.in. , Sponge-
Bob Kanciastoporty”, ,Chica Vampi-
ro. Nastoletnia wampirzyca”, ,Niech
zyje Krél Julian”, ,,Game Shakers. Jak
wyda¢ gre”, ,Wojownicze Zbtwie
Ninja”, ,Bella i Buldogi”, czy ,Sam
& Cat”. Codziennie w aplikacji poja-
wia sie nowa porcja rozrywki, w tym
nowe odcinki programoéw i seriali.
Aplikacja oferuje réwniez szereg in-
teraktywnych elementéw takich jak
chocby przycisk ,nie dotykaj”, kté-
ry po nacisnieciu uwalnia dodatkowe
niespodzianki. Przedtuzenie kontak-
tu z kanatem dla nadawcoéw stato sie
wiec w ostatnich miesiacach kluczo-
wym kierunkiem rozwoju.

Skutecznym orezem nadawcow
jest budowane od lat zaufanie powo-
dujace, ze w ofercie nie pojawiaja sie
nie tylko nieodpowiednie tresci, ale na-
wet niepozadane reklamy. Nowe ser-
wisy z oferta VOD, niezwiazane z kon-
kretnymi kanatami, wciaz jeszcze tego
sie ucza i beda musiaty dtugo praco-
wac nad zaufaniem rodzicow.

Najchetniej ogladane kanaty w targecie 4-12

Stacja / mc 02.2016 02.2015
TVN 10,19 8,45
Polsat 10,07 9,73
Nickelodeon 6,2 6,72
Puls2 5,68 5,66
TVP ABC 5,66 4,68
Cartoon Network 5,17 4,91
Nick Jr 4,16 2,71
Disney Junior 3,73 4,49
TV4 3,65 3,68
TVP2 3,57 4,28
TVP1 3,3 4,06
Puls 2,95 3,64
MiniMini+ 2,84 3
Disney XD 2,1 2,19
BBC CBeebies 1,65 1,43
Nickelodeon HD 1,63 1,8
Disney Channel 1,62 2,82
TV?7 1,57 1,68
Boomerang 1,42 1,89
TTV — Twoja Telewizja 1,41 0,89
TV6 1,3 0,98
Polo TV 1,29 0,98
Polsat 2 1,17 0,86
Polsat JimJam 1,02 0,63

Zrédto: NAM, target 4-12, wybrane stacje TV
pow. 1 proc.; udziat w rynku

Fot.: materiaty prasowe TVP

Kluczowym momentem w ostatnich
latach dla rynku kanatéw dzieciecych
byto pojawienie sie w bezptatnej i po-
wszechnej ofercie kanatu TVP ABC.
Starannie przygotowany projekt, mu-
siat ,zamiesza¢” na rynku. | chociaz
wciaz daleko mu do pierwotnie zakta-
danych wynikéw (powyzej 1 proc.
udziatu w rynku), to stacja czesto jest
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liderem w tym segmencie. Pojawienie
sie kanatu dzieciecego nadawanego
przez nadawce publicznego, odbito sie
gtéwnie na ogladalnosci kanatu Mini-
Mini+. To ten kanat w ostatnich latach
nie tylko przewodzit w rankingach, ale
byt tez wzorcowym nadawca progra-
mow dla najmtodszych dzieci. Nie tyl-
ko wzbudzat uznanie branzy, ale
przede wszystkim zaufanie rodzicow.

Program TVP ABC w duzej mie-
rze opiera sie na bogatych archiwach
nadawcy. Przez dziesiatki lat tylko
nadawca publiczny rejestrowat i pro-
dukowat programy dzieciece. Chociaz
duza cze$¢ oferty TVP ABC wypetnia-
ja programy powtérkowe, to nie brak
w ofercie kanatu nowosci.

Dla wielu widzéw tak, jak i dla
czesci 0s6b zarzadzajacych stacjami,
istotna jest nostalgia. | tak, 6 marca
br. na ekrany TVP1 i TVP ABC po kil-
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kuletniej przerwie powrdcit ,Telera-
nek”. Program dla widzéw w wieku
7-12 lat pojawit sie w nowej odsto-
nie. Kultowy kogut z czotéwki zdecy-
dowanie zmienit swoj wyglad. W kaz-
dym odcinku mtodzi widzowie znaj-
da informacje o aktualnych wydarze-
niach z réznych dziedzin: wiadomosci
muzyczne, sportowe, kulturalne, tech-
nologiczne i dowcipne, a takze recen-
zje najnowszych filmoéw, ksiazek, czy
spektakli teatralnych. Program ma by¢
takze inspiracja do poszukiwan cieka-
wych zaje¢ w wolnych chwilach, roz-
wijania pasji i zainteresowan. Widzo-
wie beda mogli wzia¢ udziat w kon-
kursach z nagrodami, a swoimi spo-
strzezeniami, czy komentarzami beda
mogli podzieli¢ sie przy pomocy me-
diow spotecznosciowych. To prawdo-
podobnie nie jest jedyna zmiana jaka
zajdzie na antenach TVP. Prezes TVP

Oferta kanalu musi jednoczesnie
budzi¢ zaufanie rodzicow

Rozmowa z Jackiem Koskowskim, Vice Presidentem &

General Managerem, BBC Worldwide Poland.

Do kogo kierujg Panstwo oferte
kanatu?

Cbeebies jest skierowane do dzieci
w wieku do szedciu lat. Podczas do-
boru propozycji programowych, bar-
dzo duza uwage zwracamy na eduka-
cyjna role kanatu. Pokazywane przez
nas tresci maja za zadanie stymulo-
wac dzieci intelektualnie, poszerza¢
ich horyzonty, wzmacnia¢ erudycje,
wzbogaca¢ wiedze i uwrazliwia¢ ar-
tystycznie. Poza rozwijaniem przerdz-
nych dzieciecych umiejetnosci, produ-
cenci naszych programéw dbaja o to,
Zeby poprzez zabawe uczy¢ najmtod-
szych widzéw rozpoznawac i regulo-
wac wiasne emodje.
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Co znajduje sie w ofercie kanatu?

Zgodnie z polityka firmy, raméw-
ki wszystkich kanatéw BBC przynaj-
mniej w potowie musza opierac¢ sie
na naszych wiasnych produkcjach.
W przypadku CBeebies stosunek tych
tresci do kupowanych od firm ze-
wnetrznych jest nawet 80 do 20 proc.
Pozostate propozycje pochodza m.in.
od: Sesame Workshops, Studia 100,
Zodiak Kids, Bejuba, Aardman i DHX
Media.

Gros programoéw to propozycje
typu live action, wsrdd nich duza po-
pularnoscia ciesza sie przygody An-
dy'ego — ,Andy i zwierzeta $wiata”,
.Andy i Dinozaury”. Dzieci uwielbiaja

zastanawia sie nad powrotem ,Do-
branocki”. TVP ABC jest takze w trak-
cie opracowywania nowej koncepdji
kanatu. Zatem niespodzianek w przy-
padku publicznego nadawcy moze
by¢ wiele.

Czas tradycyjnych ,wieczory-
nek” bezpowrotnie minat. Dzisiej-
sze media i technologie powoduja,
ze nawet najmtodsze pociechy potra-
fig korzysta¢ ze stron internetowych
czy smartfonéw i robia to nie tylko
0 godz. 19.00. Powoduje to réwniez,
7ze nowe media istnieja w swiado-
mosci dzieci praktycznie od kotyski.
Przysztos¢ wielu kanatéw dla dzie-
ci bezposrednio jest zwiazana z za-
angazowaniem rodzicoéw. Te stacje,
ktére beda dotrzymywac kroku za-
rowno dzieciom, jak i rodzicom, oka-
Z3 sie wygranymi.

Kuba Wajdzik

tez kreskdwki, wsrdd nich szczegdlnie
upodobaty sobie: ,Hau hau, Cwirka
i Panda Dave”, ,Hej, Duggee!”, ,Pin-
ky Dinky Doo” oraz ,Charlie i Lola".
Najwiekszym hitem raméwki jest pro-
gram komediowy ,To jest zart”, kté-
ry prowadzi Justin Fletcher, prezenter
programéw dla dzieci i zdobyweca na-
grody BAFTA. Dzieci podobno ptfacza
ze $miechu!

Jakie sg plany kanatu na najblizsze
miesigce?
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W maju do ramoéwki wejdzie trzyma-
jaca w napieciu animacja ,Odlotow-
cy — Go Jetters”, ktéra sledzi przygo-
dy trzech ciekawych $wiata superbo-
hateréw, ktérzy uratuja od ktopotdw
nie jeden cud Swiata. Wraz z premie-
ra programu na stronie CBeebies Pol-
ska pojawi sie edukacyjno-rozryw-
kowa aplikacja, dzieki ktérej dzieci
beda mogty utrwali¢ sobie zaczerp-
nieta z programu wiedze o $Swiecie.
W czerwcu natomiast czekaja nas
nowe przygody Teletubisiéw.

Co jest najistotniejsze w budowa-
niu pozycji kanatu dzieciecego?

Przy budowaniu kanatu dzieciecego
waznych jest wiele czynnikéw. Pro-
gramy muszg oczywiscie podobac sie
dzieciom, ale oferta kanatu musi jed-

noczesnie budzi¢ zaufanie rodzicéw
— w duzej mierze to od dorostych za-
lezy, na co pada wybdr, szczegodlnie,
gdy mowa o najmtodszych widzach.
Nie mniej niz w przypadku dorostych
wazne jest tez to, by oferta byta do-
stepna poprzez rézne kanaty komuni-
kacji z widzami. Przyktadowo, gdy na-
sze pociechy nudza sie podczas dtuz-
szych podrdézy, atrakcyjna w petni re-
sponsywna strona z ich ulubionymi
bajkami, grami, aplikacjami moze im
ten czas urozmaici¢ w ciekawy i jed-
noczesnie wartosciowy sposob.

Jak oferta naziemna wptywa na kon-
dycje sektora kanatéw dzieciecych?

W 2015 r. odnotowalismy 37 proc.
wzrost udziatu w rynku w stosun-
ku do poprzedniego roku (4+, kana-

W maju na ekrany Cbheebies zawita animacja ,,Odlotowcy -

Go Jetters”

Fot.: materiaty prasowe

Fot.: materiaty prasowe VIACOM
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ty ptatne). CBeebies nie odczuto wiec
negatywnych skutkéw w zwiazku
z rozwojem dzieciecej oferty telewi-
zZji naziemnej. Warto pamietac o tym,
ze BBC Worldwide poza wiasnymi ka-
natami telewizyjnymi dostarcza pro-
gramy do innych stacji, ich rozwdj to
dla nas potencjat biznesowy, bardziej
niz zagrozenie. Nie dalej niz w lutym
w Liverpoolu odbyta sie doroczna im-
preza BBC Worldwide Showcase,
podczas ktérej nasza firma zapozna-
je przedstawicieli innych stacji z port-
folio produkcji wtasnych. Wsréd go-
$ci z Polski byty rowniez osoby zajmu-
jace sie planowaniem ramoéwek kana-
tow dzieciecych.

Jakie trudnosci wystepuja przy
sprzedawaniu czasu reklamowego
w stacjach dzieciecych?
Ograniczenia, bo nie nazwatbym ich
trudnosciami, wynikaja gtéwnie z re-
gulacji prawnych. Dla nas oferta dla
najmtodszych z oczywistych wzgle-
dow musi podlega¢ najbardziej ry-
gorystycznym wytycznym. Nie jest to
jednak powaod do narzekan, bezpiecz-
nych produktéw dla dzieci nie braku-
je, a nasza odpowiedzialna posta-
wa jest powodem, dla ktérego rodzi-
ce z ufnoscig oddaja nam pod opieke
swoje pociechy.

Dziekuje za rozmowe.

Staramy sie mysleé
niestandardowo

Rozmowa z Danielem Reszka, Wiceprezesem

ds. programowych i kontentu kanatéw rozrywkowych

Viacom International Media Networks Northern Europe.

Do kogo kieruja Panstwo oferte
kanatu?

Grupe kanatéow Nickelodeon stano-
wia trzy stacje adresowane do dzie-
ci w roznym wieku. Dla najmtodszych
widzéw w wieku 2-6 lat i ich rodzi-

(Tvllider|

coéw przygotowalismy stacje Nick Jr.,
ktéra prezentuje bezpieczne i eduka-
cyjne produkcje zachecajace do nauki
takie jak ,Psi Patrol”, ,Dora i przyja-
ciele”, ,Blaze i megamaszyny”, ,Umi-
zoomi"” i ,Babelkowi swiat gupikdw”.

www.tvlider.pl



Do starszych dzieci (4-12 lat) ad-
resujemy stacje Nickelodeon Pol-
ska, ktéra prezentuje popularne ani-
macje, np. ,Niech Zyje Krol Julian”,
.SpongeBob Kanciastoporty”, ,Pin-
gwiny z Madagaskaru” i ,Wojowni-
cze z6twie ninja" oraz seriale live ac-
tion, takie jak ,Chica Vampiro. Na-
stoletnia wampirzyca” czy ,Grzmo-
tomocni”. Trzecia stacja jest Nickelo-
deon HD oferujaca program w jako-
$ci HD z najwiekszym udziatem se-
riali live action.

Linearna oferte kanatow wspie-
ra rozbudowana strona interneto-
wa (notujgca 567 tys. unikalnych
uzytkownikéw), komunikacja w me-
diach spotecznosciowych (542 tys.
fanow na FB) oraz aplikacja Nicke-
lodeon Play, ktéra oferuje dostep
do petnych odcinkéw seriali Nicke-
lodeon i shortéw oraz gier. Dzie-
ki takiej konstrukcji naszego dzie-
ciecego portfolio oraz bardzo silnej
ofercie programowej, Nickelodeon
jest liderem stacji dzieciecych, a sta-
cja Nick Jr. systematycznie walczy
0 miejsce na podium.

Szczegolnie  ostatnie  wyniki
ogladalnosci sa dla nas powodem
do dumy - poczatek roku jest dla
nas bardzo dobry, a 9 marca Nicke-
lodeon zanotowat swoj rekord z wy-
nikiem 11 proc. udziatu w grupie
4-12. Systematycznie rosnie row-
niez pozycja stacji Nick Jr dla mtod-
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szych widzéw, ktéra w analogicz-
nym przedziale uzyskata wynik 6,5
proc. udziatu. Cata grupa kanatow
— Nick Jr., Nickelodeon, Nickelode-
on HD - osiagneta w sumie wynik
19,75 proc. udziaty w grupie 4-12.

Fot.: materiaty prasowe

Co znajduje sie w ofercie kanatu?
Na antenach stacji z grupy Nickelo-
deon widzowie znajda animacje, se-
riale live action oraz filmy fabularne.
Najpopularniejsze seriale animowa-
ne to, np. ,PsiPatrol”, ,Dora poznaje
$wiat”. Seriale live action adresowa-
ne sa do starszych dzieci i emitowa-
ne gtdbwnie na antenie Nickelodeon
i Nickelodeon HD. Wsréd najpopu-
larniejszych pozycji warto wymie-
ni¢ m.in.: ,Chica Vampiro. Nasto-
letnia czarownica”, ,Grzmotomoc-
ni”, czy ,Szkota czarownic”. Wyjat-
kowo na naszych antenach pojawia-
ja sie réwniez filmy fabularne z oka-
zji Dnia Dziecka, czy akcji ,Dzien Za-
bawy z Nickelodeon”.

W dotychczasowej historii stacji
pojawiaty sie juz polskie produkcje

Naszym atutem
jest wiasny kontent

Rozmowa z Pavol Miller, CEO kanatu ducktv.

Do kogo skierowany jest ducktv?
Ducktv to kanat skierowany do naj-
mtodszych dzieci, od 6 do 36 mie-
sigca zycia oraz ich rodzin. Kanat
odzwierciedla cykl Zzycia matych
dzieci, pomagajac rodzicom ba-
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wi¢ i edukowac ich dzieci. Ducktv
zapewnia edukacje, bezpieczna
rozrywke oraz ustugi interaktyw-
ne. Kontent ducktv jest wyprodu-
kowany pod nadzorem psycholo-
gow dzieciecych, a takze wstepnie

m.in. ,Cheeese” z Maciejem Musia-
tem i nie wykluczamy, Zze takie po-
ZycCje pojawia sie ponownie na na-
szej antenie.

Jakie sg plany kanatu na najbliz-
sze miesigce?

Naszych planéw na najblizsze mie-
sigce nie chcemy jeszcze zdradzac,
ale ambicje mamy duze i zawsze
staramy sie mysle¢ niestandardo-
wo. Dysponujemy bardzo bogata
biblioteka programéw i gier, ktéra
umozliwia nam dystrybucje nieline-
arna, zaréwno na platformach na-
szych partneréw dystrybucyjnych,
jak i w ramach aplikacji Nickelo-
deon Play.

Co jest najistotniejsze w budo-
waniu pozycji kanatu dzieciece-
go?

Nie ma jednego klucza do sukce-
su przy budowaniu stacji dzieciece;.
Naszym zdaniem najwazniejsze jest
jednak uwazne stuchanie widzéw
i odpowiednia konstrukcja oferty
stacji. Stale musimy pamieta¢, ze
kontakt widzéw z dana marka tele-
wizyjna dawno wykroczyt poza te-
lewizje linearna, dlatego tak waz-
ne jest spdjne i przemyslane podej-
$cie do wszystkich kanatéw dystry-
bucji tresci.

Dziekuje za rozmowe.
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poddawany badaniu na dzieciach
w wieku przedszkolnym oraz ich
i rodzinach. Naszym gtéwnym ce-
lem jest, aby produkowa¢ animacje
wedtug potrzeby konkretnej grupy
docelowej.

Co mozna znalez¢ w ofercie
stacji?

Cata tres¢ jest wytwarzana przez
ducktv. Mali widzowie moga ogla-
da¢ tylko i wytacznie przygoto-
wane dla nich programy. Ramow-
ka stacji jest bardzo specyficzna.
Ducktv prezentuje 22 minutowe
bloki tematyczne. Wszystkie cze-
$ci s3 podzielone na dziewie¢ ka-
tegorii, w zaleznosci od ich za-
wartosci. Ducktv koncentruje sie
na konkretnych potrzebach dzie-
ci, stad tez prezentowane anima-
cje nie sa dtuzsze niz dwie minu-
ty i prezentuja bardzo powolne ru-
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Do kogo kieruja Panstwo oferte
swoich kanatéw?

MiniMini+ to kanat skierowany do
dzieci w wieku przedszkolnym, dopa-
sowany do ich mozliwosci poznaw-
czych, dlatego jest najczesciej reko-
mendowany przez polskich rodzicow.
Z kolei teleTOON+ oferuje zwariowa-
ne programy dla dzieci w wieku szkol-
nym (612 lat).
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chy bohateréw, a postaci maja cha-
rakterystyczne, duze oczy. Najbar-
dziej ulubionymi pozycjami z naszej
oferty sa nadal tradycyjne basnie
z ,Mimo & Bobo” i ,Fireteam”.
Staramy sie tworzy¢ bohaterdw,
z ktérymi nasi mali widzowie moga
sie utozsamiac i uczy¢ od nich.

Jakie sa najblizsze plany stacji?
Ducktv chce kontynuowa¢ zato-
zone dziatania i utrzymac prezen-
towany wysokiej jakosci kontent
w ramowce stacji. Ducktv kazde-
go roku oferuje nowe seriale i baj-
ki. W tym roku planujemy takze
aktualizacje w strukturze nadaw-
czej ducktv i niewielkie modyfika-
cje ducktv ekranowych ikon i ob-
razéw tematycznych, ktoére jednak
nadal zachowaja swoja unikalnosc.

Jesli chodzi o rynek polski, sta-
cja ducktv przez ostatnie dziewigec

lat udowodnita, ze polskie dzie-
ci lubig i chca oglada¢ swoje ulu-
bione historie nie tylko w telewizji,
ale takze wszedzie indziej. Wdro-
zylismy Apps ducktv na Androida
i i0S. Ducktv ma takze swoj wtasny
kanat na platformie YouTube i bar-
dzo silng spotecznos¢ skupiona wo-
kot profilu w ksiegarni internetowe;j
Amazon.

Ducktv proponuje partnerom
rozsadne ceny i jest takze ela-
styczna w zakresie nowych spo-
sobow dystrybucji, takich jak, np.
OTT, Mobile, Web, Catch-up, etc.
Wspiera swoich partneréw, kto-
rymi sa kablooperatorzy. Naszym
gtdwnym celem jest utrzymanie
pozycji ducktv jako lidera w tre-
$ci edukacyjnych dla matych dzie-
ciiich rodzin.

Dziekuje za rozmowe.

Najwazniejsza jest nieustanna
praca nad udoskonaleniem oraz
poszerzeniem oferty

Rozmowa z Marta Szwakopf, Dyrektorem kanatow

dzieciecych, lifestyle’owych i dokumentalnych platformy nc+

Oba nasze kanaty wyrdznia lo-
kalny charakter, dostosowany do po-
trzeb polskiego widza. W MiniMi-
ni+ 15 proc.,, a w teleTOON+ ponad
25 proc. oferty programowej stano-
wig polskie programy. Stacja Rybki
MiniMini oferuje edukacyjne produk-
cje wiasne, powstate we wspotpracy
z pedagogami i psychologami dziecie-
cymi, a teleTOON+ emituje autorskie
produkcje wiasne, ktére zachecaja
dzieci do aktywnosci pozaszkolnych.

Rybka MiniMini to jeden z najle-
piej kojarzonych brand hero. Towa-
rzyszy dzieciom od najmtodszych lat.
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Swoja popularnos$¢ zawdziecza m.in.
temu, ze od przeszto dekady chodzi
spa¢ wspdlnie z nimi i razem z nimi
wstaje skoro Swit.

Co znajduje sie w ofercie kanatu?
teleTOON+ stawia na zabawe na
okragto, przygode i humor. Dlate-
go w naszej ofercie przewazaja pet-
ne przygéd animacje o charakterze
komediowym. Stacja pokazuje se-
riale i filmy animowane z najwiek-
szych swiatowych wytworni. Fani do-
brej zabawy znajda w teleTOON+ ta-
kie hity jak: ,Baranek Shaun”, ,Sonic
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Boom”, ,Miaija”, a od kwietnia trzy
animacje z ,Angry Birds”, ktére beda
emitowane tylko u nas, a takze se-
riale z legendarnej wytworni Dream-
Works. Z kolei MiniMini+ to madre
bajki dla najmtodszych widzéw, kté-
re ucza przez zabawe, dlatego na an-
tenie przewazaja animacje o charak-
terze edukacyjnym. Dzieci znajda tu
programy ze swoimi ulubionymi bo-
haterami, takimi jak: Peppa, Bob Bu-
downiczy, Troskliwe Misie, Barbie czy
kucyki Pony.

Najwigkszym powodzeniem w obu
naszych kanatach ciesza sie anima-
cje zwiazane z zabawkami, oparte na
grach wideo, ksiazkach i filmach ki-
nowych, m.in.: ,My Little Pony: Przy-
jazn to Magia”, ,Tomek i przyjacie-
le”, ,Peppa” czy filmy o Barbie w Mi-
niMini+ oraz ,,Sonic Boom” , Pac-Man
upiorne przygody”, ,Przygody kota
w butach” lub ,Turbo FAST"” w tele-
TOON+.

Jakie sa plany kanatu na najblizsze
miesigce?

W MiniMini+ przede wszystkim szy-
kujemy Wielki Casting MiniMini+.
Poszukujemy nowych  dzieciecych
gwiazd. Casting odbedzie sie w sze-
$ciu miastach Polski w weekend 21—
22 maja. Pierwsza tura zapiséw rusza
11 kwietnia, a druga zostata zaplano-
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wana na 4 maja. Rodzice moga zgta-
szac dzieci w wieku od 5 do 10 lat na
stronie www.casting.miniminiplus.pl.
Laureaci castingu wystapia w no-
wym programie taneczno-muzycz-
nym ,Wygibajki”, ktéry zostanie po-
kazany jesienia.

W teleTOON+ skupiamy sie na
gtosnych tytutach. Jako jedyna stacja
w Polsce bedziemy pokazywa¢ blo-
ki programowe z animacjami z Angry
Birds. Zaczynamy 11 kwietnia, jeszcze
przed kinowa premiera filmu o Angry
Birds. Na maj szykujemy z kolei dwa
tytuty z legendarnej wytwaérni Dream-
Works — ,Pan Peabody i Sherman”
oraz , Krudowie”.

Co jest najistotniejsze w budowa-
niu pozycji kanatu dzieciecego?
Najwazniejsza jest nieustanna praca
nad udoskonaleniem oraz poszerze-
niem oferty programowej i tej do-
stepnej w Internecie, a takze inte-
rakcja z widzami. MiniMini+ otwo-
rzyto nowy kanat na YouTube, kt6-
ry jest stale rozwijany, oraz stwo-
rzyto nowa, interaktywna strone in-
ternetowa, ktéra jest w petni ani-
mowana. Z kolei teleTOON+ szyku-
je videoblogi gtéwnych bohateréow
serialu ,Radiowezet 13 i pot”, kto-
re wystartuja wraz z premierg no-
wego sezonu.

Oferujemy wiasny content
najwyzszej jakosci

Rozmowa z Matthiasem Heinzem, General Manager
Eastern Europe & Poland, Turner Broadcasting System,
nadawca kanatow Cartoon Network i Boomerang.

Do kogo kierujag Panstwo ofer-
te swoich kanatow?

Odbiorcami Boomeranga sa dzie-
ci w wieku 4-7 lat oraz ich rodzi-
ce. Badania pokazuja, ze mali wi-
dzowie ogladaja ulubione kreskéw-
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ki wraz z rodzicami, dlatego ofer-
ta programowa tego kanatu sktada
sie gtdwnie z klasykow, ktére dzie-
ci dopiero odkrywaja, a rodzice do-
brze pamietaja ze swojego dziecin-
stwa i chetnie do nich wracaja. Car-

Jakie trudnosci wystepuja przy
sprzedawaniu czasu reklamowego
w stacjach dzieciecych?

W kanatach dzieciecych MiniMini+
i teleTOON+ reklamy podlegaja we-
wnetrznej selekcji na podstawie sa-
moregulacji, i tak w 2015 roku Mi-
niMini+ wyemitowato srednio 2:54
reklam na godzine z dozwolonych
12 minut, czyli 1/4 dopuszczanego
limitu.

W  MiniMini+ spoty reklamo-
we s3 szczegdtowo sprawdzane,
poniewaz jest to stacja skierowa-
na do najmtodszych widzéw. Bli-
sko potowa reklam jest niedopusz-
czana do emisji. Odrzucane s3a te
promujace produkty z nadmierna
iloscia cukru, zabawki zachecaja-
ce do przemocy, leki oraz spoty za-
wierajace sceny lub dialogi nieod-
powiednie dla dzieci.

Selekcja  jest  dwuetapowa:
W pierwszym etapie broker reklamo-
wy, Premium TV, sprawdza reklamy
i odrzuca te, ktére zgodnie z prawem
nie powinny by¢ emitowane w kana-
tach dzieciecych, w drugim reklamy
przed emisja sa sprawdzane w redak-
gji i te, ktore w ocenie redakgcji nie
sa odpowiednie dla naszych widzéw
réwniez sg odrzucane.

Dzigekuje za rozmowe.
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toon Network to z kolei swiat dla
starszych dzieci, w wieku 6-12 lat,
w tym gtéwnie dla chtopcow w wie-
ku 7-9 lat, ktérzy uwielbiaja seria-
le wypetnione wartka akcja, przygo-
dami i superbohaterami. Ich ulubio-
ne pozycje to ,Pora na przygode”,
.Ben 10", ,Mtodzi Tytani: Akcja!”
czy hity z bohaterami klockéw Lego:
.Ninjago: Mistrzowie Spinjitzu” czy
.Nexo Knighst”, ktéry wtasnie zade-
biutowat na ekranach i od razu od-
niost ogromny sukces.

Co znajduje sie w ofercie kanatéw?
Turner posiada swoje wtasne studia,
gdzie kazdego roku produkujemy
setki godzin seriali dla dzieci. Mamy
szczescie by¢ wiascicielami konten-
tu najwiekszych naszych hitow se-
rialowych: wielokrotnie nagradza-
nej ,Pory na przygode”, , Niesamo-
witego swiata Gumballa” czy ,Mie-
dzy nami, misiami”, ktérego pre-
miera odbyta sie w Polsce w ze-
sztym roku. W przypadku Boome-
ranga najczesciej korzystamy z bo-
gatych zasobdéw biblioteki Warner
Bros, wtasciciela praw do uznanych
na catym Swiecie klasykow takich
jak ,Tom i Jerry”, ,Zwariowane me-
lodie”, ,Scooby-Doo”. W zesztym
roku podpisaliémy globalna umowe
na zakup od studia Warner Bros ko-
lejnych seriali, co stanowi kontynu-
acje naszej strategii budowania sil-
nej marki Boomerang jako drugiego
flagowego kanatu dla dzieci i mto-
dziezy. Nasze produkcje zdobywa-
ja zaréwno serca publicznosci — zaj-
muja miejsca w pierwszej piatce
najchetniej ogladanych seriali — jak
tez uznanie specjalistéw.

Jakie sg plany kanatéw na naj-
blizsze miesigce?

W tym roku czeka nas re-launch
dwodch najwiekszych hitow. Na pol-
skie ekrany wraca wtasnie serial, kto-
ry przez wiele lat cieszyt sie niesamo-
wita popularnoscia — , Atomowki”.
Planujemy szeroko zakrojone dziata-
nia promocyjne dla tej kultowej kre-
skowki i mamy nadzieje, ze pokocha
go nowe pokolenie widzéw. W paz-
dzierniku na antenie CN pojawi sie

82

i~

Animowany ,Jas Fasola” znajduje sie w ofercie stacji

Boomerang

ponownie uwielbiany przez chtop-
cow ,Ben 10". Obydwu kreskow-
kom bedzie towarzyszyt szeroki pro-
gram licencyjny realizowany wspél-
nie z najwiekszymi $wiatowymi pro-
ducentami zabawek. Juz niedtugo,
bo przed wakacjami, ruszy ponow-
nie edukacyjny projekt Studio Wy-
obraZni Cartoon Network, w ramach
ktérego po raz drugi zaprosimy dzie-
ci za kulisy ich ulubionych seriali i za-
checimy do wziecia udziatu w kre-
atywnym  konkursie. Niezmiennie
pracujemy takze nad rozwojem na-
szej oferty HD i VOD we wspotpracy
Z naszymi partnerami.

Co jest najistotniejsze w budowa-
niu pozycji kanatu dzieciecego?

Decyduje o tym kilka czynnikow.
Z pewnoscia pozycja Turnera jako
czesci jednego z najwiekszych na
Swiecie koncernow medialnych jest
mocno ugruntowana. Mozemy za-
oferowac naszym widzom wyjatko-
wy, najlepszej jakosci kontent, kto-
rego jestesmy wiascicielami. Mamy
wiasne studia produkcyjne, a dzieki
przynaleznosci do rodziny Time War-
ner, korzystamy z ogromnej biblio-
teki Warner Bros. W erze OTT sze-
rokie prawa do posiadanych progra-
moéw to element decydujacy o prze-
wadze konkurencyjnej. Najmtodsi
widzowie ogladaja kreskowki gtéw-
nie na telewizorze, ale juz te nieco
starsze chca miec nieustajacy kon-
takt ze swoimi ulubionymi bohatera-
mi rowniez poza antena. My dajemy
im taka mozliwos¢ poprzez platfor-
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my VOD, aplikacje mobilne, jak np.
CN Anything, gry internetowe czy
aktywnosci w serwisach spoteczno-
sciowych. Jestesmy obecni w ich zy-
ciu praktycznie 24 godziny na dobe
i mamy seriale, ktére chca ogladac,
co znajduje swoje odzwierciedlenie
w wysokich wynikach ogladalnosci.

Jakie trudnosci wystepuja przy
sprzedawaniu czasu reklamowe-
go w stacjach dzieciecych przy
istniejacych obostrzeniach praw-
nych?

Turner od wielu lat podlega restryk-
cjom prawnym natozonym przez
Ofcom, niezaleznego brytyjskiego
regulatora rynku medialnego i tele-
komunikacyjnego. Nie postrzegamy
tego jednak jako przeszkody — raczej
jako przejaw naszej swiadomej de-
cyzji i spotecznej odpowiedzialno-
$ci. Regulacje te odnosza sie m.in.
do reklamowania niezdrowej zyw-
nosci i napojow dla oséb ponizej
16 roku zycia. Chcemy chroni¢ dzie-
ci przed negatywnym wptywem tre-
$ci reklamowych nawet, jesli ozna-
cza to ograniczenie liczby poten-
cjalnych reklamodawcow. Od wielu
lat nie emitujemy spotéw promuja-
cych niezdrowa zywnos¢, a mimo to
wptywy z reklam na naszych kana-
tach systematycznie rosna. Wierzy-
my, Ze najwazniejszym czynnikiem
wptywajacym na sprzedaz czasu re-
klamowego jest budowanie pozycji
i marki kanatu telewizyjnego.

Dziekuje za rozmowe.
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Prezentujemy wyiacznie kultowe
seriale animowane

Rozmowa z Michatem Winnickim, Prezesem Michat
Winnicki Entertainment, nadawca kanatu TOP KIDS

Do kogo kieruje Pan oferte kanatu?
Kanat TOP KIDS HD kierowany jest do
dzieci w wieku od 3 do 10 lat, a tak-
ze ich rodzicéw. Bardzo sie staramy,
aby wszystkie nasze pozycje progra-
mowe byty bezpieczne i pozbawione
przemocy. Zupetnie osobna grupe wi-
dzéw stanowia sentymentalni dorosli,
ktérzy dzieki naszej raméwce moga
sie przenies¢ z TOP KIDS HD do cza-
sOw swojego dziecinstwa. Wiekszos¢
z dzisiejszych miodych dorostych
wciaz mito wspomina Inspektora Ga-
dzeta czy Babara. Wyrdznikiem naszej
ramowki jest petne dopasowanie do
polskiego widza, gdyz tylko z mysla
o Polsce nadajemy TOP KIDS HD. Kon-
kurujemy tez wysoka jakoscig obrazu,
nadajac caty kanat w jakosci HD, a to
oferuja jeszcze nie wszyscy nasi kon-
kurenci. Naszymi bezposrednimi ry-
walami wsrod kanatéw dzieciecych sa
tak naprawde wszyscy inni nadawcy,
ale uwazamy, ze TOP KIDS HD moze
by¢ swietnym uzupetnieniem zagra-
nicznych kanatéw, ktére gtéwnie pre-
zentuja nowosci. Kultowa klasyka se-
riali animowanych dostepna jest tylko
w TOP KIDS HD.

Co znajduje sie w ofercie kanatu?

Od poczatku TOP KIDS HD zostat po-
myslany jako kanat prezentujacy wy-
tacznie kultowe seriale animowane, za-
réwno zagraniczne, jak réwniez polskie.
Nabylismy praktycznie cafa biblioteke
juz zdubbingowanych seriali z ramoéw-
ki kultowego kanatu Fox Kids, za kté-
rym teskni sporo polskich widzéw. Sa
to m.in. ,, Denis Rozrabiaka”, , Inspektor
Gadzet” oraz ,tebski Harry”. Wyciaga-
my z najgtebszych archiwdw tak popu-
larne seriale jak, np. ,Denver — Ostat-
ni Dinozaur” i to z petnym dubbingiem.
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Korzystamy ze zremasterowanych wer-
sji HD seriali, do ktoérych doklejamy juz
istniejacy polski dubbing. Obecnie fina-
lizujemy negocjacje w sprawie posze-
rzenia naszej oferty polskich seriali ani-
mowanych. Mam tu na mysli takie po-
zycje jak ,Reksio”, ,Przygody Baltaza-
ra Gabki” czy ,Zaczarowany Otéwek”.

Jakie sa plany kanatu na najblizsze
miesigce?

Obecnie pracujemy z partnerem nad
aplikacja mobilna, ktéra pozwoli na
dostep do kanatu oraz kontentu TOP
KIDS HD z kazdego miejsca, nie tyl-
ko w domu przed telewizorem. Dzie-
ci w dzisiejszych czasach nie potrafia
jeszcze wiaza¢ sznurowadet, ale bez
problemu obstuguja juz swoje table-
ty czy smartfony. Pracujemy tez nad
poszerzeniem dystrybucji kanatu, pro-
wadzac negocjacje ze wszystkimi
platformami satelitarnymi oraz siecia-
mi kablowymi w catej Polsce. Dziata-
my ha mocno nasyconym rynku, ale
nasza oferta biznesowa catej paczki
czterech kanatéw jest bezkonkuren-
cyjna (Power TV HD, Adventure HD,
Nuta.TV HD oraz Top Kids HD). Jeste-
Smy obecni na Facebooku, a dzieki
aplikacji mobilnej bedziemy z naszymi
widzami praktycznie non stop.

Co jest najistotniejsze w budowa-
niu pozycji kanatu dzieciecego?
Aby zbudowac dzi$ pozycje kanatu dzie-
ciecego, trzeba mie¢ na niego swietny
pomyst. My postawilismy na kultowa
klasyke, ktorej obecnie ze swieca szu-
ka¢ w polskojezycznych kanatach dzie-
ciecych. Rodzice bardzo chetnie wita-
czaja swoim dzieciom TOP KIDS HD, bo
sami doskonale znaja te bajki i wiedza,
Ze 53 one bezpieczne.

Nowe technologie sa Swietnym
uzupetnieniem tradycyjnej telewizji li-
nearnej. Z jednej strony obserwujemy
wzrost on-line TV, a z drugiej zwiekszo-
na penetracje ustug multiroom. Dzie-
ki temu mtodzi widzowie moga w na-
prawde dowolnym momencie wiaczac
swoje ulubione stacje dzieciece. TOP
KIDS HD jest taka bezpieczna niania,
dzieki ktérej rodzice nie musza sie mar-
twic o bezpieczenstwo swoich pociech.

Uwazam, ze w telewizji naziem-
nej znalaztoby sie miejsce dla jeszcze
jednego kanatu kierowanego do mto-
dych widzow, co potwierdzaja Swiet-
ne wyniki TVP ABC i dzieciecego pa-
sma Puls 2. Operatorzy cab-sat po-
winni tworzy¢ jeszcze petniejsze pa-
kiety, dodajac nowe kanaty, aby prze-
kona¢ do pozostania widzéw mysla-
cych o rezygnadji z ptatnej telewizji na
rzecz blisko 40 kanatéw DVB-T.

Jakie trudnosci wystepuja przy
sprzedawaniu czasu reklamowego
w stacjach dzieciecych?

Zaleta kanatu TOP KIDS HD jest brak
reklam, takze nie moge odpowiedzie¢
na to pytanie stricte biznesowo. Pry-
watnie uwazam jednak, ze obecne ob-
ostrzenia prawne, jak np. zakaz rekla-
my niezdrowej zywnosci, sa jak naj-
bardziej potrzebne i zapewniaja wie-
cej bezpieczenstwa dzieciom, ktére sa
bardzo mocno podatne na przekazy
reklamowve.

Dziekuje za rozmowe.
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W dniach 30-31 marca 2016 roku, w Hotelu Westin w Warszawie odbyla sie XVI edycja Sympozjum Swiata Tele-
komunikacji i Mediéw, organizowanego przez firme MMC Polska. Swoja obecnoscig zaszczycito nas liczne grono
reprezentantéw branzy telekomunikacyjnej i mediow, a takze przedstawicieli administracji publicznej, dostaw-
cOw rozwigzan oraz nowych technologii. Sympozjum zgromadzito ponad 500 uczestnikéw w ciggu dwéch dni.
Uroczystego otwarcia Konferencji dokonata Magdalena Gaj, Prezes Urzedu Komunikacji Elektronicznej.
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W trakcie Konferencji poruszono wiele kluczowych Zwienczeniem pierwszego dnia XVI edycji Sympozjum
zagadnien. Jednym z gtéwnych tematoéw byta kwestia  Swiata Telekomunikacji i Mediow byta Wielka Gala Ztotych
infrastruktury stacjonarnej. Prelegenci debatowali nad i Krysztatowych Anten, podczas ktérej wreczone zostaty
dziataniami, ktére nalezy podja¢, aby w Polsce byt do-  najwazniejsze w branzy nagrody za osiagniecia dokona-
step do bardzo szybkiego internetu. Podniesiono row- ne w 2015 roku. Wsrdd laureatow w poszczegolnych ka-
niez tematy jednolitego rynku cyfrowego oraz kwestii  tegoriach znaleZli sie m.in.: Bruno Duthoit, Prezes Zarzadu
dostepu do rynku globalnego. Znaczna czes¢ dyskusji  Orange Polska, Polsat ,Wydarzenia” oraz Telewizja Polska.
poswiecono nowym technologiom w telekomunikacji Sympozjum Swiata Telekomunikagji i Mediéw to co-
i mediach, jakosci ustug telekomunikacyjnych oraz wol-  roczne spotkanie sektora telekomunikacyjnego i mediéw,
nosci konsumenckiej. W ostatnim panelu dyskusyjnym  ktdre w przeciggu 16 lat stato sie platforma wymiany do-
debatowano nad zagadnieniem silnego rynku reklamo-  Swiadczen oraz dyskusji na temat rozwoju rynku.

wego, ktéry stanowi warunek silnych mediéw w na-

szym kraju. Partnerzy Sympozjum Swiata Telekomunikagji
i Mediéw:

W XVI edycji Sympozjum udziat wzieli m.in.: Witold — Partnerzy Strategiczni: Orange Polska, Microsoft,
Kotodziejski — Sekretarz Stanu, Ministerstwo Cyfryzacji, EmiTel, Atos SE, Grupa VECTOR, Netia;
Witold Grabo$ — Zastepca Przewodniczacego Krajowej — Partnerzy: Play, WPiP, AB Initio, Eutelsat, Starter24,
Rady Radiofonii i Telewizji, Piotr Muszynski — Wicepre- Asseco, Work Service, Antal International, Abak,
zes Zarzadu ds. Operacyjnych, Orange Polska, Artur Wa- PROFESCAPITAL;
liszewski — Regional Business Director, Google Polska, — Partner Technologiczny: iQ5;
Radostaw Tadajewski — Zatozyciel OORT, Dariusz Pio- — Private Tailoring Partner: Balthazar Private Tailors.
trowski — Cztonek Zarzadu, Microsoft w Polsce, Norbert
Biedrzycki — CEO, Atos Polska, Janusz Kosinski — Pre- Partnerzy Wielkiej Gali Ztotych i Krysztatowych
zes Zarzadu, INEA, Radostaw Semkto — Dyrektor Zarza-  Anten Swiata Telekomunikacji i Mediow:
dzajacy, Asseco Poland oraz Dorota Grudzien-Barba- Orange Polska, EmiTel, Microsoft, Atos SE, Netia, VEC-
chowska — Dyrektor Delegatury, Urzad Ochrony Konku-  TOR, Play, WPiP, AB Initio, Starter24, Asseco, Work Service,
rencji i Konsumentow w Warszawie. Antal International. /Red./
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W dniu 31 marca 2016 r. w Hotelu Westin w Warszawie odbyta sie VIl edycja Konferencji Sieci Szerokopasmowe.
Gtoéwnym celem wydarzenia, organizowanego przez firme MMC Polska, jest wymiana doswiadczen, wspolny
dialog oraz debata réznych srodowisk, ktére dziataja na rzecz zapewnienia powszechnego dostepu do szybkiego
Internetu w Polsce.

Uroczystego otwarcia Konferencji dokonali Anna Stre-
zynska, Minister Cyfryzacji oraz Piotr Muszynski, Prze-
wodniczacy Rady Programowej Konferencji Sieci Szeroko-
pasmowe/Wiceprezes Zarzadu ds. Operacyjnych, Orange
Polska. Gos¢mi Honorowymi wydarzenia, ktérzy wygtosi-
li swoje przemowienia, byli Jerzy Kwiecinski, Sekretarz
Stanu, Ministerstwo Rozwoju oraz Edgar Aker, President,
FTTH Council Europe.

W trakcie Konferencji poruszono wiele kluczowych tema-
téw zwiazanych z cyfryzacja naszego kraju. Jednym z gtéw-
nych zagadnier byta kwestia pobudzania inwestycji w sieci
szerokopasmowe oraz likwidacja barier inwestycyjnych. Pod-
niesiono réwniez temat zasad i Zrodet finansowania sieci sze-
rokopasmowych oraz technologii wspierajacych ich budowe.
Znaczaca czes¢ dyskusji poswiecono odpowiedzi na pytanie
czy w funkcjonowaniu sieci szerokopasmowych bedziemy
mie¢ do czynienia z rozdrobnieniem czy konsolidacja infra-
struktury i operatoréw. W ostatnim panelu dyskusyjnym za-
stanawiano sie nad priorytetami w zakresie potrzeb zwiaza-
nych z e-administracja i e-ustugami publicznymi oraz kwestii
petnego dostepu do administracji publicznej dla obywatela.

Wysoki poziom merytoryczny Konferencji zapewnit
udziat Prelegentéw, bedacych wybitnymi przedstawicielami
branzy. Wsréd nich znaleZli sie m.in.: Magdalena Gaj, Pre-
zes Urzedu Komunikacji Elektronicznej, Elzbieta Anna Po-
lak, Marszatek Wojewddztwa Lubuskiego, Kazimierz Ka-
rolczak, Cztonek Zarzadu Wojewddztwa Slaskiego, Ra-

www.tvlider.pl

fat Sukiennik, Dyrektor Departamentu Rozwoju Cyfrowe-
go, Ministerstwo Rozwoju, Przemystaw Kurczewski, Pre-
zes Zarzadu, EmiTel, Andrzej Dulka, Prezes Zarzadu Alca-
tel-Lucent Polska. NOKIA, Janusz Kosinski, Prezes Zarza-
du, INEA S.A., Jan Czajkowski, Cztonek Rady ds. Cyfryzacji
przy Ministerstwie Cyfryzadji, Krzysztof Sagolewski, Solu-
tion Director, Huawei Polska, Piotr Marciniak, Wiceprezes
Zarzadu, Krajowa Izba Komunikacji Ethernetowej.

Powszechny dostep do szybkiego Internetu we wspot-
czesnym Swiecie staje sie jedna z najwazniejszych przewag
konkurencyjnych gospodarek i sposobem zapewnienia dtu-
gofalowego wzrostu gospodarczego. Kluczowa w tym kon-
tekscie staje sie debata, w jaki sposéb taki dostep zapewnic
oraz kto powinien odpowiada¢ za jego dostarczenie. Na-
przeciw tym wyzwaniom od osmiu lat wychodzi Konferen-
cja Sieci Szerokopasmowe, ktéra stanowi miejsce dyskusji
dla kluczowych na rynku podmiotéw: regulatora, admini-
stracji rzadowej i samorzadowej, firm, izb i instytucji.

Partnerzy VIl edycji Konferencji Sieci Szerokopasmowve:
— Gtoéwny Partner Strategiczny: Orange Polska;

Partnerzy Strategiczni: EmiTel, Atos, Netia;

— Partnerzy: Play, Huawei, Asseco, Nokia, WPIP, Star-

ter24, PROFESCAPITAL, Abak;

Partner Technologiczny: iQ5;

— Partner Ttumaczenh: Bireta Professional Translations;

Private Tailoring Partner: Balthazar Private Tailors.

/Red./
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Wiekszy rynek reklamy w 2015 roku

W 2015 r. polski rynek reklamy w wartosciach netto wzrést o 4,5 proc., czyli
0 326,1 min zt wobec 2014 r. — wynika z najnowszego raportu SMG Polska.
Podobnie jak we wczesniejszych okresach raportowania, czynnikiem, ktéry
wywart najwiekszy pozytywny wptyw na kondycje rynku reklamy, byt wzrost
wydatkéw reklamowych sektora ,,produkty farmaceutyczne i leki”, jak réw-
niez wzrost wydatkow sektora FMCG, wreszcie wzrost wydatkow lidera ryn-
ku reklamowego - branzy handlowej.

Wedtug raportu SMG druga potowa 2015 r. dla rynku reklamowego
w Polsce okazata sie znacznie lepsza od pierwszej. W rezultacie dyna-
mika wydatkéw w catym 2015 r. siegneta 4,5 proc. Analitycy SMG sza-
cuja wartos¢ polskiego rynku na ponad 7 mid 647 min zt.

W 2015 roku wszystkie media z wyjatkiem prasy odno-
towaty dodatnig dynamike przychodéw reklamowych.

Najszybciej rosngcym medium byt Internet, ktoéry za-
notowat az 10,7 proc. wzrostu, co oznacza przycho-
dy reklamowe netto wieksze o 171,5 min zt. Po-
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dobnie jak w poprzednich okresach
raportowania, w przypadku reklamy
on-line najsilniejszym impulsem wzro-
stu jest wzrost wydatkéw na reklame
video on-line oraz reklame mobilna,
ktére wrosty odpowiednio o 27 i 55,3
proc.

W okresie od stycznia do grudnia
2015 r. reklama telewizyjna odnoto-
wata 4,6 proc. wzrostu, uwzglednia-
jac wszystkie formy reklamy. War-
tos¢ rynku telewizyjnego wynosi-
ta tym samym ponad 3 997 min zt.
Przychody stacji ze sprzedazy spo-
tow wzrosty w 2015 r. o 5,3 proc.,
to jest o ponad 182 min zt. Licz-
ba wyemitowanych spotéw wzro-
sta 0 10 proc. Liderem wydatkéw na
rynku TV byt sektor farmaceutyczny,
ktorego budzety reklamowe zwiek-
szyty sie o przeszto 80 min zt. Z ko-
lei drugi pod wzgledem aktywnosci
w telewizji byt sektor zywnosci, kto-
rego inwestycje zwiekszyty sie o bli-
sko 70 min zt. Ponadto wydatki na
reklame w telewizji zwiekszyty m.in.
sektory ,motoryzacja”, ,finanse”
oraz ,higiena i pielegnacja”.

W 2015 r. cztery stacje: TVP1, TVP2,
TVN i Polsat stracity tacznie 0,2 proc.
przychodow ze sprzedazy wszyst-
kich form reklamy. Jednoczesnie
0 26,5 proc. wzrosty przychody re-
klamowe netto stacji tematycznych
emitowanych na multipleksach Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowej (wytacza-
jac TVP1, TVP2, TVN i Polsat). Udziat
tych kanatéw w rynku reklamy TV
w 2015 r. zblizyt sie do 20 proc. wo-
bec 16,3 proc. w 2014 r. Jednocze-
$nie przychody pozostatych stacji te-
matycznych, dostepnych za posred-
nictwem sieci kablowych i satelitar-
nych, wzrosty w okresie od stycz-
nia do wrzesnia 2015 r. o 2,1 proc.,
a ich udziat w przychodach zmniej-
szyt sie w niewielkim stopniu (do
21,7 proc. z 22,2 proc. w 2014 r.).

www.tvlider.pl
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W efekcie réznej dynamiki przychodéw reklamowych po-
szczego6lnych klas mediow, zmienia sie ich udziat w rynku
reklamy. W 2015 r. spadty udziaty reklamy prasowej i ze-
wnetrznej. Udziaty reklamy kinowej pozostaty na pozio-
mie z 2014 r. Mediami, ktérych udziaty w rynku reklamy
wzrosty, byty w 2015 r. telewizja, Internet oraz radio. /PC/
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ynek reklamowy mocno przy-
Rspieszy’r w IV kwartale 2015 r.,

co wydatnie przyczynito sie do
osiagniecia 4,5 proc. dynamiki w catym
ub.r. Warto$¢ rynku siegneta ponad 7,6
mld zt. Tak duza zmiana oznacza pet-
ne wykorzystanie przez reklamodaw-
cow bardzo dobrej koniunktury gospo-
darczej i poprawiajacych sie wskazni-
kéw makroekonomicznych w naszym
kraju. Szczegodlnie aktywna w ostatnim
kwartale byta branza débr szybko zby-
walnych (FMCG). W catym 2015 r. dy-
namika tego sektora osiggneta wzrost
0 9,9 proc., co jednoznacznie $wiadczy
o prosperity na rynku. Kolejnym mo-
torem napedowym w branzy byt sek-
tor farmaceutyczny, ktéry zakorczyt
rok z doktadnie 10 proc. wzrostem, co
przektada sie na zwiekszenie inwestycji
o prawie 90 min zt.

Zgodnie z wczesniejszymi obser-
wacjami, systematycznie zwieksza sie
udziat w torcie reklamowym telewizj li-
nearnej oraz digitalu, ktére tacznie sta-
nowity w 2015 r. az 75,6 proc. wszyst-
kich wydatkow reklamodawcéw. Ol-
brzymia sita oddziatywania na uzyt-
kownikéw telewizji i internetu w Pol-
sce oraz nowe mozliwosci dostepne dla
reklamodawcéw sprawiaja, ze ich zna-
czenie w przysztosci bedzie rosnac. Juz
obecnie jestesmy $wiadkami zaciektej
walki o widza zaréwno wsréd nadaw-
cow telewizyjnych, jak tez wiascicie-
li tresci dystrybuowanych w internecie.
Tacy potentadi, jak Polsat czy TVN, $cie-
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raja sie z agresywnymi graczami obec-
nymi na multipleksach Naziemnej Tele-
wizji Cyfrowej (kolosalny wzrost wpty-
wéw o 26,5 proc.), ktdrzy zasilani no-
wymi budzetami coraz $mielej inwe-
stuja w najchetniej ogladane i najdroz-
sze formaty. O czas i uwage tego sa-
mego widza konkuruja z najwiekszy-
mi potegami dystrybucji tresci video na
Swiecie — YouTubem, Facebookiem czy
Netflixem. W 2015 r. wzrost inwesty-
¢ji w video online osiagnat poziom 28
proc. i przewidujemy dynamicznag kon-
tynuacje tego trendu. Podkresli¢ nale-
7y takze wzrost o ponad 56 proc. bu-
dzetéw reklamowych w kanale mobile.
Jestem przekonany, ze 2016 r. bedzie
przetomowy w tym zakresie i bedzie-
my $wiadkiem podwojenia inwestydji
w tym kanale komunikacji.

W 2016 r. wchodzimy w otocze-
niu bardzo zréznicowanych bodzcow
rynkowych, ktére moga wptywac na
rozwdj sytuacji w reklamie. Dobra ko-
niunktura gospodarcza wptywajaca
bezposrednio na biezaca konsumpcje
ma szanse by¢ podbita jeszcze przez
program rzadowy ,Rodzina 500+".
Podobnie pozytywnie na dynami-
ke wydatkéw reklamowych wptywa-
ja wielkie imprezy sportowe, a w br.
bedziemy swiadkami zmagan polskie]
reprezentacji w pitce noznej w cza-
sie Euro oraz wystepow naszych za-
wodnikéw walczacych o trofea olim-
pijskie. Z drugiej strony na horyzon-
cie rysuja sie powazne problemy, po-
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Piotr Pietka

Prezes SMG Polska

czynajac od skali makro czyli proble-
mow w gospodarce chinskiej i podob-
nych ktopotdéw w pozostatych krajach
BRIC, zagrozenia terroryzmem, kry-
zysem imigracyjnym w Europie, po
czynniki dotykajace nas w skali mikro,
takie jak obnizenie ratingu dla Polski
przez agencje S&P, deprecjacje zto-
tego i mate szanse na powtdrzenie
wzrostu gospodarczego z roku 2015.

Naszym zdaniem, dodatkowy-
mi istotnymi czynnikami negatyw-
nie wptywajacymi na inwestycje re-
klamowe w roku 2016 beda naktada-
ne na poszczegdlne sektory gospo-
darki nowe podatki — podatek ban-
kowy oraz podatek od tzw. sklepow
wielkopowierzchniowych, a warto za-
uwazy¢, ze te dwie kategorie stano-
wig prawie 25 proc. wszystkich inwe-
stycji reklamowych. Dodatkowo nie
jest jasne, jakie bedzie podejscie no-
wych wiadz w spotkach z kapitatem
Skarbu Panstwa do budowania sil-
nych marek i prowadzenia dziatan ko-
munikacyjnych. Wielka niewiadoma
pozostaje takze podejscie ustawo-
dawcy do tzw. ,duzej ustawy medial-
nej”. Mimo wszystko na chwile obec
na perspektywy pozostaja umiarko-
wanie dobre i pozostaje mie¢ nadzie-
je, ze wszystkie te negatywne czynni-
ki nie beda miaty istotnego wptywu
na sytuacje gospodarcza i finalnie na
rynek reklamowy. Estymujemy, ze rok
2016 zakonczymy wzrostem na po-
ziomie 3,5 proc. — 4 proc.

www.tvlider.pl
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Kara za kwalifikacje filmu...

Na podstawie decyzji Jana Dworaka, Przewodniczacego
KRRIiT, 1 grudnia 2015 r. na Spotke Mediasat, nadawce
programu Tele5 zostata natozona kara finansowa w wy-
sokosci 25 tys. zt za naruszenie przepisow dot. kwalifiko-
wania audycji.

Zdaniem KRRIT, nadawca, oznaczajac film', Bez litosci”
nadany 15 grudnia 2014 r,, o godz. 20.00, jako dozwo-
lony od lat 16, naruszyt zaréwno ustawe o rtv, jak i row-
niez rozporzadzenia organu. Jak wynika z analizy KRRIT,
film zawierat liczne sceny przemocy, okrucienstwa i tortur.
Sceny przemocy pokazane byty w sposéb wyjatkowo na-
turalistyczny. Obrazom ukazujacym wymysine formy prze-
mocy towarzyszy wulgarny jezyk. Sceny, zarowno w war-
stwie wizualnej, jak i jezykowej, wyczerpujg znamiona tre-
4ci, ktorych nie powinni oglada¢ matoletni ponizej 18 lat.

...za niewtasciwy przekaz sponsorski

Przewodniczacy KRRIiT 27 listopada 2015 r. natozyt az na
pieciu nadawcow kary za naruszenie przepisow spon-
sorowania audydji i innych jorzekazéw. Przeprowadzona
przez KRRIT analiza wskazan sponsorskich wyemitowa-
nych w programach TVN, TVN Style, TVN 24, Polsat, TVP 1,
TV Puls i Kuchnia+ w dniach 10-16 grudnia 2014 r. i 5-11
stycznia 2015 r. oraz ewidengji audycji sponsorowanych wy-
kazata naruszenie ustawy o rtv oraz Rozporzadzenia KRRiT
w sprawie sponsorowania audydji i innych przekazow:

Wskazania sponsorskie bedace przedmiotem decy-
zji o ukaraniu, zdaniem Rady zawieraty m.in. wartosciu-
jace wizualne i dzwiekowe okreslenia produktow i ustug
wtasciwe dla reklamy. Tresci bedace przedmiotem decyzji
o ukaraniu zawieraty tez znaki towarowe innych podmio-
téw, nie bedacych sponsorami audycji oraz miaty charak-
ter reklamowy. Warstwa wizualna zostata skonstruowana
wedtug scenariusza witasciwego dla reklamy, uzyto réw-
niez promocyjnych, wartosciujacych sformutowan. We-
dtug KRRIT doprowadzitorto do sytuacji, w ktérej zaciera
sie rdznica miedzy rodzajami przekazéw, co mogto wpro-
wadzac widza w btad, co do charakteru ogladanego prze-
kazu handlowego.

Jak podkresla KRRiT, zgodnie z przepisami wskazanie
sponsorskie nie moze mie¢ charakteru reklamy, odniesie-
nie do produktu musi miec charakter neutralny.

W zwiazku z emisja przekazéw sponsorskich, ktére na-
ruszyty obowiazujace regulacje w tym zakresie, Przewod-

niczacy KRRIT natozyt na nadawcéw nastepujace kary: na
TVN =180 tys. zt, (po 60 tys. na TVN, TVN 24 i TVN Style),
Telewizje Puls — 50 tys. zt, Telewizje Polska — 60 tys. zt, Te-
lewizje Polsat — 60 tys. zt, ITI — 60 tys. zt.

... za ukryty przekaz handlowy

Przewodniczacy KRRIiT natezyt kare w wysokosci
60 tys. zt na spotke ITI Neovision, "nadawce programu
Domo+ oraz na Telewizje Polska nadawce programu TVP2,
za emisje ukrytych przekazow handlowych.

Przeprowadzona przez KRRIT analiza programu Domo+
wyemitowanego 11 stycznia 2015 r. oraz ewidencji audycji
wykazata naruszenie ustawy o rtv. Wg Rady, w analizowa-
nych materiatach pojawity sie nieoznaczone w zaden spo-
sob przekazy handlowe, ktére promowaty konkretne pro-
dukty i wyczerpywaty znamiona ukrytego przekazu han-
dlowego. Zdaniem regulatora, ogladajacy je widz mogt
odnies¢ wrazenie, ze przekazy te sa informacja o towa-
rach i ustugach, przekazywana przez nadawce, a nie mate-
riatem promocyjnym.

Rowniez analiza ‘audycji wyemitowanej 20 stycznia
2015 r. w TVP2, wykazata naruszenie ustawy. Audycja wy-
emitowana poza blokiem reklamowym zawierata nieozna-
czone jako przekaz handlowy tresci o jednoznacznie promo-
cyjnym charakterze, co zdaniem Rady wprowadzato widzéw
w btad. Co ciekawe, chodzi o ulokowana w trakcie programu
.Kulisy serialu M jak mitos¢” promocje filmu ,Wkreceni 2.

... za reklame alkoholu

Przewodniczacy KRRIT 22 grudnia 2015 r. natozyt na
TVN S.A., nadawce programu TVN, kare w wysokosci
60 tys. zt w zwiazku z emisja reklamy alkoholu.

Przeprowadzona przez KRRIT analiza fragmentu pro-
gramu wyemitowanego 27 grudnia 2014 r. w godz.
00:30-01:00 wykazata naruszenie ustawy o rtv dotycza-
cego nadawania przekazéw handlowych napojéw alkoho-
lowych w zakresie regulowanym przez ustawe o wycho-
waniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

Whbrew zapewnieniom nadawcy, iz byta to informa-
Cja 0 sponsorowanym wydarzeniu, konstrukcja analizowa-
nych fragmentéw przekazu, zdaniem KRRIT jest charakte-
rystyczna dla reklam. Prezentowane obrazy miaty na celu
wywotanie u odbiorcy pozytywnego skojarzenia z prezen-
towanym produktem i zachecenie go do nabycia, co nale-
zy uznac za wiasciwe reklamie. /opr. KW/



Magazyn ,Swiat sie kreci-
(TVP1) swietowat 500. wydanie. To
pierwszy program typu infotainment
w Polsce, w ktérym prowadzacy

i goscie dyskutujg o najwazniejszych

i najciekawszych wydarzeniach z kraju
i ze Swiata. Do grona prowadzacych

- Agaty Miynarskiej oraz Artura

Orzecha - dofaczyta Anna Popek
(na zdjeciu).

e )

W lutym br. w Liverpoolu odbyto sie¢ BBC Worldwide Showcase
— najwieksze targi produkcji telewizyjnej pojedynczego wystaw-
cy na swiecie poza Stanami Zjednoczonymi. W tym roku wydarze- !
nie obchodzito swoja 40. rocznice. Podczas trzech dni targéw 700
przedstawicieli telewizji z catego $wiata spotkato sie, by zapoznac
sie z najnowszymi produkcjami BBC, ktore p6Zniej znajda sie w ofer-
cie programowe;j ich rodzimych stacji. Portfolio BBC Worldwide to
ponad 50 tys. godzin réznorodnych programéw. Uczestnicy wyda-
rzenia mieli do dyspozycji 600 stanowisk przy ktérych mogli ogladac
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programy BBC. Urozmaiceniem targéw sg premiery specjalne (na 2k - & - —‘
zdj. wieczor z , Top Gear”), spotkania z producentami i gwiazda- S ) ‘\‘.
mi oraz warsztaty. Wséroéd najwiekszych gwiazd tegorocznego BBC g ? " g ]’\
Worldwide Showcase znaleZli sie m.in. nowi prowadzacy program % /i ?-'T ) P ' 4’9’" | o
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Fot. materiaty prasowe INEA

(@AY\\JAY zorganizowat spotkanie

oscarowe dla $rodowiska filmowego.

W wieczorze wzieto udziat blisko

150 0s6b zwigzanych z polskim filmem.
Gwiazdorski wieczér w siedzibie
platformy nc+ w Warszawie byt preludium
do Gali Oscarowej.

I N EA - Wielkopolski Operator Multimedialny — otrzymata

w Luksemburgu prestizowa nagrode za dziatania na rzecz budowy
sieci dostepowych w technologii FTTH i walke z wykluczeniem
cyfrowym. To pierwszy polski operator wyrézniony przez FTTH
Council Europe. Na zdjeciu Michat Bartkowiak, Cztonek Zarzadu
INEA (po prawej) odbiera nagrode.
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Paulina Wajdziak

ATM Grupa rozszerza dziat PR. ATM
Nowa osoba w zespole PR jest Pau- cruPA (&)
lina Wajdziak, ktéra ma odpowia-

da¢ m.in. za social media i kontakt z mediami. Marta Lipec
ka natomiast pozostaje osoba odpowiedzialng za PR pro-
dukgji Studia A (,Ranczo”, ,Dziewczyny ze Lwowa"). /PC/

Piotr Lenarczyk

Piotr Lenarczyk, dotychczas petnigcy
funkcje zastepcy dyrektora ds. zaku-
pow programowych, objat stanowi-
sko dyrektora programowego FOKUS
TV. Zmienita sie rowniez struktura za-
rzadzania kanatem. Katarzyna Sikor-
ska-Jedral, nadzorujaca dziat produk-
¢ji wiasnych, podlega bezposrednio
Ewie Lampart, dyrektorowi zarzadza-
jacemu FOKUS TV i prezesowi zarza-
du spétki TV SPEKTRUM. Hanna Baka, dotychczasowy dyrektor
programowy FOKUS TV, rozstata sie z firma.

Lenarczyk zwiazany jest z kanatem FOKUS TV od lipca
2014 r. Poczatkowo petnit funkcje szefa programingu, a na-
stepnie zastepcy dyrektora ds. zakupdw programowych. Ka-
riere w mediach rozpoczat w londynskim Technicolor Net-
work Services w 2001 r. Od 2005 r. zwigzany byt z TVP, gdzie
petnit m.in. funkcje Dyrektora Biura Wspétpracy Miedzynaro-
dowej i Handlu. Po zakonczeniu w 2009 r. wspotpracy z TVP
odpowiadat za kilka projektéw koprodukcyjnych realizowa-
nych ze stacjami telewizyjnymi i producentami europejskimi.
W 2013 r. rozpoczat wspotprace z firma Polcast, gdzie zaj-
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mowat sie programowaniem i zakupami programowymi dla
nowych kanatéw tematycznych. Ukonczyt socjologie na Uni-
wersytecie Gdanskim i matematyke na Uniwersytecie Adel-
phi w Nowym Jorku. /EBA/

Anna Janusz

Do Dziatu Produkgji Telewizji Puls dotaczy- 0

ta producentka Anna Janusz, ktdra objeta

stanowisko Menedzera ds. Produkgji Pro-

gramowych. Janusz bedzie odpowiedzialna za wszystkie
projekty dziatu produkdji Telewizji Puls, zaréwno te realizo-
wane wewnetrznie, jak i zewnetrznie.

Anna Janusz ma doswiadczenie jako producent forma-
téw telewizyjnych. Przez 10 lat wspoétpracowata z firma
produkcyjna Fremantle Media Polska, gdzie petnita funk-
cje producenta i kierownika produkgji seriali i programéw
telewizyjnych. Byfa tez producentem wykonawczym i kie-
rownikiem produkgji filméw fabularnych. Ostatnie trzy lata
spedzita w Warszawskiej Szkole Filmowej na stanowisku
Dyrektora Zarzadzajacego. /EBA/

Marek Szkolnikowski

25 lutego br. na stanowisko Za-
stepcy Dyrektora TVP Sport po-
wotano Marka Szkolnikowskie-
go, managera sportu i dzienni-
karza, ktory z ta antena zwiaza-
ny jest od 2008 r. Szkolnikowski
to dziennikarz sportowy, spra-
wozdawca wielu miedzynaro-
dowych wydarzen.

Marian Kubalica, dotychcza-
sowy Zastepca Dyrektora TVP Sport, od 23 lutego br. nie
pei juz funkgji zastepcy szefa anteny. /EBA/

na Sejm PRL VIl i IX kadencji, senator Il, VI i VIl kadencji.

Prof. Ryszard Bender nie zyje

24 lutego br. zmart Ryszard Bender, historyk, nauczyciel akademicki i polityk, profesor nauk humanistycznych, dzie-
kan Wydziatu Nauk Humanistycznych Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, wspotzatozyciel i wieloletni prezes Klu-
bu Inteligencji Katolickiej w Lublinie, publicysta, przewodniczacy Krajowego Sekretariatu SOS dla Radia Maryja, poset

Prof. Bender przez duza cze$¢ zycia zwiazany byt z dziatalnoscia w mediach. W latach 1959-1967 publikowat tek-
sty w ,Wiezi”. Byt rbwniez m.in. publicysta takich pism: ,Kultura”, ,Tygodnik Powszechny” i ,Przeglad Katolicki”. Od
lat 90. byt zwiazany z ,Naszym Dziennikiem”, Radiem Maryja i Telewizja Trwam. Od kwietnia 1993 r. do lipca 1994 r.
zasiadat w Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji z nominacji dwczesnego Prezydenta RP Lecha Watesy. W okresie od
30 marca do 21 lipca 1994 r. zajmowat stanowisko przewodniczacego KRRiT. W latach 1997-2002 wyktadat w Wyz-
szej Szkole Dziennikarstwa im. Melchiora Wankowicza. /EBA/.

www.tvlider.pl
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Tomasz Szelag

Tomasz Szelag, CFO Grupy Polsat,
awansowat i bedzie odpowiadat za sze-
roko rozumiane finanse w catej grupie ka-

=3 pitatowe] Zygmunta Solorza-Zaka. Szelag
- dotaczy do organéw innych spotek w roli
cztonka rady nadzorczej, cztonka zarza-

du lub prokurenta. Bedzie tez nadal pet-
nit funkcje CFO Grupy Polsat oraz Cztonka Zarzadu Cyfrowego
Polsatu i Polkomtelu. Jego zastepca w Grupie pozostaje Kata-
rzyna Ostap-Tomann, ktdra zasiada jednoczesnie w Zarzadzie
Telewizji Polsat. /PC/

Diana Rudnik

Dziennikarka i prezenterka programéw
informacyjnych, Diana Rudnik, dotaczy-
ta w kwietniu br. do zespotu TVN24.
Dziennikarka jest prowadzaca i wspot-
autorka magazynu informacyjnego
.Fakty po potudniu” w soboty i nie-
dziele. Rudnik od wrzesnia 2015 r. pro-
wadzita m.in. gtéwne wydanie ,Wiadomosci TVP1”. Pro-
wadzita réwniez serwisy informacyjnej w TVP INFO. /EBA/

\ 4
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Nowa szefowa Redakcji Dokumentu

Anna Ferens
TVP1 po Andrzeju Fidyku bedzie do-

TIviPl 1
kumentalistka, rezyserka, scenarzyst-

ka filmowa i dziennikarka, Anna Ferens. W swojej filmo-
grafii ma m.in. takie dokumenty jak: ,Norwid. Swiatto
i mrok”, ... gdzie Bog rozumie po polsku”, ,Zydzi w po-
wstaniu warszawskim”, ,Czuty dotyk”, , Gdzie rosng po-
ziomki”, ,Trzech kumpli” (z Ewa Stankiewicz, 2008).
Ferens byfa wielokrotnie nagradzana, m.in. zdobyta na-
grode ,Beyond Borders” (,Poza Granicami”) im. Krzysztofa
Kieslowskiego (Nowojorski Festiwal Filméw Polskich, VII edy-
cja), w kategorii najlepszy film dokumentalny — ,,Co moga
martwi jency”; zdobyta nagrode gtéwna na miedzynarodo-
wym festiwalu ,,RomaFictionFest” (Miedzynarodowy Festi-
wal Produkgji Telewizyjnych w Rzymie), za film , Trzech kum-
pli” (2009); zdobyta nagrode im. Dariusza Fikusa w kategorii
.Tworca w mediach”, za film , Trzech kumpli” (2009). /EBA/

Dawid Wildstein

Nowym kierownikiem redakcji publicystyki Telewizyjnej
Agendji Informacyjnej zostat Dawid Wildstein. Wczesniej sta-
nowisko przez krétki okres piastowat Michat Rachon, ktéry
pozostat w strukturach stacji i jest gospodarzem m.in. pro-
gramu ,Woronicza 17"

Wildstein jest synem znanego dziennikarza i bytego Pre-
zesa TVP, Bronistawa Wildsteina. Urodzit sie w 1983 r. Praco-
wat m.in. w ,Gazecie Polskiej Codziennie”, tygodniku , Gaze-
ta Polska” oraz magazynie ,Fronda”. /PC/

Nowi dyrektorzy w Cyfrowym
Polsacie

Pion Projektow Internetowych Cy-
frowego Polsatu zostat wzmocniony
o trzech nowych dyrektoréw, a jego
struktura podzielona na cztery ob-
szary operacyjne. Dyrektorem zarza-
dzajacym Pionu zostat jego dotychczasowy Dyrektor — Grze-
gorz Janczura, ktory z Grupa jest zwiazany od 2009 r.

Stanowisko Dyrektora ds. Video Online objat Jakub
Abramczuk, ktory jest odpowiedzialny za rozwoj funkcjonal-
ny aplikacji IPLA. Dotychczasowe doswiadczenie zdobywat
w Agora S.A., gdzie wspottworzyt dziat video w portalu Ga-
zeta.pl. Jako Szef Serwiséw Video, w latach 2008-2015, od-
powiadat za rozwdj playera i narzedzi dystrybugji tresci video
na internetowych powierzchniach grupy Gazeta.pl.

Do zespotu dofaczyta Kinga Ciukta, obejmujac funkcje
Dyrektora ds. Ustug On-line. Jest odpowiedzialna za rozwoj
produktu, partnerstwa biznesowe oraz kwestie marketingo-
we i sprzedazowe zwiazane z serwisem IPLA. Przez ponad
siedem lat petnita w Grupie Wirtualna Polska funkcje szefo-
wej dziatu zakupu kontentu i moderadji.

Krzysztof Panek, ktéry od ponad 20 lat jest zwiazany
z Telewizja Polsat, gdzie zajmowat sie rozwojem i utrzyma-
niem serwiséw internetowych w strukturach Telewizji Pol-
sat, zostat Dyrektorem ds. Rozwoju Serwisdw Internetowych.
Jego zadaniem jest rozwdj serwisdéw informacyjnych Grupy,
gtéwnie tych zwiazanych z Telewizja Polsat.

Czwarty obszar objat Viet Hoang, ktéry awansowat na
stanowisko Dyrektora ds. Rozwoju Systemoéw Video i odpo-
wiada za catosciowe opracowanie architektury oraz realizacje
systemow dystrybugji tresci online. Hoang pracuje w Grupie
Cyfrowy Polsat od 2008 r., ostatnio jako Zastepca Dyrektora
Pionu Projektéw Internetowych. /EBA/

Waldemar Gasper

Waldemar Gasper zostat po-
woftany przez Zarzad TVP S.A.
na stanowisko dyrektora Biu-
ra Reklamy. Gasper byt zwia-
zany z TVP w latach 1994-
1996, kiedy wspottworzyt stra-
tegie programowa TVP1 i kie-
rowat redakcjami publicysty-
ki spoteczno-kulturalnej oraz
widowisk artystycznych. W la-

www.tvlider.pl
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tach 1997-2001 jako wiceprezes ds. programu Spotki Pro-
ducenckiej PLUS pracowat dla potrzeb radiofonii katolickie;
w Polsce. Odpowiadat za budowe programu sieci radiofo-
nii oraz finansowanie projektu. Kierowat réwniez Agencja
Reklamowa PLUS. Z ramienia Zarzadu Porozumienia Pro-
gramowego PLUS odpowiadat za pozyskanie inwestoréw
finansowych i wynegocjowanie umowy inwestycyjnej. Od
1997 r. do wrzesnia 2001 r. jako prezes Zarzadu Telewizji Fa-
milijnej SA, a pozniej przewodniczacy Rady Nadzorczej Te-
lewizji Familijnej SA, wspottworzyt strategie programowa
Telewizji Puls. Od 2001 r. do 2013 r. zajmowat sie doradz-
twem w zakresie marketingu i reklamy oraz doradztwem
strategicznym. Kierowat réwniez 25 percent Sp. z 0.0. W la-
tach 2009-2010 we wspdtpracy konsorcjalnej z Deloitte
Business Consulting SA brat udziat w opracowaniu nowych
rozwigzan organizacyjnych oraz procesowych umozliwiaja-
cych poprawe efektywnosci sprzedazy czasu reklamowego
TVPS.A. Od 2013 r. byt liderem projektu biznesowego z ob-
szaru big data analytics.

Luke Duffy

A+E Networks UK powota-
to na stanowisko wicepre-
zesa ds. sprzedazy czasu re-
klamowego (Vice President,
Ad Sales) Luke'a Duffy'ego,
ktéry bedzie odpowiedzial-
ny za sprzedaz reklam na
kanatach HISTORY, Lifetime,
Crime+Investigation i H2
rowniez na rynku polskim.
Duffy jest odpowiedzial-
ny za kontakty z domami
sprzedazy wspotpracujacy-
mi z A+E Networks na wie-
lu rynkach, w tym z Polsat
Media w Polsce. Bedzie takze odpowiadac za panregional-
ne kampanie sprzedazowe. /PC/
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Wystartowat serwis Cyfrowy
Polsat GO

Cyfrowy Polsat wpro-
wadzit nowa oferte Cy-
frowy Polsat GO posze-
rzajaca pakiet satelitar-
ny o dostep on-line do
wybranych tresci na za-
danie i kanatéw linearnych zgodnych z wybranym przez abo-
nenta pakietem telewizyjnym oraz dodatkowych bezptatnych
i ptatnych tresci VOD. Ceny pakietéw programowych maja
nie ulec zmianie.

Uruchomieniu nowej oferty towarzyszy start serwisu Cy-
frowy Polsat GO dostepnego na go.cyfrowypolsat.pl oraz
w postaci aplikacji na dekodery i urzadzenia mobilne z syste-
mem Android, dzieki ktéremu abonenci moga mie¢ dostep
do nawet 84 kanatéw on-line oraz materiatéw na zyczenie.

W ramach nowej oferty telewizyjnej Cyfrowy Polsat GO
abonenci otrzymaja dostep do: 174 kanatdw z satelity, 84 ka-
natéw on-line dostepnych na urzadzeniach mobilnych, pro-
gramow, wydarzen sportowych, seriali i bajek w opcji VOD
bez dodatkowych opfat, biblioteki dodatkowo ptatnych tre-
$ci VOD, np. filméw.

Oferta Cyfrowy Polsat GO jest dostepna za posrednic-
twem dekodera podtaczonego do Internetu oraz urzadzen

www.tvlider.pl

mobilnych dzieki specjalnej aplikacji na urzadzenia z syste-
mem Android. Aby méc ogladac telewizje na urzadzeniach
mobilnych, trzeba skorzystac¢ z nowej ustugi dodatkowej ON
THE GO, ktéra pozwala na dostep do ulubionych tresci poza
dekoderem, nawet na trzech wybranych urzadzeniach mobil-
nych jednoczesnie: komputerze, tablecie lub smartfonie. Mie-
sieczna opfata techniczna za ustuge wynosi 5 zt.

Uzupetnieniem nowej oferty jest dekoder EVOBOX PVR
produkgji Cyfrowego Polsatu, ktéry posiada oprogramowa-
nie oparte o rozwigzania zapewniajace telewizje spersonali-
zowana i zintegrowana. Dekoder posiada wbudowany dysk
500 GB i posiada funkcje nagrywania do trzech programéw
jednoczesnie, a takze zatrzymywania, cofania i ponownego
odtwarzania materiatéw. Wbudowany modut Wi-Fi umozli-
wia bezprzewodowe potaczenie z Internetem i korzystanie
z tresci online. /EBA/

Eurosport z Iekkoatletykq

Eurosport  przedtu-
7a prawa do relacjo-
nowania na swoich
platformach najbar-
dziej prestizowych
imprez  lekkoatle-
tycznych w Europie.
Ogodlnoeuropejskie
porozumienie zawarte z Europejska Unia Nadawcéw (EBU)
dotyczy serii najwazniejszych zawoddw w lekkiej atletyce
w najblizszych czterech latach. Dzieki niemu juz w lipcu br.
kibice beda mogli zobaczy¢ na antenie Eurosportu Mistrzo-
stwa Europy w Amsterdamie (6-10 lipca). Umowa obejmu-
je réwniez Halowe Mistrzostwa Europy w latach 20171 2019
oraz Druzynowe Mistrzostwa Europy w latach 2017-2019.
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Tegoroczne transmisje z mistrzostw Europy maja by¢
wzbogacone o eksperckie analizy z udziatem legendy troj-
skoku, Jonathana Edwardsa. Brytyjczyk zostat gtéwnym pre-
zenterem Eurosportu w czasie najwazniejszych zawodow
lekkoatletycznych, w tym igrzysk olimpijskich (poczawszy od
2018 ). /EBA/

Dobry 2015 rok dla Grupy
Kapitatowej Kino Polska TV

TS Grupa Kapitatowa Kino Polska TV S.A.
PE opublikowata raport finansowy za 2015 r.
(INCPOLSKA Whynik z dziatalnosci operacyjnej przekro-
czyt 20,7 min zt, zas marza EBITDA wynio-

sta ponad 45,1 min zt.

Przychody Grupy ze sprzedazy wyniosty w 2015 r. ponad
107 min zt — o 7 proc. wiecej niz w 2014 r. Zrodtem wzro-
stu byty przede wszystkim o ok. 13 proc. wyzsze przycho-
dy z emisji i niemal o 63 proc. wieksze przychody z tytutu
reklamy w segmencie kanatéw filmowych FilmBox i tema-
tycznych. Wyrazniej niz przychody wzrést w 2015 r. wynik
z dziatalnosci operacyjnej. Osiagnat on przeszto 20,7 min z,
0 24 proc. wiecej nizw 2014 r. Marza EBITDA w 2015 . prze-
kroczyta zas 45,1 min zt (w 2014 r. wyniosta 39,9 min zt).

Zdaniem spotki, pod wzgledem ogladalnosci kanaty Gru-
py maja za soba dobry rok. FilmBox, ptatny kanat z katego-
ri basic, w poréwnaniu z rokiem poprzedzajacym zwiek-
szyt ogladalnos¢ wsrod widowni z komercyjnej grupy wieko-
wej 16—49 o niemal 60 proc. Kanat Kino Polska Muzyka od-
Swiezyt oprawe i ramowke, zyskujac w pordéwnaniu z 2014 r.
ok. 16 proc. widzéw w grupie wiekowej 4+, a przede wszyst-
kim o ponad jedna piata zwiekszajac sredni czas spedzany
przez nich na tym kanale (ATS). W pierwszym petnym roku
nadawania Stopklatka TV znaczaco, o niemal jedna czwarta,
zwiekszyta w poréwnaniu z 2014 r. swoja ogladalnos¢ wsréd
widzow z grupy komercyjnej. Telewizja Kino Polska za$ za-
chowata pozycje piatego najpopularniejszego kanatu filmo-
wo-serialowego. tacznie kanaty Grupy poprawity zatem wy-
niki rekordowego pod wzgledem ogladalnosci roku 2014.

Wzrost udziatu rynkowego Stopklatki TV znaczaco
wzmocnit pozycje Kino Polska TV S.A. w segmencie telewizji
naziemnej. Grupa zaangazowata sie réwniez w nowe przed-
siewziecie — ogdlnodostepny naziemny kanat ZOOM TV. /PC/

Bogustaw Chrabota w Polsat
News

Bogustaw Chrabota, redaktor na-
czelny dziennika , Rzeczpospolita”
zostat wspdtprowadzacym progra-
mu ,Paistwo to My” (Polsat
News). Dziennikarz bedzie gospo-
darzem piagtkowego programu na
zmiane z jego pomystodawca, Jarostawem Gugata.
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LPanstwo to My” to program emitowany w kazdy
piatek o godzinie 19:30. Jego gos¢mi sa osoby piastu-
jace kluczowe stanowiska w polskiej polityce, a takze
eksperci w wybranych dziedzinach. Tematy poruszane
w programie dotycza najwazniejszych wydarzen poli-
tycznych, spotecznych i gospodarczych tygodnia. , Pan-
stwo to My” jest realizowane na zywo z udziatem pu-
blicznosci. /EBA/

HBO nakreci Il sezon Paktu

Powstanie drugi sezon
serialu HBO ,Pakt”.
Wyrezyseruje go Le-
szek Dawid, tworca fil-
mow |, Jeste$ bogiem”
oraz ,Ki". W drugim
sezonie produkgji po-
nownie wystapi Marcin Dorociriski w roli dziennikarza $ledcze-
go Piotra Grodeckiego. Zdjecia wystartuja wiosna tego roku.

Drugi sezon ,Paktu” powstanie na podstawie orygi-
nalnego polskiego scenariusza. Akcja serialu bedzie to-
czy¢ sie nie tylko w Warszawie, ale réwniez na Slasku.
Autorami scenariusza sa Marcin Kubawski, Jarostaw Ka-
minski, Andrzej Gotda i Maciej Kubicki. Producentami
ze strony HBO Polska sa Izabela topuch (executive pro-
ducer) i Anna Nagler. Producentem nadzorujacym z ra-
mienia HBO Europe jest Johnathan Young, a producen-
tami ze strony Telemark — Anna Kepinska i Maciej Ku-
bicki. /KW/

Il Pitkarski Memoriat ku pamieci
rodziny Kmiecikéw jesienia

[l edycja Pitkarskiego
Memomoriatu ku pa-

qugrﬁﬁ?ﬁlm ) mieci rodziny Kmieci-
B.OR. KMIECIKOW kéw odbedzie sie

22 pazdziernika br.
w Hali Sportowej MORIS Chorzéw. Wydarzenie ma na celu
upamietnienie tragicznie zmartych w 2014 r. Brygidy, Da-
riusza i Remigiusza Kmiecikow.

Memoriat jest turniejem pitkarskim, podczas ktérego re-
prezentacje dziennikarzy, miast oraz przyjaciot z boiska rywa-
lizuja o miano zwyciezcy w kolejnych edycjach Pitkarskiego
Memoriatu B.D.R. Kmiecikow.

W Memoriale weZmie udziat 10 druzyn, czyli 120
uczestnikdw w 25 meczach. Podczas Memoriatu odbedzie
sie licytacja na cele charytatywne, a takze bedzie mozli-
wosc¢ zakupu pamiatek. Dla dzieci przygotowano zabawy
i gry animacyjne. Wydarzenie bedzie transmitowane na
Zywo w internecie. /PC/
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Swieta Wielkanocne przed TV

§ W Swieta Wielkanoc-
ne liderem byta Je-
dynka. Najwieksza wi-
downie  zgromadzit
mecz towarzyski Pol-
ska—Finlandia — wynika
z raportu przygotowa-
nego przez Nielsen Au-
dience Measurement.

Podczas tegorocz-
nych Swiat widzowie
krécej ogladali telewi-
zje — 5 godzin, 7 minut
i 25 sekund (rok temu 5 godzin, 23 minuty i 32 sekundy).
Najwieksza widownie w czasie Swiat zgromadzit mecz to-
warzyski pitki noznej Polska—Finlandia (TVP1), ktory obejrzato
4,13 min widzéw (30,58 proc. udziatu). Drugie miejsce zaje-
ty .Wiadomosci” (TVP1), ktére obejrzato 3,726 min widzéw
(25,77 proc. udziatu), a trzecie ,Teleexpress” (TVP1) — 3,637
min widzoéw. Kolejne miejsca zajety takie propozycje jak:
LSport” w TVP1 — 3,103 miIn widzéw, ,Rolnik szuka zony”
w TVP1 - 3,063 min widzow, ,,Bodo” w TVP1 — 2,538 min
widzdéw, , Fakty” w TVN — 2,478 min widzdw, ,,Prognoza po-
gody” w TVP1 — 2,397 min, ,,Mali giganci” w TVN - 2,296
min widzoéw, , Jaka to melodia?” (TVP1) - 2,191 min widzéw.

W targecie komercyjnym w pierwszej dziesigtce znalazty
sie takie programy jak: mecz towarzyski pitki noznej Polska—
Finlandia (TVP1) — 1,511 mIn widzéw, ,Bruce Wszechmoga-
cy” (Polsat) — 1,139 min widzéw, ,,Rolnik szuka zony” w TVP1
- 1,119 mIn widzow, ,Wiadomosci” w TVP1 — 1,094 min wi-
dzéw, ,Epoka lodowcowa — Wielkanocne niespodzianki”
w Polsacie — 1,078 min widzéw, ,Smerfy 2” w Polsacie —
1,076 min widzdéw, ,Masterchef Junior” w TVN — 1,061 min
widzow, ,Teleexpress” w TVP1 — 1,004 min widzow, , Fak-
ty” w TVN — 990 tys. widzéw oraz ,Sport” w TVP1 — 910
tys. widzoéw.

W targecie 4+ w dniach 26-28 marca br. liderem byta Je-
dynka — 11,87 proc. udziatu (12,31 proc. rok temu podczas
Swiat od 4 do 6 kwietnia 2015 r.). Na podium znalazt sie tak-
ze Polsat — 9,17 proc. (9,88 proc.) oraz TVN — 8,8 proc. (8,87
proc.). Kolejne miejsca w pierwszej dziesiagtce zajeli: TVP2 —
6,89 proc. (8,85 proc.), TV Puls — 4,6 proc. (3,87 proc.), TVN7
— 3,8 proc. (3,89 proc.), TV4 — 3,58 proc. (3,55 proc.), TVN24
— 2,58 proc. (2,13 proc.), TVP INFO — 2,46 proc. (2,73 proc.),
Puls 2 — 2,02 proc. (1,65 proc.).

W targecie 16—49 w pierwszej dziesiatce znaleZli sie: Pol-
sat — 10,79 proc. (11,41 proc.), TVN - 10,6 proc. (10,31 proc.),
TVP1-9,16 proc. (9,62 proc.), TVP2 — 5,87 proc. (7,99 proc.),
TV Puls—4,71 proc. (4,54 proc.), TV4 - 4,28 proc. (4,33 proc.),
TVN7 - 4,11 proc. (4,35 proc.), Puls 2 — 2,21 proc. (1,88 proc.),
TVP Seriale — 2,13 proc. (1,55 proc.), Polo TV — 2,05 proc.
(1,7 proc.). /IKW/

Zuzel na zywo z rekordowa
widownig w TVP3

Inauguracja Nice Polskiej Ligi Zuzlowej

w TVP3 cieszyta sie duzym zainteresowa-
SPORTH  niem. Spotkanie Polonia Pita—Eko-Dir Wiok-

niarz Czestochowa obejrzato w Poniedzia-
tek Wielkanocny (28 marca) w TVP3 az 301 tys. widzow
(udziaty wyniosty 3,09 proc., dane: NAM). To najlepszy wynik
ogladalnosci transmisji meczu zuzlowego w TVP3. Nice Pol-
ska Zuzlowa jest pokazywana w telewizji publicznej trzeci se-
zon—w 201412015 r. w TVP Regionalnej, a obecnie po zmia-
nie nazwy stadji — w TVP3. W zesztym sezonie srednia ogla-
dalno$¢ wyniosta 174 tys. widzoéw, a rekord z 2014 r. wynosit
218 tys. osob. /PC/

TVP wyprodukuje dwa seriale

Telewizja Polska prowadzi prace nad nowymi serialami hi-
storycznymi. W TVP1 powstata koncepcja serialu fabularne-
go o Zotierzach Wykletych, zaplanowanego wstepnie na
trzy sezony. Wedtug dyrektora TVP1 Jana Pawlickiego, serial
0 Zotnierzach Wykletych ma opowiadac o losach fikcyjnego
oddziatu, ktéry po wkroczeniu Sowietéw pozostaje na Kre-
sach Wschodnich i w obronie Polakéw toczy walki z NKWD,
nastepnie przedziera sie za Bug, gdzie decyzja dowddcy zo-
staje zdemobilizowany. Denuncjacje i aresztowania zmusza-
ja jednak Zotnierzy do ponownego przejscia do konspiradji
i podjecia walki przeciw UB i KBW. Oddziat przechodzi na
tzw. Ziemie Odzyskane — skad bohaterowie przedostaja sie
na Zachdd, by dalej walczy¢ z komunistami. — Bedzie to opo-
wies¢ o polskich superbohaterach z krwi i kosci, na podsta-
wie prawdziwych historii m.in. Zapory, tupaszki, Anatola Ra-
dziwonika, Rafata Gan-Ganowicza — méwi Jan Pawlicki. Emi-
sja pierwszego sezonu planowana jest jesienig 2017 .

W TVP2, z inicjatywy dyrektora Macieja Chmiela, trwa-
ja prace nad adaptacja powiesci ,Legion” Elzbiety Cherezin-
skiej, przedstawiajacej epopeje Brygady Swietokrzyskiej Na-
rodowych Sit Zbrojnych. Zotnierze NSZ toczyli walki z Niem-
cami i partyzantka sowiecka, nastepnie (za zgoda tych pierw-
szych) przeszli na teren Czech, gdzie wyzwolili niemiecki
oboz koncentracyjny dla kobiet w Holiszowie i pofaczyli sie
z armia generata Pattona. — Chce przedstawi¢ dzieki , Legio-
nowi” historig, ktéra jest petnokrwista, budzi do dzi$ gora-
ce emodje, a opowiada o polskim zwyciestwie odniesionym
whbrew wszystkiemu i wszystkim — méwi Chmiel. /EBA/

www.tvlider.pl
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Udany debiut Sondy 2

Ponad 1,34 min widzow
obejrzato pierwszy, premie-
rowy odcinek ,Sondy 2" wy-
emitowanej 14 marca br. na
antenie TVP2. — Premiera
LSondy 2" okazata sie fre-
kwencyjnym i jakosciowym
sukcesem — podkresla Maciej Chmiel, Dyrektor TVP2.

taczna, srednia widownia dwoch pierwszych odcinkéw
LSondy 2” wyemitowanych przez Dwdjke w poniedziatek
14 marca kolejno 0 21:50 i 22:10, wyniosta 1,13 min oséb -
wynika z danych Nielsen Audience Measurement. Pierwszy
odcinek, obejrzato ponad 1,34 min widzéw, co przetozyto
sie na 10,6 proc. udziatu w rynku. Drugi przyciagnat przed
telewizory 938 tys. 0s6b (7,95 proc. udziatu w rynku). Sred-
ni udziat w rynku dwaéch premierowych odcinkéw ,Sondy
2" wyniost 9,09 proc.

— To znakomity wynik popularnonaukowego magazynu,
emitowanego w niezwykle konkurencyjnym pasmie, a tak-
7e dowdd na to, ze wirdd telewidzow istnieje silne zapotrze-
bowanie na misyjne programy, odbiegajace tematycznie od
standardowej, stricte rozrywkowej oferty stacji komercyjnych
— komentuje Maciej Chmiel, Dyrektor TVP2.

W grupie komercyjnej srednia ogladalnos¢ programu wy-
niosta ponad 405 tys. widzow. Pierwszy odcinek obejrzato
blisko 480 tys. widzow miedzy 16 a 49 rokiem zycia, dru-
gi — blisko 335 tys. ,Sonda 2" przyciagneta przed telewizory
bardzo zréznicowane grupy widzéw, w tym zaréwno miesz-
kancow mniejszych miast, jak i metropolii, przede wszystkim
osoby z wyzszym i $rednim wyksztatceniem. /KW/

Wieksza oferta TV Mobilnej
Cyfrowego Polsatu
wego Polsatu, dostepnej w ramach

DVB-T, zostata poszerzona o cztery

nowe kanaty tematyczne — Polsat Café, Polsat Play, Comedy
Central Family i TVN Style.

Cyfrowy Polsat w ramach ustugi TV Mobilna, dostep-
nej na dekoderach do odbioru DVB-T, oferuje obecnie klien-
tom w Pakiecie Ekstra 12 kodowanych kanatow telewizyjnych
(Polsat Sport, Polsat Sport Extra, Polsat News, Polsat Film,
TVP Seriale, Kino Polska, Nickelodeon, Comedy Central, Pol-
sat Café, Polsat Play, Comedy Central Family i TVN Style) oraz
12 rozgtosni radiowych. Dodatkowo uzytkownicy urzadzen
do odbioru TV Mobilnej moga ogladac niekodowane kanaty
Naziemnej Telewizji Cyfrowe;j.

Cena Pakietu Ekstra nie ulegta zmianie i wynosi 14,99 zi/
mies., a klienci Grupy Cyfrowy Polsat moga naby¢ ustuge
w promocgji. /EBA/

14 marca br. oferta TV Mobilnej Cyfro-

% Tvlider |

MEDIALNY FLESZ

Po 31 latach pracy, Grazyna Torbicka odcho-
dzi z Telewizji Polskiej. Dziennikarka w ostatnich
latach zwigzana byta gtéwnie z programem i cy-
klem filmowym ,, Kocham Kino"” (TVP2).

lwona Kutyna wrécita do redakgji ,,Panoramy”
(TVP2). Dziennikarka pracowata juz w dzienniku
w latach 2006-2010. Z kolei Joanna Racewicz
pozegnata sie z widzami ,Panoramy”. Dziennikar-
ka zostata przeniesiona do TVP Polonia.

«Wspaniate stulecie” - bijacy rekordy po-
pularnosci turecki serial o suttanie Sulejmanie
Wspaniatym - zostat udostepniony w catosci
w serwisie VOD nalezgcym do TVP. Po zakoncze-
niu emisji na antenie TVP1, emitowana bedzie
jego kontynuacja - ,Wspaniate stulecie: K6sem”.

«W cztery oczy” to nowy program z autorski-
mi rozmowami Danuty Holeckiej, z ludZzmi ze swia-
ta kultury, nauki, biznesu i polityki. Magazyn emi-
towany jest w niedziele na antenie TVP Polonia.

Jeden z najwiekszych hitow w historii telewi-
zji w Polsce i na swiecie - ,Let’s Make A Deal”,
znany z anteny Telewizji Polsat jako ,ldZ na
catosc”, powraca w Polsce na telewizyjne ekra-
ny. W roli gospodarza ponownie pojawi sie Zyg-
munt Chajzer. Po 15 latach nowa odstone pro-
dukcji przygotowuje Czworka. Za produkcje pro-
gramu odpowiada Fremantle Media Polska.

Mariusz Rokos zostat nowym prowadzacym
program ,WidziMiSie” w Polsat News 2. Pasmo
do wrzesnia 2015 r. prowadzit Michat Figurski,
a pod jego nieobecnos¢ Beata Grabarczyk, Do-
minika Dtugosz, Mikotaj Jankowski i Patryk Mis.

Najnowsza superprodukcja TVP, serial
»B0do"” zostala zaprezentowana w ramach
MIPDrama na targach MIPTV w Cannes. Oprécz
polskiej produkcji uczestnicy MIPTV mogli obej-
rze¢ takze ,Bordertown” z Finlandii, ,,| Know
Who You Are” z Hiszpanii, niemiecki ,Ku‘’damm
56 — Rebel With A Cause”, ,Mathilde” z Rosji,
~Medici: Masters of Florence” z Wioch, ,Public
Enemy” z Belgii, serial ,Ramona” z Chile, ,Sec-
tion Zéro"” z Francji i oraz trzy seriale z Wielkiej
Brytanii: ,The a Word”, ,,The Secret” i ,Victoria”.

www.tvlider.pl
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Mariusz Smolarek Szefem
Antyradia

Mariusz ~ Smolarek,
dotychczasowy szef
anteny  Antyradia,
objat stanowiska re-
daktora  naczelne-
go i dyrektora pro-
gramowego  stacji.
Tym samym bedzie
w petni odpowia-
da¢ za program An-
tyradia, raportujac bezposrednio do Jarostawa Paszkowskie-
go, redaktora naczelnego Radia ZET i szefa stacji radiowych
Grupy Eurozet. Od 29 lutego br. jest jednoczesnie wspot-
prowadzacym nowy program poranny rozgtosni ,Dobry, zty
i brzydki”, ktory jest emitowany od poniedziatku do piatku
miedzy 7 a 10.

— Mariusz to doskonaty fachowiec, ktéry zna Antyra-
dio jak mato kto. Ma moje petne zaufanie, czego wyra-
zem jest obecny awans i przekazanie szerokiej autono-
mii w podejmowaniu decyzji programowych. Jestem pe-
wien, ze ze swoich nowych obowiazkéw wywiaze sie do-
skonale, sprawdzajac sie zaréwno w roli menadzera jak
i porannej gwiazdy — powiedziat Jarostaw Paszkowski.

Mariusz Smolarek cate zycie zawodowe byt zwiazany
z radiem. Zaczynat w 1995 r. w Radiu Live w Czestochowie.
W kolejnych latach pracowat w RMF FM i Radiu Ztote Prze-
boje. W 2005 r. dotaczyt do katowickiej redakcji Antyra-
dia. Prowadzit wiasne programy ,,Saysmologia” oraz ,tow-
cy”. W 2008 r. zostat szefem katowickiego oddziatu stacji,
aw 2013 r. przenidst sie do Warszawy, obejmujac stanowi-
sko szefa anteny Antyradia. /PC/

Ptyty Rocku Antyradia 2015
rozdane

17 marca br., w warszawskim Hard Rock Cafe ogtoszono wy-
niki 10. edydji rockowych nagréd ,Ptyta Rocku Antyradia”.
Wsrod nagrodzonych za 2015 rok znaleZli sie: Motorhead,
Kabanos, Florence Welch, Anja Orthodox, Bruce Dickinson,
Tomasz Lipnicki, Iron Maiden oraz Chemia. Statuetki wreczyli
dziennikarze Antyradia. Podczas gali zagraty zespoty Milcze-
nie Owiec, Clock Machine i Antyradio Coverband.

www.tvlider.pl

Najwazniejsza z nagrod, za najlepsza ptyte ro(c)ku,
odebrat zespét Kabanos za krazek ,Balonowy album”.
Za najlepsza polska rockowa wokalistke 2015 r. stucha-
cze Antyradia uznali Anje Orthodox, a wokaliste — To-
masza Lipnickiego. Najlepszym rodzimym zespotem
rockowym okazata sie Chemia.

Statuetka Wokalista Roku

Fot.. materiaty prasowe Radio Zet

Zwyciezcy w plebiscycie ,Ptyta Rocku Antyradia
2015":

e Ptyta rocku 2015 Polska — ,Balonowy album”

grupy Kabanos

e Ptyta rocku 2015 zagranica — ,Bad Magic” gru-
py Motorhead
Wokalista rocku 2015 Polska — Tomasz Lipnicki
Wokalista rocku 2015 zagranica — Bruce Dickinson
Wokalistka rocku 2015 Polska — Anja Orthodox
Wokalistka rocku 2015 zagranica — Florence Welch
Zespdt rocku 2015 Polska — Chemia
Zespodt rocku 2015 zagranica — Iron Maiden

Grupa Kabanos odbiera nagrode
w kategorii Ptyta rocku 2015 Polska
za ,Balonowy album”

Fot.: materiaty prasowe Radio Zet

.Ptyta Rocku Antyradia” jest jedna z nielicznych na-
grod muzycznych w Polsce, o przyznaniu ktérej nie de-
cyduje zadne jury, a zwyciezcow wybieraja wytacznie
fani rocka w internetowym gtosowaniu. W tegorocznej
edycji oddano ponad 100 tys. gtosow. /PC/
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Magazyn 120 sekund doceniony
przez Google’'a

Google docenito projekt Grupy Eurozet — ,,Magazyn 120
sekund”, ktéry otrzyma wsparcie w ramach funduszu Digital
News Initiative (DNI). Tylko siedem pomystéw z Polski znala-
zto sie na liscie zwyciezcow ogtoszonej przez internetowego
giganta. tacznie otrzymaja 1,5 miliona euro.

— Grupa Eurozet, ktéra dotad byta kojarzona gtéwnie
z biznesem radiowym, zostata dostrzezona przez Google'a —
Swiatowego lidera Internetu. To olbrzymie wyréznienie i ko-
lejny wazny etap rozwoju naszego biznesu on-line. Dzieku-
je i gratuluje catemu zespotowi, ktéry pracowat na ten suk-
ces — powiedziat Andrzej Matuszyniski, Prezes Grupy Eurozet.

»Magazyn 120 sekund” to robocza nazwa internetowe-
go serwisu opinii tworzonego przez Grupe Eurozet, w ktérym
kazdy bedzie mogt wypowiedziec sie na biezace tematy spo-
teczne i polityczne w formie video. W jednym miejscu znajda
sie opinie dziennikarzy, ekspertow i zwyktych obywateli.

DNI jest programem wspierajacym nowe, innowacyjne
przedsiewziecia medialne, powstatym z inicjatywy Google’a.
W jego ramach w ciagu trzech lat wybrane projekty otrzy-
maja dofinansowanie wynoszace 150 min euro. Przy ocenie
zgtaszanych inicjatyw brane sg pod uwage m.in. poziom in-
nowacyjnosci, wykonalnosci oraz potencjalnego wptywu na
branze.

W pierwszym etapie programu Google przekaze ponad
27 milionéw euro na realizacje 128 projektéw z 23. krajow
europejskich. /PC

Nowa ramowka Antyradia

Od 29 lutego br. poranek Antyradia prowadzi trzech go-
spodarzy — Mikotaj ,Joak” Janusz, Michat Migata i Ma-
riusz Smolarek. Do zespotu dotaczyt Kuba Olszewski.
Po dziewigciu latach przerwy wraca audycja ,Cube”. Na
antenie pojawity sie tez zupetnie nowe programy. Tak
w skrocie wyglada nowa raméwka Antyradia.

O 5.30 stuchaczy Antyradia od poniedziatku do piatku
budzi¢ bedzie Kuba Olszewski, ktdry do niedawna byt zwia-
zany z Rock Radiem. Do 7.00 poprowadzi program ,Ran-
ny kojot”. O 7.00 na antenie pojawi sie poranek , Dobry, zty
i brzydki” prowadzony przez Mikotaja ,Joak” Janusza, Ma-
riusza Smolarka i Michata Migate, ktéry przeszedt z radiowej
.Czworki”, a wczesniej pracowat w Rock Radiu.

O 10.00 w odswiezonej odstonie powrdcit ,Ostry dy-
zur” Aleksandra Ostrowskiego. Od 12.30 do 15.00 emito-
wane jest pasmo ,U Ciecha” tukasza Ciechanskiego, czy-
li pietnowanie absurdéw otaczajacego nas swiata. Moto-
ryzacja widziana oczami Joanny Zientarskiej i Wtodzimie-
rza Zientarskiego zawita na antenie od 15.00 do 17.00
w ,Odjechanych”. ,Kasprologia” Tomasza ,Kasprola” Ka-
sprzyka, czyli wszystko, co warto wiedzie¢ o $wiecie mu-
zyki rockowej emitowana jest w nowej porze — od 17.00
do 20.00. Najbardziej rockowa liste przebojéw, czyli ,Tur-
bo TOP” Przemystawa Frankowskiego bedzie mozna usty-
sze¢ miedzy 20.00 a 22.00.

W kazdy poniedziatek o 22.00 rozpocznie sie nowy
dwugodzinny talk-show , Na ostrzu noza”, ktérego go-
spodarzem bedzie Aleksander Ostrowski. We wtorki,
srody i czwartki nie zabraknie ,Makakartu” i ,, Makako-
fonii” Piotra Szartackiego.

Nowosci pojawia sie réwniez w weekendy. W soboty,
po dziewieciu latach przerwy wraca legendarny ,Cube”
Przemystawa ,Jah Jah” Frankowskiego, w ktérym zada-
niem stuchaczy bedzie odnalezienie Straznika Cube ukry-
tego w labiryncie komnat mrocznego szescianu (10.00—
13.00). Z kolei od 20.00 do 22.00 zagosci ,,Urwany film” —
kontrowersyjny program, w ktérym tukasz Ciechanski be-
dzie rozmawia¢ z bywalcami rockowych pubdw, klubdw
i ogrodkéw piwnych. W niedziele miedzy 10.00 a 13.00
Kuba Olszewski zaprosi na subiektywny ,, Ranking kojota”,
czyli zestawienia tego, co najgorsze, najlepsze, najdziw-
niejsze, najsmieszniejsze, najbardziej niesamowite. Dwu-
godzinne spotkanie z ,Klasyczna lista przebojéw” roz-
pocznie sie 0 13.00, a poprowadzi je Marcin Bakiewicz.

Nowa ramoéwka Antyradia obowiazuje od 29 lute-
go br. /EBA/

Gospodarze poranka w Antyradiu

WYDAWCA

PPUH ,EMIR"

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
05-092 tomianki k/
Warszawy

Dabrowa Le$na

ul. Zywiczna 17

Wydawca jast ptatnikiem VAT;
NIP 118-018-91-68

REDAKCIA

Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn
(Redaktor naczelny, Prezes)
Jakub Wajdzik

(Z-ca redaktora naczelnego)
Patrycja Cisak

(Sekretarz redakgji)

WSPOLPRACUJA
Krystyna Rostan-Kuhn
Jozef Modelski
Andrzej Jurga

Witold Kasinski
Maria Jasiriska

Kuba Wajdzik

MARKETING/REKLAMA
Patrycja Cisak

DRUK
TED-drukarnia Sp. J.

ADRES REDAKCJI
05-092 tomianki k/

tel. 22 751 31 29 Tel. 22 679 03 54 Warszawy

tel. kom. 530 216 101 e-mail: ul. Zywiczna 17
ctp.teddrukarnia@gmail.com tel 22 751 31 29

KOREKTA tel. kom. 604 404 201

Zespot

e-mail: redakcja@tvlider.pl

www.tvlider.pl
OPRACOWANIE DTP

PanDawer
www.pandawer.pl

Za tre$c reklam, ogtoszen
i artykutdw sponsorowanych
redakcja nie odpowiada.
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NATURE
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| EKSKLUZYWNA PREMIERA, TYLKO NA POLSAT VIASAT NATURE

W NIEDZIELE 8 MAJA 0 22.15

WWW.VIASATHISTORY.PL f VIASATHISTORYPL
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