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,Nie mam wplywu na to,

ze ptaki lataja nad moja gtowa,
ale mam wplyw na to,

aby nie uwily na niej gniazda”.

Marcin Luter

Drodzy Czytelnicy!

Swiat w ktérym zyjemy, peten jest réznych zda-
rzen, informadji i niespodzianek. Nie pozostaje to bez
wptywu na nasza osobowos¢ i zachowanie. Media nie
szczedza nam brutalnych filméw, sensacyjnych donie-
sien i krytycznych programéw. Prawo osmieszane jest
juz w fazie jego tworzenia. Tracimy zaufanie, a brak
autorytetéw staje sie powszechny. Aby nie pogubic¢
sie w tym wszystkim, nabra¢ dystansu do otaczajace;
nas rzeczywistosci, pomimo wszystko miec z zycia sa-
tysfakcje i usmiechac sie do siebie w lustrze, wynala-
ztam dla Panstwa pewien tekst, ktéry niech bedzie ma-
tym prezentem ku pokrzepieniu ducha na koniec ro-
ku 2016.

Cztowiek jest
nierozumny i egocentryczny...
...niewazne: i tak go kochaj!
Chciatbys zrobi¢ co$ wspaniatego,
ale inni Zle oceniaja twoje intencje...
...niewazne i tak zréb to!
Wypetniajac swoje obowiazki, znajdujesz
fatszywych przyjaciét i prawdziwych nieprzyjaciot...
...niewazne: wypetniaj je i tak!
Dobro, ktére czynisz, jutro zapomniane...
...niewazne: czyn tak dalej!
Uczciwos¢, szczerose, przejrzystosc
czynia cie stabym i bezbronnym...
...niewazne: nadal badZ uczciwy i szczery!
To, co budujesz od lat,
moze by¢ zniszczone w jednym momencie...
...niewazne: i tak buduj dalej!
Pomagasz ludziom, a oni tego nie zauwazaja. ..
...niewazne: pomagaj im dalej!
Pragniesz oddac to, co w tobie najlepsze,
a inni zniewazaja cie i odrzucaja...
...niewazne: nieustannie dawaj to,
co w tobie najcenniejsze!

Matka Teresa z Kalkuty

twWstep

Fot. archiwum Tv lider

Grudzien sprawia, ze patrzymy wstecz i dokonuje-
my bilansu tego, co udato nam sie zrobi¢, a czego nie.
Myslimy o nastepnym 2017 roku, o tym, jakie czekaja
nas zadania. Niewatpliwie bedzie to bardzo pracowity
rok, w ktérym przyjdzie nowym stacjom telewizyjnym
zawalczy¢ o ogladalnosc.

W grudniu bedziemy réwniez obchodzi¢ pamiat-
ke narodzin Pana Jezusa — Swieto Bozego Narodzenia.
Najbardziej rodzinne i mite Swieto. Kiedy zasigdziemy
do rodzinnego stotu, wspomnimy tych, ktérych nie ma
juz z nami. Zatroszczmy sie o tych, ktérzy sa i by¢ mo-
Ze Czuja sie opuszczeni i samotni.

Wraz z Zespotem Redakcyjnym ,Tv lidera”, zycze
Paristwu, aby te Swieta byty petne zdrowia, mitosci,
radosci, wytrwatosci i pokoju. Niech nadchodzacy
rok 2017 bedzie dla nas wszystkich okresem wyjat-
kowym, petnym dobroci, wzajemnej pomocy, wyro-
zumiatosci i cierpliwosci. Aby zyto nam sie w naszym
kraju wyjatkowo, zdrowo, spokojnie i dostatnio, po
mimo zmian polityczno-ekonomicznych, czego Pan-
stwu i sobie zycze.

Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn
Redaktor Naczelny



Fot. materiaty prasowe Grupa WP

Startuje telewizja WP. Czym be-
dzie réznic sie od pozostatych gra-
czy na rynku TV?

Po pierwsze, do tej pory zaden z ogél-
notematycznych kanatéw w Polsce
nie nadawat 24 godziny na dobe w in-
ternecie. W przypadku sygnatu tele-
wizji WP bedzie to norma, a widz be-
dzie mégt sie porusza¢ miedzy telewi-
zorem, odbierajacym sygnat naziem-
nie, kablowo lub satelitarnie, a lapto-
pem, komorka, tabletem czy kompu-
terem stacjonarnym.

Po drugie, nasza antena zaprze-
gnie internet, wkomponuje aktyw-
nos¢ internautéw w programy live
gtebiej niz ktokolwiek do tej pory
w Polsce. Produkcje telewizji WP
beda powstawaty przy scistej wspot-
pracy z Grupa WP i jej redakcjami
w pieciu gtéwnych osrodkach: War-
szawie, Gdansku, Wroctawiu, Po-
znaniu i Lublinie. Z WP wspotpracu-
ja tez znakomici komentatorzy, jak
np. Jacek Zakowski, Stawomir Sie-
rakowski i Pawet Lisicki, czy felieto-
nisci reprezentujacych rézne opcje
Swiatopogladowe. Wystarczy do-
da¢, ze redakcje GWP miesiecznie
tworza tacznie ponad 35 tys. arty-
kutow, materiatéw foto i wideo. Te-
lewizja WP bedzie czerpac z tak bo-
gatego zaplecza.

Po trzecie, wspdlna cecha wszyst-
kich naszych produkgji bedzie dociekli-
wosc. A jesli mamy wyjsc ze studia i zaj-
rze¢ do regionéw, w zycie Polakéw, nie
ma innej drogi niz internet i smartfony,
interaktywnos¢ i wkiad telewidzow.

NASZE WELASNE PRODUKCJE
MAJA BYGC MADRE | PRZYSTEPNE

Z Michatem Branskim,

VP Strategy w Grupie Wirtualna Polska,
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn

Niewatpliwie najwiekszg niespo-
dzianka jest przejscie Macieja Or-
tosia do Waszej stacji. Jaki macie
pomyst na tego dziennikarza i pre-
zentera?

Produkcje wiasne maja by¢ madre
i przystepne. W roli gospodarzy an-
teny wystepuja ludzie kompetent-
ni i dajacy sie polubi¢. Maciej Ortos,
zdobywca tegorocznej Telekamery,
a weczesniej Super Wiktora i trzech
Wiktoréw, jak mato kto przez 2,5 de-
kady udowadniat, ze ma taka sama fi-
lozofie. Otaczamy go dynamicznym
zespotem ludzi o dekade mtodszych
od niego. Wierzymy w ten miks tem-
peramentoéw i doswiadczen.

Naszym zadaniem bedzie umiesci¢
Maciej Ortosia w ramach programu,
idacego z duchem czasu, korzystaja-
cego z interaktywnosci, czerpiacego
z tego jak zmieniaty sie przez ostat-
nie dwie dekady nawyki Polakéw, jesli
chodzi o konsumpcje newsow.

Obok Macieja, telewizja WP to
znakomity sktad doswiadczonych
dziennikarzy jak Kamila Biedrzycka-
-Osica, Matgosia Serafin, Igor So-
kotowski czy Leszek Krawczyk, oraz
twarzy naszego pasma lifestyle jak
Matgosia Ohme, Aleksandra Szwed,
czy Kasia Krupa i wiele innych na-
zwisk.

Uzupetnieniem produkcji  wia-
snej beda oczywiscie zagraniczne
seriale i programy. Co powinno
przykué uwage odbiorcow?

Nasza raméwka to w znacznej cze-
$ci nieemitowane wczesniej w kana-
tach otwartej telewizji zagraniczne
produkcje. Z jednej strony korzysta-
my z bibliotek renomowanych, glo-
balnych marek, tj. BBC oraz Fox, ZDF,
ale tez staramy sie ramoéwke uroz-
maica¢ wyborem tresci ze Skandy-
nawii, Hiszpanii, Izraela i innych kra-

(Tvllider|

jow. Wiele pozycji w naszej ramowce
ma status swiatowych hitow. Wsrod
nich, m.in. kanadyjski serial z gatun-
ku science fiction — ,,Orphan Black”,
ktérego odtworczyni gtéwnej roli,
Tatiana Maslany zdobyta w tym roku
nagrode Emmy w kategorii najlepsza
aktorka pierwszoplanowa w serialu
dramatycznym; ,Wiezniowie Wojny”
serial produkgji izraelskiej, ktory byt
pierwowzorem dla kultowego ,Ho-
meland”; brytyjski serial kryminalny
.Upadek” z Gillian Anderson z , Ar-
chiwum X".

Z uwagi na to, ze jestesmy tele-
wizja lekko zorientowang na kobie-
ty i mocno na rodzinnos¢, na antenie
gosci¢ tez beda produkcje kostiumo-
we, sagi rodzinne, piekne kobiece hi-
storie jak ,Szes¢ siéstr”, ,Z pamietni-
ka potoznej”, ,Katarzyna” czy ,The
Manor House".

Nowi nadawcy nie pala sie do
produkcji duzych widowisk czy
wiasnych seriali. Skad taka wstrze-
miezliwos¢, wszak to chocby pol-
skie seriale w rankingach popular-
nosci bija rekordy popularnosci?
Zareczam, palimy sie do duzych pro-
dukcji wtasnych. Na wiosne pokaze-
my pierwsza skromniejsza produk-
cje, ale myslami jestesmy juz przy je-
sieni 2017 r. Czy uda sie wtedy wy-
startowac¢ z czym$ duzym? Wiele
zalezy od tego, jak bedzie wygla-
da¢ propagacja sygnatu z MUX-8
i udziaty w ogladalnosci. Wstrze-
miezliwos¢ wymusza pragmaty-
ka biznesowa, ale jestesmy marzy-
cielami i wierze, ze to my bedziemy
pierwsi w tym wyscigu.

Kto jest Wasza grupa docelowa?

Populacja Polakéw 25+, gtéwnie rodzi-
ny, z akcentem na kobiety i ich potrzeby.
Jednak oferta serialowa bedzie zaadre-

www.tvlider.pl



MICHAL BRANSKI, Cztonek Zarzadu/VP Strategy
Michat Branski stworzyt w 1999 r. wraz z Jackiem Swiderskim i Krzysztofem Sierota portal internetowy pod na-
zwa go2.pl (pbézniejsze 02.pl), a w 2000 r. zatozyt MediaOne sp. z 0.0. (pdzniejsze: 02.pl sp. z 0.0., a nastepnie Gru-
pa 02 sp. z 0.0., ktéra w 2011 r. zostata przeksztatcona w spétke akcyjng Grupa 02 S.A. (obecnie Wirtualna Polska

twywiad H

Holding S.A.). Od powstania portalu do dzi$ rozwija on dziatalnos¢ zatozonej spoétki i spotek zaleznych na polskim
rynku medialnym, petniagc funkcje Cztonka Zarzadu Wirtualna Polska Holding S.A. i Grupa Wirtualna Polska S.A.
oraz Przewodniczacego Rady Nadzorczej w spétce WP1 sp. z 0.0. Od 2009 r. Michat Branski jest Dyrektorem Bor-
gosia Investments Limited, a od 2014 r. Prezesem Zarzagdu w 10x S.A.

Michat Branski studiowat w Szkole Gtéwnej Handlowej w Warszawie na kierunku zarzadzanie i marketing.

sowana szeroko, odnajda sie u nas row-
niez niezalezne singielki i mezczyzni.

Jednoczesnie w internecie znaj-
da sie rowniez produkcje wideo, kto-
re beda adresowane do troche mtod-
szego odbiorcy.

Wasze prognozy dotyczace udzia-
tu w rynku sa na tle innych nadaw-
cow bardzo ostrozne i wstrzemiez-
liwe. Patrzycie na rynek z ogrom-
nym dystansem?
Przekroczenie 1 proc. jest celem tak-
tycznym, pozwala osiagnac¢ rentow-
nos¢ i przyspieszy¢ inwestycje w tre-
$ci witasne, ale nie zaspokaja naszych
ambigji. Chcemy by¢ w top 10 polskie-
go rynku w horyzoncie kilku lat.
Jednoczeénie  prawdopodobnie
kontrybucja on-line'u do przychoddéw
stacji bedzie na poziomie bliskim 50
proc., wiec mamy realng szanse by¢
prezniejsza stacja, z drozszymi biblio-
tekami programowymi. Swiezg i tet-
nigca premierami.

Innowacyjny pomyst to reemisja
sygnatu TV z poziomu gtéwnej
strony WP. Jak zatem bedziecie
chcieli przedstawia¢ wyniki ogla-
dalnosci stacji?
Tradycyjne bloki reklamowe w nada-
waniu naziemnym bedziemy sprzeda-
wac poprzez brokera, a ten rozlicza sie
Z nami na dzi$ z ogladalnosci w grupie
16-49 raportowanej przez Nielsena.
Goraco wyczekujemy momen-
tu unifikacji miar internetowych i te-
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lewizyjnych, ale do czasu, gdy to na-
stapi, bloki reklamowe w nadawaniu
on-line (linearnym i VOD) sprzedawac¢
i raportowac bedziemy naszych klien-
tom oddzielnie, poprzez wiasne biu-
ro sprzedazy.

Jednoczesnie zaprzegniemy do
tego nasze mechanizmy targetowania
reklam oparte o budowane od dtu-
giego czasu profile konsumenckie na-
szych uzytkownikéw. W Polsce to be-
dzie w tej skali novum, widzimy sie
w roli ,market makera”, ksztattujace-
go dobre praktyki rynku.

Internet i telewizja zyja w coraz
wiekszej symbiozie. Jakie atuty ze
swojej dziatalnosci bedziecie pro-
bowali przeku¢ na ekrany TV i od-
wrotnie?

Nie chcemy by¢ stacja warszawo-
centryczna, chcemy reprezentowac
cata Polske. Dlatego tak duzy nacisk
ktadziemy na interaktywnos¢ ante-
ny, przy czym wszystkie mechani-
zmy przeptywu gtosu ludzi z interne-
tu do anteny bedziemy wdraza¢ do-
piero w pierwszej potowie 2017 r. To
proces, ktéry wymaga czasu — méwie
zaréwno O rozwoju oprogramowania,
jak i nawykow redakgji tv. Kto ma to
jednak zrobi¢ w Polsce, jak nie telewi-
Zja ,portalowa”?

To pierwsza stacja telewizyjna
w Waszym portfolio. Jednak
site na rynku tv maja nadawcy
nie pojedynczych kanatéw, ale
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catych zestawow. Czy w dalszej
perspektywie myslicie o akwi-
zycji innych podmiotéw badz
uruchamianiu kolejnych kana-
tow?

Nie mamy takich planéw na dzis.
W ciagu 2-3 lat bedzie réwniez wia-
domo, czy przypadkiem nastepne ka-
naty nie beda juz internet-only. Mile-
nialsi (Gen Y) oraz ,,zetki” (Gen X) juz
sie wypowiedziaty, chca odbiera¢ te-
lewizje w modelu elastycznym, a taki
moze by¢ tylko internet.

Czy rynek Naziemnej Telewizji Cy-
frowej jest w stanie ,wyzywic¢"” tak
duza grupe bezptatnych stacji?
Jestesmy troche obok tego proble-
mu. Nasza stacja ,zywic¢” sie bedzie
przychodami z kilku segmentéow
jednoczesnie — z reklamy tradycyj-
nej, ale i szybko rosnacego on-line
wideo oraz mobile. Dwie ostatnie
formy napedzane beda tez targe-
towaniem big data i programmatic,
czyli tym, czego dzi$s domagaja sie
marketerzy.

Co dzisiaj dla Was jest najwiek-
szym wyzwaniem przy uruchamia-
niu kanatu?

Nie przesypia¢ zmian, nie traci¢ czuj-
nosci. By¢ gotowym zmienia¢ model
dziatania, ale rowniez mie¢ cierpli-
wos¢ i wiare we wtasna wizje. Czyli
jak w kazdym biznesie, prawda?

Doktadnie. Dziekuje za rozmowe.

h, Patryk Ignaczak, Nikola
3 arafin, 3
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W grudniu startuje Wasza nowa
telewizja. Chociaz Agora jest juz
wspoétwiascicielem innego kana-
tu, to jednak to pierwsza stacja
w catosci zarzadzana przez spotke.
Czym Metro bedzie sie rézni¢ od
innych uczestnikéw rynku?

Program telewizji METRO opiera sie
na dwaoch filarach: mocnej ofercie fil-
mowo-serialowe] oraz produkcjach
dokumentalnych poswieconych sty-
lowi zycia. Kanat kieruje swoja oferte
do widza otwartego na nowosci i za-
skakujace inspiracje. Atrakcyjna ofer-
te fabularna zapewnia stacji wspot-
praca z amerykanskimi studiami fil-
mowymi, najwiekszymi polskimi dys-

trybutorami oraz renomowanymi pro-
ducentami.

Nasza silng strona jest doswiad-
czenie | potencjat medialny Ago-
ry. Dlatego tez kanat rozwija¢ be-
dzie nowe formaty programowe we
wspotpracy z mediami naszej Spotki.

Nowe stacje bardzo ostroz-
nie prognozujg swoje przyszte
udziaty. Wiele czasu uptyneto od
ustabilizowania pozycji Stopklat-
ki, Fokusa czy TVP ABC i wciaz na
pewno nie s to wyniki zadawala-
jace poszczegdlnych nadawcow.
Ile kanat Metro chce ,,uszczknac¢”
z rynku TV na koniec 2017 r.?

M=TRO

NASZA SILNA STRONA
JEST DOSWIADCZENIE
| POTENCJAL MEDIALNY AGORY

Z Agnieszka Sadowska,
Prezesem Zarzadu spétki Green Content,
odpowiedzialng za rozwéj projektow
telewizyjnych Agory,
rozmawiat Jakub Wajdzik.

Szacujemy, ze METRO ma szanse osia-
gna¢ rentownos¢ w ciggu czterech—
pieciu lat po osiagnieciu min. 1-1,15
proc. udziatu w ogladalnosci.

Oferta stacji jest kierowana za-
rowno do widowni kobiecej, jak i me-
skiej. Program przeznaczony jest dla
0s6b poszukujacych jakosciowej roz-
rywki: kina i seriali na swiatowym po-
ziomie, fascynujacych dokumentow
i emocjonujacych reality shows.

Agorze nie sposob odmowi¢ du-
zego doswiadczenia na rynku me-
didw. Co z tego doswiadczenia
chcecie wnies¢ w swoj nowy kanat?
Po pierwsze kontent — w programie
znajda sie, m.in. produkcje realizowa-
ne we wspoétpracy z innymi mediami
Agory. Chcemy wykorzystac talenty
i doswiadczenie naszych dziennikarzy
i specjalistow z réznych dziedzin. Wi-
dzowie juz od startu kanatu zobacza
pie¢ programow, ktére powstaty w ra-
mach wspotpracy w naszej Grupie.
Pokaza nam one, w ktérym kierun-
ku zmierzaja gusta widzéw i pozwola
tworzy¢ kolejne programy, ktére spet-
nig ich oczekiwania.

Sita poszczegdlnych kanatéw jest
przede wszystkim wtasny kontent.
Co znajdzie sie w pierwszych mie-
sigcach na antenie stacji?

W pierwszych miesigcach na ante-
nie telewizji METRO pokazemy m.in.
LPLW.0." — autorski program Mikota-
ja Lizuta, ,Crash test” Dominiki Wie-

www.tvlider.pl



AGNIESZKA SADOWSKA
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Prezes Zarzadu Green Content, spotki, do ktérej nalezy telewizja METRO. Od 2013 r. jest Cztonkiem Zarzadu spot-
ki Stopklatka S.A., w ktérej Agora ma mniejszosciowy udziat. Z Grupa Agora jest zwiazana od 2000 r. Poprzednio,
w latach 2008-2013 byta Dyrektorem serwiséw e-commerce, zarzadzajaca ksiegarnia internetowa Publio.pl oraz
Zastepca Dyrektora pionu Projekty Specjalne. W latach 2003-2007 petnita role menedzera w dziale Nowe Przedsie-
wziecia, odpowiadajacego za przejecia i inwestycje Agory, a takze Kierownikiem dziatu Controling & Business De-
velopment i Szefem projektow. Swoja kariere w spoétce zaczeta jako analityk, pracujac na tym stanowisku w latach
2000-2002. Urodzita sie w 1974 r. Jest absolwentka kierunku Finanse i Bankowos$¢ na Uniwersytecie Ekonomicz-
nym we Wroctawiu. W 1999 r. uzyskata tytut MBA w Szkole Biznesu Politechniki Warszawskiej. Ukonczyta liczne
kursy i szkolenia z zakresu zarzadzania i finanséw, w tym ACCA, uzyskujac status ACCA affiliate.

lowieyskiej oraz dwa programy mu-
zyczne realizowane we wspotpracy
z Radiem Ztote Przeboje, a takze Wi-
deoNewsy portalu Gazeta.pl.

Co wypetni ramoéwke oprocz wia-
snego kontentu?
Oproécz produkgji wiasnych w bogatej
ramowce telewizji METRO znajdzie sie
duzo pozycji premierowych. Beda to
programy emitowane po raz pierwszy
w Polsce (np. seria podréznicza ,,Ma-
luchem przez Afryke”, serial fabularny
Wyspa”, dokument ,Zanim kopne
w kalendarz” czy seria dokumental-
na ,Ekskluzywny rejs”), a takze pre-
miery w telewizji naziemnej (np. se-
rial ,Pod koputa”, program kulinarny
.30 minut Jamiego”, serie dokumen-
talne ,Wielkie projekty” i ,Dzika po-
goda wedtug Richarda Hammonda”).
W ofercie Metra znajda sie fil-
my cenionych twoércow, czesto na-
gradzane prestizowymi nagrodami,
w ktérych widzowie beda moga po-
dziwia¢ znanych aktoréw (np. , Praw-
dziwe mestwo”, western braci Coen,
ktéry otrzymat 10 nominacji do
Oscara, w tym dla najlepszego akto-
ra pierwszoplanowego Jeffa Bridge-
sa; ,Wrog u bram” w gwiazdorskiej
obsadzie z Eddem Harrisem, Judem
Lawem, Bobem Hoskinsem, Rachel
Weisz i Josephem Fiennesem).

Zastanawia mnie fakt zmiany na-
zwy stacji z Kiwi TV na Metro,
zwtaszcza w aspekcie zamkniecia
przez Agore bezptatnego dzienni-
ka w ostatnich tygodniach. Uzna-
liscie, ze ta nazwa lepiej bedzie
pasowac do stacji?

www.tvlider.pl

Tak, naszym zdaniem nazwa METRO
lepiej odzwierciedla charakter naszej
stagji.

Wirtualna Polska przedstawita cie-
kawy pomyst na potaczenie Swia-
ta internetu z telewizja. Réwniez
ZOOM TV na swojej antenie wy-
korzystuje produkcje internetowa
przygotowana przez Onet. A jaki
pomyst ma Agora na przenikanie
sie tych dwoch mediow?

Po pierwsze, cyfrowe marki Agory
produkuja dla nas programy w wiek-
szym lub mniejszym stopniu oparte
o istniejgce formaty internetowe.

Po drugie, z ich pomoca oraz dzie-
ki ich pozycji w mediach spoteczno-
$ciowych bedziemy budowac i rozwi-
jac interakcje z widzami METRA.

Dzieki niezwykle popularnym apli-
kacjom i stronom mobilnym, ktoére
posiada Agora, dotrzemy do odbior-
cow w Polsce doktadnie tam, gdzie
akurat bedzie uruchamiana nowa an-
tena MUX-8.

Poza tym, dzieki naszym apli-
kacjom na Smart TV bedziemy mo-
gli przypominac ich uzytkownikom
o nadchodzacych filmach i serialach
w telewizji METRO.

Duzym wyzwaniem dla nadaw-
cow sag milenialsi. Czy tg grupa ka-
nat tez jest zainteresowany?

Nasza grupe docelowa okreslamy jako
osoby w wieku 30-49 lat, ale wierzy-
my, ze dzieki bogatej ofercie progra-
mowej METRO bedzie atrakcyjne dla
0s6b w réznym wieku. Milenialsi na
pewno takze wybiora co$ dla siebie
z oferty filmowej, serialowej oraz in-

teresujacych i inspirujacych dokumen-
téw czy publicystyki.

Nadawcy TV wiedzg, ze ich sita za-
lezy bardzo czesto takze od liczby
nadawanych kanatéw. Czy Agora
mysli o dalszym budowaniu swojej
pozycji na rynku TV?

Od 2013 r. wspdlnie z Kino Polska
Agora nadaje kanat filmowy Stopklat-
ka. Teraz startujemy z wtasnym, ogol-
nodostepnym, uniwersalnym kana-
tem telewizyjnym METRO. Chcemy
w ten sposéb umocni¢ pozycje Ago-
ry jako grupy medialnej, ktéra posiada
w swoim portfolio rézne media.

W NTC po uruchomieniu waszego
kanatu, znajda sie w sumie cztery
nowe stacje. Czy rynek NTC jest
w stanie utrzymac az tyle bezptat-
nych propozycji?

Widzowie w Polsce mieli do pazdzier-
nika tego roku do dyspozycji tylko
23 bezptatne kanaty w ramach ogél-
nopolskiej Naziemnej Telewizji Cyfro-
wej. Startujace obecnie nowe tele-
wizje z pewnoscig znajda swoja wi-
downig, tym bardziej, ze rézni je ofer-
ta programowa. Wierzymy, ze w Pol-
sce Wciaz jest przestrzen do tego, aby
rozwija¢ bezptatna telewizje.

Koniec roku to czas podsumowan
i analiz. Co jest najwieksza bolacz-
ka wspotczesnego rynku TV?
Rynek telewizyjny jest wciaz bardzo sta-
bilny, z lekkim trendem wzrostowym.
| takiego wzrostowego trendu zyczymy
sobie i catemu rynkowi w przysztosci.

Dziekuje za rozmowe.
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Naziemna Telewizja Cyfrowa wzbogacita sie¢ w ostatnim czasie az o cztery nowe stacje. Kanaly
maja charakter uniwersalny, aczkolwiek poszczegdlne anteny beda sie znaczaco réznity. Kazda ze

stacji ma wiasna recepte na sukces.

ZOOM TV

Jako pierwsza, 25 pazdziernika br. wystartowata sta-
cja ZOOM TV. Jednym z flagowych pozycji stacji jest
program ,Obywatel Kuzniar” prowadzony przez Ja-
rostawa KuZniara. To telewizyjna wersja Onetowskie-
go pasma ,,Onet.Rano”. W raméwce znalazty sie row-
niez inne produkcje Onetu, m.in. ,Na czasie” tukasza
Grassa czy ,Swiat wedtug Jachimka” Tomasza Jachim-
ka. W ramowce nie zabraknie réwniez lokalnych pro-
dukgji.

Oferta filmowa to m.in. telenowela ,Ezel”, se-
rial przygodowy ,Muszkieterowie”, serial komediowy
.Trawka” oraz najgtosniejszy skandynawski serial kry-
minalny ostatnich lat ,Zabdjcy”. W ofercie ZOOM TV
znalazty sie takze programy z pogranicza reality i para-
dokumentu, m.in.: ,Bitwa na suknie slubne”, ,Mania
chomikowania”, ,Tesciowie na gtowie”, , Kocha, lubi,
przesladuje” czy ,Szeptunka”.

METRO

Nowa stacja Agory wystartowata 2 grudnia. Program
stacji opiera sie na dwoéch filarach: ofercie filmowo-
-serialowej oraz produkcjach dokumentalnych poswie-
conych stylowi zycia.

W raméwce stacji znajda sie m.in. programy porad-
nikowe, lifestyle’'owe i seriale. Jakos¢ merytoryczna i re-
alizacyjna programéw ma zagwarantowac wspotpraca
z renomowanymi producentami, m.in. z BBC, Freman-
tle, A+E czy ITV.

METRO stawia takze na kino autorstwa znanych
i uznanych tworcéw. Oferte fabularng zapewni stacji
wspotpraca z amerykanskimi studiami filmowymi, m.in.
Paramount Pictures, CBS, a takze z najwiekszymi polski-
mi dystrybutorami, m.in. z firma Monolith Films.

Produkcje wiasne telewizji METRO to m.in. ,P.L.W.O.”
— autorski program Mikotaja Lizuta, ,Crash test” Domi-
niki Wielowieyskiej oraz programy muzyczne realizowa-
ne we wspotpracy z Radiem Ztote Przeboje.

Telewizja WP

Kanat Wirtualnej Polski wystartowat 2 grudnia. Flago-
wym programem ma by¢ codzienny serwis informacyj-
ny nadawany o godz. 16.50 (prowadzony przez Macie-
ja Ortosia) i 0 18.50 (prowadzony przez Igora Sokotow-
skiego i Marcina Antosiewicza). Produkcje wtasne sta-
¢ji maja zajac¢ ponad 2,5 godziny programu dziennie.
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Beda sie na nie sktadac trzy pasma: publicystyczne, life-
style’owe i informacyjne.

Atutem kanatu ma by¢ wysoki udziat zagranicznych
premier, z ktérych znaczna czes¢ znajdzie sie w bezptat-
nej kolekcji VOD — uruchomionej réwnolegle ze star-
tem stacji. Wsréd hitéw znajda sie takie swiatowe pro-
dukgje serialowe, jak m.in.: ,The Fall”, ,Orphan Black”,
.Parade’s End”, ,Ekaterina”, ,Prisoners of War”, ,Bro-
en”, ,Death in Paradise”, ,Call The Midwife”, ,,Manor
House” czy ,Dressed For Mourning”.

Zasieg kanatu bedzie takze zapewniony przez reemi-
sje ze strony gtéwnej Wirtualnej Polski. Pod wzgledem
programowym telewizja WP ma by¢ kanatem uniwer-
salnym, familijnym. Telewizja WP ma zbliza¢ ludzi bu-
dujac pozytywne emocje, zgodnie z hastem ,, Polska jest
jedna — Wirtualna Polska jest jedna”.

NOWA TV
9 listopada br., o godz. 6:00 zadebiutowata ogélnodo-
stepna telewizja Grupy ZPR Media — NOWA TV, ktdra ma
byc stacja o charakterze uniwersalnym. W ramoéwce maja
sie znalez¢ propozycje adresowane do szerokiego kregu
odbiorcow. Jej oferta programowa powstata w oparciu
o cztery filary: informacje, kabarety, filmy i seriale.

NOWA TV mocno chce postawi¢ na informacje i pu-
blicystyke. Zespo6t ponad stu redaktoréow pracujacych
w catej Polsce, pod kierownictwem Tomasza Syguta, re-
daktora naczelnego dziatu publicystyki i informacji, co-
dziennie bedzie przygotowywac wydanie programu , 24
godziny online.pl”. Gospodarzami dziennika o 18.30 sa:
Beata Tadla, Jarostaw Kulczycki, Joanna Dunikowska oraz
Marek Czyz. Po zakonczeniu serwisu, emitowana jest pu-
blicystyka ,Tu i teraz”, ktéra ma byc¢ rozwinieciem jedne-
go z tematéw przedstawionych w materiatach ,24 go-
dzin”. Oferta publicystyczna to takze, m.in. niedzielny
program ,Teraz ja” Tomasza Sekielskiego.

Jednym ze sztandarowych programéw nowej sta-
¢ji ma by¢ show ,Nowa Rewia Kabaretowa”, w ktérym
wystepowac beda najwieksze gwiazdy polskiej sceny
kabaretowe]. Nowa TV proponuje takze seriale, m.in.
nieemitowany dotad w ogolnodostepnej polskiej tele-
wizji, szpiegowski ,No Limit”, francuska, kryminalna
nowos¢ pt. ,Detektyw Cain” oraz peten zwrotow ak-
¢ji, sensacyjny ,Transporter”. Na ekrany powrocit takze
serial ,Moda na sukces”. Wsrod wieczornych propozy-
¢ji nie zabrakto réwniez szerokiej oferty filmowej. /PC/
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Pytanie numeru
Czy milenialsi wroca przed
ekrany TV?

Z roku na rok coraz wieksza liczba oséb nie posiada odbiornikéw telewizyjnych. Za to nowe
pokolenie jak ryba w wodzie czuje sie w sieci, a ze smarfonami praktycznie sie nie rozstaje. Czy
zatem milenialsi wréca do tradycyjnej konsumpgji telewizji? Czy moze sie tak sta¢, zwtaszcza
w sytuacji zaktadania przez nich rodzin? Jak nadawcy moga dotrzec do tej grupy z kontentem
i zaproszeniem przed klasyczne odbiorniki? Czy moze w ogéle nie warto promowac szklanych
ekranow, a skupi¢ sie na budowaniu oferty internetowej skierowanej do mtodego pokolenia?
Jakie tresci milenialsi wybieraja i beda wybiera¢? Jak wyglada konsumpcja materiatow video
tej grupy w Polsce i na innych rynkach? Ktore z projektéw (kanatowych, programowych)
maja szanse na powodzenie wsrod milenialsow? Na te i inne pytania odpowiadaja zaproszeni
przez nas eksperci.

Joanna Nowakowska, Manager ds. komunikacji i analiz rynku w MEC, prowadzaca
ScreenLovers.pl
[ ™

Mediowe zachowania milenialséw spedzaja sen z powiek nadawcom tradycyjnej tele-
wizji. W Polsce spadek czasu ogladania nie jest moze dramatyczny — na przestrzeni dzie-
sieciu lat skurczyt sie on w grupie 16-24 lata o 21 minut (ze 139 minut w 2005 r. do 118
minut w 2015 r.). Ale jesli potaczy¢ go ze spadkiem dziennego zasiegu TV wsrod milenial-
séw, to mozna sie przekona¢, ze odsetek wtaczajacych codziennie telewizor 16-24 lat-
kdéw zmniejszyt sie z 56 do 43 proc., to widac jasno: cos sie dzieje.

W tym kontekscie nie dziwig czeste zmiany strategii telewizyjnych marek mtodziezo-
wych (w czesci juz ,bytych” mtodziezowych), jak Eska TV (wycofanie sie z NTC i wprowa-
dzenie nowej marki — 8TV), MTV, 4Fun, czy Viva. Zaskakuja zas i szeroko komentowane
s takie ruchy jak Viceland, ktéry z serwisu internetowego ,wypaczkowat” w UK do tradycyjnej TV. Kto dzis pory-
wa sie na TV dla mtodziezy? — pytano, a dzi$ analizuje sie pierwsze, raczej rozczarowujace dane o ratingach telewi-
zyjnej odstony gto$nego e-projektu.

Czy milenialsi wroca przed telewizor? To trudne pytanie. Bo chociaz ci$nie sie na usta odpowied?, Zze dotad za-
wsze wracali — jednak nigdy wczesniej nie mieli przeciez tylu alternatyw dla tradycyjnej TV, z SVOD w roli gtéw-
nej. W Polsce serwisy na zadanie nie zrobity jeszcze takiej kariery jak na rynkach skandynawskich, czy np. w Holan-
dii. Ostatnie dane o czasie ogladania TV wsrdd holenderskich milenialséw, a szczegdlnie najmtodszego segmentu
tej grupy (13-19 lat) pokazuja, ze VOD stato sie realna alternatywa dla tradycyjnej TV. Na przestrzeni jednego tylko
roku (I-1X 2016 versus I-1X 2015) ich czas ogladania spadt o 17 proc., do zaledwie 47 minut dziennie. Dla poréwna-
nia — polski 13-19 latek doktadnie w tym samym okresie spedzat przed telewizorem 110 minut dziennie, o 9 proc.,
czyli 11 minut mniej niz rok wczesniej.

Trend jest ewidentny, ale nalezy pamieta¢, ze w Polsce nie rozwineta sie na razie realna alternatywa programo-
wa w internecie, co zaréwno spowalnia zmiane, jak i w bliskiej perspektywie bedzie sprzyjato powrotowi przed te-
lewizor zaktadajacych rodziny milenialséw. Niepokojace dla tradycyjnej TV sa jednak dokonujace sie zmiany przy-
zwyczajen dotyczacych ogladania. W badaniu MEC VideoTrack Il pytalismy internautéw kilka miesiecy temu jak
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dostepnos¢ dtugich programéw (filméw, seriali itp.) w sieci zmienita ich podejscie do ogladania TV. | o ile $rednio
tylko 13 proc. badanych uwaza, ze oglada TV krécej (deklaracja spdjna z rzeczywistoscia), wsréd 15-24 latkéw
twierdzi tak juz co czwarty.

Na kwestie rél, jakie TV i VOD petnig w ich zyciu, spojrzelismy takze gtebiej, dopytujac o konteksty i emocje
zwigzane z tymi formami ogladania. Jak sie okazuje, telewizja, zgodnie zreszta z jej wizerunkiem wygodnego, pa-
sywnego medium, dla lwiej czesci e-widzow jest pierwszym wyborem w sytuacji, gdy zmeczeni wracaja po pra-
cy lub szkole do domu. Jedyna grupa, w ktérej i w takiej sytuacji wygrywa VOD sa 15-24 latkowie. W tej grupie
telewizja prowadzi jedynie w kilku kontekstach i sytuacjach, jak ogladanie z rodzing, czy podczas positku. Nawet
w czasie prac domowych 15-24-letni e-widzowie stawiaja w pierwszej kolejnosci na VOD. Czy to tylko kwestia
wolnego czasu? Czy moze trwatej zmiany, ktéra w ich przypadku oznacza eliminacje wysitku, jaki dla innych wi-
dzéw oznacza wybor programu ‘na zyczenie' i nosnika, z ktérego go pobierze? Pokaze to najblizszych 5-10 lat,
a kluczowe znaczenie dla odpowiedzi beda miaty, m.in. inwestycje w lokalne tresci e-wideo.

Krzysztof Mikulski, Dyrektor Zarzadzajacy Romance TV Polska & CEO Motowizja Television LTD

Obecnie zajmuje sie m.in. kanatami Romance TV i Motowizja, ale wczesniej zaktadatem
w Polsce kanat muzyczny VIVA, a pdzniej przez kilka lat bytem dyrektorem ds. operacyjnych,
produkcyjnych i technicznych w MTV Polska. Koncern Viacom (wtasciciel MTV) poswiecit wie-
le czasu na doktadne analizy tworzacej sie wtedy nowej grupy — milenialséw. Mam wiec troche
przemyslen na temat nastolatkéw i telewizji.

Milenialsi sg specyficzng grupa odbiorcéw. To pokolenie sieci, medidw spotecznosciowych
i wirtualnej rzeczywistosci. Telewizja wielu z nich moze wydawac sie przezytkiem, ale po nieco
gtebszej analizie, ta opinia okazuje sie¢ mylna.

Po 2000 r., wraz z rozwojem internetu, milenialsi odptywali do sieci. Mobilne konsumowanie
tresci stato sie norma. Jednakze nie musi to oznaczac kresu telewizji, a raczej wyzwanie — jak medium z tradycjami i dtuga hi-
storig wprzegnac¢ w system percepcji s$wiata przez mtodych?

Nie da sie tego zrobi¢ szybko i tradycyjna metoda — klasyczna telewizja jest znakiem minionych czaséw. Tresci progra-
mowe musza by¢ réwnorzednie rozktadane na przekaz TV i sieciowy. Wazne jest tez ,wychowanie” sobie widza na na-
stepne lata — ksztattowanie grupy odbiorcéw to bowiem praca w obrebie i czasie catej generacji.

Przyktadem tego jest transformacja MTV ze stacji muzycznej w kanat wiasnie dla milenialséw — zmiana tresci, ktéra pod-
Swiadomie ksztattuje widza: seriale dopasowane do trendéw mtodych, dywersyfikowanie relacji na zywo z wydarzen, np.
z wreczania nagréd VMA: koncert galowy na duzym ekranie TV, a tzw. ,czerwony dywan” —w relacji on-line. Do tego ak-
tywny udziat mediéw spotecznosciowych jako elementu zintegrowanego z przekazem TV — komentarze live, btyskawicz-
na interakcja z widzem, etc.

Drugim przyktadem rozwiniecia klasycznej telewizji o nowe trendy sa relacje sportowe. Najlepiej odzwierciedlaja to
transmisje Formuty E, ktdre pokazujemy na antenie Motowizji. Widzowie ogladaja wyscig w klasycznej TV, ale majac apli-
kacje na smartfonie, moga przydziela¢ swoim faworytom punkty, a tzw. ,fan boost”, dajacy kierowcom lepsza pozycje
w tabeli wynikéw, oznacza dla widzéw klasycznej TV realng moznos¢ wptywania na rozwdj sytuacji w trakcie imprez spor-
towych. Kolejnym przyktadem uzupetnienia klasycznej transmisji sportowej na Motowizji sa relacje z serii NASCAR Sprint
Cup. Podczas transmisji z wyscigu, ktdra mozna oglada¢ na kanale liniowym, uruchamiamy przekaz live ze studia komen-
tatorskiego na profilu Motowizji na Facebooku. Widzowie, moga na zywo zadawac pytania oraz komentowac wyscig, jed-
noczesnie obserwujac prace naszych sprawozdawcéw. Wykorzystujemy tu trend, silnie obecny u milenialséw, korzystania
jednoczesnie z kilku ekrandw oraz site mediéw spotecznosciowych.

Warto wspomnie¢ o tym, Zze wraz z wiekiem zmienia sie tez tempo zycia. Milenialsi takze, wraz z rozwojem kariery
i wiezi rodzinnych, beda potrzebowali mniej angazujacego medium niz internet, a tym wiasnie jest telewizja. Z czasem,
szczegolnie kobieca cze$¢ milenialsdw zacznie poszukiwac troche innych tresci, m.in. tego, co oferuje Romance TV, kté-
ry pozwala uciec od codziennych problemoéw, przenoszac widzéw w $wiat pozytywnych emodji, pieknych ludzi i egzo-
tycznych krajobrazéw. Z mysla o tych nowych widzach, caty czas odmtadzamy nasza grupe docelowa i aktywnie dziatamy
w mediach spotecznosciowych. Kiedy konczy sie emisja serialu na Romance TV, kobiety zaczynaja o nim pisa¢ na naszym
Facebooku, ktéry w ciagu ostatniego pot roku podwoit liczbe fanéw. Dlatego tez zdecydowalismy sie na prowadzenie In-
stagrama, bo wida¢, Zze nasi widzowie chca nas nie tylko oglada¢ w TV, ale tez sledzi¢ nas w mediach spotecznosciowych.

Na koniec chce doda¢, Ze nasze kanaty sa dostepne réwniez poza tradycyjnymi sieciami kablowymi. Romance TV i Moto-
wizje mozna oglada¢ mobilnie miedzy innym w ustudze Play Now, ktéra pozwala ogladac nasze programy nie tylko w ramach
kanatu liniowego, ale réwniez w ustudze catch-up, ktéra cieszy sie popularnoscia szczegélnie wsréd mtodszych odbiorcdw.
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Ewa Michalska, Prezes Zarzagdu Cable Television Networks & Partners, nadawcy ZOOM TV

Z pewnoscia jako nadawcy telewizyjni musimy mysle¢ o wszystkich naszych widzach -
nie tylko o pokoleniu Y, zwanym milenialsami, ale o wszystkich grupach wiekowych. Wia-
domo jednak, iz mtodzi odbiorcy maja inne oczekiwania. Podstawa jest stuchanie tego,
co maja nam do powiedzenia i obserwowanie tego, co lubia. Pod tym wzgledem telewi-
zja juz dawno przestata by¢ klasycznym, linearnym i jednostronnym narzedziem komuni-
kacji, czyli tylko ,,do widza".

Telewizja podlega ciagtej zmianie. Widac to po ofercie programowej: nowych, czesto
kontrowersyjnych formatach czy poruszanych tematach. Wprawdzie milenialsi nie moga
zy¢ bez krotkich klipow video, ale przestrzegam przed zwyktym kopiowaniem kontentu
on-line na ekrany telewizyjne. Nigdzie takie podejscie nie sprawdzito sie do korica, co nie znaczy, ze telewizja nie
powinna eksperymentowac. Na antenie Zoom TV pojawiaja sie krétkie i dtuzsze formy wziete od jednego z naszych
partnerdw, Onetu. Sa one wsrdd najchetniej ogladanych pozycji programowych na naszym kanale.

W telewizji pojawia sie tez wiecej oséb, ktore albo sa przez milenialséw lubiane i cenione, albo wrecz s3 re-
prezentantami tego pokolenia. Coraz czesciej spotykamy programy telewizyjne prowadzone przez vlogeréw oraz
kampanie produktow tradycyjnych (ustugi bankowe, telekomunikacyjne), ktérych twarzami sa tworcy internetowi.

Nie wykluczone tez, Zze naturalnie zmieniajaca sie sytuacja zyciowa pokolenia Y (pojawienie sie rodziny, dzie-
ci, wiecej obowigzkéow domowych) rzeczywiscie spowoduje, ze milenialsi docenia role telewizji i w wiekszym stop-
niu beda ja ogladali.

Daniel Reszka, Vice President, Youth & Emerging Brands CEE; Viacom International Media
Networks

Bardzo czesto styszymy pytania o zmierzch telewizji w réznych grupach wiekowych,
a szczegolnie wsréd mtodych widzow. Jestesmy jednak absolutnie przekonani, ze telewi-
zja nie umarta i nic nie wskazuje, by tak sie miato sta¢ w najblizszej przysztosci. Dzisiej-
si widzowie konsumuja wiecej kontentu telewizyjnego niz kiedykolwiek, jednak robia to
w inny sposéb. Dlatego to, co w najblizszym czasie ulegnie zmianie, to na pewno defini-
Cja ptatnej telewizji, ktéra wyjdzie poza linearny przekaz z jednego ekranu na rzecz wie-
loplatformowej dystrybucji w oparciu o wtasne i partnerskie platformy. W konsekwencji
pojawia sie przed nami nowe wyzwania i nowe mozliwosci dotarcia do widzéw. Musi-
my zatem odejs¢ od rozwazan, czy milenialsi wrdca przed ekran telewizyjny, czy tez nie
i skupi¢ sie na atrakcyjnej propozycji na przysztosc.

Milenialsi, czyli widzowie w umownym przedziale wieku 15-35 lat, doskonale poruszaja sie w swiecie cyfrowym,
oczekuja wygodnego dostepu do ciekawych programéw w dowolnym miejscu i czasie oraz angazujacej interakgji
z ulubionymi markami telewizyjnymi zaréwno w swiecie realnym, jak i mediach spotecznosciowych. Nie mozemy réw-
niez zapomnie¢, ze widzowie w tak szerokim przedziale wiekowym maja bardzo rézne oczekiwania odnosnie konten-
tu, wiec ich potrzeby znajduja odzwierciedlenie w strategii dla wszystkich marek z naszego portfiolio.

Jestesmy przekonani, ze obecnie branza telewizyjna stoi u progu ogromnych zmian, jednak réwnoczesnie bar-
dzo ciekawych mozliwosci. W Viacom podchodzimy do nich kompleksowo i nasze myslenie o ofercie dla mtodych
widzéw obejmuje wszystkie strategiczne obszary, m.in. kontent i dystrybucje. W mysl zasady ,content is the king”
skupiamy sie na przygotowaniu najciekawszej oferty programowej zaréwno w oparciu o zakupy, jak i produkcje
wtasne. Niedawno zakonczylismy z sukcesem emisje VI sezonu ,Warsaw Shore — Ekipa z Warszawy” na antenie
MTV Polska, od jesieni emitujemy dwie kolejne lokalne produkcje, czyli ,Niemozliwe PL" oraz ,EX na plazy Polska”
i jestesmy bardzo zadowoleni z pierwszych wynikéw. Do tego systematycznie rozwijamy biblioteke programéw
dostepnych on demand za posrednictwem wiasnych platform cyfrowych (strona mtv.pl i aplikacja MTV Play) oraz
platform partnerskich (m.in. player.pl, czy Play Now). Jestesmy przekonani, ze programy dostepne na réznych plat-
formach oraz on demand beda zyskiwac na popularnosci, podobnie jak media spotecznosciowe wyspecjalizowane
w dystrybucji krétkich form i angazujace spotecznos¢ fanéw. Bardzo wazne sa dla nas rowniez wydarzenia umoz-
liwiajace bezposrednie doswiadczenia marki, czego przyktadem jest nasza listopadowa gala MTV EMA Pre Party
oraz gala w Rotterdamie MTV EMA 2016.

W dzisiejszych czasach musimy odejs¢ od myslenia o sobie jako nadawcy programéw telewizyjnych w strone
dostawcy unikalnych doswiadczen na poziomie angazujacego kontentu dostepnego w dowolnym czasie i miejscu.
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Bogdan Czajka, Zastepca Dyrektora Programowego TVN

Mam wrazenie, ze to jest pytanie raczej do socjologéw niz do ludzi zajmujacych sie
telewizja. Jedno wydaje sie pewne — dzisiejsi ,,milenialsi” (nienawidze tego okreslenia,
ale rozumiem ze dzisiaj jest potrzeba skategoryzowania i nazwania kazdej kolejnej gene-
racji, najlepiej co piec lat...) nie beda oglada¢ mniej tresci wideo, beda oglada¢ wiecej.
Beda tez potrzebowad jakiegos przewodnika w swiecie rozrywki, ktéry ma coraz wiecej
do zaoferowania i coraz trudniej sie w nim potapac, zeby wybra¢ cos dla siebie. Osobiscie
uwazam, ze nie ma co liczy¢ na to, ze mtodzi ludzie wrdca do tradycyjnie rozumianej te-
lewizji, kiedy beda starsi i bardziej zmeczeni. Moze beda mniej aktywni w poszukiwaniu
czegos dla siebie, ale nie znikna przyzwyczajenia, ktére sie teraz buduja. Jesli ktos$ dzisiaj wybiera to, co chce ogla-
dac poprzez media spotecznosciowe czy kanaty na YouTubie, to za dziesie¢ lat nie zamieni tego na kanat telewizyj-
ny jaki znamy od wielu lat. Juz dzisiaj ludzie (i to nie tylko ci najmtodsi) ida raczej za wybranym programem czy se-
rialem niz za marka stacji telewizyjnej.

Czy to jest problem dla dostawcow tresci? Pewnie nie az tak wielki. Wszyscy rozumieja, ze trzeba inaczej docie-
ra¢ do ludzi - dawac im programy, ktére ich interesuja, dotrze¢ do nich z komunikatem, ze maja co$ takiego i da¢
im swobode wyboru, kiedy i na jakim urzadzeniu chca je ogladac. Ekran telewizyjny nie jest jakas$ Swietoscia, z na-
szego punktu widzenia nie ma wiekszej réznicy czy kto$ woli oglada¢ serial na 50-calowym ekranie czy na table-
cie. Oczywiscie tak catkiem bezbolesny ten proces nie jest, zmiana przyzwyczajen widzéw wymaga choc¢by dosto-
sowania modeli biznesowych, ale to sie stanie — juz sie dzieje — i ta rzeka poptynie, tylko nieco innym korytem. Nie
nazywatbym tego budowaniem ,oferty internetowej”, tylko po prostu nowymi sposobami docierania do widzéw.
Juz dzisiaj odstony TVN-owskich programéw na YouTubie liczy sie w dziesigtkach milionow i w zdecydowanej wiek-
$z0S$Ci nie sa to rzeczy przygotowane z mysla o ,milenialsach”, tylko po prostu dobra rozrywka telewizyjna, poda-
na w takim miejscu i w takiej formie, jakiej oczekuja odbiorcy.

Co do gatunkoéw czy rodzaju programow, to oczywiscie bedzie sie to zmienia¢ i ewoluowac tak samo jak to sie
dziato i dzieje w tradycyjnej telewizji. Nie podejmuje sie zgadywa¢, co nasi widzowie beda chcieli oglada¢ za pig¢
lat, a co dopiero méwi¢ o wybieganiu w dalsza przysztos¢. Moze pojawia sie nowe gatunki telewizyjne, a moze po
prostu ludzie beda chcieli tego samego co zawsze — rozrywki, seriali, sportu, wiadomosci — tylko w nowoczesnej
formie, nadazajacej za nowymi czasami?

fot. TVN/Piotr Mizerski

Michat Branski, VP Strategy, Grupa Wirtualna Polska

Milenialsi nie sa jednorodna grupa. Starsze ,igreki” (1977-1986) niekoniecznie moz-
na zaliczy¢ do tzw. digital natives. Gros z nich pozaktadato rodziny, regularnie siada
przed telewizorem w salonie, czy tez wtacza go w trakcie wykonywania obowiazkow
domowych. Faktycznie, wszystko wskazuje na to, ze moment zaktadania ,gniazda”
(para wprowadza sie do wspélnego mieszkania, pojawia sie pierwsze dziecko) jest prze-
tomowy w zyciu i wptywa na gwattowna zmiane naszych nawykoéow telewizyjnych. Na
rynkach dojrzalszych, z wyzszym dochodem rozporzadzalnym, przedstawiciele tej grupy
dziela swoj czas miedzy internet, telewizje linearna oraz — a nabrato to tempa trzy lata
temu — serwisy typu SVOD (patrz: Hulu, Amazon Prime Video, ale réwniez HBO Go i alternatywy od Showtime
i Starz lub duzych operatoréw kablowych). Sa oni réwniez konsumentami tzw. social video, czyli krétszych form
wideo dystrybuowanych w sieciach spotecznosciowych, ale to raczej aktywnos¢ poboczna.

Wieksza zagadka wydaja sie mtodsze ,igreki”, o ktérych juz powiemy, ze ,urodzili sie w sieci”, jak i genera-
Cja Z — jeszcze sprawniejsza cyfrowo, zrosnieta nie tyle z internetem, co ze smartfonem. Spedzajaca godziny na
social video (Snapchat, Instagram, Facebook video, YouTube). Czy zerwa z tym ,radykalizmem” i wraz z cyklami
zycia zamienig sie w konsumentow TV? Zapewne tak, ale ich telewizja bedzie juz gtéwnie dystrybuowana za po-
srednictwem internetu i bedzie stanowita mniejszy udziat w ich wideo-diecie. Oznacza to duze zmiany na rynku
telewizyjnym, redukcje liczby kanatow pay tv, koncentracje sity w rekach platform, ktére daja im poczucie bycia
wsrod znajomych i nieskrepowanego wyboru.
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Sylwester Molenda, Research, Innovation & Insights Director, Discovery Polska

Jak pokazuja najnowsze badania Discovery Pulse, czas, ktory milenialsi spedzaja na
ogladaniu TV on-line wzrést o 16 proc. w ciagu ostatnich trzech lat. To wynik ogélno-
Swiatowego trendu, ktory jest widoczny takze w przypadku fanow Discovery. Jesli wez-
miemy jednak pod uwage catkowity czas, ktéry milenialsi spedzaja na ogladaniu telewizji,
to 59 proc. wybiera jej linearna odmiane, a 41 proc. decyduje sie na on-line, co pokazu-
je, ze obie formy kontentu sa réwnie wazne. Dazenie do komplementarnosci oferty jest
wiec kluczem do sukcesu.

W Discovery szukamy nowych kanatéw i formatéw, wykorzystujemy nowe technolo-
gie, za pomoca ktoérych chcemy dotrze¢ do mtodszego widza. Wspomne tutaj o wirtualnej rzeczywistosci, ktora
diametralnie zmienia perspektywe uzytkownika — zamiast biernego odbiorcy mamy bohatera opowiesci. Przykta-
dem jest tutaj akcja, ktéra zrealizowalismy w ramach promocji programu ,Operacja: lot”, kiedy to widzowie mie-
li mozliwos¢ zasigs¢ za sterami Dreamlinera. Kampania ta zdobyta tegoroczna statuetke Tytanowego Oka jako naj-
lepsza kampania promocyjna.

W skali globalnej inwestujemy natomiast w rozwigzania, ktére maja wzmocni¢ nasza relacje z widzem migruja-
cym pomiedzy réznymi ekranami. Jestesmy obecni ze swoimi programami w ofercie on demand naszych partneréw
biznesowych, rozwijamy wtasne produkty takie, jak Eurosport Player. Z mysla o milenialsach zainwestowalismy tak-
ze niedawno w BAMTech Europe oraz Group Nine Media, co z pewnoscia pozwoli nam jeszcze lepiej dopasowac
oferte do oczekiwan mtodych fanow.

Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu Stopklatki SA

Ogladanie tradycyjnej telewizji zwiazane jest z cyklem zycia, w jakim znajduje sie
cztowiek. To nie jest sprawa pokoleniowa, a raczej trend. Analizujac wyniki ogladalnosci
na przestrzeni ostatnich lat, z tatwoscia mozna zauwazy¢, ze konsumpcja tego medium
wsréd oséb powyzej 34 roku zycia jest duzo wieksza niz mtodszych.

Wskazniki jednak pokazuja, ze odsetek os6b w wieku 20-34 lat, ktére ogladaja tele-
wizje w sposob linearny, wcale nie maleje. W 2006 r. $rednia minutowa ogladalnos¢ wy-
nosita w tej grupie 11,94 proc., a w 2015 r. byto to 12,02 proc. Oczywiscie mtodsze oso-
by inaczej konsumuja media, zyja bardziej aktywnie i wiecej czasu spedzaja poza domem.
Gdy jednak wkraczaja w kolejny etap zycia, zaktadaja rodziny, to w naturalny sposéb zaczyna im towarzyszyc¢ tele-
wizor, staje sie czescia zycia codziennego. Wedtug badania Multi Screens Viewers zrealizowanego przez Nielsen, az
79 proc. 0séb z pokolenia X oraz 72 proc. milenialséw zazwyczaj oglada telewizje z rodzing. Telewizja to cos wie-
cej niz medium.

Oddzielnag kwestia jest dynamicznie zmieniajacy sie swiat mediow, zwiazany z rozwojem nowych technologii.
Ludzie coraz czesciej ogladaja telewizje, korzystajac z komputerdw czy smartfondw. Te wszystkie ekrany jednak sie
nie wykluczaja, a wzajemnie uzupetniaja, tworzac spdjna oferte. Swiadczy¢ moze o tym fakt, ze ATS, czyli $redni
dzienny czas spedzany przez widzéw na ogladaniu telewizji w Polsce wydtuza sie. W 2014 r. dla grupy wiekowej
20-34 wynosit 5 godzin i 3 minuty, a w 2015 r. byto to juz 5 godzin i 11 minut.

Naturalnym sposobem na rozwdj telewizji tradycyjnej jest wiec jej podazanie za potrzebami rynku. Coraz cze-
sciej operatorzy kablowi i satelitarni wprowadzajg nowoczesne narzedzia, takie jak mozliwos¢ powtoérzenia, cofnie-
cia tresci czy odtworzenia z opoznieniem. Trzeba doda¢, ze od stycznia firma Nielsen juz w standardzie udostepni
wyniki ogladalnosci przesuniete w czasie, tzw. time shift viewing. Swiat telewizji zmienia sie wiec, ale wydaje sie
niezagrozony.

Stopklatka TV juz od poczatku swojego istnienia stara sie taczy¢ telewizje linearna z nowymi technologiami.
Jako jedna z pierwszych telewizji na polskim rynku wprowadzilismy telewizje hybrydowa hbbTV, ktéra oferuje po-
taczenie tradycyjnego odbioru tv z internetem. Dzieki temu na biezaco mozemy dostarcza¢ naszym widzom dodat-
kowe tresci, ktérymi sa zainteresowani. Wierzymy w rozwdj i przysztos¢ tego narzedzia.
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KADR Z SERIALU ,,Z ARCHIWUM X"

TV Sentyment

Trwa moda na powroty na telewizyjne ekrany programoéw i seriali sprzed
lat. To skutek tesknoty widzéw za kultowymi produkcjami, a czasem braku
pomystéw twércéw na nowe programy. Znane formaty w nowych czasach

radza sobie réznie. Powroty zazwyczaj nie sg ustane rézami.
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16z z dzisiejszych 40- czy 50-lat-
ch')w nie pamieta dzieciecego pro-

gramu ,Tik Tak”, niedzielnego
JTeleranka” czy nieodzatowanej ,Son-
dy”. Albo ,Wielkiej Gry” z ikona 6wcze-
snej telewizji, Stanistawa Ryster? Byli jesz-
cze serialowi bohaterowie, ktérzy wielo-
krotnie pojawiali sie na szklanych ekra-
nach, choc¢by z Sherlockiem Holmesem
na czele. Sukces tych ,,marek” byt wy-
padkowa swietnych produkgji, konstruk-
qji akdji, nieztego scenariusza, ale tez ...
mniejszej konkurendji na rynku telewizyj-
nym. Dzisiejsze produkcje musza rywa-
lizowac z setkami innych tytutéw. Nie-
ktdre tytuty nie wytrzymuja konkuren-
qji i to wcale nie z powodu mizernej ja-
kosci produkcji. Czesto zte ulokowanie
w ramowce, staba promocja, albo na-
ttok nowych programoéw, lub zwyczaj-
nie inne oczekiwania widowni powodu-
ja, ze produkcje spadaja z anten.

Pora na... animacje

Duzym zainteresowaniem wciaz ciesza
sie animacje sprzed lat. Swiadczy o tym
nie tylko popularnos¢ emitowanych ba-
jek, ale cata produkcja mnéstwa gadze-
téw — od figurek po maskotki, czy to
z Reksiem, czy to Bolkiem i Lolkiem. Po-
staci sprzed wielu lat wciaz Zyja na rynku
handlowym i maja sie dobrze.

Duzy sukces niezwykle popularnego
rowniez w Polsce, czechostowackiego
serialu ,Sasiedzi”, spowodowat, ze kil-
ka lat temu rozpoczeto produkcje nowej
serii. W Polsce takze byto wiele pomy-
stbw ponownego ozywienia takich po-
staci jak Bolek i Lolek, czy Mis Uszatek.
Ostatecznie to ten ostatni wymienio-
ny bohater powrdci na ekrany kin, bo-
wiem TFP i FremantleMedia Polska roz-
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poczety prace nad projektem ,Mis Usza-
tek”. Koproducentem projektu jest Stu-
dio ORKA, odpowiedzialne za animacje
oraz postprodukcje. Bajka zostanie wy-
konana w technice 3D. Autorem scena-
riusza i pomystodawca reaktywacji Mi-
sia Uszatka jest Piotr Jasek. Film wyre-
zyseruje Grzegorz Jonkajtys, ktory na co
dzien pracuje w San Francisco w Indu-
strial Light & Magic, studiu zatozonym
przez George'a Lucasa. Gtosu Misiowi
Uszatkowi uzyczy Maciej Stuhr, a Zajacz-
kowi Czestaw Mozil. Rozpoczecie pro-
dukgji filmu planowane jest na pocza-
tek 2017 roku, a premiere zaplanowano
na 2019 r. Do tej pory projekt filmu zo-
stat dofinansowany jest przez Polski In-
stytut Sztuki Filmowej na kwote 100 tys.
zt w ramach priorytetu: Rozwdj projektu
— film animowany. Tworcy zamierzaja sie
stara¢ o dofinansowanie samej produk-
qji filmu, ktérego budzet jest szacowany
na 10-15 milionéw zt.

Sondowanie widzéw

Nie tylko animacje moga liczy¢ na kolej-
na szanse powrotu na szklane ekrany.
Nowe witadze Telewizji Polskiej postano-
wity siegnac po kultowe formaty sprzed
lat. Na pierwszy ogien poszedt ,Telera-
nek”, ktory zadebiutowat w marcu br.
na antenie TVP1 i TVP ABC po kilkulet-
niej przerwie. W kazdym odcinku mfo-
dzi widzowie moga znaleZ¢ informacje
o aktualnych wydarzeniach z réznych
dziedzin: wiadomosci muzyczne, sporto-
we, kulturalne, technologiczne, a takze
recenzje najnowszych filmoéw, ksiazek,

#1rv B

czy spektakli teatralnych. Program ma
by¢ takze inspiracja do poszukiwan cie-
kawych zaje¢ w wolnych chwilach, roz-
wijania pasji i zainteresowan. Widzowie
moga rowniez brac udziat w konkursach
z nagrodami, a swoimi spostrzezeniami,
czy komentarzami moga podzieli¢ sie za
posrednictwem mediéw spotecznoscio-
wych. Program jednak nie zyskat duzej
widowni i od nowego sezonu obecny
jest juz tylko na antenie TVP ABC.

Po szesciu latach na ekrany telewizoréw
wrocit magazyn kulturalny ,Pegaz”,
ktory prowadzi duet Agnieszka Szy-
dtowska i Marek Horodniczy. Program
rezyseruje Joanna Makowska. Cykl jest
realizowany we wspotpracy z Mate-
uszem Matyszkowiczem i Jakubem Mo-
rozem z TVP Kultura. ,,Pegaz” na ante-
nie istniat nieprzerwanie od 1959 r. do
2004 r. — czyli 45 lat (powrdcit na krét-
ko na antene w 2009 r.). Pomystodaw-

Po raz pierwszy posta¢ Misia Uszatka pojawita sie w 1957 roku

w ksigzce dla dzieci Czestawa Janczarskiego z ilustracjami Zbigniewa
Rychlickiego. Przez nastepne lata perypetie Uszatka mozna byto sledzi¢
w czasopismie dla dzieci ,Mis”. Jednak popularnos¢ na szeroka skale
zdobyt dopiero w 1975 r., gdy na zlecenie Telewizji Polskiej, todzkie stu-
dio Se-Ma-For rozpoczeto produkcje serialu lalkowego, w ktérym gto-
su Misiowi uzyczyt Mieczystaw Czechowicz. Do 1987 r. powstaty 104
odcinki serialu.
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DR TOMASZ ROZEK W PROGRAMIE ,,SONDA 2"

ca programu byt Wiadystaw Kopalinski
— twoérca nie tylko popularnych stowni-
kow i encyklopedii, ale takze ttumacz
i autor opracowan literatury klasycznej
oraz wspotczesnej. W nowej formie
program nie przyciagnat thuméw przed
ekrany TVP1 i w jesiennej ramowce
spotkat go podobny los jak , Teleranek”
—audycja emitowana jest tylko na ante-
nie TVP Kultura.

Zupetnie inny los spotkat ,Son-
de 2”. Mimo, ze audycja nie gromadzi-
ta wielomilionowej widowni, to licz-
ba widzéw ogladajacych ten program
popularnonaukowy jest godna pozaz-
droszczenia. Pierwszy odcinek 14 mar-
ca br. na antenie TVP2 obejrzato po-
nad 1,34 min widzéw. Kolejne odcin-
ki $ledzito jednak juz duzo mniej oséb.
Program jest kontynuacja kultowej se-
rii telewizyjnej z lat 70. Pierwszy od-
cinek oryginalnej ,Sondy”, zostat wy-
emitowany 8 wrzesnia 1977 r. Legen-
darny program redaktoréw Zdzistawa
Kaminskiego i Andrzeja Kurka stat sie
dla tworcow nowej produkgji punk-
tem odniesienia do podrézy po sSwie-
cie wspoétczesnej techniki i nauki. Oka-
zja ku temu ma by¢ doskonata: no-
winki techniczne, o ktérych moéwi-
li Kurek i Kaminski, w wiekszosci bo-
wiem doczekaty sie pointy. ,Sonde 2"
prowadzi dr Tomasz Rozek, ktory jest
z wyksztatcenia fizykiem, a z zawo-
du dziennikarzem naukowym. Przez
wiele lat gospodarz programu prze-
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winat sie przez najwazniejsze redakcje
prasowe w Polsce. Jest szefem dzia-
tu ,Nauka i Gospodarka” w tygodni-
ku ,Gos¢ Niedzielny”. Wspotpraco-
wat z ,Wiedza i Zyciem”, magazynem
.National Geographic”, ,Gazeta Wy-
borcza”, ,Rzeczpospolita”. Regularnie
publikuje w magazynie ,Focus”. Pi-
sze nie tylko dla periodykéw, a obec
nie wspodtpracuje z radiowa Trojka.
Jego pierwsza ksigzka ,Nauka — po
prostu. Wywiady z wybitnymi” (2011,
Demart) zostata uznana za najlep-
sza ksiazke popularno-naukowa sezo-
nu 2010-2011. Prowadzi pop-nauko-
wego bloga ,Nauka. To lubie”. Kieru-
je stowarzyszeniem ,Slaska Kawiarnia
Naukowa".

LSonda 2" aktywnie istnieje takze
w Internecie, angazujac uzytkownikéw
Facebooka, czy serwisu Instagram do sa-
modzielnych poszukiwarn i badan. W je-
siennej ramdwce program zmienit pore
emisji. Zamiast w poniedziatkowym pri-
me time, nadawany jest w soboty i nie-
dziele 0 14.35.

Ktéz nie ogladat Stanistawy Ryster
w jednym z najpopularniejszych tele-
turniejéw XX wieku?  TVP zapowia-
data wstepnie reaktywacje ,Wielkie]
gry”, ktéra emitowana byta od 1962 r.
do 2006 r. Wiadomo, ze trwaty prace
nad nowa koncepcja programu. Jed-
nak po szumnych zapowiedziach, wia-
domo, ze kontynuacji programu juz na
pewno nie bedzie.

(Tvllider|

Przepis na powrot

Gdy w Polsce reaktywowano programy
telewizyjne, w tym samym czasie na Za-
chodzie, a szczegdlnie w USA, nastata
moda na powracanie do zakonczonych
juz seriali. W krétkim czasie  ogtoszono
powroty trzech serii kojarzonych przede
wszystkim z latami dziewiecdziesiatymi:
.Z Archiwum X" (1993-2002), ,Mia-
steczka Twin Peaks” (1991-1992) oraz
.Petnej chaty” (1987-1995). Do tego po-
wracaja z oryginalng obsada i gtéwnymi
tworcami. Czy to jest klucz do sukcesu?

To nie nowos¢

Trzeba jednak pamieta¢, ze moda na
wznawianie seriali nie powstata nagle na
przetomie 2014 i 2015 roku. Bohatero-
wie ,Star Treka” (1966-1969), w ktérym
zatoga statku kosmicznego odwiedza
nowe Swiaty i cywilizacge w XXIII wie-
ku, powracali juz wielokrotnie w réz-
nych odstonach. W ciagu kilkudziesieciu
lat stworzono cate uniwersum ,Star Tre-
ka”. Warto takze przyjrze¢ sie Wielkie]
Brytanii, gdzie najbardziej spektakular-
nym odnowieniem okazato sie wskrze-
szenie w 2005 r. emitowanego w la-
tach 1963-1989 ,, Doktora Who". Serial
o Wiadcy Czasu, ktéry podrézuje w cza-
soprzestrzeni w swoim statku kosmicz-
nym wygladajacym jak policyjna budka
telefoniczna przyciagnat przed telewi-
zory dzieci, wnuki i samych pierwszych
widzoéw oryginalnej serii. Dobre wyniki
ogladalnosci spowodowaty, ze BBC juz

www.tvlider.pl



zapowiedziato emisje jedenastego sezo-
nu tego serialu. Wyglada na to, ze se-
riale science-fiction czy tez z elementa-
mi fantastycznymi maja wigksze szanse
na udane kontynuacje.

Trzynastoletnia przerwa

na reklamy

Sprawdzito sie to takze w jednym naj-
szerzej komentowanych serialowych po-
wrotéw, czyli ,,Z Archiwum X”. Jednak
jak to sie wszystko zaczeto? 10 wrze-
$nia 1993 r. na kanale FOX zadebiuto-
wat pierwszy odcinek serialu stworzone-
go przez Chrisa Cartera. Wtedy 12 mi-
lionéw amerykaniskich widzéw poznato
oparta na przeciwienstwach pare agen-
téw FBI — Dane Scully (Gillian Anderson)
i Foxa Muldera (David Duchovny), ktérzy
rozwigzywali sprawy, ktérych nie dato
sie racjonalnie wyjasni¢. Teorie spisko-
we i szukanie sladéw istot pochodza-
cych nie z tego Swiata staty sie znakami
rozpoznawczymi serialu, ktory z kazdym
sezonem przyciagat coraz wieksza licz-
be widzéw. W rekordowej pod wzgle-
dem ogladalnosci serii piatej ,Z Archi-
wum X" przyciagato $rednio 19,8 min
widzéw kazdego tygodnia. PoZniej jed-
nak stopniowo serial zaczat traci¢ na po-
pularnosci, szczegdlnie po odejsciu z ob-
sady Duchovnego. W 2002 r., po dzie-
wieciu sezonach, stacja FOX nie zdecy-

dowata sie na jego przedtuzenie. Agen-
ci Scully i Mulder wrdcili jeszcze w kino-
wym filmie ,Z Archiwum X: Chce wie-
rzy¢" z 2008 r., ktory nie odnidst suk-
cesu. W takiej sytuacji zaskoczeniem
okazata sie informacja, ze serial docze-
ka sie szescioodcinkowego dziesigte-
go sezonu. W wywiadach tworca i po-
mystodawca ,Z Archiwum X" — Chris
Carter zaczat zartobliwie nazywac luke
w nadawaniu ,trzynastoletnia prze-
rwa na reklamy”. Ostatecznie serial po-
wrécit 24 stycznia br., ponownie na ka-
nale FOX. Pomimo wielu niezbyt po-
chlebnych opinii zarzucajacych ,Z Ar-
chiwum X" ugrzeZniecie w stylistyce lat
90., nowe odcinki byty chetnie ogladane
i przyciagaty $rednio 13,6 min widzéw.
Dato to mu siédme miejsce w rankin-
gu najchetniej ogladanych seriali sezo-
nu telewizyjnego 2015/2016, co jest naj-
lepszym wynikiem w historii ,Z Archi-
wum X". Nie byto wiec zaskoczeniem to,
Ze kilka miesiecy poZniej stacja FOX za-
mowita jedenasty sezon.

Netflix dostrzega potencjat

Potencjat w powracaniu do sprawdzo-
nych pomystow odkryt takze Netflix —
najwieksza na swiecie platforma umoz-
liwiajaca wypozyczanie filmow i se-
riali. 26 lutego br. zostat udostepniony
caty sezon ,Petniejszej chaty”, czyli no-

PLAKAT PROMUJACY PREMIERE, SERIALU
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wej wersji ,Petnej chaty”, familijnego sit-
comu z przetomu lat 80. i 90. emitowa-
nego na kanale ABC, niezwykle popu-
larnego réwniez w Polsce. W orygina-
le Danny Tanner (Bob Saget) po smierci
zony musiat nagle poradzi¢ sobie z wy-
chowaniem trzech corek w réznym wie-
ku. Serial okazat sie przepustka do sta-
wy dla blizniaczek Mary-Kate i Ashley
Olsen, ktdre graty Michelle, najmtodsza
z corek. W nowej wersji juz sie nie po-
jawiaja, ale za to powrdcity ich ekrano-
we siostry. W nowej wersji to najstarsza
D.J. (Candace Cameron Bure) owdowia-
ta i musi sobie poradzi¢ z trzema syna-
mi, wiec powraca do rodzinnego domu,
w ktorym skupiata sie akcja serialowe-
go pierwowzoru. Wkrétce dofacza do
niej miodsza siostra Stephanie (Jodie
Sweetin). Oprocz czesci obsady, takze
tworca serialu Jeff Franklin zaangazowat
sie w produkcje kontynuadji , Petnej cha-
ty”. Takze w tym przypadku publicznos¢
ponownie dopisata i zaméwiono juz ko-
lejny sezon. A Netflix poszedt za ciosem
i ogtosit, ze widzowie ponownie zoba-
cza na ekranie losy Lorelai Gilmore (Lau-
ren Graham) i jej cérki Rory (Alexis Ble-
del) z serialu , Kochane ktopoty” (2000-
2007). Ta seria od lat znajdowata sie na
szczytach fanowskich list najbardziej po-
zadanych powrotéw do telewizji. Jak wi-
dac apele fanow zostaty wystuchane.

Serial ,Z Archiwum X" zostat wprowadzony jedno-
czesnie na ponad 60 rynkach obstugiwanych przez
FOX International Channels w dniach 25 i 26 stycz-
nia br. Podobnie jak w USA, serial ,Z archiwum X"
pobit wszelkie rekordy ogladalnosci na polskim ka-
nale FOX, zajmujac pierwsze miejsce w swoim pa-
Smie czasowym. Premiera pierwszego odcinka pro-
dukcji uzyskata AMR w grupie komercyjnej na pozio-
mie 74 tys. widzéw, dajac stacji udziat w tym czasie
na poziomie 1,04 proc. Dzieki temu kanat poprawit
wynik pasma wieczornego o 580 proc. w stosunku
do szesciu poprzednich tygodni. Premierowa emisja
drugiego odcinka serialu uzyskata rekordowy wy-
nik AMR w grupie komercyjnej na poziomie 147 tys.
oraz 2,66 proc. udziat w rynku.
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David Lynch znéw dla telewizji

Jednak  najwiekszym  zaskoczeniem
wsréd  telewizyjnych kontynuadji oka-
zato sie potwierdzenie informacji, ze
w 2016 r. po 25 latach nieobecnosci
ma powrdci¢ ,Miasteczko Twin Peaks”
(1990-1991). Juz 6 pazdziernika 2014 .
po raz pierwszy stacja Showtime ogto-
sifa, ze twdrcy oryginatu David Lynch
i Mark Frost zajma sie dziewieciood-
cinkowa kontynuacja serialu. Szczegdl-
nie podkreslono, Ze nie bedzie to rema-
ke czy tez reboot, ale wiasnie dalsze po-
prowadzenie historii znanej juz widzom.
Ponad ¢wier¢ wieku temu widzowie po-
znali pozornie sielskie Twin Peaks, w kto-
rym zamordowano uczennice Laure Pal-
mer (Sheryl Lee). Wiasnie na pytanie:
.kto zabit Laure Palmer?” miat znalez¢
odpowied? agent FBI Dale Cooper (Kyle
MaclLachlan). W toku niekonwengjonal-
nego sledztwa odkrywat, ze senne mia-
steczko jest petne tajemnic. Serial szyb-
ko zdobyt uznanie, zaréwno krytykéw,
jak i widzow, szczegolnie za zbudowa-
nie atmosfery niedopowiedzen i niesa-
mowitosci. Niezwykte byto takze to, ze
dla telewizji pracowat David Lynch, uzna-
ny rezyser filméw kinowych takich jak:
Cztowiek stori” (1980), ,Blue Velvet”
(1986), a takze ,Dzikos¢ serca” (1990)
majacej swoja premiere w trakcie emi-
towania drugiej serii. tacznie telewi-
zja ABC pokazata trzydziesci odcinkéw,
a w 1992 r. powstat film ,Twin Peaks:
Ogniu krocz za mnag"”. Wiadomos¢ o po-
wrocie kultowego serialu zelektryzowata
$rodowisko fanéw, ktérzy przypomnieli,
ze w jednym z odcinkéw pojawit sie sen
agenta Coopera, w ktorym Laura Pal-
mer informuje go, Ze spotkaja sie jesz-
cze raz za 25 lat. Losy kontynuadji jednak
okazaty sie bardziej skomplikowane niz
w przypadku wczesniej wymienionych
serii. W kwietniu 2015 r. Lynch oswiad-
czyt nawet, Zze w zwiazku z problema-
mi z budzetem nie bedzie ponownie re-
zyserowat nowych odcinkéw. Jednakze
miesiac pdzniej stacja Showtime ogto-
sifa, ze porozumiata sie z twarca, ktéry
bedzie miat do dyspozycji az osiemna-
$cie odcinkéw. Ta liczba moze sie zmie-
ni¢, poniewaz caty serial zostat nakre-
cony wedtug jednego scenariusza, kté-
ry zostanie podzielony na osobne epizo-
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dy dopiero w montazu. Ponadto w roli
kompozytora powréci Angelo Badala-
menti, a takze cze$¢ obsady — w tym
Kyle MacLachlan. Obecnie premiera jest
zaplanowana na 2017 r., a udostepnio-
no juz pierwsze teasery. Jednak po do-
tychczasowych problemach produkgji
nie ustalono jeszcze konkretnej daty, co
budzi niepokdj mitosnikdw serialu.

A w Polsce?

W ostatnich latach regularnie pojawiaty
sie spekulacje na temat powrotu ,,Mio-
dowych lat” (1998-2004) emitowanych
przez Polsat. Sitcom opowiadat historie
z zycia dwoch zaprzyjaznionych mat-
zenstw zyjacych w Warszawie. Motor-
niczy tramwaju Karol Krawczyk (Cezary
Zak) i pracujacy w miejskiej kanalizagji
Tadeusz Norek (Artur Barcis) sa niepo-
prawnymi optymistami, ktdrzy nie usta-
ja w poszukiwaniu sposobdw na zaro-
bienie fortuny. Ich Zzony — Alina Kraw-
czyk (Agnieszka Pilaszewska, a péz-
niej Katarzyna Zak) oraz Danuta Norek
(Danuta Chotecka) prébuja powstrzy-
mac ich liczne szalenstwa, co prowadzi
do wielu perypetii. W ciagu dziewieciu
lat stacja nadata 131 odcinkéw serialu.
W 2004 r. powstato takze siedemna-
$cie dodatkowych epizodéw ,Catkiem
nowych miodowych lat” o nieco zmie-
nionej konwencji (m.in. bez udziatu pu-
blicznosci podczas nagran). Kontynu-
acja nie cieszyta sie jednak popularno-
$cig wsrdd widzow. Jednak w czerwcu
2016 r. w mediach pojawita sie informa-
cja, ze planowany jest powr6t sitcomu
w 2017 r., a zdjecia maja ruszyc jesienia
br. Mozna zadac pytanie: dlaczego aku-
rat teraz? Ma to zwigzek z zakoncze-
niem nadawanego przez TVP 1 serialu
.Ranczo”, w ktérym grata czes¢ obsa-
dy ,Miodowych lat”. Natomiast Artur
Barci$ w jednym z wywiadoéw zauwa-
zyt, ze podstawowym warunkiem kon-
tynuadji jest zadbanie o dobry scena-
riusz, a zrobienie tego tylko dla pienie-
dzy nie wchodzi w rachube. Caty czas
informacja o powrocie nie zostata sko-
mentowana przez telewizje Polsat.

Byty tez na przestrzeni lat réwniez
inne powroty. W 2007 r. na ekrany tra-
fit serial ,Dylematu 5" czyli kontynu-
acja kultowych ,Alternatyw 4" Sta-

nistawa Barei. Mimo zaangazowania
catej plejady polskich aktorow, kryty-
cy nie zostawili suchej nitki na produk-
cji. To jeden z niewielu seriali o kto-
rych wszyscy chcieliby jak najszybcie]
zapomnie¢. Z kolei kontynuadji, i to
w dodatku udanej, doczekat sie serial
.Dom" Jana tomnickiego. Co cieka-
we, trzecig cze$¢ produkowano w la-
tach 1996-1997, a czwarta (definityw-
nie ostatnig) w 2000 r.

Duzo wcze$niej méwito sie 0 powro-
cie pierwszej polskiej telenoweli , W labi-
ryncie” realizowanej w latach 80. Z pla-
now wyszta jedynie realizacja stucho-
wiska dla radiowej Jedynki. Telenowele
nadawano w odcinkach w ramach , Lata
z radiem” w 1993 r.

Co decyduje o sukcesie kontynu-
acji serialu?

Nie ma jednej sprawdzonej recepty, ale
istnieje kilka przestanek, ktdére moga
wskaza¢ droge. Po pierwsze trzeba
znalez¢ grupe odbiorcdw, a w przypad-
ku powrotow najczesciej sa to oddani
fani, ktérzy z sentymentem wspomina-
ja oryginat. Najlepiej, aby byli zaangazo-
wani i sami dazyli do wznowienia seria-
lu jak w przypadku ,Kochanych ktopo-
tow”. Istotne jest takze zaangazowanie
tworcdw i przynajmniej czesci obsady
z pierwowzoru, ktérych widzowie ko-
jarza juz z danymi rolami. Dziesiaty se-
zon ,,Z Archiwum X" nie mégtby liczyc¢
na tak wysoka widownie bez Davida
Duchovnego i Gillian Anderson. Trzeba
tez mie¢ pomyst na poprowadzenie dal-
szej historii i bez dobrego scenariusza,
nawet znani aktorzy moga nie pomoc
produkgji, a widzowie wyczuja, ze po-
wrot jest spowodowany tylko wzgleda-
mi finansowymi.

Mimo wielu trudnosci, odwaznych
nie brakuje i po poczatkowych sukce-
sach pierwszych wznowionych seriali,
trend moze przyjac sie na dtuzej. Podob-
nie jest w przypadku programoéw telewi-
zyjnych. Jednak ich powroty sa czesciej
naznaczone porazkami.

Pomystéw na reaktywacje stacjom
i twércom nie brakuje. Oby tylko ilos¢
szta w parze z jakoscia.

Paulina Richert i Jakub Wajdzik

www.tvlider.pl
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Zmiany, m.in. w Telewizji Polskiej, sprawity, ze na rynku w jednym czasie pracy poszuki-

wato kilkadziesigt znanych twarzy. Wzmozona aktywnos¢ platform internetowych oraz

nowych stacji telewizyjnych, spowodowata, ze wigekszo$¢ dziennikarzy nie musiata dtu-

go szuka¢ nowego zajecia. Dla wielu z nich bedzie to tez wielki test, czy w czasach no-

wych medidw, znane i lubiane twarze wcigz przyciggaja do ekrandw.

Chociaz to zmiany w telewizji pu-
blicznej spowodowaty najwieksza
karuzele nazwisk i transferow, to
jednak ostatnie miesigce to takze
czas duzych przejs¢ w eterze. Naj-
wiekszy transfer tego roku to przej-
$cie Konrada Piaseckiego z RMF FM
do Radia Zet, gdzie stat sie gospo-
darzem porannych rozmoéw z polity-
kami w cyklu ,,Gos¢ Radia Zet”. Tym
samym ze stacja rozstata sie Moni-
ka Olejnik, ktéra po kilkunastu la-
tach, od wrzesnia br. nie prowa-
dzi porannych rozmow z politykami
w zadnej ze stacji radiowych. Z kolei
z Trojki do RMF FM przeszedt Mar-
cin Zaborski, do niedawna obok Be-
aty Michniewicz gospodarz poran-
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nego ,Salonu politycznego Troéj-
ki”. Ekipe RMF-u w zakresie publi-
cystyki wzmocnit takze Robert Ma-
zurek, ktory do tej pory byt kojarzo-
ny gtéwnie z wywiadami prasowy-
mi. Z kolei ekipe porannych rozméw
w Tréjce wzmocnit Pawet Lisicki, re-
daktor naczelny tygodnika , Do Rze-
czy”. Takiej rotacji w radiowej publi-
cystyce nie byto od wielu lat.

Siec i wizja

Nie wszystkie gwiazdy i znane twa-
rze, ktoére rozstaty sie z Telewizja
Polska (lub zostaty do tego zmuszo-
ne), powrdécity na razie na tradycyjne
ekrany stacji telewizyjnych. Zresz-
tg prace w ostatnim czasie zmienia-

ty nie tylko osoby zwiazane z me-
diami publicznymi. Dla wielu z nich
propozycje internetowych porta-
li byty zdecydowanie lepsze. Sporo
0s6b zasilito redakcje Onetu i Wy-
borczej. Dziennikarze beda musie-
li odnalez¢ sie w nieco zmienionych
rolach. | zdaje sie, ze magia niekto-
rych nazwisk sprawdza sie wysmie-
nicie réwniez w sieci.

Kontynuacje najbardziej popu-
larnego  programu  publicystyczne-
go ostatnich lat, Tomasz Lis przeniost
z TVP2 na platforme Onetu. Co ty-
dzien nowe odcinki emitowane sa na
Zywo, a takze mozna je odtworzy¢
po emisji z archiwum platformy. Onet
chwali sie dobrymi wynikami progra-
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mu. 22 odcinki pierwszej serii emito-
wanej wiosng zanotowaty tacznie po-
nad 30 min wyswietlen, a program
jest najpopularniejszym  formatem
w historii vod.pl, ze $rednim czasem
odtwarzania ponad 25 minut.

Réwniez do Onetu trafit Jarostaw
KuZniar, ktory odszedt ze stacji TVN
(wczesnie] przez wiele lat prowadzit
poranny program TVN24). Kuzniar
objat stanowisko Short Video Pro-
gramming Director i jest odpowie-
dzialny programowo za strategie kroét-
kich form wideo oraz promocje i roz-
woj tych formatéw w mediach spo-
tecznosciowych. Z koricem wrzesnia
rozpoczat takze prowadzenie swoje-
go autorskiego programu poranne-
go na zywo prowadzonego zaréwno
ze studia stacjonarnego, jak i mobil-
nego. Z wtasnym programem na plat-
formie ruszyta réwniez lwona Kuty-
na, ktéra dotaczyta do Grupy Onet-
RAS Polska w sierpniu br. Dziennikar-
ka odpowiada réwniez za nowy pro-
gram informacyjny ,Onet 24" emito-
wany kilka razy dziennie.

W tej samej Grupie, od 18 kwiet-
nia br. pracuje Katarzyna Janowska,
ktéra zostata redaktor naczelna Dzia-
tu Kultura w segmencie Lifestyle&Ko-
bieta. Bytej szefowej TVP Kultura pod-
legaja zespoty redakcyjne Dziatu Roz-
rywka w Krakowie i w Warszawie. Do
gtéwnych zadan nowej naczelnej na-
lezy rozwijanie tresci i tworzenie no-
wych formatéw poswieconych kultu-
rze, ze szczegélnym naciskiem na pro-
dukcje wideo. Dziennikarka prowadzi
réwniez programy w Onecie.

Dalej w newsach

Duza grupa dziennikarzy zwiaza-
nych z informacja w TVP, zmienita
tylko barwy, ale nie profesje. Byta
reporterka ,Wiadomosci” w TVP1,
Justyna Dobrosz-Oracz pracu-
je obecnie dla portalu Gazeta.pl,
gdzie przygotowuje materiaty vi-
deo oraz swéj program. Z kolei Dia-
na Rudnik, ktéra byta gospodynia
~Wiadomosci” TVP1, juz w kwiet-
niu dotaczyta do ekipy TVN24. Rud-
nik jest prowadzaca i wspotautorka
magazynu informacyjnego ,Fakty
po potudniu” w soboty i niedziele.

www.tvlider.pl
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DIANA RUDNIK

Karolina Lewicka po odejsciu z TVP
przeszta do Radia TOK FM, gdzie
zostata reporterka. A jeden z czo-
towych reporteréw ,Wiadomosci”,
Jacek Tacik przeszedt do TVN24
i zasilit szeregi programu ,Czarno
na biatym”.

eriaty prasowe Agory

DOROTA WYSOCKA-SCHNEPF

#LudzieTv B

Z TVP INFO odszedt Marek Czyz,
ktéry prowadzit m.in. program ,Fo-
rum” czy ,Bez retuszu”. Z kanatu
odszedt réwniez Jarostaw Kulczyc
ki, a Beata Tadla z TVP1. Cata tréjka
prowadzi nowy serwis informacyjny
w Nowa TV.
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Rowniez szefostwo informacyj-
ne pozostaje w tej samej branzy. Je-
den z najbardziej lubianych prezen-
teréw, byty szef ,Wiadomosci” oraz
gospodarz gtéwnego wydania dzien-
nika w TVP1, Piotr Krasko przeszedt
do Grupy TVN. Dziennikarz zostat

KATARZYNA JANOWSKA

prowadzacym weekendowe wyda-
nia ,Dzien dobry TVN” oraz ,Fak-
téw z zagranicy” w TVN24 BIS. Z ko-
lei Tomasz Sygut, do niedawna dyrek-
tor TVP INFO, zostat dyrektorem w TV
NOWA.

Z duzych na mniejsze ekrany

Gospodyni ,Wiadomosci” w TVP1,
a takze amerykanska korespondent-
ka, Dorota Wysocka-Schnepf dota-
czyta do zespotu wideo serwisu Wy-
borcza.pl. Od pazdziernika jest dru-
ga prowadzaca poranny program
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.3x3" oraz jednym z gospodarzy
pasma ,Tematy dnia Gazety Wybor-
czej”.

Z kolei Leszek Krawczyk, kto-
ry przez ostatnie 10 lat zwigzany byt
z Telewizja Polska, dla ktorej rela-
cjonowat wydarzenia z konfliktow

w Gruzji, Egipcie, Libanie i Afganista-
nie, zostat korespondentem Wirtual-
nej Polski w Stanach Zjednoczonych
Ameryki. Dziennikarz takze od 2014 r.
petnit funkcje szefa biura TVP w Wa-
szyngtonie. Co ciekawe, pierwszy ma-
teriat zrealizowany przez Krawczyka
dla Wirtualnej Polski dotyczyt pierw-
szej telewizyjnej debaty prezydenckiej
Donald Trump z Hillary Clinton.

Trzesienia ziemi

Prawdziwym zaskoczeniem nie tyl-
ko dla widzéw, ale i dla branzy,

(Tvllider|

byto odejscie jednej z najwiekszych
ikon telewizji publicznej, Grazyny
Torbickiej, autorki programu i cyklu
.Kocham Kino"”. Dziennikarka zaje-
ta sie swoim festiwalem, ale takze
raz w miesigcu prowadzi program
z Tomaszem Raczkiem w TOK FM.
Zostata réwniez ambasadorka mar-
ki L'Oréal Paris. Nieoficjalnie wia-
domo, ze prowadzi rozmowy z jed-
na ze stacji TV i planuje powrét na
szklane ekrany.

Prawdziwym trzesieniem ziemi
okazato sie takze niedawne odejscie
z TVP1 gospodarza ,Teleexpressu”,
Macieja Ortosia. Prezenter ze stacja
zwiazany byt przez ¢wieré wieku.
Ortos trafit do Telewizji WP, gdzie
o 16.50 prowadzi serwis informa-

cyjny.

Dalej sie kreci

Telewizja Polska zakoriczyta emisje
programu ,Swiat sie kreci”. Gospo-
dyni programu nie zaproponowa-
no dalszej wspotpracy. Agata Mty-
narska szybko jednak pojawita sie
w TLC i objeta stanowisko Head
of TLC Development. Bedzie scisle
wspotdziata¢ z zespotem programo-
wym oraz marketingowym, wypra-
cowujac zintegrowana strategie sta-
cji. Wspotpraca stacji z dziennikarka
ma pomoc w zblizeniu kanatu z pol-
ska widownia.

Zupetnie nowe, dos¢ niecodzienne
zajecie znalazta byta gospodyni ,Pa-
noramy” Hanna Lis. Po odejsciu z TVP
znalazta sie jako jedna z uczestniczek
w reality show ,Azja Express” emi-
towanym przez TVN. W pazdzierni-
ku wystartowat takze jej autorski pro-
gram na kanale TVN Style.

llos¢ przygotowywanych projek-
téw medialnych, powoduje duze za-
potrzebowanie na doswiadczonych,
ale takze i rozpoznawalnych dzien-
nikarzy. To wszystko przekfada sie
na rynek i wiele oséb mimo tak du-
zej konkurencji, nie musi szukac¢ dtu-
go nowych wyzwan i pracy dla siebie.
Chociaz nowe zajecia nie zawsze sa
satysfakcjonujace i odpowiednio gra-
tyfikowane.

Patrycja Cisak
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SGT S.A. wspoétpracuje z EPIX

Firma SGT zawarta ,,Porozumienie o strategicznej wspotpracy” z EPIX, kluczowym weztem wymiany
ruchu i dostawca ustug dla Operatoréw Telekomunikacyjnych. Porozumienie ma na celu wspieranie
rozwoju technologicznego i biznesowego Matych i Srednich Operatoréw Telekomunikacyjnych. Za-
warta umowa ma by¢ zgodna z dtugofalowa misja Stowarzyszenia na Rzecz Rozwoju Spoteczenstwa
Informacyjnego e-Potudnie.

Jednym z elementéw porozumienia jest ustuga ,,Bezpieczny dostep do IPTV”, w ramach ktérej sy-
gnat IPTV na drodze od zrédta sygnatu w SGT S.A. poprzez infrastrukture EPIX bedzie przesytany do
operatorow z gwarancja jakosci zapewniajaca, m.in. odpornos¢ na ataki DDOS.

W wyniku porozumienia, dzieki wsparciu SGT S.A., EPIX i jego cztonkowie beda mogli rowniez
realizowac jeden z celéw projektu wspierania MiSOT, czyli dziatania badawczo-rozwojowe na rzecz
srodowiska ISP. EPIX bowiem doda ustuge ,Telewizja dla EPIX-owca”. Kazdy posiadacz portu w EPIX
otrzyma bezptatnie dostep do testowego sygnatu telewizyjnego, oraz jedno urzadzenie do jego od-
bioru, czyli narzedzie do edukacji i wtasnych badan laboratoryjnych w zakresie technologii IPTV.

W ramach porozumienia zostanie réwniez wdrozone narzedzie do monitoringu jakosci dziatania
taczy miedzymiastowych uczestnikéw EPIX. /EBA/

ZWIEKSZAMY
TV Puls HD N S 1EG HD! S

W nc+ e r operatora INEA
mes

Telewizja Puls zwiekszyta zasieg nadawania kanatu TV
Puls w jakosci HD. Od 19 pazdziernika br., TV Puls HD do-
faczyta do oferty platformy nc+. nc+ to pierwsza satelitar-
na platforma cyfrowa w Polsce z TV Puls HD w ofercie. Ka-
nat TV Puls w jakosci HD dotychczas byt dostepny w ofer-
cie ponad 130 operatoréw kablowych w Polsce. /PC/

Od 14 pazdziernika br. w pakiecie Ekstra
dla abonentéw INEA dostepna jest nowa od-
stona kanatu ESKA TV. Program dla tej sta-
¢ji telewizyjnej zostat stworzony w oparciu :
o Radio ESKA. Program dostepny jest na po- i
zycji 727. /IKW/

Kino Polska Muzyka poszerza zasieg *ﬁ”ﬁﬁﬁ“ﬁ

Telewizja Kino Polska Muzyka poszerzyta zasieg techniczny w ofercie platformy nc+ . Od
8 listopada br. kanat dostepny jest we wszystkich pakietach platformy.

Stacja Kino Polska Muzyka dotaczyta do pakietow START+ i COMFORT+. Wczesniej do-
stepna byta w pakiecie EXTRA+. Kanat znajduje sie na pozycji 161.

Tym samym Kino Polska Muzyka rozszerzyta swéj zasieg o ok. 500 tys. abonentow
i obecnie dociera tacznie do 8,25 mIn gospodarstw domowych w catej Polsce. /KW/

Nowe kanaly w Telewizji _ _
Swiatlowodowej e BT

EVIO rozwija oferte Telewizji Swiattowodowej od poczatku pazdziernika br. Poczatkowo liste
kanatowa zasility stacje: 8TV, Comedy Central oraz Top Kids HD. Do konca roku oferta poszerzy
sie dodatkowo o nowo powstate stacje: Zoom TV, Nova TV, WP1 oraz Metro HD. Wszystkie te sta-
cje zasilg pakiet START.

Do oferty Telewizji Swiattowodowej 1 grudnia br. dotaczyty réwniez nowe kanaty sporto-
we Eleven i Eleven Sports. Przez pierwsze dwa miesigce kanaty beda dystrybuowane w pasmie
otwartym. /PC/
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PODSUMOWANIE XIX KONFERENCJI KIKE

Za nami XIX Konferencja KIKE, podczas ktoérej dyskutowano o tym, co dzieje sie na rynku i w Izbie. Obecnie
jest to najwieksze wydarzenie dla ISP. Dziewietnasta edycja zgromadzita 679 uczestnikéw, z czego 50 proc.
stanowili wtasciciele i pracownicy lokalnych firm telekomunikacyjnych.

Nowe wtadze Izby zostaty wybrane w czerwcu br. Byta to
pierwsza konferencja za ich kadencji i rowniez pierwsza z tak
duzym udziatem przedstawicieli administracji publicznej. Po-
jawito sie wiele nowosci, szczegélnie dla Cztonkéw KIKE: Be-
fore Party, dedykowane panele czy bezptatne porady prawne.

Oficjalne otwarcie oraz pierwsze prelekcje

Piotr Marciniak, Andrzej Owczarek, tukasz Biedronski oraz
Mariusz Waniczek oficjalnie rozpoczeli XIX Konferencje KIKE.
Przywitali zgromadzonych gosci i zaprosili na ciekawe prelek-
cje, warsztaty i panele.

Pierwsza prelekcje wygtosit gos¢ specjalny XIX Konferencji
KIKE Piotr Wozny, podsekretarz stanu w Ministerstwie Cyfry-
zacji. To wystapienie zgromadzito wielu uczestnikéw, ktorzy
byli zainteresowani poznaniem planéw MC wobec ISP. Piotr
Wozny podsumowat | konkurs POPC. Podpisano 84 umowy
na kwote 286 min zt, z czego 72 umowy zostaty zawarte
z MSP. Podsekretarz stanu w MC przedstawit réwniez kon-
cepcje uruchomienia instrumentéw zwrotnych dla MSP. De-
cyzje w tym zakresie powinny zapas¢ do konca 2016 . i praw-
dopodobnie beda obejmowa¢ poreczenia i pozyczki dla MSP.

Panele tylko dla Cztonkéw KIKE

Podczas dwdch dni trwania Konferencji odbyty sie panele, na
ktore wstep mieli wytacznie przedstawiciele firm zrzeszonych
w Izbie.

Coraz wigksza liczba ISP przeksztatca sie w spotki kapi-
tatowe lub rozwaza taka mozliwos¢. W wielu przypadkach
samo przeksztatcenie sie nie wystarcza. Nalezy powota¢ za-
rzad spotki, wyceni¢ majatek lub wartos¢ firmy. Przed roz-
mowami z prawnikami operatorzy czesto przyjmuja, iz takie
przeksztatcenie gwarantuje bezpieczenstwo prywatnego ma-
jatku. Tak jednak nie jest. Katarzyna Orzet w formie warszta-
towej opowiedziata cztonkom Izby jak przygotowac sie do ta-
kiego przeksztatcenia, jaki ksztatt powinien mie¢ zarzad i czy
warto powotac rade nadzorcza.

www.tvlider.pl

Wspétpraca miedzyoperatorska w modelu hurtowym
Drugiego dnia wydarzenia odbyt sie bardzo ciekawy panel
z udziatem przedstawicieli duzych i matych operatoréw te-
lekomunikacyjnych (Orange, UPC, Inei, Kolnetu i Multiplaya).
Moderatorem spotkania byt tukasz Dec z Telko.in. Dyskuto-
wano o wspoétpracy miedzy operatorami w modelu hurto-
wym. Zaproszeni panelisci uwazaja, ze duplikowanie istnie-
jacej infrastruktury swiattowodowej nie ma sensu. Orange,
najwiekszy operator w Polsce, tam, gdzie jest to mozliwe sta-
ra sie wspotpracowac z lokalnymi ISP i korzystac z ich taczy
na zasadzie ,odwréconego BSA”. Taka wspotpraca jest dla
obu stron korzystna. Kolnet przedstawit koncepcje wspotpra-
cy lokalnych operatoréw miedzy soba i zachecat do powiela-
nia tego modelu przez innych ISP.

Kancelarie tajne, GRAP - co KIKE robi dla firm zrzeszo-
nych w Izbie
Piotr Marciniak podkreslat, ze lobbing to niezwykle skompli-
kowane i czasochtonne zajecie. GRAP regularnie uczestniczy
w spotkaniach w Ministerstwie Cyfryzacji, UKE, czy innych
instytucjach. Prezes KIKE pokazat ile stanowisk, pism i inter-
wencji przygotowata Izba w zwiazku z Il naborem POPC, kon-
sultacji projektu Kodeksu Urbanistyczno-Budowlanego, obo-
wiazkéw ISP zwiazanych z ochrong informacji niejawnych.
Michat Podkanski oraz Anna Stec przedstawili obowiaz-
ki operatoréw telekomunikacyjnych zwiazanych z ochrona in-
formacji niejawnych. Ta prelekcja wzbudzita spore zaintereso-
wanie i ciekawa dyskusje w zakresie utworzenia przez KIKE,
dla firm zrzeszonych w Izbie, kancelarii tajnej majacej na celu
zapewnienie im mozliwosci realizacji obowigzkéw wynikaja-
cych z prawa. Zdecydowana wiekszos¢ zgromadzonych wyra-
zita chec uczestnictwa w tym projekcie. Juz w potowie grud-
nia nalezy spodziewac¢ sie dalszych informacji na ten temat.

Kolejna, XX Konferencja KIKE odbedzie sie w maju
2017 r. w hotelu Ossa w Rawie Mazowieckiej. /red./
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“SWIELKIE WYZWANIA W

017 ROKU

Za chwile do historii przejdzie rok 2016. Dla rynku mediéw zostanie zapamietany jako dos¢
ciezki i obfitujacy w liczne zmiany, nie tylko te technologiczne. A jaki bedzie 2017 rok?

a ustach catej branzy w tym
roku byty media publiczne.
Bez zaskoczenia ,,nowym”
prezesem zostat czynny po-
lityk. O ile stanowisko szefa TVP byto
decyzja polityczng, to nigdy wczesniej
nie oddelegowywano do tego zada-
nia polityka z pierwszej linii ,frontu”.
Zgodnie z przewidywaniami, nowy
prezes rozpoczat najwieksze zmiany
w telewizji publicznej od wielu lat. Juz
po oficjalnym wyborze Jacka Kurskie-
go na to stanowisko, prezes poprosit
0 czas na stworzenie ciekawej oferty
programowej. O ile nowa dyrekcja ma
wiele pomystéw programowych, to
z realizacja czesci z nich moze by¢ spo-
ry ktopot. Nowy prezes musi zmierzy¢
sie z wyzwaniem w postaci finansowa-
nia TVP. Na razie wszelkie propozycje
zastgpienia abonamentu na rzecz me-
diéw publicznych okazaty sie absolut-
na klapa. A potrzeby zaréwno Telewizji
Polskiej, jak i Polskiego Radia w aspek-
cie nowych technologii, cyfryzacji, ar-
chiwizacji, nie méwiac o nowej pro-
dukgji, z roku na rok sa wieksze. Bez
zapewnienia stabilnego finansowania
o jakichkolwiek powaznych zmianach
w mediach publicznych mozna zapo-
mniec.

Wszystko na to wskazuje, ze rok
2017 r. zapisze sie jako czas jednej
z najwiekszych akwizycji w histo-
rii polskiego rynku kablowego. UPC
Polska przejmie firme Multimedia Pol-
ska i tym samym umocni pozycje nie-
kwestionowanego lidera. Zapewne
ten krok pociagnie za soba olbrzymie
zmiany w tym segmencie mediow.
Bedzie to poczatek intensywnego ta-
czenia sit i duzych przeje¢. Niewyklu-
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czone jednak, ze do gry o rynek wia-
czy sie nowy podmiot, o czym od
dawna plotkuje sie w branzy. Jedno
w kazdym razie jest pewne — kolejny
rok uptynie pod znakiem konsolidacji,
budowania atrakcyjnych ofert i szero-
kich inwestycji w nowe ustugi.

Ciekawie zapowiada sie takze
w Naziemnej Telewizji Cyfrowej. Po
starcie czterech nowych stacji, cze-
ka nas jeszcze zastapienie Polsatu
Sport News nowym kanatem oraz
zagospodarowanie  czestotliwosci
przez TVP (publiczny nadawca zapo-
wiada udostepnienie kanatu sporto-
wego w ramach NTC). Obecna ofer-
ta to réznorodna paleta kanatéw kil-
ku grup nadawcoéw. Uniwersalny cha-
rakter wielu ze stacji bedzie powodo-
wac, ze wiekszos¢ nadawcow bedzie
bi¢ sie przede wszystkim o... kobiety.
Niewykluczone zatem, ze juz w przy-
sztym roku cze$¢ nadawcéw mocno
zweryfikuje swoje targety albo... po-
szuka inwestorow.

Mimo czarnego scenariusza, wej-
Scie Netfliksa nie spowodowato trze-
sienia ziemi, ale jedynie mate turbu-
lencje. Polscy internauci nauczeni
przez lata, ze wszystko moga miec za
darmo, masowo nie wykupuja ustu-
gi nowego serwisu. Zreszta z ptatnej
oferty VOD rezygnuja kolejni gracze
na rynku, co znaczy, ze nie jest to in-
teres ustany rézami. Wrézy to dtuga
droge do sukcesu ptatnych serwiséw
nad Wista. Niewatpliwie jednak rynek
sie zmienia i atrakcyjne materiaty vi-
deo w sieci 53 juz norma, Czego jesz-
cze wielu nadawcoéw nie dostrzegto.
Zwtaszcza mtode pokolenie (@ w za-
sadzie e-pokolenie) coraz czesciej wy-
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biera taki model ogladania TV. Defini-
Cja telewizji dzisiaj jest zupetnie inna,
niz jeszcze dwa lata temu. | ten pro-
ces na pewno w 2017 roku bedzie sie
pogtebiat.

Przyszty rok przyniesie nam tez
odpowiedZz w zakresie standar-
doéw telemetrii. Mimo, ze rynek wy-
brat Nielsena na dostawce danych,
to wciaz pod znakiem zapytania po-
zostaje udziat w nich TVP. A przeciez
jestesmy o krok od kolejnych zmian
w telemetrii. Juz za chwile powinien
zosta¢ wypracowany standard badan
obejmujacych réwniez e-widownie.
Stowo telewidz nabierze dodatkowe-
go znaczenia.

W zakresie hitéw programowych
nie ma szumnych zapowiedzi nadaw-
cow. W przysztym roku nie bedzie np.
.Rancza”, a nowe produkgcje nie maja
juz od dawna takiej sity razenia. Réw-
niez na targach telewizyjnych nie byto
potencjalnie ,pewniakéw” na mia-
re reality show ,Rolnik szuka zony”.
,Pewniaki” w postaci cho¢by ,Slubu
od pierwszego wejrzenia”, w zderze-
niu z nasza rzeczywistoscia, nie za-
pewnity ttumow przed ekranami. By¢
moze zostanie tym samym wykorzy-
stany potencjat polskich pomystow
i formatow. Taka droge zapowiada
Telewizja Polska.

Jaki zatem bedzie ten rok 20177
Zmieniaja sie realia medialne, kté-
re moga spowodowac, ze nowy rok
bedzie zupetnie inny niz dzisiaj ocze-
kujemy i przewidujemy. Ale zyczymy
wszystkim uczestnikom rynku, aby byt
dobry i aby biznes medialny byt cho¢
w duzej czesci przewidywalny, pewny
i zyskowny. /KW/

www.tvlider.pl



BOGUSLAW KISIELEWSKI, PREZES ZARZADU KINO POLSKA TV S.A.

Naktady na reklame w telewizji w 2016 .
wzrosty i spodziewam sie nawet lep-
szych wynikéw w przysztym roku. Obok
wzrostu gospodarczego mocnym pozy-
tywnym impulsem moze by¢ tu perspek-
tywa nowej dyrektywy audiowizualnej,
ktéra uelastyczni nieco sposoby rozli-
czania limitéw czasu reklamowego - to
bytby dobry news dla reklamodawcow
i nadawcow.

To bedzie tez kolejny rok wzbogaca-
nia oferty telewizji naziemnej, juz z pet-
na oferta MUX-8. Kino Polska wspottwo-
rzy dwa kanaty DTT - filmowa Stopklatke
TV i lifestyle’'owo-regionalny Zoom TV —
mamy wiec swoj udziat w rozwijaniu tego
segmentu rynku. Cztery niepubliczne ka-
naly startujace tej jesieni sa o tyle wyjat-
kowe, ze KRRIT okredlita ich profil hybry-
dowo, faczac elementy réznych koncep-
tow tematycznych. Pierwszy rok nadawa-
nia to zbyt wczesnie, by ocenia¢ sukces

poszczegolnych propozycji, ale z pewno-
$cig warto przygladac sie reakgji widzdw
oraz temu, czy bogatsza oferta otwar-
tej telewizji zwiekszy w Polsce populacje
cord-cutters, ktérzy bezptatng telewizje
uzupetnia oferta VoD.

Nowa dyrektywa audiowizualna be-
dzie miata duze znaczenie takze dla ram
instytucjonalnych rynku VoD — wystarczy
wspomnie¢ wprowadzenie wymogow co
do zawartosci europejskiego kontentu.
Potencjalnie duzy wptyw na ksztatt rynku
medialnego moze mie¢ kontynuowana
reforma mediéw publicznych — wciaz jed-
nak nie jest jasne, jaki ostatecznie przybie-
rze ksztatt. By¢ moze w przysztym roku
zapadnie tez decyzja regulatora co do
przejecia Multimedia Polska przez UPC —
bytby to kolejny krok w stopniowej inte-
graqji rynku telewizji kablowe;.

Co roku zapowiadana jest eksplo-
zja popularnosci technologii UHD/4K —

DARIUSZ DABSKI, PREZES TELEWIZJI PULS

Polski rynek telewizyjny dynamicznie
sie zmienia i jest coraz bardziej konkuren-
cyjny. Na rynku Naziemnej Telewizji Cyfro-
wej pojawity sie w ostatnim czasie nowe
kanaty, ktdre beda walczy¢ o jak najwiek-
sze udziaty w rynku. Jednak bedzie im
bardzo ciezko, bo trzeba pamietac o tym,
Ze telewizja naziemna to bardzo kosztow-
ny biznes, a rynek reklamowy jest ogra-
niczony. Ponadto sifa i pozycja wiodacych
grup telewizyjnych, w tym Telewizji Puls,
trzeciej komercyjnej grupy telewizyjnej
w Polsce, jest bardzo mocna.

Grupy telewizyjne konsoliduja sie i sta-
le wzmacniaja swoja oferte programowa
dzieki czemu znaczaco zyskuje cata tele-
wizja naziemna jako kanat dystrybudji tre-
4ci. Jest wiec wrecz niemozliwe, zeby kto-
rys z nowych kanatéw naziemnych osia-
gnat w ciagu dwoch pierwszych lat nada-
wania znaczacy udziat w rynku. Trzeba
réwniez pamietac o tym, ze ésmy multi-
pleks nie gwarantuje juz takich zasiegéw,
jak dotychczasowe multipleksy. MUX-8
ma bardzo duze ograniczenia technicz-
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ne. Dodatkowo koncesje na nadawanie
na MUX-8 sa uniwersalne, ale kanaty te
beda miaty okreslonag tematyke, co spra-
wi, ze ich widownia bedzie jeszcze bar-
dziej ograniczona, a koszty utrzymania
pozostang niezmiennie wysokie.

Nalezy tez pamietac, ze kazdy procent
(udziatu w rynku) nie odpowiada 1:1 pro-
centowemu udziatowi w podziale rynku
reklamy. Aby uzyska¢ odpowiednia cene
trzeba mie¢ skale, a najlepiej skale i wia-
sng sprzedaz, inaczej jest bardzo ciez-
ko utrzymac sie z tej dziatalnosci. Znam
te wyzwania z Telewizji Puls, i cho¢ uda-
to nam sie je pokona¢ w ciagu ostatnich
dziesieciu lat, to dalej z tym walczymy.

Chce podkresli¢, ze szanujemy konku-
rencje, ale nie boimy sie jej. Cieszymy sie,
ze nowe kanaty przyczyniaja sie do pro-
modji telewizji naziemnej, ktorej znacze-
nie caty czas roénie. Telewizja Puls moze
na tym tylko zyskac.

Ciekawie dzieje sie réwniez na rynku
operatoréw kablowych, ktéry sie konsoli-
duje — UPC Polska przejmuje Multimedia

#PrognozaTV

i moim zdaniem ta (r)ewolucja juz sie do-
konuje, cho¢ moze nie w tempie wykfad-
niczym. Rozwija sie technologia, spada-
ja ceny sprzetu, ale przede wszystkim ro-
$nie ilos¢ dostepnego kontentu — innymi
stowy, konsumenci maja coraz wiecej ar-
gumentdw, by przesias¢ sie na Ultra HD.
Wspottworzymy te zmiane: jesienia wy-
startowat dystrybuowany przez nas ka-
nat FunBox 4K/UHD... i od razu zdobyt
nominacje do tegorocznej nagrody Eu-
telsatu.

Polska i wiele wskazuje na to, ze to jeszcze
nie koniec przeje¢. W 2017 r. mozemy sie
spodziewac dalszej konsolidacji, wiekszej
konkurendji i mysle, Ze pojawia sie na ho-
ryzoncie pierwsze bankructwa.

My w 2017 r. skupimy sie na dal-
szym inwestowaniu w rozwoj stagji.
Dzieki znaczacym inwestycjom w ofer-
te programowa oraz wspbtprace z naj-
wiekszymi twércami tresci na swiecie,
stale  wzmacniamy oferte programo-
wa o premierowe hity filmowe, seria-
le, dokumenty, animacje i produkgje lo-
kalne. W dalszym ciagu bedziemy robi¢
wszystko, aby sprosta¢ oczekiwaniom
naszych widzow.
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Trzy nowe kanaly od 2017 r. w Grupie TVN

- HGTV — Home & Garden TV, Food Network, Travel Channel to marki
HGW @ Scripps Networks Interactive, ktore od 2017 r. wzbogacg oferte Grupy
i s s i TVN. HGTV to najpopularniejsza stacja lifestyle’owa w USA, ktora
w Polsce pojawi si¢ w miejsce TVN Meteo Active. Pozostate kanaty beda

. od styczna 2017 1. zarzadzane przez TVN.

HGTYV —Home & Garden TV ma wprowadzi¢ widzow w §wiat oryginalnych wngtrz, picknych ogrodow, gruntow-
nych remontow, metamorfoz doméw oraz porad ekspertow. HGTV ma emitowa¢ miedzynarodowe formaty, takie jak
m.in.: ,,House Hunters” poswigcony handlu nieruchomosciami, ,,Fixer Upper”, gdzie para prowadzacych przeksztatca
rudere w pickny dom przy niewielkich kosztach czy ,,Flip or Flop”, w ktorym matzenstwo kupuje i remontuje zniszczo-
ne domy, oraz polskie produkcje. Gospodarzami polskich produkcji beda m.in.: Maja Popielarska, Dorota Szelagow-
ska, a takze nowe twarze jak Katarzyna Kuzma czy Anglik mieszkajacy w Warszawie — Jimie Ogden.

Food Network (do stycznia 2017 r. nadawany pod nazwa Polsat Food) skierowany jest do osob, dla ktorych
gotowanie jest pasja. W ramowce stacji pozostang znane juz programy, m.in. ,,Ewa Gotuje” czy ,,Gotowanie z Okra-
sg3”. Z kolei Travel Channel to kanat skierowany do podroznikéw, mitosnikoéw przygdd 1 dalekich wypraw. Kanat
w Polsce jest dostepny od startu platformy Wizja TV.

Grupa TVN bedzie odpowiedzialna za nadawanie HGTV — Home & Garden, Food Network oraz Travel Chan-
nel na polskim rynku. TVN Media zajmie si¢ takze kompleksowa obshuga marketingowa tych kanatow. Ponadto
HGTYV oraz Travel Channel znajda si¢ w ofercie Premium TV. /EBA/

\, J

Fot. materiaty prasowe

é N
UPC Polska kupi spotke Multimedia Polska

Liberty Global ogtlosito, ze UPC Polska podpisato przedwstepna umowe zakupu akeji spotki Mul-

é &‘i timedia Polska, trzeciego co do wielkosci operatora kablowego na polskim rynku. O sprzedazy
;i \\ij firmy w ostatnim czasie méwito si¢ glo§no w branzy.

'g upc W wyniku podpisanej przedwstepnej umowy, warto$¢ transakcji ustalona zostata na okoto 3 mld zt
£ (760 mln USD), ale ostateczna cena nabycia moze zosta¢ skorygowana w dot w zaleznosci od wy-

& nikdéw operacyjnych i finansowych w okresie poprzedzajagcym zamkniecie transakcji. Cena stanowi rownowartos¢
6,2-krotnosci osiggnigtego przez Multimedia Polska wyniku EBITDA w 2015 r., skorygowanego o 124 min zt (okoto
30 mln USD) prognozowanej rocznej warto$ci synergii powstatej na bazie przychodow i pozycji kosztowych.

— Dzigki tej transakcji znacznie zwickszy si¢ skala naszej dziatalnosci w Polsce, gdzie juz w tej chwili jeste-
$my najwigkszym operatorem sieci kablowych. Transakcja ta wzmocni rdwniez nasze mozliwosci inwestowania
w najnowocze$niejsze produkty i ushugi dla polskich konsumentdw i firm, co pozwoli nam rozwija¢ si¢ organicz-
nie, wykorzystujac to, ze w zasiggu naszej sieci znajdzie si¢ ponad cztery miliony gospodarstw domowych. Po
sfinalizowaniu transakcji przystgpimy do modernizacji sieci Multimedia, aby klienci Multimedia mogli korzystac¢
z super szybkiego Internetu UPC i naszej platformy telewizji nastepnej generacji — Horizon TV — powiedziat
Mike Fries, Prezes Liberty Global.

Transakcja zostanie sfinansowana poprzez zwigkszenie zadtuzenia oraz posiadane aktywa wiasne. Umowa nie
obejmuje pozostatych aktywow Multimedia Polska w branzy ubezpieczeniowej i energetycznej. Transakcja przewi-
duje zwyczajowe klauzule warunkowe, w tym konieczno$¢ uzyskania zgody Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentow. Kupujacy oczekuja, ze transakcja zostanie sfinalizowana w ciggu nastepnych dwunastu miesiecy.
Na koniec II kwartalu 2016 r. w zasiegu sieci Multimedia — bedacej glownie siecig koncentryczno-§wiatlowo-
dowa — bylo 1,6 milion gospodarstw domowych, a firma obstugiwata ponad 832 tys. klientoéw korzystajacych
1,4 mln ustug, w tym z 643 tys. ustug video, 493 tys. ushug szerokopasmowego Internetu i 254 tys. ushug telefonii.
Ponadto, na koniec 2015 r. spotka posiadata 54 tys. abonentow telefonii komérkowej. /PC/
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Koniec Orange Sport

To juz definitywny koniec kanatu Orange Sport. Stacja konczy swoja dziatalnosc.
Orange sport — Z koncem roku zamykamy kanat #OrangeSport. To decyzja biznesowa. Dzigku-
jemy wszystkim widzom, ktorzy ogladali sportowe wydarzenia w OS — napisat
w mediach spotecznosciowych Wojciech Jabczynski, rzecznik prasowy Orange.
Kanat rozpoczal swoja dziatalno$¢ w 2008 r. W przesztosci oferowal, m.in. transmisje Ekstraklasy. Od
2 blisko dwoch lat stacja nie emitowata juz wlasnych programéw informacyjnych i publicystycznych. Fia-
skiem zakonczyly si¢ takze negocjacje kilku firm w sprawie przejgcia stacji. /KW/

. S
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Rebranding marki National Geographic

¢ National Geographic przeprowadzi globalny rebranding, ktory obej-
2 NATIONAL mie calg jej strukture organizacyjna. ,,Siggamy Dalej” stanie si¢ no-
= GEOGRAPHIC wym, miedzynarodowym hastem, ktore ma wyznaczaé kierunek dzia-
’§ tan marki.

§ Dziatania rebrandingowe realizowane od 13 listopada br., obejma

£ wszystkie platformy spoiki, projekty i programy oraz stowarzyszone z nig organizacje pozytku publicz-
nego. Zmiany sa konsekwencja utworzenia w 2015 r. spotki joint venture z wytwornig 21st Century
Fox. Ich celem jest przede wszystkim ugruntowanie pozycji marki National Geographic jako dostawcy
najwyzszej jakos$ci tresci o najwickszym zasiggu na sSwiecie.

Rebrandingiem objete zostang wszystkie obszary dzialalnosci National Geographic, wiacznie ze
spotkami — komercyjng National Geographic Partners i pozytku publicznego — Towarzystwem National
Geographic. Nadawane w 171 krajach kanaly telewizyjne zyskaja nowa oprawe, a magazyn ,,National
Geographic”, witryna nationalgeographic.com oraz wszystkie platformy spotecznosciowe i cyfrowe
zyskaja nowg szatg graficzng.

Nowe hasto ,,Siegamy dalej” (ang. Further) ma symbolizowa¢ etos oraz ducha marki National Geo-
graphic, jakie ludzkos$¢ zna od przeszto 128 lat. Nie tylko ma ono wpisywac si¢ w nadrzedny cel spotki,
ktora chce by¢ wiodacym dostawcg tresci popularnonaukowych, podrézniczych i przygodowych, ale
takze odzwierciedlac aspiracje widzo6w marki. Ma by¢ takze mottem wspotpracy dla oséb zatrudnio-
nych w spotkach oraz wspolpracujacych z nig odkrywcow, fotografow, producentow i innych wspotpra-
cownikow. Hasto ma sprawi¢, ze marka ma by¢ lepiej zapamigtywana przez odbiorcow.

Nowe, jednolite logo National Geographic pojawi si¢ na wszystkich platformach medialnych spotki.
W ramach dzialan rebrandingowych z nazwy zniknie stowo ,,Channel”, ktére byto stalym elementem
prowadzonej w 45 jezykach komunikacji antenowej i pozaantenowej adresowanej do ponad 440 mi-
lionéw gospodarstw domowych z 171 krajow §wiata. W ramach pierwszego etapu rebrandingu marki
zostang przeprojektowane wszystkie elementy tozsamos$ci wizualnej kanatu National Geographic.

W ramach kampanii rebrandingowej na antenie kanatu telewizyjnego pojawia si¢ nowe elementy
graficzne, wlgcznie z nowa tozsamos$cig wizualng marki, animacjami oraz spotami reklamujgcymi
»twarze” stacji. Znajda si¢ wsrdd nich takie postaci jak, m.in. Jason Silva (,,Putapki umystu”), Neil
deGrasse Tyson (,,Kosmos™) i Richard Bacon (,,Explorer”) oraz wspotpracujacy z nig odkrywcy oraz
fotografowie. Stacja przygotowala takze nowy motyw muzyczny marki oraz spot z okazji rebrandingu.

Kampania rebrandingowa zostata opracowana przez studio graficzne Gretel NY we wspotpracy
z Emanuelem Maddedu, wiceprezesem National Geographic ds. strategii marki oraz wiceprezesem
marki Mariano Barreiro, pod kierunkiem prezes spotki Courteney Monroe. /EBA/
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TNTYV zadebiutowala na rynku

Na rynku pojawita sie nowa oferta telewizyjna TNTV w modelu prepaid.
Za nowym pomyslem stojg osoby zwigzane z branza telewizyjna, IT i tele-
komunikacyjng. Prezesem Zarzadu Skymaster Media jest Grzegorz Bruski.
Aby korzysta¢ z ustugi TNTV, klient musi zakupi¢ dekoder hybrydowy
SKYMASTER TNT T5 lub telewizor SKYMASTER. — Nasza oferta jest
skierowana do uzytkownikow telewizji naziemnej, ktorzy za niskg ceng
oczekuja dostgpu do wigkszej ilosci kanatow. Z drugiej strony nie chca sig
wigza¢ umowami dtugoterminowymi lub kupowa¢ w pakietach innych
ushug, ktore nie sg dla nich interesujace — thumaczy Bruski dla,,TV Lidera”.

Na starcie TNTV proponuje pakiet bezptatny (ponad 60 kanatow do dyspozycji uzytkownika), a takze
takie pakiety jak: rodzinny, filmowy, sportowy, czy dla dorostych. W ofercie TNTV znalazly si¢ m.in. takie
kanaty jak: AXN HD, 13 Ulica, TVP Seriale, Kino Polska, Kino Muzyka, TVP Sport, Romance TV, BBC
CBeebies, Top Kids, Eleven Sports, Eleven Sports HD, FILMBOX, a takze liczne stacje radiowe.

Platforma po roku dziatalnosci chce osiagnac putap 50 tys. abonentow. /KW/
\, J
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ARTE z oferta VOD po polsku

a r tp ARTE - francusko-niemiecki kanat kulturalny, uruchomit bezptatng oferte
VOD z polskimi napisami. W ramach tej strategii, ARTE od roku udost¢pnia
g internautom wersje angielskg i hiszpafiskg. Oferta dostgpna na stronie www.arte.tv/pl/ oraz na aplikacjach
€ na smartfony, tablety oraz na aplikacji Smart TV.
5 Co tydzien internauci maja mie¢ do dyspozycji okolo pigtnastu godzin nowych programéw. Na oferte maja sic
sktada¢ liczne programy dokumentalne, reportaze sledcze i spoteczne, magazyny naukowe i kulturalne. Internau-
ci beda mogli rowniez regularnie oglada¢ flagowe magazyny stacji takie jak ,,Tracks” — magazyn informacyjny na
tropie najnowszych trendow kulturalnych 1 praktyk artystycznych; ,,ARTE Reportage” — poSwiecony aktualnym
wydarzeniom migdzynarodowym w Europie i na $wiecie; oraz europejski magazyn kulturalny ,,Metropolis”.
Roéznorodne wystepy sceniczne rowniez znajduja tu swoje miejsce, dzigki selekcji ARTE Concert.

Bezptatna oferta dostgpna jest obecnie w pieciu jezykach — po francusku, niemiecku, angielsku, hiszpan-
sku i polsku. Stworzenie napisé6w po angielsku, hiszpansku i po polsku stato si¢ mozliwe dzigki wspotfinan-
sowaniu Unii Europejskiej w ramach pilotazowego projektu majgcego na celu wzmocnienie europejskiej in-
tegracji kulturalnej i zbadanie wptywu napisow na poziom ogladalno$ci programow audiowizualnych. /KW/
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Discovery Historia z nowa oprawg

d Discovery 28 listopada br., z okazji urodzin Discovery Historia pojawita si¢ nowa oprawa
B HISTORIA kanatu. — Discovery Historia jest z nami od dziesigciu lat. Jest to kanat, ktory
doskonale uzupetnia nasze portfolio. Widzowie bardzo go cenig — widzimy to
£ po wynikach ogladalnosci oraz komentarzach, jakie do nas nadsytaja. Przez caly czas obecnosci na rynku
5 udowadniali$my, Ze historia nie jest nudna, a wrecz przeciwnie. Historia zaskakuje i budzi emocje. Nie jest
obiektywna. Z nowg oprawg i misjg bedziemy kontynuowac przyblizanie historii naszym widzom w jesz-
cze lepszej jakosci — podkresla Marcin Zidtek, Senior Channel Manager Factual Discovery w Polsce.
Na antenie stacji pojawit si¢ odSwiezony logotyp i oprawa, ktore zostaly opracowane przez zespot kre-
atywny pod kierunkiem Stawomira Jurka. W ramowce pojawily si¢ takze nowe programy, m.in. ,,Szyfry
i spiski”, ,,Militarny ranking” czy ,,Europa kontra Imperium Osmanskie”. /PC/
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PODCZAS KONGRESU TELEWIZ)I SWIATLOWODOWE!, KTORY ODBVYL SIE W GDANSKU
314 LISTOPADA BR., PONAD 350 PRZEDSTAWICIELI FIRM ZWIAZANYCH Z RYNKIEM USEUG
TELEWIZYJNYCH DYSKUTOWALO 0 NAJNOWSZYCH TRENDACH W TEJ DZIEDZINIE.

Kongres, ktory poswiecony byt tema-
tyce rozwoju i popularyzacji interak-
tywnej telewizji IPTV na polskim rynku,
przyciagnat liczne grono przedstawicieli
branzy oraz nadawcow. Reprezentanci
firm zwiazanych z sektorem Pay TV dys-
kutowali podczas tego wydarzenia, jak
zaoferowac klientom najbardziej atrak-
cyjna forme telewizyjnej oraz interneto-
wej rozrywki. Oprécz szeregu sesji me-
rytorycznych oraz atrakgji artystycznych
Gali Swiattowodowej, kluczowym mo-
mentem kongresu byto zaprezentowa-
nie nowosci uzupetniajacych oferte Te-
lewizji Swiattowodowe;.

Swietlny Przetom na rynku IPTV to
motto tegorocznego Kongresu. Dwie
konkurujace ze soba do tej pory firmy
— EVIO i Korbank — ogtosity rozpocze-
cie wspotpracy w zakresie dystrybugji
dekoderéw Korbox oraz wspétdziataniu
przy tworzeniu nowoczesnych rozwia-
zan IPTV. Porozumienie dotyczy réw-
niez rozwoju oprogramowania dekode-
row, ktoére dzieki programistom dwaoch
firm ma rozwinac sie o nowe funkcjo-
nalnosci.

Firma EVIO Polska ogtosita, ze dys-
trybuowana przez nia ustuga Telewi-

www.tvlider.pl

Zji Swiattowodowej, oprécz standar-
dowych multicastéw, dostepna jest juz
rowniez w oparciu o transmisje unica-
stowa. Ten rodzaj dystrybucji sygna-
tu ma zapewnic korzysci zaréwno ope-
ratorom jak tez uzytkownikom kon-
cowym, ktérzy beda mogli korzystac
z nowych ustug dodatkowych, zwiaza-
nych z nagrywaniem tresci.

Dzieki multimedialnym funkcjom
dekodera eBOX M15, oraz oddolnej
inicjatywie operatoréw wspotpracuja-
cych z EVIO, udostepniona zostata apli-
kacja ,TV Lokalna”. Ma ona pozwo-
li¢ rozszerzy¢ oferte o kanaty lokalne,
ktére bazuja na tresciach tworzonych
przez nadawcow i udostepnianych jako
streaming w Internecie. — Dostepnos¢
tresci lokalnych ma coraz wieksze zna-
czenie przy wyborze dostawcy ustugi
telewizyjnej. Jestesmy dumni z urucho-
mienia aplikacji, dzieki ktérej nie tylko
programy regionalne, ale praktycznie
kazdy kanat produkowany w Interne-
cie moze juz teraz dotrze¢ bezposred-
nio do abonentéw Telewizji Swiattowo-
dowej — powiedziat Jakub Kucharzew-
ski, Petnomocnik Zarzadu ds. rozwoju
i innowadji w EVIO Polska.

Z kolei wspotpraca EVIO Polska z ZI-
BRA Technologies zaowocowata uru-
chomieniem na dekoderach eBOX M15
pierwszych dwaéch aplikacji. Umozliwia-
ja one dostep do kanatéw radiowych
(ustuga RMF ON), a takze do aktualnej
prognozy pogody dla Polski.

Do Catchup TV, EVIO dotacza teraz
ePVR, czyli ustuge domowej nagrywar-
ki na dekoderach eBOX M15. Dzieki no-
wej funkcjonalnosci mozliwe stato sie
nagrywanie biezacej audydji oraz pla-
nowanie nagran z poziomu przewod-
nika po programach. W kolejnych mie-
sigcach ustuga ma zosta¢ rozbudowa-
na o mozliwos¢ pauzowania i start over
(mozliwosci ogladania trwajacej audydji
od momentu jej rozpoczecia). Po okre-
sie testowym ustuga ePVR bedzie do-
stepna w ramach abonamentu.

Partnerami  strategicznymi tego-
rocznego kongresu byty firmy EVIO
Polska i KORBANK. Swojego wspar-
cia udzielili sponsorzy: ELEVEN SPORTS
NETWORK, Fox International Channels,
National Geographic, NBC Universal,
Salumanus, Fibrain, xbest.pl oraz ZIBRA
Technologies. Patronat nad wydarze-
niem objat magazyn , TV Lider”. /red./
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Otwarcie 43. Miedzynarodowej

Konferencji i Wystawy PIKE

)

43. Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE 2016

Od 24 do 26 pazdziernika 2016 r. hotel DoubleTree by Hilton w samym sercu
Lodzi stal sie centrum dyskusji przedstawicieli organizacji branzowych,
operatorow kablowych i satelitarnych, nadawcow i mediow na temat
najwazniejszych problemoéw i wyzwan stojacych przed branza. W tym roku
hastem przewodnim spotkania byto: ,,Czas na zmiany - europejski swiat

mediow cyfrowych”.

Otwarciu Konferencji towarzyszyta znana od lat tradycja
przeciecia kabla zamiast klasycznej wstegi. Pierwsze na-
ciecie wykonat Jerzy Straszewski, Prezes Polskiej Izby Ko-
munikacji Elektronicznej. W tym uroczystym momencie
obecni byli réwniez: Iwona Sledzinska-Katarasinska, Po-
set na Sejm RP, Witold Kotodziejski, Przewodniczacy Krajo-
wej Rady Radiofonii i Telewizji, Juliusz Braun, Cztonek Rady
Mediéw Narodowych i Witold Stepien, Marszatek Woje-
wodztwa todzkiego.

Pierwszy dzien konferencji to nie tylko emocje zwiaza-
ne z otwarciem wydarzenia. Od samego rana odbywaty
sie warsztaty dla operatoréw TVK pt. ,Finansowanie i re-
alizacja inwestycji w ramach PO PC", ktére poprowadzili
Eugeniusz Gaca (Przewodniczacy GRSS), Krzysztof Heller
(ekspert rynku telekomunikacyjnego) oraz Jézef Kot (eks-
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pert PIKE). Kolejnym punktem wydarzenia byto spotkanie
z Anng Strezynska, minister cyfryzacji, podczas sesji ,, Stra-
tegia Rozwoju Komunikacji Elektronicznej w Polsce”. Pod-
czas panelu dyskusyjnego ,Przysztos¢ branzy telekomu-
nikacyjnej i mediéw w erze konsolidacji i zmian systemo-
wych”, ktdérego moderatorem byt Wojciech Dziomdziora
(Kancelaria Prawna DZP) dyskutowano w gronie miedzy-
narodowym na temat przysztosci branzy telekomunikacyj-
nej i medidw w erze konsolidacji i zmian systemowych.
Wieczor powitalny byt sponsorowany przez stacje Canal+,
a goscie bawili sie podczas koncertu zespotu Zakopower.
Drugi dzien rozpoczat sie Porannym Biegiem Operato-
row pod hastem , Kto rano wstaje...”. Uczestnicy pokona-
li dystans pieciu km. Po wysitku fizycznym A+E Networks
zorganizowato Sniadanie Kobiet Mediéw z udziatem lide-
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rek branzy. Gosciem honorowym, przy porannej kawie
byta Krystyna Janda, aktorka. Pierwsza tego dnia sesje —
.Jeden na jeden” z Witoldem Kotodziejskim, Przewodni-
czacym KRRiT, poprowadzit Andrzej Zarebski, ekspert ryn-
ku mediow. Tego dnia odbyta sie takze debata pod ha-
stem , Stawka wieksza niz telewizja” w ktérej udziat wzie-
li przedstawiciele najwiekszych polskich medidow, m.in.:
Zygmunt Solorz-Zak (Polsat), Maciej Maciejowski (TVN),
Maciej Stanecki (TVP) oraz Jerzy Straszewski (PIKE). Mo-
deratorem panelu dyskusyjnego ,Jednolity Rynek Cyfro-
wy w obliczu konsolidacji z Perspektywy Regulatoréw”,
byt Igor Ostrowski, Przewodniczacy Rady ds. Cyfryzacji,
MC. Zaproszeni do dyskusji zostali: Marcin Cichy — Pre-
zes UKE, Witold Kotodziejski — Przewodniczacy KRRIT oraz
Marek Niechciat — Prezes UOKIK. Przedostatni panel dys-
kusyjny — , Strategie lideréw — tresci, ustugi, nowe wyzwa-
nia” poprowadzit Michat Kobosko — dziennikarz. W deba-

3

cie wzieli udziat Frans-Willem de Kloet (UPC), Jim Samples $niadanie Kobiet Medi(’)w — Izabella Wiley
(TVN) oraz Marek Sowa (ekspert rynku). Moderatorem oraz go$¢ honorowy Krystyna Janda
ostatniego panelu ,Docsis 3.1, FTTH, LTE i co jeszcze?”

Fot. materiaty prasowe PIKE
Fot. materiaty prasowe PIKE

_‘_,;:.
Jeden na jeden - Andrzej Zarebski
i Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski

Panel dyskusyjny:
Stawka wieksza niz telewizja

Fot. materiaty prasowe PIKE



Fot. materiaty prasowe PIKE

Laureaci XI edycji Festiwalu Kanatéw Tematycznych:
Eleven Sports Network (Wydarzenie Roku)

Fot. materiaty prasowe PIKE
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byt Krzysztof Heller, ekspert rynku telekomunikacyjnego.
Jego rozméwcami byli przedstawiciele najwigkszych firm
telekomunikacyjnych w Polsce, m.in.: Jacek Niewegtow-
ski (P4), Wojciech Pytel (Polkomtel) oraz Adam Sawicki
(T-Mobile Polska). P6Znym popotudniem uczestnicy kon-
ferencji wzieli udziat w prezentacji filmu dokumentalne-
go ,Mars”, na ktoéra zaprosit FOX Networks Group.

Kulminacyjnym punktem tego dnia byta godzina 20:07,
kiedy to rozpoczat nadawanie kanat ZOOM TV. Ewa Mi-
chalska, Magda Kruk-Wardak, Jerzy Straszewski oraz Bo-
gustaw Kisielewski symbolicznie uruchomili kanat. Podczas
tego momentu, na scenie obecne byty takze osoby, ktére
beda tworzy¢ emitowane programy: Piotr Najsztub, Bar-
tosz Weglarczyk, Dariusz Milejczak oraz Elzbieta Grzesz-
czuk-Chetko.

Ukoronowaniem wieczoru byta Wielka Gala Ztota
PIKE, na ktéra gosci zaprosit kanat ZOOM TV. Statuet-
ki Ztota PIKE otrzymaty dwie firmy: DIOMAR w kategorii
— Dostawca oraz Telewizja Kablowa Torun w kategorii —
Operator. W tym roku laureatami Xl edycji Festiwalu Ka-
natéw Tematycznych zostali: Eleven Sports Network (wy-
darzenie roku), Discovery Polska (kampania promocyjna)
oraz NBCUniversal (wspdtpraca z operatorami).

Ostatni dzien konferencji to trzy panele dyskusyjne
pod wspdlnym hastem ,Zmiany w sposobie konsumpgji
medioéw”. Debate ,Trendy a nowe technologie: popro-
wadzit Wiestaw todzikowski (Jupiter—Integration), a gos-
¢mi byli, m.in.: Elzbieta Gorajewska (Nielsen), Jacek Ko-
bierzycki (TOYA) oraz Jacek Koskowski (BBC Worldwide
Polska). Podczas panelu ,Rynek reklamy w Polsce i na
Swiecie — jak wygrac walke o klienta?” moderator Pawet
Wesotowski (PwC) rozmawiat ze swoimi gos¢mi: Rafa-
tem Baranem (4 fun Media), Robertem Bednarskim (Fa-
cebook), Michatem Branskim (Grupa WP), Stanistawem
Janowskim (Polsat Media), Piotrem Tyborowiczem (TVN
Media), Arturem Waliszewskim (Google) oraz Maciejem
Wicha (Agora). Ostatnia debata , Kontent w swiecie cy-
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Laureat Xl edycji Festiwalu Kanatéw Tematycznych:
Discovery Polska (Kampania Promocyjna)
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~MARS” — Wiceprezes Wykonawczy
FOX International Channels na Europe
Srodkowa i Wschodnia, Carlos Ortega

frowym a oczekiwania klientéw — jak ksztattowac wspél-
ny rynek” poprowadzit Vadim Makarenko. W tej dyskusji
wzieli udziat Emma Jones (Viasat World), Anna Linbach-
-Uryn (nc+), Ewelina Rabsztyn (UPC), Maciej Stec (Polsat),
Izabella Wiley (A+E Networks), Michat Zawadzki (Netia)
oraz Dorota Zurkowska-Bytner (Discovery Networks).

Na tegoroczna 43. Miedzynarodowa Konferencje
i Wystawe PIKE przybyli przedstawiciele branzy opera-
torow szerokopasmowych i nadawcéw z kraju i za gra-
nicy. Tematyka jaka byta poruszona wskazuje na to, iz
wszystkim zalezy na polepszeniu swiadczonych ustug.
Kolejna edycja Konferencji PIKE odbedzie sie juz w maju
2017 r. Serdecznie zapraszamy w imieniu organizato-
réow! /red./
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ezentacja filmu dokumentalnego
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Fot. materiaty prasowe PIKE

Symboliczne uruchomienie kanatu
ZOOM TV. Od lewej: Jerzy Straszewski,
Bogustaw Kisielewski, Ewa Michalska

i Magdalena Kurk-Wardak

-

Stoisko kanatu Motowizja

Fot. materiaty prasowe PIKE

Stoisko kanatu AXN

Fot. materiaty prasowe PIKE
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| Poosumowanie 9. KoNFERENCH SiEc! SZEROKOPASMOWE

13 pazdziernika 2016 roku w Hotelu Westin w Warszawie odbyta sie 9. edycja Konferencji Sieci Szerokopasmowe,
wydarzenia, ktérego celem jest stworzenie unikalnej platformy wymiany mysli i opinii os6b zainteresowanych
rozwojem sieci szerokopasmowych w Polsce. Wydarzenie zgromadzito ponad 250 gosci, a wsréd nich kluczowe
na rynku podmioty: regulatora, administracji rzadowej i samorzadowej, firm, izb i instytucji.

Fot. materiaty prasowe MMC Polska

ska, Janusz Kosinski — Prezes Zarzadu, INEA, Krzysztof
Heller — Wtasciciel, Inforstrategia, Dariusz Kowalczyk-

Podczas konferencji na scenie, przy jej oficjalnym otwar-
ciu, odbyt sie wywiad z Minister Cyfryzacji, Anng Stre-

zynska. Przewodnim tematem wywiadu byta odpowiedz
na pytanie: Czy uda sie trwale wyeliminowac¢ biate pla-
my z telekomunikacyjnej mapy Polski? W roli prowadza-
cego rozmowe, wystapit kukasz Dec, Redaktor Naczelny
serwisu TELKO.in, ekspert w tym temacie.

W trakcie Konferencji poruszono wiele kluczowych
kwestii zwiazanych z cyfryzacja naszego kraju. Tematem
pierwszego panelu, podczas ktérego Prelegenci podjeli
probe odpowiedzi na pytanie: A co jezeli nie zbudujemy
sieci szerokopasmowych?, byt Program Operacyjny Pol-
ska Cyfrowa. Podniesiono réwniez temat edukacji doty-
Czacej bezpieczenstwa w sieci. Znaczaca czes¢ dysku-
sji poswiecono przysztosci swiata cyfrowego w obliczu
koniecznego rozwoju infrastruktury kablowej i bezprze-
wodowej. Ostatni panel dyskusyjny dotyczyt uzytkowni-

-Tomerski — Prezes Zarzadu, TP Teltech.

Powszechny dostep do szybkiego Internetu we

wspotczesnym Swiecie staje sie jedna z najwazniejszych
przewag konkurencyjnych gospodarek i sposobem za-
pewnienia dtugofalowego wzrostu gospodarczego.
W ramach Konferencji Sieci Szerokopasmowe, dysku-
sjom zostaja poddane kierunki rozwoju sieci oraz moz-
liwosci ich finansowania, planowane modele inwesty-
cyjne, wspodtpraca administracji lokalnej, centralnej oraz
firm dziatajacych na rynku. Konferencja byta zatem plat-
forma dialogu dla kluczowych uczestnikdw poszczegodl-
nych branz i administracji.

Partnerzy 9. edycji Konferencji Sieci Szerokopasmowe:
— Gtéwny Partner Strategiczny: Orange Polska

ka oraz nowych wizji dla Europy. Zastanawiano sie nad Partnerzy Strategiczni: Atos, Asseco, Vector

planami Unii Europejskiej po 2020 roku, technologiami  — Partnerzy: Play, Nokia, Huawei, OKI, W.PiP., Starter24,
bezpieczenstwa, smart living i loT oraz przysztoscia dla Abak, PROFESCAPITAL, Call Page.

technologii i komunikacji. Partner merytoryczny: FTTH Council Europe

Wysoki poziom merytoryczny Konferencji zapewnit — Partner Technologiczny: Meeting Application

udziat prelegentow, bedacych wybitnymi przedstawicie- Private Tailoring Partner: Balthazar

lami branzy. Wsréd nich znaleZli sie m.in.: Piotr Wozny
— Podsekretarz Stanu, Ministerstwo Cyfryzacji, Krzysz-
tof Sagolewski — Solution Director, Huawei Polska, Jacek
Niewegtowski — Chief Strategy Officer, P4, Przemystaw
Kurczewski — Prezes Zarzadu, EmiTel, Krzysztof Witon
— Wiceprzewodniczacy Rady Programowej i Eksperckiej
Konferencji Sieci Szerokopasmowe, Ekspert Rynku Tele-
komunikacji, Andrzej Dulka — Prezes Zarzadu, Nokia Pol-

Patronat nad wydarzeniem objat
magazyn ,TV Lider”.

Zapraszamy do zapoznania sie z petna fotorelacja
z 9. edycji Konferendji Sieci Szerokopasmowe oraz strong
internetowa wydarzenia:
http://polskainfrastruktura.pl/. /red./
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JAK(WYGLADA\WSPOEPRACA STOWARZYSZENIA'SYGNALZ|POLICIA

W'ZAKRESIEZZWALCZANIA'PIRACTWA?

Teresa Wierzbowska,
Prezes Zarzadu Stowarzyszenia Sygnat

Jako Stowarzyszenie wspodtpracujemy z policja od wielu lat, gtéwnie w za-
kresie szkolen. Mamy podpisane porozumienia z wszystkimi szkotami poli-
¢ji w Polsce, na mocy ktorych szkolimy zaréwno mtodych adeptéw, jak i wy-
specjalizowane jednostki. Dotychczas udato nam sie przeszkoli¢ ponad 20 tys.
policjantéw i prokuratoréw w zakresie specyfiki internetowych naruszen wta-
snosci intelektualnej. Ta praca u podstaw przynosi bardzo dobre efekty, bo
mozemy stale dzieli¢ sie wiedza i $ledzi¢ biezace zjawiska. Przestepczos¢ on-
-line jest powaznie traktowana przez policje, ktéra w kazdej Komendzie Wo-
jewddzkiej wyodrebnita specjalne wydziaty dedykowane walce z tego typu
przestepczoscia. Po kilkunastu miesiacach dziatalnosci tych jednostek widac
juz ich skutecznos¢, co dobrze rokuje na przysztosc.

Natomiast doswiadczenia procesowe cztonkéw Stowarzyszenia wystepuja-
cych w postepowaniach jako pokrzywdzeni dowodza, ze choc jest coraz lepiej
i nieraz mozemy by¢ swiadkami spektakularnych akgji, to wiele pozostato do zro-
bienia. Przez krotki czas wtasciwe do nadzorowania spraw z zakresu wtasnosci in-
telektualnej byty Prokuratury Okregowe, co miato pozytywny wptyw na przebieg
postepowan. Niestety, obecnie tego typu sprawy znowu kierowane sa do Pro-
kuratur Rejonowych, w ktdrych prokuratorzy nie dysponuja czesto czasem oraz
wiedza merytoryczna do dokonania wymaganej dla sprawy analizy. Analogicz-
nym problemem jest czeste przekazywanie spraw przez Komendy Wojewddzkie
Policji do prowadzenia w jednostkach nizszego szczebla z komisariatami wtacz-
nie. Najwiekszym problemem jest jednak czas, ktéry uptywa od ztozenia zawia-
domienia do przeprowadzenia niezbednych czynnosci procesowych, np. w zakre-
sie danych internetowych, ktérych retencja trwa jedynie rok. W

PIRACI KONTRA PRAWO

Wociaz najczesciej spotykana forma nielegalnej dystrybucji tresci audiowizualnych w Internecie jest streaming, czy-
li nielegalne rozpowszechnianie audydji lub catych linearnych kanatéw telewizyjnych. Popularny jest takze sharing,
czyli bezprawne udostepnianie kart abonenckich innym uzytkownikom. Zdecydowana wiekszos¢ wiascicieli serwi-
sow nielegalnie dystrybuujacych tresci wideo robi to w celach komercyjnych, przyjmujac model reklamowy lub abo-
namentowy, badz faczac obydwa te modele. Jak podaje Anti-Piracy Protection, wartos¢ reklamy w serwisach pirac-
kich w 2015 r. wynosita ok. 50-60 min zt, a rynku ptatnosci 350-450 min zt.

PwC ocenito, ze straty dla polskiej gospodarki wynikajace z naruszanych praw wiasnosci intelektualnej w Inter-
necie juz w 2014 r. wyniosty 500700 min zt rocznie, czyli 0,04 catkowitego PKB Polski, z czego 170-250 min zt tra-
cit bezposrednio Skarb Paristwa. Do tego dochodza straty poszczegdlnych operatoréw i nadawcow, ktére odbija-
ja sie na dziatalnosci spotek.

Coraz aktywniejsza w walce z piractwem jest policja. W Komendach Wojewddzkich Policji zostaty utworzone
specjalne wydziaty do walki z cyberprzestepczoscia. Policja ma juz na koncie spektakularne akcje, np. zamkniecie
nielegalnych serwiséw. W niektérych przypadkach udaje sie doprowadzi¢ do zamkniecia serwisu w ciagu kilku ty-
godni od ztozenia zawiadomienia o podejrzeniu popetnienia przestepstwa. /red./
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12-13 pazdziernika 2016 roku w Hotelu Westin w Warszawie odbyta sie 9. edycja Warsaw International Media
Summit, wydarzenia poswieconego tematyce najnowszych strategii i trendéw obowiazujacych na rynku teleko-
munikacyjnym i mediow. W Kongresie uczestniczyto ponad 350 gosci, a wsréd nich, m.in. prezesi kluczowych firm
sektora telekomunikacyjnego i mediéw, regulatora, gtéwni przedstawiciele administracji centralnej oraz instytu-

¢ji zwigzanych z branza.

Uroczystego otwarcia Konferencji dokonat Przemystaw Kur-
czewski — Przewodniczacy Rady Programowej Warsaw Inter-
national Media Summit, Prezes Zarzadu EmiTel.

Tematyka pierwszego dnia Kongresu skupiona byta wo-
kot technicznych zmian emisji i dostepu do tresci, problema-
tyki dotyczacej nadzoru i finansowania, a takze powinnosci
misyjnych mediéw. Podjeto rowniez dyskusje na temat zmian
modelu konsumpcji mediéw i ich wptywie na finansowanie
oraz potrzeb kreowania nowych taktyk obecnosci na rynku.
Pierwszy dziert Konferencji zakoriczyt panel dotyczacy pol-
skiego rynku TV. W dyskusjach udziat wzieli, m.in.: Witold
Kotodziejski — Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji, Maciej Maciejowski — Cztonek Zarzadu ds. Rozwoju
Biznesu, TVN S.A., Michat Kozicki — Prezes Zarzadu, HBO Pol-
ska, Dariusz Dabski — Prezes Zarzadu, TV Puls, Andrzej Ma-
tuszynski — Prezes Zarzadu, Eurozet, Wiodzimierz Strzemin-
ski — Dyrektor Akademii Telewizyjnej, Telewizja Polska, Jakub
Brzeczkowski — Prezes Zarzadu, Eutelsat, Bartosz Dobrzynski
— Cztonek Zarzadu, Dyrektor ds. Marketingu, P4.

Drugi dzien Konferencji otworzyt panel dotyczacy mo-
netyzacji ustug medialnych i modeli biznesowych przyszto-
sci. Nastepny blok tematyczny skupiony byt wokét nowocze-
snych technologii w telekomunikacji. Podjeto réwniez deba-
te, m.in. na temat sposobdw dystrybucji tresci, sieci szeroko-
pasmowych, cyfryzadji radia oraz refarmingu czestotliwosci.
Dyskusja koriczaca drugi dzier objeta problematyke piractwa,
w tym m.in. $cigania sprawcéw przestepstw oraz wspdtpracy
z instytucjami rzadowymi. Wsréd prelegentéw drugiego dnia
byli, m.in.: Jacek Niewegtowski — Cztonek Zarzadu, Dyrektor
ds. Strategii, P4, Maciej Staszak — Wiceprezes Zarzadu, Emi-
Tel, Grazyna Piotrowska-Oliwa — Prezes Zarzadu, Virgin Mo-

www.tvlider.pl
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bile Polska, Maciej Zengel — Dyrektor Projektéw Infrastruktu-
ralnych i Rozwoju, Orange Polska, Cezary Albrecht — Dyrektor
Biura Strategii i Spraw Regulacyjnych, T-Mobile Polska, Tere-
sa Wierzbowska — Doradca Zarzadu ds. Public Affairs Cyfro-
wy Polsat SA, Prezes Zarzadu Stowarzyszenia Sygnat, Prezes
Zarzadu Stowarzyszenia Sygnat, Jarostaw Kordalewski — Wi-
ceprezes Zarzadu ds. Technologicznych i IT, NC+, Anna Wi-
Sniewska — Prokurator, Departament Postepowania Przygo-
towawczego, Prokuratora Okregowa, Jarostaw Mojsiejuk —
Dyrektor Biura Wykrywania Naduzy¢ TV, Cyfrowy Polsat.

Warsaw International Media Summit od dziewiatej edycji
wpisat sie w kalendarz spotkan decydentéw sektora w Pol-
sce. Kongres z powodzeniem gromadzi wybitne grono przed-
stawicieli polskiego rynku telekomunikacyjnego i medialne-
go. Stanowi réwniez unikalna platforme wymiany mysli, opi-
nii i do$wiadczer pomiedzy osobami zainteresowanymi klu-
czowymi aspektami rozwoju rynku.

Partnerzy 9. edycji Warsaw International Media Summit:
— Partnerzy Strategiczni: EmiTel, Atos
— Partnerzy: Play, Astra, Asseco, Eutelsat, OKI, Starter24,
W.P.iP.,, Abak, PROFESCAPITAL, Call Page.
— Partner Technologiczny: Meeting Application
— Private Tailoring Partner: Balthazar

Patronat nad wydarzeniem objat
magazyn ,TV Lider”.

Zachecamy do zapoznania sie z fotorelacja z 9. Warsaw

International Media Summit oraz strona internetowa wydarzenia:
www.telekomunikacjaimedia.pl. /red./
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W 10 rocznice powstania ,Planety
Ziemi"” , BBC Earth przedstawito
kolejna odstone tej kultowej juz
produkgji. ,Planeta Ziemia II” to
trzy lata pracy w 40 réznych krajach,
podczas 117 wypraw filmowych

i 2089 dni zdjeciowych. Narratorem
oryginalnej wersji ,,Planety Ziemi II”
jest Sir David Attenborough,

a lektorem polskiej wersji jest Krystyna
Czuboéwna.

— i ¥
W ostatnich miesacach ;rr\\ihalxad%

| wne przygotow do

e ien wych kana (o)

prac nad przygot
e Telewizji WP-
S

Fot. materiaty prasowe WP

15 listopada br. konferencja
VideoWars by Screenlovers sciggneta
do Teatru Sabat w Warszawie
najlepszych fachowcéw z rynku,

a ci starali sie uporzadkowac
wiedze, obali¢ mity i zdiagnozowac
wyzwania, z jakimi mierzy sie

rynek multiscreen. W imprezie
uczestniczyto ponad 200 stuchaczy
oraz 30 prelegentéw.
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Il sezon serialu ,Pakt” opowia-
da historie z nurtu political fic-
tion, w ktorej ideaty Sciera-
ja sie z politycznym wyracho-
waniem, a polityka miesza sie
z biznesem. Dziennikarz sled-
czy Piotr Grodecki (Marcin Do-
rocinski) wpada na trop powia-
zan na najwyzszych szczeblach
wiadzy. Starajac sie dotrze¢ do
prawdy, odkrywa, Ze nic nie jest
tym, czym sie wydaje. Piotr tra-
fia na skandal seksualny, w kto-
ry zamieszany jest jeden z mini-
strow. — Pierwszy sezon byt za-
mknieta catoscia. Ciekawe po-
stacie i watki drugoplanowe da-
waty potencjat nowego otwar-
cia, dlatego zdecydowalismy sie
pojs¢ dalej ta droga. Tym razem
skierowalismy nasza opowiesc

MIEDZYNARODOWA PREMIERA Il SEZONU SERIALUPAKT ~ +

nos$¢ za ludzi, ktérzy powierza-
ja mu swoje tajemnice i determi-
nacje, by doprowadzi¢ sprawy do
korica. On w pewien sposob jest
niemodny, niedzisiejszy, poniewaz
jest w stanie poswieci¢ cate swo-
je zycie temu, w co wierzy — mowi
Marcin Dorocirski.

Rezyserem serialu jest Leszek
Dawid (,Jestes bogiem”, ,Ki"),
a autorem zdje¢ — Pawet Flis (,,De-
mon”, ,Chrzest”, ,,Pakt|”). Produ-
centami ze strony HBO Polska sa
Izabela topuch (executive produ-
cer) i Anna Nagler. Producentem
nadzorujacym z ramienia HBO Eu-
rope jest Johnathan Young, a pro-
ducentami ze strony Telemark —
Anna Kepinska i Maciej Kubic
ki. Drugi sezon sktada sie z sze-
$ciu odcinkéw. W serialu wysta-

#Wydarzenie |

Premiera serialu HBO ,Pakt 2",
Leszek Dawid i Maciej Kubicki

Kadr z serialu HBO
,Pakt”, Marcin Dorocinski

20 LISTOPADA BR. NA EKRANY TELEWIZOROW, NIE TYLKO W POLSCE, TRAFIL 1l SEZON SERIALU HBO ,,PAKT". PRODUKCJA JEST
OSADZONYM W POLSKICH REALIACH THRILLEREM POLITYCZNYM POKAZUJACYM UNIWERSALNE MECHANIZMY WEADZY. DRUGH
SEZON SERIALU TO CALKOWICIE ORYGINALNA, NOWA HISTORIA, NAPISANA | STWORZONA PRZEZ POLSKICH SCENARZYSTOW.

w kierunku historii z nurtu politi-
cal fiction — méwi Anna Nagler,
producentka ,Paktu” ze strony
HBO. — Ustawienie poprzeczki
na wysokim poziomie w punkcie
wyjscia byto argumentem, ktory
przekonat mnie, ze warto w ten
intrygujacy Swiat wejs¢. Dawato
to szanse, by opowiedzie¢ histo-
rie z szacunkiem dla widza — do-
daje Leszek Dawid, rezyser pro-
dukgji.

Gtéwny bohater z determina-
cja walczy, aby ujawni¢ niewygod-
na prawde w tygodniku, w kto-
rym pracuje. — Piotra w drugim se-
zonie co chwile co$ zaskakuije i jak
juz mu sie wydaje, ze jest do cze-
gos przekonany, jak chociazby,
ze ma pouktadane zycie osobiste
z kobieta, to ona mu sie wymy-
ka. Podziwiam Piotra za jego da-
zenie do prawdy, odpowiedzial-
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pili: Marcin Dorocinski, Magdale-
na Poptawska, Kinga Preis, Adam
Woronowicz, Borys Szyc, tukasz
Simlat, Zbigniew Zamachowski,
Sebastian Fabijanski, Janusz Cha-
bior, Mariusz Bonaszewski, Witold
Debicki, a takze Filip Ptawiak.

Premiera ,Paktu” odbyta sie
20 listopada br. w HBO i mia-
ta miedzynarodowy charakter.
W dniu premiery serial mozna
byto oglada¢ nie tylko w Polsce,
ale réwniez w Szwecji, Norwegii,
Finlandii oraz Danii. W 2017 r. se-
rial bedzie prezentowany widzom
w trzynastu krajach Europy Srod-
kowej, w ktorych jest HBO.

Wczesdniej, 15 listopada,
w warszawskiej Kinotece odbyt sie
przedpremierowy pokaz Il sezonu
produkcji. W wydarzeniu wzieli
udziat twoércy produkdji oraz licz-
nie zgromadzeni goscie. /PC/

Kadr z serialu HBO ,,Pakt 2"
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EUROPE

NASZYM CELEM

JEST ZAOFEROWANIE
OPERATOROM UNIKALNEGO
KONTENTU

Rozmowa ze Stevenem Hirschem,
zalozycielem i wiceprzewodniczacym Vivid
Entertainment.

Firma Vivid Entertainment zostata zatozona
w 1984 r. przez Steva Hirscha i stata sie najbardziej
rozpoznawalng marka prezentujaca wysokiej jako-
$ci tresci dla dorostych. W wyrazny sposéb kanat Vi-
vid zmienit podejscie do ogladania kanatéw z kon-
tentem dla dorostych, dzieki czemu jest najczesciej
nagradzanym kanatem w branzy.

Obecnie firma obejmuje: Internet — Vivid.com;
VividTV to kanaty linearne, ktére mozna ogla-
dac¢ w ponad 50 krajach na $wiecie; aplikacje mo-
bilne; Vivid Radio, ktére jest najbardziej popular-
na stacja radiowa dla dorostych; popularne kluby
dla dzentelmenéw; stynna strona Vivid Celebs na
ktérej udostepniono seks tasmy celebrytéow takich
jak, np. Kim Kardashian, Kendra Wilkinson, Farrah
Abraham, Pamela Anderson oraz najwieksze archi-
wum filméw dla dorostych wyprodukowane przez

Jakie sg cele VividTV na 2017 rok?
W Stanach Zjednoczonych VividTV
osiaga najlepsze wskazniki popularno-
ci i jest najczesciej kupowanym kon-
tentem ze wszystkich dostepnych ka-
natéw dla dorostych. Poprzez ciagte
udoskonalanie naszej oferty pracuje-
my, aby osiagnac ten sam status w Eu-
ropie, i trafi¢ w gusta europejskich od-
biorcow. Jeste$my pionierami nowych
trenddéw, nasz koncept jest unikalny
i rynek podaza za nami. Naszym celem
jest, aby kanat VividTV byt wybierany
przez operatoréw jako pierwszy.

Premiera Vivid Touch odbyta sie
w listopadzie 2016 roku. Dlaczego
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pojedyncze studio.

zdecydowaliscie sie na uruchomie-
nie kanatu typu soft?

Kanat Vivid Touch jest kanatem dla
operatoréw kablowych, ktérzy prefe-
ruja delikatna erotyke. Widzowie do-
ceniaja Vivid Touch, ale stuzy on réw-
niez do wyraznej promocji kanatu
VividTV Europe. Vivid Touch oferuje
wachlarz najlepszych filméw erotycz-
nych z USA i Europy, a takze tagod-
niejszych wersji niektorych z naszych
najlepiej sprzedajacych sie produkgji
z cyklu ,Celebrity Sex Tapes” i innych
popularnych filmoéw. Juz wkrétce od-
bedzie sie premiera trzeciego kana-
tu, ktoéry doda odwaznej pikanterii
do podstawowych kanatéw dla doro-
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stych i bedzie zawierat najlepsze tre-
$ci od najlepszych producentéw w Eu-
ropie.

Aby jak najlepiej dostosowac sie
do lokalnych rynkéw oraz przepisow
europejskich, program stacji bedzie
rozpoczynat swoja emisje, w zalez-
nosci od danego kraju, o réznych po-
rach: 21:00, 22:00 oraz 00:00 czasu
srodkowoeuropejskiego.

W jaki sposoéb VividTV chce dosto-
sowac sie do polskiego rynku?

Nieustannie poszerzamy swoja oferte
0 najlepszy europejski kontent i row-
niez bierzemy pod uwage lokaliza-
cje w niektérych terytoriach, takich

www.tvlider.pl
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STEVEN HIRSCH

Zatozyciel i wiceprzewodniczacy Vivid Entertainment, kanatu dla dorostych, ktéry powstat w 1984 r. Vivid wypro-
dukowat do tej pory ponad 1000 filméw. Jest najczesciej nagradzanym kanatem z kontentem dla dorostych w hi-
storii tej branzy.

Od poczatku istnienia kanatu Vivid, Hirsch wyrdznit swoja firme zmystowymi filmami o wysokich walorach pro-
dukcyjnych, dobrze przemyslanymi scenariuszami i watkami oraz wspaniatymi aktorkami. Stworzyt koncept ,Vivid
Girls”, podpisat kontrakty na wytacznos¢ z pieknymi i utalentowanymi aktorkami, ktérych zdjecia pojawity sie na bill-
boardach na Sunset Boulevard i na Times Square. Rozszerzyt takze marke Vivid poprzez innowacyjny marketing, li-
cencjonowanie produktéw, publikacje ksiazek oraz kluby dzentelmenow.

W 2007 r. ,,Showtime TV" pojawit sie pierwszy reality show kanatu Vivid w telewizji amerykanskiej oraz miedzy-
narodowej. Media czesto cytuja Stevena jako eksperta w dziedzinie kanatéw dla dorostych, poniewaz jako pierwszy
przeniost rozrywke dla dorostych do gtéwnego nurtu, a takze zostat uhonorowany nagroda Visionary Award AVN.

Vivid to nie tylko szybko rosnaca rodzina kanatéw VividTV, ktére docieraja do ponad 80 min gospodarstw do-
mowych w Stanach Zjednoczonych, a liczba ta wciaz globalnie rosnie, ale réwniez Internet z wieloma popularny-
mi stronami takimi jak: Vivid.com, VividCeleb.com; a ostatnio VividVirtual.com czyli pionierska rzeczywistos¢ wir-

tualna.

Vivid Celeb to strona na ktoérej znajduja sie sex tasmy celebrytek takich, jak np.: Kim Kardashian, Kendra Wil-
kinson, Pamela Anderson. Z kolei Vivid Radio to kanat radiowy dostepny 24 godziny na dobe: www.VividRadio.com

oraz w SiriusXM na kanale 415.

jak Polska. Przewidujemy takze ofero-
wanie lokalnego, polskiego kontentu
na Vivid On Demand (Vivid na zycze-
nie) oraz w najblizszej przysztosci pla-
nujemy premiere naszej stynnej ustugi
.Celebrity Sex Tapes” z udziatem pol-
skich i europejskich celebrytow.

Co VividTV oferuje dystrybutorom?
Po pierwsze, Vivid oferuje swietny
produkt — $wiatowa marke, ktéra juz
od ponad 30 lat w potaczeniu ze stra-
tegia, stworzy kanat VividTV Europa,
ktéry bedzie numerem jeden posrdd
dostepnych kanatéw dla dorostych.
Polski rynek ma dla nas ogromne zna-
czenie. Naszym celem jest zaoferowa-
nie operatorom unikalnego produk-
tu, ktéry nigdzie indziej nie bedzie
dostepny. Jestesmy zdeterminowa-
ni, aby kazda ze stron osiagnetfa suk-
ces. Wykorzystujac site naszego euro-
pejskiego zespotu, ktéry posiada pra-
wie dwudziestoletnie doswiadczenie
w tej branzy, operatorzy moga zna-
lez¢ w nas godnego zaufania partne-
ra, ktéry pomoze zwiekszy¢ ich dys-
trybucje i przychody.

Co sprawia, ze ustuga Vivid na
zadanie wyréznia sie na tle kon-
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kurencji VOD w branzy dla doro-
stych?

Vivid na zadanie to nie substytut dla
klasycznej telewizji, a raczej alterna-
tywny sposdb oferowania naszych
produktéw  konsumentom.  Vivid
wspotpracuje z najlepszymi europej-
skimi studiami, aby zaoferowac¢ naj-
lepsza rozrywke, ktora spetni wszyst-
kie wymagania dzisiejszego doro-
stego konsumenta. Vivid na zadanie
moze by¢ dostosowany do indywidu-
alnych potrzeb operatora, miedzy in-
nymi: grafika, metadanymi, lokalnym
ttumaczeniem jezykowym. Najlep-
szym przyktadem Vivid on Demand
jest to, ze Vivid posiada wytaczne pra-
wa do transmisji w Europie popularnej
serii filmowej ,Kink”. ,The New York
Times” napisat, ze ,Kink” jest ... bez
watpienia firma, ktdra osiagneta naj-
wiekszy sukces w tym kraju.” To spra-
wia, ze jest to najlepsza firma z tego
sektora na $wiecie.

Vivid jest uznany za innowatora
w branzy dla dorostych. Jakie sa
dalsze plany firmy?

Zawsze mamy na celu oferowanie uni-
kalnego kontentu w branzy rozrywki
dla dorostych. Lista osiagnie¢ Vivid jest

bardzo dtuga. Jako firma pierwsi wy-
korzystalismy nagrywanie z kilku per-
spektyw w produkgji filmowej, pierwsi
takze wprowadzalismy petna strategie
marketingowa do dystrybugji DVD, jako
pierwsi zaprezentowalismy produkty ja-
kosci HD, ale tez pierwsi wydalismy film
na nosniku typu Blu-ray. A to zaledwie
kilka z naszych pionierskich osiagniec.

Niedawno zrobilismy pionierski
krok w zakresie rozrywki dla doro-
stych: w listopadzie br. Vivid Enterta-
inment uruchomit internetowy serwis
www.VividVirtual.com, ktéry zawiera
materiaty typu reality. Aby uczci¢ de-
biut nowej ustugi, Vivid zaprezento-
wat materiat video ,Kim Kardashian
Superstar VR Experience”, ktéry po-
zwala cieszy¢ sie fanom z nieocenzu-
rowanego filmu typu reality z udzia-
tem jednej z najbardziej popularnych
celebrytek popkultury.

Istnieje wiele innych produktéw
Vivid i nieustannie rozszerzamy nasza
oferte dedykowana zaréwno opera-
torom jak i widzom. Pracujemy nad
nowymi ekscytujagcymi projektami,
ktore ogtosimy w niedalekiej przyszto-
$ci. Badzcie czujni!

Dzigekuje za rozmowe.
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Prowadzicie firme od dziesieciu lat. Czy napotkatyscie
na swojej drodze sytuacje, ktére znaczaco wptynety
na obrany przez Was sposéb zarzadzania agencja?
Oczywiscie! Kazda szanujaca sie firma, na $ciezce swoje-
go rozwoju napotyka rdznych ludzi, rézne sytuacje, kto-
re na nig oddziatuja. Pracujemy z ludzmi i dla ludzi, wiec
interakcja jest podstawa naszej egzystencji. My w zmia-
nach widzimy tzw. swiatetko w tunelu. Prowadzac fir-
me od dziesieciu lat, miatysmy do czynienia z kilkoma
znaczacymi zwrotami akcji oraz niezliczong iloscia sytu-
aqji kryzysowych, a to wszystko przetozytysmy na moty-
wacje w dazeniu do osiagniecia perfekcji w tym, co ro-
bimy. Zmiany zawsze dodawaty nam nowej energii
i ,kopa” do dziatania. Czy byto nam trudno? Oczywiscie!
Czy miatysmy chwile zwatpienia? Ba! Oby jedna. Jednak
przez ostatnig dekade nauczytysmy sie przekuwac stabosci
w site, nie tracac z oczu obranego celu. Podobna taktyke
mamy réwniez wzgledem naszych klientow — zawsze szu-
kamy rozwiazan, czasem kompletnie niestandardowych,
do osiagniecia sukcesu.

W jakich dziataniach sie specjalizujecie?

Nasza pasja jest szeroko pojeta promocja! Dynamiczny roz-
woj kazdej firmy potrzebuje skutecznej promocji i dziatan
wspierajacych sprzedaz. Wiadomym jest, ze kazdej firmie
— duzej czy matej, zalezy przede wszystkim na osiggnieciu
jak najwiekszej sprzedazy. Nie jest niczym odkrywczym,
Ze dzwignig handlu jest promocja. Pamietac¢ nalezy jed-
nak, ze w XXI wieku na te promocje trzeba mie¢ napraw-
de dobry, przemyslany pomyst. Wykorzystujemy wiele na-
rzedzi PR-owych, marketingowych, organizujemy eventy —
od ambientéw do duzych wydarzer masowych — przede
wszystkim jednak taczymy ptynnie te narzedzia, aby zasieg
naszego dziatania byt jak najszerszy i optymalnie skierowa-
ny do odpowiedniej grupy docelowe;.
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PR jest takim naszym wytrychem. Jezeli klucz nie pasu-
je do danych drzwi, naszym zadaniem jest dorobienie no-
wego, ktdry te drzwi przed nami otworzy. Marketing po-
zwala nam poszerza¢ futryny, a eventy daja mozliwosc¢ za-
proszenia dodatkowych gosci.

Zrozumiatysmy jednak, ze podstawa skutecznosci na-
szej pracy jest dziatanie poprzez cele. Pracujemy i zyjemy
zgodnie z ta zasada.

Konczy sie rok 2016 i zaczyna 2017. Co oznacza to dla
Was?

Rok 2016 zamyka pewien etap w zyciu naszej agencji.
Zegnamy sie z jednym z naszych ulubionych klientéw
i az tezka w oku sie kreci, poniewaz wspotpracowalismy
z Travel Channel od o$miu lat, a z Polsat Food Network
od trzech lat.

Jednak koncéwka roku to dla nas wyjatkowo pracowi-
ty okres. Do naszego portfolio dotaczyli artysci, ktérych
bedziemy w 2017 r. reprezentowad: niekwestionowana
Krélowa Polskiej Burleski — Pin Up Candy, ktdra we wrze-
$niu 2016 r. zdobyta w Moskwie tytut Krélowej Klasycz-
nej Burleski oraz Mtodziezowy Teatr Cyrkowy, ktory zrze-
sza artystow sztuki cyrkowej z catego $wiata, prezentujac
swoje umiejetnosci w Hiszpanii, we Wtoszech, Dubaju czy
Izraelu. Rok 2017 to réwniez nowe projekty wiasne oraz
nowi klienci, ktérych juz niedtugo bedziemy mogty oficjal-
nie przedstawic.

Koniec roku to réwniez czas kiedy mozemy wszyst-
kim wspoétpracownikom i klientom podziekowac. Dzie-
ki Wam mozemy sie doskonali¢, nasza kreatywnos$¢ nigdy
nie moze ostabna¢, a zaangazowanie w Wasze dobro byto
i bedzie dla nas zawsze priorytetem. Dziekujemy i zapra-
szamy na kolejna, wspoina dekade dziatarh promocyjnych!

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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10. lat kanatu TVP Sport

18 listopada 2006 r. wystartowat
TVP Sport, sportowy kanat tema-
TIVIP tyczny nalezacy do Telewizji Pol-
SPORT HD skiej. Do tej pory stacja wygmito-
wata 64 tysiecy 285 godzin pro-
gramu, z czego prawie 15 tys.

godzin to relacje na zywo.

TVP Sport, nadajacy od 12 stycznia 2014 takze w for-
macie HD, dociera w tej chwili do 15 min oséb. Obecnie
trwaja prace nad wprowadzeniem kanatu do Naziemnej
Telewizji Cyfrowe.

Rekordem ogladalnosci TVP Sport jest mecz finato-
wy mistrzostw Swiata w pitce recznej mezczyzn z 2015 r.
(Francja—Katar) — 1 min 413 tys. widzéw. Cztery nastepne
miejsca naleza do turnieju kwalifikacyjnego siatkarzy do
igrzysk w Rio (Berlin 2016): Francja—Rosja (720 tys.), Niem-
cy—Polska (712 tys.), Polska—Francja (662 tys.) i Polska—Ro-
sja (656 tys.).

TVP Sport obecnie to zespdt redakcyjny liczacy
115 o0s6b. Kolejne 100 osdb to wspdtpracujacy z kanatem
eksperci, czy specjalisci z innych jednostek TVP (produ-
cenci, montazysci operatorzy, realizatorzy obrazu, dZzwie-
ku, etc.). Od lat twarzami TVP Sport sg m.in.: Wtodzimierz
Szaranowicz (obecny dyrektor od 2009 r.; a pierwszym byt
czterokrotny ztoty medalista olimpijski Robert Korzeniow-
ski), Dariusz Szpakowski, Maciej Kurzajewski, Przemystaw
Babiarz, Jacek Laskowski, Piotr Sobczynski, Jacek Kurow-
ski, Marek Rudzinski, Rafat Patyra, Maciej Iwanski, Maciej
Jabtonski czy Sylwia Dekiert i Paulina Chylewska.

TVP ma obecnie prawa do takich imprez jak m.in.: mi-
strzostwa $wiata w pitce noznej (20181 2022), EURO 2020,
eliminacje do EURO 2020 i MS$ 2022, Liga Narodéw i me-
cze towarzyskie z udziatem reprezentacji Polski, mistrzo-
stwa $wiata i Europy w pitce recznej kobiet i mezczyzn,
Puchar Swiata w skokach i biegach narciarskich, mistrzo-
stwa $wiata w narciarstwie klasycznym i alpejskim, lekkiej
atletyce, ptywaniu, kolarstwie, hokeju na lodzie, tyzwiar-
stwie figurowym szybkim i short-tracku, WTA, NHL. Stacja
ma réwniez prawa do wydarzen sportowych z zakresu pit-
ki noznej (m.in. Puchar Niemiec i Francji, wystepy polskich
druzyn w Lidze Mistrzéw i Europy oraz finaty tych rozgry-
wek). /KW/
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Startuje zimowa ramowka TVP. W TVP1 zapla-
nowano emisje V sezonu serialu , Blondynka” w re-
zyserii Mirostawa Gronowskiego. W nowych odcin-
kach w tytutowa role wcielita sie Natalia Rybicka.
Z kolei TVP2 rozpoczyna emisje nowego, rozrywko-
wego show ,,Moéw mi Mistrzu”. Program poprowa-
dza: Antoni Kroélikowski i Aleksandra Niespielak.

CANAL+ zakupit prawa do przeniesienia na ekran
ukazujacej sie w wydawnictwie Czarna Owca be-
stsellerowej serii szpiegowskiej Vincen-
ta V. Severskiego. Obecnie trwaja prace nad
scenariuszem serialu.

Biuro Reklamy TVN Media przedtuzyto umo-
we 0 wspotpracy na wylacznoéé z Mainstream
Networks Holding GmbH & Co. KG, nadawca Ro-
mance TV. Zgodnie z umowa, Biuro Reklamy TVN
Media, pod marka Premium TV, nadal bedzie mie¢
wytacznosé na sprzedaz i planowanie czasu rekla-
mowego dla kanatu Romance TV. Spétka przedtu-
zyta takze wspotprace z AXN Poland w zakresie
sprzedazy i planowania czasu reklamowego. TVN
Media bedzie takze sprzedawac czas reklamowy
telewizji WP, sp6tka WP1.

19 listopada br., mecz Bundesligi pomiedzy Borus-
sig Dortmund a Bayernem Monachium byt naj-
chetniej ogladana sportowa transmisja
w historii kanatu Eurosport 2 w Polsce.
Spotkanie ogladato srednio az 806 tys. widzow
(dane: NAM). W punkcie kulminacyjnym relacje sle-
dzito az milion kibicow.

Grupa Kapitatowa Kino Polska TV S.A.
opublikowata wyniki za trzeci kwar-
tat 2016 r. EBITDA Grupy po pierwszych dzie-
wieciu miesigcach tego roku wyniosta 35,8 min zt,
przychody osiggnety rekordowy poziom 82,7
min zt i byty najwieksze w ostatnich trzech latach
i 0 5 proc. wyzsze niz po trzech kwartatach 2015 r.
Zysk Grupy na dziatalnosci operacyjnej po trzech
kwartatach br. wyniést ponad 14,7 min zt.

Przedstawiciele TVP i Miasta Zakopane porozu-
mieli sie W sprawie imprezy sylwestrowej,
ktora bedzie organizowac Telewizja Pol-
ska oraz Zakopianskie Centrum Kultury.
Sylwester bedzie transmitowany na antenie TVP2.
Do tej pory stacja transmitowata sylwestrowe kon-
certy z Wroctawia.

www.tvlider.pl
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Przewodniczacy Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji natozyt na
Telewizje Polska kare w wyso-

KRRIT ukarata TVP INFO
kosci 10 tys. zt za nizszy niz

obowiazujacy w ustawie o ra-

diofonii i telewizji udziat audycji europejskich w programie
TVP Info.

Jak uzasadnia KRRIiT, nadawcy programow telewizyj-
nych musza przeznacza¢ co najmniej 10 proc. kwartalne-
go czasu nadawania programu na audycje europejskie wy-
tworzone przez producentéw niezaleznych.

Kontrola KRRIT wykazata, ze w IV kwartale 2015 r.
w programie TVP Info udziat audycji europejskich wy-
tworzonych przez producentéw niezaleznych wyniost 6,6
proc. /PC/

Kara dla Polo TV za reklame piwva
w porze chronionej

Witold Kotodziejski, Przewodniczacy KRRiT na-
tozyt na spotke Lemon Records, nadawce pro-
gramu Polo TV, kare w wysokosci 50 tys. zt za
wielokrotne emisje reklam piwa w porze chro-
nione;j.

W przeprowadzonym z urzedu postepowaniu doko-
nano analizy materiatdw wyemitowanych 2 i 3 lipca br.
w programie Polo TV. Analiza wykazata, ze w tych dniach
wielokrotnie w porze chronionej, a wiec miedzy godz.
6.00 a godz. 20.00, nadane zostaty reklamy piwa. Stano-
wi to naruszenie ustawy o radiofonii i telewizji. /KW/

DD B

Martyna Wojciechowska krolowa,
Facebooka

Ktére z programéw telewizyjnych ciesza sie naj-
wieksza popularnoscia na Facebooku? Odpowiedz
mozna znalez¢ w rankingu przygotowanym przez
NapoleonCat.

W najnowszym rankingu zdecydowany prym wiedzie
TVN - w TOP10 znalazto sie az sze$¢ pozycji nadawanych
przez te stacje, trzy programy naleza do TVP i tylko jeden
do Polsatu. Na czele zestawienia znalazta sie Martyna Woj-
ciechowska. Mimo, iz nie jest to oficjalna strona progra-
mu ,Kobieta na krancu $wiata”, to zostata umieszczona
w rankingu ze wzgledu na fakt, iz wiekszos¢ publikowa-
nych na niej postow dotyczy wiasnie tego programu. Naj-
bardziej lubianym serialem na Facebooku jest ,M jak mi-
tos¢” (TVP) z ponad 830tys. fandw. Na trzecim miejscu
znalazt sie show nadawany przez Telewizje Polskg — ,The
Voice of Poland” (TVP).

Wsréd najbardziej popularnych programéw, show i se-
riali znalazty sie réwniez: ,Szkofa” (TVN), ,Kuba Woje-

www.tvlider.pl

wodzki” (TVN), ,Tylko muzyka” (Polsat), ,Wiem, co jem”
(TVN), ,Top Model” (TVN), ,Rodzinka.pl” (TVP) oraz
.Dzierh Dobry TVN” (TVN).

TOP10 programbw telewizyinych na Facebooku
area vaoy Lcrba facte -
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T Mk miodd T b
b Woize ol Paland TVP Pl an
+ Rl wlar L
b Wt Woprmeield - Krdl TV e mon
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T e, oo e w0 T b
v Tapldodel TYH S8 i an
' otk VP ) b
" D Dobry 1M aggm A
i Ao~ s s W 13050
P sty hewrsa 1. 10 - 15,110 10 Trishe, sainsa” s Lan

W ciggu ostatniego miesiaca, najwiekszy procentowy
przyrost fanéw zanotowaty strony: , Top Model” (przyrost
na poziomie 3 proc.), ,The Voice of Poland” (2 proc.) oraz
,Dzien Dobry TVN" (2 proc.). /PC/

Telewizja Polska nabyta prawa do teniso-
wych turniejoéw kobiet z cyklu WTA na lata
2017-18. Cykl WTA gosci na antenach Telewizji Pol-
skiej od 2013 r. i bedzie pokazywany przez najblizsze
dwa lata. TVP nabyfa prawa do 55 turniejow w kaz-
dym sezonie: 22 rangi ,,premier” i 33 ,international”.

Sie¢ ELEVEN SPORTS NETWORK nawigzata wspot-
prace z oficjalnym kanatem telewizyjnym klubu Li-
verpool FC. ELEVEN bedzie mogto pokazac
kibicom w Polsce do trzech godzin pro-
dukcji LFCTV na tydzien. widzowie beda mo-
gli oglada¢ powtérki spotkan Liverpool FC w Pre-
mier League i Emirates FA Cup oraz w innych roz-
grywkach, w ktérych bierze udziat klub, jak réwniez
dodatkowe programy LFCTV.

Jacek Kurski zostat ,nowym” Prezesem
Telewizji Polskiej. Na kandydata gtosowato
4 cztonkéw Rady Mediéw Narodowych. Jak podkre-
$lit Krzysztof Czabanski, Przewodniczacy RMN, Ja-
cek Kurski w konkursie zaprezentowat ciekawy i dy-
namiczny program dziatania publicznej telewizji.

25. Finat Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy od-
bedzie sie 15 stycznia 2017 r. Po raz pierwszy w histo-
rii WOSP partnerem i gospodarzem 25. Fina-
tu zostata Grupa TVN. w TVN widzowie beda
mogli zobaczy¢ kluczowe i przelomowe momenty
zbioérki, a TVN24 bedzie Partnerem Finatu. Petna re-
lacje z tego dnia pokaza kanat TTV oraz player.pl.
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Iwona Szpala i Matgorzata Zubik,

dziennikarki stotecznej ,,Gazety Wyborczej"”
zostaty laureatkami Nagrody Radia

ZET im. Andrzeja Woyciechowskiego

2016. Wyroznienia honorowe otrzymali:

Mariusz Janicki i Wiestaw Wtadyka

Redaktor Naczelny Radia Zet Jarostaw Paszkowski, Prezes Zarzadu Eurozet An-
drzej Matuszynski, Laureatki lwona Szpala i Matgorzata Zubik, honorowo wyréz-
nieni Matgorzata Cecherz i Przemystaw Talkowski, Wiestaw Wtadyka oraz Ma-
riusz Janicki

(,Polityka"), Cezary tazarewicz oraz
Przemystaw Talkowski i Matgorzata Cecherz
(Polsat/Polsat News).

Wre¢czono Nagrode Radia Zet im. Andrzeja Woyciechowskiego 2016

Werdykt Kapituty ogtoszono tradycyjnie podczas uroczystej gali
w warszawskiej Zachecie. Laureatkami 12. edycji Nagrody Radia ZET
im. Andrzeja Woyciechowskiego zostaty dziennikarki Iwona Szpala
i Matgorzata Zubik za cykl artykutéw ujawniajacych nieprawidtowosci
przy reprywatyzacji warszawskich nieruchomosci publikowanych miedzy
kwietniem a sierpniem 2016 roku na tamach ,Gazety Stotecznej”
i ,Gazety Wyborczej” ze szczegdlnym uwzglednieniem tekstu ,Komu
dziatke”, ktéry ukazat sie 20 sierpnia 2016 r. w ,,Gazecie Wyborczej”.

Kapituta przyznata réwniez honorowe wyréznienia, ktére w tym
roku otrzymali: Mariusz Janicki i Wiestaw Wiadyka za artykut , Kaczynski:
tak —nie” opublikowany 21 pazdziernika 2015 r. w tygodniku ,,Polityka”,
Cezary tazarewicz za ksiazke ,Zeby nie byto sladéw. Sprawa Grzegorza
Przemyka" odstaniajaca kulisy smiertelnego pobicia maturzysty w 1983
roku” oraz Przemystaw Talkowski i Matgorzata Cecherz za ,,program

- : : .Czy panstwo radzi sobie z lichwa?"” z cyklu ,, Pafstwo w panstwie” wy-
Matgorzata Zubik i lwona Szpala Laureatki Nagrody Radia . . oL .
Zetim. A. Woyciechowskiego emitowany 29 maja 2016 r. w Telewizji Polsat i Polsat News.

Fot. materiaty prasowe Radio ZET
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Zesztoroczna Laureatka Nagrody Radia Zet im.
A. Woyciechowskiego Bianka Mikotajewska oraz
Prowadzacy/Dziennikarz Radia Zet Roman Osica

Gale uswietnit specjalny koncert Zaproszeni goscie

~

Macropa Rapia ZeT
AMDRIEJA WD'r’CFECHD'ﬁ'EKIEGG

2016

Y

Daniel Adamski Dyrektor Informacji Grupy Eurozet/Cztonek Kapituty

Zwyciezczynie, oprocz honorowych statuetek, otrzymaty na-
grode finansowa w wysokosci 50 tys. zt ufundowana przez Ra-
dio ZET.

W tegorocznej edycji konkursu Kapituta przyznata osiem
nominacji. W sktad kapituty wchodza redaktorzy naczelni
i przedstawicieli najwiekszych polskich mediéw. Organizato-
rem Nagrody jest Radio ZET. Nad prawidtowym przebiegiem
konkursu czuwa kancelaria GWW.

Po raz pierwszy Nagrode Radia ZET im. Andrzeja Woycie-
chowskiego wreczono w 2005 r. Jej celem jest uhonorowanie
dziennikarzy za odwage w docieraniu do prawdy i odkrywanie,

www.tvlider.pl

tego co wczesniej byto ukryte lub niedopowiedziane. Cztonkowie
Kapituty nie moga nominowac dziennikarzy ze swoich redakgji.

Wsréd dotychczasowych laureatéw Nagrody Radia ZET
im. Andrzeja Woyciechowskiego znaleZli sie: Alicja Kos
i Wojciech Ciedla (2005); Tomasz Sekielski i Andrzej Moro-
zowski (2006); Adam Wajrak (2007); Ewa Stankiewicz i Anna
Ferens (2008); Ewa Ewart (2009); Pawet Reszka i Michat Ma-
jewski (2010), Jerzy Baczynski — Nagroda specjalna ,, Dzienni-
karz XX-lecia” (2010), Andrzej Poczobut (2011), Wawrzyniec
Smoczynski (2012), Mariusz Szczygiet (2013), Wojciech Sro-
czynski (2014) i Bianka Mikotajewska (2015). /EBA/
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Druga twarz telewizji

Sukces kanatéw telewizyjnych oczywiscie uzalezniony jest od oferty, zasiegu, tematyki, budzetu. Jednak bez odpo-
wiedniej promogji i komunikadji nie tylko z widzami, ale i z samymi mediami, czesto sukces miatby inne oblicze. W na-
szym nowym cyklu chcemy przedstawic¢ osoby, ktére na co dzien zajmuja sie szeroko rozumiana komunikacja i Public
Relactions dla stacji telewizyjnych, czyli mozolnie pracuja na sukces catej stacji. Bez nich uktadanka telewizyjna wygla-
databy zupetnie inaczej. Kim sa? Jakie maja doswiadczenie zawodowe? Co ich cieszy, a co denerwuje w pracy? Jak
w ogole wyglada ich praca? | co lubia oglada¢ w TV?

Paulina Smaszcz-Kurzajewska

Moja praca to Public Relactions w kaz-
dej formie - od tradycyjnych informacji
prasowych, przez organizowanie even-
téw, tworzenie strategii, kreowanie
produktu, jakim jest kontent telewizyj-
ny w wielu wymiarach, budowanie re-
lacji z mediami i partnerami biznesowy-
mi, budowanie wizerunku nc+ i dbanie
o eksponowanie naszych najlepszych
ekspertéw w panelach, podczas kon-
ferencji i wywiadach. Tabelki, raporty,
prezentacje nie sa3 mi straszne. Wazne,
by obraz PR-owy byt spéjny w kazdym
wymiarze, zaréwno korporacyjnym, jak
i kontentowym.

Uwazam, ze najlepszy PR to zado-
wolony pracownik, ktéry z usmiechem
przychodzi do pracy, bo wie, ze two-
rzy dzien codzienny, ale tez kawatek hi-

Z wyksztatcenia polonistka, z zamitowania PR-owiec, obecnie
konczy doktorat z socjologii na Wydziale Nauk Humanistycznych
Uniwersytetu SWPS pod okiem prof. Izabeli Grabowskiej.

Ekspert w dziedzinie public relations & communication. Od po-

nad 20 lat przygotowuje i prowadzi strategie komunikacyjne dla
najwiekszych i wartosciowych polskich projektéw PR & Communi-
cation & Advocacy w duzych korporacjach (Red Bull, Orange, Onet,
Bayer). Cieszy sie swietng rynkowa opinig szefa z sercem, ale bardzo
wymagajacego i nastawionego na osigganie spektakularnych wy-
nikéw. Posiada wieloletnie doswiadczenie jako dziennikarka i pre-
zenterka telewizyjna, ekspert i trener medialny w dziedzinie ko-
munikacji biznesowej i autoprezentacji biznesowej. Od 15 lat szkoli
indywidualnie cztonkéw zarzadéw oraz top management, polity-
kéw i specjalistow public relations. Przygotowuje prelegentéw or-
ganizacji pozarzadowych do wystgpien publicznych, medialnych

w Polsce i na forum UE.

Obecnie zajmuje stanowisko Dyrektora Komunikacji i Public Re-

lations platformy nc+.

storii. Stawiam na ludzi z energia, z po-
mystami, szukam zespotu zréznicowa-
nego, ludzi kolorowych, niezwyktych,
niepowtarzalnych i z osobowoscia, bo
jako PR-owiec pracuje 24h, musze by¢
z nich dumna w kazdej chwili. Dbam
o rozwdj moich pracownikéw. Jestem
szefem, ale tez troche im matkuje, gdy
nachodzg ich watpliwosci.

Praca zespotowa to rado$¢, szcze-
scie, wspolny sukces, porazki, ale
przede wszystkim spektakularny wynik.

Wiem, kiedy jest zabawa, a kiedy ciez-
ka zmudna praca. Porazki ucza, btedy
trzeba popetnia¢, ale wycigga¢ z nich
whnioski i juz ich nie powtarzac.

Jestem fanka seriali i dobrych fil-
moéw. Ogladam tez filmy dokumen-
talne. Fascynuje mnie swiat widziany
oczami kobiety 40+ i o tym jest moj
doktorat.

Praca w nc+ to najlepsze co mo-
gto mi sie przydarzy¢ w mojej karierze.
Dziekuje za to losowi.
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