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uczciwej konkurencji

Rozmowa z Witoldem Kotodziejskim, Przewodniczacym
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o bieZzacych dziataniach
KRRIT

Pytanie numeru

Dlaczego stacje TV rzadko siegaja po viogeréw i YouTuberow?
tukasz Wieckowski, Wiktor Orzef,

Michat Brariski, Barbara Bilinska,

tukasz Woftek, Anna Dziedzic,

Grzegorz Wiejak.

W oczekiwaniu na sukces. Nowe stacje w Naziemnej
Telewizji Cyfrowej

© olly18 / Bank zdje¢ Photogenica

Walka o widzdw dopiero sie rozpoczeta
Ewa Michalska, Wojciech Pawlak,
Ewa Lampart, Krzysztof Koczorowski.

Raport: Kanaty kulturalne
Marysabelle Cote, Mateusz Matyszkowicz.

Raport: Zmiany na rynku
Odcinamy sie od wigjskiego i rolniczego wizerunku stacji
Rozmowa z Michatem Winnickim o zmianach w kanale TVR

Czy nowy gracz moze namieszac na rynku?
Biuro Reklamy TVP wchodzi do gry

Wojciech Kowalczyk, Izabela Albrychiewicz,
Bartosz Zientek, Mateusz Czaplicki.

Badanie: TVN z najciekawsza ofertg w sieci
TVN jak w poprzednim roku plasuje sie na czele listy

[ g 1\

A\
%KLJ

A\ _ -

e |1’-i"-‘.".€.;;|" e A
i

biPt

P aplikacje.tv

36 Serialowy zawrot glowy
Serialowy 2017 rok zapowiada sie bardzo atrakcyjnie

40 Co widac?
Informacje ze swiata kablooperatoréow

41 Jedno pytanie
Co znajdzie sie w programie kolejnej edygji Konferencji PIKE?
Jerzy Straszewski, Prezes PIKE

47 Badanie: Polsat, gole i mitosci
Rok 2016 to czas sukcesow.

46 Konferencja HbbTV

47 Faktograf
...czyli co w mediach piszczy

PATRONAT MEDIALNY TV LIDERA

<>

PIKSEL
PIKE L

M@ HbbTV

1| SIECH STRA — —

Fot. materiaty prasowe FOX

Fot. materiaty prasowe TVP

Fot. materiaty prasowe HbbTV



.Jest gorsze zto od braku jednosci.
A jest nim jednos¢ w btedzie.”

Kochani Czytelnicy!

Nowy Rok przyniést nowe otwarcie i plany dla
wielu podmiotéw dziatajgcych na szeroko rozumia-
nym rynku medialnym. Kolejny rok to okres nowych
wyzwan dla medidw, probleméw, trosk, ale tez i suk-
ceséw. Rozwoj cyfrowego $Swiata oraz zmieniajace
sie zapotrzebowania odbiorcéw, powoduja, ze nie
stoimy w miejscu. Wielkim wyzwaniem dla uczestni-
kow rynku jest Internet, ktéry na przestrzeni ostat-
nich kilku lat zmienit oblicze nie tylko samych me-
didw, ale i np. informacji. Nigdy wczesniej nie mie-
lismy dostepu do tak szybkich i réznorodnych infor-
macji. Niesie to jednak sporo zagrozen nie tylko dla
samych odbiorcéw, ale i medidw. Wiele wydarzen
z ostatnich tygodni uswiadamia nam, jak wazne sa
profesjonalne media i dziennikarstwo. Bo Internet
mimo wielu mozliwosci, daje rowniez wiele powo-
doéw, by rozmawia¢, np. o etyce i potrzebie profesjo-
nalizacji zawodu dziennikarza i samych mediéw. Bo
chociaz wolnos¢ w sieci jest niezagrozona, to proble-
mem jest odpowiednie korzystanie z niej. ,Uwazam,
ze domena Internetu jest wolnos¢. Jednak szanujmy
zasady rynku. Interesy twércéw powinny by¢ chro-
nione” — méwi na naszych tamach Witold Kotodziej-
ski, Przewodniczacym Krajowe] Rady Radiofonii i Te-
lewizji. Jak wida¢, problematyka Internetu jest dos¢
szeroka i obejmuje nie tylko przeptyw informacji, ale
wiele aspektéw, w tym przysparzajacych problemow
podmiotom medialnym.

Niczym mantra, powraca temat regulacji finansowa-
nia mediéw publicznych. Rzadzacy po raz kolejny chca
rozwigza¢ problem i rozwazaja wiele mozliwosci, np.
$ciaganie naleznosci z PiT-em, uszczelnienie sciggalno-
$ci dotychczasowej formy abonamentu, czy powrotu do
rozméw na temat egzekwowania optaty razem z rachun-
kiem za prad itd. Jak jednak podkresla Kotodziejski, naj-
lepszy sposdb bedzie ten, ktéry po prostu wejdzie w zy-
cie. To pokazuje jak bardzo zmeczeni jestesmy juz dysku-
sja na ten temat, bo sprawa ciggnie sie tak naprawde od
lat 90. | na razie nie wida¢ Swiatetka w tunelu.

.Kultura jest tym, co sprawito, ze cztowiek stat sie
czyms$ innym niz tylko przypadkowym wydarzeniem
w przyrodzie” — napisat francuski pisarz, André Mal-
raux. | my natamach ,TV Lidera” sprawdzamy, ile tej
kultury pozostato w telewizji. Wyniki naszego rapor-
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tu nie sa zaskakujace. Na naszym rynku funkcjonu-
je az jeden kanat kulturalny (1), ktéry w dodatku nie
moze w petni rozwinac¢ skrzydet, bo kultura przeciez
kosztuje. Wciaz brakuje na naszym rynku ciekawych
programoéw o sztuce, muzyce, teatrze, relacji z waz-
nych wydarzen kulturalnych oraz szerokiej edukacji
kulturalnej. W kraju, gdzie rzadzi disco polo, powin-
no to by¢ szczegdlnie wazne. Obraz telewizyjnej kul-
tury nad Wista dopetniaja kanat ARTE dostepny od
niedawna w Polsce w wersji internetowej, a takze ka-
naty filmowe czy stacje lokalne. Zreszta, to pokazuje,
jak wazne sa takze mate lokalne telewizje w aspek-
cie kultury, bliskie swoim spotecznosciom. Ale o tym
akurat naszych Czytelnikdw nie trzeba szczegdlnie
przekonywac.

W duchu nowych planéw, w specjalnym raporcie
sprawdzamy co stycha¢ u najmtodszych nadawcéw na-
ziemnego rynku TV. A dzieje sie tam juz wiele. O ile na
sukces stacje jeszcze czekaja, o tyle juz mozna zauwazyc
pierwsze zmiany w ramoéwkach, kadrach, a nawet poja-
wiaja sie nowi inwestorzy. Wszystko to pokazuje jak dzi-
siaj telewizja jest trudnym biznesem.

Zagladamy tez na rynek brokeréw reklamy telewizyj-
nej. Po zniknieciu AtMediéw, rynek podzielit sie miedzy
kilku graczy kanatéw tematycznych. Uszczknad troche
konkurentom prébuije Telewizja Polska. Na razie brak eu-
forii w branzy, chociaz wiekszos¢ twierdzi, ze dobrze by
nowy gracz w tym segmencie troche pozytywnie ,na-
mieszat”. Bedzie to z korzyscia dla nadawcéw i reklamo-
dawcow. | pewnie tez dla widzow.

W naszym numerze tradycyjnie znajda Panstwo tak-
7ze m.in. nasza sonde, wydarzenia ze $Swiata telewizji
i operatoréw kablowych, najnowsze informacje. Mamy
nadzieje, ze okaza sie pomocne w prowadzonych przez
Panstwa firme przedsiewzieciach. Czego Panstwu i so-
bie zycze.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn
Redaktor Naczelny
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Witold Kotodziejski — filozof, dziennikarz,
samorzgdowiec. W latach 2002-2006
przewodniczacy Rady Warszawy. Od

2007 r. do 2010 r. przewodniczacy KRRIT.
W latach 2010-2014 wiceburmistrz
Dzielnicy Ursynéw. Od 2015 r. wiceminister
cyfryzacji. W 2016 r. ponownie wybrany
na przewodniczgcego KRRIiT. Odznaczony
Krzyzem Oficerskim Orderu Odrodzenia
Polski za wktad w cyfryzacje naziemnej
telewizji cyfrowej w Polsce.

INTERNET WYROSE NA WOLNOSCI,

ale dbajmy tez o zasady
uczciwej konkurencji

Z Witoldem Kotodziejskim, Przewodniczagcym Krajowej Rady

Radiofonii i Telewizji, rozmawiata Ewa Bry¢cko-Andruszczyszyn.

Po ostatnim wyroku Trybunatu
Konstytucyjnego powraca spra-
wa kompetencji Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji oraz Rady
Mediéw Narodowych. Czy ostat-
ni wyrok TK zmieni co$ w obecnej
dziatalnosci Rady?

W swojej poprzedniej kadencji pod-
kreslatem, Ze nie jestem entuzja-
sta powotywania wtadz medidéw pu-
blicznych przez KRRIT. Byto to nad-
mierne obciazenie dla Rady. Wy-
rok TK dotyczyt tzw. ,matej ustawy
medialnej”. Czy kwestie interpreta-

¢ji wyroku TK nalezy traktowac roz-
szerzajaco na obecng ustawe? Jest to
zadanie dla prawnikéw rzadu.

Jestesmy po roku dziatalnosci me-
diéw publicznych pod nowymi
rzagdami. Jak ocenia Pan obecnga
oferte programowa mediéw pu-
blicznych oraz spetnianie ich za-
dan zwigzanych z ustawa rtv?

Nie wszystkie programy mi sie podo-
baja, ale zmiany w TVP Info odczutem
pozytywnie. Jego oferta stata sie bar-
dziej réznorodna i znacznie ciekawsza.

(Tvllider|

Przynajmniej dla mnie. Na rynku mamy
tez szeroka game programéw dajacych
dostep do réznych narracji opisujacych
otaczajaca nas rzeczywistosc¢. W zwiaz-
ku z tym, kazdy moze sobie dzi$ wybie-
ra¢, co chce ogladac. Oczywiscie uwa-
zam, ze media publiczne sa od tego, by
pokazywac rézne punkty widzenia, od-
dziela¢ komentarz od informacji oraz
zaprasza¢ do studia gosci prezentuja-
cych rézne swiatopoglady.

Na przestrzeni lat wielokrotnie
wysytane byty do KRRIiT skargi.

www.tvlider.pl



Jak Rada ocenia zasadnos$¢ skarg
wysytanych w ostatnich miesia-
cach?

Odbieramy skargi zaréwno na
nadawcow publicznych, jak i komer-
cyjnych, i TVP i TVN. Rozpatrujemy
kazda z nich. Czes¢ zarzutéw jest
nieuzasadniona, czes¢ jest stuszna.
Zgodnie z procedura, KRRIT po otrzy-
maniu skargi, zwraca sie do nadaw-
cy o materiat i stanowisko. Nastep-
nie materiat jest analizowany i opi-
niowany przez \Wydziat Skarg i Wnio-
skow KRRIT. Prowadzi go Wiceprze-
wodniczaca KRRIT, minister Teresa
Bochwic.

Krajowa Rada Radiofonii i Te-
lewizji prowadzita konsultacje
spoteczne dokumentu ,Zielona
ksiega cyfryzacji radia w Polsce”.
Jakie sg wyniki konsultacji?
Wyniki konsultacji sa dostepne na
stronie KRRIT. W znacznej mierze ich
tresci sa ograniczone przez brak re-
akcji ze strony resortéw odpowie-
dzialnych za polityke audiowizual-
na, a w szczegoélnosci Ministerstwa
Cyfryzacji oraz Ministerstwa Kultu-
ry i Dziedzictwa Narodowego. Cze-
kamy takze na odpowiedz instytugji,
ktére sa wiasciwe w zakresie polity-
ki spotecznej, jak Ministerstwo Pra-
cy, Polityki Spotecznej i Rodziny oraz
w zakresie polityki rozwoju kraju,
jak Ministerstwo Gospodarki (obec-
nie Ministerstwo Rozwoju). Na wyni-
ki analiz negatywny wptyw ma nie-
wystarczajaca reprezentacja nadaw-
codw, w tym w szczegoélnosci catkowi-
ty brak gtosu nadawcéw lokalnych.
Konsultacje nie przyniosty réwniez
wiedzy na temat stanowiska wobec
propozycji rozwoju radiofonii cyfro-
we] w Polsce ze strony odbiorcéw
(konsumentéw) oraz organizacji re-
prezentujacych tworcéw i autorow.

Nawigzujac do poprzedniego py-
tania, jak zatem powinna by¢ da-
lej prowadzona cyfryzacja?

Po zapoznaniu sie z wynikami kon-
sultacji , Zielonej ksiegi cyfryzadji ra-
dia w Polsce” Krajowa Rada Radio-
fonii i Telewizji okreslita i zmodyfi-
kowata strategie rozwoju radiofo-

www.tvlider.pl

nii cyfrowej oraz okreslita koncepcje
w wyznaczaniu kierunkéw na ryn-
ku. Poddajemy konsultacjom kierun-
ki strategiczne, w tym dla radia. Do-
celowo przeznaczamy trzy multiplek-
sy radiowe. Pierwszy przeznaczony
jest dla nadawcow publicznych, dru-
gi mieszany z oferta lokalna i ogol-
nopolska oraz trzeci odtworzeniowy,
jako rezerwa dla dotychczasowych
nadawcow analogowych. Nie wy-
znaczamy daty switch-off'u analogo-
wego, nie zmuszamy do simulcastu.
Rezerwujemy MUX-3 dla obecnych
nadawcow, jesli chcieliby przejs¢ na
nadawanie cyfrowe. KRRIiT postano-
wita skierowac do Komitetu Rady Mi-
nistrow ds. cyfryzagji zgtoszenie ko-
niecznosci wtaczenia do zakresu jego
prac problematyki zwiazanej z wdra-
zaniem radiofonii cyfrowej. Deklaruje-
my chec i potrzebe udziatu w pracach
Komitetu w tym zakresie. Ponadto
KRRIT zamierza prowadzi¢ staty mo-
nitoring sytuacji radiofonii cyfrowej
w krajach europejskich, popularyzo-
wac radiofonie cyfrowa DAB+ w Pol-
sce, wypracowac stanowisko w spra-
wie rozwoju programéw DAB+ w ra-
diofonii publicznej. Duza wage be-
dziemy przyktada¢ do lokalnej radio-
fonii, popularyzowa¢ tanie rozwiaza-
nia techniczne dla nadawcow lokal-
nych. Krajowa Rada Radiofonii i Tele-
wizji postanowita rowniez wystapic¢
do ministra cyfryzacji z propozycja
opracowania rozporzadzenia okre-
$lajacego wymagania techniczne dla
odbiornika radiofonii cyfrowej DAB+
przeznaczonego dla Polski.

Wcigz czekamy na nowe sposoby
rozwigzania kwestii finansowania
mediéw publicznych. Co prawda,
KRRIiT nie ma mocy sprawczej w tej
dziedzinie, ale moze zacheca¢, pro-
ponowac. Jak bedzie wygladac sta-
nowisko Rady w tej sprawie?

Moim zdaniem najlepsza i najmniej
odczuwalna w optacie bytaby forma
ptacenia abonamentu razem z PIT.
Natomiast najszybsza forma ule-
czenia problemu niskiej $ciggalno-
$ci abonamentu bytoby poprawienie,
czyli uszczelnienie obecnej ustawy.
Szczerze méwiac, jestem juz zmeczo-
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ny dyskusja nad wyzszoscia jednego
sposobu nad drugim. Najlepszy be-
dzie ten, ktéry wejdzie w zycie.

Jakie elementy koncesji stano-
wig duzy problem w ich realizacji
przez nadawcow TV?

To oczywiscie kwoty programowe.
Ostatnio zajmuje sie dosy¢ dziwnym
zapisem dotyczacym udziatu audycji
europejskich, wytworzonych przez
producentdw niezaleznych w okre-
sie pieciu lat przed rozpowszech-
nianiem. W mysl ustawy o radiofo-
nii i telewizji nadgorliwo$¢ nie popta-
ca, karani sa prymusi. Prébujemy to
zmienic.

Granice medidéw sie zacieraja,
a coraz istotniejszym ich frag-
mentem jest dziatalno$¢ w sieci.
Czy ta czes$¢ dziatalnosci powinna
by¢ w przysztosci tez kontrolowa-
na przez Rade?

Uwazam, ze domena Internetu jest
wolnos¢. Jednak szanujmy zasa-
dy rynku. Interesy twoércow powin-
ny by¢ chronione. Dzisiaj mamy duza
ekspansje legislacyjna Komisji Euro-
pejskiej w ramach wdrazania strate-
gii jednolitego rynku cyfrowego. Za-
awansowane sa prace nad dyrekty-
wa audiowizualna, regulacja plat-
form cyfrowych, prawem autorskim
itp. To sa rzeczy, ktére nas dotykaja,
ale rozgrywaja sie nie w Warszawie,
tylko Brukseli. Naszym zadaniem jest
uczestniczenie w tej dyskusji na kaz-
dym etapie.

To nie maszty, Swiattowody czy
duze systemy informatyczne s3a naj-
wazniejsze. Najwazniejsza jest tresc.
Musimy tylko okresli¢ sprawiedli-
we zasady jej dystrybucji. Coraz wie-
cej tresci przenosi sie do sieci, coraz
wieksze sa zakusy europejskich regu-
latoréw. Uwazam, ze musimy tu bar-
dzo ostroznie postepowac. Pamie-
tajmy, ze Internet wyrést na wolno-
$ci, ale dbajmy tez o zasady uczciwej
konkurencji, np. w stosunku do ope-
ratoréw kablowych, ktérzy przez lata
inwestowali w infrastrukture.

Dziekuje za rozmowe.
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Pytanie numeru

Dlaczego stacje TV rzadko siegaja
po viogerow i YouTuberow?

Od kilku lat w przestrzeni internetowej dziataja liczni vlogerzy i YouTuberzy. Wielu z nich
cieszy sie gigantycznym zainteresowaniem internautéw i moze pochwali¢ sie imponujaca
widownia. Coraz czesciej reklamodawcy wykorzystuja tez w swoich kampaniach autoréw
vlogow. Dlaczego zatem stacje TV tak rzadko po nich siegaja? Czy specyfika ich dziatalnosci
nie nadaje sie na przestrzen telewizyjna? Czy nadawcy boja sie eksperymentowac, albo
tez nie majg pomystdow na ich wykorzystanie? Czy moze dopiero czekac nas bedzie czas
transferéow? Czy mozna przytoczy¢ dobre przyktady sukceséw i porazek w tej dziedzinie?
Na nasze pytania odpowiadaja zaproszeni specjalisci z zakresu mediéw i szeroko pojetego
marketingu.

tukasz Wieckowski, Digital Communication Deputy Director, MEC

Mimo rosnacej popularnosci serwisu YouTube i wielu bardzo popularnych osobowosci,
ktére wykorzystuja ten kanat w celu dotarcia do swoich odbiorcéw, tradycyjna telewi-
zja bardzo powoli adaptuje tych twoércow. Wedtug mnie obecna sytuacja wynika z kilku
czynnikéw:

1) Inny target — badania pokazuja, ze odbiorcami serwisu YouTube i tradycyjnej tele-
wizji sg nieco inne osoby. Na YT mamy nadreprezentacje mtodszych oséb z duzych miast,
ktére sa bardziej zaawansowane technologicznie. W tradycyjnej telewizji obserwujemy
- przewage starszych widzow, w mniejszym stopniu wykorzystujacych nowe rozwigzania
(od mobile po serwisy VOD — Player czy Netflix).

W zwiazku z powyzszym, tradycyjne stacje prawdopodobnie sceptycznie oceniaja szanse, ze popularny w sieci
YouTuber spetni oczekiwania ich tradycyjnej, bardziej konserwatywnej widowni. By¢ moze prowadza badania, kto-
re pokazuja, ze popularnos¢ tych gwiazd w ich grupach odbiorcéw wecale nie jest wysoka.

2) Wizerunek vlogera — ten wymiar wptywa na intencje obu stron.

Z punktu widzenia wizerunku stacji, cechy i specyfika vlogeréw moga sie czesto okazac przeszkoda w podije-
ciu wspotpracy. Luzny styl wypowiadania sie, odwazne zarty, bardzo bezposredni sposéb komunikacji z odbiorca-
mi, kontrowersyjne tresci (naruszajace tabu lub poruszajace zbyt odwazne tematy), radykalne, jednoznaczne opinie
i komentarze - to tylko niektoére elementy, ktére moga nie wspoétgra¢ z wizerunkiem i stylem telewizji oraz wpty-
wac na decyzje o niepodejmowaniu wspotpracy biznesowej z viogerem.

Z drugiej strony dla vlogera, ktoéry osiaga sukcesy w sSrodowisku internetowym, wspotpraca z telewizja rowniez
mogtaby oznaczac¢ wizerunkowe straty (,telewizja jako obciach”) i skutkowa¢ odptywem subskrybentow i odbior-
coéw on-line. To kwestia potencjalnych zyskow i strat. Obecnie w Polsce szeroko rozumiane osobowosci telewizyjne
zarabiaja wiecej niz YouTuberzy, jednak trend dziata na korzys¢ tych ostatnich. To oni moga spodziewac sie wzro-
stow przychodéw zwiagzanych z obecnoscia i budowaniem grupy odbiorcéw on-line. Skoro sa to (bardzo czesto)
mtodzi ludzie, ktorzy widza trend wzrostowy w Internecie, po co ryzykowac romansem z tradycyjng TV?

8 @ www.tvlider.pl
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3) Rézne tresci i sposdb produkgji (TV vs YouTube) — jakosc tresci na vlogach systematycznie rosnie, jednak na-
dal w ogromnej wiekszosci przypadkoéw jest to produkcja niskokosztowa. Krecona amatorskimi kamerami, nagry-
wane amatorskimi mikrofonami itd. Telewizje moga obawiac sie, ze vlogerom dziatajacym w ten sposob bytoby bar-
dzo trudno przystosowac sie do profesjonalnej produkgji telewizyjne;.

Nie tylko jakos¢ produkgji, ale takze sama tres¢ i forma sa zupetnie inne. YouTuberzy s3 przyzwyczajeni do pro-
dukgji krétkich materiatdow na luzie. To raczej luzny small-talk przy porannej kawie niz powazne, merytoryczne zgte-
bianie tematu. Vlogerzy moga nie by¢ przyzwyczajeni do redaktorskiej pracy i dogtebnego researchu przed mate-
riatem. Nagrywaja raczej na zywo, spontanicznie. Taki sposéb dziatania nie sprawdzitby sie w tradycyjnej telewizji.

Czy to oznacza, ze swiaty on-line i offline dtugo jeszcze beda dziataty osobno? Jestem przekonany, ze czeka nas
czas przenikania sie tradycyjnej TV i e-wideo. Tradycyjni tworcy telewizyjni coraz lepiej rozumieja kanaty cyfrowe
i ucza sie wykorzystywac te narzedzia (patrz program ,Onet Rano” i prowadzenie Jarostawa Kuzniara). Twércy in-
ternetowi staraja sie natomiast coraz lepiej i bardziej profesjonalnie produkowa¢ swoje materiaty (patrz talk-show
,20m? tukasza”). Uwazam, ze zamiast spektakularnych przejs¢ z jednej sfery do drugiej, czeka nas okres naktada-
nia sie i przenikania tych dwoéch obszarow.

Wiktor Orzet, Content Specialist, Content House

Stacje TV rzadko siegaja po vlogeréw z uwagi na niska s$wiadomos¢, kim tak naprawde
owi vlogerzy sa, czyli jaka jest ich grupa odbiorcéw, zasiegi i specyfika przekazu medial-
nego. YouTuberzy postrzegani sa przez czes¢ internautéw jako sieciowe gwiazdy. Raczej
zaden z nich nie przyzna tego otwarcie, ale wystarczy spojrze¢ na skale zaangazowania
tak zwanych hard-useréw, ktorzy traktuja vlogeréw jak celebrytéw, a ich ,oddanie” ni-
czym nie rézni sie od fanéw gwiazd wielkiego formatu. Warto tutaj wspomnie¢ takze
o zjawiskach mniej pozytywnych, gdzie fani YouTubera ,x" postawili sobie za cel oczer-
nianie w Internecie YouTubera ,y"”, co mogto skonczy¢ sie finalnie tragedia. Nie trzeba
szukac daleko analogii z klasycznym swiatem showbiznesu, gdzie tego typu zdarzenia sa na porzadku dziennym.

Vlogerzy wywotuja emocje, staraja sie by¢ blisko fanéw, odpowiadaja na ich pytania, czesto wchodza z nimi
w wirtualne interakcje i bardzo umiejetnie skracaja dystans dzielacy ich od odbiorcéw. Vlogerzy oficjalnie telewizji
nie ogladaja. Wszakze vlogosfera miata by¢ swego rodzaju odtrutka, miejscem, w ktérym nie obowiazuja sztywne
reguty gry i schematy znane z TV. Ta sytuacja jednak dynamicznie sie zmienia. Vlogerzy podpisuja wielotysieczne
kontrakty z globalnymi markami, ich wartos$¢ wycenia sie na takich samych zasadach, jak w przypadku kazdego in-
nego celebryty. Telewizja stanowi — rowniez dla nich — takomy, medialny kasek. Kazde wystapienie daje im rozgtos
i wptywa na rynkowa pozycje, wiec chetnie korzystaja z zaproszen. Nawet jesli oficjalnie mowia zupetnie co innego.

O czym zatem powinni pamieta¢ wydawcy? Stowem kluczem przy udanych realizacjach musi tutaj by¢ kontekst.
Jesli znajdziemy przestrzen kontekstowa dla vlogera, w ktérej moze on naturalnie wystepowa¢, to mamy gwaran-
cje tego, ze przed ekrany telewizorow $ciagniemy zupetnie nowe grono odbiorcéw, ktoére z pilota do przetaczania
kanatow korzysta sporadycznie albo wcale. Trzeba takze pamietac¢ o tym, aby materiat byt dostepny do darmowe-
go obejrzenia w Internecie. Dobrym przyktadem moze by¢ tutaj Piotr ,1zak” Skowyrski, ktéry komentowat mecze
podczas Euro 2016. Izak stynie z zamitowania do gier sportowych i ten pomyst okazat sie wizerunkowym strzatem
w dziesigtke. Z potencjatu gamerdw korzysta tez od dtuzszego czasu Polsat, ktory ,wpuszcza” osoby powiazane
ze srodowiskiem gamingowym, ktére komentuja na zywo mecze Legue of Legends, Counter Strike czy FIFA. Ma-
riaze vlogerow mozemy obserwowac tez bardzo czesto w kulinariach, gdzie wystepuja jako goscie i stanowia cie-
kawe urozmaicenie standardowych formatow.

Moim zdaniem vlogerzy beda konsekwentnie popetnia¢ mezalianse z telewizja, ale raczej nie liczytbym na to, ze
beda to dtugotrwate zwigzki. Internet daje — mimo wszystko — wieksza swobode tworcza. Vloger trzyma tutaj ste-
ry we wiasnych rekach i to on decyduje o autorskim charakterze swojego kanatu. Tej wtadzy vlogerzy nie oddadza
kosztem telewizji, ktéra — mimo, Ze jest nadal atrakcyjnym formatem, to w dobie pokolenia millenialséw nie moze
stanowi¢ ich gtéwnego $rodka przekazu. Bedzie jedynie mniej lub bardziej cyklicznym dodatkiem.
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Michat Branski, VP Strategy, Grupa Wirtualna Polska

Na wstrzemieZliwos¢ (a moze nieudolno$¢?) stacji telewizyjnych, jesli chodzi o rekrutowanie pro-
wadzacych sposréd znanych YouTuberéw, czy tez budowanie formatow z nimi w centralnych ro-
lach, wptyw maja, moim zdaniem, trzy czynniki.

Stacje telewizyjne tradycyjnie staraty sie wiaza¢ gwiazdy umowami obejmujacymi szerokie
spektrum ich aktywnosci — czyni¢ ich czesciag swojego ,,cyrku”, obraca¢ nimi na wielu antenach,
w $niadaniowkach itd. Ktédi sie to z powszechnym u YouTuberéw ,,genem niezaleznosci”, zdrowa
arogancja nowe;j fali. Serce oddaja i zyty wypruwaja tylko dla swoich odbiorcéw internetowych.

Zrozumiaty jest dystans czotowych tworcodw niezaleznych, ktérzy juz okrzepli na YouTube'ie,
poszerzyli swoj zasieg o nowe formy dystrybucji socialowe] (Facebook, Snapchat, Instagram),
a inventory reklamowe wyprzedaja z jednej strony za posrednictwem YouTube'a, a z drugiej dziesigtek agencji influencer mar-
ketingu. Wiekszos¢ twércow juz dawno osiggneta stabilizacje finansowa — wchodzimy w etap, kiedy to nadwyzke srodkéw
reinwestuja w duze projekty wiasne. A te wymagaja focusu, niepodzielnej uwagi.

| wreszcie problem tego, Ze to, co wypala w Internecie, wyrwane z kontekstu i podane w starym modelu dystrybudji (li-
nearnie), wypada blado.

Koncentrujac sie na braku udanych transferach YouTuberéw do TV, zadajemy niewtfasciwe pytanie. Zastanawiajmy sie,
a nie jest to nowy problem, dlaczego tak stabo stare gwiazdy przenosza sie do nowej internetowej rzeczywistosci.

Barbara Bilinska, Dyrektor Programowy Zoom TV

YouTuberzy, vlogerzy wdarli sie ,,na salony” dos¢ gwattownie. Rzeczywiscie wydaje sie, ze przed-
stawiciele obu swiatéw, tego YouTuberdw i tego telewizyjnego, nie do konca wiedza jak do siebie
podchodzi¢. Z jednej strony patrza na siebie z zazdroscia, z drugiej — z wyzszoscia.

Co odwazniejsze telewizje probowaty mariazy z vlogerami. Trzeba jednak przyzna¢, ze byty to
raczej przypadki incydentalne, a nie wypracowane podejscie. Postawa vlogeréw tez nie jest jed-
nolita. Zmieniata sie od nieufnosci, przez lekkie ,zadufanie” (,telewizje, idziemy po Was"), az po
bardzo selektywne podejscie do wspdtpracy. To ostatnie wynika z uzasadnionego poczucia wia-
snej wartosci. Nie ma sie co dziwi¢, bo sytuacja zmienia sie jak w kalejdoskopie. Agencja LifeTube,
ktodra dzis dzieli i rzadzi w swiecie YouTube'a — a ktéra moze w duzym stopniu wptyna¢ na prze-
nikanie swiatéw — powstata dopiero w 2013 roku (!).

Kwestia obecnosci viogerdw na antenach telewizyjnych jest jednak bardziej ztozona i dotyczy w ogdle przenikania sie tele-
wizji linearnej z Internetem. Nie ma na $wiecie konkretnego przykfadu, ze proste przeniesienie kontentu on-line‘owego do te-
lewizji dziata. To jednak nie oznacza braku wiary w to, Ze takie proby moga przynies¢ korzysci obu stronom.

W Zoom TV prébujemy takiego mariazu na poziomie wspdtpracy programowej z Onetem. Wprawdzie nie mozemy na-
zwad Jarostawa KuZniara, Tomasza Jachimka, Marcina Cejrowskiego czy tukasza Grassa vlogerami, ale ich gtéwna platforma
funkcjonowania jest Internet. Obecnos¢ programoéw ww. twoércdw na antenie Zoom TV nikogo nie dziwi, a wrecz przeciwnie
— spotyka sie z duzym zainteresowaniem zaréwno $wiata medialnego, jak i widzow.

tukasz Wotek, Prezes agencji Eura7 i Abanana

Kwestia potencjalnej obecnosci w stacjach TV vlogeréw i YouTuberéw rodzi jedno podstawowe
pytanie — do kogo trafiaja te osoby? Przede wszystkim do mtodych, korzystajacych z nowinek
technologicznych ludzi, ktérzy poszukuja autentycznosci i wiasnie w tych osobach ja otrzymuija.

Mtodziez coraz rzadziej oglada telewizje — wszystko, czego potrzebuje, odnajduje w Interne-
cie. To tam toczy sie zycie wielu z nich. Powody, dla ktérych YouTuberzy nie pojawiaja sie zbyt
czesto w telewizji, moga by¢ prozaiczne — przede wszystkim jest to niedopasowanie do odbiorcy.
Firmy reklamujace sie w znanych stacjach doskonale zdaja sobie sprawe, kto oglada poszczegdine
kanaty w konkretnych porach dnia — danych na ten temat dostarczaja im regularne badania ryn-
ku. Telewizja to medium zorganizowane, z géry ustalone i gdzie nie ma miejsca na najmniejsze
pomytki, przez co wielu mtodych ludzi odbiera ja jako ,,sztywny” kanat komunikadji, ktéry dodatkowo wobec wszechobecne-
go upolitycznienia moze kojarzy¢ sie z fatszem i propaganda.

YouTuberzy natomiast sa autentyczni, nie owijajg w przystowiowa bawetne, a za pomoca medidéw spotecznosciowych
oraz komentarzy sa w stanie szybciej dotrze¢ do widza oraz wejs¢ z nim w natychmiastowa interakcje. Innym powodem bra-
ku internetowych celebrytéw w telewizji moze by¢ brak przygotowania dziennikarskiego — filmy w serwisie YouTube s3 cze-
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sto nagrywane spontanicznie, nie brak w nich potocznego jezyka. Jednak duza szansa sa stacje mtodziezowe — to tam YouTu-
berzy moga odnalez¢ swoje miejsce.

Nie mozna jednak stwierdzi¢, Ze polskich vlogeréw w ogdle nie ma w telewizji. Sa. Co jakis czas programy sniadaniowe za-
praszaja ich do siebie. Coraz chetniej tworcy internetowego contentu pojawiaja sie w reklamach — wystarczy wspomnie¢ gto-
sny spot ,,Caty Internet przeszedt do Play”, gdzie pojawito sie sze$¢ 0séb dziatajacych w sieci.

Czy sprawy zaszty jednak tak daleko, Ze czekaja nas spektakularne transfery miedzy tymi kanatami? Trudno jednoznacz-
nie odpowiedzie¢ na to pytanie, ale na razie nic nie zwiastuje wielkiej rewolucji. Internet daje duze pole do popisu dla YouTu-
beréw i umozliwia im budowanie trwatych relacji z fanami. To moze by¢ gtéwnym powodem dla ktérego nie beda oni chcie-
li korzysta¢ z dobrodziejstw telewizji.

Anna Dziedzic, Managing Director, 365 agencja marketingu zintegrowanego i PR

Rzeczywiscie, mimo rosnacej popularnosci viogeréw i YouTuberdw, rzadko widzimy w telewi-
zji twarze, ktére znamy z Internetu. Powoddw jest zapewne kilka.

Po pierwsze, ten typ influenceréw sledzi grupa docelowa, dla ktérej pierwszym, natural-
nym zrédtem informadji jest Internet. Mtodzi ludzie nierzadko w ogdle nie ogladaja telewizji.
Chca sami decydowa¢ o tym, co i kiedy ogladaja, a to wiasnie wirtualny swiat daje im taka
mozliwos¢. Po drugie, vlogerzy wciaz maja wizerunek dos¢ niezaleznych. Mimo, ze cze$¢ z nich
angazuje sie we wspotprace z markami, lokujac w swoich materiatach produkty, recenzujac je
i organizujac réznego rodzaju konkursy i akcje specjalne, dziatania te odbierane s3 jako bardziej
neutralne niz te prowadzone na tradycyjnych blogach. To dodaje im wiarygodnosci wsréd od-
biorcéw i pozwala budowac i umacnia¢ wizerunek eksperta w swojej dziedzinie. Niezaleznos¢ przejawia sie takze w jezyku,
ktorego uzywaja w swoich materiatach. Jezyk ten i sposéb komunikowania swoich racji i pogladéw niekoniecznie pasuje do
tych, ktore dyktuja wydawcy programéw telewizyjnych.

Wspotpraca ze stacjami telewizyjnymi moze zatem ograniczy¢ swobode influencera i wptyna¢ na zmiane postrzegania
jego osoby przez tych, ktérzy na co dzien $ledza jego tresci w Internecie. A to wiasnie dzieki retencji subskrybentéw mozliwy
jest rozwdj kanatu. Mozna jednak wymieni¢ przykfady owocnej wspétpracy na linii vioger—telewizja. Jednym z nich jest poja-
wienie sie w ramowce Telewizji Polskiej programu ,Podréze z historia”, prowadzonego przez Radostawa Kotarskiego, zato-
zyciela kanatu Polimaty. Dotychczas TVP wyemitowata trzy serie nietypowych lekgji historii Polski, ktére spotykaja sie z pozy-
tywnym odbiorem widzéw. W tym wypadku transfer z wirtualnej rzeczywistosci do przestrzeni telewizyjnej mozna zaliczy¢
do udanych. Kotarskiemu udato sie utrzymac wizerunek eksperta, poszukujacego ciekawych tresci, prezentujacego je w przy-
stepny, i przede wszystkim, dos¢ nietypowy, jak na lekcje historii, sposéb. Czy w przysztosci bedziemy czesciej widywac vlo-
geréw i YouTuberédw w telewizji? Mysle, Ze to kwestia czasu.

Grzegorz Wiejak, Senior Marketing Manager NOWA TV & 8 TV

Moim zdaniem wynika to przede wszystkim z tego, Ze to po prostu zupetnie inne media. Pozor-
nie wydaja sie podobne, bo pokazuja ruchome obrazki, ale na tym koricza sie podobienstwa. Sita
vlogerdw i YouTuberdw jest ich naturalnos¢, szczero$c i autentycznos¢, ale tez nie bdjmy sie tego
nazwac, pewien rodzaj nieporadnosci, Smiesznosci, ,obciachu”, ktoéry tak swietnie sprzedaje sie
w sieci. Robig co$ z pasji, a nie z mysla o ,wykreceniu” super wyniku ogladalnosci w konkretny
dzien, w konkretnej godzinie, minucie. Swoj sukces wypracowuja dtugo. Z reguty robig cos za nas,
bo nam sie nie chce, albo dla naszej uciechy. Na dodatek czesto w sposéb amatorski — pod wzgle-
dem realizacji czy warsztatu. Z telewizja jest zupetnie inaczej, oczekuje sie od niej profesjonalizmu,
znanych oséb, kosmicznych efektéw i technologii oraz super osobowosci. Liczy sie szybki efekt,
wysoka ogladalnos¢ w konkretnej minucie. Vlogerem czy YouTuberem moze byc¢ kazdy. Ci, ktérzy sa w tym dobrzy, maja ta-
lent lub wiedze, albo jedno i drugie. Maja tez osobowos¢, ale nie maja tego ,,czegos”, co sprawia, Ze sa gotowi zawtadnac
wyobraznig milionow i to w tej samej chwili, w tej samej minucie czy sekundzie.

Jak pokazuje zycie, telewizja czerpie inspiracje z Internetu, i to raczej ona wydaje sie korzystac z trendéw i méd interneto-
wych. Vlogerzy i YouTuberzy sa w TV coraz czestszymi gosémi, ale raczej na prawach ,ciekawostki”, jak potykacz ognia, czy
kobieta guma. O ile vlogerzy i YouTuberzy to prawdziwi pasjonaci tego, co staraja sie popularyzowa¢, i chwata im za to, to
mimo wszystko w wiekszosci s amatorami w znaczeniu braku profesjonalizmu i warsztatu. Telewizyjni scenarzysci, rezyserzy,
operatorzy, prowadzacy — to naprawde zawodowcy, eksperci w swojej dziedzinie, nie rzadko wybitni. To oni wiedzg jak przy-
ku¢ nasza uwage i wywota¢ nasze emocje.

Jest takie powiedzenie w swiecie sportu, ze nawet najlepsza rakieta tenisowa sama nie zagra i wydaje mi sie, ze podobnie
jest z kamera, czy aparatem fotograficznym (chocby tym w komdrce). Po drugiej stronie potrzebny jest artysta. A fatwos¢ do-
stepu do technologii sprawita, ze wydaje nam sie, ze wszystko takie fatwe i proste.

www.tvlider.pl Tv|lider 11



B #nTC

© olly18 / Bank zdje¢ Photogenica

B ————

W oczekiwa
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Ostatnie miesigce to dla Naziemnej Telewizji Cyfrowej gigantyczne zmiany.
W sumie wystartowato szes¢ kanatéw (w tym dwa zastgpity dotychczas nada-
wane stacje). Na razie zaden z kanatéw nie odnidst spektakularnego sukcesu.

Walka o telewidzow dopiero sie rozpoczeta.



imo stosunkowo dobrych
humoréw nadawcéw no-
wych kanatéw, daje sie od-

czu¢ lekkie rozczarowanie, ze na suk-
ces trzeba bedzie mocno jeszcze po-
pracowa¢, a wymarzone 1 proc.
udziatu w rynku, jest bardzo trud-
ne w realizacji. Tym bardziej, ze do
rywalizacji o widzow przystapi tak-
Ze telewizja publiczna. W nowej, na-
ziemnej ofercie publicznego nadaw-
cy najprawdopodobniej znajdzie sie
m.in. kanat sportowy. Kiedy? Tego
akurat oficjalnie nie wiadomo. | ra-
czej nie nastapi to szybko.

Jest super

Jako ostatni w tym rozdaniu do ry-
walizacji wystartowat nowy projekt
Grupy Polsat — Super Polsat. Sta-
cja bez wiekszej promocji, pojawita
sie 2 stycznia br. nie tylko w ramach
NTC, ale takze na platformach sate-
litarnych i w sieciach kablowych. Su-
per Polsat zastapit w szerokiej dys-

trybucji Polsat Sport News, ktéry od
tej pory nadawany jest wytacznie po-
przez sygnat satelitarny i kablowy.

Super Polsat to pierwsza stacja za-
rowno w Polsce, jak i Europie, kto-
rej zdecydowana wiekszos¢ raméw-
ki jest dostosowana do odbioru przez
osoby niepetnosprawne z dysfunk-
cjami narzadu wzroku i stuchu. — Za-
rowno w skali europejskiej, jak i w na-
szym kraju nie istnieje szeroko dostep-
ne medium elektroniczne w tak istot-
ny sposdb przystosowane do odbioru
przez osoby niepetnosprawne — mowi
Monika Wojdyga-Makowska, dyrek-
tor kanatu Super Polsat.

W ofercie kanatu znalazty sie naj-
lepsze produkcje Telewizji Polsat, a jej
uzupetnieniem maja by¢ filmy, koncer-
ty, sport na zywo i informacje. W so-
bote od rana beda emitowane klasy-
ki polskiego kina powojennego, nato-
miast w niedziele najlepsze produkcje
zagraniczne — kino familijne, kome-
die oraz dramaty — wszystkie z napi-

snte M

sami dla niestyszacych. W ofercie sta-
cji znalazty sie takze emisje powtérko-
we, m.in. takich programéw jak: , Top
Chef”,,Hell's Kitchen. Piekielna kuch-
nia”, ,Dancing with The Stars. Taniec
z Gwiazdami”, ,Must be the Music.
Tylko Muzyka”, ,Twoja Twarz Brzmi
Znajomo” oraz ,Celebrity Splash”.
Wieczorami emitowane beda takze
seriale Polsatu takie jak: ,Przyjaciét-
ki, ,Hotel 52" oraz ,Szpilki na Gie-
woncie”.

Pierwsi inwestorzy

Jeszcze stacje na dobre nie zagosci-
ty w $wiadomosci Polakéw, a juz po-
jawili sie pierwsi chetni do kupna
udziatbw w nowych przedsiewzie-
ciach. Agora S.A. pozyskata partne-
ra — Discovery — do swojej spotki za-
leznej Green Content Sp. z 0.0. Spot-
ka ta otrzymata koncesje na nada-
wanie kanatu uniwersalnego o profi-
lu lifestyle’'owym pod marka METRO.
9 grudnia 2016 r. w ramach nawia-

Ewa Michalska, Prezes Zarzadu Cable Television Networks
& Partners, nadawcy Zoom TV

Przede wszystkim bardzo spokojnie podchodzimy do pierwszych miesiecy funkcjono-
wania Zoom TV. Zdajemy sobie sprawe z tego, ze okres ten nie jest do korica wymier-
ny w kwestii wynikéw, choc¢by dlatego, ze caty czas rosnie pokrycie sieci w ramach
tzw. platformy MUX-8. Dlatego tez wstrzymujemy sie od ocen. Obserwujemy natomiast
trendy — bardzo nas cieszy dynamiczny przyrost widowni. Widzimy duzy potencjat za-
rowno od strony programowej, jak i dystrybucyjne;.

Duza popularnoscia ciesza sie pozycje, na ktore liczylismy. Jestesmy zadowoleni
z wynikéw jednego z naszych flagowych programéw, czyli , Kalejdoskopu Polski”. Jest
on realizowany przez poznanska WTK, ale materiatu dostarczaja telewizje lokalne z roz-
nych stron Polski. Nasi widzowie upodobali sobie takze rosyjskie seriale ,WiedZzmy"
i ,Szeptunka” (pokazywane po raz pierwszy w Polsce), a takze serie dokumentalne, np.
»Duchy i ja”. Duzym zainteresowaniem cieszy sie ,Mito/s¢”, program prowadzony przez
Piotra Najsztuba. Jego nowe odcinki bedziemy emitowac od marca.

Z pewnoscia na tym etapie jest za wczesnie na rozwazania dotyczace weryfikagji

Fot. materiaty prasowe ZOOM TV

W styczniu

strategii. Eksperymentujemy z nowymi pozycjami w raméwce. W styczniu w ramach w ramach

~meskich piatkow" zaczelismy proponowac¢ mocne kino oraz walki MMA. Jako pierw- ”meskich piqtkéw”
sza telewizja w Polsce pokazujemy emocjonujaca, nagrodzona Emmy serie dokumental- zaczelism

na ,Ostatnia szansa”. W lutym na antenie pojawity sie nowe odcinki programu Marcina ¢ y ;
Cejrowskiego (,Gwiazdy Cejrowskiego”), a w marcu startuje kolejny nasz program pu- [elge]elelgled"'t-]
blicystyczny — poswiecone aktualnym kontrowersyjnym sprawom ,Studio tédz Fabrycz- mocne kino oraz
na”. Szykujemy takze kilka premier seriali dokumentalnych — m.in. , Czego ci lekarz nie walki MMA.

powie” z Jerzym Zieba, ,naczelnym znachorem Polski”. Caty czas rozbudowujemy tez
nasza biblioteke filmowa.
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zanej wspodtpracy z Agora, Discove-
ry Polska Sp. z 0.0. nabyto 49 proc.
udziatow spoétki Green Content Sp.
z 0.0. Umowa ma na celu wspotpra-
ce na rzecz rozwoju telewizji METRO.

— Naszym priorytetem jest zbudo-
wanie silnej pozycji METRA na pol-
skim rynku telewizji naziemnej. Pozy-
skanie partnera swiatowego formatu,
jakim jest Discovery, daje nam nie tyl-
ko miedzynarodowe know-how, ale

rowniez dostep do ogromnej biblio-
teki programowej, co zdecydowanie
wspiera realizacje naszych celéw biz-
nesowych — ttumaczy Bartosz Hojka,
prezes zarzadu Agora S.A.

Co ciekawe, w ciagu zaledwie ty-
godnia od uruchomienia stacji, to
wiasnie METRO wysuneto sie na po-
zycje lidera ogladalnosci wsréd nowo
uruchomionych kanatéw NTC. Zainte-
resowaniem widzdw cieszyty sie pro-

dukcje wtasne METRA, np. ,PILW.0."
— publicystyczny talk-show Mikota-
ja Lizuta, realizowany wspolnie z Ra-
diem TOK FM oraz ,,Crash test” Domi-
niki Wielowieyskiej, realizowany przez
zespot Wyborcza.pl.

Wspolny projekt Green Content
i Discovery Polska ma by¢ realizowa-
ny w oparciu o uzupetniajace sie moz-
liwosci i kompetencje obu partneréw.
Dzieki dtugiej obecnosci na rynku TV,

Wojciech Pawlak, Prezes Telewizji WP

Nasz kanat wystartowat kilka tygodni temu. Na biezaco analizujemy dostepne dane
0 ogladalnosci, ale zdajemy sobie sprawe, ze przy obecnym zasiegu kanatu jest zbyt
wczesnie, aby weryfikowac zatozenia, ktére towarzyszyty jego uruchomieniu. Przypo-
mne, ze waznym aspektem naszego myslenia o telewizji jest integracja tresci wideo
on/offline. Patrzac z tego punktu widzenia, juz mamy powody do satysfakgcji, albowiem
nasze wiasne produkcje telewizyjne sg masowo konsumowane w obszarze on-line. Cho-
dzi gtéwnie o tresci z poranka ,#dziendobry Polsko”. Wiele materiatéw z tego progra-
mu osiaga wyniki doréwnujace w ogladalnosci telewizjom $niadaniowym duzych stacji.

Na gruncie samej telewizji kluczowa dla nas kwestia jest zasieg techniczny kanatu.
Wedtug Nielsena na koniec grudnia 2016 r. zasieg MUX-8 w gospodarstwach odbiera-
jacych Naziemna Telewizje Cyfrowa wynosit zaledwie 25 proc., co ma sie nijak do da-
nych deklarowanych przez EmiTel. Jestesmy dostepni w potowie gospodarstw kablo-
wych i — w przeciwienstwie do naszych bezposrednich konkurentéw z MUX-8 — niedo-

Fot. materiaty prasowe WP

Juz 19 lutego stepni na platformach satelitarnych. Dazymy do tego, aby jak najszybciej poprawic i wy-

. rownac warunki dystrybucyjne.
i WChOdZ’my Wiele programoéw ,tapie ogladalnos¢”, jednak czesto sa to dane niespdjne, zmienia-
Z plerwszg wtaan jace sie bez wyraznego wzoru z tygodnia na tydzien. Dlatego ciesza nas przede wszyst-
komercyjna kim te pasma w raméwce, ktore systematycznie wykazuja zdolnos¢ do przyciagania wi-
produkch dzéw. Zadowoleni jestesmy z czwartkowego prime time, tam gdzie emitujemy moc-
- ne seriale ,Upadek” z Gillian Anderson, gwiazda ,,Z Archiwum X", oraz ,WieZniowie
docu-reallty wojny”. Pigtkowe ,Pamietniki potoznej”, sobotni ,Orphan Black”, niedzielny ,Manor
YN G glele I C UMM House'czy wczedniej emitowana w tym pasmie ,Katarzyna”, to réwniez seriale o du-

zym potencjale. Dobrze pracuje codzienne pasmo dokumentéw emitowane wczesnym
popotudniem, jak réwniez poranna telenowela , Kobiety w czerni”. Bardzo duza uwage
przywiazujemy do naszych pasm newsowych. Popotudniowe pasmo ,#dziejesie16.50"

To osmioodcinkowa
seria o kulisach

funkcjonowania regularnie buduje ogladalno$¢, co oznacza, ze powoli zaczynamy mie¢ wtasnych wi-
agencji modelek. QRS , , , , : :
Bohaterkami B Juz 19 lutego wchpdzmjy z pierwsza w’ras.na komercyma prod.ukqa‘ doﬂcu-reallty .By¢

jak modelka”. To osmioodcinkowa seria o kulisach funkcjonowania agencji modelek. Bo-

programu sq haterkami programu sa dziewczyny pracujace dla najlepszych agencji modowych w Pol-
dziewczyny sce i na swiecie. W raméwce pojawi sie kilka zagranicznych nowosci, w tym swietny se-
pracujace rial dokumentalny ,Dekady’80” i ,Dekady’90”, przypominajacy fenomeny ostatnich

i dziesiecioleci XX wieku. Ponadto nowe seriale: gtosny skandydanwski kryminat , Most

dla naflepszyCh nad Sundem” z wybitna Sofia Helin w roli gtéwnej, serial kostiumowy ,Rodzina Krupp”,
=Tel=Talof| Wagloe (o)1 el oMl KtOry jest historig wiadzy i upadku rodziny nazywanej , Zbrojmistrzami Trzeciej Rzeszy”
w Polsce BEEE kanadyjski serial dramatyczny ,Dla Sary”. Konczymy formatowanie wtasnego pro-

gramu ,gossipowego”, ktéry réwniez powinien pojawic¢ sie w ramdéwce wiosenne;.
Nasze inwestycje programowe staramy sie korelowac postepami zasiegu techniczne-
go, od ktérego zalezy mozliwos¢ odbioru naszego kanatu, wiec wszystko przed nami.

i na swiecie.
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Discovery ma whnies¢ do spoétki nie tyl-
ko kontent, ale réwniez doswiadcze-
nie wynikajace z rozwijania kanatéw
naziemnych na réznych rynkach.
Discovery to jeden z najwiekszych
nadawcoéw programoéw edukacyjnych
i dokumentalnych. Co istotne, fir-
ma bezskutecznie ubiegata sie wia-
$nie w ostatnim konkursie o konce-
sje telewizyjne dla trzech swoich pro-
jektow. Pierwszym z nich byta Eureka
TV, czyli propozycja nowoczesnego,
interaktywnego kanatu telewizyjne-
go, majacego wpisywac sie w zmiany
zachodzace na rynku mediéw. Zgod-
nie z mottem ,Mysl, dziafaj, rozwijaj
sie”, stacja miata poszerza¢ horyzon-
ty i inspirowa¢ do rozwoju. W jej ra-
mowce miaty znalez¢ sie rowniez au-
dycje nadawane na zywo. Druga pro-
pozycja byta Forma TV, czyli kanat
lifestyle’owy, ktéry miat promowac
aktywny rozwdj cztowieka. Projekt

przewidywat szeroka integracje me-
didw spotecznosciowych oraz aplika-
cji mobilnych z emitowanymi audycja-
mi. Trzecim kanatem, ktéry Discovery
Polska zgtosito do konkursu, byta Lo-
kalna TV poswiecona samorzadom
i funkcjonowaniu lokalnych spotecz-
nosdci. Stacja miata propagowac po-
stawy prospoteczne oraz aktywizo-
wac spotecznosci na poziomie lokal-
nym. Ramoéwka stacji miata bazowa¢
na réznorodnych materiatach o cha-
rakterze  dokumentalno-informacyj-
nym, pozyskanych we wspodtpracy
z lokalnymi instytucjami. Zadna z pro-
pozydji nie spotkata sie jednak z przy-
chylnoscia Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji.

Chetnych na kupno udziatow
w stacjach juz nadajacych w naziem-
nych multipleksach jest wiecej, np. na
naszych tamach zainteresowanie taka
inwestycja wyrazit Michat Winnicki,

Ewa Lampart, Prezes Zarzadu TV Spektrum i Dyrektor
Zarzadzajacy kanatami Nowa TV, Fokus TV i 8TV

Czy pierwsze wyniki sa zgodne z Waszymi zatozeniami?

snte M

nadawca wielu stacji tematycznych.
I nie jest odosobniony w takich dekla-
racjach.

TV w sieci

Stacje telewizyjne testuja nowe dro-
gi dotarcia do widzéw. Telewizja
WP od 5 grudnia 2016 r. jest udo-
stepniana réwniez na stronie gtéw-
nej WP, dzieki playerowi umieszczo-
nemu w widocznym oknie serwisu.
Widz ogladajac telewizje WP, bedzie
miat wybor miedzy telewizorem od-
bierajacym sygnat naziemnie, kablo-
wo, satelitarnie a laptopem, komor-
ka, tabletem czy komputerem sta-
cjonarnym. Dzieki kanatowi na stro-
nie gtéwnej WP, bedzie mogt tez
cofna¢ sie do wyemitowanych juz
programow oraz niektérych seriali
(nawet do 24h w tyt). Ponizej play-
era znajdzie sie tzw. newsfeed, be-
dacy strumieniem szybko podawa-

NOWA TV wystartowata trzy miesigce temu i jest na poczatku budowania swojej pozy-
¢ji na rynku telewizyjnym. Konsekwentnie rozwijamy sie¢ dystrybucji, dzieki czemu je-
stesmy nie tylko na MUX-8, ale takze na satelitarnych platformach cyfrowych NC+ i Cy-
frowy Polsat oraz w zdecydowanej wiekszosci sieci kablowych. Oczywiscie obserwuje-
my i wnikliwie analizujemy wyniki ogladalnosci. Widzimy wyrazny wzrost zainteresowa-
nia widzéw nasza oferta, co stanowi dobra prognoze na przysztos¢.

Ktore z emitowanych programoéw zdobyty juz popularnos¢ wsrod widzow?
Hitem programowym Nowej TV jest pasmo filmowe , Gwiazdorskie poniedziatki”, nada-
wane w godz. 20.00-22.00. Oglada je srednio ponad 100 tys. oséb w grupie 16-49
i ponad 320 tys. w grupie 4+. Widzowie doceniaja takze nasze codzienne pasmo infor-
macyjno-publicystyczne, rozpoczynajace sie o godz. 18.30 informacjami ,24 godziny”.
Pasmo to osiaga od poczatku 2017 r. $rednia ogladalnos¢ na poziomie ponad 100 tys.
widzéw w grupie 4+.

Fot. materiaty prasowe TV Spektrum

Kolejnym atutem
wiosennej
ramowki

beda seriale

z charakterem,
m.in. ,Ratownicy”,
~No limit”,
~Transporter”.

Jakie plany programowe ma kanat na okres wiosennej raméwki?

NOWA TV bedzie rozwija¢ zaréwno oferte filmowo-rozrywkowa, jak i oferte publicy-
styczna. Oprocz ,,Gwiazdorskich poniedziatkéw” planujemy takze hollywoodzkie pro-
dukcje w oddzielnym pasmie wieczornym. Kolejnym atutem wiosennej ramowki beda
seriale z charakterem, m.in. , Ratownicy”, ,No limit”, ,Transporter”. Nadal stawiamy na
dobra rozrywke w wykonaniu najlepszych kabaretéw i kontynuujemy program ,Nowa
Rewia Kabaretowa"”. Ponadto redakcja informacji i publicystyki Nowej TV przygotowuje
wraz ,Super Expressem” nowy program publicystyczno-interwencyjny, ktéry juz wkrét-
Ce pojawi sie na naszej antenie.
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nych cytatéw, ciekawostek wychwy-
conych w social mediach, redakcyj-
nych sond i uzytecznych widgetow.
Jego tresci maja by¢ wykorzystywa-
ne przy programie ,#dziejesie”.
Ruszyta takze nowa odstona por-
talu wp.tv, dedykowanego od tej pory
wyfacznie telewizji WP. Portal bedzie
zawierat dostep do bezptatnej kolek-
cji VOD telewizji WP ztozonej z wigk-
szosci seriali emitowanych w stadji,
a takze wyboru najciekawszych frag-
mentéw programéw produkcji wia-

snej pasma publicystycznego i lifesty-
le ,#dziendobryPolsko” oraz progra-
mu informacyjnego , #dziejesie".

Sladowe udziaty

Na razie stacje nie osiggaja zawrot-
nych wynikéw. Jak wynika z danych
NAM, w dniach od 2 do 8 grudnia
2016 r., w grupie komercyjnej (16—49)
liderem wsréd czterech nowych sta-
¢ji (absolutnych debiutantéw) byt ka-
nat METRO, ktéry uzyskat 0,14 proc.
udziatu w rynku. Pozostali debiutanci

—ZOOM TV, Telewizja WP oraz Nowa
TV — uzyskali po 0,07 proc. udziatu
kazdy.

W kolejnych tygodniach kanaty
mozolnie budowaty widownie. Od
30 grudnia 2016 r. do 30 stycznia
2017 r. najwieksza $rednia ogladal-
nos$¢ w targecie 4+ uzyskata telewi-
zja METRO (0,2 proc. udziatu w ryn-
ku, dane: NAM). Na drugim miej-
scu znalazta sie Nowa TV (0,17 proc.
udziatu w rynku), a trzeci byt ZOOM
TV (0,14 proc. udziatu w rynku). Na

O nazwach nowych staciji...
Krzysztof Koczorowski, wtasciciel / Dyrektor kreatywny Studia
Brandingowego KARAT-e

Super Polsat — wcale nie jest taki super. Powtérki powtérek audycji i seriali, ktére na
okragto emitowane sa réwniez w pozostatych kanatach z portfolio grupy: Polsat, Pol-
sat 2, ATM Rozrywka, TV4, TV6 czy Polsat Romans. Obietnica czegos wyjatkowego,
ktéra nie ma pokrycia w rzeczywistosci.

Nowa TV - nowa stara telewizja, w ktérej to znajdziemy znane z innych anten seriale
i programy, a takze przygarnietych (gtéwnie z TVP) dziennikarzy. W Czechach funkcjo-
nuje Nova TV, my mamy swoja wersje. Miato by¢ cos nowego. Nie jest.

Fot. materiaty prasowe Karat-e

8TV — sporo muzyki, jeszcze wiecej znanych z innych anten programow lifestyle’owych.
Na rynku funkcjonuje TVP 1, 2 i na powrdt 3, jest TV4, TV6, TVN 7, no wiec i na 6sem-
ke znajdzie sie miejsce. Nazwa nie ma zadnego zwiazku z ramoéwka. Jakby przez przy-
padek, na szybko, bez zastanowienia.

Jedenasta muza
zwana telewizjg,
obniza loty
coraz bardziej.
Zdecydowanie

Telewizja WP / WP1 - s3 seriale trzeciej kategorii, a do porannego programu zaprasza
sie kuzynoéw ekspertéw znanych z gtéwnych stacji telewizyjnych. Kanat tworzony i fir-
mowany przez portal WP.pl nie mégt sie nazywac inaczej. Wiadomo, kto za tym stoi.

BN /decydowanie bardziej, ciekawie] i przyjemniegj jest w Internecie.
czesciej
wydaje Sie byc’ METRO - réwnifez' i tu bez zaslfoczenial.ICla’ra gfama program()w o tym jak .sprzedac',,.kupic’
i wyremontowa¢ dom. Jest tez oczywiscie co$ o gotowaniu, odchudzaniu, podrézowa-

pasmem reklam, niu. Wagonik metra, w ktérym upchnieto wszystko, wystartowano, a on jedzie i jedzie...

ktore od czasu
do czasu
przerywane sg
ciekawym filmem

Zoom TV czyli trafiamy w punkt — spora czes¢ programoéw traktuje o lokalnych proble-

mach zwyktych ludzi. Zoom, a wiec przyblizenie, a takze pogtebienie tematéw. Zdecy-
dowanie numer jeden w zestawieniu. Interesujaca, nowoczesna i niebanalna nazwa. Bli-
skie spotkania z prawda. Tak trzymac!

Patrzac na nowe stacje, ktére od niedawna dostepne sa w ramach naziemnej telewi-
zji, mozna smiato zapytac¢: quo vadis telewizjo? Obawiam sie, ze nie doczekamy sie od-
powiedzi. Jedenasta muza zwana telewizja, obniza loty coraz bardziej. Zdecydowanie
czesciej wydaje sie by¢ pasmem reklam, ktére od czasu do czasu przerywane sa cieka-
wym filmem czy dajacym do myslenia reportazem. Nazwy wszystkich stacji dostepnych
naziemnie mieszaja sie ze soba, a serwowany repertuar wydaje sie byc¢ kopia raméwek
wielu innych, dostepnych na rynku kanatéw.

czy dajagcym
do myslenia
reportazem.
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koncu stawki znalazta sie telewizja
WP (0,08 proc. udziatu w rynku).

Przewage METRA wida¢ zdecydo-
wanie w grupie 16—49. Stacja uzyska-
ta 0,23 proc. udziatu w rynku. Dru-
ga byta Nowa TV (0,17 proc. udzia-
tu w rynku), a trzeci kanat ZOOM TV
(0,15 proc. udziatu w rynku). Czwar-
ta réwniez w tej grupie jest Telewizja
WP (0,08 proc. udziatu w rynku). Jed-
nak co warto podkresli¢, wyniki po-
szczegdlnych stacji cechuja sie spora
zmiennoscia przez kolejne dni.

Nowe stacje telewizyjne budu-
ja pracowicie swoje zasiegi. Na ra-
zie (dane: grudzien 2016 r) naj-
wiekszy zasieg techniczny ma ME-
TRO (49,4 proc.) oraz ZOOM TV
(44,9 proc). Kolejna jest Nowa TV
(39,8 proc.), a czwarta Telewizja WP
(29,4 proc.). Stacje systematycznie po-

jawiaja sie w ofertach kolejnych sieci
kablowych oraz platform cyfrowych,
wiec zasieg techniczny poszczegdl-
nych kanatéw automatycznie rosnie.

Inwestycje w kontent

Juz pojawity sie spore ruchy w ra-
moéwkach, jak i kolejne zapowie-
dzi nowych programéw. W ramoéw-
ce telewizji WP 19 lutego br. zade-
biutowata wiasna produkcja, osmio-
odcinkowy cykl ,By¢ jak modelka”.
Bohaterkami programu sa dziewczy-
ny pracujace dla najlepszych agen-
¢ji modowych w Polsce i na $wiecie.
Prowadzaca projekt jest Aleksandra
Szwed.

Z kolei Krystian Kojder KRIS pro-
wadzi nowy rozrywkowy program
Jmpreza na maxa” w ZOOM TV.
W nowym programie beda prezen-

Wspolna inicjatywa
hadawcow
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towane teledyski polskiej muzyki ta-
necznej. Znajda sie w nim takze po-
zdrowienia klubowiczéw oraz zapo-
wiedzi piosenek przez ich autoréw.

Sa tez i pierwsze powazniejsze
korekty ramowek, np. telewizja WP
przesuneta start swojego programu
informacyjnego z 18.50 na 18.30,
dzieki czemu serwis nie bedzie kon-
kurowac ani z ,Wydarzeniami” Polsa-
tu, ani z ,, Faktami” TVN.

Przed nowymi telewizjami wzmo-
zona konkurencja ze strony wszyst-
kich nadawcéw podczas wiosenne-
go otwarcia. To tez pierwszy tak waz-
ny sezon dla nowych przedsiewzie¢,
a jednoczenie test wizji kanatéw.
O tym jednak kto go przetrwa i w ja-
kiej formie, zdecyduja widzowie.

Kuba Wajdzik

JAK ODBIERAG
NOWE KANALY

zoomv

Czterech nadawcéw nowych kanatéw MUX-8 pod-
jeto wspoélne dziatania majace na celu pomoc w od-
biorze stacji TV uzytkownikom Naziemnej Telewizji
Cyfrowej.

W ramach kampanii emitowane byty spoty
w Stopklatka TV, kanatach MUX grupy Kino Polska
TV oraz ZPR. Zostata przeprowadzona takze kam-
pania odstonowa na gazeta.pl oraz wp.pl. Nadawcy
prowadzili rowniez dziatania dodatkowe i redakcyj-
ne we witasnym zakresie, wspierajace promocje ka-
natow MUX-8.

Na potrzeby kampanii uruchomiono domene no-
wekanaly.pl, ktéra przekierowuje na strone EmiTela.
Znajduje sie na niej infografika informujaca jak od-
biera¢ nowe kanaty, link do mapy na ktérej mozna
sprawdzi¢ zasieg MUX-8 oraz numer infolinii

Kampania ruszyta na poczatku grudnia 2016 r. (
i wiekszos¢ dziatan zostata zakonczona z koncem
stycznia br. Nadawcy maja dalej dziata¢ na rzecz
wsparcia informacyjnego MUX-8. /KW/

KTORA TELEWIZJE POSIADASZ?

BEZPLATNA NAZIEMNA TELEWIZJA CYFROWA

PRZESTROJNIENIE steprie
ODBIORNIKA nastepnie - AUTOMATYCZNE
WYSZUKIWANIE PROGRAMGW

nowekanaly.pl

2gu lub zapytaj

NIE ZNALAZLES { -
NOWYCH KANALOW?

JESTES W ZASIEGU, ot
ALE DALEJ NIE

w sklepie i serwisie RTV.

ODBIERASZ?

(R

TELEWIZJA KABLOWA LUB SATELITARNA

Nowe kanaly telewizyjne pojawig
sie automatycznie. Ich odbieranie
nie wymaga dodatkowych czynnosci
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Tylko co trzeci polski telewidz
styszat, ze oferta Naziemnej

Telewizji Cyfrowej wzbogacita sie

o cztery nowe kanaty — pokazuje
Projekt Cyfrowizja lll, cykliczne

badanie agencji mediowej MEC. Gdyby
widzowie mogli wybieraé, jaka stacja
TVP pojawi sie na multipleksie, chcieliby

tam mie¢ TVP Dokument.

33 proc. polskich telewidzéw styszata o nowych kana-
tach z oferty Naziemnej Telewizji Cyfrowej, ponad po-
towa Polakéw nie wie, ze na 6smym multipleksie za-
debiutowaty cztery stacje. Zblizone sa odsetki telewi-
dzéw swiadomych dostepu do nowych kanatéw tele-
wizyjnych w ich ofercie — 32 proc. twierdzi, Zze moze je
oglada¢, a 46 proc. nie wie lub nie sprawdzata czy czte-
ry nowe stacje sa w ich pakietach telewizyjnych lub czy
sg dostepne przez ich dekoder.

Wsrod widzow odbierajacych tylko telewizje naziem-
na, najwiekszy jest odsetek tych, ktérzy styszeli o poja-
wieniu sie nowych kanatéw naziemnych. Ale wciaz tylko
potowa z nich ma $wiadomos¢ rozbudowy oferty. Wsréd
abonentéw telewizji kablowe] zaledwie co czwarty sty-
szat o nowych stacjach na 6smym multipleksie.

Najwieksza rozpoznawalnos¢ wsréd debiutujacych
w ofercie NTC kanatoéw zbudowata Nowa (ZPR), kto-
rej marke kojarzy blisko 38 proc. telewidzéw odbieraja-
cych naziemna telewizje. Najmniej 0séb zna zas obecnie
ZOOM TV. Swiadomo$¢ znajomosci marek moze wyni-
ka¢ m.in. z aktywnosci reklamowej i PR-owej stadji.

W zwiazku z planami uzupetnienia 6smego multi-
pleksu o kanaty Telewizji Polskiej, MEC zapytat tez te-
lewidzéw o oczekiwania wobec tej oferty. Wiekszos¢
badanych wolataby, by nadawca wprowadzit na multi-
pleks nowe stacje, a nie wersje HD dotychczasowych.
Wybierajac zas z listy konkretnych kanatéw (tych na-
prawde istniejacych badz takich, ktérych wprowadze-
nie byto w przesztosci rozwazane badZ wspominane
przez nadawce), telewidzowie stawiali w pierwszej ko-
lejnosci na TVP Dokument.

Prowadzenie TVP Dokument w rankingu najbardziej
pozadanych kanatéw potwierdza niedosyt tresci doku-
mentalnych, podrozniczych i podrozniczych w ofercie
NTC, obserwowany juz w kilku badaniach MEC. (opr. PC)

Badanie Projekt Cyfrowizja Ill MEC zrealizowat pod
koniec stycznia 2017 r. na grupie 1 tysiaca
polskich telewidzéw metoda wywiaddw
internetowych i telefonicznych.
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KONFERENCJA
KIKE

HOTEL 0SSA

9-10 MAJA
2017r.

Dwudziesta, jubileuszowa Konferencja KIKE odbedzie sie juz na poczatku maja.
Jest to najwieksze wydarzenie dla matych i srednich operatorow telekomunikacyjnych.

W JAKIM CELU PRZYJEZDZA SIE NA KONFERENCJE KIKE?

] Powiedze. Podczas dwaoch dni trwania konferencji na trzech
-

salach odbedzie sie kilkadziesiat prelekcji, warsztatow i paneli
dyskusyjrmych. Majlepsi specjalisci branzy 1CT, ale rowniez
prawnicy, bankowcy, ekonomisci, specjalisci od HR i marketingu,
podziela sie swoja wiedza | doswiadczeniem.

wielu spotkan, rezmdw, nawiazywania nowych i ciekawych

2 Po integracje. 20. Jubileuszowa Konferencja KIKE to miejsce
= kontaktow biznesowych.

i prelekai, ale rownie? swietna zabawa podczas gali wigczornej.

3 Po zabawe. Konferencje KIKE to nie tylko dwa dni wyktadow
= 7 okazji jubileuszu przyeotowujermy cos niezapomnianego,

- BU% 950/0

uczestnikaw Konferenciji KIKE

: ; uczestnikaow uwaza Konferencje
stanowia lokalni ISP :

KIKE za jedno z ciekawszych
wydarzen adresowanych do

970 / matych i srednich operatorow

uczestnikdw poprzednich edycji
polecaja Kanferencje KIKE inmym ISP

CO O KONFERENCJACH KIKE
ZAREJESTRUJ SIE NA
SADZA UCZESTNICY? o | KONFERENCJE KIKE.PL

Merytoryka, Wsoki poziom arganizacji.

Wezyscy sie tu znajy. Rodzinne relacje! JSuper ludzie!”




.Wielkie pojedynki sztuki” (Arte)
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© Wende Varga/ZDF

O ile przezylismy wysyp
kanatéw filmowych czy
lifestyle’'owych, o tyle rynek
stacji kulturalnych jest
niemal dziewiczy. Chetnych
nadawcéw do inwestowania
w ten segment rynku

brak, ale nie ma w tym

nic dziwnego. Rekordy
popularnosci bijg kanaty
emitujgce disco polo, a nie
jazz, muzyke klasyczna czy
nawet rockowa. Odczuwalny
jest brak zainteresowania
szeroko rozumiana kultura.

Skromnie, ale ambitnie

eszcze kilka lat temu, zapo-

wiadano, ze jedyny polski ka-

nat kulturalny TVP Kultura osia-

gnie 1 proc. udziatdéw w rynku.
Mimo wzrostu ogladalnosci w daw-
nym okresie, kanat nigdy sie nie zbli-
7yt do takiego wyniku. Bo o ile bez
watpienia zdaniem obserwatoréw
zbudowano niezwykle ciekawa oferte
stacji, o tyle ambitne propozycje rzad-
ko zyskuja duza popularnos¢ wsrod
widzéw. Niestety, obraz ten pokazu-
je, ze widzowie oczekuja od telewizji
przede wszystkim rozrywki, a kultura
nie jest pierwszym bodzcem wyboru.
Na pocieszenie (chociaz marne) pozo-
staje nam fakt, ze podobnie dzieje sie
na innych rynkach TV. Z ta jednak réz-
nica, ze w wielu krajach oferta kultu-
ralna jest dofinansowana i czesto po-
jawia sie takze na gtéwnych antenach
publicznych nadawcéw. Warto pod-
kresli¢, ze takie ,zjawisko” jak, np.
teatr TV, obecne jest juz w niewielu
krajach, a to Polska od wielu lat jest
wzorcowym kontynuatorem tego za-
nikajacego formatu. Za to wszedzie
kréluja duze widowiska czy seriale pa-
radokumentalne.

Kosztowna misja

Tyle misji, ile abonamentu — mawiat
jeden z prezeséw Telewizji Polskiej.
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| nietrudno sie z nim w materii nie
zgodzi¢. Ambitne kino, koncerty, pro-
gramy kulturalne zazwyczaj nie maja
szans zarobi¢ na koszty produkgji. Re-
klamy w kanatach kulturalnych sa nie-
chetnie widziane przez odbiorcéw,
ale przy dzisiejszym stanie finansowa-
nia mediéw publicznych niezbedne.
Mimo to, ani reklamodawcy i spon-
sorzy, ani czastkowe wptywy z tytu-
tu abonamentu, nie potrafig zaspoko-
i¢ prawdziwych potrzeb kanatéw kul-
turalnych.

Na mapie kulturalnych kanatéw
telewizyjnych dziatajacych w Pol-
sce znane i dostepne sa jedynie dwie
marki: TVP Kultura emitowana przez
Telewizje Polska oraz ARTE, od nie-
dawna réwniez w trybie VOD z pol-
skimi napisami.

Jednak ambitna oferte filmowa
na naszym rynku dostarczaja licz-
ne stacje filmowe, dbajace o reper-
tuar, w ktérym znajduja sie nie tylko
hity filmowe. | tak, np. w Ale kino+
mozna zobaczy¢ bloki filméw krot-
kometrazowych, czy szeroka palete
filméw europejskich. Stacja emituje
rowniez filmy w rozmaitych cyklach,
m.in. ,Ale krétkie po polsku”, czy
.Kino Méwi”. Kinomani bogaty wa-
chlarz ambitnych filméw moga zna-
lez¢ w Canal+, a waznym elementem

(Tvllider|

ramowki stacji od wielu lat sa |, Aktu-
alnosci filmowe+". Dostepny na pol-
skim rynku kanat Cinemax2 prezen-
tuje kino niezalezne oraz klasyki kina.
Znajduja sie tam cenione przez kryty-
kéw i nagradzane na festiwalach fil-
mowych najlepsze europejskie filmy,
a takze produkcje z pozostatych kon-
tynentow.

Wyrazistym kanatem filmowym
prezentujacym polska klasyke filmo-
wa jest Kino Polska Telewizja, ktore
jako jedyna stacja na $wiecie, poswie-
cona jest w catosci promocji polskiego
kina. Na antenie pojawiaja sie nie tyl-
ko filmy i seriale, ale takze rozmowy
z reprezentantami srodowiska filmo-
wego. Poprzez wspotprace z Cyfro-
wym Repozytorium Filmowym wspie-
rany jest proces rekonstrukcji polskich
filméw, a odnowione tytuty regular-
nie goszcza na antenie kanatu.

Waznym kanatem na filmowej ma-
pie telewizyjnej jest Sundance Chan-
nel stworzony przez Roberta Redforda.
Kanat realizuje misje wspierania odwaz-
nych oraz kreatywnych produkgji filmo-
wych. Kluczowym elementem progra-
mu sa filmy festiwalowe i dzieta mfo-
dych, utalentowanych rezyseréw. Emito-
wane sa niezalezne filmy regionalne, jak
rowniez klasyki kina niezaleznego z roz-
nych czaséw i krajow catego Swiata.

www.tvlider.pl



Nie tylko Pegaz

Oczywiscie na naszym rynku nie
brakuje wielu innych kanatow fil-
mowych, w ktérych emitowane sa
nie tylko klasyki, ale i ambitne kino.
Z kolei liczne programy dokumental-
ne podejmuja takze kulture w sze-
rokim znaczeniu m.in. na antenach
takich stacji jak TVP Historia, Plane-
te+ czy Canal+ Discovery. Uzupet-
nieniem oferty kulturalnej sa pro-
gramy podejmujace te tematyke, np.
w TVN24 (program , Xiegarnia”) czy
Polsat News. Fiaskiem zakoriczyta sie
proba emisji legendarnego programu
.Pegaz” na antenie TVP1. Mimo no-
wej formuty, program obecnie nada-
wany jest tylko na antenie TVP Kul-

#RaportKanalyXKulturalne [l

tura. Po odejsciu Grazyny Torbickiej,
z anteny TVP2 zniknat jeden z naj-
bardziej cenionych cykli filmowych
,Kocham Kino”. Luki na razie nie
wypetniono. Warto zaznaczy¢ tak-
ze, ze duza czes¢ ,misji kulturalnej”
wypetniaja lokalne i regionalne
stacje telewizyjne. Czesto relacjonuja
najwazniejsze wydarzenia (od wy-
staw czy plenerow artystycznych po
koncerty), albo rejestruja cate impre-
zy. Nie brakuje w ich ofercie takze cy-
klicznych programoéw o kulturze.
Ambitna muzyka dostepna jest
gtéwnie na zagranicznych kanatach
dostepnych w sieciach kablowych i na
platformach cyfrowych, np. Stingray
jazz, Stingray brava, Mezzo, Mezzo

Zblizamy Europejczykow
za posrednictwem kultury

Z Marysabelle Cote, Dyrektor Sekretariatu Generalnego oraz Dzia-
tu ds. Rozwoju Europejskiego Rozwoju w ARTE GEIE, rozmawiat

Jakub Wajdzik.

ARTE rozpoczeto nowy okres
dziatalnosci na polskim rynku.
Skad decyzja o udostepnieniu ko-
lekcji VOD w jezyku polskim?

Na poczatek powinnismy wyjasnic,
ze ,ARTE po polsku” jest czescia
inicjatywy ARTE Europe. Stata sie
ona mozliwa dzieki wspétfinanso-
waniu ze srodkéw Unii Europejskiej,
jak réwniez dzieki naszemu dotych-
czasowemu doswiadczeniu w dzie-
dzinie wielojezycznosci i cyfrowe-
go know-how. W ramach tej inicja-
tywy w listopadzie 2015 r. urucho-
milismy juz ARTE in English i ARTE
en espanol, oferujac naszej widow-
ni 600 godzin programéw faktogra-
ficznych, dostepnych on-line z na-
pisami po angielsku i hiszpansku.
Gdy otrzymalismy dofinansowanie
na kolejny rok, zdecydowalismy sie
rozszerzy¢ nasza dziatalnos¢ na Eu-
rope Srodkowa. Wybdr padt na Pol-

www.tvlider.pl

ske, bo jest to duzy kraj z bardzo :
duzym potencjatem. , ARTE po pol- :
sku” wystartowato w listopadzie :
zesztego roku, a polska widownia :
przyjeta projekt ze sporym entuzja-

zmem.

Trwa proces tabloidyzacji

obecnie sytuacja ARTE?

ARTE jest europejskim, publicznym
serwisem mediowym, ktory charak- :
teryzuje sie wysoka jakoscig swo- :
ich programéw. W swojej ofercie :
prezentujemy programy kultural- :
ne, ktore maja na celu zblizenie do :
siebie Europejczykéw i zachecanie .

ich do lepszego zrozumienia swo-
jej kultury.

Live HD. Do tej pory nie doczekalismy
sie polskich kanatéow z muzyka kla-
syczna czy jazzowa. Mamy za to caty
wachlarz stacji z muzyka disco polo,
disco czy dance...

Od wielu lat borykamy sie z matym,
zainteresowaniem literatura, w szko-
tach zmarginalizowana zostata eduka-
Cja muzyczna, a wiele miast zapewnia
mieszkancom tylko koncerty z muzy-
ka lekka, fatwa i przyjemna. W matych
miasteczkach (ale tez i w duzych dzie-
ki multipleksom) nieobecne praktycznie
jest kino spoza popularnego nurtu. To
wszystko pokazuje, jak wielka role do
odegrania maja wciaz media prezentu-
jace cos wiecej niz tania rozrywke.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

5 Marysabelle Cote

me- :
diéw, obejmujacy czesto nawet :
stacje publiczne w niektérych :
krajach. Stacje telewizyjne co—é
raz rzadziej siegaja po programy :
z wysokiej pétki. Jak wyglada :
. skiego. Dziat ten zajmuje sie orga-

W styczniu 2017 r. zostata miano-
wana na czteroletnig kadencje dy-
rektorki Sekretariatu Generalnego
oraz Dziatu ds. Rozwoju Europej-

nizacjg pracy gabinetu Prezydencji,
relacjami instytucjonalnymi, zarza-
dzaniem i planowaniem strategii
oraz komunikacjg wewnetrzng.
Czuwa on rowniez nad rozwojem
inicjatywy ARTE Europe, prowadze-
niem innych projektow europej-

- skich oraz relacjami z partnerskimi
. stacjami telewizyjnymi.
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B #RaportKanatyKulturalne

Od samego powstania nasz kanat
promowat wielojezyczno$¢ i rézno-
rodnos¢ kulturowa Europy. Kreatyw-
nos¢ i otwartos¢ na swiat byty naszy-
mi podstawowymi wartosciami i tak
jest az do dzi$ — ARTE nadal odkrywa
nowe talenty, wspiera tworczos¢ ar-
tystyczng i promuje dziedzictwo kul-
turowe Europy.

Na ilu rynkach ARTE jest obecne
i jak wyglada model finansowa-
nia kanatu?

95 proc. funduszy ARTE pochodzi
z francuskiego i niemieckiego abo-
namentu radiowo-telewizyjnego. Od
czasu powstania w 1991 r., telewi-
zja ARTE nadaje swoje programy sy-
multanicznie we Francji i Niemczech,
transmitujac je 24 godziny na dobe
poprzez telewizje kablowa, naziem-
na, satelitarng, szerokopasmowy In-
ternet oraz udostepniajac swoje pro-
gramy w aplikacjach mobilnych. Pro-
gramy tej telewizji sa réwniez do-
stepne w telewizji kablowej i sateli-
tarnej w Europie, Afryce i poza ich
granicami.

Sytuacja wyglada nieco inaczej
przy ofercie programowej ARTE Eu-
rope — tj. ARTE in English, ARTE en
espafol i ARTE po polsku. Te pro-
gramy powstaty dzieki wspétfinan-
sowaniu Unii Europejskiej, celem
.zbadania wptywu napiséw na po-
ziom ogladalnosci i przeptywu od-
biorcéw audiowizualnych tresci kul-
turalnych w Unii Europejskiej”. Pol-
ska, angielska i hiszpanska oferta
daje naszym widzom dostep do se-
lekcji programéw ARTE z napisami
w trzech wspomnianych juz wcze-
$niej jezykach. Te programy nie sa
dostepne w telewizji satelitarnej czy
kablowej, lecz w Internecie, w apli-
kacjach mobilnych oraz telewizorach
z funkcja SmartTV. Dzieki dostepno-
$ci programow ARTE w pieciu jezy-
kach, (w tym w trzech najczesciej
uzywanych jezykach europejskich),
ARTE moze obecnie dotrze¢ do 60
proc. Europejczykéw w ich jezyku
ojczystym. Do tego dotaczy¢ mozna
réwniez Europejczykow, ktorzy my-
$la i méwia w jednym z tych pieciu
jezykow.
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Wszystkie programy z oferty ARTE
Europe dostepne sa w catej Europie,
a ponad potowa z nich — nawet i na
catym Swiecie.

ARTE to najbardziej znany kanat
kulturalny w Europie. W Polsce
marka poréwnywana jest chocby
do oferty i jakosci BBC. Jaka jest
recepta na sukces kanatu?
Wydaje nam sie, ze najlepsza recep-
ta na sukces jest zaoferowanie na-
szym odbiorcom réznorodnosci pro-
gramow oraz formatow, w jakich sa
dostepne. ARTE oferuje programy,
ktére trafiaja w rézne gusta i do roz-
nej widowni — mito$nikéw wyste-
poéw scenicznych, popkultury, pro-
gramoéw historycznych, dokumen-
téow kulturalnych oraz wielu innych.
Do wyboru mamy najrézniejsze ro-
dzaje formatow — od krotkich, pie-
ciominutowych seriali interneto-
wych po dtugie dokumenty czy kon-
certy.

Kanat emitowany jest w kilku je-
zykach. Czy prezentowane ma-
teriaty sa na tyle uniwersalne, ze
potrafia zainteresowac¢ widzéw
z kazdego kraju?

Szczerze w to wierzymy. Jako fran-
cusko-niemiecki kanat europejski,
ARTE zawsze starato sie prezen-
towa¢ w swoich programach pro-
europejski punkt widzenia. 85 proc.
naszych programow jest produkcji
europejskiej, z czego potowa jest
tworzona poza Francja i Niemcami.
To dodatkowo wzmacnia réznorod-
no$¢ naszych programoéw i posze-
rza horyzonty kulturowe.

Z jakimi stacjami europejskimi
wspotpracuje obecnie ARTE?

Przez lata ARTE podjeto wspotpra-
ce z wieloma kanatami telewizyjny-
mi z catej Europy. Podpisalismy umo-
wy o stowarzyszeniu lub wspétpra-
cy z dziewiecioma europejskimi ka-
natami telewizji publicznej, m.in.
z Wtoch, Belgii czy Irlandii. Powia-
zane kanaty wymieniaja sie swoimi
produkcjami i tworza wraz z ARTE
wspodlne koprodukcje. Wchodza row-
niez w sktad organéw decyzyjnych

stacji, petniac funkcje konsultacyjna
i doradcza.

Z kolei umowy o wspotpracy do-
tycza tworzenia wraz z ARTE licz-
nych koprodukcji w zakresie wszyst-
kich gatunkow audiowizualnych,
oraz uczestnictwa w Radzie Progra-
mowej stacji w funkgcji konsultacyj-
nej. Dotyczy to réwniez wspotpracy
cyfrowej.

Od niedawna kanat udostepnit
cze$¢ oferty w Polsce w postaci
serwisu VOD. Co bedzie trafia¢ do
tej oferty?

Na chwile obecna oferujemy ponad
200 programoéw na stronie ARTE po
polsku, a co tydzien dodajemy po-
nad 15 godzin kolejnych. Nasi od-
biorcy maja do wyboru programy
dokumentalne, reportaze, maga-
zyny, oraz koncerty czy krétkie se-
rie dokumentalne, tworzone spe-
cjalnie z mysla o naszej ofercie in-
ternetowej. Programy dotycza naj-
rozniejszej tematyki — od polityki
przez zagadnienia spoteczne, az po
popkulture.

Dodatkowo w naszej ofercie moz-
na znalez¢ réwniez szeroki wybor na-
gran koncertéw na zywo. Nasi wi-
dzowie maja szanse zobaczy¢ Agnes
Obel podczas jej koncertu w Kole-
gium Bernardynéw w Paryzu, po-
tanczy¢ do Carla Craiga na festiwalu
ARTE Concert, badz postuchac wspa-
niatej Orkiestry Kameralnej Wtadimi-
ra Spiwakowa w Fundacji Louis Vuit-
ton.

Jakie sg plany programowe i roz-
wojowe ARTE na 2017 r.?
Nie mamy planéw stworzenia regu-
larnego kanatu TV z polskim lekto-
rem. Wolimy skupic¢ sie na rozwoju
naszej cyfrowej oferty. Mamy wiel-
ka nadzieje, ze spodoba sie ona na-
szym polskim odbiorcom i na dtugo
zagosci na polskim rynku.
Dodatkowo mozemy  réwniez
zdradzi¢, ze w 2018 r. nasza ofer-
ta ARTE Europe najprawdopodobniej
powiekszy sie o jezyk wtoski.

Dziekuje za rozmowe.

www.tvlider.pl
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Wypetniamy najwazniejszg misje TVP

Z Mateuszem Matyszkowiczem, Dyrektorem TVP Kultura, rozmawiat Jakub Wajdzik.

Kanat TVP Kultura funkcjonuje na
polskim rynku blisko 12 lat. Jak ocenia
Pan obecna kondycje stacji?

TVP Kultura to najsilniejsza marka na ryn-
ku polskich mediéw kulturalnych. Obec
nos$¢ na multipleksie zapewnia nam do-
tarcie do wszystkich odbiorcéw telewizji
naziemnej. Docieramy takze tam, gdzie
nie ma kina studyjnego, teatru, galerii czy
filharmonii. W ten sposéb wypetiamy
najwazniejsza misje TVP. Otwieramy sie
teZ na nowe $rodowiska kulturalne. Zbu-
dowalismy silny zespot o bardzo réznych
temperamentach i szerokich zaintereso-
waniach. Dzieki temu mozemy zapropo-
nowac najciekawsza oferte telewizyjna.
Od muzyki klasycznej do alternatywnej.
Od filmoéw, ktére zbudowaty historie kina,
do najnowszych produkgji, zaréwno tych
dla szerokiej widowni, jak i kina artystycz-
nego. W tej chwili Zadna inna stacja tele-
wizyjna w Polsce nie proponuje tak sze-
rokiej oferty.

Jakie kryteria decydujg przy doborze
programéw i filméw do stacji?

Po pierwsze — jako$¢, po drugie — czy na-
Sza propozycja programowa rozszerza
wiedze widza o swiecie.

Przez lata byty zakusy, by TVP Kultura
byta kanatem co prawda kulturalnym,
ale bardziej ,,ogladalnym”. Jaki udziat
w rynku docelowo bedzie dla Pana
satysfakcjonujacy?

Trendy ostatnich lat pokazuja umacnia-
nie sie tzw. kanatéw tematycznych na
rynku telewizyjnym. Dla widzéw, ale tak-
ze dla reklamodawcow, coraz wazniejsze
staje sie sprofilowanie anteny. Od suche-
go udziatu w rynku o wiele wazniejsze
dla nas jest, w jakim stopniu docieramy
z nasza oferta do naszej grupy docelowej,
czyli do konsumentéw kultury. Ich coraz
wieksza aktywnos¢ pokazuje, ze TVP Kul-
tura z powodzeniem moze jeszcze po-
dwoi¢ swoj udziat w widowni.

Konkurencji w swojej kategorii stacja
w zasadzie nie ma na polskim rynku.
Jak wiec przekonywaé Polakéw do
oferty stacji?

www.tvlider.pl

Chcemy wzmocni¢ nasza obecnos¢ w ka-
nafach dotarcia oczywistych dla mtode-
go widza. Mam na mysli Internet, przede
wszystkim poprzez aplikacje mobilne
i platformy on-line. Po drugie, zalezy nam
na ksztattowaniu wizerunku anteny, jako
przyjaznej widzowi, obecnej wszedzie
tam, gdzie dzieje sie cos istotnego w kul-
turze. Wyszlismy poza Warszawe. Nasza
kamera dociera zaréwno do innych du-
zych miast, jak i matych miejscowosci.

Co z oferty TVP Kultura cieszy sie naj-
wiekszym zainteresowaniem widzow?
Klasyka kina i formaty paradokumental-
ne. Widzowie oczekuja takze goracych
dyskusji na najwazniejsze biezace tema-
ty kulturowe.

TVP Kultura oprocz prezentacji fil-
mow, przygotowuje wiasne progra-

my. Z ktorych jest Pan najbardziej za- :

dowolony?

Jestem dumny z wielu programow, kto- :
re produkujemy, np. z naszej oferty mu- :
zycznej. Scena alternatywna ,PEGAZA" :
prezentuje artystdw, ktorych widz nie zo-
baczy w zadnej innej telewizji. Wspieramy -
wartosciowych artystow i w ten sposob :
ksztattujemy trendy. Jestem tez dumny :
z tego, ze to na antenie TVP Kultura spo- -
tykaja sie tak rézne osobowosdi, jak tu- :
kasz Orbitowski, Redbad Klijnstra, Krzysz- :
tof Ktopotowski czy redaktorzy ,Teologii

Politycznej”. Od prawa do lewa.

Czy takie polskie filmy jak chociazby :
Jlda” czy ,Poktosie”, majg szanse za- :

istnie¢ w ofercie TVP Kultura?
Nasza oferta filmowa to nie tylko ,Ida”

przede wszystkim peten przeglad najlep-

moze zobaczy¢ obrazy takich mistrzow,
jak Fellini, Antonioni czy Wajda, ale takze
dobre kino popularne, jak Woody Allen.

Problemem od samego poczatku istnie-
nia TVP Kultura byt jej skromny budzet.
Gdyby jednak udato sie w przysztosci
znaczaco go zwiekszy¢, to o jakie ele-
menty wzbogacitby Pan raméwke?

Wzbogacitbym oferte stacji przede
wszystkim o wiasna produkcje dokumen-
talng, ale takze rejestracje i transmisje naj-
wazniejszych premierowych wydarzen
operowych, teatralnych i koncertowych.

Jakie propozycje stacja przygotowata
na najblizsze miesigce?

Zakupilismy duzy pakiet klasyki z zaso-
bow MGM, m.in. kino wojenne. Stale
rozwijamy oferte publicystyczna. ,,Pegaz”
dostanie nowy impuls. Dzieki wspotpra-
Cy z miastami, jeszcze czedciej bedziemy
obecni poza Warszawa. O kilku innych
dziataniach na razie nie moge opowie-
dzie¢. Mam nadzieje, Zze pozytywnie za-
skoczymy widzéw TVP Kultura.

Dziekuje za rozmowe.

: Mateusz Matyszkowicz
(ktora byta emitowana w styczniu), ale

- Dyrektor TVP Kultura. Jest filozo-
szych filméw w historii kina. To u nas widz :
- W latach 2013-2016 byt redakto-
: rem naczelnym kwartalnika ,Fronda
- Lux". Prowadzit tez program ,Litera-
- tura na trzezwo" w Telewizji Repu-
- blika. Obecnie w TVP Kultura pro-
- wadzi program ,Chuligan literacki”
- oraz w Programie Il Polskiego Ra-
. dia audycje ,Trojkowy chuligan lite-
* racki”.

fem, eseisty i krytykiem literackim.
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STACJA TVR SPRZEDANA

30 listopada 2016 r. zostata podpisana umowa przejecia wiekszosciowego pakietu

udziatow w spotce Nova Media (nadawcy TVR) przez Michata Winnickiego, wtasciciela

firmy Michat Winnicki Entertainment. Nova Media to sp6tka, ktéra wygrata przetarg na

nabycie przedsiebiorstwa TVR od syndyka masy upadtosciowe;j.

Firma Michat Winnicki Entertainment udzielita rdwniez pozyczki spétce Nova Media

na sptate wszystkich zobowigzan. Jednoczesnie Michat Winnicki zostat powotany na

Prezesa Zarzadu sp6tki Nova Media i tworzy jednoosobowy zarzad. Podpisana zostata

rowniez umowa o wspotpracy outsourcingowej pomiedzy Nova Media i Michat Winnicki

Entertainment. /KW/

ODCINAMY SIE 0D WIEJSKIEGO | ROLNICZEGO

WIZERUNKU STACJI

Z Michatem Winnickim, Prezesem Michat Winnicki Entertainment,

nadawcg kanatéw tematycznych, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Pana firma kupita pod koniec li-
stopada 2016 r. wiekszosciowe
udziaty w spoétce Nova Media,
nadawcy kanatu TVR. Skad po-
myst inwestycji w nowy kanat?

Od poczatku prowadzenia przeze
mnie dziatalnosci na rynku nada-
wania kanatéw telewizyjnych je-
stem zwolennikiem konsolidacji.
W 2013 r. proponowatem wielu ma-
tym nadawcom utworzenie Zwiaz-
ku Niezaleznych Nadawcéw Me-

dialnych. Przedstawitem pomyst
utworzenia wspolnego centrum
nadawczego, wspdélna dzierzawe
24

transpondera satelitarnego, wspol-
ne zakupy programowe, jedno biu-
ro reklamy itd. Korzystalibysmy wte-
dy z efektu skali. Nikt wtedy nie byt
jednak zainteresowany pomystem.
Dzi$ sytuacja sie zmienita i to ja
przejmuje i konsoliduje rynek zgod-
nie z moimi pierwotnymi planami.

Kto jest gtébwnym targetem
zmienionego kanatu TVR?

Kanat TVR jest obecnie dostepny
tylko w miastach za posrednictwem
sieci kablowych UPC Polska, Vectra,
Toya i wielu innych. To widownia

(Tvllider|

typowo miejska, dlatego nowa ra-
mowka kierowana jest specjalnie
do nich. Stacja zyskata odswiezone
logo, ktére ma nadac jej troche bar-
dziej nowoczesny styl. Prowadzimy
tez dziatania zmierzajace do udo-
stepniania TVR w ofertach kolej-
nych sieci, a takze na platformach
satelitarnych. Jestedmy sprawdzo-
nym i zaufanym nadawca, dlatego
na wies¢ o przejeciu TVR, wiele sie-
ci kablowych natychmiast podpisa-
to z nami umowy na dystrybucje tej
stacji. To dobry prognostyk na przy-
sztos¢.

www.tvlider.pl



TVR do tej pory kojarzyt sie z rol-
nictwem, ekologia, rozrywka itp.
Co znajdzie sie w nowej ramoéw-
ce kanatu?

Nowym sloganem TVR jest ,TVR —
Twoja Rozrywka” i zgodnie z tym
hastem chcemy oferowac¢ kanat
o profilu bardziej uniwersalnym
i przede wszystkim familijnym. Odci-
namy sie od wiejskiego i rolniczego
wizerunku stacji, dlatego wystapili-
$my o stosowne zmiany w koncesji.
Chcemy, aby rano stacja byta ogla-
dana przez najmtodszych, a wieczo-
rami takze przez dorostych. Kanat
TVR jest dostepny w najtanszych
pakietach sieci kablowych, dzieki
czemu z contentem grupy medial-
nej MWE mozemy dotrze¢ do tych
widzow, ktorzy z réoznych wzgledéw
nie mieli dostepu do naszych stacji
Premium. Stacje Premium wciaz po-
zostaja dla nas najwazniejsze i to na
nich zawsze beda nadawane najcie-
kawsze premiery.

W Pana portfolio kanatéw sa juz
inne kanaty. Jak docelowo be-
dzie wyglada¢ Pana portfolio?
Docelowo chcemy by¢ znaczacym
i szanowanym nadawca kanatéw te-
lewizyjnych, a moze wkroétce takze
rozgtosni radiowych. Mamy stacje
muzyczne (Power TV HD, Nuta.TV
HD i wspotpracujemy z TOITV),

a takze bardziej uniwersalna sta-
cje rozrywkowa TVR. Strategicz-
nym celem jest dywersyfikacja po-
przez obecnos¢ w kazdym segmen-
cie stacji tematycznych, z wytacze-
niem informacji i sportu na zywo.
W zaleznosci od rozwoju sytuacji
rynkowej, bedziemy chcieli urucho-
mi¢ by¢ moze kolejny kanat mu-
zyczny oraz druga stacje dziecie-
ca. Mamy najwyzszej klasy zaplecze
oraz duzy zespot, dzieki czemu je-
stesmy w stanie nadawac wiele ka-
natow telewizyjnych, nie tylko w SD
i HD, ale takze w 4K.

Zapowiadat Pan mozliwos¢ prze-
jecia kolejnych 3-4 stacji. Jak wy-
gladaja obecnie negocjacje?

Jak juz powszechnie wiadomo, podpi-
salisSmy umowe przedwstepna w spra-
wie kanatu TOITV i jestesmy juz witasci-
cielem TVR. Ponadto prowadzimy bar-
dzo zaawansowane rozmowy na temat
przejecia dwoch stacji dokumental-
nych oraz jednej stacji filmowej. Obec-
nie skupiamy sie na rozwoju w ramach
ptatnych platform satelitarnych oraz
sieci kablowych. Jesli jednak pojawi sie
ciekawa oferta zakupu udziatéw w ja-
kims kanale dostepnym w DVB-T, to na
pewno bedziemy zainteresowani. Nie
chce kraka¢, ale sadze, ze niektére sta-
cje z MUX-8 beda bardzo szybko szu-
ka¢ nowych inwestoréw.

#ZmianyNaRynkuTV

- “‘%’v
Michat Winnicki,
Prezes Michat Winnicki Entertainment

Docelowo chcemy byé¢
Znaczgcym i szanowanym
nadawcg kanatow
telewizyjnych,

a moze wkrotce takze

kanat dokumentalny (Adventure , . .
HD), kanat dzieciecy (Top Kids HD), Dziekuje za rozmowe. rozgtosni radiowych.
4 )

\,

700 godzin produkcji z calego Swiata w Polsat Doku

10 lutego br. wystartowat nowy dokumentalny kanat telewizyjny. W ofercie stacji znalazto sig
ponad 700 godzin produkcji z catego §wiata w jakosci HD.

Polsat Doku ma by¢ telewizja dla ludzi ciekawych $wiata — jego pigkna, sekretow, proble-
mow i tajemnic. Dla widzéw zainteresowanych aktualnymi wydarzeniami oraz dla fanow hi-
storii. Milosnikéw zwierzat, podrézy, technologii oraz wszystkiego, co niezwykte, intrygujace,
warte poznania, doswiadczenia i odkrycia.

— PrzygotowaliSmy wybor najlepszych, premierowych dokumentow z najodleglejszych zakatkow globu.
W Polsat Doku kazdy znajdzie cos dla siebie. Cos co poszerzy horyzonty, poglebi wiedzg o $wiecie, zachwyci
lub zaszokuje. Pokazemy nagradzane na festiwalach ambitne dokumenty oraz fascynujace, wysokobudzetowe
produkcje adresowane do szerokiej publicznosci — powiedzial Radostaw Stawinski, szef Polsat Doku.

Polsat Doku bedzie dostepny na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych. /KW/

www.tvlider.pl
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Crime+Investigation Polsat z nowy logotypem i oprawg

23 stycznia br. oprawa i logo kanatu dokumentalnego Crime+Investigation Pol-
CR I ME’" sat (CI Polsat), nalezacego do firmy A+E Networks, ulegty zmianie. Nowy logotyp

2 INVESTI ma dwie podstawowe wersje — na jasne i ciemne tto. Poza zmiang logo, kanat Cri-
. me+Investigation Polsat zmienit takze oprawe.
T,:j GATION CrimetInvestigation Polsat to kanal kryminalny prezentujacy $wiat zbrodni,
£ m intryg i tajemnic. Kanat dociera do ponad 61 mln gospodarstw domowych w 102
i3 krajach na $wiecie. /EBA/
\\ WV

d A
Eurosport z olimpijska identyfikacja wizualng marki

o 1 stycznia br. oficjalnie rozpoczeta si¢ wspdlpraca miedzy Discovery Communications
i RI;SPDR a Miedzynarodowym Komitetem Olimpijskim (MKOI). Na wszystkich platformach Euro-

HOME I THE

FETERREE - gportu pojawily sie olimpijskie kota 1 nowa identyfikacja wizualna marki. Nowy symbol ma
QQ$ Iaczy¢ w sobie dotychczasowe logo Eurosportu i kota olimpijskie, miedzy ktoérymi znajduje
si¢ podium.

1 stycznia br. logotyp po raz pierwszy zagoScil na antenach Eurosportu i na wszystkich platformach nadawcy
—w ustudze Eurosport Player, serwisach internetowych Eurosport.com i portalach spotecznosciowych.

W dniu prezentacji nowego logotypu, na antenie Eurosportu 1 miala miejsce rowniez premiera filmu nt.
igrzysk olimpijskich ,,Miliony drég. Jeden cel”. Program przedstawia historie dwdjki sportowcoéw poczawszy
od ich pierwszych krokéw stawianych w sporcie, po dorosta kariere. To opowies¢ o poswigceniu i pokonywaniu
trudnosci na drodze do zwycigstwa i udziatu w igrzyskach.

Discovery Communications i Eurosport posiadajg wylaczne prawa do transmisji igrzysk olimpijskich na te-
renie 50 krajow Europy od 2018 r. az po igrzyska w 2024 r. (nie dotyczy Francji w latach 2018-2020; Eurosport
bedzie oficjalnym nadawcg igrzysk w Wielkiej Brytanii w 2018 1 2020 r.; nie dotyczy Rosji). /PC/

Fot. materiaty prasowe

f
Nowe kanaly w portfolio Grupy TVN

Z poczatkiem stycznia br., portfolio grupy TVN wzbogacito si¢ o dwa nowe, lifestylowe ka-
naly: Travel Channel i Food Network nalezace do Scripps Network International. Wczesniej
kanaly funkcjonowaty na polskim rynku poza strukturg Grupy, a kanat Food Network po-
wstawal w wyniki wspotpracy z Grupg Polsat. Grupa TVN odpowiada za dystrybucje stacji,
sprzedaz reklam i techniczng strong operacji dwoch kanatow.

Pierwszg zmiang jest powotanie Martyny Wojciechowskiej na stanowisko dyrektor programo-
wej Travel Channel. Odpowiadac bedzie za strategi¢ programowg oraz dlugofalowy rozwdj stacji.

Wojciechowska jest zwigzana z TVN od 1998 r. Stworzyta najpopularniejszy obecnie program podrdzniczy
w Polsce —,,Kobieta na krancu $wiata” (osiem sezonow). Od wrzesnia kanat bedzie emitowac premierowe odcin-
ki programu. Wcze$niej Wojciechowska prowadzita inne formaty, m.in. autorski ,,Automaniak”, ,,.Big Brother”,
»Dzieciaki z klasg” czy podrozniczy ,,Misja Martyna”. Zmierzyta si¢ takze z produkcja filméw dokumentalnych.
Ostatnie 10 lat pelnita obowiazki redaktor naczelnej ,,National Geographic Polska” i ,,National Geographic Tra-
veler”.

Travel Channel powstal w 1987 1. i obecnie dociera do prawie 160 milionow gospodarstw domowych w USA,
Europie, na Bliskim Wschodzie, w Afryce i regionie Azji i Pacyfiku.

Osobnego dyrektora bedzie mie¢ takze kanat Food Network, ktory jest dostepny w ponad 100 milionach ame-
rykanskich gospodarstw domowych i jest jednym z 10 czotowych kanatow w USA. /KW/

Fot. materiaty prasowe
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HGTYV Home & Garden juz w Polsce

7 stycznia br. zadebiutowat na naszym rynku kanat HGTV Home & Garden. To naj-

popularnigjsza stacja lifestylowa w USA. Polacy zobaczyli ja jako pierwsi w Europie.

W dniu startu kanat odnotowat wysoki udziat w grupie komercyjnej 1649 —

PR 5 e 0,48 proc. Dzien po6zniej, 8 stycznia, udziaty wzrosty do 0,66 proc. (dane: NAM).

Wsrdd najchgtniej ogladanych programéw w premierowy weekend stacji znalazty

sie produkcje polskie o tematyce ogrodniczej z prowadzaca Majg Popielarska oraz programy z udziatem Doroty
Szelagowskiej (,,Domowe rewolucje”, ,,Dorota was urzadzi”, ,,Polowanie na mieszkanie™).

HGTYV Home & Garden to kanat z portfolio Scripps Networks Interactive. W USA nadaje przeszto 20 lat. Na
polskim rynku pojawil si¢ w wyniku przeksztatcenia kanatu TVN Meteo Active. HGTV jest dostepny w ofercie
Orange, Cyfrowego Polsatu, nc+, Vectry, UPC, INEI Netii oraz innych operatorow kablowych takich jak Toya
czy Multimedia.

W ofercie stacji znajduja si¢ lokalne programy przygotowane specjalnie na potrzeby HGTV takie jak: ,,Do-
mowe rewolucje”, ,,Rzeczy Od-Nowa”, ,,Nowa Maja w ogrodzie” czy ,,Musisz to mie¢”. Stacja emituje takze
mi¢dzynarodowe formaty, np. ,,Zarobi¢ na remoncie” (,,Flip or Flop”), ,,Domy z potencjatem” (,,Fixer Upper”),
,,Poszukiwacze doméw” (,,House Hunters”), ,,Misja: Remont” (,,Renovation Raiders”), ,,Podworkowa reaktywa-
cja” (,,Desperate Landscapes™) czy ,,Wielka demolka” (,,Sledgehammer”), a takze wybrane pozycje z ramowki
TVN (,,Perfekcyjna pani domu”, ,,Polowanie na kuchnie”). /PC/

r

Pasjatv przedstawicielem English Club TV w Polsce

W grudniu 2016 r. Grupa English Club TV podpisata umowe o wspolpra-
cy z dystrybutorem kanatow telewizyjnych, Pasjatv Sp. z 0.0. Tym samym
od 1 stycznia br. Pasjatv jest oficjalnym przedstawicielem kanatu telewizyj-
nego English Club TV w Polsce.

g The English Club TV Group jest dziatajaca na catym $wiecie firmg zaj-

g mujaca si¢ produkcja, edukacja i dystrybucja, promujaca nauke jezyka an-

& gielskiego pod markami ,,English Club TV” i, ECTV”. English Club TV to

g kanat edukacyjny dla tych, ktérzy chca poznac i nauczy¢ sie jezyka angiel-

; skiego. Kanat jest obecny w ponad 78 krajach w Europie, Azji, Afryce i na

- Bliskim Wschodzie. /PC/
\\ WV
4 N

TVN Meteo tylko w sieci

Kanal TVN Meteo zniknat ze szklanych ekranow i zostal zastgpiony przez

lifestyle’owy HGTV Home & Garden. Od 7 stycznia br. projekt TVN Meteo

zostal przeniesiony do sieci. Sygnat kanatu dostepny jest w trybie ,,live”.

' W ofercie kanalu znajdg si¢ prognozy pogody prezentowane, m.in. przez
m eteo Dorote Gardias i Tomasza Wasilewskiego. Nadawca zapowiada, ze kanat
TVN Meteo wkrotce zyska nowa aplikacje na urzadzenia mobilne z opcja

kanatu na zywo.
Kanat TVN Meteo pojawit si¢ na rynku 10 maja 2003 r. Ostatnie dwa
Fot. materiaty prasowe lata stacja nadawata jako TVN Meteo Active. Stacja nalezy do Grupy
TVN. /KW/
\\ WV
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B #RaportBrokerzyTV

Po zniknieciu z rynku AtMediéw, kanatami tematycznymi praktycznie
podzielity sie w Polsce dwie firmy: TVN Media oraz Polsat Media.
Trzecim brokerem dziatajgcym jednak w o wiele mniejszej skali jest
IDMnet (ZPR Media). Do gry o kanaty tematyczne niedawno witaczyto sie
Biuro Reklamy TVP.

Czy nowy gracz moze namieszac na rynku?

BIURO REKLAMY TVP
wchodzi do gry

Od 1 stycznia 2017 r. kanat TVS
dotaczyt do oferty reklamowej
TVP. Biuro Reklamy TVP odpowia-
da za sprzedaz oferty reklamowej
i sponsorskiej TVS. To pierwsza
stacja niebedaca wiasnoscia TVP,
ktéra jest obstugiwana przez Biu-
ro Reklamy Telewizji Polskiej. Jed-
nak plany publicznego brokera sa
o wiele wieksze.

Rozpoczecie wspétpracy z inny-
mi stacjami telewizyjnymi to efekt
realizacji ogtoszonej wiosna zeszte-
go roku strategii wzmocnienia po-
zycji Biura Reklamy TVP na rynku re-
klamowym. — Wspétpraca z TVS to
pierwszy widoczny przejaw rozbu-
dowy zakresu dziatalnosci Biura Re-
klamy TVP — méwi Maciej Stanecki,
cztonek Zarzadu TVP. — Postanowi-
lismy zdyskontowac nasze wyjatko-
we 25-letnie doswiadczenie, lepigj
wykorzysta¢ potencjat wysoko wy-
kwalifikowanego zespotu eksperc

Fot.: pixabay.com, licencja otwarta -
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kiego i doskonate zaplecze techno-
logiczne. Znaczaco rozwijamy tez
nasza oferte brokerska dla wydaw-
céw internetowych. Biuro Reklamy
TVP byto prekursorem rynku rekla-
my Polsce, chcemy zeby ponownie
stafo sie jednym z wiodacych pod-
miotéw na rynku i wyznaczato do-
bre standardy dla branzy — podkre-
$la Stanecki.

Pierwszym kanatem spoza ofer-
ty TVP zostata TVS. — Dla TVS
wspotpraca z TVP to mozliwos¢
dalszego rozwoju na rynku telewi-
zyjnym w Polsce — méwi Arkadiusz
Hotda, Prezes TVS. — Jest dla mnie
zaszczytem, ze jako pierwsza stacja
komercyjna bedziemy wspdtpraco-
wac z tak wiarygodnym i doswiad-
czonym partnerem. TVP traktuje-
my jako starszag siostre, ktéra po-
moze nam w dalszym rozwoju. (...)
Jestem gteboko przekonany, ze be-
dziemy planowac i realizowa¢ réw-
niez inne wspdlne projekty, wykra-
Czajace poza sprzedaz czasu rekla-
mowego — dodaje Hotda.

TVS to obecny na rynku od
2008 r. kanat o charakterze uniwer-
salnym z oferta programowa skie-
rowana do ogdlnopolskiego wi-
dza, jednak o unikalnym regional-
nym charakterze. Obecnie stacja
dostepna jest w naziemnym odbio-
rze DVB-T w aglomeradji $laskiej,
wszystkich platformach cyfrowych
oraz w ponad 300 sieciach kablo-
wych na terenie Polski. Dociera do
ponad 64 proc. polskich gospo-
darstw domowych. Telewizja Pol-
ska przejmuje role brokera TVS od
TVN Media. Jeszcze wczesniej za
sprzedaz reklam stacji odpowiada-
ta nieistniejaca juz firma AtMedia.

Czy TVP uda sie zaja¢ dawne
miejsce AtMedia? Firma w prze-
sztosci budowata rynek sprzeda-
zy reklam wsréd kanatéw tema-
tycznych, a w jej portfolio znaj-
dowato sie kilkadziesiat stacji te-
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matycznych. Biuro funkcjonowa-
to w Polsce w latach 1998-2014.
Spoétka znikneta z rynku broke-
réw po stracie wiekszosci naj-
wazniejszych klientéw, a w jej
portfolio znajdowaty sie m.in. ta-
kie telewizje jak AXN, Kino Pol-
ska czy Fox.

W branzy panuje duzy sceptycyzm
co do planéw Biura Reklamy TVP. Od-
bicie kanatow tematycznych ktoremus
z konkurentéw moze okazac sie nie tyl-
ko bardzo trudne, co w wielu przypad-
kach wrecz niemozliwe. Umowy zawie-
rane sg na dtugie okresy, poza tym me-
dialne koncerny wspotpracuja nie tylko

W branzy panuje duzy sceptycyzm
co do planéw Biura Reklamy TVP.
Odbicie kanatéw tematycznych
ktéremus z konkurentdw moze
okazac sie nie tylko bardzo trudne,
co w wielu przypadkach

wrecz niemozliwe.

Czy na rynku dziata za mata licz-
ba brokeréw? Zdania sa podzielo-
ne. Domy mediowe czesto méwia
0 matej liczbie, a nadawcy przeciw-
nie. — Mata liczba brokeréw? Ra-
czej duza. Jeszcze pare lat temu tyl-
ko firma AtMedia obstugiwata na
powaznie stacje tematyczne. Dzis
mamy cztery liczace sie biura re-
klamy: TVN Media, Polsat Media,
IDMnet oraz Biuro Reklamy TVP.
Wprowadzajac reklamy do nowe-
go kanatu, zawsze robimy roze-
znanie na rynku, sentymenty maja
drugorzedne znaczenie. Od kilku
lat wspotpracujemy z TVN Media
i z tej wspotpracy jestesmy bardzo
zadowoleni — twierdzi Michat Win-
nicki, nadawca kanatéw tematycz-
nych.

w zakresie sprzedazy reklam, ale tez,
np. przy wymianie kontentu, wspol-
nej promodji. Budowanie znaczacej roli
w tym segmencie na pewno bedzie
wymagato duzo wysitku.

Jak na razie mozna dostrzec
duza aktywnos¢ gtéwnych gra-
czy. W ostatnim czasie tylko Biu-
ro Reklamy TVN Media powiekszy-
to swoje portfolio o kanat TVR nale-
zacy do NOVA MEDIA, kanat Sport-
klub, nalezacy do S.C. IKO POLAND
SRL oraz o telewizje WP nalezaca do
spotki WP1 (Wirtualna Polska Hol-
ding S.A.). Takze Telewizja Puls za-
konczyta konkurs ofert dotyczacy
wyboru brokera decydujac sie na
przedtuzenie wspotpracy z biurem
reklamy TVN Media.

Kuba Wajdzik
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JEST JESZCZE MIEJSCE
NA TRZECIEGO GRACZA

Rozmowa z Wojciechem
Kowalczykiem, Zastepca
Dyrektora ds. strategii
produktu i internetu,
Telewizja Polska SA
Biuro Reklamy

Fot. materiaty prasowe TVP

TVS dotaczyto do portfolio Biura Re-
klamy TVP. Czy oznacza to budowe
nowej grupy brokerskiej na rynku?
TVP zapowiadato juz, ze chce wejs¢ na
rynek ustug brokerskich. W 2016 roku
podpisalismy dwie umowy — z Polskim
Radiem na sprzedaz reklamy interne-
towej oraz z TVS na sprzedaz czasu re-
klamowego. Staramy sie pozyskac kolej-
nych klientéw, a o rezultatach bedziemy
na biezaco informowac.

Po zniknieciu Atmediéw rynek komer-
cyjnych kanatéw tematycznych zostat
podzielony gtéwnie na dwie firmy.
Czy jest miejsce na nowego brokera?
Rynek ustug brokerskich po AtMediach zo-
stat podzielony pomiedzy Polsat i TVN. In-
formacje jakie otrzymujemy z rynku, skta-
niaja do twierdzenia, Ze jest jeszcze miejsce
na trzeciego gracza, szczegdlnie, ze wzmoc
nitoby to konkurencyjnos¢ rynku. Z drugiej
strony nalezy pamieta¢, ze nie jest to fatwy
rynek. Poziom ustug jest na wysokim pozio-
mie, a umowy czesto sg wieloletnie.

Co Biuro Reklamy TVP rézni od in-
nych brokeréw na naszym rynku?
Nie chce ocenia¢ konkurentéw i ich ofer-
ty. Moge powiedzie¢, ze mamy doswiad-
czony zespdt, najdtuzej funkcjonujace
biuro reklamy telewizyjnej na rynku, in-
nowacyjne i niestandardowe rozwiaza-
nia sponsorskie. Rozwinelismy tez znacz-
nie sprzedaz reklamy on-line, szczegdl-
nie wideo on-line. Pracujac dla 13 ma-
rek telewizyjnych jestesmy w stanie kaz-
da z nich dobrze wyeksponowa¢. Ocene
naszej konkurencyjnosci pozostawitbym
klientom, czyli stacjom TV oraz wydaw-
com wideo on-line.

Wieksza ilos¢ brokeréw na rynku to
wojna cenowa, czy tez przeciwnie
— wieksza paleta mozliwosci i ,do-
pieszczenia” reklamodawcéw?
Wieksza liczba brokeréw to wieksza kon-
kurencja na rynku i zapewne ciekawsze
oferty dla reklamodawcéw.

Dziekuje za rozmowe.

IZABELA ALBRYCHIEWICZ,
PREZES MEC
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Z perspektywy kupujacego (agendji, re-
klamodawcoéw) duza konkurencja zawsze
jest pozadana. Przejawia sie ona wieksza
elastycznoscia po stronie sprzedajacych
— zarébwno cenowa, jak i w zakresie in-
nowacyjnosci ofert. Wieksza konkuren-
Cja nie miataby negatywnego przetozenia
na rynek — przypomnijmy czasy, w kto-
rych na rynku dziatato pie¢ biur reklamy
—poza TVP, TVN i Polsat Media, takze At-
Media oraz Discovery. Dzi$ jedyna konku-
rencja dla najwiekszych nadawcow jest
IDMnet, reprezentujacy jednak gtéwnie
wiasne kanaty.

O rozdrobnieniu rynku na razie nie ma
mowy — ruchy, ktére zaszty do tej pory sa
marginalne, nieistotne z punktu widzenia
marketeréw, a jedynie wizerunkowo ko-
rzystne dla TVP, ktorej mimo duzych per-
turbagji i trudnosci wewnetrznych, rzutu-
jacych na jej pozycje w oczach kontrahen-
téw, udato sie pozyska¢ zewnetrznych
partneréw do wspotpracy.

Przyktad polskiego rynku, na kto-
rym w ciagu trzech lat najwiekszym sta-
cjom udato sie doprowadzi¢ do likwida-

(Tvllider|

cji AtMediéw, pokazuje, ze zewnetrzne
kanaty telewizyjne nie kieruja sie sen-
tymentami. Gwarancje przychodéw i —
jak mozna podejrzewa¢ — mozliwosci
wspodtpracy na gruncie programu oraz
dystrybucji przemawiaja za Polsatem
oraz TVN. Pozostali brokerzy, niezwia-
zani z zadnymi operatorami ptatnej te-
lewizji, tych mozliwosci dystrybucyjnych
nie maja. Dla obstugiwanych stacji kon-
solidacja ich sprzedazy w rekach dwoch
czy jednego (jak w praktyce wyglada to
w UK) gracza nie jest oczywiscie sytu-
acja komfortowa. O ile wraz z wolume-
nem biura reklamy rosna mozliwosci ne-
gocjowania cen z agencjami i reklamo-
dawcami, to przypuszczam, ze mozli-
WOSsCi negocjacyjne stacji zdanych na
wspotprace z zewnetrznym biurem re-
klamy, kurcza sie w miare konsolidacji
rynku. Ostatnie wydarzenia w Wielkiej
Brytanii, gdzie po ostrych negocjacjach
na wtosku wisiata dalsza wspoétpraca
miedzy Sky a Discovery, jasno pokazu-
ja jaki moze by¢ kierunek rozwoju ryn-
ku, takze w Polsce.
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Czy na rynku jest miejsce na no-
wych brokeréw TV kanatow te-
matycznych?

Na rynku jest miejsce na nowego gra-
cza. Po zamknieciu sie AtMediow, na
rynku powstat de facto duopol — Pol-
sat Media i TVN Media. Wiekszos¢
stacji tematycznych jest sprzedawa-
na witasnie przez te dwa podmioty,
a gracze tacy jak BR TVP czy Grupa
ZPR maja duza trudnosc¢ z przycia-
gnieciem do siebie nadawcéw sta-
¢ji tematycznych. Nowy gracz mu-
siatby pogodzi¢ sprzeczne interesy
nadawcow/wiascicieli stacji (jak naj-
wyzsze wptywy reklamowe) z ocze-
kiwaniami reklamodawcéw (jak naj-
nizszy koszt dotarcia), co wydaje sie
niemozliwe w obecnym uktadzie sit.

Czy rozdrobnienie na rynku broke-
réw TV wywota korzysci czy tez moze
pojawi sie zjawisko psujace rynek?

Rozdrobnienie z punktu widzenia
domu mediowego raczej poprawi
konkurencyjno$¢ cen na rynku te-
lewizyjnym, ale jednoczesnie moze
spowodowac¢ dumping cenowy, zeby
zacheci¢ reklamodawcéw do no-
wej oferty. Ale czy otrzymujac mniej
z rynku reklamowego, nowy broker

--------------------------------------------------------------------------------------

Czy na rynku jest miejsce na no-
wych brokeréw TV kanatéw tema-
tycznych?

Przez wiele lat na rynku istniat nieza-
lezny broker AtMedia, ktory skupiat
gros kanatéw tematycznych (tych nie-
zaleznych od gtéwnych nadawcéw),
takze miejsce absolutnie jest. Zwtasz-
cza w obliczu rosnacej liczby kana-
tow — od czasu znikniecia AtMediow
ich liczba wzrosta juz o 17, a patrzac
w dtuzszej perspektywie, to na prze-
strzeni ostatnich osmiu lat liczba stadji,
w ktdrych mozna umieszczac reklamy,
podwoita sie.

Czy wieksze rozdrobnienie dla rynku

TV i reklamy wywota korzysci czy tez
moze pojawic sie aspekt psucia rynku?

www.tvlider.pl
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bedzie w stanie wyptaca¢ nadaw-
com wiecej niz w tej chwili robi to
Polsat Media i TVN Media? Trzeba
réwniez pamietac, ze nie tylko wpty-
wy z reklam maja dla nadawcéw zna-
czenie, wazne s3a réwniez dystrybu-
Cja/zasieg na platformach cyfro-
wych, a tu ciezko walczy¢ z dwoma
najwiekszymi graczami, czyli Cyfro-
wym Polsatem i platforma nc+.

Jakie wyzwania stoja przed bro-
kerami TV w najblizszych latach?
Z punktu widzenia domu medio-
wego, istniejacym brokerom be-
dzie coraz trudniej zatrzymac po-
szczegdlnych nadawcéw u siebie.
Nie zawsze jest mozliwos¢ zwiek-
szania wptywow  reklamowych
poprzez podnoszenie cen. Pre-
sja ze strony nadawcow na wiek-
sze wptywy, moze powodowac,
ze oferta konkurencji ich sku-
si i sprawdza jak to wyglada u in-
nego brokera. Co wiecej, broke-
rzy musza utrzymad szeroki wa-
chlarz stacji, aby nadal optacato sie
inwestowac w drozsze pakiety de-
mograficzne, ktoére sg dla reklamo-
dawcow bardziej atrakcyjne i dzie-
ki ktorym zarabiaja wiecej.

Wieksza konkurencja na jakim-
kolwiek rynku chyba jeszcze ni-
gdy nikomu nie zaszkodzita. Wrecz
przeciwnie — to konsolidacja jest
mniej korzystna dla klientéw, bo je-
zeli gros podazy znajduje sie w re-
kach jednego czy dwdch podmio-
tow, powoduje to mniejsza ela-
stycznos¢. Im wiecej podmiotow
tym wieksza konkurencja na tym
rynku i tym wieksza elastycznosc
w stosunku do klientéw. Dla sta-
cji telewizyjnych réwniez bardziej
korzystna jest sytuacja, w ktorej
moga zgtosi¢ sie do wiegkszej licz-
by podmiotéw — moga wtedy wy-
bra¢ ten, ktéry z ich punktu widze-
nia zaoferuje najkorzystniejsze wa-
runki.

MATEUSZ CZAPLICKI,
MULTISCREEN TRADING MANAGER,
ZENITH

BARTOSZ ZIENTEK,

GROUP ACCOUNT DIRECTOR, CODEMEDIA
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B #Badanie

canrail/Bank zdje¢ Photogenica

TUN Z NAJCIEKAWSZA
OFERTA'W SIECI o8

National Geographic i Discovery sg na szczycie rankingu kanatéw,
ktérych programéw brakuje internautom w sieci — pokazuje MEC
VideoTrack Il. TVN, podobnie jak w 2015 r., plasuje sie na czele listy
stacji z najciekawszg ofertg w sieci, a HBO otwiera ranking kanatéw,
ktore internauci kupiliby, gdyby z oferty dystrybutoréw mogli wybieraé

pojedyncze stacje.
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TVN ma najciekawsza oferte progra-
moéw w internecie — tak uwazaja inter-
nauci przepytani przez MEC w badaniu
MEC VideoTrack Il. Czotéwke rankingu
kanatow telewizyjnych z najlepsza ofer-
ta online, podobnie jak w ubiegtym roku
otwieraja cztery gtdwne stacje i co cie-
kawe — wszystkie otrzymaty w tym roku
lepsze oceny internautéw. Oferte TVN
za najciekawsza uznato 34 proc. inter-
nautéw, Polsatu 28 proc., TVP1 16 proc.,
a telewizyjnej Dwojki 13 proc. W rankin-
gu awansowata takze HBO, witasciciel
HBO Now. Na szostej pozycji znalazta sie
informacyjna stacja — TVN24.

Ipla ulubionym serwisem

Chociaz TVN jako kanat kojarzony
jest z najlepsza oferta programow
w internecie, to jednak Ipla jest cze-
éciej przez internautéw wskazywana
jako ulubiony serwis, co ciekawe tak-
ze przez widzéw TVN. Moze to ozna-
cza¢, ze nie wszyscy kojarza marki
serwisow gtownych nadawcéw z ich
flagowymi antenami. Serwis player.pl
najlepiej wypada wsrod fanow TVN
Style, MTV i Eski, a z kolei, np. Net-
flix — wsrdd widzow BBC, FOX i AXN.

National Geographic oczekiwany
Najwiekszy niedosyt jesli chodzi o tre-
$ci dostepne on-line internauci maja
wobec National Geographic i Disco-
very. W pierwszej dziesigtce stacji,
ktére zdaniem badanych maja cieka-
we programy, a nie mozna ich zna-
lez¢ w serwisach z wideo na zyczenie,
plasuje sie takze kanat History. Obec
nos¢ tych stacji w rankingu swiad-
Czy O wciaz niezaspokojonym popy-
cie internautéw na tresci dokumental-
ne, czy podréznicze w polskim VOD.
W pierwszej dziesigtce oprocz stacji
z segmentu dokumentalnego, znala-
zty sie takze: TVN, Polsat, HBO, Ca-
nal+, TVP1, AXN oraz TLC.

Wolimy wybér ,a la carte”

W MEC VideoTrack Il zbadano tez po-
tencjat telewizji ,a la carte” w Polsce.
Ponad 46 proc. internautéw chciata-
by kupowac dostep do oferty dowol-
nie wybranych stacji, a nie — jak obec-
nie —w ramach catego odgoérnie zde-
finiowanego pakietu. Czotéwke naj-
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— RANNING INTERNAUTOW

bardziej pozadanych w takim ujeciu
kanatéw tworza HBO, Canal+, Natio-
nal Geographic i Discovery. Poza ka-
natami filmowymi premium oraz sta-
cjami  dokumentalno-przyrodniczy-
mi (stabo obecnymi w ofercie VOD,
przez co — wciaz unikalnymi z punktu
widzenia ofert kabléwek i platform —
przyp. red.) w rankingu dominuja ka-
naty sportowe, ktére réwniez sa waz-
nym wabikiem w ofercie operatoréw
ptatnej telewizji.

Cho¢ dystrybutorzy prowadza
obecnie pakietowa sprzedaz kana-
tow i nie pojawiaja sie sygnaty o pla-

nach uruchamiania ofert ,a la car-
te”, dla nadawcéw sktonnos¢ wi-
dzéw do wybierania ich stacji w ta-
kim systemie to wazny atut w rela-
cjach z operatorami. Jak pokazuje
MEC VideoTrack Il, za dostep do po-
jedynczego kanatu 60 proc. internau-
téw bytaby sktonna zapfaci¢ do 10 #,
blisko 20 proc. badanych przeznaczy-
toby od 11 do 20 zt, a ponad 7 proc.
badanych nawet 21-30 zt. /KW/

Badanie MEC VideoTrack Il zrealizo-

wano w maju w maju 2016 r. metoda
CAWI na grupie 2 tys. internautow.
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Serialowy 2017 rok zapowiada sie pod znakiem powrotéw sprawdzonych pomystow
oraz czerpania petnymi garsciami z literatury, choc sg od tego wyjatki. Wcigz
utrzymuje sie tez tendencja rozszerzania oferty przez nadawcow nietelewizyjnych —
Netflixa, Amazona czy tez Hulu, za ktorymi prébujg nadgzy¢ HBO oraz reszta stacji.
Tylko w USA zadebiutuje w tym roku kilkadziesigt nowych seriali. Na jakie produkcje
warto zwroéci¢ uwage, a z ktérych mozna zrezygnowac w tym roku?

SERIALOWY

zawrot

gtowy

~Legion”, inspirowany serig komikséw , X-Men" Marvela, opowiada historie Davida
Hallera (Dan Stevens). Nowy serial emitowany jest od 9 lutego br. na antenie kanatu FOX.

Sezon za sezonem

Zanim jednak o nowosciach, war-
to przypomniec, ktore seriale po-
wracajg w tym roku z nowymi se-
zonami. Przy okazji zaprzysiezenia
Donalda Trumpa na 45. prezyden-
ta USA, przypomniano, ze powra-
ca Frank Underwood (Kevin Spacey)
w pigtym sezonie ,House of Cards”
(na ekranach od 2013 r), ktory wy-
windowat dotychczasowg wypozy-
czalnie filmow, czyli Netflixa na jed-
nego z najbardziej cenionych pro-
ducentow seriali. Produkcja powro-
ci 30 maja br., a zgodnie z polityka
platformy wszystkie odcinki zostang
udostepnione jednoczesnie. Dopie-
ro latem zadebiutuje siodma, czyli
przedostatnia seria jednej z najchet-
niej ogladanych produkcji HBO -
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,Gry o tron” (na ekranach od 2011 r.).
Serial fabularnie wyprzedzit juz swoj
pierwowzor literacki, czyli cykl ,Pie-
$ni Lodu i Ognia” George'a R.R. Mar-
tina, a przy okazji potwierdzit czesc
fanowskich teorii. Zbliza sie odpo-
wiedz na pytanie: kto zasigdzie na
Zelaznym Tronie w Westeros?

Powroty po latach

W poprzednim numerze TV Lide-
ra" pisalismy o modzie na wzna-
wianie zakonczonych seriali, kto-
ra trwa nadal, czego dowodem s3
tegoroczne premiery. Po ponad
dwudziestu latach, David Lynch po-
wraca do telewizji, aby przedstawic
dalsze losy ,Miasteczka Twin Peaks”
(1990-1991). Przez dtugi czas spe-
kulowano, kiedy i na jakich warun-

kach to nastgpi. Ostatecznie okre-
slono date premiery na 21 maja
br., kiedy stacja Showtime wyemi-
tuje od razu dwa odcinki z osiem-
nastu zaplanowanych. O ile wie-
lu fanow z niecierpliwoscig czeka
na powrot tej serii, o tyle wznowie-
nie ,Skazanego na smierc” (,Prison
Break’, 2005-2009) jest zazwy-
czaj okreslane jako niepotrzebne.
Pierwotnie fabuta serialu zasadza-
ta sie na historii Michaela Scofiel-
da (Wentworth Miller), ktory celo-
WO popetnit przestepstwo, aby tra-
fic do wiezienia i uwolni¢ z niego
swojego niestusznie skazanego
brata Lincolna Burrowsa (Dominic
Purcell). Seria miata liczy¢ trzyna-
scie odcinkow, ale ze wzgledu na
wysokg ogladalnose¢ (ok. 9,2 mln
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© widzow w USA)
dowata sie na wydtuzenie sezonu
do dwudziestu dwoch odcinkow.
Kolejne trzy sezony coraz bardziej
odchodzity od wyjsciowego po-
mystu i skupiaty sie wokot rzgdo-
wych spiskow, co poskutkowato
obnizeniem liczby widzow, a tak-
ze negatywnymi recenzjami. Po
czwartym sezonie zdecydowano
sie zakonczyc¢ produkcje, jednak
po szesciu latach od emisji ostat-
niego odcinka serialu, stacja FOX
poinformowata o kontynuacji ,Ska-
zanego na smierc”. Pigty sezon, li-
czacy dziewiec¢ odcinkow zadebiu-
tuje 4 kwietnia br. i ma sie rozgry-
wac kilka lat po wydarzeniach z fi-
natu czwartej serii.

Spin-offy wcigz w modzie

Jak przyciggna¢ widzow do nowe-
go serialu? Jedng z najprostszych
drog jest nawigzanie do juz istnie-
jgcych serii lub catych uniwersow.
W ubiegtym roku po siedmiu se-
zonach zakonczona zostata ,Zona
idealna” (,The Good Wife", 2009—-
2016), ktora opowiadata o Alicii
Florrick (Julianna Margulies), zdra-
dzanej zonie polityka powracajg-
cej po latach do zawodu prawni-
ka. W trakcie emisji, jak sie okaza-

www.tvlider.pl
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stacja Fox zdecy-

to, ostatniego sezonu two -
rialu — Robert i Michelle King ogto-
sili, ze rezygnujg z dalszego udzia-
tu w produkcji, a dodatkowo w tym
samym czasie wiekszosci obsa-
dy konczyty sie kontrakty. Stacja
CBS nie chciata ryzykowac kon-
tynuacji na tak niepewnym grun-
cie, jednak wykorzystano poten-
cjat drugoplanowych postaci i po-
stawiono stworzyc¢ spin-off — ,The
Good Fight’”, za ktory ponownie
odpowiada ta sama para showrun-
nerow. W nowym tytule na pierw-
szy plan wysunieta zostata postac
prawniczki Diane Lockhart (Chri-
stine Baranski), dotychczasowej
wspolniczki Alicii Florrick, ktora jest
zmuszona do podjecia pracy w in-
nej kancelarii. Pierwszy odcinek
zostat wyemitowany 19 lutego br.
Na tym samym kanale zadebiutuje
tez ,Star Trek: Discovery’, ktory ma
by¢ prequelem dla klasycznej serii
science-fiction ,Star Trek" (1966—
1969). Akcja ma rozgrywac sie de-
kade wczesniej i dotyczy¢ wyda-
rzern wspominanych w oryginal-
nej serii, ale nigdy wczesniej nie-
pokazywanych. Bedzie to juz siod-
my serial osadzony w uniwersum
,Star Treka’, ale po raz pierwszy ma
by¢ opowiedziany nie z perspek-

,Gra o tron” (HBO)

- #
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ywy kapitana statku kosmiczne-
go. W jednym z wywiadow Bryan
Fuller, jeden z tworcow nowej se-
rii, przyznat, ze chciatby, aby kaz-
dy sezon liczyt dziesie¢ do trzyna-
stu odcinkow i dotyczyt jednej hi-
storii, inaczej niz w poprzednich
tytutach osadzonych w uniwer-
sum, gdzie kazdy epizod dotyczyt
osobnego  watku.  Niepokojgce
jest to, ze premiera jest odsuwana
W czasie — pierwotnie miata sie od-
by¢ w styczniu, pozniej mowiono
O maju, ale na te chwile, w zwigz-
ku z wprowadzeniem postaci ojca
Spocka (James Frain) w ogole jej
nie dookreslono. Powrdcono tak-
ze do koncepcji serialu rozgrywa-
jgceqo sie w czasie rzeczywistym,
czyli 24 godzin® (2001-2010). Pro-
dukcja stacji FOX juz raz zosta-
ta wskrzeszona w ,24: Jeszcze je-
den dzien’ (,24: Live Another Day"’,
2014), gdzie w postac¢ Jacka Baue-
ra ponownie wcielit sie Kiefer Su-
therland. Tym razem powstat spin-
-off ,24: Dziedzictwo" (,24: Le-
gacy’), w ktérym gtowng posta-
cig bedzie Eric Carter (Corey Haw-
kins), amerykanski zotnierz, ktory
ma zapobiec atakowi terrorystycz-
nemu. Pierwszy odcinek zostat po-
kazany 5 lutego br.,, bezposrednio
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po finale Super Bowl. Tym razem
seria ma liczyc¢ jedynie dwanascie
odcinkow.

Z ksigzek na ekrany

Nareszcie ekranizacji doczekata sie
jedna z najbardziej znanych ksigzek
Neila Gaimana, czyli ,Amerykanscy
bogowie”. Pokaze jg stacja Starz,
choc¢ pierwsze plany z 2011 r. wig-
zaty te produkcje z kanatem HBO,
ktory zrezygnowat z  realizacji
przez problemy ze scenariuszem.
Gtownym bohaterem jest Cien
(Ricky Whittle), ktory po wyjsciu
z wiezienia zostaje ochroniarzem
pana Wednesdaya (lan McShane).
W czasie podrozy po Stanach Zjed-
noczonych spotykajg kolejnych za-
pomnianych bogow — Odyna, Lo-
kiego czy tez Czernoboga, do kto-
rych zalicza sie takze pracodaw-
ca Cienia. Jednym z tworcow
jest wspominany juz Bryan Ful-
ler, a obecnie premiera planowa-
na jest na kwiecien br. Natomiast
po raz drugi zaadaptowana zosta-
nie antyutopijna ,Opowies¢ pod-
recznej” Margaret Atwood. W 1990
r. powstat film w rezyserii Volkera
Schléndorffa z Nataschg Richard-
son w roli gtownej. W serialu wy-
produkowanym przez Hulu w po-
stac Kate wciela sie Elisabeth Moss,
znana z roli Peggy Olson w ,Mad
Men". ,The Hanmaid's Tale" rozgry-
wa sie w niedalekiej przysztosci na
obszarze USA, gdzie powstata teo-
kratyczna dyktatura Gilead, ktorej
zasady sg oparte gtownie na Sta-
rym Testamencie. Gtowna boha-
terka zostaje ztapana przy probie
ucieczki do Kanady, przez co trafia
do obozu dla podrecznych, a poz-
niej zostaje przydzielona do domu
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., 24: Dziedzictwo” (FOX)

Komendanta i Jego zony, Kktorym
ma urodzi¢ dziecko. Seria ma liczyc
dziesie¢ odcinkow i zadebiutuje 26
kwietnia br.

Takze drugiej ekranizacji doczekat
sie cykl powiesci dla dzieci ,Lemony
Snicket: Seria niefortunnych zdarzen”.
Pierwsza byt film z 2004 r., ktéry fa-
bularnie taczyt w sobie trzy pierwsze
ksiazki, a zagrali w nim tacy aktorzy
jak: Meryl Streep czy Jim Carrey. Po
trzynastu latach do serii powrdécit Net-
flix z rekordowym budzetem 100 mi-
lionéw dolaréw. Rodzenstwo Baude-
laire traci rodzicow w pozarze rodzin-
nego domu, a w tym miejscu rozpo-
czyna sie ich tutaczka po blizszych lub
dalszych krewnych. Gtéwnym czar-
nym charakterem jest hrabia Olaf (Neil
Patrick Harris), ktéry czyha na ich ma-
jatek. Wyjatkowos¢ ,,Serii niefortun-
nych zdarzen” polega na tym, ze hi-
storia nie zmierza do szczesliwego za-
konczenia, a dzieci musza radzi¢ sobie
na witasna reka, poniewaz nie moga
polegac¢ na dorostych.

S3 i nowe pomysty

Tworcy lubig czerpac inspiracje
z prawdziwych historii. Ryan Mur-
phy, tworca seriali ,American Hor-
ror Story” oraz ,American Crime
Story.  Sprawa O.J. Simpsona”
stworzyt trzecig antologie — ,Feud”,
ktora ma prezentowac stynne kon-
flikty. Pierwszy sezon ma skupic
sie na relacji hollywoodzkich ak-
torek Joan Crawford (Jessica Lan-
ge) oraz Bette Davis (Susan Saran-
don), ktore zagraty razem tylko
w jednym filmie - ,Co sie wyda-
rzyto Baby Jane?’, o ktorego pro-
dukcji ma opowiadac pierwszy se-
zon. Osmioodcinkowa seria bedzie
miata swojg premiere na kanale FX

(Tvllider|
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5 marca br. W przesztosc cofa sie
takze HBO — w nowym serialu ,The
Deuce’, ktory ma opowiedziec¢ hi-
storie rozwoju i legalizacji bran-
zy pornograficznej na poczatku
lat 70. w Nowym Jorku. W gtow-
nej roli wystepuje James Fran-
co. Nie s3 jeszcze znane szczego-
ty produkcji ani doktadna data pre-
miery. Natomiast Amazon przygo-
towat serial o Zeldzie Fitzgerrald
z Christing Ricci w roli gtownej —
.Z: The Beginning of Everything”.
Pilot zostat pokazany w listopadzie
2015 r. i zebrat mieszane recenzje.
Jednakze Amazon zdecydowat sie
na zrealizowanie dziesiecioodcin-
kowego sezonu, ktory zadebiuto-
wat 27 stycznia br. | tym razem po-
dzielit widzow i krytykow, ktorzy
chwalili krotkie, potgodzinne epi-
zody o komediowym zabarwieniu,
ale czesto krytykowali zmargina-
lizowanie tematu tworzenia sztu-
ki na rzecz nadmiernej eksploatacji
przyjec zakrapianych alkoholem.

Narrowcasting zwycieza

Przy ogromnej konkurencji na rynku
serialowym producenci szukajg wta-
snych nisz i grup odbiorcow, jedno-
czes$nie odchodzac od modelu se-
rii, ktora ma podobac sie wszystkim.
Dzieki temu w 2017 roku cos dla sie-
bie znajda zarowno fani antyutopii,
dramatow sgdowych czy tez kome-
dii w historycznym anturazu. Wybor
jest tak duzy, ze zabrakng¢ moze je-
dynie czasu na sprawdzenie wszyst-
kich wartych zobaczenia seriali. Jesli
tegoroczne premiery zawiodg, za-
wsze pozostajg wyprobowane juz
serie. Mitego ogladania!

Paulina Richert

www.tvlider.pl
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Nowe kanaty w Cyfrowym Polsacie

Oferta programowa Cyfrowego Polsatu powiekszyta sie o kilka nowych kanatéw. Wsréd nowo-
sci pojawity sie takie kanaty jak: filmowy AMC (dostepny w pakiecie Film HD), skierowany do dzieci
w wieku 4-12 lat TVP ABC (dostepny od pakietu Mini HD) oraz sportowy Eleven Extra (w pakiecie Ele-
ven Sports HD). Oferta platformy zostata wzbogacona takze o nowe propozycje Telewizji Polsat: Su-
per Polsat oraz Polsat Sport News HD.

W styczniu na platformie Cyfrowy Polsat pojawita sie rowniez Nowa TV, a w grudniu 2016 r. do
oferty Cyfrowego Polsatu dotaczyty stacje Zoom TV, Metro i wersja HD kanatu BBC Lifestyle. /PC/

JAM3OX"™

Zmiany w ofercie JAMBOX

Telewizja JAMBOX dokonata zmian w swojej ofercie. Abonenci sieci uzyskali dostep do wersji HD programu
BBC Lifestyle. Ponadto kanat POLSAT Fight HD zastgpit Orange Sport, a Super POLSAT — CBS Drama. Usuniete ka-
naty zakonczyty nadawanie z dniem 31 grudnia 2016 r. Z oferty usuniety zostat ponadto kanat Medical Channel
- spotka jego nadawcy jest obecnie w likwidacji.

W ofercie JAMBOX pojawit sie takze Polsat Sport News HD, a z kolei TVN Meteo Active zmienit sie w HGTV -
Home & Garden TV.

Rozszerzeniu ulegta oferta dla najmtodszych. Kanat 2x2 HD uzupetnit bowiem pakiet tematyczny Wiecej Ba-
jek. W ofercie telewizji pojawit sie takze kanat e-sport HD, w ktorego ofercie znalazty sie rozgrywki e-sportowe
oraz materiaty pochodzace z gier wideo.

W ofercie pojawit sie takze Eleven Extra, ktéry znalazt sie w Pakiecie Premium Eleven zawierajagcym kanaty

Eleven i Eleven Sports. /KW/

Od stycznia br. program TVP3 udostepniono na 68 pozycji EPG platformy Cyfrowy Pol-
sat, w grupie kanatéw informacyjnych. Dotychczas ta antena byta dostepna na 190 pozycji.
Na platformie Cyfrowego Polsatu emitowane jest pasmo ogélnopolskie TVP3 oraz lokalny
program TVP3 Warszawa./PC/
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TVP3 na wczesniejszej pozycji
w Cyfrowym Polsacie

nea®

INEA uruchomita projekt Wi-Fi 2.0, ktory obecnie znajduje sie w fazie testowej i jest dostepny dla
mieszkancow czterech lokalizacji: Goliny, Przezmierowa, Krobi oraz Swarzedza.

Nowy projekt wdrozony przez INEA umozliwit uruchomienie w grudnia 2016 r. dostepu do In-
ternetu w technologii Wi-Fi w standardzie IEEE 802.11ac. Jest to standard kolejnej generacji sie-
ci bezprzewodowych. Pozwala on na uzyskanie wyzszych niz dotychczas przeptywowosci oraz
duzo lepszej stabilnosci sygnatu radiowego. A wszystko to dzigki zastosowaniu pasma o czesto-
tliwosci 5 GHz.

Uruchomienie Internetu o przeptywnosci 50 Mb/s w trybie punkt-wielopunkt mozliwe jest
w promieniu 1-2 km od nadajnika, natomiast przeptywnos¢ 150 Mb/s wymaga zastosowania try-
bu podtaczenia punkt-punkt (dedykowane tgcze radiowe dla abonenta) i pozwala na uruchomie-
nie ustugi w odlegtosci nawet do 10 km od nadajnika. /KW/

Projekt Wi-Fi 2.0 w INEA

©Altsha / Bank zdje¢ Photogenica

www.tvlider.pl
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Jerzy Straszewski,
Prezes Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej

Tym razem wiosenna Ogodlnopolska Konferencja Operatoréw Komunika-
¢ji Elektronicznej organizowana corocznie przez Fundacje PIKSEL na zlece-
nie PIKE, odbedzie sie w Sopocie. Przed laty odbyta sie tu jesienna Konferen-
cja PIKE, ktora przeszta do historii jako jedno z najlepszych wydarzen tego
typu, na wiele lat ustawiajac bardzo wysoko poprzeczke. W maju tego roku
sprobujemy zmierzy¢ sie z t3 legenda, tym bardziej, ze konferencja w roku
2017 bedzie obchodzona pod hastem ,25-lecia dziatalnosci samorzadu go-
spodarczego branzy kablowej”. Jak zwykle namawiam do $ledzenia naszej
strony internetowej www.konferencjepike.pl, gdzie na biezaco aktualizowa-
ne sg szczegoty programowe.

Pierwsza potowe poniedziatkowych obrad, 22 maja, rezerwujemy na na-
sze sprawy organizacyjne — jubileuszowe Walne Zgromadzenie Cztonkéw
i Rady Konsultacyjnej, sprawozdania z realizacji projektéw Izby oraz wybér
jej organéw na kolejna trzyletnia kadencje. Sama konferencje za$ zainaugu-
rujemy po potudniu uroczystym otwarciem, na ktdre zapraszamy reprezenta-
tywna grupe przedstawicieli wtadzy publicznej, z minister cyfryzacji, prezesa-
mi UKE i UOKIK oraz przewodniczacym KRRIT na czele. Po zwiedzeniu stoisk,
udamy sie na dyskusje z cyklu ,,Nasze Sprawy”, w ktdrej wezma udziat przed-
stawiciele wiadzy wykonawczej, ustawodawczej, regulatorzy i przedstawicie-
le rynku. Wieczorem zas odbedzie sie tradycyjne przyjecie powitalne — jestem
przekonany, ze jak zwykle zaskoczymy naszych uczestnikéw atrakcyjna forma
oraz ciekawymi wykonawcami.

Wtorek, 23 maja, poswiecamy na dyskusje panelowe oraz prezentacje.
Nie omawiajac szczegdtow, ktore warto sledzi¢ na stronie internetowej, wskaze tylko na kluczowa dla rynku szero-
kopasmowego konwergencje Internetu i telewizji — chcemy tu zaréwno wskaza¢ na innowacyjnos¢, jaka niesie ze
sobga Internet, jak i wprost zadac pytanie, czy Internet zastapi telewizje? Gtéwny panel konferencji bedzie natomiast
poswiecony zmianom na rynku telewizji cyfrowej i, jak co roku, skupi lideréw rynku. Zajmiemy sie réwniez zagad-
nieniem zwalczania piractwa, panel technologiczny poswiecimy innowacjom w systemach kontrybucyjnych i trans-
kodujacych, a panel kontentowy wspdlnemu rynkowi tresci w swiecie cyfrowym. Dziert zakonczymy meczem pitki
noznej operatorzy—nadawcy, a wieczorna Gala bedzie poswiecona m.in. rozstrzygnieciu XIV edycji konkursu Tele-
wizji Lokalnych ,To nas dotyczy"”. Uroczysty wieczér zakorczymy tradycyjnym afterparty.

Sroda, 24 maja, skupi uczestnikéw na warsztatach tematycznych — ich dobér bedzie wynikiem szerokich kon-
sultacji z poszczegdlnymi firmami, ale na pewno odbeda sie warsztaty poswiecone nowym przepisom prawnym
i regulacjom rynkowym, programowi PO PC czy tez technologiom dostepowym.

Oczywiscie, konferencji jak co roku towarzyszy Forum Telewizji Lokalnych, przewidziane na wtorek, 23 maja,
w ktérym zaplanowano miedzy innymi debate nad rynkiem telewizji lokalnych w Polsce, panel dyskusyjny ,,Jak zro-
bi¢ telewizje?” (o podtytule ,Jak sprawnie i rozsadnie zorganizowa¢ swoj kanat telewizyjny?”), oraz cykl warsz-
tatéw, przygotowanych pod potrzeby tych nadawcéw. Bedziemy réowniez rozmawiali o tym, jak telewizje lokalne
przygotowane sa do zasilania naszego kanatu Zoom TV.

Co za$ wazne organizacyjnie, konferencja promuje uczestnikéw Walnego Zgromadzenia Cztonkéw PIKE, zwal-
niajac ich z optaty akredytacyjnej, a takze umozliwia preferencyjny udziat nadawcow lokalnych na VI Forum Telewi-
zji Lokalnych. Mysle, ze tego typu oferta trafi w zapotrzebowanie operatoréw i nadawcédw. ]

Fot. materiaty prasowe PIKE
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Fot. materiaty prasowe Polsat
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POLSAT, GOLE | MIEOSC

Rok 2016 to gtéwnie czas sukceséw Polsatu. Gigantyczng widownia
cieszyty sie przede wszystkim transmisje sportowe, zwtaszcza na ante-
nie Telewizji Polskiej — wynika z danych Nielsen Audience Measurement
opracowanych przez magazyn ,Tv Lider”.




ubiegtym roku zmalat $redni czas spe-
dzony przed telewizorem w grupie
4+ — z 4 godz., 23 minut i 32 sekund
w 2015 r. do 4 godz., 21 minut i 45 se-
kund w 2016 roku.

Telewizyjny wyscig o widza w grupie 4+ wygrat Pol-
sat, ktoéry uzyskat 11,45 proc. udziatu w rynku. Stacja
awansowata z drugiej pozycji. Na drugie miejsce spa-
dta Jedynka (z 12,28 proc. do 11,1 proc. udziatu w ryn-
ku). Trzecie miejsce obronita stacja TVN (10,37 proc.
udziatu).

Poprzedni rok byt bardzo dobrym okresem, m.in. dla
takich stacji jak: TVN24 (wzrost az o 0,59 p.p.), Puls 2
(wzrost 0 0,16 p.p.), TTV — Twoja Telewizja (wzrost o 0,15
p.p.), TV6 (wzrost o 0,15 p.p.), Stopklatka (o 0,12 p.p.)
i TVP ABC (az 00,22 p.p.).

Polsat liderem tez w grupie 16-49
W grupie 16—-49 wygrat Polsat i nawet nieznacznie umoc-
nit pozycje lidera (o 0,02 p.p.). Wzrosta réwniez ogla-
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»~M jak mitos¢” (TVP2) wciaz jest

najpopularniejszym serialem w Polsce.
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Ranking stacji pod wzgledem udziatéow , target 4+

Ranking stacji pod wzgledem udziatow , target 16-49

2015 2016 2015 PAONIS)

Polsat 11,60% 11,45% Polsat 13,21% 13,23%
TVP1 12,28% 11,10% TVN 12,42% 12,75%
TVN 10,65% 10,37% TVP1 8,40% 7,39%
TVP2 8,72% 8,32% TVP2 7.71% 7.18%
TVN24 3,22% 3,81% TV PULS 3,71% 3,73%
TVA4 3,27% 3,36% VA4 3,67% 3,65%
TVN7 3,30% 3,33% TVN7 3,44% 3,51%
TVP INFO 3,51% 3,26% TVN24 2,49% 2,28%
TV PULS 3,09% 3,20% Puls 2 1,86% 2,02%
Puls 2 1,62% 1,78% TTV — Twoja Telewizja 1,72% 1,95%
TTV - Twoja Telewizja 1,45% 1,60% TV6 1,51% 1,72%
Polsat2 1,45% 1,52% TVP Seriale 1,56% 1,69%
TV6 1,23% 1,48% Polsat2 1,42% 1,44%
TVP Seriale 1,40% 1,48% Polo TV 1,34% 1,34%
Polsat News 1,08% 1,11% TVP INFO 1,52% 1,26%
TVP Rozrywka 1,14% 1,09% Stopklatka 0,95% 1,06%
Stopklatka 0,88% 1,00% TVN Style 0,90% 0,95%
TVP3 1,05% 0,97 % Fokus TV 0,75% 0,94%
TVP ABC 0,70% 0,92% TVP Rozrywka 1,08% 0,94%
Polo TV 0,86% 0,83% TVP ABC 0,65% 0,89%
Zrodto: Nielsen Audience Measurement zrédfo: Nielsen Audience Measurement
www.tvlider.pl 43
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Ranking najchetniej ogladanych programéw w 2016 r., grupa 4+

Program stacja data poczatek koniec AMR SHR %

Mistrzostwa Europy w pitce
noznej — Euro 2016 Polska—Portugalia TVP1 30-06-2016 20:50:27 23:48:58 8071256 43,84%
/transmisja/

Mistrzostwa Europy w pitce
noznej — Euro 2016 Niemcy—Polska TVP1 16-06-2016  20:52:20 22:52:43 7933688 44,68%
/transmisja/

Eliminacje Mistrzostw

. e Rumunia—Polska ~ POLSAT 11-11-2016 20:35:23 22:42:49 7633116 46,24%
Swiata — mecz pitki noznej

Mistrzostwa Europy w pitce Polska—irlandia

noznej — Euro 2016 ) TVP1 12-06-2016  17:51:33  19:52:39 7018506 45,30%
. Potnocna

/transmisja/

M jak mitos¢ /telenow.Pol./ TVP2  01-02-2016 20:41:29 21:27:08 6991302 42,70%
Mistrzostwa Europy w pitce

noznej — Euro 2016 Polska—Portugalia POLSAT 30-06-2016 20:50:08 23:45:47 6884811 37,22%

/transmisja/

Mistrzostwa Europy w pitce
noznej — Euro 2016 Ukraina—Polska TVP1 21-06-2016 17:49:34 19:53:39 6734874 43,53%
/transmisja/

Mistrzostwa Europy w pitce
noznej — Euro 2016 Szwajcaria-Polska ~ TVP1 25-06-2016  14:50:54 17:46:12 6577201 47,29%
/transmisja/

Eliminacje Mistrzostw

. e L Polska—Dania POLSAT 08-10-2016 20:35:02 22:41:08 6344242 38,86%
Swiata — mecz pitki noznej

Eliminacje Mistrzostw

. e L Polska—Armenia ~ POLSAT 11-10-2016 20:35:11 22:42:13 6316080 38,23%
Swiata — mecz pitki noznej

Zrédfo: Nielsen Audience Measurement

dalnos¢ drugiego w zestawieniu kanatu — stacji TVN
(az 0 0,33 p.p.) W grupie komercyjnej spadty udziaty
dwdéch gtéwnych rywali — TVP1 i TVP2.

2016 rok zapisze sie pozytywnie w historii, m.in. ta-
kich stacji jak: Puls 2 (wzrost 0 0,16 p.p.), TTV — Two-
ja Telewizja (wzrost o 0,23 p.p.), TVP Seriale (wzrost
0 0,13 p.p.), Fokus TV (wzrost 0 0,19 p.p.) czy TVP ABC
(wzrost 0 0,24 p.p.). Co ciekawe, spadty udziaty stacji
informacyjnych (zaréwno TVN24, jak i TVP INFO).

Polsat w centrum zainteresowania reklamodawcow
Najwiekszym zwyciezca rynku pod wzgledem wpty-
wow z reklam (dane cennikowe, nie uwzgledniaja raba-
téw, ktére moga w przypadku niektoérych stacji wyno-
si¢ nawet 75 proc.) byt Polsat (3,82 mld wptywdw). Na
drugim miejscu jest TVN (2,81 mld zt), a na trzecim Je-
dynka (1,4 mld z}). Korporacjami, ktére wydaty najwie-
cej na reklame telewizyjna byty kolejno (dane cenniko-
we, bez rabatow): Aflofarm (1,12 mld zt), US Pharmacia
INC. (562 min zt) i Nestle (548 mIn zt).

~Mam talent!” (TVN) cieszy sie niestabnaca Pitka nozna z ttumami przed ekranami
popularnoscia wsréd widzéw. ' TOP10 najpopularniejszych programéw TV w ubie-
gtym roku zdominowaty mecze rozgrywane w ramach
e @ t s Euro2016. Najpopularniejszy z nich (Polska—Portuga
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Prawie 3,2 mln widzéw obejrzato film ,Bogowie”
(TVN) z Tomaszem Kotem w roli gtéwnej.

4% \hn'
9 l "'*"
ogladato za posrednictwem TVP1 az 8 min widzéw. Co ciekawe,
ten sam mecz pojawia sie jeszcze raz w TOP 10, tyle ze w Polsa-
cie. Na tej antenie obejrzato go dodatkowo 6,88 min widzow. Je-
dyna propozycja spoza $wiata sportowego w TOP10, byt polski se-

rial ,M jak mitos¢”, ktéry 1 lutego obejrzato na antenie TVP2 az
6,99 min widzow.

»

Kevin nie jest sam

Wsrod najpopularniejszych filméw w 2016 roku nie ma wielkich zasko-
czen. Dominowaty znane i kultowe filmy. Najwieksza widownie zgro-
madzit wyswietlony tradycyjnie 24 grudnia na antenie Polsatu amery-
kanski , Kevin sam w domu”. Obejrzato go tego dnia az 4,33 min wi-
dzéw. Drugie miejsce zajeta polska komedia , Listy do M.” (TVN), ktéra
obejrzato blisko 3,3 min widzéw. Na trzecim miejscu pojawita sie pol-
ska komedia , Kochaj albo rzu¢” (TVP2), ktéra obejrzato 3,17 min wi-
dzéw. W pierwszej dziesiatce kolejne miejsca zajety takie pozycje jak:
polski film obyczajowy ,Bogowie” (TVN) — 3,16 mIn widzéw, ame-
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rykanski dramat ,Bdég zemsty” (TVP1) —
2,93 min widzéw, amerykanska komedia
,Pretty Woman” (TVP2) — 2,93 min widzdéw,
francuski thriller ,,Uprowadzona 2" (Polsat) —
2,76 mIn widzéw, polska komedia ,Galima-
tias czyli Kogel mogel I” (Polsat) — 2,73 miIn
widzéw, dramat amerykanski ,Syn Bozy”
(Polsat) — 2,63 miIn widzéw, amerykarisko—
francuski film fabularny ,Transporter” (Pol-
sat) — 2,61 min widzéw.

Mitos$¢ nie przemija

W kategorii najpopularniejsze seriale tak-
Ze niewiele zmian. Polacy ogladaja od wie-
lu lat te same produkcje, ktére mimo kolej-
nych sezondw, ciesza sie niestabnacym po-
wodzeniem. Tradycyjnie w TOP 10 nie ma
ani jednej propozycji serialowej TVN i Pol-
satu. Co ciekawe, w zestawieniu nie znalazt
sie zaden zagraniczny serial. Liderem zesta-
wienia jest ,M jak mitos¢” (TVP2), ktérego
najwieksza widownie zanotowano 1 lutego
- 6,99 mln widzéw. Drugie miejsce zajat je-
den z odcinkéw polskiej komedii ,Ranczo”
(TVP1) — 6,1 min widzéw, a trzecie obycza-
jowe ,Na dobre i na zte” (TVP2) — 5,34 min
widzow. Kolejne miejsca w TOP 10 zajety ta-
kie produkcje jak: ,Ojciec Mateusz” (TVP1)
— 4,63 min widzéw, obyczajowe ,Barwy
szczescia” (TVP2) — 4,26 min widzow, bio-
graficzny ,Bodo” (TVP1) — 3,81 min wi-
dzéw, obyczajowa ,Blondynka” (TVP1) —
3,54 mIn widzéw, paradokumentalny ,Na
sygnale” (TVP2) — 3,28 min widzéw, tele-
nowela ,Klan” (TVP1) — 2,97 mIn widzow
oraz kryminalny , Komisarz Alex” (TVP1) —
2,73 min widzow.

Rolnicy, taniec i muzyka

Najchetniej ogladane programy rozrywko-
we to reality show, kabarety czy zagranicz-
ne formaty zaadaptowane na polski rynek.
Najwieksza widownie w 2016 r. zanotowat
reality show ,Rolnik szuka zony” (TVP1,
23 pazdziernika — 5,13 mIn widzéw). Drugie
miejsce zajat teleturniej emitowany od wie-
lu lat ,Jaka to melodia?” (TVP1) — 3,88 min
widzow, a trzecie miejsce zajeto ,15-le-
cie Kabaretu Neonéwka Schody do nieba”
(Polsat) z 3,51 min widzéw. W TOP 10 zna-
lazty sie m.in. takie programy jak: ,Mam ta-
lent!” (TVN) — 3,41 mlIn widzéw, ,Dancing
with the Stars. Taniec z gwiazdami” (Polsat)
— 3,3 min widzéw, ,Mali giganci” (TVN) —
3,22 min widzéw, czy ,MasterChef Junior”
(TVN) — 3,15 mIn widzdéw. /PC/
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o LAT HBBTV
W POLSCE

25 stycznia 2017 r. w Warszawie

odbyta sie pigta edycja konferencji
o telewizji hybrydowej w standardzie

HbbTV.

*
Petr Mazanec, Mautilus
F i A
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onferencje rozpoczat Pa-
Kwe’f Tutka — ekspert ryn-
ku HbbTV i Smart TV, kto-

ry po krotkim wprowadzeniu na te-
mat HbbTV, przyblizyt uczestnikom
konferencji obecna sytuacje telewi-
zji hybrydowej w Polsce oraz opo-
wiedziat o réznicach miedzy kolej-
nymi wersjami HbbTV. Nastepnie
Stefan Schneiders z IRT Institut flr
Rundfunktechnik przedstawit do-
stepnos¢ HbbTV na $wiecie. Opo-
wiedziat na przykfadach z rynku
europejskiego o nowych trendach
w rozwoju ustug telewizyjnych na
bazie HbbTV. Po nim Petr Mazaniec
z czeskiej firmy Mautilus przedsta-
wit mozliwosci monetyzacji ustug
TV na bazie HbbTV.

Przedstawiciele  producentdw
telewizorow Sony (Pawet Kaczma-
rzyk) oraz TCL i Thomson (Marek
Maciejewski) poinformowali o li-
niach telewizoréw jakie wspiera-
ja HbbTV i w jakim standardzie, od
kiedy telewizory z HbbTV zosta-
ty udostepnione polskiemu widzo-
wi oraz, czy w TV z Androidem jest
rowniez HbbTV. Panowie odniedli
sie takze do sytuacji HbbTV na te-
renie innych krajow europejskich
z punktu widzenia producenta TV.
Ostatnim prelegentem przed pierw-
szym panelem dyskusyjnym byt Do-
minik Cieciara z firmy Opera TV,
ktory przedstawit mozliwosci naj-
nowszego standardu HbbTV 2.0.1.

Pierwsza cze$¢ konferencji za-
mknat panel dyskusyjny analizu-
jacy pieciolecie HbbTV w Polsce,
podczas ktérego oprocz podsu-
mowania dotychczasowego roz-
woju telewizji hybrydowej w Pol-
sce, poruszono temat barier w roz-
woju i dostepnosci tej technolo-
gii. W dyskusji, ktéra poprowadzit
Pawet Tutka, udziat wzieli: Pawet
Kaczmarzyk, Marek Maciejewski
oraz Jacek Terlicki (Jupiter Integra-
tion). Szeroko dyskutowano na te-
mat HbbTV w MUX-8 oraz bezpie-
czenstwie tego standardu.

Zdaniem uczestnikéw panelu,
perspektywy rozwoju ustugi za-
powiadaja sie niezle, trzeba tylko,
aby ktoérys z komercyjnych nadaw-
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coéw wdrozyt platforme HbbTV na
swoim kanale, a to dziatanie zmo-
bilizuje innych do inwestycji.

Po obiedzie prelekcje wygtosi-
ta llona Wyrozumska z Biura Re-
klamy TVP, ktéra przedstawita kil-
ka case study kampanii reklamo-
wych w HbbTV, jakie w 2016 r.
zrealizowata Telewizja Polska.
Wyrozumska pochwalita sie licz-
bami oraz wynikami testow TVP,
z ktérych mozna wywniosko-
wacd, ze widzem HbbTV na kana-
tach TVP jest , pracujacy mezczy-
zna, w sile wieku, z dobra sytu-
acja materialng”. Wg statystyk
TVP, na koniec 2016 r. byto juz ok.
3,4 min unikalnych uzytkownikéw
ustugi HbbTV dostarczanej przez
TVP. Przy czym nalezy zawsze pa-
mieta¢, ze w przypadku telewi-
zji moéwiac o ,unikalnych uzyt-
kownikach”, tak naprawde moéwi
sie o ,unikalnych telewizorach”,
przed ktérymi moze siedzie¢ row-
noczesnie kilka osob.

Nastepnie gtos ponownie za-
brat Pawet Tutka, ktéry przedsta-
wit nowe trendy w aplikacjach te-
lewizyjnych HbbTV. Opowiedziat
jak mozna spersonalizowa¢ prze-
kaz w reklamie HbbTV, a takze
jak mozna realizowac interakcje
z widzem i zwiekszy¢ jego zaan-
gazowanie w ogladanie TV. Poin-
formowat o mozliwosciach reko-
mendacji i autopromocji realizo-
wanej za pomoca telewizji hybry-
dowej. Ta prelekcja ptynnie prze-
szta w drugi panel dyskusyjny, kté-
ry zakonczyt konferencje, a w kto-
rym rozmawiano o interaktywnej
reklamie. Do rozmowy zaproszo-
no Brygide Grolich (ARBG/hbbtv.
pl) oraz Adriana Wojtaszka z Biu-
ra Reklamy TVP. Rozméwcy zasta-
nawiali sie nad przysztoscia rekla-
my w HbbTV.

W ciggu pieciu ostatnich lat,
rynek telewizorow wspierajacych
HbbTV wzrést do poziomu, w kto-
rym powaznie nalezy potraktowac
nowe mozliwosci jakie daje tele-
wizja hybrydowa. Tym oto wnio-
skiem zakonczyta sie tegoroczna
edycja konferencji. /red./
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Agnieszka Winiarska-Milnikiel

Do zespotu Telewizji Puls do’@-
czyta Agnieszka Winiarska-
-Milnikiel na stanowisku PR
Managera. Bedzie odpowie-
dzialna za dziatania z obszaru
Public Relations.

Winiarska-Milnikiel posia-
= da kilkunastoletnie doswiad-
-_ czenie zawodowe w obszarze
Public Relations m.in. w kom-
pleksowym tworzeniu i wdra-
zaniu strategii PR. Ostatnio zaj-
mowata stanowisko Koordynatora ds. Komunikadgji i PR ka-
natow filmowych Canal+ i Ale kino+ oraz seriali platfor-
my nc+.

Agnieszka Winiarska-Milnikiel przejmuje obowiazki od
Tomasza Wiaderka, z ktorym Telewizja Puls zakorczyta
wspotprace. /PC/

Zmiany kadrowe w A+E Neftworks
Poland
A Do zespotu firmy medialnej
" A+E Networks w Polsce do-
taczyt Rami Haidar jako Pro-
gramme Manager. Haidar
odpowiada za wszystkie
dziatania programowe i ko-
munikacyjnej kanatu Lifeti-
me. Rami Haidar w przeszto-
$ci pracowat w niemieckim
oddziale Turner Broadcast-
ing System jako Programme
Planning Coordinator, gdzie odpowiadat za marki TNT
i TNT Comedy. Zwiazany byt réwniez z biurem Viacom
w Amsterdamie, gdzie petnit funkcje Channel Opera-
tions Coordinator dla kanatéw VIVA i Comedy Central.
Krzysztof Gérski, dotychczas Programme & Acquisi-
tions Manager odpowiedzialny za raméwki kanatéw A+E
Networks i zakupy programowe, awansowat na stanowi-
sko Head of Scheduling & Acquisitions. Tomasz Wysocki,

www.tvlider.pl

do tej pory Digital & PR Manager, objat nowo utworzone
stanowisko Digital & PR Manager — Poland and Romania,
odpowiadajac za komunikacje kanatéw HISTORY, Crime-
+Investigation, H2 i Lifetime w Polsce i Rumunii. Goérski
w przesztosci pracowat dla Telewizji Puls, a Wysocki przed
dotaczeniem do firmy byt zwiazany z On Board PR. /KW/
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PL MMA na zywo w TV Puls

W sobote, 4 marca od godz. 20:00 TV Puls — jako jedyna
telewizja w Polsce — przeprowadzi transmisje gali PL MMA,
czyli polskich mieszanych sztuk walki. Na ringu zmierza sie
m.in. ztoty i srebrny medalista igrzysk olimpijskich w pod-
noszeniu ciezaréw, Szymon Kotecki, dla ktérego bedzie to
debiut w MMA, oraz znany z reality show ,Warsaw Sho-
re” Pawet , Trybson” Trybata, cztonek ,Nastula & Okninski
Team”, obecnie jedna z gwiazd Profesjonalnej Ligi MMA.
Na ringu skonfrontuja sie réwniez m.in.: Marcin Naruszcz-
ka, Marian ,Golden Boy"” Ziotkowski, Mateusz ,, Juhas” Pi-
skorz, Karol Linowski oraz Matt Horwich.

— Sztuki walki MMA staja sie w Polsce coraz bardziej
popularne. To nie tylko pojedynek na ringu, ale przede
wszystkim emocjonujace widowisko. A widz poszuku-
je w telewizji wtasnie wielkich emocji. Mamy wspania-
tych polskich zawodnikéw, ktdrzy ciesza sie wielka sympa-
tig wérdéd fandw. Jako trzecia najwieksza telewizja komer-
cyjna w Polsce proponujemy naszym widzom maksymalna
dawke emodji, tym razem z wielkiego widowiska na zywo
— powiedziat Dariusz Dabski, Prezes Telewizji Puls. — Cie-
szymy sie, ze gale Profesjonalnej Ligi MMA bedzie transmi-
towac TV Puls. Telewizja ta oferuje Swietna rozrywke oraz
ma ogromny zasieg, dzieki czemu wiemy, Ze z nasza gala
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znajdziemy sie praktycznie w kazdym polskim domu. — do-
daje Mirostaw Okninski, wiasciciel PL MMA, ktory organi-
zuje walki od 2002 r.

Gale PL MMA to polskie mieszane sztuki walki na naj-
wyZszym poziomie, organizowane w catym kraju. Pod-
czas kazdej z gal, w karcie walk, znajduje sie przynajmnie;
osiem pojedynkéw. Wartoscia dodana kazdego widowiska
jest rywalizacja czotowego polskiego wojownika z dobrym
rywalem z Europy oraz potyczka o pas miedzynarodowe-
go mistrza Profesjonalnej Ligi MMA. /EBA/

Coraz mniej programow
z wielomilionowa, widowniag,

Jak wynika z analizy MEC, drastycznie spadfa liczba progra-
mow gromadzacych przed telewizorami wielomilionowe wi-
downie. Jeszcze 140 programéw w 2015 r., a zaledwie 100
w 2016 r. przyciagneto w telewizji widownie przekraczajaca
5 milionéw 0s6b (pod uwage wzieto programy ze wszystkich
kategorii poza sportem). Na przestrzeni ostatnich 10 lat liczba
programéw gromadzacych takie audytoria skurczyta sie blisko
dziewieciokrotnie.

LICZBA PROGRAMOW TV PRZYCIAGAJACYCH %
POWYZEJ 5 MLN WIDZOW

W minionym roku rekordy ogladalnosci padaty podczas
meczéw z udziatem druzyny narodowej w Euro 2016. Jednak
te wyniki — zwazywszy na okazjonalny charakter imprezy — nie
odzwierciedlaja codziennosci polskiej telewizji. Jak podkresla
MEC w analizie, ostatni rok przyniost znacznie wiekszy spadek
liczby ,wysokoratingowych” programéw niz dwa poprzednie
lata. Wczesniej takie spadki nastepowaty w czasie cyfryzadji
(lata 2012-2013), ktéra w domostwach bez dostepu do ptat-
nej TV urozmaicita oferty telewizyjne.

Postepujaca fragmentacja TV, jak podaje MEC, oznacza, ze
zbudowanie efektywnego zasiegu w kampaniach oznacza dzi$
konieczno$¢ wyemitowania wigkszej liczby GRP. W 2006 r.
osiagniecie 90 proc. zasiegu 1+ w grupie 16—49 lat wymagato
1115 GRP, aw 2016 1. juz 1979, czyli 0 77 proc. wiecej ($rednia
rynkowa dla trzech tygodni pazdziernika obu lat). /KW/
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p D l S c over. Telewizja Polska na zasadzie
y sublicendji uzyskata wytacz-
COMMUNICATIONS™- JE
HOME OF THE DLYMPICS ne prawa do transm|§J| Zl_
mowych Igrzysk Olimpij-
QQ@ skich 2018 oraz Letnich
- Igrzysk  Olimpijskich 2020
w kanatach otwartych oraz niewytaczne w Internecie. TVP re-
lacjonuje igrzyska od 1960 roku.
Transmisje i materiaty z igrzysk pojawia sie zaréwno
w TVP1, TVP2, jak i w Internecie — na platformach on-line
i w mediach spotecznosciowych. TVP uzyska prawa cyfrowe
do transmisji nadawanych w sposob linearny oraz ograniczone
prawa do retransmisji, a takze skrétdw najwazniejszych wyda-
rzeh. TVP zrelacjonuje widzom 200 godzin z Zimowych i 350
godzin z Letnich Igrzysk Olimpijskich. Widzowie beda modli
obejrze¢ wszystkie wystepy Polakéw w Pjongczang i Tokio.
Jednoczesnie Eurosport, kanat z portfolio Discovery, zachowa
petne prawa do transmisji igrzysk w telewizji pfatnej oraz po-
przez swoje platformy cyfrowe. /EBA/

rz&ska Olimpijskie
roku

MEDIALNY FLESZ

Muzyczny kanat Nuta.TV rozpoczat emisje na
satelicie Eutelsat Hot Bird. Stacja dostepna jest
bezptatnie dla wszystkich posiadaczy anten
satelitarnych z transpondera 10.

W wiosennej ramowce TVN pojawity sie
cztery nowosci: polski serial ,Belle Epoque”,
powracajacy po siedmiu latach teleturniej ,,Mi-
lionerzy”, medyczny talk show ,,36,6°C" oraz
program , Misja pies” prowadzony przez Joan-

ne Krupe.

Mecz Roger Federer - Rafael Nadal
(29 stycznia br.) w Australian Open byt naj-
chetniej ogladanym finatem w historii transmi-
sji turniejow wielkoszlemowych w Eurospor-
cie w Polsce. Pojedynek ogladato srednio 470
tys. widzéw (grupa 4+, dane: NAM).

Sportklub poszerza swojg oferte programowa
o transmisje z futsalowej Ekstraklasy. Sta-
cja nabyta prawa do pokazywania ligi do kon-
ca biezacych rozgrywek oraz na caty przyszty
sezon 2017/18.

www.tvlider.pl
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We mnie jest rock. Duza kampania
reklamowa Anfyradia

WE MNIE JEST

ROCK

Fot. materiaty prasowe Radio Zet

WWW ARTTRABER.FL

Pod hastem ,We mnie jest rock” 27 grudnia 2016 r. ruszyta
kampania wizerunkowa Antyradia. To najwigksza kampania
w historii rozgtosni i pierwsza po poszerzeniu zasiegu stacji,
ktére miato miejsce w 2014 roku.

— Antyradio to najwieksza rockowa sie¢ radiowa w Pol-
sce. Celem kampanii jest ugruntowanie jej pozycji numer je-
den w swoim segmencie poprzez poszerzenie rozpoznawalno-
$ci marki i dotarcie do nowych odbiorcéw. W ostatnim czasie
stuchalnos¢ Antyradia rosnie w rekordowym tempie. Chcemy
ten trend wzmocnic i utrzymac w 2017 roku — méwi Agniesz-
ka Szozda, dyrektor marketingu Grupy Eurozet.

W pierwszej kolejnosci ruszyta kampania w internecie. Ba-
nery wizerunkowe radia pojawity sie na najwiekszych porta-
lach (Onet, Wirtualna Polska oraz Interia). Od poczatku roku
reklamy ,We mnie jest rock” mozna byto zobaczy¢ na nosni-
kach outdoorowych — citylighty, ekrany LED i LCD, autobusy
komunikacji miejskiej oraz plakaty — w czternastu miastach,
w ktérych nadaje Antyradio (Gdansk, Gdynia, Szczecin, Olsz-
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tyn, Poznan, Zielona Gora, £ddz, Wroctaw, Katowice, Sosno-
wiec, Bielsko-Biata, Krakow, Rzeszéw i Warszawa). W drugim
etapie kampania Antyradia objeta réwniez wybrane tytuty pra-
sowe, m.in.. ,,Playboy”, ,CKM" i , Dziennik Zachodni”.

13 stycznia br. rozpoczat sie drugi etap kampanii wizerun-
kowej Antyradia. 15-sekundowy spot ,We mnie jest rock”
emitowany byt w telewizyjnych stacjach tematycznych (m.in.:
TVN 24, TVN Turbo, Polsat News, Polsat Play, Kino Polska, Dis-
covery Historia, itd.).

Kreacje reklam przygotowata agencja LiquidThread, spot
wyprodukowat dom produkcyjny F25, a za zakup mediéw od-
powiadat Zenith. /EBA/

Krzysztof Jasica w Grupie Eurozet

Krzysztof Jasica zostat
nowym Dyrektorem ds.
infrastruktury w  Grupie
Eurozet. Bedzie odpowia-
dat za nadzér nad dziata-
mi techniki i IT Grupy Eu-
rozet. Jacek Szymanow-
ski petniacy obowiazki
Dyrektora ds. infrastruk-
tury po odejsciu Tomasza
Berezowskiego, wraca na
stanowisko Managera IT
i nadal bedzie kierowac
pracami dziatu IT.

Jasica przez ponad 10
lat byt zwiazany z grupa
Agora S.A. Byt tam Dy-
rektorem Techniki Pionu
Radiowego, a nastepnie
Dyrektorem Pionu Tech-
niki. Wczesniej pracowat
m.in. w Radiu Kolor Wro-
ctaw i Akademickim Studiu Radiowym ,,Nad Odra” we Wro-
ctawiu. Ostatnio petit role niezaleznego konsultanta oraz
wspotprowadzit spotke Selma Expeditions organizujaca ekstre-
malne rejsy po morzach i oceanach. /KW/

Kamil Dabrowa,
naczelnym Radia Zet Gold

Kamil Dabrowa zostat Dy-
rektorem — Redaktorem Na-
czelnym Radia ZET Gold.
Dabrowa jako dziennikarz
debiutowat w Radiu Jazz.
W latach 2002-2003 byt
Dyrektorem Programowym Radiostacji. Nastepnie petnit funk-
cje m.in. Dyrektora — Redaktora Naczelnego Polskiego Radia
Bis, Zastepcy Dyrektora Programowego Roxy FM, Dyrektora
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Muzycznego Tok FM, gdzie prowadzit réwniez wiasne audycje.
Byt wspotprowadzacym programédw w telewizjach VH1, TVP2
i TVN24 (obecnie jeden ze wspétgospodarzy ,Szkta kontakto-
wego”). W latach 2011-2016 petnit funkcje Dyrektora Progra-
mu Pierwszego Polskiego Radia.

Krystian Karwaszewski objat stanowisko Dyrektora Anteny
Radia ZET Gold. /PC/

Eurozet uruchamia platforme
radiostacja.pl

Grupa Eurozet uruchomita serwis muzyczny radiostacja.pl
w wersji beta. Radiostacja.pl to platforma streamingowa
umozliwiajaca stuchanie on-line ponad stu réznorodnych stacji
radiowych, kanatow i setéw muzycznych. W wersji BETA do-
stepne sa wszystkie rozgtosnie Grupy Eurozet (Radio ZET, ZET
Chilli, ZET Gold, Antyradio, Radio Plus), stacje lokalne zrzeszo-
ne w Pakiecie Niezaleznych, kilkadziesiat kanatéw z réznymi
gatunkami muzyki oraz kanaty DJ'éw tworzacych autorskie
sety muzyczne.

— Radiostacja jest doskonale znana i dobrze kojarzaca sie
marka nalezaca do Grupy Eurozet. Jej wykorzystanie byto dla
nas naturalnym biznesowym posunieciem. Nie chcemy jednak
nawigzywac do historii Radiostacji. Dzi$ to zupetnie nowy pro-
dukt — powiedziat Tomasz Sofut, dyrektor dziatu online Gru-
py Eurozet.

Wkroétce oferta ma byc¢ poszerzona o zagraniczne stacje
oraz kanaty muzyczne nalezace do Grupy Lagardere Active
Radio International (wiasciciela Grupy Eurozet). Pojawi sie tez
dziat wideo i podcasty popularnych audycji radiowych. Jeszcze
w lutym br. beda dostepne mobilne aplikacje na urzadzenia
z systemami Android i iOS. Docelowo serwis radiostacja.pl ma
zostac wzbogacony o nowe funkcjonalnosci, m.in. dopasowu-
jace oferte muzyczna do upodoban uzytkownikéw.

Nowa platforma muzyczna zostata stworzona w srodo-
wisku Node.js i Socket.io dzieki czemu jej uzytkownicy moga
przegladac tresci, stucha¢ muzyki, a wkrotce réwniez ogladac
wideo, bez koniecznosci przetadowywania strony — w odréz-
nieniu od innych dostepnych na polskim rynku internetowych
platform muzycznych. Serwis powstat we wspotpracy pota-

czonych zespotéw online i anten wszystkich stacji radiowych
nalezacych do Grupy Eurozet. /PC/
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Wszystko, co powinienes
wiedziec€ o telewizji...

Tv lider.
e Nowosci programowe ¢ Technika ¢ Cyfryzacja
e Raporty ¢ Prezentacje stacji telewizyjnych
e Badania wynikéw ogladalnosci

Liderzy mediow spotykaja sie
na famach ,Tv lidera”

Cena prenumeraty rocznej z wysytka listem poleconym to 100 zt

Cena prenumeraty poétrocznej z wysytka listem pleconym to 60 zt

Zamoéwienia:
05-092 komianki k. Warszawy ul. Zywiczna 17;
tel. (022) 751-31-29;

e-mail: redakcja@tvlider.pl
Woptaty:

PPUH ,,LEMIR"” Ewa Brycko-Andruszczyszyn,
Mazowiecki Bank Spoétdzielczy w tomiankach,

nr konta 24 8009 0007 0000 9944 2001 0001




“>PIKE g PIKSEL

OGOLNOPOLSKA KONFERENCJA OPERATOROW

KOMUNIKACJI ELEKTRONICZNEJ

VI Forum Telewizji Lokalnych

PATRONI MEDIALNI

mipcom. miptv. m medialny|pl

TELEFTTY Tv|lider TE[EKABEL

22-24.05.2017r. Sopot Hotel Sheraton

www.konferencjepike.pl




	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack

