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»Umiejetnosc przekonywania ludzi stala sie
w dzisiejszym swiecie towarem,

za ktory jestem gotow placic wigcej,

niz za jakikolwiek inny™.

Drodzy Czytelnicy

Rockefeller wiedziat, co méwi. Nie na darmo zarobit for-
tune i przeszedt do historii jako jeden z najwybitniejszych
biznesmenow. Umiejetnos¢ przekonywania ludzi to fak-
tycznie niebywaty dar. Jak przekonac Polakéw do ptace-
nia abonamentu, aby wiedzieli, Ze jest to dla nich przywi-
lej, a nie przykry obowiazek? Od 10 lat — a moze i dtuzej
— trwaja na ten temat dyskusje, na réznych szczeblach, od
premiera, poprzez réznorakie ministerstwa i organizacje
spoteczne, do polskiego obywatela. Ptaci¢ — nie ptaci¢? lle
pfaci¢? W jakiej formie ptaci¢? W tym numerze w wywia-
dzie z Krzysztofem Luftem, cztonkiem Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji, pt. ,Jak finansowa¢ media publiczne?”
przeczyta¢ mozna o réznych propozycjach, ktére ostatnio
sie pojawity. W kolejnych wydaniach ,Tv lidera” planujemy
pogtebiac ten temat, aby wspdlnie wypracowac korzystna
dla wszystkich forme optaty abonamentowe;.

Raporty specjalne to nasza ulubiona forma prezento-
wania kanatéw tematycznych. W tym numerze, ze wzgle-
du na wakadje, jako ze ,w czasie deszczu dzieci sie nu-
dza"* i chetniej zasiadaja przed telewizorami, bardzo po-
waznie i bardzo szeroko podeszlismy do tematu kanatow

Jak finansowac¢ media publiczne
Rozmowa z Krzysztofem Luftem, cztonkiem
Krajowej Rady Radiofonii i Telewiz;ji
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06 Bawia, i edukujg, - kanaty dzieciece
Raport Tv lidera

Dobra animacja zainteresuje kazde dziecko
2 U Rozmowa ze Zbigniewem Zmudzkim, Prezesem
Zarzadu Se-ma-for Produkcja Filmowa

W Discovery zaspakajamy ciekawos$¢ widzow
Rozmowa z Olgierdem Dobrzyriskim, Country
Manager CE w Discovery Networks

2k

26 Polski multiscreening

Katarzyna Janicka opisuje nowe zagadnienie

Torun w centrum uwagi
3 0 Podsumowanie kolejnej edycji Ogélnopolskiej
Konferencji PIKE

John D. Rockefeller

dla dzieci w Polsce. A jest co oglada¢, nie tylko dla matych
ekranozercow, ale i dla reszty rodziny, bo —jak wiadomo —
nic tak nie integruje jak wspoélne ogladanie telewizji. Same
tytuty wypowiedzi zachecaja do lektury tego raportu, np.:
.Dzieci trzeba traktowac powaznie”, , Kluczem do sukce-
su jest zaufanie rodzicow” czy ,,Mali ekranozercy”.

Pozostajac w temacie dzieci, ale abstrahujac od telewi-
Zji, przypomina mi sie pewna ztota mysl:

.Jesli chcesz, zeby twoje dzieci wyrosty na ludzi,
przeznaczaj na nie dwukrotnie wiecej czasu
i dwukrotnie mniej pieniedzy”.

Mysle, ze na czas wakadji, ale nie tylko, jest to maksy-
ma, o ktdrej warto pamieta¢. Czasami trudna, ale mozli-
wa do zrealizowania. Tego Wam i sobie zycze.

Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn

* 7 piosenki Kabaretu Starszych Panéw ,W czasie
deszczu dzieci sie nudza”.

Doswiadczenie uczy pokory
Rozmowa z Maciejem Domagata,
dyrektorem zarzadzajagcym Eska TV

34

Stawiamy na jakosc i unikalng, oferte

3 6 Rozmowa z Arkadiuszem Taciakiem,
dyrektorem ds. dystrybucji w Polcast
Television

Pytanie numeru
3 8 Eksperci odpowiadaja, czy w wakacje
telewizja musi by¢ nudna?

VOD pod konfrolag,
40 ... czyli o nowych obowiazkach nadawcéw
ustug audiowizualnych

Miedzy niebem a telewizja,
l|.2 Eksperci o tym dlaczego w Polsce kanaty
religijne nie sa chetnie ogladane

45 FAKTOGRAF
czyli co w mediach piszczy
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Jak finansowa¢ media publiczne

Z Krzysztofem Luftem, Cztonkiem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, rozmawia Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn.

Nowelizacja ustawy o RTV natozyta
na podmioty dostarczajace audio-
wizualne ustugi medialne na zada-
nie ré6zne obowigzki. Czy ten obo-
wigzek nie bedzie jednak fikcjg?
Wystarczy serwisy VOD umiejscowic
z dala od naszego kraju, by KRRiT
byta bezradna...

To nie jest precedens, poniewaz to nie
tylko dziatalnos¢ VOD w internecie moz-
na organizowac i umiejscawia¢ poza
Polska. Takie zjawisko mamy juz w po-
staci nadawcéw, ktérzy otrzymali kon-
cesje satelitarne poza Polska. Wiekszos¢
kanatow, ktore sa w naszym kraju obec-
ne, posiada polska koncesje. Jednak du-
7a cze$¢ nadawcow uzyskata konce-
sje w Czechach lub w Wielkiej Brytanii.
W stosunku do tych ostatnich prowa-
dzenie skutecznej kontroli jest mocno
utrudnione, ale nie niemozliwe. To kwe-
stia wspotpracy pomiedzy regulatorami
z réznych krajow.

W Polsce trwa proces zastepowania
sygnatem cyfrowym analogowego.
Jak ocenia Pan caty proces? Czy Po-
lacy sa na niego dobrze przygoto-
wani?

Proces w Polsce przebiega wiasciwie
bez istotnych probleméw. W wielu waz-
nych aglomeracjach sygnat analogowy
jest juz wytaczony. W zwiazku z tym wi-
da¢, ze przygotowanie i informacja na
ten temat przebiegaja jak dotad zgodnie
z przewidywaniami i prawidtowo.
Polacy wiedza o tym procesie du-
70. Kampania informacyjna prowa-
dzona przez Ministerstwo Administra-
cji i Cyfryzacji ma duzy zasieg i nasila
sie w rejonach, gdzie wytaczenia ana-
logu maja nastapi¢. Doskonale ja wi-
da¢, zwtaszcza w mediach publicz-
nych. Operacja przejscia z nadawania

analogowego na cyfrowe jest rzeczy-
wiscie ogromna i wyglada na to, ze
przebiega w sposéb niebudzacy istot-
nych kontrowersji.

Nowe kanaty w ramach naziemnej
telewizji cyfrowej nie zrewolucjoni-
zowaty na razie polskiego rynku. Jak
ocenia Pan obecna oferte telewizyj-
ng NTC?

By¢ moze na razie nie dokonaty rewo-
lucji, ale na pewno wprowadzity na ry-
nek nowych nadawcéw z nowymi ka-
natami, ktére do tej pory nie byty dla
wszystkich dostepne. Zyczytbym sobie
osobiscie, aby ta oferta byta bogatsza
i ciekawsza, ale w pierwszym procesie
koncesyjnym fantastycznych propozy-
cji jednak brakowato. Trzeba byto wy-
biera¢ z tego, co zaoferowali uczestni-
cy konkursu. Niewatpliwie tez chodzi-
to o to, aby ruszy¢ z procesem cyfryza-
cji i zeby go nie odktadac na przysztosc.
Jestesmy i tak bardzo opdznieni w tym
procesie.

W drugim konkursie koncesyjnym,
kiedy sytuacja jest juz bardziej klarowna,
bo cyfryzacja stata sie faktem, mozna
byto sobie w wiekszym stopniu pozwo-
li¢ na takie formutowanie zasad konkur-
su, zeby aktywnie wptywa¢ na to, co
znajdzie sie na multipleksie. W praktyce
organizujemy cztery oddzielne konkur-
sy na kazde z wolnych miejsc i precyzyj-
nie okreslamy, jakiego rodzaju program
sie tam znajdzie. Taka decyzja wynika-
ta rowniez z naszych konsultacji, jakie-
go rodzaju programy powinny znalez¢
sie w ofercie naziemnej telewizji cyfro-
wej. Wiasnie z tej analizy wynikata pro-
pozycja czterech kanatow: dzieciecego,
spoteczno-religijnego, edukacyjno-po-
znawczego i filmowego. Licze na to, ze
bedzie to szansa na duze wzmocnienie
oferty NTC.

Wkrétce KRRIiT podejmie decyzje
o kolejnych czterech koncesjach.
Wsréd nich znajdzie sie kanat wy-
specjalizowany spoteczno-religijny.
Specjalisci powatpiewaja, ze taki
kanat bedzie mégt sie utrzymad. Czy
podziela Pan te obawy?

Nadawanie naziemne ogdlnopolskie-
go programu jest bardzo drogie, a ka-
nat spoteczno-religijny z zatozenia ma
szczegolny charakter i adresowany jest
do dos¢ waskiej publicznosci — mo-
ze wiec mie¢ problemy z pozyskiwa-
niem reklam w takiej ilosci, zeby mogt
sie utrzymac¢. W zwiazku z tym tego ro-
dzaju dziatalnos¢ musi by¢ finansowa-
na takze ze srodkéw pozarynkowych.
Mysle, ze nadawcy, ktoérzy przystapili
do konkursu, zdaja sobie z tego sprawe
i zamierzaja finansowac¢ dziatalnos¢ nie
tylko z reklam.

W Polsce od lat czekamy na upo-
rzadkowanie spraw zwigzanych
z mediami publicznymi. Pojawiaja
sie rézne propozycje ich finansowa-
nia. Nad ktérg propozycjg warto sie
pochyli¢?

Nad kazda, ktéra mogtaby skutecznie
doprowadzi¢ do medidéw publicznych
odpowiednig ilos¢ pieniedzy, czyli wie-
lokrotnie wyzsza niz obecnie. KRRIT nie
ma inicjatywy ustawodawczej. Mozemy
kazdemu, kto posiada taka inicjatywe,
stuzy¢ swoja ekspercka wiedza, znajo-
moscia rynku i wiedza o tym, jak wygla-
da abonament na Swiecie, i to robimy.
Generalnie rozwiagzania te sg znane, kaz-
de z nich jest do zastosowania, bo funk-
cjonuja w wielu krajach, np. powszech-
na optata audiowizualna czy optata pta-
cona przez odbiorcéw pradu. Wazne,
aby nowe zasady dawaty mozliwos¢
skutecznego egzekwowania tej opfa-
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KI‘ZySZtO{ Lu{t — (powotany przez p.o. Prezydenta RP 7 lipca 2010 roku) — uro-
dzit sie 5 stycznia 1958 r. w Warszawie. Absolwent Panstwowej Wyzszej Szkoty Teatral-
nej w Warszawie. W latach 80. byt aktorem Teatru Nowego w Warszawie. Od 1990 do
1998 r. pracowat jako dziennikarz i prezenter Telewizji Polskiej, prowadzit m.in. Studio
Dwojki, poranny program ,Kawa czy herbata” oraz studio TVP Polonia. W latach 1999-
-2001 petnit funkcje Rzecznika Prasowego Rzadu Jerzego Buzka. Po zakonczeniu kadencji
rzadu zorganizowat i prowadzit wiasna dziatalnos¢ gospodarcza (m.in. w zakresie obstu-
gi medialnej i organizacji szkolen z dziedziny public relations). Od lutego 2008 r. do lipca

2010 r. — cztonek Rady Nadzorczej Rozgtosni Regionalnej Polskiego Radia ,, Radio Gdansk”

SA, powotany przez Ministra Skarbu Panstwa. Od lipca 2008 r. do sierpnia 2010 r. praco-

wat jako dyrektor Biura Prasowego Kancelarii Sejmu.

ty. W krajach, takich jak Anglia, Niemcy
czy Czechy, optate audiowizualna opta-
ca ponad 90 proc., a w Polsce ok. 10
proc. gospodarstw. Jeszcze gorzej jest
z firmami. To powoduje, ze zwiaszcza
telewizja publiczna (z radiem jest lepiej)
finansowana jest z abonamentu na po-
ziomie kompromitujaco niskim. Niemcy
sq oczywiscie krajem wiekszym i znacz-
nie bogatszym, wiec nie zdziwitoby
mnie przeznaczanie tam na telewizje 5
czy nawet 10 razy wiecej srodkéw pu-
blicznych niz w Polsce, ale nie 70-90 ra-
zy wiecej. A dzi$ to sa mniej wiecej ta-
kie proporcje.

Czy moglibysmy wprowadzi¢ np.
statg kwote 10 zt dla wszystkich go-
spodarstw domowych i podmiotow
gospodarczych?

Wszystkich gospodarstw — oczywiscie
tak, ale nie firm. Sa wsréd nich np. po-
tezne sieci hotelowe, w ktérych odbior-
nik telewizyjny w kazdym pokoju (a sa
ich setki) jest elementem oferty handlo-
wej, ale jest takze szewc, ktéry ma ra-
dioodbiornik. Trudno, aby oba te pod-
mioty pfacity tyle samo. Najwazniejsza
jednak jest zmiana obowiazujacej w Pol-
sce zasady, iz powinnos¢ ptacenia abo-
namentu powstaje z chwila samodziel-
nego zgtoszenia przez abonenta faktu
posiadania odbiornika. To jest pierwsza
bariera.

Ale to ,boksowanie” sie z tematem
abonamentu trwa juz blisko 10 lat...

www.tvlider.pl

To jest sprawa, ktorej, szczerze mowiac,
nie do konca rozumiem. Chciatbym jed-
nak powiedzie¢, ze pierwotnie media
powstaty po to, aby informowac i uta-
twiac¢ ludziom zrozumienie Swiata i ota-
czajacej ich rzeczywistosci. | to byta mi-
sja — oczywiscie, aby ja realizowa¢, ktos
musiat tez na tym zarabia¢, ale to by-
to wtérne.

Kiedy 23 lat temu odzyskalismy wol-
nos¢, wydawato sie nam, ze te pierwot-
ne zadania media wykonaja teraz sa-
me z siebie. Dzi$ wida¢ jednak, ze wol-
ne media komercyjne bardziej stuza te-
mu, aby sprzedac dobrze produkt, zaro-
bi¢ na nim, niz realizowa¢ element swo-
jej pierwotnej misji. Zyjemy w wolnym
Swiecie i na szczescie nie mozna me-
diom komercyjnym niczego nakazac. Je-
dyne wiec, co wymyslono, to zbudowa-
nie pewnej alternatywy, jaka sa wiasnie
media publiczne, ktére réznia sie przede
wszystkim tym, Ze nie sa finansowane
z rynku tak jak media komercyjne. Nie
beda one mogty dobrze funkcjonowac,
jezeli ich dziatalnos¢ bedzie uzaleznio-
na od przychoddw rynkowych w takim
stopniu, jak dzieje sie to w Polsce. Oczy-
wiscie, czesciowe finansowanie dzia-
talnosci z rynku jest dopuszczalne, jed-
nak moze to by¢ tylko dodatkowym ele-
mentem, a gtéwne finansowanie musi
pozostac¢ od rynku niezalezne. Tak wy-
glada to we wszystkich krajach europej-
skich i z niewiadomych przyczyn Polska
w radykalny sposob od tego odbiega. To
zjawisko dotyczy w znacznie wiekszym
stopniu telewizji niz radia — publiczna ra-

diofonia jest w 60-70 proc. finansowana
ze srodkéw publicznych, a telewizja pu-
bliczna w zaledwie w 13-18 proc.

Kryzys w mediach publicznych odbit
sie przede wszystkim na regional-
nych osrodkach TVP. Obecnie walcza
o przetrwanie, a jakos$¢ niektérych
z nich juz jest dyskusyjna. Moze war-
to postawi¢ sobie pytanie, czy nas
jako Polakéw sta¢ na tyle regional-
nych OTV? Jest sens utrzymywac tak
rozbudowane struktury?

Prowadzenie telewizji lokalnej ewident-
nie nalezy do misji medidéw publicznych,
ktéra TVP powinna realizowac. Wtasnie
do lokalnych osrodkéw kierowana jest
znaczna czes$¢ srodkow abonamento-
wych, ktére w ogéle do telewizji trafia-
ja. Problem polega na tym, ze telewizja
publiczna srodkéw na dziatalnos¢ misyj-
na otrzymuje niezmiernie mato. Prowa-
dzenie osrodkéw regionalnych to réw-
niez obowiazek ustawowy. To jest bar-
dzo wazny moment dla ustawodaw-
cy, bo nie da sie z jednej strony doma-
gac rozwijania lokalnych osrodkow tele-
wizyjnych, a z drugiej strony nie dawac
mozliwosci ich finansowania. Zwtasz-
cza ze lokalne rynki reklamowe nie daja
wystarczajacych mozliwosci utrzymania
tak drogiego medium, jakim jest telewi-
zja naziemna. Jezeli chcemy mie¢ telewi-
zje lokalna, to musimy ja finansowac¢ ze
srodkéw publicznych.

Dziekuje za rozmowe.



RAPORT:

Bawig i edukuija

Jakub Wajdzik

Zapewne wielu Czytelnikow pamieta
czasy, gdy jako dzieci z niecierpliwo-
$cig czekalismy na 19.15, kiedy to Je-
dynka emitowata ,Dobranocke” (tu-
dziez ,Wieczorynke”). Niedziela byta
jeszcze wieksza uczta, bo wtedy baj-
ka trwata prawie p6t godziny. W $wia-
teczne dni mozna byto liczy¢ takze na
porcje bajek Disneya. W dni powsze-
dnie popotudnia wypetniaty ciekawe
programy (,Tik Tak”, ,Piatek z Pan-
kracym”, ,Rambit”). W niedziele obo-
wigzkowo budzit nas ,Teleranek”.

Tak byto jeszcze 20 lat temu. Dzisiaj
dzieci maja dostep do wielu wyspe-
cjalizowanych kanatéw telewizyjnych
emitujacych swoje programy tylko dla
nich przez cata dobe. Trzon oferty dla
dzieci w wieku do lat 12 stanowia ka-
naty tematyczne, ktére dodatkowo
dziela sie na kanaty skierowane i przy-
gotowane dla: najmtodszych (do lat 4,
np. BabyTV), przedszkolakéw (4-6 lat)
i nieco starszych (6-12 i wiecej). Twor-
cy kanatéw korzystaja z pomocy psy-
chologéw i pedagogdéw przy wybo-
rze i uktadaniu programéw. Na an-
tenie kroluja gtownie seriale animo-
wane, chociaz propozycji fabularnych
tez nie brakuje. W duzej czesci emito-
wane programy pochodza od amery-
kanskich producentéw. Niestety, wia-
snego, polskiego kontentu jest jak na
lekarstwo. Poza nielicznymi  wyjat-
kami (np. wtasne produkcje MiniMi-
ni+), nadawcy korzystaja z gotowych

bibliotek najwazniejszych producen-
tow, np. w przypadku kanatéow Nic
kelodeon wiekszos¢ kontentu stano-
wia seriale produkowane na zlecenie
kanatu w USA. Kanaty korzystaja za
to chetnie z dorobku polskiej anima-
¢ji (np. MiniMini+, Polsat JimJam), ale
i polskiej fabuty (np. ,Rodzina zastep-
cza" emitowana jest w Nickelodeon).

Ogblnotematyczni tez pamietaja

O dzieciach staraja sie pamieta¢ nie-
ktére ogoélnotematyczne kanaty. Je-
dynka wciaz emituje ,Dobranocke”,
chociaz co jaki$ czas powraca temat
jej likwidacji. Stacja emituje tez poran-
ne pasmo dla najmtodszych. Poranne
propozycje dla dzieci (kreskowki) przy-
gotowuje codziennie Polsat. Duze blo-
ki programowe dla dzieci emituje TVS.
O dzieciach nie zapomina takze TV
PULS, ktéra emituje seriale animowa-
ne o 7.00 rano oraz o 19.00 (nieSmier-
telne , Pingwiny z Madagaskaru”, kt6-
re s3 hitem stacji). Najbogatsza ofer-
te dla najmtodszych wsrod stacji do-
stepnych w NTC ma Puls2. W dni po-
wszednie stacja emituje propozycje
dla dzieci od 7.00 do 18.00. Na blok
sktadaja sie nie tylko kreskdwki (m.in.
niesmiertelny  ,Krecik”, ,Pszczot-
ka Maja”, ,Przygody Bolka i Lolka"),
ale oferta stacji uzupetniona jest np.
o edukacyjny serial ,Swiat zwierzat”
wprowadzajacy mtodych  widzéw

w swiat przyrody. Oferta dla dzieci
emitowana jest rowniez w weeken-
dy. Wtedy tez jest uzupetniona o filmy
dtugometrazowe — animowane i fami-
lijne (podobnie jak w TV Puls). Mimo
ze dla wiekszosci tych stacji to tylko
maty procent ogdlnej oferty, to jednak
stacje staraja sie ,wychowywac” so-
bie przysztych widzow.

MiniMini+ liderem

Liderem kanatow dzieciecych wsréd
widzow w wieku od 4 do 12 lat w maju
br. byt kanat MiniMini+. W poréwna-
niu do maja 2012 r. udziat stacji wzrost
az o0 43,4 proc. Drugie miejsce zajmu-
je Nickelodeon (wzrost o 1,1 proc.),
a trzecie nalezy do Disney Channel
(spadek o 19,4 proc.). Wysoki udziat
w tej grupie notuja tez: Disney Ju-
nior, Cartoon Network oraz Disney XD.
Wsrod wszystkich widzow (4+) liderem
takze jest MiniMini+ (wzrost udziatéw
0 40,3 proc.). Drugie miejsce zajmuje
Disney Channel (spadek o 21,7 proc.),
a trzecie nalezy do Nickelodeon (wzrost
0 24,8 proc.).

Seriale animowane potrafig zgroma-
dzi¢ réwniez spora widownie. W dniach
od 1 stycznia do 23 maja 2013 r. w ka-
natach dla dzieci (4-12 lat) najwieksza
widownie zgromadzit odcinek serialu
.Powodzenia Charlie” wyemitowany
przez Disney Channel 5 stycznia — 181
tys. widzéw. Drugie miejsce zajety ,,Pin-
gwiny z Madagaskaru”, ktére 20 lute-
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go w Nickelodeon zgromadzity prawie
165 tys. 0sob. Trzecie miejsce zajat od-
cinek serialu ,Kitka i Pompon” wyemi-
towany 5 stycznia przez MiniMini+ (pra-
wie 164 tys. widzow).

Dluzszy prime time

Dzieci chetnie ogladaja telewizje dzie-
ciece praktycznie przez caty dzien.
Pierwszy ,peak” notujemy w godzi-
nach od 9.00 do 10.00 (przed szkota
lub przedszkolem), a potem od 14.00
do 20.00. Prime time zaczyna sie wiec
nieco wczesniej w stosunku do innych
grup kanatow tematycznych i trwa dtu-
Zej niz w stacjach dorostych.

Dzieci zazwyczaj wybieraja propo-
zycje przygotowane z mysla o nich.
W poréwnaniu z okresem sprzed
10 lat, dzieci ogladaja mniej filmow fa-
bularnych (kiedy$ ogladaty je zapew-
ne z braku wyboru na antenach naj-

wiekszych stacji), czy wiadomosci (po-
dobna prawidtowos¢). Wzrasta za to
czas, ktéry poswiecaja na ogladanie
programéw skierowanych wiasnie do
nich — filmy i seriale dzieciece (patrz:
wykresy obok).

Recepta na sukces

Kazdy kanat ma swoja recepte na suk-
ces stacji. Oczywiscie najwazniejszy
jest kontent, ale réwniez i opakowa-
nie. Osoby programujace stacje musza
uwaznie obserwowac trendy i nadazac
za dzie¢mi. Musza tez doktadnie anali-
zowac nasz rynek.

—Od pazdziernika 2012 r. Nickelode-
on Polska jest osobnym kanatem (wcze-
Sniej byt czescia paneuropejskiego fe-
edu), co dato nam mozliwos¢ wprowa-
dzenia na antene lokalnych programaéw.
Pod koniec zesztego roku rozpoczelismy
emisje lokalnej produkgji z polskim pro-

wadzacym — programu rozrywkowego
Cheeese, w maju rozpoczelismy emisje
drugiego sezonu. W nastepnych latach
planujemy kolejne polskie produkgcje lub
zakup kontentu polskiego — méwi Anna
Zielinska, programming manager kana-
tu Nickelodeon.

Waznym elementem telewizyjnej
ukfadanki bedzie nowy kanat dla naj-
mtodszych, ktéry pojawi sie w ofercie
NTC. Tylko dwdch nadawcéw wysta-
pito w konkursie koncesyjnym na ka-
nat wyspecjalizowany dla dzieci: TVP
(z projektem TVP ABC) oraz Telewi-
Zja Polsat. Na pewno nowy kanat za-
gospodaruje duza cze$¢ ryku w gospo-
darstwach domowych z dostepem tyl-
ko do naziemnej telewizji. Jednak od
jego oferty bedzie zaleze¢, czy stacja
bedzie mogta konkurowac z pozosta-
tymi graczami na rynku gospodarstw
satelitarno-kablowych.

10 najchetniej ogladanych programoéw w kanatach tematycznych przez target 4-15 lat

NAZWA PROGRAMU KANAL DATA START AMR (R) 4-15

Zrédto: Nielsen

www.tvlider.pl
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Mali ekranozercy

channel account
executive
w Atmediach

Dzieci sa matymi ekranozercami. Tele-
wizja hipnotyzuje ich na ok. 3 godziny
dziennie (ATV dla grupy 4-12), a z frag-
mentarycznych danych na temat in-
nych nosnikéw wynika, ze btyskawicz-
nie adaptuja nowe technologie i sta-
ja sie aktywnymi uzytkownikami kom-
puteréw, tabletow i smartfondéw. Me-
dia elektroniczne zastepuja w ich zy-
ciu prase, a to znajduje odbicie w de-

Udziat stacji dzieciecych w rynku TV (4+)
WSZYSCY 4+

(%)
I
X
R

Zrédio: Atmedia na podst. Nielsen, AMR ($rednia ogladalnosé minutowa) dla grupy 4-12 lat

cyzjach reklamodawcow, ktérzy z ju-
niorami komunikuja sie gtéwnie za po-
Srednictwem ekrandw.

Nadawcy dzieciecy zbudowa-
li w Polsce jeden z najbardziej rozwi-
nietych segmentéw rynku stacji tema-
tycznych. Ich wzrostowi sprzyjata stra-
tegia gtéwnych nadawcoéw, od lat eli-
minujacych dzieciecy programming
z ramoéwek. Programy dzieciece stano-
wity w 2012 r. zaledwie 6 proc. czasu
nadawania TVP 1 i Polsatu, a niespet-
na 1 proc. TVN-ui TVP 2 (dane na pod-
stawie danych Nielsena). Taka strate-
gia czterech najwiekszych stacji wyni-
kata z systematycznego odptywu wi-
dzéw, a tym samym — koniecznosci
skupienia sie na bardziej ,dochodo-

wych” grupach, jak odbiorcy w wie-
ku 16-49 lat. Zaowocowata ona jed-
nak zawtaszczeniem rynku dzieciecego
przez nadawcéw stacji tematycznych,
takich jak Walt Disney Company, Tur-
ner, czy Cyfra+. To wiasnie ich kanaty
(Disney Channel, Disney XD, Cartoon
Network czy MiniMini+) sa pierwszym
wyborem matych widzow, a takze —re-
klamodawcéw, ktorzy szukaja kontak-
tu z juniorem i jego rodzicem.

W kwietniu br. wsréd 20 najlepiej
ogladanych telewizji tematycznych
znalazto sie az pie¢ stacji dzieciecych
— Disney Channel, Cartoon Network,
MiniMini+, Disney Junior i Nickelode-
on. Ich biznesowi sprzyja fakt, ze dzie-
ci, szczegolnie te z wielkomiejskich ro-

Ogladalnosé stacji dzieciecych
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dzin, pozostaja doinwestowane nawet
w czasie kryzysu. Ich rola jako zakupo-
wych decydentéw (w kategoriach: za-
bawki, odziez, czy przekaski) oraz za-
kupowych doradcéw (w szeregu kate-
gorii ,dorostych”, jak: wakacje, czy ga-
dzety elektroniczne) jest za$ ogromna.
To wptywa na reklamowa koniunktu-
re segmentu stacji dzieciecych, ktéry
w | kwartale br. wzrést dwucyfrowo.
Od stycznia do marca 2013 r. eq GRP
w grupie 4-12 lat wzrosto na rynku sta-
¢ji dzieciecych az o 30 proc. — i byt to
obok stacji muzycznych oraz sporto-
wych — jeden z trzech najszybciej ro-
snacych rynkow.

Nic wiec dziwnego, ze po latach
marginalizacji, np. TVP chce znéw po-
walczy¢ o matego widza i szykuje de-
biut wiasnego kanatu dzieciecego. Stoi
przed nim jednak nie lada wyzwanie —
przede wszystkim z uwagi na program-
ming. W czasie gdy Disney czy Turner

rozbudowywaty miedzynarodowe bi-
blioteki programéw dzieciecych, inwe-
stujac w coraz to nowe serie i forma-
ty, TVP niemal wycofata sie z produk-
Cji dzieciecych.

Jako medium reklamowe, stacje
dzieciece sa dla marketeréw efektyw-
nym rozwiazaniem nie tylko z uwagi
na wysoka ogladalnos¢, ale takze —
ogromne zréznicowanie, a tym sa-
mym — daja duze mozliwosci targe-
towania kampanii. Disney Channel
Swietnie ogladany przez dziewczyn-
ki, Cartoon Network — przez chtop-
cow, Disney Junior i Polsat JimJam
popularne sa wsrdd najmniejszych
widzoéw, a Disney XD i Disney Chan-
nel wsréd nieco starszych: wszystko
to przektada sie na mozliwos¢ osa-
dzenia komunikacji w odpowiednim
kontekscie.

Stacje dzieciece wywalczyty sobie
pozycje dobrym i bezpiecznym pro-

grammingiem, ale takze — uczciwo-
$cig wobec rodzicow i reklamodaw-
cow. Nadawcy dzieciecy prowadza
wiasne karty zasad dotyczace emi-
sji reklam (nieraz bardziej restrykcyj-
ne niz przepisy obowiazujace na po-
szczegolnych rynkach), a tym samym
— wyeliminowaty ryzyko, ze pojawi
sie w nich zagrazajacy dzieciom kon-
tent. Rodzice sa na te kwestie moc-
no wyczuleni. | w przypadku tele-
wizji (a w przeciwienstwie do inter-
netu) dos¢ uwaznie kontroluja pro-
gramy, jakie ogladaja ich pociechy.
Swiadczy o tym duza popularnos¢
kanatéw dzieciecych wsréd dorostych
i wspomniane juz ich wysokie pozy-
cje w rankingu stacji tematycznych.
Wysoka wspotogladalnos¢ przekta-
da sie tez na wykorzystanie anten
dzieciecych przez marketeréw ,doro-
stych”, ktérzy chca dotrze¢ z kampa-
nig np. do mtodych matek.

Kanaty telewizyjne
dla dzieci w Europie

Z okazji tegorocznego, obchodzone-
go niedawno Miedzynarodowego Dnia
Dziecka, Europejskie Obserwatorium Au-
diowizualne przygotowato raport na temat
kanatéw dzieciecych w Europie.

Na obszarze Unii Europejskiej dziata
okoto 280 stacji nadajacych programy dla
dzieci, a na terenie catej Europy facznie
okoto 320. Sposréd nich jedynie 21 na-
lezy do nadawcéw panstwowych, a nie-
mal 300 pozostatych to stacje prywat-
ne. Najwiekszy przyrost liczby kanatéw
dla dzieci nastapit w latach 2006-2010
w zwiazku z rozwojem na obszarze catej
Europy takich marek, jak: Disney, Carto-
on Network, Nickelodeon, Boomerang.
Nieco ponad 80 stacji skupia sie na ryn-
kach krajowych. | chociaz niezbyt wielka
jest liczba kanatéw emitowanych przez
nadawcow publicznych, jak: KIKA (Au-
stria, Niemcy), KETNET i La Trois (Belgia),
DR Ramasjang (Dania), Clan TVE (Hiszpa-
nia), Gulli (Francja), CBBC (Wielka Bryta-
nia), RAI Yoyo (Wtochy) i SVBT w Szwe-
¢ji, to wtasnie one, w wielu przypadkach,
53 najpopularniejszymi w swoich krajach.

www.tvlider.pl

Niektore z kanatéw narodowych sa row-
niez w szerokim zakresie dystrybuowane
poza ich granicami na terenie Europy, jak
niemiecki Super RTL (19 krajow europej-
skich), KIKA (17), francuski TiJi (7) i wto-
ski RAI Gulp (7).

Wsrédd dzieciecych stacji ogélnoeuro-
pejskich najbardziej znaczacymi marka-
mi sa: Disney — 63 stacje; Nickelodeon —
44 stacje; Cartoon Network — 29 stacji;
Boomerang - 21 stacji. Wymienione sta-
cje posiadaja wiele kanatéw nadawanych
w réznych wersjach jezykowych w catej
Europie. W wigkszosci naleza do amery-
kanskich grup mediowych: Time Warner,
The Walt Disney Company i Viacom.

Programy dla dzieci sa réwniez roz-
powszechniane w ramach cyfrowej te-
lewizji naziemnej. Kanatami najbardziej
predestynowanymi do rozpowszechnia-
nia w wariancie bezptatnym wydaja sie
dzieciece stacje, nalezace do narodo-
wych nadawcéw publicznych, zwtaszcza
w Belgii, Danii, Francji, Niemczech, Irlan-
dii, Wtoszech, Hiszpanii, Szwedji i Wiel-
kiej Brytanii. Dostepnych w bezpfatnym

przekazie jest rowniez kilka stacji pry-
watnych w: Niemczech, Hiszpanii, Wiel-
kiej Brytanii i we Witoszech. W warian-
cie ptatnym cyfrowej telewizji naziem-
nej, podobnie jak w sieciach kablowych
i rozpowszechnianiu przez satelite, spo-
ra gama kanatéw dla dzieci, nalezacych
do nadawcoéw prywatnych, jest dostep-
na w 14 krajach: Belgia, Chorwacja, Cypr,
Dania, Estonia, Finlandia, Wegry, Wto-
chy, Litwa, kotwa, Malta, Macedonia,
Holandia i Szwecja.

W poszczegdlnych krajach wiele pro-
graméw dla dzieci w serwisach na zycze-
nie proponuja operatorzy kablowi, jak:
Belgacom, Telenet, UPC, Numericable
i Zon. Na poziomie ogdlnoeuropejskim
najwazniejsze kanaty miedzynarodowe —
Disney, Nickelodeon, JimJam, Boomerang
i Cartoon Network — posiadaja wiele ser-
wiséw VoD, dedykowanych na rézne kra-
je Europy. Wiekszos¢ z nich jest zarejestro-
wana w Wielkiej Brytanii.

Opracowata
MALGORZATA JANKOWSKA
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* 7 Carlos Ortega,

'—L Senior Vice
President Central
w. | & Eastern Europe
FOX International
Channels

BabyTV jest swiatowym liderem wyso-
kiej jakosci programow  skierowanych
do dzieci. W tym roku obchodzimy 10.
urodziny. Kanat oferuje przez 24 godzi-
ny na dobe, tworzone przez ekspertdw,
najwyzszej jakosci programy edukacyjne

dla niemowlat i matych dzieci, nieskazo-
ne zadnymi przekazami reklamowymi.
Kanat powstat w celu wspierania
rodzicdw, pokazujac im najrdzniejsze,
wczesne motywy uczenia sie poprzez
zabawe, ze szczegdlnym uwzglednie-
niem interakcji rodzic — dziecko. Z po-
moca ekspertéw zajmujacych sie roz-
wojem dzieci oraz wielokrotnie nagra-
dzanych producentéw, udato sie nam
stworzy¢ bardzo ciekawe, wysokiej ja-
kosci programy, przeznaczone dla naj-
mtodszych dzieci. Nasz kanat uczy
dzieci stownictwa, liczenia i $piewania,

a takze rozwija wyobrazZnie, oraz uczy
zabaw w grupach.

BabyTV nie jest objety monito-
ringiem AGB, jednak z informacji, ja-
kie otrzymujemy, wynika, Ze jest on
w czotéwece najchetniej ogladanych ka-
natéw na platformie, na ktoérej jest do-
stepny, oraz numerem jeden wsrod ka-
natéw dzieciecych.

BabyTV jest nadawany w ponad stu
krajach na catym $wiecie za posrednic-
twem platform satelitarnych i cyfrowych
w 18 jezykach, a takze telewizji na zycze-
nie (VOD) i na telefony komdrkowe.

®
Premiery na Babylo-
#Goodnight Teddy Bear”
Szykujac sie do snu, Teddy Bear opo-

wiada swojej mamie o ekscytujacych
rzeczach, ktorych doswiadczyt w cia-

Goodnight Teddy Bear (BabyTV)

gu dnia. Dzika wyobraznia oraz $wiat
fantazji misia pozwalaja mu pokonac
wszelkie przeszkody, z ktérymi bory-
kat sie przez caty dzien, dzieki czemu
moze zapas¢ w relaksujacy i spokojny
sen. Emisja nowej serii: od 3 czerw-
ca br.

#Gtodny Benio”

Popularna seria na BabyTV. Benio
jest bardzo gtodny. Najmtodsi widzo-
wie moga zobaczy¢, jak szuka swo-
jego ulubionego positku oraz pogte-
bia wiedze dotyczaca przygotowania
potraw i pochodzenia ich sktadnikéw.

Gfodny Benio (BabyTV)

nickelodeon

Dariusz Janczewski,
Country manager
VIMN Polska

10

Rynek kanatéw dzieciecych w Polsce
jest konkurencyjny. | bardzo dobrze.
Niektdrzy upatruja zmiany w podzia-
le tego sektora TV w wyniku roz-
strzygniecia przetargu na kanat dzie-
ciecy dostepny na multipleksie na-
ziemnej telewizji cyfrowe]. Sadzac
po tym, ktéry nadawca jest prawdo-
podobnym zwyciezca tego przetar-
gu, nie podzielam tej opinii. Dodat-

kowo uwazam, iz polski rynek kana-
tow dzieciecych potrzebuje nowosci
i Swiezosci, a tego z pewnoscia do-
starcza kanat Nickelodeon. W tym
poszukiwaniu nowych, nieopatrzo-
nych, swiezych tresci widze powody,
dla ktérych tak dynamicznie rosna
nam udziaty w rynku i jak z miesiaca
na miesiac coraz wiecej dzieci przeta-
cza sie na nasz kanat.

maj/czerwiec 2013
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Rozpoznawalna marka

Co Panstwo sadza o rynku kanatéw
dzieciecych w Polsce? Czy w tym sek-
torze moga nastagpic jeszcze zmiany?

Silna konkurencja dotyczy nie tylko ka-
natobw dzieciecych, ale catego rynku
ptatnej telewizji. Wraz z wytaczniem sy-
gnatu analogowego w lipcu tego roku
oraz rozwojem oferty naziemnej tele-
wizji cyfrowej, zmieni sie obraz catego
rynku telewizyjnego w Polsce. W cia-
gu najblizszych miesiecy KRRIiT ujaw-
ni zwyciezcow konkursu na 4 nowe ka-
naty, ktére rozpoczng nadawanie na
multipleksie od kwietnia 2014 r. Wsrod
nich bedzie réwniez kanat dzieciecy.
Najblizsze 18 miesiecy to czas kluczo-
wych zmian, zaréwno wsréd kanatow
FTA, jaki i ptatnej telewizji. Trudno co-
kolwiek prognozowa¢, zanim nie zo-
stana ogtoszone wyniki konkursu.

Czy w najblizszej przysztosci planuje-
cie jakies zmiany w ofercie CBeebies?

CBeebies to najmocniejszy z brandéw
BBC. W ciagu ostatnich dwoch lat za-
czelisSmy realizowa¢ zamdwienia na
programy wspolnie z brytyjska wersja
kanatu. Mamy dzieki temu pewnos¢,
Ze zachowujemy integralno$¢ bran-
du, a takze — Ze reagujemy na potrze-
by naszej miedzynarodowej widowni.
CBeebies to bezpieczna propozycja dla
maluchoéw ponizej széstego roku zycia.
Promuje nauke poprzez zabawe i inte-
raktywnos¢, ale tez dostarcza matym
widzom wielu powodéw do radosci.
Mamy znakomite seriale animowane —

12

Rozmowa z Jackiem Koskowskim, General Manager
and Vice President, CEE, BBC Worldwide.

chocby , Charlie
i Lola” czy ,Baby
Jake”; sa pozy-
cje  pomagajace
w hauce liczenia:
,Numeraki” oraz
.Supercyfry”;
znakomite bajki
— tu warto wspo-
mnie¢ , Kieszon-
kowego dziadka”, a takze programy
zapraszajace dzieci do aktywnej zaba-
wy: ,Ogrédek Pana Warzywko”, ,Pana
Robdtke” czy , Potrafie gotowac”.

Czym wasza oferta rézni sie od
oferty kanatéw konkurencyjnych?

W naszej ofercie wazna role odgrywa-
ja wyraziste, pozytywne wzory do na-
Sladowania — istotnym elementem mar-
ki CBeebies jest wprowadzenie na an-
tene zywych aktoréw. CBeebies ma tez
uwielbiana przez dzieci polska prezenter-
ke Anete. Mali widzowie ogladaja na na-
szym kanale swoich réwiesnikéw, ktorzy
pojawiaja sie w wielu programach. Dzie-
ki programom, takim jak ,Andy i zwie-
rzeta $wiata”, w ktérym wykorzystywa-
ne sa spektakularne materiaty realizo-
wane przez dziat programéw przyrodni-
czych BBC, wprowadzamy naszych ma-
tych widzéw w Swiat dzikiej przyrody.

Jaki jest przepis na sukces kanatu
skierowanego do najmtodszych?

Kluczem do sukcesu jest stworzenie
wyraznie okreslonej, rozpoznawalnej

to klucz do sukcesu

marki oraz doskonate zrozumienie po-
trzeb i aspiracji widzéw. W przypadku
przedszkolakéw kluczowa sprawa jest
stworzenie bezpiecznego, zachecaja-
cego do zabawy otoczenia — tak jak
robi to CBeebies.

Zamierzacie inwestowac¢ w polski
kontent?

Do tej pory nie inwestowalismy w pol-
skie programy, ale nie ma powodu, dla
ktérego nie mielibysmy tego zrobi¢. Na
catym swiecie szukamy najlepszych po-
mystow na programy, ktére pasuja do
naszego brandu.

Gdzie kupujecie programy dla
CBeebies? Czy kanat prezentuje tyl-
ko produkcje BBC?

Wiekszo$¢ zawartosci  programowe;
CBeebies powstaje we wspotpracy
z brytyjska wersja kanatu. Dzieki temu
zachowujemy spojnos¢ marki. Programy
pochodza zaréwno z zasobdw BBC, jak
i od zewnetrznych producentéw. Spo-
tykamy sie z twdrcami z catego swiata,
z checia przegladamy propozycje, ktére
sptywaja bezposrednio do nas.

Dziekuje za rozmowe.
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Wazna jest swietna
znajomos¢ widza

Rozmowa z Maciejem Bralem, VP & General Manager Disney Channels,
Europa Srodkowa i Wschodnia oraz Emerging Markets.

SNEP W

Jak Panstwa zdaniem wyglada ry-
nek kanatéw dzieciecych w Polsce?

Zdecydowanie rynek kanatéw dla dzie-
ci i mfodziezy jest bardzo dynamiczny
i konkurencyjny, a juz wkrotce do tego
grona dofaczy dzieciecy kanat TVP. Cie-
szymy sie, ze mimo to multipleks kana-
téw Disneya (Disney Channel, Disney Ju-
nior, Disney XD) niezmiennie zajmuje
pozycje lidera, a nasze state programy
i seriale, jak réwniez nowosci, sa bar-
dzo popularne wsréd naszych widzow.
Na tle innych rynkéw europejskich pol-
ski rynek jest poréwnywalny. Wyjatek
stanowi w odniesieniu do rynkéw Euro-
py Srodkowej i Wschodniej. Na tym tle
z pewnoscig wyrdznia sie duza konku-
rencyjnoscia.

Czy planuja Panstwo zmiany
w ofercie w najblizszym czasie?

Przy tak duzej konkurencyjnosci zmia-
ny w ofercie czy nowosci programowe
przesadzaja o sukcesie. Raméwka na-
szych kanatéw nieustannie uzupetnia-
na jest o nowe seriale, kolejne sezony
czy uwielbiane przez wszystkich filmy
wytwaorni Disney czy Disney/Pixar. Do-
datkowo staramy sie dostosowac do
zmieniajacych sie gustéw naszych wi-
dzéw. Tylko w ostatnich miesigcach
wprowadzilismy do naszych kanatow
cztery zupetnie nowe seriale, ktére na-

www.tvlider.pl

tychmiast uplasowaty sie w czotéwce
najchetniej ogladanych propozycji pro-
gramowych w raméwkach.

Czym Panstwa oferta rézni sie od
konkurencji?

Zaden inny kanat dla dzieci czy mio-
dziezy nie ma tak zréznicowanej oferty.
Na naszych kanatach widzowie, zaréw-
no ci mniejsi, jak i starsi, moga ogla-
dac seriale typu live-action, animacje
oraz filmy (w tym rowniez kinowe hity).
W naszej ofercie, oprécz produkgji mie-
dzynarodowych, znajduja sie produk-
cje polskie, w tym inicjatywy spotecz-
ne zachecajace dzieci do aktywnosci fi-
Zycznej czy pomocy innym.

Jaka jest recepta na sukces kanatu
dzieciecego?

Za sukcesem kanatu stoi wiele czynni-
kéw. Przede wszystkim liczy sie jakos¢
potaczona z umiejetnoscia opowiada-
nia ciekawych i inspirujacych historii.
Bardzo wazna jest Swietna znajomos¢
widza, jego upodoban, przyzwyczajen
oraz tego jak i gdzie konsumuje media.
W Disneyu dbamy réwniez o to, by na-
Sze programy oraz zwigzane z nimi in-
formacje, materiaty, réznego rodza-
ju aplikacje dostepne byty wszedzie
tam, gdzie swoj czas spedza nasz widz.
Mozna nas znalez¢ na dedykowanych

stronach na disney.pl, w mediach spo-
tecznosciowych, jak réwniez w serwi-
sach VOD czy na iTunes.

Czy przewiduja Panstwo dalsze in-
westycje w polski kontent?

Od wielu lat regularnie inwestujemy
w polski kontent, co z pewnoscia wy-
réznia nas na tle konkurencji. Wypro-
dukowalismy dwa sezony serialu ,Do
dzwonka” oraz jego spin-off ,Do
dzwonka Café” dla Disney Channel.
W Disney Junior mozna zobaczy¢ kre-
atywny program dla najmtodszych , Art
Attack” z udziatem polskiego prowa-
dzacego. Tworzymy réwniez réznego
rodzaju programy telewizyjne dla Di-
sney XD, ktére inspiruja mtodych ludzi
do uprawiania sportéw czy poszerza-
nia swoich zainteresowan. Takim przy-
ktadem jest chocby akcja ,Mierz wy-
soko”, w kto6-
rej udziat biora
znani sportow-
cy czy gwiazdy
muzyki. Wita-
$nie konczymy
piata  edycje,
w ktérej udziat
wzigt  Robert
Lewandowski.

Dziekuje
za rozmowe.
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Kluczem sukcesu jest

zaufanie rodzicéw

Rozmowa z Maciejem Stecem, Cztonkiem Zarzadu Telewizji POLSAT,
Dyrektorem Sprzedazy i Zakupéw Zagranicznych.

Jak Panstwa zdaniem wyglada ry-
nek kanatéw dzieciecych w Polsce?

W Polsce obecnych jest juz wiekszos¢
najwazniejszych  kanatéw dla  dzieci.
Czes¢, podobnie jak POLSAT JimJam,
oprécz swoich sztandarowych produk-
qji, uwzglednienia lokalny kontent pro-
gramowy. Polskie dzieci nie réznia sie ni-
czym od swoich réwiesnikéw z catego
$wiata — lubig oglada¢ te same progra-
my, a ich idolami s3 ci sami bohaterowie.
Ale oprécz aktualnych przebojow dostep-
nych np. w Polsat JimJam, dzieci uwielbia-
ja réwniez tych samych bohateréw, co ich
rodzice — doskonale widzimy to po suk-
cesie pasm z polskimi bajkami ze Studia
w Bielsku-Biatej. ,Bolek i Lolek”, ,,Reksio”
czy ,,Pampalini, fowca zwierzat” — swoja
popularnos¢ zawdzieczaja nie tylko sen-
tymentowi rodzicéw, ale réwniez ponad-
czasowemu przekazowi.

Czy planuja Panstwo zmiany w ofer-
cie w najblizszym czasie?

Premierowe pozycje pojawiaja sie na
kanale POLSAT JimJam w kazdym mie-
sigcu. Mamy na uwadze, ze dzieci lu-
bia codzienne spotkania ze swoimi baj-
kowymi znajomymi, dlatego nie zmie-
niamy bez przerwy raméwki. Pamieta-
my réwniez, ze moga sie szybko znu-
dzi¢, dlatego bardzo ostroznie i regu-
larnie wprowadzamy nowosci. Nasza
najnowsza propozycja, niezwykle cie-

pto przyjeta przez widzdw, jest anima-
cja 3D ,Straznicy miasta” — opowies¢
0 pomaganiu, radzeniu sobie w trud-
nych sytuacjach oraz bezinteresow-
nej przyjazni. Do konca roku zabierze-
my dzieci i rodzicdw jeszcze w niejedna
fantastyczna, filmowa przygode.

Czym Panstwa oferta rézni sie od
konkurencji?

Nasza misja, oprécz zabawy, jest roz-
wijanie spotecznych, intelektualnych
i emocjonalnych umiejetnosci naszych
najmtodszych widzéw. Oferte progra-
mowa selekcjonujemy bardzo staran-
nie, pilnujac, zeby nasze programy byty
tacznikiem pomiedzy Swiatem realnym
a animowanym. Prezentowane przez
nas programy poruszaja problemy z zy-
Cia, przeprowadzajac widza przez réz-
ne warianty ich rozwiazania. Dostar-
czamy dzieciom wartosciowa i eduka-
cyjna zabawe dostosowana do ich wie-
ku. W naszej ofercie znajduje sie wiele
programéw, ktére przyblizaja najmtod-
szym otaczajacy je $wiat. ,A moze nad
morze?”, ,Farma Benjamina”, ,W ro-
dzinie zwierzatek” oraz premierowe
.Dzieciaki zwierzaki” — to najbogatsza
oferta filmoéw paradokumentalnych dla
dzieci na polskim rynku.

Jaka jest recepta na sukces kanatu
dzieciecego?

Sukcesem kanatu dzieciecego sa nie tyl-
ko rosnace stupki ogladalnosci, ale réow-
niez zaufanie rodzicéw, co wigze sie
z odpowiedzialnoscia za programy, kto-
re emitujemy. Chcemy przedstawia¢ na-
szym widzom wartosci, ktérych jako ro-
dzice uczymy nasze dzieci. Réwnocze-
$nie sa to tematy edukacyjne — nauka
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| POLSAT
liczb i liter, praca w zespole, rozwiazy-
wanie problemaéw, rozwijanie wyobrazni
i kreatywnosci. Chcemy pokazywac na-
szym matym widzom bajkowy $wiat po-
przez przyjazn, w koncu: ,POLSAT Jim-
Jam to telewizja petna przyjaciot”.

Czy przewiduja Panistwo inwestycje
w polski kontent?

Wprowadzone przez nas w zesztym roku
pasmo z polskimi bajkami zostato swiet-
nie przyjete przez widzéw i notuje coraz
lepsze wyniki. Dzieciaki doskonale bawia
sie przy bajkach z dziecinstwa swoich ro-
dzicéw, a ,Bolek i Lolek”, ,Baltazar Gab-
ka" czy ,Reksio” przezywaja swoja dru-
ga mtodos¢. Stawiamy réwniez na pre-
mierowe polskie produkcje, np. pracuje-
my nad polskim projektem, ktéry eduku-
je dzieci w zakresie ekologii.

Gdzie zaopatruja
w kontent?

sie  Panstwo

Nasz kontent jest starannie dobiera-
ny. Na catym swiecie wyszukujemy naj-
atrakcyjniejsze i najciekawsze progra-
my. Sa to produkcje tak uznanych pro-
ducentéw jak angielskiego HIT Enterta-
inment lub najwiekszych producentéw
amerykanskich czy zupetnie niezna-
nych matych producentéw ze Szwedji,
Czech czy Polski. Najwazniejsze dla nas
sg tres¢ i edukacyjne walory programu.

Dziekuje za rozmowe.
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Marta SZW&I(OP{ — Oc[ oémiu [at zwigzana z randem te[ewizyjnym w P o[sce. P oczthowo pracowa{a w clzia[e zaI(upéw pro~
gramowycll w Te[ewizji Po[sl(iej, a nastgpnie w clzia[e zalmpéw i programmingu w TV4- Przez c[wa [ata zajmowala stanowisl(o sze{a
I(analu Nicl(elo&eon Po[sl(a na[eZchgo clo srupy \/iacom Ir\temationa[ Mec[ia Networl(s. Oc[powiac]ala tez za strategiq programowa
stacji w regionie Emerging Markets (m.in. Europa Srocﬂ(owo/\X/scLoc{nia, Bliski \X/SCI’I@CD, uruchomienie Nickelodeon HD, a tak

Ze wprowac[zenie kanalu Nicl(e[ocleon na ryneI( cI’lorwacI(i i turecki. W maju 2012 r. oL)qua {unLch c{yrektora kanalow c{zieciqcycl'l

MiniMini+ oraz te[eTOON+/Hyper+ proc[ul(owanych przez CANAL+ Cy[rowy.

Dzieci trzeba
traktowaé powaznie

Rozmowa z Marta Szwakopf, Dyrektorem MiniMini+,

teleTOON+/ HYPER+.

Jak Panstwa zdaniem wyglada ry-
nek kanatéw dzieciecych w Polsce?

Rynek kanatéw dzieciecych w Polsce to
wazna czesc sektora telewizyjnego. Jest
duzy i bardzo konkurencyjny — 14 kana-
téw, w tym szesc typu preschool, skiero-
wanych do przedszkolakéw. Na naszym
rynku funkcjonuja najwieksze Swiatowe
i europejskie marki telewizji dzieciecych,
a dodatkowo na rok 2014 zapowiada-
ny jest start nowego kanatu dla dzie-
ci w ramach cyfrowej telewizji naziem-
nej. Mimo tak duzej konkurencji najle-
piej radzi sobie MiniMini+, jedyna pol-
ska stacja skierowana do dzieci w wie-
ku 2-5 lat, ktérej producentem i nadaw-
ca jest CANAL+ Cyfrowy. Od pét roku
telewizia MiniMini+ notuje najlep-
sze wyniki ogladalnosci w swoim seg-
mencie. W kwietniu br. stacja ponow-
nie osiagneta najwyzsze wsréd kanatow
dzieciecych udziaty w rynku. W godzi-
nach nadawania (5.00 — 21.00) udziaty
w grupie 4-12 lat wyniosty 7,1 proc., co
daje wynik o 58 proc. wyzszy niz w tym
samym okresie w roku ubiegtym. Z kolei
teleTOON+ moze sie pochwali¢ udziata-
mi na poziomie 1,6 proc. (+34 proc. vs.
IV 2012) w tym samym przedziale cza-
sowym.

teleToON + s

www.tvlider.pl

Czy planuja Paninstwo zmiany
w ofercie w najblizszym czasie?

Oferta kanatéw MiniMini+ i teleTOON+
zZmienia sie nieustannie, poniewaz co
miesiac na antene obu stacji wpro-
wadzane s3 nowe seriale lub konty-
nuacje najbardziej znanych i lubianych
produkcji. Kazdego dnia w MiniMini+
emitowanych jest okoto 50 tytutéw,
a w teleTOON+ okoto 40. Korzystamy
z badan i analizujemy wyniki ogladal-
nosci — na ich podstawie budujemy na-
sza polityke programowa. Z dbatoscia
dobieramy poszczegdlne seriale: wy-
bieramy bajki, ktére tacza walory edu-
kacyjne z rozrywka na najwyzszym po-
ziomie. Caty czas inwestujemy w naj-
lepszy kontent, to na nim bazuje stra-
tegia obu marek.

Czym Panstwa oferta rézni sie od
konkurenc;ji?

&

-

MiniMini+ to kanat produkowany w ca-
tosci w Polsce, edukacyjny i bezpieczny.
Wszystkie pozycje programowe dobie-
ramy niezwykle starannie pod katem
potrzeb i zdolnosci percepcji najmtod-
szych. Duza cze$¢ oferty programowej
to seriale renomowanych producentéw
i nadawcow publicznych, jak PBS czy
BBC, co stanowi gwarancje najwyzszej
jakosci.

Spoty reklamowe, ktére pojawiaja
sie na antenie MiniMini+, podlegaja
weryfikacji w oparciu o ,Karte zasad
przyjmowania do emisji reklam adre-
sowanych do dzieci”, stworzona z ini-
cjatywy naszej telewizji wkrétce po
rozpoczeciu nadawania, we wspot-
pracy z KRRIT, psychologami i peda-
gogami dzieciecymi. Dzieki temu tre-
$ci reklamowe w naszej stacji sa bez-
pieczne i dostosowane do wieku wi-
dzéw.
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Z kolei teleTOON+ to kanat skierowa-
ny do widza w wieku szkolnym. Ma in-
teraktywny i nowoczesny charakter,
a jego hasto przewodnie to ,Wiacz
sie do zabawy". Zachecamy dzieci do
udziatu w wydarzeniach organizowa-
nych przesz stacje, takich jak warsz-
taty telewizyjne, kreatywnego projek-
towania czy réznego typu aktywno-
$ci w sieci. Widzowie teleTOON+ maja
wptyw na program stacji — moga gto-
sowac na swoje ulubione seriale, kto-
re sa nastepnie emitowane w specjal-
nym bloku programowym , Kreskow-
ka Na Zyczenie”. Organizowane sa tak-
ze weekendy z ulubionymi bajkami dla
dzieci. teleTOON+ oferuje ambitna roz-
rywke dzieciom, ktére wyrosty z Mini-
Mini+, co zostato docenione przez mie-
dzynarodowe Jury — w 2012 r. stacja
otrzymata prestizowa nagrode Eutelsat
TV Award dla najlepszego kanatu dzie-
ciecego w Europie.

Stacja MiniMini+ towarzyszy malu-
chom od najmtodszych lat, wspiera-
jac rodzicdbw w procesie wychowaw-
czym, z kolei teleTOON+ to propozy-
cja dla dzieci w wieku szkolnym, ktére

poszukuja wartosciowej rozrywki oraz
produkcji odpowiadajacych ich nowym
zainteresowaniom. W ten sposob wi-
dzowie, ktdérzy wyrastaja z MiniMini+,
moga ptynnie przejs¢ do teleTOON+,
a rodzice mie¢ gwarancje jakosci pro-
graméw dopasowanych do potrzeb
rozwojowych ich dzieci.

Jaka jest recepta na sukces kanatu
dzieciecego?

Recepta na sukces kanatu dzieciecego
to wstuchiwanie sie w potrzeby dzieci,

podazanie za nimi i traktowanie ich po-
waznie. W naszej opinii dzieci to naj-
bardziej wymagajacy widzowie, kto-
rzy potrafiag by¢ bardzo krytyczni, dla-
tego przede wszystkim nalezy dbac
0 najwyzszy poziom oferty programo-
wej, by¢ elastycznym, umiejetnie dopa-
sowywac sie do zmieniajacych sie gu-
stéw i obszaréw zainteresowan mio-
dych odbiorcow.

Panstwa ramoéwka uzupetniana
jest o wtasne produkcje. Czy prze-
widuja Panstwo kolejne inwestycje
w tym zakresie?

Tak. W zesztym roku zaproponowali-
$my szereg programow autorskich, ta-
kich jak: ,Detektyw todyga”, ,Meme
i Przystowia” czy ,Triki Tiki", ktore cie-
szyty sie duza popularnoscig wséréd na-
szych widzéw. Obecnie rozwazamy
nowe projekty. Cykl produkcyjny to
proces tworczy, dlatego jest dtugi, zto-
zony i wymagajacy. Przewidujemy, ze
kolejne produkcje wtasne pojawia sie
na antenie obu kanatéw w nowym se-
zonie.

Gdzie zaopatruja
w kontent?

sie  Panstwo

Kupujemy programy od dystrybutoréow
wyspecjalizowanych w kontencie dzie-

ciecym, takich jak: Zodiak Kids, Hit En-
tertainment, Fremantle Kids, E1 Enter-
tainment, DHX, Sesame Workshop.
Wiele produkcji kupowanych dla kana-
tow MiniMini+ i teleTOON+ to kopro-
dukcje publicznych nadawcéw z kra-
jéw zachodnich, takich jak PBS, BBC,
TF1 France.

Dziekuje za rozmowe.

maj/czerwiec 2013
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Harmes Heye[marm - rozpocqu Larierq w TBS w2001 1. jal<o stazysta w zespo[e do spraw strategicznego p[anowa/
nia korporacyjnego w At[ande. W 2005 r. pI‘ZQniésl sie CIO Lonclynu i clo!QcZyl c[o zespolu CIS. rozwoju gospoclarczego Tur’
ner EME,A/ w I(térym w I(o[zjnym rol(u L)yl oc[powiec[z,ia[ny za wprowac[zenie Lana{éw clziedqcych i rozrwaowych na ry~
nek niemiecki. W 2007 . zostat mianowany dyrektorem 3enera[nym niemiecl(iego oddziatu, a w 2009 r. zostal dyrektorem

genera[nym oclpowiec[zialnym za WSZystlde niemiecl(onZyczne ran(i. W marcu 2013 1. stal si¢ réwnies oc[powizclzia[ny za Lra’

je Bene[ul(su, E,uropy Sro&l(owo/\x/schoclnizj oraz Rosjq.

Mamy jasna wizje marki

Hannes Heyelmann, SVP & MD, terytoria niemieckojezyczne,
CEE, Beneluks i Rosja w rozmowie z ,Tv liderem”.

Jak wyglada rynek kanatow dzie-
ciecych w Polsce?

To dojrzaty i wysoce nasycony rynek,
CO sprawia, ze panuje na nim wieksza
konkurencja w poréwnaniu z innymi
europejskimi rynkami, na ktorych dzia-
tamy. Nie ma za wiele miejsca na no-
wych graczy, dlatego nie spodziewat-
bym sie duzych zmian w tym sektorze.

W Turnerze stawiamy na obecnos¢
na wielu platformach réwnoczesnie
i to jest kierunek, ktory w przysztosci
przyjmie rynek kanatéw dzieciecych
w Polsce. Chcemy, aby nasze tresci byty
dostepne w wiecej niz jeden sposoéb,
tak aby da¢ naszym widzom opcje, kté-
rych poszukuja; zwitaszcza w przypad-
ku Cartoon Network, gdzie wiekszo$¢
programéw to nasze wtasne produkgcje.
Obecnie oferujemy w Polsce dostep do
naszych seriali na zadanie w porozu-
mieniu z niektdrymi operatorami.

Time Warner i Turner wspiera-
ja TV Everywhere, dzieki ktérej abo-
nenci otrzymuja dostep do ich ulubio-
nych tresci na réznych urzadzeniach, co
sprawia, ze ogladanie telewizji jest bar-
dziej satysfakcjonujace. Mozemy i be-
dziemy robili wiecej w dziedzinie tele-
wizji bezprzewodowej i na zadanie.

Czy planuja Panistwo zmiany w ofer-
cie w najblizszym czasie?

Nieustannie rozwazamy mozliwosci
rozwoju naszych kanatéw, szczegoélnie
w kategorii ogélnorozrywkowej. Przy-
gladamy sie temu, jakie mamy opcje
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w Polsce. Z pewnoscia, naszym celem
jest rozwijanie biezacej oferty.

Jaka jest recepta na sukces kanatu
dzieciecego?

Cartoon Network zawsze miat jasna
wizje marki i strategie programowa.
Kanat cechuja zabawa, emocje i nie-
powtarzalny humor. CN utrzymuije sil-
na pozycje w sektorze linearnej roz-
rywki dla dzieci, w ostatniej dekadzie
byt najpopularniejszym kanatem wsréd
chtopcdw w wieku 4-14 lat. Carto-
on Network szczyci sie serialami wta-
snej produkgji, takimi jak , Niesamowi-
ty swiat Gumballa” czy ,Pora na przy-
gode”, ktére dzieki potaczeniu humo-
ru, najlepszej animacji i pozytywnego
klimatu zdobywaja nagrody na miedzy-
narodowych festiwalach.

Turner inwestuje rowniez w zakup
najlepszych animowanych produkgji.
Tworzymy réwniez wyjatkowe akcje
dla dzieci, ktore inspiruja je do zaanga-
zowania sie w aktywnosci poza ekra-
nem. W zesztym roku zorganizowali-
smy konkurs pitkarski z wyjatkowa na-
groda — treningiem z pitkarzem Man-
chester United — Robinem van Persie.
W czerwcu robimy druga edycje, tym
razem z tukaszem Podolskim. Turner
jest takze wtascicielem innych kanatéw
dla dzieci w wieku 3-12 lat. W Polsce
oferujemy Boomerang, ktory ma cha-
rakter rodzinny i mozna w nim obejrze¢
klasyczne seriale oraz blok dedykowa-
ny przedszkolakom pt. , Cartoonito”.
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Czy przewiduja Panstwo inwestycje
w polski kontent?

Jesli natrafimy na kontent polskiego po-
chodzenia, ktéry bedzie pasowat do na-
szych marek i réwnoczesnie bedzie tra-
fiat w gusta naszych widzéw z innych
krajéw, rozwazymy taka inwestycje.

Gdzie zaopatruja sie Paiistwo w kon-
tent?

Wiekszos¢ seriali emitowanych w Car-
toon Network to nasze produkcje, kté-
re powstaja w USA i Europie. Dodat-
kowo nasz zespét programmingu za-
wsze szuka nowych seriali, ktére paso-
watyby do profilu stacji i tak ,Jezdzcy
smokow”, ,Angelo rzadzi”, ,Gwiezd-
ne Wojny: Wojny Klonéw"” czy ,Trans-
formers Prime” to programy kupione.
Boomerang czerpie z obszernej biblio-
teki Time Warner i seriale w nim emi-
towane to miks animacji wyproduko-
wanych przez Hanna-Barbera i Warner
Bros oraz niektérych klasycznych pro-
dukcji CN Originals. W bloku Cartooni-
to mozna obejrze¢ seriale nalezace do
Turnera, takie jak przebojowe ,Leniu-
chowo"”, ktére promuje zdrowy sty zy-
cia, czy ,Bajanie z Cartoonito” oraz se-
riale kupione.

Dziekuje za rozmowe.

Rozmowy przeprowadzit
JAKUB WAJDZIK

maj/czerwiec 2013
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B PRODUKCIJA

Dobra animacja

zainteresuje kazde dziecko

Ze Zbigniewem Zmudzkim, Prezesem Zarzadu Se-ma-for Produkcja Filmowa i Prezesem Fundacgji
Filmowej Se-ma-for, rozmawia Jakub Wajdzik.

Rozwdj tematycznych stacji dzieciecych
powinien pociggnac ze soba inwestycje
w polski kontent. Nie wida¢ jednak za-
interesowania nadawcoéw. Gdzie lezy
przyczyna?
W ukfadzie wolnorynkowym kazdy dba
o jak najnizsze koszty prowadzenia dzia-
talnosci. Dotyczy to tez telewizji, zaréwno
prywatnych, jak i publicznej. Zdecydowanie
tatwiej i taniej jest kupi¢ ,na wage” filmy
od dystrybutoréw amerykanskich lub azja-
tyckich, niz zainwestowa¢ w nowa produk-
cje. Tacy wielcy ,dostarczyciele” konfekgji
filmowej dla dzieci, jak np. Disney, sprzeda-
ja swoje filmy za bardzo niskie ceny, bo za-
lezy im na emisji. Czeste ogladanie filméw
przez dzieci powoduje wzrost popularno-
$Ci postaci. Za tym idzie wzrost sprzedazy
gadzetéw zwiazanych z tymi postaciami.
Wptywy z merchandisingu s3 teraz waz-
niejsze od wptywdw ze sprzedazy licencji.
W wielu krajach europejskich ustawo-
dawstwo dotyczace rynku medialnego wy-
musza na nadawcach inwestowanie w pro-
dukcje w kraju, na terenie ktérego nadawa-
ny jest program. W Polsce takie rozwiazania
i nakazy wiasciwie nie obowiazuja. Wyma-
gany (bardzo niski) limit polskich programoéw
moze by¢ wypetniony archiwalnymi filma-
mi realizowanymi kilkadziesiat lat temu. Ko-
nieczne jest zatem wprowadzenie do nowe;j
ustawy medialnej (pono¢ rzad nad nig pracu-
je) zapiséw wymuszajacych na nadawcach in-
westowanie w nowa polska produkcje.

Na produkcjach Studia Se-ma-for wy-
chowaty sie cate pokolenia. Przyktado-
wy Mis Uszatek caty czas swieci tryum-
fy. Czy dzisiaj nowa, polska animacja
jest w stanie zainteresowa¢ najmtod-
szego widza i konkurowa¢ na zagra-
nicznych rynkach?
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Dobra animacja jest w stanie zainteresowac
najmtodszego widza zaréwno w Polsce, jak
i za granica. Oczywiscie jest kilka warun-
koéw, ktére musza byc spetnione. Po pierw-
sze, serial nie moze by¢ krotszy niz 26 od-
cinkéw. Panuje zasada: im wiecej, tym le-
piej. Postacie musza by¢ ciekawie zapro-
jektowane. Serial musi posiadac interesuja-
Cy scenariusz, a animacja musi by¢ ptynna,
montaz nowoczesny. Takze muzyka mu-
si by¢ specjalnie skomponowana, a nie po-
chodzi¢ z fonoteki... Wszystkie te warunki
moga spetni¢ seriale produkowane w Pol-
sce. Mamy znakomitych twoércow, ktorzy
potrafia zrealizowac serial spetniajacy te
warunki.

Przeprowadzilismy sondaz dotyczacy
mozliwosci swiatowej dystrybucji nasze-
go serialu lalkowego o zajaczku Parausz-
ku. Otrzymalismy opinie od jednej z firm
szwajcarskich zajmujacych sie dystrybucja
tego typu seriali. Okazato sie, ze dla tego
przedziatu wiekowego odbiorcow (3-7 lat)
na rynku jest duza przewaga podazy nad
popytem wsréd seriali animowanych. Ale
ta nadwyzka to prymitywnie zrealizowane
filmy w technikach cyfrowych 2D i 3D. Na-
si eksperci napisali, ze nasz serial sprzeda
sie do kazdej telewizji ze wzgledu na uni-
kalna technike poklatkowej animacji lal-
kowej, przyjazna dzieciom plastyke (lalki,
pluszaki), tradycyjna, ale perfekcyjna ani-
macje i dydaktyczne przestanie kazdego
odcinka.

Wkrotce odbedzie sie premiera pierw-
szego od lat serialu animowanego,
»~Zajaczka Parauszka”. Prosze przybli-
zy¢ naszym czytelnikom kulisy powsta-
wania serialu.

Pomyst serialu o zajaczku Parauszku zro-
dzit sie podczas wielogodzinnych dyskusji,
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za pomoca internetu, pomiedzy mna a au-
torem z Lublina — Wojciechem Préchniewi-
czem. Wczesniej chcielismy , odnowi¢” se-
rial z Misiem Uszatkiem, ale panie redak-
torki z TVP os$wiadczyty, ze sa juz 104 od-
cinki i to telewizji wystarczy. Ustyszatem tez
stwierdzenie: ,Panie Zbyszku, wymyslcie
co$ nowego”. Wtedy zaczatem szuka¢ no-
wych pomystow.

Mi$ juz nie mogt by¢ bohaterem,
zwtaszcza ze wtedy w Poznaniu powsta-
wat serial rysunkowy o Misiu Fantazym.
Moj wybdr padt na zajaczka. To zwierzat-
ko tez jest bardzo popularne wsrod dzieci,
a w Polsce nie byto jeszcze serialu z zajacz-
kiem w roli gtéwnej. Wojciech Préchnie-
wicz napisat pierwsze scenariusze, pézniej
do prac literackich dofaczyli Antoni Ban-
kowski i Julia Sniarowska. Projekty postaci
narysowat Piotr Knabe — plastyk na co dzien
pracujacy w Se-ma-forze przy tworzeniu la-
lek. Rezyserie powierzylismy Krzysztofowi
Brzozowskiemu — znakomitemu animatoro-
wi lalkowemu, ktéry miedzy innymi byt jed-
nym z gtéwnych animatoréw oscarowego
,Piotrusia i wilka”. Krzysztof potrafi kiero-
wac jednoczesnie zdjeciami na osmiu pla-
nach do kilku odcinkéw jednoczesnie.

Kiedys takie seriale byty nasza specjal-
noscia. Teraz tatwiej realizowac filmy autor-
skie, bo na seriale dla dzieci trudniej zdoby¢
pieniadze. ,Zajaczek Parauszek” to pierw-
sza w XXI wieku taka produkcja mozliwa
przede wszystkim dlatego, ze Polski Insty-
tut Sztuki Filmowej postanowit przeznaczy¢
pewna pule pieniedzy na dofinansowanie
seriali animowanych. Dotacja z PISF pozwo-
lita na rozpoczecie prac przy serialu i dzie-
ki niej znaleZli sie koproducenci miedzyna-
rodowi — dwa studia szwajcarskie Imagina
i se-ma-for Switzerland. Ta ostatnia firma
to przeksztatcona spotka ArchAngel SA,
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Z[)lgmew ZmUClZI(I urodzit sie 17 stycznia 1950 r. w todzi. Produ-
cent filmowy. Absolwent ekonomii Uniwersytetu tddzkiego i Wyzszego Zawodo-
wego Studium Organizacji Produkgji Filmowej PWSFTv i T. W latach 1976-1992 pra-

cowat przy produkgji filméw fabularnych w Zespotach Filmowych. Od 1993 zwia-

zany z polska animacja, najpierw jako szef produkgji Studia Filmowego Se-ma-for,

a od grudnia 1999 jako prezes spo6tki Se-ma-for Produkcja Filmowa, ktérej byt zato-

zycielem. Od 2008 jest takze prezesem Fundacji Filmowej Se-ma-for. Filmy animo-

wane, ktérych byt producentem, zdobyty wiele krajowych i miedzynarodowych na-

grod na festiwalach filmowych. Najwazniejsza to Oscar dla filmu ,Piotrus i wilk”

(rez. Suzie Templeton).

z ktdra po raz pierwszy spotkalismy sie przy
,Piotrusiu i wilku”, a potem byta koprodu-
centem przy , Switezi”, ,Danny Boyu” i pet-
nometrazowym ,Sercu w murze” (w reali-
zacji). W Polsce otrzymalismy tez dotacje
z Urzedu Miasta todzi na realizacje pierw-
szego odcinka, a takze wktad koprodukcyj-
ny z Narodowego Instytutu Audiowizualne-
go. NInA dysponuje funduszem przekaza-
nym przez ministra kultury, ktéry podobnie
jak PISF tez postanowit wesprze¢ polskie se-
riale animowane dla dzieci.

Podpisalismy umowe z najwazniejsza
i najpopularniejsza polska telewizja nada-
jaca dla dzieci w wieku przedszkolnym Mi-
niMini+. Telewizja ta stosuje bardzo ostra
selekcje przy doborze repertuarowym,
a nasz serial zaaprobowata po obejrze-
niu pierwszego odcinka. Minety juz cza-
sy waznosci ,dobranocek” w TVP. Teraz
najwazniejsza telewizja dla dzieci jest wia-
Snie wybrana przez nas stacja. Telewizja
MiniMini+ Zada wytacznosci w pierwszym
okresie emisyjnym, stad tez nie mozemy
mie¢ innych kontrahentéw na tym etapie.
Po premierze bedziemy mogli sprzedac se-
rial do TVP, jezeli tylko stacja bedzie zain-
teresowana.

Zdajemy sobie sprawe, ze serial produ-
kuje sie nie dla samej produkgji, lecz w ce-
lu emisji w telewizjach $wiata i innego roz-
powszechniania. Prowadzimy bardzo sze-
roka akcje promujaca nasz serial. Bedziemy
brac¢ udziat miedzy innymi w miedzynaro-
dowych targach filmowych MIFA w Annecy
(uzyskalismy na ten cel dotacje PISF i Urze-
du Marszatkowskiego w todzi), w targach
MIPCOM JUNIOR w Kanadzie oraz Anima-
fest w Zagrzebiu.

Przedstawiciel koproducenta szwajcar-
skiego, Christopher McGinty z firmy Small
Screen Entertainment, byt na najwiekszych

www.tvlider.pl

amerykanskich targach Kids Screen w No-
wym Jorku, gdzie przedstawit serial, a 20
telewizji z catego Swiata zainteresowato sie
zakupem, proszac jednoczesnie o przesta-
nie dodatkowych informacji.

Wystapilismy do funduszy europejskich
o dotacje na stworzenie regionalnej marki
w sferze kultury ,Zajaczek Parauszek”. Dy-
rekcja Poczty Polskiej po obejrzeniu pierw-
szego odcinka wydata znaczek z bohate-
rem naszego serialu. Otrzymalismy juz trzy
propozycje od duzych wydawnictw na wy-
danie ksiazeczek z przygodami Parauszka.
Prowadzimy rozmowy z kinami, w ktoérych
serial bedzie pokazywany w ramach tzw.
porankéw filmowych dla maluchéw.

Serial jeszcze nie powstat w catosdi,
a juz pierwszy odcinek zakwalifikowat sie
do konkurséw na kilku festiwalach miedzy-
narodowych, miedzy innymi w Zlinie (Cze-
chy), Sofii (Butgaria), Melbourne (Austra-
lia) oraz na najwazniejszym Swiatowym fe-
stiwalu animacji w Annecy. Na tym ostat-
nim jest w gronie nominowanych do nagro-
dy w kategorii seriali telewizyjnych. Juz sam
udziat w konkursie na tym festiwalu to wiel-
ki zaszczyt i sukces. Otrzymalismy tez juz
kilka zaproszen indywidualnych na inne fe-
stiwale na swiecie.

Wystapilismy do PISF z wnioskiem o do-
finansowanie produkgji drugiej serii. Dzieki
temu powstanie serial 26-odcinkowy, a tyl-
ko taki ma znaczenie komercyjne. Krotsze
seriale maja ograniczony zbyt do telewizji.

Czy produkcja serialu animowanego
jest droga?

Produkcja seriali animowanych w Polsce
jest bardzo tania. W Europie taniej moze
jest tylko w Rumunii i na Ukrainie. Oczy-
wiscie najtaniej jest w Chinach, Bangla-
deszu, Tajlandii... W zaleznosci od tech-
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niki animacyjnej 1 minuta kosztuje od
20 do 40 tys. zt. Dla poréwnania — 1 mi-
nuta taniego kinowego filmu fabularne-
go kosztuje od 50 do 90 tys. zt. W tele-
wizji tansza jest tylko produkcja teleno-
wel, ale telenowele to bardziej sfilmowa-
ne spektakle wideo niz film. Jeden 10-mi-
nutowy odcinek lalkowego serialu o Pa-
rauszku kosztuje ok. 400 tys. zt. Dlaczego
tyle? Do animacji lalkowej trzeba wszyst-
ko przygotowac: dekoracje, rekwizyty
oraz aktoréw — lalki. Wszystko to musi
by¢ wykonane przez artystow plastykow,
w dodatku bardzo precyzyjnie, zazwyczaj
w skali 1:5. Lalka ma w $rodku skompli-
kowany mechanizm — konstrukcje szkie-
letowa pozwalajaca na bardzo precyzyjne
ustawianie faz ruchu. Zdjecia animacji to
proces bardzo zmudny i pracochtonny. Je-
den animator na planie zdjeciowym wy-
konuje dziennie od 3 do 6 sekund filmu.
Do tego dochodzi jeszcze obrébka cyfro-
wa, udzwiekowienie, montaz...

Caty serial = 130 minut — to ok. 5 min
zt. Tej dtugosci film fabularny, kinowy kosz-
towatby dwa razy wiecej. Zdecydowanie
drozsza niz animacja lalkowa jest animacja
cyfrowa 3D, robiona wedtug Swiatowych
standardéw (typu ,Shrek”). Tu jedna minu-
ta moze kosztowac nawet 100-150 tys. zt,
ale w Polsce tylko nieliczne studia sa w sta-
nie zrobi¢ taka animacje.

Stacje telewizyjne obecnie nie sa zain-
teresowane stawianiem na polska ani-
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i w Polsce, tym wieksza |

Marta szwakopf, D

macje. Jak w takim wypadku pobudzi¢
produkcje animacji?

Chwata Polskiemu Instytutowi Sztuki Filmo-
wej, ze w pewnym momencie przejat obo-
wiazki misyjne Telewizji Polskiej i wprowa-
dzit program dofinansowania polskich se-
riali animowanych dla dzieci. Dzieki temu
rozpoczeto prace w kilku studiach nad no-
wymi propozycjami, miedzy innymi w na-
szym studiu. W dalszym ciagu wielkim pro-
blemem dla producentéw jest brak w Pol-
sce tzw. drugiej nogi finansujacej. Minister
kultury Bogdan Zdrojewski postanowit tez
dofinansowac seriale i przeznaczyt na ten
cel w tym roku kwote 2 min zt brutto. Srod-
ki te sa przekazywane poprzez Narodowy
Instytut Audiowizualny, ktoéry dzieki temu
staje sie koproducentem filmu.

Brakuje w dalszym ciagu udziatow TVP.
Gdyby telewizja publiczna przeznaczyta na
seriale dla dzieci tylko 1 proc. tego, co prze-
znacza na produkcje filmowa (gtéwnie te-
lenowele i filmy dokumentalne), to bytaby
w stanie samodzielnie sfinansowa¢ jeden
13-odcinkowy serial rysunkowy.

Pomystem na znalezienie pieniedzy na
te ,druga noge” jest szukanie koproducen-
tow za granica. My mamy takich ze Szwaj-
carii. Mimo to szukamy inwestoréw w kra-
ju. Liczymy na Miasto £6dz, ktoére juz dofi-
nansowato pierwszy odcinek. Pojawienie sie
w napisach logo ewentualnego sponsora
jest znakomitym sposobem na jego promo-
cje i reklame. Seriale dla dzieci sa wyswietla-

Tv lider|

yrektor MiniMini
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ne wielokrotnie, przez kilkadziesiat lat (,,Mis
Uszatek” juz od 30 lat!) i napisy sa czyta-
ne przez miliony widzéw. Niestety, w Polsce
bardzo trudno przekona¢ do takiej reklamy.

Telewizje komercyjne nie maja ani
ochoty, ani obowiazku ustawowego, aby
finansowac produkcje dla dzieci. Co naj-
wyzej sa zainteresowane zakupem licencji,
ptacac niewielkie kwoty. Tu bardzo tania
konkurencja dla nas sa wielkie zagraniczne
koncerny dystrybucyjne sprzedajace swoje
produkty za bezcen.

Jakie plany ma Se-ma-for na najblizsze
lata?

Chcielibysmy kontynuowa¢ produkcje se-
rialu ,Parauszek i przyjaciele”. Im wiecej
odcinkéw powstanie, tym lepiej sie bedzie
ten serial sprzedawat. Planujemy realizacje
petnometrazowego filmu o Parauszku. Szu-
kamy innych pomystéw na seriale. Nego-
cjujemy, np. z autorem znakomitych opo-
wiadan dla dzieci, ale nie mozemy na tym
etapie zdradzi¢ nazwiska i tytutu ksiaze-
czek. Szukamy takze nowych autoréw, kto-
rzy mieliby ochote pisa¢ dla nas scenariu-
sze 0 nowych postaciach. Inne plany Studia
i Fundacji Filmowej Se-ma-for to realizacja
petnometrazowego filmu lalkowego , Serce
w murze” w rezyserii Balbiny Bruszewskiej,
a takze produkcja krotkich filmow autor-
skich, z ktorych Se-ma-for zawsze stynat.

Dzigkuje za rozmowe.
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W Discovery

zaspakajamy ciekawos¢ widzéow

Z OLGIERDEM DOBRZYNSKIM, Country Manager Central Europe (CE) w Discovery Networks Central
& Eastern Europe, Middle East and Africa (CEEMEA), rozmawia Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

Discovery Networks stara sie o kon-
cesje w ramach NTC. Jaki jest po-
myst firmy na naziemna stacje?

W przypadku uzyskania koncesji, dla
widzow w Polsce przygotujemy kanat
o nazwie DMAX. Mamy doswiadcze-
nia w nadawaniu kanatu NTC w Niem-
czech, Hiszpanii, Wtoszech i Wiel-
kiej Brytanii. Jego oferta programo-
wa bedzie sie skupia¢ na nauce, no-
wych technologiach, podrézach, zo-
stanie rowniez urozmaicona o tema-
ty hobbystyczne i przygodowe. Kanat
bedzie skierowany do szerokiej grupy
docelowej (grupa wiekowa 12+). W bi-
bliotece Discovery znajduje sie ponad
100 000 godzin wysokiej jakosci pro-
gramow dokumentalnych, ktére moga
by¢ uzyte na polskim kanale DMAX. Sa
to tresci idealnie pasujace do kanatu
edukacyjno-poznawczego.

Czy ewentualny nowy kanat w NTC
nie ostabi innych kanatéw z rodziny
Discovery?

DMAX bedzie korzystat z niezwykle bo-
gatej biblioteki materiatéw Discovery,
ale jego program nie bedzie sie pokry-
wat z oferta kanatéw ptatnych — bedzie
sie réznit od Discovery Channel oraz kaz-
dego innego kanatu w portfolio Disco-
very. Dodatkowo, wedtug warunkéw
organizowanego przez KRRIiT konkur-
su, jedna trzecia nadawanych na kana-
le programéw zostanie wyprodukowa-
na w Polsce. Specjalnie dla potrzeb ka-
natu DMAX zainwestujemy wiec w zu-
petnie nowe, lokalne produkgje.

24

Kanaty tematyczne Discovery po-
dzielone sg na bardzo waskie spe-
cjalizacje. Prosze je naszym Czytel-
nikom w skrécie przyblizy¢.
Discovery Networks posiada w Polsce
silne portfolio kanatéw telewizyjnych.
Nasza oferta dopasowana jest do ocze-
kiwan praktycznie wszystkich grup do-
celowych. Nasz flagowy kanat, Disco-
very Channel, to lider wsréd stacji do-
kumentalnych w Polsce, jego oferta
skierowana jest gtéwnie do mezczyzn
ciekawych swiata i pragnacych posze-
rzac¢ swoje horyzonty. Kolejne dwa ka-
naty TLC oraz ID sa skierowane do wi-
downi kobiecej. TLC to najpopularniej-
szy miedzynarodowy kanat lifestylowy
na naszym rynku. ID, ktérego oprawa
zostata odswiezona w 2012 r., oferuje
programy o tajemnicach, nierozwiaza-
nych zagadkach $ledztw i zdarzeniachy
ktére mogtyby.wydarzyc sie wekot nas.
Animal Planet to propozycja dla catych
rodzin, kitdre chca poznacifascynuja-
cy swiat zWierzat. Kolejne nasze kana-
ty sa skierowane do widzéw zaintere-
sowanych nauka lub historia (Discove-
ry Science, Discovery World, Discovery
Historia).

Kanaty Discovery sg od lat bardzo
znane i cenione w Polsce. Jak budu-
je sie sukces takich kanatow?

Wierzymy, ze dla widzéw najwazniej-
sza jest jakos¢. Discovery to najwiek-
szy producent programéw dokumen-
talnych na $wiecie — w 2013 r. planuje-
my wydac¢ na nowe tresci ok. 1,2 mld

dol. Nasza misja jest niezmienna od
1985 r., kiedy Discovery Channel wy-
startowat w USA — zaspakajamy cie-
kawosc¢ i zmieniamy zycie ludzi, a na-
sze programy maja bawi¢, angazowac
i inspirowac. Nieustannie réwniez in-
westujemy w Polsce zaréwno w lokal-
ne produkcje, jak i nowe rozwiazania
technologiczne (w 2013 r. wystartowa-
ty dwa kanaty w jakosci HD).

Discovery Channel jest najpopu-
larniejszym kanatem wsréd stacji
dokumentalnych. Jakie sa plany
wzgledem stacji na najblizsze mie-
sigce?

Na poczatku 2013 r. wprowadzilismy Di-
scovery Channel w wersjitHD. Bedziemy
sie koncentrowaéna utrzymaniu pozygji
lidera wsrod kanatéw dokumentalnych;
a dokonamy tego, inwestujac w_oferte
programowa. Widzowie ‘'moga sie wiec
spodziewac “kolejaych  lokalnych pro-
dukeji oraz powrott swoich ulubionych
pregramow i bohaterow w kolejnych
seriach. Silnym elementem jesiennej ra-
mowki bedzie niewatpliwie Bear Grylls.
Jego programy sa w Polsce bardzo po-
pularne, a jesienia bedzie go mozna zo-
baczy¢ w az dwodch nowych produk-
gjach. W nich réwniez nie zabraknie pol-
skich akcentéw.

Wielu nadawcéw w rozwoju inter-
netu widzi zagrozenie. A jak do
tego odnosi sie Discovery?

Widzowie weciaz ogladaja przede
wszystkim linearna telewizje, nie widzi-
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O[gierc{ DO[)I‘ZyﬁSI(i piastuje funkcje Country Manager Central Europe (CE) w Disco-
very Networks Central & Eastern Europe, Middle East and Africa (CEEMEA), ktére jest czescia Disco-
very Communications, najwiekszego nadawcy programéw dokumentalnych na swiecie. Dobrzynski
dotaczyt do Discovery w roku 2012 z TVN. Jako Country Manager Central Europe jest odpowiedzial-
ny za strategiczne zarzadzanie na rynkach polskim, wegierskim, czeskim i stowackim, gdzie nadzo-
ruje opracowywanie i wdrazanie strategii sprzedazy reklamowej i dystrybucyjnej portfolio Disco-
very Networks obejmujacego 10 kanatéw. Zarzadza takze 70-osobowym zespotem zatrudnionym
w biurach w Warszawie, Budapeszcie i Pradze. Przed dotaczeniem do Discovery Networks Olgierd
Dobrzynski byt Cztonkiem Zarzadu TVN S.A., gdzie odpowiadat za rozwdj biznesu oraz uruchamia-
nie kanatéw tematycznych Grupy TVN. Byt takze odpowiedzialny za dystrybucje kablowa i satelitar-
na kanatéw Grupy TVN oraz zasiadat w Radzie Nadzorczej Onet.pl. Podczas kariery w TVN zajmo-
wat takze stanowisko Prezesa i Dyrektora Zarzadzajacego Mango Media, jedynego w Polsce kanatu

zakupowego nalezacego do Grupy TVN. Wczesniej pracowat jako Investment Director w CAIB i byt
odpowiedzialny za restrukturyzacje firm. Swoja kariere zawodowa rozpoczynat na poczatku lat 90.
w Agencji Rozwoju Przemystu. Ukonczyt z wyréznieniem Wydziat Zarzadzania na Uniwersytecie Warszawskim oraz University of
Southern Indiana, Evansville, Indiana, Franklin & Marshall College, Lancaster, Pennsylvania na kierunkach zarzadzania, ksiegowo-

sci, finanséw i marketingu.

my odptywu widowni od naszych ka-
natéw. Wrecz przeciwnie, obserwuje-
my wzrosty. Z przeprowadzonych przez
Discovery badan wynika, ze wieloekra-
nowos¢, czy inne trendy technologicz-
ne beda raczej uzupetnia¢ oferte tfa-
dycyjnej telewizji, a nie ja zastepowac.
Dla widzéw nadal najwazniejsza jestja-
kos¢ dostepnych. programow. Discove-
ry z uwaga przygladaisie wszystkim:in-
nowacjom I na niektorych rynkach te-
stuje nowe rozwiazania. ‘Na przyktad
Animal Planet w USA ma swoj kanat in-
ternetowy, gdzie mozna ogladacfilimy
zizycia zwierzat 24 godziny na dobe.
Wystartowat réwniez bezptfatny inter-
netowy serwis video TestTube. Widzi-
my tworzace sie na rynku nowe moz-
liwosci i zobaczymy, co z nich bizneso-
wo wyniknie.

Zagraniczne kanaty tematyczne za-
czynaja inwestowad w polski kon-
tent. Jakie plany maja kanaty Disco-
very w tym zakresie?

Discovery przyktada bardzo duza wa-
ge do lokalnych produkcji. W ostat-
nich latach odnotowalismy na tym po-
lu znaczace sukcesy. Dla kanatu TLC
wyprodukowalismy szes¢ programoéw
W ciagu ostatnich dwoch lat. Jeden
z nich, ,Polski turniej wypiekow”, zy-
skat ogromna popularnos¢ — premie-
rowe odcinki obejrzato w sumie 2 min
widzow. Zapowiedzielismy juz ko-

www.tvlider.pl

lejne trzy polskie produkcje dla=TLC
w 2013 r., czyli ,Polski_turfiej wypie-
kéw 2", ,Seks pespolsku” i jeszcze je-
den program, ktorego tytutu nie mo-
Zemy na razie zdradzici Natomiast dla
Discovery Channel ‘nakrecilismy w: Pol-
sce dwa programy: |, Policyjne jednost-
ki spegjalhe” ‘oraz ,Zaskulisami Mi-
strzostw Europy”, ktore zostaty wyemi-
towane w ponad 100 krajach na catym
Swiecie. Zupetnie wyjatkowym kana-
tem w naszej ofercie jest Discovery Hi-
storia — kanat stworzony specjalnie dla
naszego rynku, ktéry zawiera ok. 40
proc. programéw wyprodukowanych
w Polsce.

Trudno jest ciekawie przedstawic
$wiat nauki czy historii na szklanym
ekranie. Jak w dobie internetu, roz-
woju multimedialnych form prze-
kazu prezentowac¢ ciekawie swiat
szeroko pojetej nauki?

Klucz do stworzenia najlepszego pro-
gramu dokumentalnego jest tak na-
prawde taki sam jak dla filmu fabu-
larnego: trzeba w fascynujacy sposéb
opowiedzie¢ historie i przedstawic cie-
kawych bohateréw. W Discovery za-
wsze staramy sie zaspokoi¢ ciekawos¢
widzoéw i robimy to, przedstawiajac lu-
dzi, miejsca i idee, ktérych nie moz-
na zobaczy¢ nigdzie indziej. W ostat-
nich latach bylismy $wiadkami ewolu-
¢ji programéw dokumentalnych, ktére

musiaty dopasowac sie do zmieniaja-
cych sie potrzeb odbiorcéw. Dzisiaj te-
matem jest nie tylko historia naturalna,
ale rowniez nauka i inzynieria, dzikie
zwierzeta i natura, lifestyle i rozrywka,
a takze wiele innych.

Przeszedt Pan z TVN do grupy Di-
scovey. To dwie zupetnie inne firmy.
Jakie doswiadczenie sie Panu przy-
dato z poprzednich miejsc pracy?
W TVN kierowatem Departamen-
tem Rozwoju Biznesu, odpowiada-
tem za dystrybucje kablowo-satelitar-
na i rozwdj nowych kanatéw tema-
tycznych. Zdobyte tam doswiadczenia
wykorzystuje w Discovery, gdzie mo-
je obowiazki obejmuja znacznie wiek-
sze terytorium. Jestem odpowiedzia-
ny nie tylko za decyzje podejmowane
w Polsce, ale réowniez w regionie Eu-
ropy Centralnej, czyli na Wegrzech,
w Czechach i na Stowacji. Jestem tak-
ze cztonkiem zarzadu Discovery Ne-
tworks CEEMEA. Zarzadzam catym
biznesem i odpowiadam za wszystkie
elementy dziatalnosci, budujac i reali-
zujac strategie wspdlnie z moimi Ze-
spotami zajmujacymi sie dystrybucja,
programmingiem, produkcja telewi-
zyjna, marketingiem i oprawa, sprze-
daza, finansami i innymi waznymi
dziatami korporacyjnymi.

Dziekuje za rozmowe.
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Technologie mobilne towarzysza nam kazde-
HIEHaETER]

m D G i U : . .' . . go dnia, wspierajac komunikacje we wszystkich
“FRTER mozliwych jej aspektach. Opinie, ze rok 2013 jest

‘e P SR rokiem tej technologii, pojawiaja sie przekrojo-
wo, w kontekscie wiekszosci branz. Od produkgji,

r|l|1|J|_|_E.|'_[tl|:1|"||ru W 'I"_'I o il przez marketing, az do zaawansowanych rozwia-

zan IT. W naturalny zatem sposdb wskazywanych

miarzes 2003

i analizowanych jest coraz wiecej zjawisk towa-
rzyszacych mobile. Jednym z zagadnien ostatnio
szeroko eksplorowanych, szczegdélnie na rynku
amerykanskim i w Europie Zachodniej, jest mul-
tiscreening. W Polsce pierwsze badanie na ten
temat opublikowano w marcu tego roku. War-
to zastanowic sie, jak zjawisko to wptywa na ko-
munikacje marketingowa, jakie daje szanse i kto-

re drzwi otwiera.

Polski
mulfiscreening

Od telewizorow, przez komputery stacjonarne i lap-
--“-“-- topy, po smartfony — nasze domy wypetnienia coraz
-Eﬂﬁ“ﬁﬁ wiecej ekranéw z mozliwoscia potaczenia z interne-

tem. Dzieki nim komunikacja z przyjaciotmi, rodzi-
“““ na lub wspodtpracownikami jest bardzo prosta. Przez
multiscreening rozumiemy jednoczesne korzystanie
z przynajmniej dwoéch sposréd wymienionych powy-
zej urzadzen. Zjawiskiem tym szczegdlnie powinny za-
interesowac sie osoby zarzadzajace komunikacja mar-
ketingowa. W rzeczywistosci bowiem sposéb korzy-
stania z poszczegdlnych ekrandw jest rozny, co ma za-
sadnicze znaczenie dla przygotowywania strategii ko-
munikacyjnych.

4924

e Ty

Wzmianki o multiscreeningu w mediach zagranicz-
nych pojawiaty sie juz pie¢ lat temu. Jednak stosun-
kowo niedawno zjawisko to zostato precyzyjniej na-
zwane i opisane; przeprowadzono réwniez pierwsze
badania. Zagranica zdecydowanie wczesniej dostrze-
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NOWE TECHNOLOGIE B

zono potencjat w komunikacji crossowej na réznych
nosnikach. Swiadczy o tym przede wszystkim zmia-
na w podejsciu do projektowania kampanii. Obecnie
wiele uwagi poswieca sie na dostosowanie dziatan
do roznych urzadzen. W Polsce zainteresowanie tym
obszarem systematycznie rosnie, jednak nadal bra-
kuje odpowiednich strategii oraz spojnosci w prze-
kazie marketingowym, co potwierdza, ze markete-
rzy nie w petni odkryli mozliwosci potaczenia kanatu
mobilnego z innymi urzadzeniami.

Polski multiscreening

Na podstawie badania ,Multiscreening w Polsce”
przeprowadzonego przez mobiu i IRC wiemy, ze
73 proc. uzytkownikéw przetacza sie z urzadzenia na
urzadzenia. Polacy nie odbiegaja w tym zakresie od
Amerykandw (77 proc.) czy Brytyjczykdw (75 proc.).
Do najliczniejszej grupy polskich multiscreeningow-
cow zaliczaja sie ludzie mtodzi, w wieku 19-30 lat,
z wiekszych miast. Co ciekawe statystycznym multi-
screeningowcem jest czesciej kobieta (60 pro.). Od-
setek 0séb wykorzystujacych rdézne urzadzenia pod-
czas np. ogladania TV jest wysoki. Takie dane bywa-
ja niepokojace dla wtascicieli niektérych marek, kté-
rzy wskazuja na zagrozenie dla efektywnosci pro-
wadzonych dziatan, wynikajace z odwrécenia uwa-
gi konsumentéw od gtéwnego komunikatu marke-
tingowego. Jednak bardzo czesto zapominaja, ze wi-
dzowie nigdy nie poswiecali 100 proc. uwagi rekla-
mom telewizyjnym. Podczas przerw reklamowych
zmieniali kanaty, wychodzili do kuchni lub dzwoni-
li do znajomych. W przeciwienstwie do wymienio-
nych czynnosci zachowanie multiscreeningowca da-
je wiecej mozliwosci wykreowania zaangazowania
wsrod uzytkownikéw czy wprowadzenia ich w inte-
rakcje z marka. Mimo to wielu marketeréow prowadzi
na réznych nosnikach niepowiazane ze soba dziata-
nia i komunikacje.

Zamiast postrzega¢ multiscreening jako zagrozenie
dla marki, osoby odpowiedzialne za promocje powin-
ny wykorzystac¢ jego potencjat. Fakt stosowania wie-
lu ekranéw jednoczesnie stwarza mozliwos¢ dodat-
kowego dialogu z klientem o ustudze czy produkcie,
co finalnie wptywa na skrécenie decyzji zakupowych.
Aby osiagnac¢ taki efekt, nalezy zastanowic sie, w jaki
sposéb zmotywowac uzytkownikéw do dalszego ob-
cowania z marka poprzez kontynuacje lub uzupetnie-
nie tresci telewizyjnej na kolejnych urzadzeniach.

Gtéwnym wyzwaniem dla rozwoju multiscreeningo-
wych strategii marketingowych jest zdobycie infor-
madji, jakie konkretne urzadzenia sa wykorzystywa-
ne w danym momencie przez konsumentéw. Takie
dane beda miaty znaczenie nie tylko z punktu widze-
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nia planowania mediow, ale takze rozwoju, wspomnia-
nej kontynuacji tresci marketingowych. Kampanie wy-
korzystujace zjawisko multiscreeningu pozwalaja na re-
alizacje komunikacji marketingowej synchronizowanej
pomiedzy wieloma urzadzeniami. Stanowia réwniez
okazje do nawiazania kontaktu z konsumentami w no-
wy, interaktywny sposéb.

Obecnie technologia i mnogos¢ urzadzen daja nam
wiecej mozliwosci, aby dotrze¢ do potencjalnego
obiorcy. W skrocie — mozemy trafniej i skuteczniej ko-
munikowac sie.

Katarzyna Janicka, Sales Director Cube Group S.A., za-
rzadzajaca marka mobiu

Katarzyna Janicka -
absolwentka Szkoty
Gtéwnej Handlowej
na kierunku finanse
i bankowosc.

Z branzg marketin-
gowa zwiazana od
2006 r. Pracowata
w Internet Group,
poczatkowo w Ad.
Necie, gdzie byta
odpowiedzialna za
realizacje kampanii
rozliczanych za efekt, a nastepnie w OMG Poland
na stanowisku Affiliate Directora, gdzie rozwijata
swoje umiejetnosci z zakresu marketingu afilia-
cyjnego. Nastepnie objeta stanowisko Dyrektora
Departamentu Internetu w CR Media Consulting,
gdzie nadzorowata realizacje kampanii zaréwno
dla domoéw mediowych, jak i klientéw bezposred-
nich. W Cube Group zajmowata sie tworzeniem
i nadzorem realizacji strategii marketingowych
online dla klientéw. Od 2013 odpowiada za rozwéj
sieci mobilnej mobiu, specjalizujacej sie w kom-
pleksowej obstudze kampanii mobilnych. Mobiu
jest marka nalezaca do Cube Group.

maj/czerwiec 2013
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B KONFERENCIJE

Torun w centrum uwagi

Mnéstwo interesujgcych paneli, kuluarowe dyskusje, niespodzianki, piekna pogoda - tak

w skrocie wygladata wiosenna edycja Ogélnopolskiej Konferencji Operatorow Komunikacji

Elektronicznej, ktéra miata miejsce w dniach 22-24 kwietnia br. w Hotelu Copernicus w Toruniu.

Wydarzenie odbyto sie w ramach obchodéw Swiatowego Dnia Telekomunikacji i Spoteczestwa

Informacyjnego 2013.

fot. Archiwum PIKE

Konferencja nie od dzisiaj jest waznym
miejscem spotkan, nie tylko tych ofi-
cjalnych. Bez watpienia najwazniejsze
osoby ze swiata telewizji i telekomu-
nikacji musza uczestniczy¢ w tym wy-
darzeniu. Dzieki staraniom Zarzadu PI-
KE, tegoroczna Konferencja obfitowa-
ta w trudne, ale wazne dla branzy te-
maty. Media zmieniaja sie nieustan-
nie, a dzieki takim spotkaniom uczest-
nicy rynku moga nie tylko wymieni¢
sie swoimi doswiadczeniami, ale row-
niez postucha¢, co maja do powiedze-
nia specjalisci z okreslonych tematéw.

Konferencja tradycyjnie rozpoczeta
sie od Walnego Zgromadzenia Czton-
kéw Polskiej I1zby Komunikacji Elektro-
nicznej. Pierwszego dnia odbyta sie
rowniez otwarta dyskusja operatoréw
komunikacji elektronicznej z przedsta-
wicielami instytucji rzadowych ,Nasze
sprawy”, podczas ktorej poruszano pil-
ne sprawy dotyczace srodowisk kablo-
wych (m.in. zmiany w prawie teleko-
munikacyjnym). Na koniec pierwszego
dnia odbyt sie Wieczér Powitalny dla
uczestnikéw Konferencji.

Goraca cyfryzacja
Drugiego dnia uroczyscie otwarto Kon-
ferencje oraz Il Forum Telewizji Lokal-

30
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nych. Byt takze czas na wystapienie go-
$ci honorowych Konferencji. Tego dnia
dyskutowano m.in. o inwestycjach
w infrastrukture, a takze o prawie au-
torskim. Jednak najwiekszym wyda-
rzeniem medialnym dnia, ktére poja-
wito sie na czotoéwkach serwiséw, byt
panel poswiecony rynkowi telewizyj-
nemu, ktéry jest w trakcie wytaczania
naziemnej telewizji analogowej. W go-
racej dyskusji uczestniczyli przedstawi-
ciele m.in. KRRiT, TVP, ZPR czy Fundadji
Lux Veritatis. Nie obyto sie bez porusza-
nia tematu kolejnego rozdania konce-
sji w ramach NTC i ubiegania sie przez
TV Trwam o koncesje w ramach tego
konkursu. Temat cyfryzacji okazat sie
jednym z przewodnich tematéw wio-
sennego spotkania, bowiem powraca-
no do niego wielokrotnie. Trzeba pod-
kresli¢, ze niezwyktym sukcesem orga-
nizatoréow byto uczestnictwo w panelu
dyskusyjnym TV Trwam, ktéra bardzo
rzadko uczestniczy w tego typu przed-
siewzieciach.

Innym goracym tematem okaza-
ta sie telemetria. Nadawcy programow
(lokalni i tematyczni) zwracali uwa-
ge na potrzebe powotania komitetu
badan podobnego do funkcjonujace-
go juz na rynku radiowym. Jednak jak
podkreslat wykonawca badan, istnie-

o] I
ER MEDIALY YCH #

je juz Grupa Gtéwnych Klientow, kté-
ra jest takiego rodzaju komitetem. Jed-
nym z postulatéw wielu nadawcow by-
ta potrzeba rozszerzenia panelu badan,
jednak bez naktadu finansowego po-
szerzenie proby badan jest niemozliwe.

Kolejnym tematem spedzajacym
sen z powiek gtéwnym nadawcom by-
to kryterium jakosci produkowanych
programéw. Zeby wytworzy¢ dobre
programy, potrzeba duzych naktadow
finansowych, a w czasie kryzysu trud-
niej wygospodarowa¢ odpowiednie
Srodki finansowe. Przedstawiciele TVP,
ktérzy wciaz borykaja sie z problemem
finansowania mediéw publicznych,
przywotywali przyktad, ze produkcja
dobrego spektaklu teatralnego w prze-
tozeniu na jednego widza to koszt na-
wet jednej ztotowki. Nadawcy jedno-
czesnie podkreslaja, ze takie produk-
cje jak chocby amerykanski ,Batman”,
ktéry miat 250 min dolaréw budzetu,
w Polsce sg nie do zrealizowania. Nic
wiec dziwnego, ze gtéwni nadawcy,
ktérzy odczuwaja zjawisko defragmen-
tacji, coraz czesciej siegaja po progra-
my niskobudzetowe oraz ogranicza-
ja wydatki na premierowe produkgje.
To tez prowadzi do coraz trudniejsze-
go wyscigu o reklamy i widza. Wciaz
istnieje jednak duza grupa telewidzéw,

maj/czerwiec 2013



ktéra mimo coraz bogatszej propozydji
NTC, chetnie wydaje dodatkowe pie-
niadze na kanaty premium.

Medialni rycerze

Niezwyktym wydarzeniem na tegorocz-
nej Konferencji byto wejscie uczestni-
kéw na Gale w towarzystwie... praw-
dziwych rycerzy, ktérzy tego dnia za-
mienili sie w przewodnikéw po Toru-
niu. Uroczysta gala odbyta sie tym ra-

ga sie uczy¢. Jak wielkie korzysci z ta-
kiego procesu ksztatcenia moga wy-
nikna¢, chyba nikogo nie trzeba prze-
konywac. Jak oceniaja specjalisci, na
rynku co roku potrzeba 100 oséb wy-
ksztatconych w tym kierunku. W du-
7ej czesci to wtasnie od branzy zale-
7y, czy specjalisci beda przygotowani
do zawodu. Prowadzone dziatania to
program pilotazowy. Do tematu be-
dziemy na pewno wraca¢ na tamach
LT lidera”.

KONFERENCJE

Jak podkreslali uczestnicy Konferengji,
w tej chwili w Polsce szacunkowo jest
juz ok. 600 tys. odbiornikéw ze Smart
TV (w tym ok. 450 tys. odbiornikéw
Samsunga). Wciaz jednak, zdaniem ba-
daczy, uzytkownicy stosunkowo rzad-
ko z tego dobrodziejstwa korzysta-
ja (Srednio 1 odtworzenie na 12 dni
w przypadku ostatnich odbiornikéw).
Zagrozeniem z kolei dla samych ka-
blooperatoréw moze by¢ zjawisko wir-
tualnego operatora kablowego, ktory

fot. Archiwum PIKE

zem w torunskim Teatrze im. Wila-
ma Horzycy. Uczestnikéw przywitano
lampka szampana, po czym zaproszo-
no na wieczor peten atrakgji.

Podczas uroczystej Gali wreczono
nagrody Konkursu dla Telewizji Lokal-
nych ,To Nas Dotyczy” oraz Patentow
Satelitarnych , TV Sat Magazynu”. Mu-
zyczno-teatralna niespodzianke przy-
gotowat zespot aktoréw Teatru im.
Wilama Horzycy w postaci spektaklu
.Krétka historia muzyki rozrywkowej
«Koncert zyczen»”. Nastepnie wszy-
SCy — goscie, zwyciezcy i organizatorzy
— bawili sie do biatego rana na specjal-
nym after party.

Operatorzy dbajg o edukacje
W $rode wsréd dyskusji poruszono te-
mat ,Edukacji kadr operatoréw ko-
munikacji elektronicznej”. Przedsta-
wiciele $wiata kablowego opowia-
dali o doswiadczeniach zwiazanych
z eksperymentalna edukacja w szkol-
nych placéwkach na Pomorzu — Gdan-
sku i Wejherowie. Operatorzy zache-
cali do wspierania osrodkow eduka-
cyjnych i przekonywali, ze wiele sieci
nie korzysta juz z réznych sprzetéw,
na ktérych uczniowie spokojnie mo-
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Ostatni panel dyskusyjny, jaki od-
byt sie podczas Konferencji, to ,Ry-
nek kanatéw telewizyjnych vs. smart tv
— 0 obrotach ciat medialnych” z wpro-
wadzeniem Marcina Boroszko z Atme-
dia (wywiad z Panem Boroszko w na-
stepnym numerze ,Tv lidera”). Tym ra-
zem 0 zmianie sposobu konsumpgji
telewizji dyskutowali przedstawicie-
le m.in.: Sony Pictures Television Ne-
tworks, HBO i Telewizji Republika.

Raczkujgce Smart TV
Wocigz nowym zagadnieniem dla
nadawcow jest Smart TV. Rozwdj dys-
trybugji wptywa na przedefiniowanie
rynku. Jedynym sposobem dystrybugji
kontentu nie jest juz naziemna telewi-
Zja czy satelita, ale szeroko rozumiany
internet. Operatorzy obserwuja jednak
spore ograniczenia w zakresie rozwoju,
np. Smart TV, m.in. brak standardéw
badawczych, umowy z dostawcami
kontentu, ale tez rozwijanie przez sa-
mych producentéw telewizoréow swo-
ich platform telewizyjnych, co moze
zagrazac dotychczasowym graczom.
Rynek Smart TV weciaz w Polsce
raczkuje, ale zapewne w przysztych la-
tach bedzie rozwijat sie dynamicznie.

rozwija sie np. w USA. Jednak tu poja-
wia sie (i w przypadku innych interneto-
wych nowinek réwniez) kolejny problem
z nadawcami kontentu dotyczacy praw
do streamingu kanatéw. To wskazuje na
potrzebe regulacji u samych nadawcéw
zakupu praw do odtworzenia na wszel-
kich polach eksploatacji programoéw.

Zmiana sposobu konsumpgji tele-
wizji widoczna jest chocby przy naj-
nowszej serii ,,Gry o tron” emitowanej
przez HBO. 800 tys. oséb tradycyjnie
obejrzato serial w TV, ale az 200 tys.
uzytkownikéw poprzez serwis HBO
GO. Kolejnym ciekawym zjawiskiem
technologicznym na pewno jest tele-
wizja hybrydowa. Taka ustuga, ofero-
wana przez TVP, odnotowuje miedzy
7 a 8 tys. wejs¢ dziennie. Uczestnicy
zwracali uwage takze na zjawisko mul-
tiscreeningu, o ktérym réwniez szerzej
piszemy w tym numerze.

Lokalne bolaczki

Réwnolegle, 23 kwietnia br., odbyto sie
Il Forum Telewizji Lokalnych ,, W obronie
lokalnosci”. Podczas Forum poruszano
m.in. takie tematy jak: czy lokalne tele-
wizje beda miaty szanse znalez¢ sie na
lokalnych multipleksach, regulacje doty-
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czace emisji ogtoszen i tzw. lokowania
produktu. Wsréd gosci byli m.in. Ewa
Gadomska i Stanistaw Celmer z Krajo-
wej Rady Radiofonii i Telewizji. Rozmo-
wom nie byto konca, a przedstawicie-
le KRRIT zachecali uczestnikéw rynku
do aktywnych kontaktéw ze swoja in-
stytucja, zwtaszcza w kwestii konsulta-
¢ji spotecznych nad kolejnymi projekta-
mi. Niektdrzy lokalni nadawcy wysuwali
postulat, ze powinien by¢ zastosowany
wzgledem nich brak ograniczenia emi-
sji reklam. Nadawcy narzekali rowniez
na brak objecia ich kanatéw badaniami

telemetrycznymi, co prowadzi do braku
ujecia stacji w mediaplanach.

Patronat nad Konferencja objety ta-
kie instytucje jak: Ministerstwo Gospo-
darki, Ministerstwo Administracji i Cy-
fryzacji, Ministerstwo Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, Krajowa Izba Go-
spodarcza, Urzad Komunikadcji Elektro-
nicznej, Prezydent Miasta Torunia. Za-
proszenie na tegoroczna Konferencje
przyjeli m.in. Jan Dworak — Przewod-
niczacy Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji, Michat Zaleski — Prezydent Mia-

sta Torunia, Anna Strezyriska — ekspert
rynku telekomunikacyjnego i Juliusz
Braun — Prezes TVP SA.

Wiosenna Konferencja udowodnita, ze
srodowisko  kablowo-telekomunikacyjno-
-telewizyjne chetnie rozmawia o biezacych
sprawach i angazuje sie W rozwiazywa-
nie problemdéw. Sama Konferencja na sta-
te wpisata sie w kalendarz najwazniejszych
dla kablooperatoréw miejsc, gdzie nie tyl-
ko nalezy bywa¢, ale réwniez aktywnie
uczestniczyc. | juz branza wyczekuje z nie-
cierpliwoscia kolejnego spotkania.

(EBA)

Nagrodzeni

. A
4P

fot. Archiwum PIKE

Podczas Ogodlnopolskiej Konferencji Operatoréw Komunika-
¢ji Elektronicznej rozstrzygnieto X Edycje Konkursu dla Telewi-
zji Lokalnych ,To Nas Dotyczy”. W tegorocznej edycji Konkur-
su zgtoszono 189 materiatow filmowych nadestanych przez 47
telewizji lokalnych i regionalnych. Najwiecej, bo az 82 materia-
ty, zgtoszono w kategorii ,Moja mata ojczyzna”. Celem Kon-
kursu jest promowanie telewizji lokalnej jako réwnoprawnego
uczestnika rynku medialnego oraz tworzenie silnych zwiazkéw
pomiedzy operatorami a Srodowiskiem nadawcéw lokalnych.

Oceny nadestanych prac dokonato Jury Konkursu w skfadzie:
Krzysztof Grabowski — producent filmowy i telewizyjny — Prze-
wodniczacy Jury; Ewa Gadomska — Dyrektor Departamentu Re-
gulacji Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji; Jerzy Krzysztof Czer-
wiecki — dziennikarz radiowy i telewizyjny, producent telewizyj-
ny, Dyrektor Agencji Produkcji Audycji Informacyjnych TVP; An-
drzej Mikotajczyk — , Tv-Sat-Magazyn”, Uniwersytet £6dzki.

Do oceny materiatéw telewizyjnych zgtoszonych do kate-
gorii objetej Honorowym Patronatem Rzecznika Praw Dziecka
— ,Nie ma dzieci — sa ludzie” w sktad Jury zostaty powotane
osoby: Dorota Zawadzka — pedagog i psycholog, przez wie-
le lat wykfadowca na Uniwersytecie Warszawskim podejmuja-
ca tematyke wychowania, popularna ,Superniania”; profesor
Maciej Wojtyszko — rezyser teatralny, filmowy i telewizyjny, pi-
sarz, autor sztuk; Barbara Kolago — Biuro Rzecznika Praw Dziec-
ka, autorka przebojéw dla dzieci oraz Robert Myslirski — autor
ksiazek dla dzieci.

W kategorii ,Moja mata ojczyzna” zwyciezyta Wielko-
polska Telewizja Kablowa za program ,Tajemnice Poznania”
autorstwa Btazeja Wandtke.

W kategorii ,,Nie ma dzieci — sa ludzie” (objeta Hono-
rowym Patronatem Marka Michalaka — Rzecznika Praw Dziec

ka) zwyciezyta Telewizja TOYA za reportaz ,Za murkiem” Mar-
ka Krzciuka.

W kategorii ,,Nowe zycie starej” zwyciezyta TV Sfera (Ru-
da Slaska) za reportaz ,Na strazy bogactwa"” Bozeny Langner.

Nagroda w kategorii Nagroda Publicznosci przyznana
zostata z uwzglednieniem kryterium popularnosci nadestanego
materiatu, wsréd widzéw audycji ,,To Nas Dotyczy”, nadawa-
nej w programie telewizyjnym TVR, w dniach od 10 marca do
10 kwietnia 2013 r. Szczegotowe kryterium popularnosci usta-
lita Komisja Programowa, w oparciu o narzedzia do analizy da-
nych telemetrycznych, dostarczone przez AGB Nielsen Media
Research. Kryterium uwzgledniato $rednia arytmetyczna ogla-
dalnosci premiery i powtorki kazdego z materiatéw, we wska-
zanej audydji. W tej kategorii zwyciezyta TV Mazury za mate-
riat ,,Powiem mamie!” autorstwa Kamila Wisniewskiego i Pio-
tra Waszescika.

Gtéwnymi nagrodami w Konkursie byty statuetki Krysztatowe-
go Ekranu. Stacje telewizyjne, ktére zwyciezyty w swoich katego-
riach, otrzymaty réwniez nagrody pieniezne i rzeczowe.

Po raz czwarty w historii Konkursu przyznano takze sta-
tuetke ,Ztotoustej telewizji” w ramach dodatkowej nagro-
dy indywidualnej ufundowanej przez Fundacje Akademia
Mediow, ktéra postanowita zwréci¢ szczegdlng uwage na je-
zyk, jakim postuguja sie dziennikarze telewizji lokalnych. Statu-
etke ,Ztotoustej telewizji” przyznano Agnieszce Supron z Tele-
wizji Kwidzyn.

Podczas uroczystosci wreczona zostata takze statuetka Dia-
mentowego Ekranu przyznana z okazji X jubileuszowej edycji Kon-
kursu. Statuetka powedrowata do TV Sfera z Rudy Slaskiej w uzna-
niu za nieprzerwany udziat i nadsytanie wysokiego poziomu mate-
riatéw w ciagu 10 lat trwania Konkursu ,To Nas Dotyczy”.




Wiecej na: HobTVsummit.com



B wywiAaD

Doéwiac[czenie uczy poLory

Z Maciejem Domagala, Dyrektorem Zarzgdzajacym Eska TV, rozmawia Jakub Wajdzik.

Zaczne od najprostszego pytania.
Czy Eska TV osiggneta sukces?
Mysle, ze tak. Eska TV istnieje i nadaje
od 2009 r. We wrzesniu ming juz czte-
ry lata. Jak na zmierzenie sie z takimi
konkurentami jak VIACOM (m.in. VIVA,
MTV) czy 4fun Media (m.in. 4fun TV,
rbl TV), ktérzy na naszym rynku dzia-
taja od wielu lat, mamy sie czym po-
chwali¢. Udato nam sie zbudowac duzy
zasieg techniczny. Caty czas zaprasza-
my kolejnych operatoréw kablowych
do zawierania umoéw. Eska TV jest sze-
roko dostepna i jesli ktos chce ja ogla-
da¢, to bez problemu moze to robic.
W tym sensie na pewno mozna mowic
o sukcesie.

W czym tkwi tajemnica tak dobrych
wynikéw Eski TV? Rozumiem, ze nie
jest to przeciez tylko zasieg. W ba-
daniach mocno przeskoczyliscie
prawie cata konkurencje. Zasieg to
jedno, ale wazny jest kontent.
Zasieg jest bardzo wazny, bo trudno
sprzedawac produkt, skoro nie mozna
go kupic.
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Ale mozna mie¢ zasieg, a nieko-
niecznie dobre wyniki. Wystarczy
spojrzec na niektore telewizje.
Doktadnie tak. My jestesmy kanatem
rozrywkowym. Staramy sie tworzyc
energetyczna telewizje. Chcemy, zeby
program, ktéry sie u nas oglada, doda-
wat energii, choc¢by po to, by rano wta-
czy¢ i moéc sie przy nim obudzi¢. Tele-
wizja muzyczna to nic nowego. Nato-
miast to, ze my jestesmy Eska TV, to nie
jest przypadek. JesteSmy mocno zwia-
zani z Radiem Eska.

lle jest radia w tej telewizji?

Eska to dzisiaj radio, telewizja, internet.
Te wszystkie brandy na poziomie mu-
zycznym reprezentuja pewien okreslo-
ny nurt. Nie jestesmy telewizja niszowa
nadajaca jazz, cho¢ pewnie i na taka
muzyke jest zapotrzebowanie. Jeste-
Smy telewizja mainstreamowa. Radio
Eska wczesniej osiagneto sukces, bazu-
jac na muzyce, bo to tez jest stacja mu-
zyczna. My uzupetnilismy oferte radio-
wa o oferte telewizyjna. Oczywiscie,
na poziomie muzycznym jezeli kto$
wiaczy Radio Eska, a potem Eske TV, to
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zauwazy podobna estetyke i muzyke.
Natomiast nie da sie przenies¢ radia do
telewizji w dzisiejszych czasach. Prébo-
wato to robi¢ Polskie Radio, gdzie po
prostu ustawiono kamere w studiu. To
nie spetnito oczekiwan widzéw. Nie te-
dy droga. Polskie Radio z tego projektu
sie wycofato. W tym sensie jest u nas
mato radia na antenie Eski TV.

Podgladaliscie podobne projekty
w Europie?

Oczywiscie, ze tak. Zaréwno na po-
czatku, jak i teraz w trakcie. Bardzo sza-
nujemy i podgladamy naszych konku-
rentéw zwiaszcza dziatajacych w Pol-
sce. Ze stacji satelitarnych mozna czer-
pac duzo wiedzy.

Naziemna Telewizja Cyfrowa jest dro-
g9 inwestycja dla nadawcy. Jak tutaj
odnajduje sie Eska TV. Czy jest szansa
na utrzymanie sie na rynku NTC?
Mysle, ze tak. Tak jak Pan wspomniat,
nadawanie w ramach NTC jest drogie.
Niezwykle istotne jest jednak to, co sie
zatozy na poziomie ogladalnosci.

Co sobie zatem zakfada Eska TV?
Nasze zatozenia oparte o analizy oka-
zaty sie dla nas interesujace z punk-
tu widzenia nadawania naziemnego.
Uwazamy, ze mozemy osiagnac suk-
ces. Jedna trzecia spoteczenstwa uzy-
wa tylko telewizji naziemnej i w tej gru-
pie pozycja Eski TV i Polo TV jest bar-
dzo dobra. To réwniez szansa dla mfo-
dych ludzi, ktérzy w tej chwili moga ta-
two ogladac Eska TV na drugim telewi-
zorze w gospodarstwie domowym, nie
ponoszac dodatkowych kosztéw.

Jakie sg plany stacji na najblizsze
miesigce?

Chcemy w dalszym ciagu poszerzac
nasz zasieg w ramach NTC. Planem
jest osiagniecie pokrycia catego kra-
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Maciej Domaga[a Dyrektor Zarzadzajacy Eska TV od wrze$nia
2009 r. Wczesniej Dyrektor Zarzadzajacy Radia Eska Wroctaw, Dyrektor Ge-

neralny Gali Eska Music Awards (2010 r.), Dyrektor Promocji Radia Eska Wro-

ctaw.

Ukonczyt socjologie na Uniwersytecie Wroctawskim, studia Executive

MBA walidowane przez The Nottingham Trent University oraz podyplomo-

we studia zarzadzania finansami w Polish Open University. Ekspert rynku

mediow i komunikacji spotecznej, trener i wyktadowca.

ju do konca sierpnia br., kiedy to zo-
stanie wytaczona telewizja analogowa.
Mamy nadzieje, ze uda sie takze posze-
rzy¢ nasz zasieg w sieciach kablowych
i na platformach. Chcemy sie znalez¢
w ofercie Cyfrowego Polsatu. Co praw-
da osoby ogladajace CP moga odbierac
Eske TV, ale poprzez wyszukanie kana-
tow FTA.

Jezeli chodzi o program, to nie
zmieniamy tego, ze chcemy by¢ naj-
bardziej energetyczna stacja muzycz-
na na rynku. Skupiamy sie na tym, co
dotyczy muzyki i szeroko rozumianej
rozrywki. Wida¢ to na naszej antenie.
Mamy chocby programy o modzie czy
z udziatem gwiazd. Interesuje nas tez
to, w jaki sposéb zmienia sie odbioér
muzyki. Mamy program ,Fejslista”,
ktéry budowany jest w oparciu o pro-
fil na Facebooku. Nie tak dawno rozpo-
czelismy emisje muzyki hip-hopowej,
ktéra wydaje sie mie¢ duzy potencjat.
Oferta bedzie podazata za gustami na-
szych odbioréw.

Bedzie disco polo na antenie Eski TV?
Nie, aczkolwiek mozna by powiedzie¢,
ze takim disco polo byt utwor grupy
Weekend, ktory pojawit sie na naszej
antenie. Muzyka prezentowana na an-
tenie jest zawsze przebadana. Gramy
dokfadnie taka muzyke, jakiej oczekuje
odbiorca, a nie jest to widzimisie dyrek-
tora muzycznego. To badania pokaza-
ty, ze w grupie odbiorcow Eski Week-
end jest takim ,, must have”.

Wiemy jak wygladaja od lat bada-

nia muzyki do radia. A jak Panstwo
badaja muzyke?

www.tvlider.pl

W bardzo podobny sposéb. My wciaz
badany muzyke, bo teledysk jeszcze jest
traktowany po macoszemu. Badamy bar-
dziej muzyke w formie przekazu dzwie-
kowego. Natomiast pracujemy nad po-
mystem badania muzyki jako teledy-
skow, gdzie oprocz dzwieku bedzie do-
ceniany obraz. Na razie takich badan nie
prowadzimy. Mam nadzieje, ze takie ba-
dania zostana wdrozone juz jesienia te-
go roku.

Jak scharakteryzowatby Pan od-
biorcéw Eski TV?

Mysle, ze dobrze odzwierciedla od-
biorow stacji okreslenie ,mtodzi lu-
dzie” niekoniecznie wiekiem, osoby
poszukujace energetycznej stacji. Mto-
dzi duchem, dynamiczni ludzie poszu-
kuja wiedzy o tym, co jest interesuja-
ce, czego sie stucha na Swiecie. Czes¢
z nich szuka informacji po to, by w gro-
nie znajomych mac sie popisa¢ wiedza
o klipach czy gwiazdach.

Pracowat Pan wczesniej w radiu
(Eska Wroctaw). lle wiedzy radiowej
dato sie przeszczepic¢ do pracy w te-
lewizji? To mimo wszystko zupetnie
inna rzeczywisto$¢ medialna.

To prawda. To zupetnie inna rzeczywi-
stos¢. Ale marka, o ktérej Pan wspo-
mniat, byta bardzo wazna. Radio Eska
Wroctaw odniosto ogromny sukces ryn-
kowy w skali kraju. Praca w Radiu Eska
jako stacji adresowanej do okreslone;
grupy odbiorcéw pomogta mi w budo-
waniu telewizji. Oczywiscie, trzeba od-
robi¢ lekcje rozumiane jako poznanie te-
lewizji i tego rynku, prawidtowosdi, kto-
re na nim rzadza. Jednak niezwykle waz-
na jest wiedza, w jaki sposéb trafia¢ do
odbiorcy i te czes¢ wiedzy akurat czerpie
z mojej praktyki radiowej. Wiasnie dlate-
go, ze Radio Eska od lat jest adresowana
do tej samej grupy odbiorcow.

Dziekuje za rozmowe.
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Stawiamy na jakosc

i unikalnq oferte

Z Arkadiuszem Taciakiem, dyrektorem ds. dystrybucji w Polcast Television, rozmawia Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Kluczem do sukcesu kanatéw sa dzi-
siaj kontent i dystrybucja. Jakie sa
plany dystrybucyjne wzgledem ka-
natéw z portfolio Polcast Television?
Stale umacniamy pozycje i role kana-
tow istniejacych w portfolio spétki Pol-
cast Television — Water Planet, Novela tv,
Tele5, Polonial — na polskim rynku te-
lewizyjnym poprzez konsekwentne bu-
dowanie oferty programowej, promocje
oraz budowanie zasiegu.

Kanaty Water Planet i Novela tv wyréz-
nia unikalna oferta programowa. Water
Planet to stacja telewizyjna poswiecona
réoznorodnym zagadnieniom zwigzanym
z woda. Przeznaczona jest dla pasjona-
téw wodnych sportéw, adrenaliny, ekolo-
gii, historii i przyrody. Z pewnoscia znaj-
da tu cos dla siebie mitosnicy podrézy, po-
znawania innych kultur oraz historii, fani
aktywnego i zdrowego trybu zycia, a tak-
Ze ci, ktorzy chca czerpa¢ wiedze o $ro-
dowisku. Oferta stacji przeznaczona jest
dla wszystkich, bez wzgledu na pte¢ czy
wiek. Jestem przekonany, ze kanat Wa-
ter Planet jest interesujacy dla wszystkich,
ktérzy chca wiedziec i czu¢ wiece).

Novela tv emituje natomiast serie
skierowane do precyzyjnie zdefiniowa-
nego, lojalnego i zaangazowanego wi-
dza. Postawilismy na mnogos¢ gatun-
kéw i roznorodna tematyke. Oferta pro-
gramowa kanatu to przede wszystkim
duza réznorodnos¢ formatéw, od sen-
sacji i thrillerdbw, przez romans, erotyke
i obyczaj. Prezentujemy po raz pierwszy
w Polsce najnowsze produkcje z najlep-
szych wytwaérni, takich jak Telemundo,
Venevison, Globo.

W kwestii dystrybugji, dla kanatu Te-
le5 i Polonial chce utrzymac ich duzy za-
sieg techniczny wsrdd operatorow kablo-
wych i na satelicie. Z kanatem Water Pla-
net i Novela tv jestem na etapie budowa-

nia zasiegu i licze na staty jego wzrost.
Wierze, ze nasze kanaty obronia sie swo-
ja jakoscia i unikalna oferta programowa.

Jak radza sobie dwa najnowsze kana-
ty — Water Planet i Novela tv?
Prowadze obecnie rozmowy z operato-
rami w Polsce i zauwazam coraz wiek-
sze zainteresowanie nowymi kanata-
mi. Od poczatku kwietnia Novela tv jest
juz dostepna w sieci kablowej Multime-
dia Polska. Od innych operatoréw uzy-
skuje pozytywne opinie dotyczace ofer-
ty. W zwiazku z tym licze na staty wzrost
zasiegu obu stacji. Rynek telewizji tema-
tycznych w Polsce jest bardzo dynamicz-
ny. Pojawiaja sie nowe kanaty, inne zni-
kaja. Proces cyfryzacji w sieciach kablo-
wych podlega statemu rozwojowi, dzie-
ki czemu stwarza sie szansa na rozsze-
rzanie oferty dla abonentéw. Wida¢ to
szczegolnie po duzym zainteresowaniu
operatoréow programami w wersji HD.
Dlatego tez oprocz wersji SD stworzone
zostaty wersje HD dla kanatéw Novela tv,
Water Planet i Tele5, ktére cieszga sie du-
zym zainteresowaniem.

Novela tv weszta na rynek w momen-
cie, kiedy z rynku znika Zone Roman-
tica. Czy kanat ma szanse wypetni¢
luke po tym kanale?

Po wielu analizach dotyczacych zaréwno
ogladalnosci, potrzeb polskiego widza,
jak i obserwadji rynku krajowego i zagra-
nicznego, postawilismy na utworzenie
kanatu o unikalnym charakterze progra-
mowym. Dynamiczna forma kanatu No-
vela tv wprowadza nowe podejscie do
tego rodzaju telewizji. Kanat prezentuje
telenowele w nowoczesnej formie i wy-
roznia sie wysoka jakoscia zaréwno pro-
dukgji, jak i sama tematyka. Jako pierwsi
w Polsce wprowadzilismy telenowele ko-

mediowe, sensacyjne, mtodziezowe, pro-
dukcje, ktére powstaja w najwiekszych
Swiatowych studiach, z udziatem najwy-
bitniejszych realizatorow i aktoréw. Na-
szym widzom zaproponowalismy tytuty
nieemitowane dotad w Polsce, ktére zda-
zyty juz zdoby¢ wierna publicznos¢ w in-
nych krajach, takie miedzy innymi jak:
,Bananowa Mtodziez”, , Krélowa Potu-
dnia”, ,Dom po sasiedzku”, , Pieska mi-
tos¢”. Naszym celem nie jest wypetnienie
luki po Zone Romantice. Tworzymy nowa
jakos¢ kanatu telenowelowego poprzez
wyjatkowy programming skierowany do
réznych grup wiekowych.

Wczesniej pracowat Pan m.in. dla
miedzynarodowych brandéw. Jakie
doswiadczenia przydadza sie w no-
wej pracy?

Kilkanascie lat pracy dla miedzynarodo-
wych marek to wiele rozwijajacych do-
Swiadczenn i sporo sukceséw. To, co
szczegolnie przydaje sie w obecnej pra-
cy, to wieloletnia znajomos¢ rynku oraz
zdolno$¢ budowania dobrych relagji
z klientami. W dystrybucji kanatéw liczy
sie przede wszystkim umiejetnos¢ dobrej
dtugotrwatej wspotpracy oraz nadazanie
za zmianami rynkowymi. Wchodza nowe
technologie, rynek telewizji kablowych
i platform satelitarnych konsoliduje sie,
operatorzy wprowadzaja nowe ustugi,
postepuje cyfryzacja. W dystrybugji ka-
natébw pojawiaja sie nowe wyzwania i to
jest to co najbardziej mnie napedza do
dziatania. A fakt, iz moge wspoétuczestni-
czy¢ w tworzeniu nowych marek, jakimi
sa Water Planet i Novela tv, poprzez ich
dystrybucje, daje duzo satysfakgji i moty-
wuje do jeszcze wiekszej aktywnosci.

Dziekuje za rozmowe.

ArLacliusz Tadal( — dyrektor ds. dystrybucji w Polcast Television.
Odpowiada za dystrybucje kanatoéw telewizyjnych: Water Planet, No-
vela tv, Tele5, Polonial oraz utrzymywanie wspotpracy z operatorami

platform satelitarnych i operatorami telekomunikacyjnymi.
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B PYTANIE NUMERU

Pytanie numeru

Czy w wakacje telewizja musi by¢ nudna?

Na czas wakacji wiele kanatéw telewizyjnych przygotowuje nudna oferte. Stacje siegaja po swoje
archiwa i niekoniecznie prezentuja to, co najciekawsze. Bardzo czesto ramowki wypetniane sg po-
wtérkami programow, po ktore siega sie co roku. A moze nie zawsze tak musi by¢? Moze mozna
prezentowac powtérkowe pozycje w ciekawy sposéb? A moze i warto przygotowywac premiery na

czas lata? O to zapytalismy szeféw kilku stacji telewizyjnych.

Agnieszka tapinska, Telewizja Kino Polska, Kino Polska Muzyka

Telewizja w wakacje nie powinna by¢ nudna, jesli nie chce przegrac pojedynku z latem. Moze by¢
za to fajnym uzupetnieniem wakacji. Kanaty tematyczne, takie jak Telewizja Kino Polska i Kino Pol-
ska Muzyka, zyja w rytmie zycia widza. Jesli w kalendarzu jest Boze Narodzenie, staramy sie, zeby
na antenie byto $nieznie, Swiatecznie i rodzinnie. W wakacje na pewno nie zabraknie u nas stonca,
przygody i lekkiej rozrywki.

W Telewizji Kino Polska poza kultowymi filmami i serialami, do ktérych zawsze chce sie wracac,
przygotowujemy dokumentalny cykl ,JesteSmy na wczasach”, w oparciu o archiwalne materiaty
Polskiej Kroniki Filmowej i dawne filmy oswiatowe. Mozna tu bedzie znalez¢ peten przekréj mozliwosci wypoczynku w roz-
nych zakatkach Polski — od lat 50. az po 70. Na takie wczasy jezdzito wielu z nas. Chociaz pod wzgledem komfortu nie da-
dza sie one poréwnac z modnymi teraz wycieczkami do Egiptu, to dzis czesto tesknimy za tamtymi kempingami, osrodka-
mi wczasowymi, za wakacjami w PRL-u, ktoére juz nigdy nie wréca — chyba tylko w filmach.

Specjalng oferte na lato przygotowuje tez kanat Kino Polska Muzyka. Przede wszystkim sg to wakacyjne w klimacie te-
ledyski. Od potowy czerwca zapraszamy tez widzéw na specjalne pasma muzyczne: ,Pikantne” (w piatki o 23.00), w kto-
rym pojawia sie klipy odwazniejsze obyczajowo, oraz ,Klubowe"”, z muzyka w sam raz na dance floor (w srody 0 23.00). Na
specjalne zyczenie widzéw w wakacje powrdca u nas filmy dokumentalne o Annie German, m.in. ,,Anna German. Portret”
z 1975 r. i ,Wspomnienie o Annie German” z 1993 r.

Krzysztof Mikulski, Dyrektor Zarzadzajacy Romance TV Polska

Zdecydowanie telewizja nie musi by¢ nudna w wakacje. Mysle, ze czasy, kiedy jedynym pomystem
na wakacje byto ograniczanie oferty i emitowanie powtoérek, bezpowrotnie minety, w szczegélnosci
dotyczy to kanatéw tematycznych. Romance TV od poczatku istnienia prowadzi badania grupy do-
celowej. Istotnym elementem strategii programowe;j jest bazujaca na tych badaniach wiedza na te-
mat zachowan widza w okresach wakacji i $wiat, w zwiazku ze zmiana pogody oraz gdy dzien po
prostu staje sie dtuzszy.

Romance TV jako kanat tematyczny tatwo przystosowuije sie do wakacyjnych upodoban widza.
Nasze premiery przesuwamy na godziny wieczorne i nocne. Réwniez w tym czasie fani kanatu beda
mogli obejrze¢ najciekawsze premiery ostatniego roku. Oczywiscie, w letniej raméwce nie zabrak-
nie naszych filaréw programowych, takich jak Rosamunde Pilcher, Inga Lindstroem, Charlotte Link,
Barbara Wood, Emilie Richards czy Katie Fforde oraz znanych seriali — ,Zakazana mito$¢”, ,Misja: Zycie!” i ,,Burza uczuc”,
urozmaiconych specjalnymi cyklami tematycznymi. Do takich wyjatkowych propozycji naleza , Letnie romanse”, ktére roz-
pocznie premiera filmu , Hotel Marzen: Mjanma”. Ale musimy tez wspomnie¢ o wieczornych cyklach, takich jak np. ,Lato
w miescie” z premierowa emisja komedii romantycznej ,Na jezykach miasta” na powitanie lata, ,Dzien Ojca w Romance
TV” lub , Swiatowy Dzier Pocatunku”, podczas ktérych zaprezentujemy wybrane filmy romantyczne.

Z naszych doswiadczen wynika, Zze ogladalnos¢ Romance TV w okresie wakacyjnym z roku na rok wzrasta.
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Jarostaw Burdek, Dyrektor ds. Programowych, Zakupu Licencji i Marketingu Tele5 i Polonial
Od kilku sezonéw mozna zaobserwowac wyrazny trend zabierania widowni duzym stacjom telewi-
zyjnym przez mniejsze telewizje tematyczne. W wakacje ta tendencja jest jeszcze bardziej widoczna,
dlatego w Tele5 i Poloniil absolutnie nie odpuszczamy, traktujemy letnia raméwke na réwni z po-
zostatymi okresami w roku.

Juz teraz moge obieca¢ specjalne pasma filmowe w Tele5: poniedziatkowe ,Niesamowite histo-
rie”, wtorkowy , Hit na maksa” i srodowe , Filmowe sensacje”. Jest to uzupetnienie naszej, doskona-
le przyjetej przez widzdéw, filmowej oferty w prime time oraz piatkowego pasma ,Wieczoér z gwiaz-
dami”. W czwartkowe letnie wieczory zaproponujemy naszym widzom nowy cykl ,,Podgladanie na
ekranie” z filmami dokumentalnymi zrealizowanymi w najmodniejszej i najpopularniejszej ostatnio
we wszystkich europejskich telewizjach formule reality oraz doskonaty serial ,Miasto ludzi”, takze
w nowym i bardzo emocjonujacym pasmie ,Swiat bez cenzury”. W weekendy natomiast wykorzystamy szanse, jaka poja-
wia sie na zagospodarowanie porannego pasma w sytuacji, kiedy duze stacje telewizyjne rezygnuja na czas wakacji z ma-
gazyndw $niadaniowych. Pracujemy nad nowatorska wersja porannego show i mysle, ze juz pod koniec lipca pozytywnie
zaskoczymy naszych widzéw. Uzupetnieniem naszych letnich weekendowych nowosci bedzie pasmo ,,Family TV"” z dosko-
natymi serialami, filmami fabularnymi i popularnonaukowymi dla catej rodziny.

Wydarzeniem letniej raméwki Poloniil bedzie natomiast specjalna produkcja przygotowana przez nas z okazji 20-le-
cia stacji — film dokumentalny ,Z ziemi wtoskiej do Polski”, ktéry z wykorzystaniem bogatych zdje¢ archiwalnych opowia-
da o poczatkach tej najstarszej polskiej telewizji komercyjnej. Mysle, ze wielu widzéw bedzie zaskoczonych tym, ile gwiazd
i waznych postaci rozproszonych teraz po naszym rynku medialnym stawiato swoje pierwsze telewizyjne kroki witasnie
u nas.

Reasumujac, uwazam, ze na tak bardzo konkurencyjnym polskim rynku telewizyjnym rezygnacja z walki o wakacyjnego
widza, ktéry potem zostanie z nami na kolejne, chtodniejsze sezony, bytaby powaznym btedem i na pewno w Tele5 i Polo-
niil1 go nie popemimy.

oy Carlos Ortega, Senior Vice President Central & Eastern Europe FOX International Channels.
Wszystkie kanaty z oferty FOX International Channels co miesigc przygotowuja premiery dla wi-
dzéw i sa to zaréwno nowe programy i seriale emitowane po raz pierwszy w Polsce, jak i kolej-
ne sezony programoéw cieszacych sie popularnoscia wsréd naszych widzéw.

Wakacje to czas, kiedy wiele kanatéw emituje powtdrki programoéw, jednak na wszystkich
kanatach z naszego portfolio jak co miesiac na widzéw czekaja gorace premiery. Juz w lipcu na
serialowym kanale FOX zadebiutuje najnowszy serial kryminalny ,The Bridge”, z udziatem m.in.
Diane Kruger, ktéry polscy widzowie zobacza zaledwie kilka dni po premierze w USA. Takze
w lipcu na FOX pokazemy Il sezon kultowego serialu ,,Dochodzenie”, ktérego Swiatowa pre-
miera odbyta sie 2 czerwca. Z kolei na kanale FOX Life w potowie czerwca zadebiutuje IV sezon komedii z udziatem
Courteney Cox — ,Cougar town: Miasto kocic”, a w lipcu Il sezon uwielbianego przez widzéw na catym Swiecie seria-
lu ,Jess i chtopaki” (,New Girl").

Takze kanaty dokumentalne na czas wakacji przygotowaty dla widzow specjalne premiery. National Geographic
Channel pokaze w lipcu nowa, fascynujaca serie ,Przetrwac na Alasce”, w ktdrej osmiu poszukiwaczy przygod i twar-
dzieli wyrusza na liczaca ponad 4800 km wyprawe przez najdziksze zakatki Alaski. Pokazemy takze odcinek specjalny
popularnej serii ,,Koszmarna wyprawa” pt. ,Prawdziwa operacja Argo”, w ktorej Tony Mandez, agent CIA, w ktére-
go wecielit sie Ben Affleck w kinowej wersji oskarowej produkcji ,,Operacja Argo”, oraz dwoéch wiezionych dyploma-
toéw opowiadaja o swoich przezyciach z tamtych wydarzen. Z kolei kanat dla wszystkich mitosnikow dzikiej natury Nat
Geo Wild pod koniec czerwca pokaze m.in. nowa serie ,Psy na stuzbie”, ktéra ukazuje instruktoréw pracujacych bez
wytchnienia nad psami szkolonymi dla policji i wojsk na catym swiecie. Z kolei w lipcu wyemitujemy szereg ciekawych
programow o rekinach w ramach specjalnego weekendu z tymi drapieznikami. Natomiast w sierpniu widzowie zoba-
cza nowa serie ,Zywy lub martwy”, ktéra zgtebia to, co sie dzieje, kiedy dochodzi do starcia cztowieka z dzikimi zwie-
rzetami.
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28 lutego br. weszta w zycie nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji, w znacznej mierze doty-

czaca nadawcéw ustug audiowizualnych na zadanie, ktéra natozyta na nich wiele obowigzkéw

i ograniczen. Wedtug Marka Skrobackiego, eksperta w dziedzinie prawa medialnego z Kancelarii

MDDP Sobonska, Olkiewicz i Wspdlnicy, sa to wprowadzane ,,tylnymi drzwiami” regulacje podob-

ne do ACTA.

VOD pod kontrolg

Nowelizacja moéwi o tym, ze taki dostawca tresci audiowizu-
alnych ksztattuje katalog audycji samodzielnie i ponosi od-
powiedzialno$¢ za jego tres¢, ale takze wprowadza wiele
warunkéw, jakie musi on spetni¢. Przyktadowo, noweliza-
cja zobowiazuje dostawce ustug na zadanie do oznaczania
audycji symbolami kategorii wiekowych, zapewniania odpo-
wiedniego udziatu audydji europejskich, przystosowywania
audycji do potrzeb oséb niepetnosprawnych czy przechowy-
wania kopii audycji przez 28 dni. Dostawcy ustug VOD (wi-
deo na zyczenie) maja obowiazek sktada¢ do Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji coroczne sprawozdanie.

— Przetomowym dla wielu firm tematem bedzie to, ze w
ogole bedzie ich kto$ nadzorowat. Praktyka tych nadawcéw
klasycznych, telewizyjnych jest taka, ze musza mie¢ rozbu-
dowane dziaty prawne, ktére raportuja co miesiac, co kwar-
tat, co rok i czes¢ z tych obowiazkéw bedzie dotykac takich,
ktérzy dziataja np. w garazu w swoim domu i nagrywaja
wiasne filmy wideo. Niestety, moze do nich przyjs¢ Krajo-
wa Rada i powiedzie¢: nie wypetniasz dobrze pewnych obo-
wiazkéw, pta¢ mi kare — ttumaczy ekspert. — Wiele zalezy od
praktyki organu regulacyjnego. Dzisiaj jego moce sa ograni-
czone, ale potencjalnie moze miec¢ wiecej aktywnosci i wte-
dy trafi do kazdego — dodaje Skrobacki.

Obowiazujaca nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji
jest dostosowaniem polskiego prawa do unijnej dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych. Wprowadza mie-
dzy innymi zasady nadawania audiowizualnych ustug me-
dialnych na zadanie.

— Audiowizualna ustuga medialna na zadanie to tak na-
prawde wideo na zadanie, dostarczane wszelkimi kanata-
mi. Chodzi zatem o wszystkie klasyczne i znane ludziom for-
my: za pomoca operatoréw telewizji kablowych, satelitar-
nych, ale tez internetowych, czyli np. Iplex, Kinoplex, Ipla,
ale tez wszystkie inne kanaty, dlatego ze definicja w ustawie
jest pojemna i wszystko zalezy od praktyki — ttumaczy w roz-
mowie z Agencja Informacyjna Newseria Marek Skrobacki.

Nowe przepisy to takze mozliwos¢ wprowadzenia kar
dla nadawcow, ktoérzy nie przestrzegaja natozonych usta-
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wa obowiazkow. Wyjsciem z tej sytuacji dla wielu nadaw-
cow moze by¢ mozliwosc rejestrowania sie w innych krajach,
gdzie przepisy nie sa tak restrykcyjne. Na przyktad w Dani
czy w Niemczech nadawcy nie musza rejestrowac serwisow
na zadanie, ani spetnia¢ kryteriow udziatu kwot programow
europejskich w katalogu.

— Serwisy prowadzace takie ustugi wycofaja sie z Pol-
ski i beda je prowadzi¢ z zagranicy. Ustawa wprowadza-
jac rozne restrykcje i obowiazki, jest otwarta ,,od gory”.
To znaczy, ze pozwala wszystkim podmiotom, szczegdlnie
europejskim, prowadzi¢ dziatalno$¢ nadawcza na terenie
Polski. | tak samo w zakresie ustug medialnych na zadanie,
czyli VOD. Nie ma problemu, zeby firma prowadzaca ta-
kie ustugi gtdbwnie w internecie byta zarejestrowana w Cze-
chach, na Wegrzech, nawet w Niemczech i nie podlegata
nadzorowi Krajowe] Rady Radiofonii i Telewizji oraz dodat-
kowym obowiazkom wynikajacym z nowelizacji — ttumaczy
mecenas Skrobacki.

(Newseria/ AZ)

Olkiewicz i Wspolnicy
fot.: Newseria
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Ochrona maloletnich w ustugach VOD
13 lutego 2013 r. w Dzienniku Ustaw Rzeczpospolitej Polskiej
ogtoszone zostato rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Te-
lewizji z dnia 5 lutego 2013 r. w sprawie szczegétowych zasad
ochrony matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych
na zadanie (Dz.U. poz. 209). Rozporzadzenie okresla warunki i
oznaczenia audycji w zaleznosci od stopnia ich szkodliwosci dla
prawidtowego rozwoju matoletnich, a takze wzory odpowied-
nich symboli graficznych, ktérymi audycje musza by¢ oznaczane.
Wczesniej Krajowa Rada poddata konsultacjom spotecz-
nym projekt rozporzadzenia KRRIT. Konsultacje miaty charakter
otwarty i byty skierowane do odbiorcéw i uczestnikéw rynku
ustug medialnych, w tym audiowizualnych ustug na zadanie. W
konsultacjach wziety udziat: Zwiazek Pracodawcoéw Branzy In-
ternetowej IAB Polska, Kancelaria Prawna Media s. . w imieniu
Polskiej 1zby Komunikacji Elektronicznej, Telekomunikacja Pol-
ska ORANGE Polska oraz osoby fizyczne. Wsrdd zgtaszanych
postulatéw znalazty sie m.in. takie propozycje jak: wyznaczenie

Smier¢ wypozyczalni przez VOD?

.Z przykroscia informujemy, iz z dniem 20 maja 2013 wszyst-
kie salony Beverly Hills Video zakonczyty swoja dziatalnos¢.
Pragniemy serdecznie podziekowa¢ wszystkim Klientom, kté-
rzy przez ponad 16 lat dziatalnosci firmy korzystali z naszych
ustug, w obecnej sytuacji pozostaje nam jeszcze bardzo prze-
prosi¢ wszystkich Klientow i Partneréw za wynikte utrudnienia.
Z powazaniem, Zarzad Beverly Hills Video Sp. 0.0.” — taka kart-

Tolowizin Internet LTE
poniad 130 kanaliy BAZ Mty oo wybramych
kodeyanrapith s w hitpmenis

Stwdrz z nami swéj Multimedialny Dom!

PRAWO W MEDIACH B

przedziatéw czasowych w ciagu doby, w ktérych mozna udo-
stepnia¢ dana audycje z wybranym oznaczeniem; w ustugach
nielinearnych powinny obowiazywac takie same godziny udo-
stepniania audycji jak w ustugach linearnych; zawarcie informa-
¢ji o kategorii wiekowe] wytacznie w EPG (Elektroniczny prze-
wodnik po programach) tak, aby nie zasmiecac ekranu.

Majac na wzgledzie szczegodlny charakter audiowizualnych
ustug na zadanie, Krajowa Rada w odréznieniu od wymogow
dotyczacych graficznego oznakowania audycji i innych przeka-
zéw w ustugach linearnych ograniczyta liczbe kategorii wieko-
wych do czterech: | kategoria — bez ograniczen wiekowych; I
kategoria — od lat 12; Ill kategoria — od lat 16; IV kategoria —
od lat 18.

Rozporzadzenie KRRIT weszto w zycie z dniem 28 lutego br.
rownoczesnie z ustawa z dnia 12 pazdziernika 2012 r. 0 zmia-
nie ustawy o radiofonii i telewizji, wprowadzajaca do polskie-
go prawa regulacje w zakresie audiowizualnych ustug medial-
nych na zadanie. (AZ)

ke na drzwiach znaleZli klienci najwiekszej wypozyczalni w Pol-
sce 20 maja br.

Wypozyczalni wideo ubywa coraz szybciej. Zdaniem wie-
lu wiascicieli oraz obserwatoréw rynku, przyczynity sie do tego
gtéwnie serwisy VOD, ale rowniez wszechobecne piractwo. Te-
lewizyjne platformy oraz sieci kablowe rozwijaja ustugi ,,na zada-
nie”, ktére mozna ogladac juz nie tylko na ekranach telewizoréw,
ale nawet w telefonie. (AZ)
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Miedzy niebem a telewizja

Historia telewizji religijnych w Polsce nie jest dtuga.

Mimo deklaracji Polakéw co do ich religijnosci,

na rynku nigdy nie istniata silna i chetnie ogladana telewizja

o profilu religijnym. Bez problemu i w dodatku z sukcesami

na tym polu rozwijaly sie prasa i radio (nie tylko katolickie).

Mimo wielu planéw i zapowiedzi dopiero w grudniu
1995 r. za telewizje zabrali sie jako pierwsi w Polsce fran-
ciszkanie, ktérzy otrzymali koncesje na emisje programu
w najwiekszych miastach. W raméwce znalazty sie licz-
ne transmisje waznych wydarzen religijnych. W 2001 r.
stacja zostata zastapiona przez TV Puls, ktora miata by¢
stacja familijna prezentujaca wartosci chrzescijanskie.
W miejsce Niepokalanowa satelitarng emisje rozpoczeta
Telewizja Niepokalanéw 2 (sierpien 2001 r.). Kanat z po-
wodéw finansowych szybko zakonczyt dziatalnos¢ (kwie-
cien 2003 r.). Telewizji Puls po wielu perturbacjach pro-
gramowych pozbyli sie franciszkanie, ktorzy ostatecznie
wycofali sie z biznesu telewizyjnego.

Duze nadzieje cze$¢ biskupow i wiernych poktadata
w powstajacej TV Trwam, w czerwcu 2003 r. zatozonej
przez gtbwnego budowniczego Radia Maryja — ojca Ta-
deusza Rydzyka. Stacja emituje gtdéwnie kontent produ-
kowany samodzielnie. W ofercie znajduja sie m.in. ser-
wisy informacyjne i programy publicystyczne. Waznym
elementem sa transmisje wydarzen religijnych. Telewi-
zja nie zapomina réowniez o dzieciach (codziennie wie-
czorem emituje bajke na dobranoc). Mimo duzej popu-
larnosci Radia Maryja, tego sukcesu nie udato sie prze-

tozy¢ na rynek TV. Stacja mimo emisji reklam utrzymuje
sie wciaz gtéwnie z darowizn wiernych. Trwam chce do-
trze¢ do jeszcze wiekszej liczby widzow, dlatego wysta-
pita o koncesje w ramach NTC. Warto zwréci¢ uwage,
ze w Swietle prawa TV Trwam to nie katolicka stacja, ale
prywatna telewizja Fundacji Lux Veritatis majaca charak-
ter katolicko-narodowy.

Za kolejnym kanatem tez nie stoi Episkopat Polski. Sta-
cja religia.tv stworzona przez Grupe ITl powstata w paz-
dzierniku 2007 r. Kanat stawia na filmy dokumentalne,
reportaze i magazyny publicystyczne. Na antenie progra-
my prowadzili m.in. ks. Adam Boniecki oraz Szymon Ho-
townia. Z poczatkiem br. wstrzymano produkcje wiek-
szosci wtasnych programoéw. Stacja nie odniosta sukcesu
rynkowego, za to kilka programéw wyrobito sobie nie-
zta marke i uznanie widzéw (m.in. , Ludzie na walizkach”,
LAnielska kuchnia”, ,Rozméwnica” czy ,Bdg w wiel-
kim miescie”). Stacja w marcu zanotowata zaledwie 0,05
proc. udziatu w rynku. To mniej o 0,01 pkt proc. w po-
rownaniu z marcem w 2012 r. (dane: Nielsen Audience
Measurement dla , Tv lidera”).

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

W nastepnym numerze druga czes¢ materiatu na temat mediéw religijnych.

Do zaprezentowania swoich opinii zaprosiliSmy reprezentantéw

dziatajgcych w Polsce Kosciotéw.
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dr ADAM SZYNOL
Uniwersytet Wroctawski

Dlaczego w Polsce kanaty religijne nie sa ogladane?

Problem jest ztozony. Sktada sie na niego wiele kwestii. Po
pierwsze, w ciagu minionych dwdéch dekad funkcjonowania
konkurencyjnego rynku telewizyjnego nie wyksztatcita sie tra-
dycja istotniejszego udziatu tego medium w zyciu religijnym Po-
lakow. Co wiecej, nastawienie do telewizji i konsumpcja tego
medium opiera sie gtéwnie na rozrywce (w przeciwienstwie
do nieco bardziej refleksyjnego podejscia do prasy). Wystarczy
spojrze¢ na decyzje ogodlnopolskich stacji komercyjnych, ktére
przeniosty czes¢ tzw. powaznych programoéw (informacyjnych
i publicystycznych) do swoich kanatéw tematycznych, w zamian
oferujac najczesciej Izejsze tresci. Trudno sie réwniez spodzie-
wac, by w polskiej telewizji pojawity sie i zdobyty wieksza po-
pularnos¢ programy taczace religie z rozrywka, ktére sa mod-
ne w USA. Kolejna sprawa jest fakt, ze cze$¢ polskiego spote-
czenstwa uczestniczy w zyciu religijnym nieco na pokaz. Efek-
tu takiego nie da sie jednak osiagna¢, siedzac w domowym za-
ciszu przed telewizorem. Wreszcie, dotychczasowe propozycje
nie okazaty sie zbyt atrakcyjne dla odbiorcéw, o czym dobitnie
Swiadcza wyniki ogladalnosci zaréwno TV Trwam, jak i kanatu
religia.tv. Przetomu raczej bym sie nie spodziewat.

Czy kanat religijny, ktory ma pojawic sie w ofercie Naziemnej
Telewizji Cyfrowej, bedzie miat szanse sie utrzymac?

Z punktu widzenia czysto biznesowego wydaje sie to obecnie
niemozliwe. Najwyrazniej pokazuje to przyktad kanatu religia.
tv. Skoro komercyjny nadawca po pieciu latach od jego urucho-
mienia podjat decyzje o rezygnacji z dalszej produkgji i prawdo-
podobnie zamknie ten kanat tematyczny w przysztym roku, to
widac jest to nieoptacalne. Ogladalnos$¢ na poziomie 3,5 tys.
widzéw i 0,06 SHR% (dane NAM) nie daje szans na osiagnie-
cie progu rentownosci. Wsréd nadawcéw, funkcjonujacych

JAKA Tv? B

na polskim rynku, zaden poza Lux Veritatis nie wyrazit checi
wziecia udziatu w konkursie na umieszczenie kanatu religijne-
go na multipleksie. Dla medialnego imperium o. Tadeusza Ry-
dzyka jest to jednak przedsiewziecie prestizowe. Jest wiec nie-
mal pewne, ze redemptorysta zgtosi swoja propozycje, by uzu-
petni¢ medialne portfolio i zrealizowac swoje, nie tylko medial-
ne, ambicje.

Dlaczego wiadze koscielne nie sa zainteresowane wykorzysty-
waniem telewizji?

Brak zainteresowania jest wypadkowa kilku problemoéw. W hi-
storii polskich mediow Episkopat nie podjat zadnych skutecz-
nych staran o to, by stworzy¢ ogélnopolska katolicka stacje te-
lewizyjna. Fiaskiem zakoriczyto sie réwniez powotanie do Zycia
sieci radiowej. Jednym z powodoéw byta niechec lub nieumie-
jetnos¢ wspodtpracy z podmiotami prywatnymi/zagranicznymi,
a takze brak jednomysinosci wsrod hierarchow katolickich. Lu-
ke te wypetnit charyzmatyczny ksiadz z Torunia, tworzac naj-
pierw Radio Maryja, a 12 lat pdzniej telewizje Trwam. Mimo
dosc¢ krytycznego podejscia do tych medidw i ich roli w Zyciu
religijnym polskiego spoteczenstwa, wiadze koscielne nie za-
proponowaty zadnej realnej i atrakcyjnej alternatywy. Nieuda-
ny eksperyment TV Puls jako kanatu religijnego dowodzi, ze nie
jest to zadanie fatwe, a by¢ moze na polskim rynku wrecz nie-
wykonalne.

dr ADAM SZYNOL absolwent wroctaw-
skiej AWF i filologii polskiej na Uniwersy-
tecie Wroctawskim. Adiunkt w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu Wroctawskiego. Media sa
jego pasja od kilkunastu lat. Najpierw
pracowat jako dziennikarz prasowy, po-
tem w prywatnej stacji radiowej i telewizyjnej.

dr PIOTR SZARSZEWSKI
Politechnika Koszalinska

Dlaczego w Polsce kanafy religijne nie sa chetnie ogladane
w przeciwienstwie chocby do prasy katolickiej, ktéra wciaz
swietnie sie sprzedaje?

O to oczywiscie nalezatoby zapyta¢ samych odbiorcow, czy
moze raczej nie-odbiorcéw, tych przeciez w koncu jest wiecej.
Mozna jednak podejrzewac, ze wynika to z ich niewielkiej lub
niedostatecznej atrakcyjnosci na tle oferty innych stacji czy pro-
gramow.

To, ze prasa religijna ma sie w Polsce dobrze, wynika z fak-
tu, ze ten rodzaj medium (druk) wydaje sie tradycyjnie silniej po-
wiazany z instytucja koscielna niz media audiowizualne i znacz-
nie lepigj jest przez Kosciot wykorzystywany. Dodatkowo stowo
jest forma znacznie bardziej odpowiednia do wyrazania pew-
nych tresci, nie pozwala popas¢ w banat, czy wizualny infan-
tylizm.

Dlaczego koscielne wiadze nie sa zainteresowane wykorzysty-
waniem telewizji?

www.tvlider.pl

Mysle, ze jak najbardziej sa zainteresowane, tylko, odwotujac
sie do zapiséw misji mediéw publicznych, wola ,wpisywac”
sie w obecne struktury niz ponosi¢ ryzyko zwiazane z proce-
sem uruchomienia i prowadzenia wtasnego przedsiewziecia czy
przedsiewzie¢. Zwtaszcza majac swiadomos¢ problemoéw, z ja-
kimi boryka sie TV Trwam. Dodatkowo w takim uktadzie fa-
twiej im wpisywac sie w role rzekomej ofiary decydentéw me-
dialnych, pono¢ nieprzychylnych tresciom i naukom katolickim.
A w tej roli Kosciot coraz czesciej — mam wrazenie — probuje
wystepowac.

dr PIOTR SZARSZEWSKI doktor nauk hu-
manistycznych, absolwent kulturoznaw-
stwa w Instytucie Sztuk Audiowizualnych
Uniwersytetu Jagiellonskiego. Adiunkt
w Instytucie Neofilologii i Komunikacji
Spotecznej Politechniki Koszalinskiej. Au-
tor ksigzek ,Satanizm w Polsce. Proba
analizy zjawiska” (2004) i , Antykultowy
wizerunek nowych ruchéw religijnych w perspektywie
rzeczywistosci medialnej” (2010).
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WITOLD MACHURA
red. nacz. kwartalnika ,,Media i medioznawstwo”

Dlaczego w Polsce kanaty religijne nie sa ogladane?

Wystarczy proba analizy odbiorcéw tego rodzaju medium
(czyli telewizji o charakterze jednorodnie ,religijnym”), ze-
by stwierdzi¢, ze tego rodzaju kanaty nie maja w Polsce zbyt
wielkich szans na ogladalnos¢. Chociazby na razie, jesli nie
nastapi wieksza mobilizacja do jednoznacznego sugerowa-
nia ,telewidzom katolickim”, jaka stacje maja ogladac. Jak
mozna tego dokonac? ,Dat nam przyktad...” ojciec Tadeusz
Rydzyk, trawestujac stowa znane kazdemu Polakowi.

Fakt, ze taka mobilizacja nie nastapita jeszcze, wiaze
sie, moim zdaniem, z jednym prozaicznym faktem: srodo-
wiska katolickie nie maja pomystu na taka telewizje. Trud-
no ja stworzy¢, skoro nie ma zbyt wielu ,katolickich po-
staci medialnych”, potrafiacych skupi¢ przed telewizorem
(na czas dtuzszy niz pie¢ minut) reprezentantéw wszystkich
grup wiekowych. Z pewnoscia taka kuznia kadr nie jest Ka-
tolickie Stowarzyszenie Dziennikarzy, a by¢ nig powinno. Je-
$li datoby sie zebra¢ w redakgji takiej stacji telewizyjnej oko-
to 10 oséb pokroju Szymona Hotowni, warto taki program
uruchamia¢. Nie zanosi sie jednak na to, zeby osobowosci
tej miary (potrafiace zachowac¢ dystans do samych siebie
i niesztampowo potrafiace prezentowac¢ wtasne poglady)
datoby sie wyszukac i wyeksponowac. Moze sie udac two-
rzenie lokalnych katolickich stacji, realizowanych dla ma-
tych spotecznosci i przez nie same, poniewaz zawsze dla ta-
kich pomystéw mozna pozyska¢ osobowosci znane wszyst-
kim widzom i mowiace o rzeczach bliskich odbiorcy. Telewi-
zja katolicka o zasiegu ogdélnokrajowym nie daje takich atu-
tow, stad szanse na jej zaistnienie z sukcesem sa znikome.

Czy kanat religijny, ktory moze sie pojawic sie w ofercie Na-
ziemnej Telewizji Cyfrowej, bedzie miat szanse sie utrzymac?

Nawet przy duzej dozie dobrej woli trudno dawac wiek-
sze szanse takiemu ,kanatowi tematycznemu”. Polski widz
raczej szuka (nieskomplikowanej) rozrywki, podawanej
w sposob lekki, tatwy i przyjemny. Marginesem (az dziw,
Ze jeszcze istniejacym!) jest pewna — zmniejszajaca sie stale
— grupa telewidzéw, poszukujaca programéw zmuszajacych
do refleksji, a wiec takze podejmujacych tematy zwiazane
z duchowoscia i ogdlnie respektowanymi normami moral-
nymi.

Pozostaje zadac sobie pytanie, c6z mieliby$Smy rozumiec
przez ,utrzymanie sie” takiego kanatu? Czy myslimy o re-
klamie i sponsoringu, czy tez o wnoszeniu optat przez abo-
nentéw? W jednym i w drugim przypadku nikte sa szanse
sukcesu takiej telewizji w wymiarze ekonomicznym.

Dlaczego wiadze koscielne nie sg zainteresowane wykorzy-
stywaniem telewizji?

Moze tu takze tkwi odpowiedZ na pytanie poprzednie...
Hierarchii koscielnej nie sta¢ juz dzi$ na dziatania chybio-

ne. Sporo niekorzystnych wiesci nadchodzi ze strony za-
chodnich spoteczenstw, w strone ktérych cywilizacyjnie
zmierzamy, a ktore podlegaja nieustannej (i — co wazne!
— niczym nie wymuszanej) laicyzacji. Dlatego tez sadzi¢
mozna, ze hierarchia koscielna w Polsce, z gruntu konser-
watywna i niezbyt otwarta na nowinki, nie bedzie chetna
do wspierania pomystéw, wykorzystujacych telewizje ja-
ko narzedzie ewangelizacji. Ten konserwatyzm wiaze sie
takze z obawa o to, ze telewizja, jako kanat komunika-
cyjny dziatajacy w obie strony, moze takze obnazy¢ braki
kadrowe w samym duchowienstwie. Zauwazmy, jak nie-
wielu dzi$ hierarchéw mozna uzna¢ za ,medialnych”. Spo-
$rod hierarchéw kwalifikujacych sie do miana ,medial-
nych”, spora czes¢ nie posiada predyspozycji do wygtasza-
nia komunikatéw spéjnych logicznie, a przy tym intryguja-
cych widza, a to przeciez podstawa przyciagniecia odbior-
cy przed ekran. Przy stale postepujacym procesie laicyza-
cji niewiele dzi$ daja wypowiedzi oséb duchownych, spro-
wadzajace sie do oceny moralnosci bliznich, skoro réznie
sadzi¢ mozna (Sledzac relacje medialne) o moralnosci mo-
ralizatoréw...

Dla wtadz koscielnych przysztoscia w komunikowaniu sie
z wiernymi moze by¢ internet, lecz nie telewizja. Internet ma
te przewage nad telewizja, ze pozwala (tak jak stowo dru-
kowane) na odwleczenie w czasie odpowiedzi na zadawane
pytania. Polscy hierarchowie raczej nie nalezac do btyskotli-
wych méwcow, wola stosowac taktyke znana z PRL-owskie-
go kabaretu: ,dzis pytanie, za tydziern odpowiedz”. Trudno
sobie wyobrazic telewizje, podejmujaca (ze swojej istoty) te-
maty wazne i kontrowersyjne, majaca bazowac na takiej li-
nii programowe;...

WITOLD MACHURA absolwent Insty-
tutu Nauk Politycznych UAM w Po-
znaniu (dzi$ Wydziat Nauk Politycz-
nych i Dziennikarstwa). Cztonek-zato-
zyciel Polskiego Towarzystwa Nauko-
wego Prawa Prasowego, uczestnik
seminarium doktoranckiego w Zakta-
dzie Systeméw Prasowych i Prawa
Prasowego na Wydziale Nauk Poli-
tycznych i Dziennikarstwa UAM w Poznaniu. Dzienni-
karz (cztonek Stowarzyszenia Dziennikarzy RP), pra-
soznawca oraz wtasciciel wydawnictwa naukowego.
Autor kilkudziesieciu artykutéw naukowych i popu-
larnonaukowych. Redaktor naukowy serii prac zbio-
rowych ,Etyka w mediach” oraz ,Media - IV wtadza”
oraz redaktor naczelny kwartalnikéw: naukowego
+Media i medioznawstwo"” oraz spoteczno-kultural-
nego ,Opolszczyzna”.

Rozmawiat Jakub Wajdzik
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Jacek Rakowiecki
rzecznikiem prasowym TVP

Od 13 maja br. funkcje kierownika ze-
spotu Centrum Informacji — rzecznika
prasowego Telewizji Polskiej petni Ja-
cek Rakowiecki.

Rakowiecki w czasach studenckich
na Uniwersytecie Jagiellonskim dziatat
w opozycji demokratycznej, byt m.in.
redaktorem drugoobiegowego pisma studenckiego ,In-
deks” (1978-80), a nastepnie pracowat w ,Tygodniku Po-
wszechnym” (1982-1988) — od funkgji gorica do sekreta-
rza redakgcji. W 1989 r. zwiazat sie z ,Gazeta Wyborcza” —
byt sekretarzem redakgji, kierownikiem dziatu kultury, a tak-
ze dyrektorem wykonawczym i cztonkiem zarzadu Agory.
Nastepnie pracowat jako sekretarz programowy Canal+ Pol-
ska, a w 1999 r. zostat redaktorem naczelnym dwutygodni-
ka ,VIVA!", w 2001 r. — naczelnym ,Przekroju”. Od 2004 r.
kierowat miesiecznikiem teatralnym ,Foyer”, a nastepnie byt
pierwszym zastepca redaktora naczelnego ,Rzeczpospoli-
tej” oraz redaktorem naczelnym miesiecznika , Film”. Ostat-
nio peit funkcje selekcjonera Warszawskich Spotkan Te-
atralnych.

Joanna Stempien-Rogalinska, ktéra dotychczas petnita
funkcje kierownika zespotu Centrum Informacji — rzecznika
TVP, pozostaje w zespole. (AZ)

TELEWIZJA POLSKA

W Grq;rvuerrsﬁgf?l% works International

Universal Networks International,
nadawca kanatow: 13th Street Uni-
versal, Universal Channel, Universal
Channel HD, E! Entertainment i Scifi
Universal w Polsce, rozwija swoje
struktury. Do polskiego oddziatu fir-
my dotaczyt Artur Grobel, ktéry objat
stanowisko Sales Managera. Grobel bedzie odpowiadat za
budowanie relacji oraz wspotprace z sieciami kablowymi.
W strukturach bedzie raportowat do Dyrektora Sprzedazy —
Pawta Kolasy.

Artur Grobel przez ponad sze$¢ lat pracowat w CANAL+
Cyfrowy, gdzie zajmowat sie marketingiem oraz sprzedaza
CANAL+ i kanatéw tematycznych. (AZ)
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Nowy dyrektor komunikacji w nc+

Arkadiusz Mierzwa zostat dyrektorem
komunikacji w platformie nc+. W ra-
mach swoich obowiazkéw bedzie pet-
nit funkcje rzecznika prasowego oraz
kierowat komunikacja wewnetrzna
i zewnetrzna nc+.

www.tvlider.pl

Mierzwa byt dziennikarzem TVN i TVN CNBC. Do niedaw-
na petnit tez funkcje rzecznika prasowego Banku Pekao SA.
Jest absolwentem dziennikarstwa i komunikacji spotecznej na
Uniwersytecie Warszawskim, a takze Osrodka Studiow Ame-
rykanskich. W trakcie swojej kariery dziennikarskiej pracowat
m.in. w lokalnych dziennikach i telewizjach oraz w TVP SA.
Podczas wspotpracy z TVN zajmowat sie sprawami gospodar-
czymi i biznesem. (AZ)

Andrzej Sobek szefem ramowki w TVR

Andrzej Sobek zostat nowym szefem
raméwki w Telewizji TVR. Sobek odpo-
wiada za stworzenie nowego, czytelne-
go i atrakcyjnego dla widza ukfadu pro-
graméw w raméwce oraz opracowanie
koncepcji i wdrozenie nowych pozydji
programowych. Jest rowniez odpowie-
dzialny za nadzorowanie pod wzgle-
dem merytorycznym wtasnych projektdw nowych produkgji
telewizyjnych, jak réwniez wspoétprace z producentami ze-
wnetrznymi w tym zakresie.

— Moimi priorytetem na najblizsze miesiace jest dopra-
cowanie nowej formuty stacji zgodnie z hastem ,Blizej lu-
dzi, blizej natury”. W nowej odstonie Telewizja TVR bedzie
zmieniata sie cztery razy do roku. Ponadto chce, aby na an-
tenie pojawiato sie wiecej programéw dedykowanych tema-
tyce zycia i bycia poza miastem, interaktywne programy na
zywo zaréwno publicystyczne, jak i kulturalno-rozrywkowe
oraz koncerty — powiedziat Andrzej Sobek.

Sobek to dziennikarz, prezenter, wydawca, scenarzysta,
rezyser i producent zarowno programéw publicystycznych,
jak i rozrywkowych. Jest absolwentem Wydziatu Radia i Te-
lewizji Uniwersytetu Slaskiego. Z mediami zwiazany jest od
1983 r. Wspdtpracowat m.in. z: TVP Katowice, TVP1, TVP2,
TVP3 oraz TVS. (JW)

atqrzyng Jab o'sha dyrektprem
gs. gysiyry%uql +IE e’rv/yoris PJR
Koncern medialny A+E Networks UK, joint
venture A+E Networks i BSkyB, mianowat
Katarzyne Jabtoriska na nowo utworzone
stanowisko Director of Distribution.

Jabtoniska odpowiada za linearny i nieli-
nearny rozwdj firmy na terenie Wielkiej Bry-
tanii, Europy Srodkowo-Wschodniej (w tym
Polski), Republiki Potudniowej Afryki, w krajach Beneluksu
i Skandynawii. Jej zadaniem bedzie rozwijanie portfolio wy-
sokiej jakosci kanatéw A+E Networks UK, tj. HISTORY, Crime
& Investigation Network, BIO oraz H2.

Jabtonska bedzie raportowa¢ do Bakoriego Davisa, VP
of Commercial Operations. W przypadku Polski bedzie nad-
zorowac dziatania zwigzane z dystrybucja we wspotpracy
Z agencja Program.

Przed dotaczeniem do zespotu A+E Networks UK Jabton-
ska byta Commerical Director w strukturach Universal Glo-
bal Networks, gdzie odpowiadata za zarzadzanie wszyst-
kimi kluczowymi zrédtami dochoddéw spofki, uruchamianie
nowych kanatéw oraz wdrozenie dtugookresowe] strategii
sprzedazy. Pracowata réwniez jako Regional Director na Eu-
rope Srodkowa w Fox International Channels. (EBA)
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Urzad Komunikacji Elektronicznej pyta przedsiebiorcéw,
jak w przysztosci zagospodarowac czestotliwosci zwolnio-
ne po procesie cyfryzacji telewizji, ktoére pozostaty po wy-
taczeniu analogowych nadajnikéw. Tak zwana druga dywi-
denda cyfrowa obejmuje pasmo 694-790 MHz, ktore be-
dzie mozliwe do wykorzystania po 2015 r. Czestotliwosci
moga trafi¢ do nadawcédw telewizyjnych, dostawcéw in-
ternetu szerokopasmowego lub by¢ wykorzystane w spo-
s6b mieszany.

— Prezes UKE jako gospodarz tych czestotliwosci roz-
poczat konsultacje spoteczne w Polsce, aby pozyska¢ sta-
nowiska przedsiebiorcéw z rynku — mowi Agencji Infor-
macyjnej Newseria Magdalena Gaj, prezes UKE. Urzad
Komunikacji Elektronicznej przedstawit mozliwe scena-
riusze wykorzystania czestotliwosci z pasma 700 MHz.
Moga one nadal pozosta¢ do dyspozycji nadawcéw te-
lewizyjnych. Drugim rozwigzaniem jest przeznaczenie ich
wytacznie dla szerokopasmowego internetu. UKE dopusz-
cza rowniez mozliwos¢ potaczenia tych rozwiazan. Kolej-
na propozycja to potaczenie catego pasma UHF (470-862
MHz), by stworzy¢ jedna platforme dla internetu oraz tre-
$ci multimedialnych.

Czestotliwosci z pasma 700 MHz, czyli tzw. druga dywi-
denda cyfrowa, staty sie dostepne z uwagi na proces cyfry-
zacji telewizji. W Polsce, podobnie jak w wielu innych kra-
jach, juz wczesniej zapadta decyzja o przeznaczeniu tzw.
pierwszej dywidendy cyfrowej, czyli czestotliwosci 790-
-862 MHz, na potrzeby telefonii komoérkowej. Aukcja na te
czestotliwosci dla operatoréw ma sie odby¢ pod koniec bie-
zacego roku.

Cate pasmo dywidendy cyfrowej sktada sie z czestotli-
wosci VHF 174-230 MHz oraz UHF 470-862 MHz. — Konsul-
tacje beda trwaty 60 dni. Czekamy na te opinie z rynku. My-
sle, ze one pomoga nam zbudowac stanowisko Polski w tym
obszarze — méwi Magdalena Gaj.

Prezes UKE dodaje, ze wigzace beda réwniez ustalenia
Komisji Europejskiej oraz Swiatowej Konferengji Radioko-
munikacyjnej WRC 2015. Swoje stanowisko na temat moz-
liwosci, ram czasowych, celowosci i skutkéw wdrazania dru-
giej dywidendy cyfrowej przedsiebiorcy moga zgtasza¢ do
24 czerwca br. (Newseria/AZ)

Magdalena Gaj, Prezes
Urzedu Komunikagji Elek-
tronicznej,

(fot.: Newseria)
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Nowa odstona
platformy hybrydowej TVP

Telewizja Polska udostepnita 19 kwietnia br. unowoczesnio-
na wersje Platformy Hybrydowej TVP. Najwazniejsze zmia-
ny dotycza wprowadzenia nowych funkcjonalnosci aplikacji
gtéwnej Platformy Hybrydowej, ktéra zostata wzbogacona
o nowy uktad graficzny i ciekawsza kolorystyke.

Przejrzysty wyglad i funkcjonalny sposéb poruszania sie
po menu gtéwnym ma utatwi¢ widzom korzystanie z ser-
wiséw Platformy Hybrydowej TVP. Serwis uruchamiany jest
w trybie petnoekranowym z funkcja PIP, czyli podgladem na
aktualnie nadawany program telewizyjny (Picture In Picture).
Obraz, na ktérym umieszczona jest dodatkowa tre$¢, moze
mie¢ zmieniane tto, co ma pozwoli¢ nadawcy akcentowac
barwa i grafika rézne sytuacje odnoszace sie do wydarzen
rocznicowych, $wiat czy zatoby narodowe;j.

Gtéwne menu zostato réwniez usystematyzowane po-
przez skatalogowanie serwiséw, dzieki czemu mozna szyb-
ciej i tatwiej dotrze¢ do poszukiwanych tresci, np. w katalo-
gu serwis informacyjny mozna znalez¢ wszystkie serwisy po-
Swiecone wydarzeniom newsowym i programom informa-
cyjnym TVP. Po uruchomieniu wybranej aplikacji w gornej
czesci ekranu wyswietla sie tez ruchomy pasek z tematycz-
nymi ciekawostkami i aktualnosciami wiasciwymi dla dane-
go serwisu. Nowoscia jest wprowadzenie statej ekspozycji
w postaci banneréw autopromocyjnych i reklamowych.

Rozwiazania zastosowane dla gtéwnej aplikacji hybry-
dowej maja znacznie utatwic i rozszerzy¢ mozliwosci korzy-
stania z gtéwnego HUB Platformy Hybrydowej TVP. Platfor-
ma Hybrydowa TVP jest systematycznie rozbudowywana
o nowe sekcje, niebawem zamieszczony zostanie na niej roz-
budowany elektroniczny przewodnik po programach (EPG).
Z telewizji hybrydowej korzysta miesiecznie $rednio 50 tysie-
cy widzow i liczba ta wedtug TVP stale rosnie. (AZ)

Debiutuje telewizja Foksal Eleven

Na medialnym rynku pojawit sie Foksal
m Eleven, nowa inicjatywa Centrum My-
elevenjip $li Jana Pawta Il. Stacja ma by¢ tworzo-
na sita wolontariuszy i ma skupi¢ wo-
kot siebie srodowiska o réznym zabar-
wieniu, mocno od siebie oddalone. Telewizje od potowy
maja br. mozna oglada¢ w internecie.

— Jan Pawet Il byt cztowiekiem dialogu i zawsze do nie-
go zachecat. Méwit jednak, ze aby prowadzi¢ dialog, trze-
ba wiedzie¢, kim sie jest i co sie mysli. Taka forma rozmowy
przyswieca tworcom Foksal Eleven. Chcemy tworzy¢ miej-
sce, ktdre taczy, nie dzieli — deklaruje Tomasz Kempski, re-
daktor Foksal Eleven.
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Punktem wyjscia dla Foksal Eleven sa wartosci, ktore
byty dla Jana Pawta Il istotne: literatura, kwestie spoteczne,
edukacja czy nauka, metapolityka. Na ich temat dyskuto-
wac beda rézne srodowiska. — Foksal Eleven bedzie platfor-
ma wymiany opinii. Telewizje mozna poréwnac do tworza-
cego sie think-thanku, tyle Ze ludzie, ktérzy realizuja progra-
my, nie robig tego z mysla o zadnej partii ani srodowisku po-
litycznym — podkresla Kempski.

Celem programoéw spotecznych bedzie m.in. zwrdcenie
uwagi na bariery stawiane osobom wykluczonym lub niepet-
nosprawnym. W programach kulturalnych omawiane beda
nowosci wydawnicze, a takze filmy, ktére trafiaja na ekrany
kin. Z programéw skupiajacych sie wokét tych idei, widzom
przyblizone zostang rdzne koncepcje myslenia o spoteczen-
stwie. W nagraniach wezma udziat m.in. Jadwiga Staniszkis,
Antoni Libera, Dorota Mastowska, Maciej Zieba.

Réwnolegle do tworzacych sie programéw uruchomione
zostaja dwa pasma emitowane na zywo rano i wieczorem.
W kazdym tygodniu w studio, ktére znajduje sie na 1 Pie-
trze, odbeda sie trzy debaty z udziatem publicznosci. (AZ)

TV Republika juz nadaje

TV Republika rozpoczeta
emisje programu sateli-
tarnego. Nowy polski ka-
nat telewizyjny o profilu
publicystyczno-informa-
cyjnym  ma  emitowac
wiadomosci,  programy
publicystyczne, filmy do-
kumentalne, audycje na
zywo, cykliczne programy kulturalne i reportaze. Stacja na-
daje 24 godziny na dobe, siedem dni w tygodniu. Kanat
tworza znani dziennikarze i publicysci, m.in. Rafat Ziemkie-
wicz, Bronistaw Wildstein oraz Ewa Stankiewicz.

TV Republika zmienita planowane zasady dystrybucji ka-
natu. Jak ttumaczyli przedstawiciele stacji podczas Konfe-
rencji PIKE, zwiazane jest to z duzym zainteresowaniem sieci
kablowych oraz trudnosciami we wprowadzaniu ustugi typu
premium dla operatoréw. Stacja poczatkowo miata by¢ do-
stepna w ofercie operatoréw kablowych i satelitarnych za
dodatkowa optata, ktdra miata wynies¢ ok. 5 ztotych. Jed-
nak podczas rozméw z sieciami kablowymi okazato sie, ze
operatorzy chca wprowadzac kanat do standardowej oferty
i do jak najtanszych pakietéw. Jako kanat dodatkowo pfatny
stacja jest dostepna w niektérych sieciach kablowych.

24 kwietnia 2013 r. w trakcie Ogdlnopolskiej Konferengji
Operatorow Komunikacji Elektronicznej, Polska Izba Komuni-
kacji Elektronicznej podpisata porozumienie z Telewizja Nieza-
lezna dotyczace reemisji sygnatu Telewizji Republika w sieciach
operatoréw telewizji kablowych zrzeszonych w PIKE. Zgodnie
z trescia porozumienia, dzieki posrednictwu PIKE operatorzy
zyskali mozliwos¢ wiaczenia do swojej oferty TV Republika.

www.tvlider.pl

— Cieszymy sie, ze telewizja, w ofercie ktoérej znajda sie
rzetelne wiadomosci, publicystyka na najwyzszym poziomie
i filmy dokumentalne, ktérych nie mozna zobaczy¢ nigdzie
indziej, a takze cykliczne magazyny, programy kulturalne
i reportaze, stanie sie dzieki temu porozumieniu duzo bar-
dziej dostepna i tylko kwestia czasu jest jak uzupetni ptat-
na oferte telewizyjna operatoréw kablowych — powiedziat
Piotr Baretkowski, Prezes Telewizji Republika.

— Podpisanie tego porozumienia to naturalna kontynu-
acja prowadzonej przez PIKE polityki umozliwiajacej opera-
torom udostepnianie kolejnych kanatéw w swojej ofercie,
tak jak miato to miejsce w przypadku podpisanych w ubie-
gtym roku porozumien z TVP oraz Telewizja PULS. Z zain-
teresowaniem obserwowac bedziemy rozwdj nowej for-
my wspotpracy biznesowe] pomiedzy Telewizja Republika
a operatorami. PIKE jest pluralistyczne programowo, nieza-
lezne politycznie, a jednoczesnie neutralne technologicznie.
Dziatamy na rzecz naszych cztonkdéw, stwarzajac im jak naj-
lepsze warunki dziatania gospodarczego i to jest sita nape-
dowa naszych dziatan i relacji z nadawcami — naszymi part-
nerami biznesowymi. Jednoczesnie podejmujemy aktywno-
$ci na rzecz naszych klientéw — abonentéw, rozszerzajac im
stale oferte programowa — dodat Jerzy Straszewski, Prezes
Zarzadu PIKE.

TV Republika jest juz dostepna w kilkudziesieciu sie-
ciach kablowych, m.in. w: TVK Hajnéwka, TVK Prudnik,
TVK Torun, Toya (kddz), Petrus (Chojnice, Torun), Inea
(Wielkopolska). Kanat znajduje sie rowniez w ofercie Cy-
frowego Polsatu w ramach pakietu Familijny Max HD. Sy-
gnat mozna oglada¢ odptatnie réwniez przez internetowy
streaming. (EBA)
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INEA (operator kablowy w za-

rcie zaE
projektow IN
chodniej Polsce) poinformowat,
ze podmiot kontrolowany przez

inea%
Warburg Pincus, czotowy global-

ny fundusz private equity skoncentrowany na inwestycjach
we wzrost, zostat jej strategicznym mniejszosciowym inwe-
storem oraz zobowiazat sie do dalszego finansowania jej
wzrostu i konsolidacji rynkowej. Warunki inwestycji nie zo-
staty ujawnione.

INEA wykorzysta dodatkowe $rodki do wsparcia swo-
ich strategicznych inwestycji w budowe sieci nowej gene-
racji NGA (Next Generation Access), ktéra ma umozliwi¢
$wiadczenie ustug ,triple play” i szybkiego dostepu do in-
ternetu dla gospodarstw domowych i firm w catym regio-
nie oraz do przyspieszenia konsolidacji sektora telekomu-
nikacyjnego.

Od swojego powstania w 1992 r. INEA stata sie wioda-
cym operatorem typu ,triple play” w Wielkopolsce i czwar-
tym co do wielkosci najwiekszym operatorem kablowym

[

47




B FAKTOGRAF

w Polsce. INEA swoim zasiegiem obejmuje 360 tys. gospo-
darstw domowych. Obecnie posiada 170 tys. abonentow.

Warburg Pincus bedzie wspierat INEA w rozwijaniu sieci
w technologii FTTH (ang. fibre-to-the-home), ktéra zapew-
ni szerokopasmowy dostep do internetu dla ponad 200
tys. kolejnych gospodarstw domowych i firm w Wielkopol-
sce. Czes¢ inwestycji zostanie zrealizowana w ramach pro-
jektu wspieranego przez samorzad wojewddztwa — Wiel-
kopolska Sie¢ Szerokopasmowa, ktéry ma na celu budo-
we ponad 4 tys. km wysokiej jakosci sieci szkieletowo-dys-
trybucyjnej, pokrywajacej swoim zasiegiem 95 proc. gospo-
darstw domowych w Wielkopolsce w promieniu 4 km od
najblizszego wezta dystrybucyjnego w technologii FTTH. Po
zakonczeniu tej inwestydji sie¢ spotki ma by¢ najbardziej za-
awansowana w Polsce, umozliwiajac zapewnienie szeroko-
pasmowego dostepu do internetu dla ponad 500 tys. go-
spodarstw domowych w catej Wielkopolsce. Dodatkowo
wsparcie finansowe Warburg Pincus ma umozliwi¢ spoétce
podjecie dziatan konsolidacyjnych na bardzo rozdrobnionym
rynku telewizji kablowej w regionie. (AZ)

nc+ przeprasza

i Platforma cyfrowa nc+ po ogromnej
nc+ krytyce, zdecydowata sie przeprosi¢
abonentéw i wprowadzi¢  zmiany

w swojej ofercie. — Tworzac nowa plat-
forme nc+, chcielismy dostarczy¢ Wam i Waszym bliskim
rozrywke na najwyzszym poziomie. Zaktadalismy, ze nasza
nowa oferta oraz mozliwie szybki dostep do poszerzonych
pakietow nc+ najlepiej odpowiedza na potrzeby naszych
Klientow — napisali w liscie Julien Verley, Prezes Zarzadu
nc+; Christian Anting, Wiceprezes Zarzadu nc+; Nicolas
Dandoy, Wiceprezes Zarzadu nc+; Artur Przybysz, Wice-
prezes Zarzadu nc+. — Reakcja wielu z Panstwa uswiadomita
nam, ze nasze zatozenia byty btedne i rozminety sie z Waszy-
mi oczekiwaniami. Bardzo przepraszamy — dodaje Zarzad.

Platforma zrezygnowata m.in. z procesu automatyczne-
go przejscia do nc+. Kazdy klient ma czas do kornca trwania
obecnej umowy na podjecie decyzji o wyborze docelowe-
go pakietu. Oznacza to, ze warunki umowy abonenta po-
zostaja bez zmian az do konca jej trwania. Platforma zrezy-
gnowata tez z najdrozszego pakietu.

Tymczasem sprawa platformy zajat sie Urzad Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw. ITI Neovision, wprowadzajac
oferte ,nc+" oraz informujac o jej warunkach, ztamata pra-
wo — uznata Prezes UOKIK i nakazata natychmiastowe usu-
niecie skutkow zakwestionowanych dziatart wobec abonen-
tow. Spotka musi wypetnic liczne obowiazki informacyjne,
a za naruszenie zbiorowych intereséw konsumentdéw musi
zaptaci¢ blisko 11 min zt. Od tej decyzji spétka sie odwotata.

Wszczete przez UOKIK postepowanie administracyjne byto
odpowiedzia na liczne sygnaty naptywajace od abonentéw te-
lewizji ,n". Watpliwosci Urzedu wzbudzity dziatania spotki do-
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tyczace wprowadzenia oferty ,nc+”, polegajace na zmianie
warunkow umoéw o $wiadczenie ustug dostepu do programoéw
telewizji satelitarnej w zakresie ceny ustugi, pakietu programo-
wego oraz okresu, na jaki umowa zostata zawarta.

Analiza zgromadzonego w sprawie materiatu dowodo-
wego wykazata, zdaniem UOKIK, Zze ITI Neovision jedno-
stronnie zmieniajac umowy zawarte z abonentami telewi-
zji ,n", ztamata prawo. Zdaniem Urzedu, tres¢ zawartych
z abonentami uméw nie stanowita podstawy do dokona-
nia takiej zmiany, a informujac konsumentéw o tym, spétka
naruszyta dobre obyczaje, wprowadzajac ich w btad. Po-
nadto, jednostronna zmiana warunkéw umowy naruszata
dobre obyczaje, gdyz dotyczyta réwniez uméw zawartych
na czas oznaczony.

Prezes UOKIK m.in. zakwestionowata sam sposéb przeka-
zywania informacji o zmianie umowy konsumentom oraz zbyt
krotki termin na ztozenie rezygnacji z automatycznego przej-
cia na oferte ,,nc+”. Zdaniem Urzedu, redakcja pisma skiero-
wanego do abonentdéw oraz sposéb prezentacji nowych wa-
runkéw wprowadzaty w bfad konsumentdw. Nawet rozwazni
konsumenci mogli nie dostrzec informacji o zmianie warunkow
zawartych w pismie prezentujgcym gtéwnie oferte programo-
wa nowego operatora. Skutkiem tego nie mogli oni $wiado-
mie zdecydowac o wyborze najkorzystniejszej oferty. Niezgod-
ne z prawem byty réwniez przewidziane przez spotke zbyt krot-
kie terminy na podjecie decyzji co do przysztej umowy. Jedno-
cze$nie w przypadku braku odpowiedzi konsumenta nastepo-
wato niezgodne z prawem automatyczne zastepowanie stare;
oferty nowa. (AZ)

o lgrzyska olimpijskie
w Soczi i Rio de Janeiro tylko w TVP

TVIP! Telewizja Polska nabyta prawa do
igrzysk olimpijskich w Soczi 2014
i Rio de Janeiro 2016. Zimowa i let-
nig olimpiade bedzie mozna ogla-
da¢ w TVP1, TVP2, TVP INFO, TVP SPORT i na stronie SPORT.
TVP.PL.

— Telewizja Polska bedzie miata na terenie naszego kraju
wyfaczne prawa do pokazywania igrzysk w Soczi i Rio de Ja-
neiro — podkreslit Bogustaw Piwowar, cztonek Zarzadu TVP.

Po zmianie procedury zakupu licencji (Miedzynaro-
dowy Komitet Olimpijski po raz pierwszy nie skorzystat
z oferty Europejskiej Unii Nadawcéw — EBU, wybierajac
komercyjnego posrednika firme SportFive) i wymagaja-
cych negocjacjach TVP pozyskata licencje na prawa te-
lewizyjne, internetowe i mobilne do igrzysk olimpijskich
w Soczi 2014 i Rio de Janeiro 2016. — Nabycie praw do
transmitowania igrzysk uznajemy za duzy sukces nego-
cjacyjny — powiedziat Wtodzimierz Szaranowicz, dyrek-
tor TVP Sport. Telewizja prognozuje, ze ogladalnos¢ za-
woddw w Soczi bedzie taka, jak podczas relacjonowania
igrzysk w Vancouver.
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Transmisje z tej najwazniejszej, obok mistrzostw sSwiata
w pitce noznej w Brazylii (prawa takze posiada TVP), impre-
zy w 2014 r. beda obecne w TVP1, TVP2 (w sumie okoto 180
godzin), TVP SPORT (350 godzin), a w zakresie informacyjnym
takze w TVP INFO (ok. 16 godzin). Relacje prezentowane beda
od godziny 9 rano do 20. Nadawca skupi sie przede wszyst-
kim na dyscyplinach, w ktérych medalowe szanse maja Pola-
cy: skoki narciarskie i tyzwiarstwo szybkie beda obecne w Je-
dynce; biegi narciarskie oraz biathlon w Dwdjce. Na antenie
nie zabraknie programoéw wspierajacych (np. ,,Halo, tu Soczi”),
podsumowan wydarzer danego dnia i wielu innych, a serwi-
sy sportowe (,,Sport”, , Sport-Telegram”, ,, Sportowy Wieczor”,
.Sportowa niedziela” i serwisy w TVP INFO) beda poswiecone
tylko zimowym igrzyskom.

Do Soczi Telewizja Polska wysle 30-osobowa ekipe. W je
skfadzie znajda sie komentatorzy, cztery ekipy reporterskie
oraz obstuga produkcyjna. Gtéwne studio olimpijskie bedzie
zlokalizowane na Woronicza, a wsrdd gosci znajda sie wybit-
ni sportowcy, m.in.: Adam Matysz, Mariusz Czerkawski, Jagna
Marczufajtis, Erwina Rys-Ferens, a takze Otylia Jedrzejczak.

Igrzyska beda szeroko relacjonowane w nowych mediach.
Wszystkie transmisje z Rosji znajda sie na specjalnym portalu
s0czi2014.tvp.pl. Zostana takze przygotowane specjalne kana-
ty poswiecone poszczegolnym dyscyplinom. W sumie bedzie
to okoto 700 godzin przekazu. Kolejne tysiac godzin zajma
materiaty wideo. Nie zabraknie informacji, galerii, wynikéw na
zywo, multimedialnych encyklopedii dyscyplin olimpijskich, wi-
deoblogdéw komentatordéw i interaktywnego planu transmisji.

Specjalna aplikacja znajdzie sie takze na Platformie Hybry-
dowej TVP (dodatkowe tresci live/VOD dla uzytkownikéw te-
lewizoréw z ustuga HBB TV). To nowatorska ustuga, w ktérej
tradycyjny przekaz telewizyjny jest wzbogacany o dodatkowe
dane udostepnione za posrednictwem sieci internet, przygoto-
wane w ten sposdb, aby korespondowaty z trescia danej audy-
qji. Przygotowana zostanie réwniez specjalna aplikacja mobilna
z gra interaktywna na telefony komaérkowe. Konkursy oraz in-
terakcja z widzami beda miaty miejsce na oficjalnych profilach
TVP na facebooku, Twitterze, YouTube. (EBA)

0 Annie, ktora zaskoczyta branze

Zakonczyt sie kolejny sezon w telewizji. Wraz z postepuja-
ca defragmentacjg rynku, coraz trudniej gtéwnym nadaw-
com gromadzi¢ wielomilionowa widownie przed odbiornika-
mi. W rywalizacji o ttumy przed szklanymi odbiornikami wy-
grywa gtéwnie Telewizja Polska. W okresie od 1 stycznia do
23 maja 2013 r. najwieksza widownie zgromadzit serial ,M
jak mitos¢” nadany 7 stycznia przez TVP2 (dane: Nielsen Au-
dience Measurement). Obejrzato go az 7,3 min widzéw. Dru-
gie miejsce zajat ,Teleexpress” nadany 8 stycznia. Obejrzato
go tego dnia prawie 6,9 min widzéw. Trzecie miejsce to naj-
wieksze zaskoczenie tego sezonu. Po emisji pierwszych od-
cinkdw specjalisci i szefowie telewizji przecierali oczy ze zdu-
mienia. Serial ,Anna German” 15 marca obejrzato az 6,8 min
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Medialny flesz

Ruszyta nc+ na karte - SMART HD+. Oferta zawiera po-
nad 40 kanatéw telewizyjnych, w tym 15 w standardzie HD.
Podstawowy pakiet zawiera wszystkie ogélnodostepne sta-
cje telewizyjne, kompletna rodzine kanatéw TVN oraz Di-
scovery Channel, AXN, Disney Channel. Oferte mozna po-
szerzy¢ o pakiet Multi+, w sktad ktérego wchodza wszystkie
autorskie stacje nc+.

Ogodlnopolska Telewizja TVR oraz Grupa Onet podpi-
saty umowe o wspotpracy. Serwisy tematyczne Onetu dzie-
ki niej beda mogty prezentowa¢ nowy kontent o tematy-
ce zycia i pracy poza miastem. Wsréd publikowanych tre-
$ci znajda sie zarowno krétkie programy informacyjne, takie
jak prognoza pogody i aktualne notowania owocéw i wa-
rzyw, kwiatéw, zb6z oraz nabiatu, cukru i miesa, oraz pro-
gramy edukacyjne, muzyczne, rozrywkowe, a takze flagowe
formaty Telewizji TVR, takie jak: ,Ogrod bez Tajemnic”, ,,In-
spiracje” i ,Akademia Farmera”. W przysztosci oferta pro-
gramoéw dostepnych w serwisach Onetu bedzie poszerzana
o kolejne pozycje programowe.

Orange sport przedtuzyt umowe na transmisje spo-
tkan na kolejne dwa sezony pitkarskiej | ligi. Stacja bedzie
transmitowata co najmniej dwa mecze w kolejce. Zmaga-
niom pierwszoligowcéw na antenie Orange sport w na-
stepnych sezonach nadal towarzyszy¢ beda specjalne ser-
wisy informacyjne, programy publicystyczne i reportaze.
Na zakonczenie obecnego sezonu, w przedostatniej ko-
lejce Orange sport zrealizuje taczona transmisje z trzech
ligowych spotkan.

KRRIT ustalita wysokos¢ optat abonamentowych na
rok 2014. Zgodnie z rozporzadzeniem Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji od 1 stycznia 2014 r. obowiazywac beda
nowe stawki optat abonamentowych. Opfata za uzywanie
odbiornika radiowego wyniesie 5,90 zt miesiecznie, nato-
miast za uzywanie odbiornika telewizyjnego lub radiowe-
go i telewizyjnego 19,30 zt miesiecznie. Przy optacaniu abo-
namentu za okres dtuzszy niz jeden miesiac nadal przystugi-
wac beda ustalone ulgi. Obecnie za uzytkowanie odbiorni-
ka radiowego ptaci sie 5,65 zt miesiecznie, natomiast za od-
biornik telewizyjny lub radiowy i telewizyjny 18,65 zt mie-
siecznie.

Telewizja TVS oraz National Geographic Channel pod-
pisaty list intencyjny o nawiazaniu wspotpracy — napisano
w komunikacie prasowym. Stacje zamierza wspotpracowac
zaréwno w zakresie programowym, jak i tworzenia wspol-
nych projektow. — Celem tego porozumienia jest uzyskanie
produkcji o najwyzszej jakosci, czego gwarancja jest Natio-
nal Geographic Channel, stynacy z realizacji najlepszych pro-
gramow. Ta wspotpraca niewatpliwie przyczyni sie do roz-
woju jakosci naszej edukacyjnej oferty programowej — ko-
mentuje Arkadiusz Hotda, prezes telewizji TVS.

Najwiekszym zaufaniem Polakéw wsrod stacji telewizyj-
nych ciesza sie TVN i TVN24 — wynika z badania European
Trusted Brands 2013 przeprowadzonego przez Reader’s Di-
gest. Dziennikarzem telewizyjnym, ktéremu ufamy najbar-
dziej, okazat sie prezenter , Faktéw TVN"” — Kamil Durczok.
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widzéw (kolejne odcinki miaty réwniez gigantyczna ogladal-
nosc). Czwarte miejsce zajeto ,Ranczo”, ktére od lat cieszy
sie niestabnacym zainteresowaniem widzéw. Odcinek wy-
emitowany 14 kwietnia obejrzato blisko 6,8 min oséb. Pigte
miejsce zajeto specjalne wydanie ,Wiadomosci” w dniu, kie-
dy wybierano nowego papieza. To wydarzenie obejrzato po-
nad 6,7 min widzéw. Trzeba nadmieni¢ réwniez, ze program
trwat ponad péttorej godziny.

Sifa napedowa telewizji sa takze wielkie wydarzenia spor-
towe (m.in. pitka nozna, narciarstwo). Wciaz duza widownie

20 najchetniej ogladanych programéw w telewizji

Nazwa programu

M JAK MI£OSC /TELENOW .POL./

TELEEXPRESS

ANNA GERMAN /SER. ROS. POL. CHORW. UKR./

RANCZO /SER. KOM. POL./

WIADOMOSCI WYDANIE SPECJALNE (KONKLAWE)
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA - MECZ PItKI NOZNE] (POLSKA-UKRAINA)
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH (ZAKOPANE)
NA DOBRE I NA ZEE /SER. OBYCZ. POL./

SPORT /SERWIS SPORT./

STUDIO SPORT

OJCIEC MATEUSZ /SER. KRYM. OBYCZ. POL./
WIADOMOSCI

FAKTY

PROGNOZA POGODY

MISTRZOSTWA SWIATA W NARCIARSTWIE KLASYCZNYM - VAL DI FIEMME 2013, SKOKI NARCIARSKIE

KONKURS DRUZYNOWY
BARWY SZCZESCIA /SER. POL./

PUCHAR SWIATA W BIEGACH NARCIARSKICH - TOUR DE SKI VAL DI FIEMME/TRANSM. SPORT./

NAD ROZLEWISKIEM /SER. OBYCZ. POL./
MECZ TOWARZYSKI PHKI NOZNE) IRLANDIA - POLSKA /TRANSMISJA/
KULISY SERIALU M JAK MI£OSC

Dane: Nielsen Audience Measurement
Dobre wyniki Cyfrowego Polsatu
Grupa Kapitatowa Cyfrowy Polsat zaprezen-

am towata bardzo dobre wyniki finansowe za
rmmean menmes sene | Wartat br., odnotowujac wzrost przycho-
déw 0 4%, rekordowe wptywy segmentu klientéw indywidu-
alnych i wysoki wynik EBITDA obu segmentéw biznesowych.

Liczba abonentdw ptatnej telewizji na koniec | kw. br. wy-
niosta 3 555 806. ARPU Pakietu Familijnego w | kw. br. wzro-
sto rok do roku 0 6,2% do 48,2 zt, a Pakietu Mini wyniosto
13,2 zt. Wskaznik odptywu klientéw (churn) jest stabilny i wy-
niost 8,7% za 12 miesiecy. Liczba uzytkownikéw ustugi do-
stepu do internetu wzrosta rok do roku niemal dwukrotnie
do 173 tys. kaczna liczba uzytkownikéw ustugi telefonii ko-
morkowej wyniosta na koniec | kw. br. 140 tys. Juz ponad
70% abonentow Cyfrowego Polsatu korzysta z dekoderéw
HD, a ok. 14% posiada ustuge Multiroom. Dobrze prezentu-
ja sie tez wyniki ipla. Wedtug badan Megapanel PBI/Gemius
(marzec 2013 r.) ipla z wynikiem 3,2 min realnych uzytkowni-
kéw jest liderem wsrdd serwiséw VOD. Dodatkowo ipla uzy-
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utrzymuja polskie seriale: ,,Na dobre i na zte”, ,Ojciec Mate-
usz”, ,Barwy szczescia”, ,,Nad rozlewiskiem”. Na 20 najchet-
niej ogladanych programoéw, az 19 to wynik telewizyjnej Jedyn-
ki lub Dwojki. Tylko jedna pozycja stacji komercyjnych dosta-
ta sie do zestawienia. Chodzi o wcigz chetnie ogladane , Fakty
TVN". Wydanie z 17 marca obejrzato prawie 4,9 min widzdw.
W zestawieniu oprécz ,,Anny German” znajduja sie programy
i seriale znane od lat z anten telewizyjnych. Nowosci nie maja
juz takiego przebicia. (EBA)

Kanat Data Start AMR

TVP2 07-01-2013 20:43:31 7305946
TVP1 06-01-2013 17:32:14 6886527
TVP1 15-03-2013 20:30:36 6796639
TVP1 14-04-2013 20:26:04 6770025
TVP1 13-03-2013 19:06:49 6747067
TVP1 22-03-2013 20:28:09 6348859
TVP1 12-01-2013 16:40:25 6112971
TVP2 13-02-2013 20:42:31 6077191
TVP1 10-03-2013 19:59:18 5402992
TVP1 17-03-2013 16:56:20 5359932
TVP1 28-02-2013 20:30:38 5185512
TVP1 28-02-2013 19:30:10 4927071
TN 17-03-2013 18:59:54 4858937
TVP1 07-04-2013 20:09:37 4854012
TVP1 02-03-2013 16:18:44 4736324
TVP2 07-01-2013 20:08:13 4702554
TVP2 06-01-2013 11:34:45 4616295
TVP1 27-01-2013 20:22:22 4333907
TVP1 06-02-2013 20:23:37 4302252
TVP2 05-02-2013 21:37:23 4196765

skata w tym okresie ponad 1,5 min uzytkownikéw aplikacji
na urzadzenia mobilne, Smart TV, dekodery i konsole do gier.
Udziat kanatéw Grupy Telewizji Polsat w ogladalnosci wy-
niést w | kw. br. 20,2%. Udziat kanatow Grupy Telewizji Pol-
sat w rynku reklamy telewizyjnej wynidst w | kw. br.23,6%.

— To byt udany kwartat dla naszej Grupy, ktdra rozwijata
sie stabilnie mimo trudnych warunkdw rynkowych i osiagneta
4-procentowy wzrost przychoddéw. Konsekwentnie kontrolo-
walismy koszty dziatalnosci, ktérych dynamika wzrostu po wy-
taczeniu wptywu realizacji strategicznego projektu TV Mobil-
na, ktérego nie byto w I kw. 2012 roku, wyniosta réwniez 4%.
W segmencie klientow indywidualnych ciesza nas rekordowe
przychody, sukcesywnie rosnace ARPU, wzrost sprzedazy ustug
dostepu do internetu oraz stabilny poziom wskaznika odpty-
wu abonentéw. Kontynuowana w segmencie nadawania i pro-
dukgcji telewizyjnej strategia maksymalizacji marzy EBITDA po-
przez efektywne zarzadzanie raméwka przyniosta oczekiwany
rezultat w postaci wyniku 32,9% — komentuje Dominik Libic-
ki, Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A. (AZ)
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Powazne zmiany w TVP

Zarzad TVP S.A. 15 maja br. na posiedze-
niu Zarzadu podjat jednogtosnie decyzje
0 przyjeciu propozycji systemowych
zmian i optymalizacji funkgji oraz wpro-
wadzeniu nowego modelu proceséw realizacji zadan TVP S.A.
Dziatania maja na celu poprawe realizacji proceséw organiza-
cyjnych i wzrost efektywnosci ekonomicznej Spétki. Rada Nad-
zorcza TVP S.A. udzielita Zarzadowi Spétki rekomendacji do
podejmowania dalszych dziatan, zmierzajacych do wdrozenia
przedstawionego przez Zarzad projektu.

W konsekwencji powotania dwéch strategicznych jedno-
stek organizacyjnych: Telewizyjnej Agencji Informacyjnej oraz
Agencji Produkgji Telewizyjnej i Filmowej nastapi¢ ma réwniez
optymalizacja proceséw, funkcji i zadan w skali catej spotki.
Niektore z funkgji dotychczas realizowane w ramach spotki —
takie jak montaz, charakteryzacja, grafika, czy niektére funk-
cje dziennikarskie — po zmianach realizowane beda przez fir-
me zewnetrzna. W efekcie przejecia zadan firma zewnetrzna,
wytoniona jesienia br. w trybie ustawy prawa zamoéwien pu-
blicznych, ma przejac¢ rowniez wszystkich pracownikow, kté-
rzy do tej pory zadania te realizowali w strukturze spotki. Pro-
ces przeniesienia zadan do podmiotu zewnetrznego planuje
sie na przetom pazdziernika i listopada br.

TELEWIZJA POLSKA

Przyktadem wdrozenia systemowych zmian i optymaliza-
¢ji funkcji oraz wprowadzenia nowego modelu proceséw re-
alizacji zadan jest kanat tematyczny TVP Sport. Zastosowa-
ny w nim model pozwolit na zatrudnienie etatowych koordy-
natoréw prac zwiazanych z emisja programow (9 koordyna-
toréw organizujacych zadania dziennikarskie w antenie i 53
wspotpracownikéw, wykonujacych funkcje dziennikarskie
na zlecenie anteny). Zdaniem TVP, model organizacji, ktéry
sprawdzit sie w TVP Sport bedzie podstawa do budowania
rozwiazan systemowych w skali spétki, do ktérych doprowa-
dzi¢ maja planowane dziatania.

Pracownicy realizujacy funkcje, ktére w Il kwartale
br. zostana przeniesione do zewnetrznej firmy, beda mie-
li zagwarantowane przez TVP S.A. dotychczasowe wa-
runki pracy i ptacy przez okres 12 miesiecy. Zniesiony ma
zostac¢ zakaz konkurencji. Firma zewnetrzna, ktéra przej-
mie wytypowane funkcje wykonawcze, bedzie takze zo-
bowiazana do zapewnienia niezbednej infrastruktury or-
ganizacyjnej i udzielenia wsparcia pracownikom. Dodat-
kowo TVP S.A. zamierza aktywnie wspierac¢ integracje za-
wodowa 0s6b niepetnosprawnych, co obok podstawowe-
go celu spotecznego tych dziatar, moze przyczyni¢ sie do
wygenerowania kolejnych oszczednosci w budzecie TVP
rzedu 5 min zt rocznie. (EBA)

Wkrétce w ofercie
TVPasji kolejne nowe
kanaty: m.in Bibel TV

Dl rtwrdrmes
Mumk
Fesmaseden

Aleksandra Wodniok a»  IBPEMA p| oyER 7 MY3bIKA (r]v]s B
Kierownik ds. sprzedazy MUSIC s §aoM KMHO -

kanalow tematyeznych _—

= marketingu i PR

\ tel. +48 608 141 355 ! )
Wi [

tel. +48 502 541 073

www.tv _ az_‘,ja.l:_ll



B FAKTOGRAF

Nowe firmy w Stowarzyszeniu Sygnat

Stowarzyszenie SYGNAL wzmacnia
front przeciw piractwu. Do Stowa-
rzyszenia przystapito wiasnie czterech nowych cztonkow:
Telewizja Polsat, Redefine, Nagravision i Irdeto.

— Whbrew potocznemu przekonaniu, piractwo nie jest
problemem marginalnym. To wrecz zorganizowana dziatal-
no$¢ prowadzona w celach osiagniecia korzysci finansowych
kosztem zaréwno twércow i legalnego rynku, jak i konsu-
mentow, wciaganych w proces nielegalnej dystrybucji tresci.
Skala piractwa niestety stale rosnie. Z niepokojem obserwu-
jemy tez inicjatywy relatywizujace ten proceder. Dlatego tak
wazne jest zintensyfikowanie dziatan, ktére z jednej strony
pokaza rzeczywista skale i konsekwencje zjawiska, z drugiej
— realnie ogranicza jego negatywny wptyw na gospodarke.
Niedostrzeganie czy bagatelizowanie problemu to dawanie
przyzwolenia na istnienie piractwa — powiedziat Jarostaw
Mojsiejuk, Prezes Stowarzyszenia SYGNAE.

Telewizja Polsat, miedzynarodowi liderzy w dziedzinie
oprogramowania i zabezpieczerh — Nagravision i Irdeto oraz
firma Redefine (wiasciciel telewizji internetowej ipla oraz plat-
formy muzycznej muzo) dotaczyty pod koniec maja do dziata-
jacego od 2001 r. Stowarzyszenia Dystrybutoréw Programoéw
Telewizyjnych SYGNAE, ktérego celem jest walka z pirac-
twem telewizyjnym. Kolejne firmy i organizacje zapowiada-
ja przystapienie do Stowarzyszenia, tworzonego m.in. przez
platforme cyfrowa nc+, Cyfrowy Polsat, HBO, VIMN Polska,
ORANGE Polska oraz Lege Artis Service. Zwigkszenie grona
cztonkdw jest strategicznym celem SYGNAEU. Ma to umoz-
liwi¢ intensyfikacje walki z piractwem, podjecie dziatan, kté-
re unaocznia rzeczywista skale i szkodliwos¢ zjawiska. Stowa-
rzyszenie zamierza przeprowadzi¢ rzetelne badania pokazuja-
ce skale i specyfike piractwa, a takze jego wptyw na gospo-
darke. Planuje réwniez kolejna edycje kampanii edukacyjne;.

SYGNAL opowiada sie takze za stworzeniem silnej ko-
alicji z innymi organizacjami dziatajacymi na rzecz ochrony
wiasnosci intelektualnej. Stowarzyszenie rozpoczeto wspoét-
prace z twdrcami w ramach ruchu Kreatywna Polska, ktére-
go Manifest podpisali wybitni polscy artysci.

OECD szacuje, ze skala piractwa w Polsce wynosi miliard do-
laréw rocznie, czyli 3,2 miliarda zt (2010 rok). Statystyki przepro-
wadzane na przestrzeni ostatnich lat wskazuja na wzrost prze-
stepczosci intelektualnej, w szczegdlnosci za posrednictwem in-
ternetu. Wedtug raportu MSW dotyczacego bezpieczenstwa
(2011) skala naruszen praw wtasnosci intelektualnej w Polsce ro-
$nie w niektérych obszarach nawet o 300% rocznie.

Stowarzyszenie wskazuje na konieczno$¢ zmian w obre-
bie obowiazujacego prawa, ktére w obecnym ksztatcie nie-
wystarczajaco wspiera walke z piractwem. Niezbedna jest
nowelizacja ustawy o ochronie niektérych ustug $wiadczo-
nych droga elektroniczna opartych lub polegajacych na do-
stepie warunkowym oraz prawa autorskiego. Oczekiwane
sa zmiany zwiazane ze stworzeniem Jednolitego Rynku Cy-
frowego (JRC) Unii Europejskiej, co stato sie jednym z celow
Europejskiej Agendy Cyfrowej i wynika z szybkiego tempa

)
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rozwoju gospodarki cyfrowej w Europie i na $wiecie. Beda
takze wprowadzone regulacje KRRIT dotyczace legalnego
rynku audiowizualnego.

Wiecej o Stowarzyszeniu Sygnat pisalismy w poprzednim
numerze naszego magazynu. (AZ)

Wzrost zysku nefto
w Grupie Kapitatowej
Kino Polska TV S.A.

Grupa Kapitatowa Kino Polska TV S.A.
konczy pierwszy kwartat 2013 r. z bar-
dzo dobrymi wynikami. Wobec danych
sprzed roku jej zysk netto wzrést o nie-
mal 53%, wynoszac blisko 4 294 tys. zt.

Zysk z dziatalnosci operacyjnej Grupy w pierwszym kwar-
tale 2013 r. wyniést ponad 4 561 tys. zt, co w poréwnaniu
z rokiem poprzednim stanowi wzrost o blisko 29%. taczne
przychody Grupy ze sprzedazy uksztattowaty sie na pozio-
mie okoto 26 274 tys. zt. Wzgledem poprzedniego roku jest
to wzrost o blisko 14%. O okoto 29% zwiekszyta sie tez jej
marza EBITDA.

Dzieki rozszerzaniu zasiegu technicznego produkowa-
nych i dystrybuowanych przez Grupe kanatéw telewizyjnych
przychody z dziatalnosci emisyjnej w pierwszym kwartale
2013 r. w poréwnaniu z tym samym okresem roku wcze-
$niejszego zwiekszyty sie o ponad 10%, wynoszac powyzej
11 787 tys. zt. O blisko 16% wzrosty takze przychody Grupy
z produkgji kanatéw, siegajac prawie 9 262 tys. zt. W pierw-
szych trzech miesigcach roku Grupa odnotowata takze nie-
mal 32% wzrost przychodéw z ustug VOD.

Jednym z istotnych czynnikéw, ksztattujacych wyniki fi-
nansowe Grupy w pierwszym kwartale 2013 r., byta sprze-
daz reklam. Przychody z tego Zrodta wyniosty blisko 3 616
tys. zt, co w poréwnaniu z tym samym okresem 2012 r. sta-
nowi niemal 15% wzrost.

W ciaggu pierwszych trzech miesiecy 2013 r. o okoto 49%
spadty przychody Grupy ze sprzedazy tresci, co w gtéwnej
mierze byto spowodowane zmniejszeniem wptywow ze
sprzedazy kontentu do ustug mobilnych. Fakt ten spotka ttu-
maczy przywiazaniem polskich uzytkownikéw do tradycyj-
nych mediéw i traktowaniem przez nich internetu jako zré-
dfa bezptatnych informacji. (AZ)

oL

KINOPOLSKA

Nowa ustuga Eutelsatu

Eutelsat wprowadza ustugi nowej ge-
neracji — potaczenia za posrednictwem
satelity KA-SAT w trakcie podrézy sa-
molotem. Nowa ustuga Eutelsat Air Ac-
cess ma by¢ dostepna w Europie na zasadach komercyjnych
od potowy 2013 r.
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Ustuga Eutelsat Air Access ma zapewnia¢ przepustowosc¢
do 100 Mb/s dla catego samolotu. Nowa ustuga wykorzystu-
je technologie ViaSat SurfBeam 2, najbardziej zaawansowany
technologicznie system tacznosci satelitarnej, dziatajacy w pa-
$mie Ka. Zostanie on uruchomiony na satelicie o duzej przepu-
stowosci Eutelsat KA-SAT, ktérego taczna pojemnosé wyno-
si 90 Gb/s. Dzieki duzej szybkosci transmisji i przepustowosci
satelity KA-SAT ustuga Eutelsat Air Access umozliwi liniom lot-
niczym oferowanie pasazerom doskonatej jakosci dostepu do
internetu, strumieni wideo i ustug GSM za posrednictwem ta-
bletéw, smartfonéw i laptopdw. Eutelsat ma takze mozliwos¢
dodawania dalszych funkgji sieciowych ViaSat dla celéw zarza-
dzania poziomami ustug dla pasazeréw. Ustuga zostanie wdro-
zona w catej Europie i w basenie Morza Srddziemnego, z per-
spektywa rozszerzenia obszaru jej dostepnosci (przy uzyciu in-
nych satelitéw wykorzystujacych pasmo Ka).

Przy wdrazaniu ustugi Eutelsat Air Access firma Eutelsat
wspotpracuje z LiveTV, jednym z najwiekszych dostawcédw roz-
rywki na zywo i ustug telekomunikacyjnych dla pasazerow li-
nii lotniczych. LiveTV dostarczy, zintegruje i bedzie serwisowac
urzadzenia poktadowe oraz zapewni pasazerom ustugi doste-
pu do internetu i strumieniowa transmisje wideo przez sie¢ Wi-
-Fi. Pierwszym przewoznikiem, ktory wykorzysta szanse wdro-
zenia tych ustug nowej generadji, jest Aer Lingus.

— Naszym zdaniem rynek ustug tacznosci dostepnych
w trakcie lotu ma duze mozliwosci rozwoju. Mamy nowo-
czesna technologie oraz silnych partneréw i jestesmy goto-
wi w nim uczestniczy¢. W ciagu najblizszych 10 lat liczba sa-
molotéw oferujacych w kabinie ustugi rozrywkowe i teleko-
munikacyjne dla pasazeréw powinna wzrosnac¢ o ponad 50
proc. rocznie w Europie i na Bliskim Wschodzie oraz o po-
nad 80 proc. rocznie na Dalekim Wschodzie. Firma Eutelsat
posiada juz doswiadczenie w lotniczych ustugach komuni-
kacji mobilnej z uzyciem satelitéw wykorzystujacych pasmo
Ku. Wprowadzajac ustuge Eutelsat Air Access, wchodzimy
w nowa ere, w ktorej linie lotnicze beda mogty w ekono-
miczny sposéb zapewni¢ swoim klientom tacznos¢ w kabi-
nie samolotu — komentuje Michel de Rosen, dyrektor ge-
neralny firmy Eutelsat. (EBA)

Karol Jakubowicz nie zyje

Jakubowicz urodzit sie w 1941 r. Z wyksztatcenia byt poli-
tologiem specjalizujacym sie w zagadnieniach zwigzanych
z dziennikarstwem. W 1989 r. na podstawie rozprawy za-
tytutowanej ,Radio i telewizja w procesie ewolucji spote-
czenstw krajéw zachodnich” uzyskat na Wydziale Dzienni-
karstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego
stopien doktora nauk humanistycznych. Byt pracownikiem
naukowym Instytutu Dziennikarstwa UW.

Jakubowicz byt wielokrotnie powotywany przez instytu-
cje miedzynarodowe jako ekspert ds. ustawodawstwa ra-
diowo-telewizyjnego. Byt m.in. przewodniczacym miedzy-
rzadowej rady programu ,Informacja dla wszystkich” przy
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Medialny flesz

Operator satelitarny SES ogtosit podpisanie dtugotermi-
nowej umowy z Telekom Srbija na dostarczenie pojemno-
$ci na satelicie ASTRA 3B, pozycja orbitalna 23,5 E. Tele-
kom Srbija korzysta juz z pojemnosci na pozycji orbitalnej
ASTRA 19,2 E, skad nadaje kanaty serbskiej telewizji pu-
blicznej RTS Sat oraz Radio Beograd w transmisji Direct-
-to-Home. Pojemnosci dostepne w ramach nowej umowy
beda wykorzystywane do nadawania programoéw telewi-
zyjnych, radiowych oraz ustug transmisji danych.

Rosnie zainteresowanie TVP Rozrywka, najmtod-
szym kanatem tematycznym Telewizji Polskiej. W so-
bote, 1 czerwca br., TVP Rozrywka uzyskata najwyzsze
udziaty w obu grupach od poczatku swojego istnie-
nia. Udziaty w grupie 4+ (og6t widowni) wyniosty 0,94
proc., natomiast w grupie komercyjnej (widzéw po-
miedzy 16. a 49. rokiem zycia) — 0,96 proc. Najwieksza
widownie TVP Rozrywka tego dnia zgromadzit pro-
gram ,, Mazurska Noc Kabaretowa"” (290 tys. widzow).

~Uwiktani” Lidii Dudy i ,W oku Boga” Wojciecha Kré-
likowskiego zdobyty nagrody w tegorocznej 49. edycji
prestizowego miedzynarodowego konkursu produkgji
telewizyjnych Chicago TV Awards. Nagrody, przyzna-
wane przez Chicago International Film Festival, to jed-
no z trzech gtéwnych — obok EMMY i the New York Fe-
stivals — wyréznien dla produkgji telewizyjnych w USA.

Telewizja Polska S.A. uruchomita kolejny kanat dostep-
ny na platformie YouTube. Tym razem jest to pierwszy
w Polsce oficjalny kanat telewizji informacyjnej — TVP
INFO. Na kanale stacji mozna znalez¢ materiaty wideo
dotyczace biezacych wydarzen w Polsce i na $wiecie,
publicystyke i komentarze. Materiaty bedg dodawane
kilkanascie razy dziennie. Kanat wystartowat z ponad
400 materiatami filmowymi.

Kultowy serial obyczajowy Jedynki , Ranczo” wcigz
cieszy sie ogromnym zainteresowaniem widzéw. Wy-
emitowany w niedziele 12 maja br. 89. odcinek , Ran-
cza"” zgromadzit przed telewizorami nastawionymi na
TVP 1 az 6 806 tys. przy udziatach 40,1 proc. (grupa 4+,
dane: Nielsen Audience Measurement). Byty to rekor-
dowe wskazniki si6dmej serii (po 11 odcinkach). ,Ran-
czo" okazato sie hitem niedzieli — zarébwno w grupie
4+, jak i widzéw w przedziale wiekowym 16-49 (wi-
downia 2 236 tys. os6b, udziaty 32,1 proc.).

Ustuga Tooway firmy Eutelsat umozliwia dostep do
szerokopasmowego internetu przez satelite, rowniez
ze statym, publicznym adresem IP lub dynamicznym
oraz mozliwoscig tzw. backup’u. W ofercie pakietéw
biznesowych oferowana jest predkos¢ gwarantowa-
na i opcje QoS dla ustug VOIP. Ciekawostka jest fakt,
ze w przypadku braku pradu, najprostsze modele UPS
s9 w stanie utrzymac tacze Tooway przez co najmniej
90 min. Avc Polska oferuje pakiety o réznej predkosci
przesytania danych. W zaleznos¢ od potrzeb, uzytkow-
nicy moga skorzystac¢ zaréwno z taczy asymetrycznych
(wyzsza predkosc sciggania danych), jak i symetrycznych
(predkosci sciggania i wysytania danych sg sobie réwne).
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UNESCO oraz przewodniczacym Komitetu Zarzadzajacego
do Spraw Mediéw i Nowych Ustug Komunikacyjnych Rady
Europy. W latach 90. peit funkcje przewodniczacego rady
nadzorczej Telewizji Polskiej, nastepnie dyrektora biura ana-
liz i planowania strategicznego. Od 2004 do 2006 kierowat
departamentem strategii i analiz Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji. P&Zniej zostat doradca przewodniczacego KRRiT.

Karol Jakubowicz byt autorem lub wspoétautorem publi-
kacji naukowych dotyczacych mediéw elektronicznym i ko-
munikacji spotecznej, tj. ,Konkurencja a regulacja w dzie-
dzinie srodkéw przekazu” (1995), ,Media publiczne. Pocza-
tek konca czy nowy poczatek” (2006), ,Polityka medialna
a media elektroniczne” (2008).

W 2011 prezydent Bronistaw Komorowski odznaczyt go
Krzyzem Kawalerskim Orderu Odrodzenia Polski. (AZ na
podst. wikipedia)

Wedding TV zmienit sie w LOVE

20 maja br. Wedding TV poszerzyt swoja
LO oferte programowa i zmienit nazwe na
: LOVE. W ofercie nowej stacji pozostaty pro-
gramy, ktére do tej pory byty kojarzone z kanatem.
Metamorfozie ulegnie réwniez szata graficzna kanatu
oraz strona www. Telewizja LOVE ma by¢ tworzona z my-
$la o telewidzach w Polsce, uwzgledniajac aspekty spoteczne
i kulturowe. Ponad 95 proc. oferty programowej to produkcje
polskie, poswiecone mitosci, plotkom, rozmowom na trudne
tematy. Antene wypetni réwniez muzyka. Kanat jest dostepny
w Cyfrowym Polsacie, od pakietu Rodzinnego HD. (AZ)

Piaty efap cyfryzacji za nami

20 maja br. na obszarach kolejnych wojewddztw (czes¢ woj.
dolnoslaskiego, kujawsko-pomorskiego, lubuskiego, tédz-
kiego, matopolskiego, mazowieckiego, opolskiego, pomor-
skiego, slaskiego, $wietokrzyskiego, wielkopolskiego, za-
chodniopomorskiego) zostata wytaczona analogowa emisja

telewizyjna. Zastapit ja sygnat cyfrowy, ktérym moze sie cie-
szy¢ kolejnych 12,4 min mieszkancow.

— To kolejny wazny etap. Teraz w zasiegu nadajnikow cy-
frowych TV znajdzie sie juz ponad 25 min Polakéw. Dzieki do-
brej wspotpracy i zaangazowaniu wszystkich podmiotéw od-
powiedzialnych za przetaczenia, sygnat cyfrowy dociera do
wiekszej liczby miejsc niz miato to miejsce w przypadku sy-
gnatu analogowego. To ogromny skok cywilizacyjny i techno-
logiczny — powiedziat Michat Boni, minister administracji i cy-
fryzacji, ktory o godz. 6.00 dokonat symbolicznego przetacze-
nia z sygnatu analogowego na cyfrowy w Krakowie.

W piatym etapie (z siedmiu) procesu cyfryzacji zosta-
ty wytaczone nadajniki analogowe w okolicach nastepuja-
cych miast: Biatogard, Bydgoszcz, Gniezno, Kalisz, Katowi-
ce, Konin, Koszalin, Krakéw, Lebork, k6dz, Pita, Swinoujscie.
Przed Polska jeszcze dwa etapy procesu cyfryzacji: 17 czerw-
cai 23 lipca br. (TVP/AZ)

Tani prokd u operatorow sieci telewizji
ablowych. Jest porozumienié!

6 czerwca 2013 Polska Izba Komunikacji Elektronicznej, Pol-
ska Fundacja Wspierania Rozwoju Komunikacji Elektronicz-
nej PIKSEL i Energetyczne Centrum S.A. podpisaty trojstron-
ne porozumienie.

W podpisanym dokumencie spoétka Energetyczne Cen-
trum S.A., niezalezny sprzedawca energii elektrycznej, zobo-
wiagzuje sie do oferowania cztonkom PIKE moZliwosci zawarcia
umow sprzedazy energii elektrycznej na preferencyjnych wa-
runkach, w tym: indywidualnej negocjacji cen za TMWh i obni-
Zenie dotychczasowych kosztdw ponoszonych na energie elek-
tryczna, a takze gwarandji statej ceny sprzedazy energii elek-
trycznej dla pracownikéw i klientdw operatoréw sieci kablo-
wych zrzeszonych w PIKE, nawet przez okres 3 lat od momen-
tu podpisania umowy z Energetycznym Centrum. Cztonkowie
Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej, pracownicy i abonen-
ci, beda mogli skorzystac nie tylko ze specjalnej oferty obej-
mujacej sprzedaz energii elektrycznej, ale réwniez z ustug do-
datkowych oferowanych przez Energetyczne Centrum, w tym
m.in. oferty medycznej LUX MED i Domowego Assistance.
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