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wAlbo sig nauczysz zdobywac kreatywnych pracownikow i dbac o nich

Albo zostaniesz Zywcem zjedzony.”

Drodzy Czytelnicy

Jak nietrudno zauwazy¢, po wakacjach jesienny TV lider
- po liftingu — jest peten ciekawych artykutéow i wy-
wiadéw. Majac troche czasu, poprawiliSmy nieco szate
graficzna i zwiekszyliSmy o czterdziesci stron objetos¢
naszej gazety. Wszystko to dzieki pracy kreatywnego
zespotu, ktérym mam przywilej kierowac.

W dobie spoteczeristwa informacyjnego widzowie
w Polsce, prawie jak w zadnym innym kraju, czesto ogla-
daja kanaty informacyjne. Na naszych tamach przed-
stawiamy dwie takie stacje. Pierwsza z nich to dobrze
znany widzom kanat TVP INFO, ktéry z powodzeniem
wpisuje sie w ,misje” telewizji publicznej. Drugi z kolei
- Polsat News 2 — niedawno zadebiutowat na naszym
rynku i skierowany jest do bardziej wymagajacego wi-
dza. Za wszystkie ambitne projekty trzymamy kciuki, bo
kazda nowa stacja rozwija nasz rynek medialny.

Wiele watpliwosci zgtaszano odnos$nie procesu cyfry-
zacji telewizji. Na szczescie, wiekszo$¢ obaw okazata
sie nie do konca uzasadniona, poniewaz caty proces
przebiegt bardzo sprawnie. Na naszych tamach podsu-
mowujemy cyfryzacje w ponad rok po wytaczeniu ana-
logowych nadajnikéw. O ile proces cyfryzacji telewizji
okazat sie sukcesem, o tyle cyfryzacja radia jest na razie
w sferze marzen. Z jednej strony — Polskie Radio rozpo-
czyna emisje swoich programéw w kolejnych miastach,
z drugiej — nadawcy prywatni protestuja przeciwko cy-
fryzacji. Sprawdzilismy jak przebiegat proces w innych
krajach europejskich. Wyniki daja duzo do myslenia,
zwiaszcza w epoce wszechobecnego Internetu i faktu,
ze zmiany moga bolesnie odczu¢ nadawcy, zwtaszcza
ci lokalni.

.Od zawsze podstawa rozwoju medidw jest rozwdj
techniki” — méwi nasz niezwykty gos¢, prof. Jozef
Modelski. Nie da sie ukry¢, ze to wtasnie dzieki wy-
nalazcom i ich dokonaniom, mozemy korzysta¢ z do-
brodziejstwa jakim sg media. Réwniez i nasz go$¢ miat
niebagatelny wptyw na ich rozwéj. Profesor akcentuje
jeszcze jedna istotna kwestie: ,Nie we wszystkim mo-
zemy by¢ najlepsi. Powinnismy umie¢ wybra¢ te dzie-
dziny, ktére sg perspektywiczne i na nich sie skupic¢”.
Ta ztota mysl powinna przyswiecac zwtaszcza mediom
kazdego dnia.

Leon Royer

Dyrektor Naczelny SM

Fot. Czestaw Czaplinski

Zakodowanie przez Polsat Mistrzostw Swiata w siatkéwce
spowodowato lawine krytyki nie tylko w kierunku nadaw-
cy, ale réwniez telewizji publicznej. Zapytalismy wiec
Bogustawa Piwowara, Cztonka Zarzadu TVP, czy w dobie
coraz drozszych praw do wydarzen sportowych, TVP jest
w stanie udzwignac ciezar oczekiwan spotecznych. Zwtasz-
cza, ze prawa te stanowia smakowity kasek dla nadawcéw
komercyjnych.

Tematem numeru sg ustugi VOD, ktére staty sie juz nie-
odtacznym elementem medialnego krajobrazu w Pol-
sce. W naszej ankiecie nadawcy odpowiadaja na pytanie
czy ustugi VOD zagrazaja tradycyjnym kanatom filmo-
wym. Polecamy uwadze réwniez najciekawsze fragmen-
ty raportu, ktére Stowarzyszenie 1AB Polska zaprezen-
towato tego lata. Badanie byto poswiecone wspotpracy
telewizji i internetu. Jednoznacznie wynika z niego, ze
w tej wspotpracy tkwi ogromny potencjat, a od samych
zainteresowanych uczestnikéw rynku zalezy jego wyko-
rzystanie w petni. A to wielkie wyzwanie dla nadawcoéw.

Zagladamy réwniez do lideréw rynku kablowego w Pol-
sce. Swiat operatoréw kablowych w ostatnich latach
zmienit sie diametralnie. Firmy staraja sie wyprzedza¢
oczekiwania wspotczesnego widza, ktéry od operatora
oczekuje juz nie tylko $wiadczenia ustug telewizyjnych,
ale réwniez szeregu innowacyjnych ustug. Okazuje sieg,
ze liderzy rynku potrafig stawi¢ czota wyzwaniom jakie
stawia XXI wiek.

Mamy nadzieje, ze prezentowane badania oraz roz-
mowy beda prowokowaty Panstwa do wielu dyskusji
na temat przysztosci rynku mediéw, zwitaszcza podczas
zblizajacej sie Konferencji PIKE. W imieniu Prezesa Je-
rzego Straszewskiego i Tv Lidera, ktory jest patronem
medialnym 41. Konferencji PIKE , W Swiecie Globalizacji
Mediéw i Telekomunikacji” w todzi, serdecznie zapra-
szam do uczestnictwa w tym wydarzeniu, gdzie w mitej
atmosferze fascynujacych wyktadoéw, ciekawych dysku-
sji panelowych i rozméw biznesowych bedziemy mogli
spedzi¢ te kilka dni na poczatku pazdziernika. Czego
Wam i sobie zycze.

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

wrzesien/pazdziernik 2014
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Najlepsze dopiero przed nami!

Z Tomaszem Sygutem,

Zastepca Dyrektora Telewizyjnej Agencji Informacyjnej ds. TVP INFO

U\ INFO

rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn.

WIESZ WIECEJ

Na rynku TV panuje duza konku-
rencja wsrdéd stacji informacyjnych.
Co jest atutem TVP INFO?

Przez ostatni rok ciezko pracowalismy,
aby TVP INFO zyskato wizerunek sta-
¢ji wiarygodnej, uczciwej, btyskawicz-
nie reagujacej na wydarzenia, a przede
wszystkim pokazujacej rdzne barwy
polskiego zycia spoteczno-polityczne-
go. To dzisiaj procentuje. Sita TVP INFO
jest mieszanka doswiadczenia (Marek
Czyz, Diana Rudnik, Jarostaw Kulczyc
ki, Stawomir Siezieniewski) oraz mio-
dosci (Karolina Lewicka, Agata Biaty,
Joanna Dunikowska). Naszym atutem
jest réwniez wspodtpraca z duzymi an-
tenami. Od czasu powstania TAI, cross
promocja z ,Wiadomosciami”, ,Tele-
expressem” i ,Panorama” wyglada
modelowo. Pomogto nam to na star-
cie, kiedy wielu widzéw miato problem
z odnalezieniem nowego TVP Info na
swoim pilocie. Ta antena ma niesamo-
wity potencjat. W kulminacyjnym mo-
mencie afery tasmowej nasze udzia-
ty osiagnety poziom 6 procent, zas tra-
giczne wydarzenia na kijowskim Maj-
danie przez kilka godzin sledzito na an-
tenie TVP Info blisko milion widzéw.

Co wptywa na tak duze zaintereso-
wanie Polakéw informacjami?
Ramoéwke stacjom informacyjnym pi-
sze zycie. Mozna perfekcyjnie zaplano-
wac dzien, a jedno wydarzenie wywra-
ca wszystko do goéry nogami. Ostat-
ni rok obfitowat w takie elektryzujace
wydarzenia. Dla wielu Polakéw jeste-
$my jedynym wiarygodnym zrédtem in-
formacji. Polska demokracja wciaz jest
na dorobku, podobnie jak spoteczen-
stwo obywatelskie. To bardzo dobrze,
ze jest w nas tak duzy gtod informaciji.
Chcemy wiedzie¢ i chcemy by¢ na bie-
zaco. Chcemy pewne procesy lepiegj ro-
zumiec¢. Dla nas to wielkie i odpowie-
dzialne wyzwanie.

Duzym problemem dla telewizji czy
radia jest szybkos¢ przekazywania
informacji. Nie sposob dzisiaj prze-
$cignac¢ chocby Internet. Na co po-
winny zatem obecnie stawiac stacje
informacyjne — na szybkos$¢, rzetel-
nos¢ czy rozbudowane informacje?
Internet jest oczywiscie przysztoscia,
ale o przysztos¢ kanatéw informacyj-
nych, a zwtaszcza takich jak TVP INFO,
jestem spokojny. Pyta Pani, na co po-
winnismy dzisiaj stawia¢ — na szybkos¢,
rzetelnos¢, czy rozbudowane informa-
cje? Odpowiadam: na szybkos$¢, rze-
telno$¢, rozbudowana informacje oraz
porzadna publicystke. Ta w TVP INFO
jest najlepsza na rynku. ,,Dzi$ Wieczo-
rem”, ,Mineta 20", ,Forum”, ,Bez Re-
tuszu”, ,Woronicza 17", ,Kod Doste-
pu”, ,Blizej", ,,Po Przecinku” — zadna
stacja takim arsenatem nie dysponuje.
A wracajac do Internetu — jego tez nie
zaniedbujemy. Prosze zobaczy¢ nowa
strone tvp.info. To kompletnie inna ja-
kos¢. Portal Swietnie uzupetnia antene,
a wiele newséw, ktoérymi ,karmi” sie
potem TVP Info, przynosza dziennika-
rze naszego portalu.

W wakacje telewizja weszta we
wspotprace z RMF FM i wspélnie
odwiedzacie miasta. Skad pomyst
na taka wspotprace?

Wspodtpraca z RMF FM rozpoczeta sie
znacznie wczesniej, bo juz w czasie
Igrzysk Olimpijskich w Soczi. Wspol-
nie zorganizowalismy wyjazdowe stu-
dio olimpijskie w Biatce Tatrzanskiej
i kibicowalismy polskim sportowcom.
Akcja okazata sie strzatem w dziesiat-
ke. Wizerunkowym przede wszystkim,
ale przetozyta sie tez na nasze stupki
ogladalnosci. W dodatku po drugiej
stronie jest Marek Balawejder, szef
newséw RMF, z ktérym rozumiemy sie
w zasadzie bez stow. Juz wtedy podje-
lismy decyzje, ze latem razem ruszamy

w Polske. | ruszylismy. A skoro obaj
partnerzy sa ze wspotpracy zadowo-
leni, to nie zamierzamy sie zatrzy-
mac. Zreszta TVP INFO wspdtpracuje
nie tylko z RMF. Wspalnie z ,,Dzienni-
kiem Gazeta Prawna” przygotowuje-
my program ,Przepis na prawo”, a ra-
zem z ,Super Expressem” interwen-
cyjny magazyn , Twoja Sprawa”. Tego
nie da sie zawsze pokazac liczbami,
ale prosze mi wierzy¢, potaczone me-
dialne sity potrafia czyni¢ cuda!

Pomyst rozszerzania programoéw
z gtéwnych anten w TVP Info ma
sie Swietnie (,Teleexpress Extra”,
.Po przecinku” oraz ,Dzi$ wieczo-
rem”). Spodziewali sie Panstwo tak
duzego zainteresowania tymi pro-
dukcjami?

Spodziewalismy sie, ze te programy
beda lokomotywami TVP Info. Acz-
kolwiek musze przyzna¢, ze sukces
JTeleexpressu Extra” przerdst nasze
oczekiwania. To absolutny fenomen.
Srednia za sierpien 2014 r. to 10 pro-
cent udziatéw w rynku i blisko 900
tysiecy widzéw przed telewizorami.
A program ten, moéwiac zartobliwie,
wzigt sie z narzekania ekipy ,Tele-
expressu”, ktéra chciata robi¢ ,cos”
wiecej, niz 15 minut programu w Je-
dynce. No to poprositem, by zrobili
,Cos Extra”. | zrobili.

Coraz powszechniejszym zjawi-
skiem w telewizji jest angazowa-
nie widza. Jak stacja wykorzystuje
w swojej dziatalnosci tzw. dzienni-
karstwo obywatelskie?

Nasza platforma kontaktu z widzami
Twoje@Info rozwija sie z tygodnia na
tydzien. | bardzo nas to cieszy, bowiem
nasi widzowie to nasze oczy i uszy w te-
renie. Inspiruja nas do podejmowania
konkretnych tematoéw, przysytaja zdje-
cia i filmy, ktére wykorzystujemy na

wrzesien/pazdziernik 2014



ds. TVP INFO.

Tomasz Sygut— od 1 lipca 2013 roku Zastepca
Dyrektora Telewizyjnej Agendji Informacyjnej

Wczedniej sekretarz programowy TVP Polonia
oraz Zastepca Dyrektora TVP INFO. Wspottworca
programow ,, Punkt widzenia” (TVP2) i ,News-
room” (TVP Info). Wieloletni dziennikarz pra-

sowy. Publikowat w
"“Przegladzie”,

.Gazecie Czestochowskiej”.

nikarstwo).

Lsuper
,Dzienniku Zachodnim”
Nominowany do
nagrody Grand Press w kategorii ,,news”. Ab-
solwent Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwer-
sytetu Slaskiego (kierunek politologia i dzien-

Expressie”,
oraz

antenie. Moga tez wypowiadac swoje
opinie w programie , Twoje Info”.

Telewizje informacyjne to na catym
$wiecie gtéwnie kanaty ptatne. Jak
TVP INFO przy matej sciggalnosci
abonamentu sobie radzi?

Kazdy, kto kiedykolwiek zetknat sie
z produkcja telewizyjna wie, ze nie da
sie robi¢ dobrej telewizji bez pienie-
dzy. Trzymamy finansowa dyscypline,

ale staramy sie, by ksiegowi nie ukta-
dali nam raméwki. Musimy sobie ra-
dzi¢. Nie powiemy przeciez widzom:
.tego wam nie pokazemy, bo nas na
to nie stac”.

TVP INFO wkracza w kolejny rok
swojej dziatalnosci. Jakie sa plany
rozwoju kanatu?

Chcemy by¢ jeszcze lepsi i zdoby-
wac¢ kolejnych widzéw! W naszej

jesiennej raméwce nie ma juz miej-
sca na zadne eksperymenty. Wiemy,
ktore formaty ciagna antene w gore,
i chcemy w nie mocno inwestowac.
Wiemy tez, ktdére pasma wymagaja
liftingu. Jestem przekonany, ze naj-
lepsze dopiero przed nami!

Dziekuje za rozmowe.

7

\

TVP INFO jesienia

W jesiennej raméwce TVP INFO postawiono na spraw-
dzone programy i szeroki wachlarz publicystyki.
Codzienny program rozpoczyna ,Poranek TVP INFO”,
ktéry przechodzi w ,INFO DZIEN". Przez caty dzien na
antenie stacji pojawiaja sie oczywiscie biezace informa-
cje z kraju i ze Swiata w ,Serwisach” emitowanych co
pdét godziny. Pasmo popotudniowe 17:00-20:00 jest sko-
ordynowane z godzinami emisji , Teleexpresu”, ,Wiado-
mosci” i ,Panoramy” oraz serwiséw OTV TVP Regional-
na. Komentarze, rozmowy i analizy dotyczace aktualnych
wydarzen widzowie znajda w ofercie publicystycznej. Pa-
smo 22:00-24:00 to podsumowanie dnia i zapowiedz
wydarzen dnia nastepnego.

Duza popularnoscia cieszy sie magazyn ,Teleexpress
Extra” emitowany codziennie o 17.15 i bedacy przedtu-
zeniem serwisu emitowanego w TVP1. Magazyn prowa-
dzony jest przez prezenterow ,Teleexpressu”: Macieja
Ortosia, Danute Dobrzynska i Beate Chmielowska-Olech.
Z kolei od poniedziatku do piatku o 18:28 nadawany jest
program ,Po przecinku” bedacy kontynuacja gtéwne-
go tematu ,Panoramy” (emitowanej w TVP2 o 18:00).

Magazyn prowadzony jest przez Joanne Racewicz i Han-
ne Lis. ,Dzi$ wieczorem” to codzienny magazyn emito-
wany o 19:55. Bezposrednio po gtéwnym wydaniu ,Wia-
domosci” w TVP1, widzowie TVP INFO moga oglada¢
rozmowe dotyczaca najwazniejszego tematu dnia. Na
program zapraszaja: Beata Tadla, Piotr Krasko i Krzysz-
tof Ziemiec.

Duza porcje publicystyki w TVP INFO zapewniaja
m.in. takie programy jak: ,,Forum”, ,Woronicza 17" oraz
.Bez retuszu”. ,Forum” prowadzony przez Marka Czy-
za to cotygodniowy program publicystyczny goszczacy
przedstawicieli gtéwnych klubéw parlamentarnych. Par-
lamentarzysci dyskutuja na najwazniejsze tematy mijaja-
cego tygodnia. Z kolei ,Woronicza 17" to autorski pro-
gram Tomasza Sekielskiego, ktéry w niedzielne przedpo-
tudnie rozmawia z politykami przy kawie na kontrower-
syjne tematy, ktérymi zyty media w mijajacym tygodniu.
.Bez retuszu” to niedzielny program publicystyczny Mar-
ka Czyza, ktérego gos¢mi sa eksperci, publicysci, poli-
tycy, bohaterowie wydarzen i szare eminencje. W roz-
mowach na kontrowersyjne tematy udziat bierze réwniez
aktywna publicznos¢ oraz uzytkownicy portali spotecz-
nosciowych. /PC/

www.tvlider.pl

fot. archiwum TVP INFO



fot. Archiwum Newseria

B CYFRYZACJA TV

Udana cyfryzacja

Cyfryzacja telewizyjna od ponad roku jest juz faktem. W ocenie specjalistéw zostata przeprowadzona wyjatkowo

sprawnie. Na trzech multipleksach jest juz komplet nadawcoéw. W ostatnim czasie do oferty programowej dotgczyty
cztery nowe kanaty telewizyjne: TVP ABC, TV Trwam, Stopklatka TV oraz FOKUS TV.

Prezes Urzedu Komunikagji Elektronicz-
nej, odpowiedzialna za cyfryzacje, uwa-
7a, ze proces byt sukcesem i udato sie
unikna¢ btedéw, ktdre pojawiaty sie
w innych krajach. — Caty proces wytacza-
nia telewizji analogowej odbywat sie
w siedmiu etapach, poczawszy od listo-
pada 2012 roku, a skoriczywszy 23 lipca
2013 roku, kiedy to w Polsce zniknat sy-
gnat analogowy. Od tej pory mamy tylko
technike cyfrowa — przypomina Magda-
lena Gaj, Prezes Urzedu Komunikagji
Elektronicznej w rozmowie z agencja in-
formacyjna Newseria Biznes.

Magdalena Gaj, Prezes Urzedu Komunikagji
Elektronicznej

W trakcie cyfryzacji 108 stacji gtow-
nych oraz 137 stacji retransmisyjnych,
nadajacych sygnat analogowy, zostato
zastapionych przez 195 cyfrowych sta-
¢ji gtéwnych oraz 127 stacji doswietla-
jacych. — Cyfryzacja to ogromny, zto-
zony proces spoteczny i gospodar-
czy. Nadawcy musieli przejs¢ na nowa
technologie, a obywatele potrzebowa-
li albo zakupi¢ nowe telewizory albo
przystawki do starszych modeli telewi-
zorow — ttumaczy Gaj.

SYMBOLICZNE ZAKONCZENIE
CYFRYZACII

Na cyfryzacji skorzystali przede wszyst-
kim widzowie, ktorzy nie chca pfa-
ci¢ operatorom kablowym lub sateli-
tarnym. Do tej pory w ramach telewizji

analogowej za darmo d ostepnych byto
jedynie siedem kanatéw, w tym podsta-
wowe: TVP1, TVP2, TV4, TVN czy Pol-
sat. — Teraz mamy ogodlnie dostepne
24 programy — méwi Magdalena Gaj.
— To jest trzykrotne zwigkszenie oferty
programowej, co dla widza jest bardzo
istotne. Mamy tez lepsza jakos¢ i obra-
zu, i dzwieku — podkresla Prezes UKE.
28 kwietnia z multipleksu (MUX 1)
usunieto TVP1 w standardowej rozdziel-
czosci. Obecnie program ten dostep-
ny jest wytacznie w wersji HD. To sym-
boliczne zakonczenie procesu cyfryzadji.
Po kilkunastu minutach zwolnione miej-
sce wypetit nowy kanat — Fokus TV. —
28 kwietnia to jest data, kiedy wszedt
na multipleks ostatni nowy, komercyjny
nadawca w tym rozdaniu. Nowy, czyli
taki, ktory nie jest nadawca wprowadzo-
nym na multipleks jako dotychczas nada-
jacy analogowo — méwi Magdalena Gaj.
Jak przekonuje Prezes UKE, pro-
ces cyfryzacji w Polsce byt bardzo uda-
ny, chociaz nastapit z pewnymi opdznie-
niami. Udato sie unikna¢ jednak bteddw,
ktore popetity inne kraje. — W ogrom-
nych i rozwinietych Stanach Zjednoczo-
nych trzeba byto zatrzymac caty pro-
ces i wyznaczy¢ nowa date wytacze-
nia nadawania analogowego, ponie-
waz spoteczenstwo byto Zle poinformo-
wane i nie poradzito sobie z tym proce-
sem — twierdzi Gaj. — Nie mielismy zad-
nych skarg, a jesli byty, to byty rozwiazy-
walne. To byta kwestia braku mozliwo-
sci w odbiorze, trzeba byto albo inaczej
podfaczy¢ dekoder, albo w innym kie-
runku skierowa¢ antene — zapewnia Gaj.

BIALE PLAMY

Ministerstwo Administracji i Cyfryza-
¢ji opublikowato informacje, iz zasiegi
poszczegodlinych multipleksow telewiz;i

naziemnej, wedtug danych UKE oraz
informacji przekazanych przez TVP,
przed wprowadzeniem zmian w emi-
sjach MUX=3 w dniu 25 kwietnia br.,
ksztattowaty sie nastepujaco: MUX-1
— ok. 98,6% populacji kraju; MUX-2 —
ok. 98,5% populacji kraju oraz MUX-3
—ok. 99,5% populacji kraju.

Jak podkresla MAIC, zasieg pro-
gramow cyfrowych jest zdecydowanie
wiekszy w poréwnaniu z programami
emitowanymi w technice analogowe;.
Zasiegi czterech programéw komercyj-
nych nadawanych w sposéb analogo-
wy — Polsat, TVN, TV Puls, TV 4, obec-
nie dostepnych w MUX-2, ksztattowa-
ty sie w zaleznosci od stacji od 25% do
86% populadji kraju.

Z kolei zasieg MUX-3 (dedyko-
wanego dla Telewizji Polskiej), we-
dtug danych przed rekonfiguracja sieci
25 kwietnia br., wynosi prawie 99,5%
populacji. Stanowi to réwniez popra-
we w stosunku do telewizji analogo-
wej, w ramach ktérej program analo-
gowy TVP1 docierat do okoto 98,7%
populacji kraju. Dzieki zregionalizowa-
niu sygnatu MUX-3, okoto 98% popu-
lacji kraju, moze odbiera¢ takze wiasci-
wy dla miejsca zamieszkania program
regionalny TVP. W przypadku telewi-
zji analogowej, tylko okoto 71% spote-
czenstwa mogto odbiera¢ telewizje re-
gionalna.

W zwiazku z rekonfiguracja prze-
prowadzona 25 kwietnia br. nastapi-
ty zmiany w emisjach MUX-3 na wy-
branych obszarach kraju i poprzez
uruchomienie dodatkowych emisji
MUX-3 poprawit sie zasieg zregio-
nalizowanego sygnatu tego multi-
pleksu.

/Newseria, red., opr. PC/
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To nie koniec zmian

Z Matgorzata Tarasiuk, Trading Director MEC o wptywie procesu cyfryzadji
na rynek telewizyjny i reklamowy rozmawiat Jakub Wajdzik.

)k

Jestesmy rok po wprowadzeniu cyfryzacji. Jak ten proces
wptynat na rynek TV?

Istotnie. A to nie koniec zmian — z kazdym kolejnym debiutem
na multipleksie, obserwujemy pogtebianie sie fragmentacji ryn-
ku TV. Wielka czwérka w 2012 roku miata od stycznia do maja
55 proc. udziat w czasie ogladania grupy komercyjnej. Dwa lata
pdZnigj jest on juz o 10 punktéw procentowych nizszy. A na
wielkiej czwérce spadki sie nie koricza, w tym roku takze ka-

\

dzéw, co pokazuje, jak bardzo konkurencyjny zrobit sie rynek
naziemnej telewizji cyfrowej. Jeszcze w ub.r. nazywalismy te
stacje czarnymi konmi cyfryzacji, a dzi$ juz tylko Puls osiaga
w tej grupie jakikolwiek wzrost.

Wptyw cyfryzacji zauwazaja tez reklamodawcy, ktorzy
maja dzis wiekszy wybor stacji, z pomoca ktérych moga bu-
dowac ogdélnopolskie zasiegi kampanii. Z reklamowego punktu
widzenia istotne sa tez zmiany profili widowni gtéwnych kana-
tow — 100 proc. zasieg techniczny sprawit, ze TVN traci swoj ty-
powo ,miejski” charakter. Z kolei Polsat, m.in. dzieki zmianom
programowym, zyskuje widza miejskiego.

Na razie cyfryzacja nie wywotata natomiast istotnych zmian
w obrebie dystrybucji ptatnej telewizji — cord cutting, o ktdrym
gtosno w USA, na razie nie zawitat nad Wiste. Kolejne lata po-
kaza na ile oferta bezptatnej telewizji przyciagnie klientow ka-
blowek i platform, kontrolujacych obecnie wciaz ok. 70 proc.
rynku.

Mamy coraz wieksza fragmentaryzacje rynku. Jednak po
roku wiele kanatéw z oferty NTC wecale juz nie rosnie jak
na drozdzach, a ich udziaty w rynku dalekie sg od wcze-
$niejszych zapowiedzi. Czy Il i lll liga kanatéw jest w sta-
nie poszerzy¢ kiedys wielka czwérke?

Bez spektakularnych inwestycji to bedzie trudne zadanie. Puls
jako jedyna stacja sposrod tej tzw. drugiej ligi, osiagnat wzrost
udziatu w ogladalnosci wiosna br. (mowa o udziale w grupie
komercyjnej w okresie IlI-V 2013 i 2014). | to juz tylko wzrost
15 proc., do poziomu 3,6 proc., podczas gdy jeszcze rok temu
(wiosna 13 do wiosny '12) udziaty tej stacji wzrosty o potowe...
To pokazuje jak trudny i konkurencyjny stat sie rynek bezptatne;
telewizji oraz — ze tylko duze inwestycje programowe i marke-
tingowe, moga pozwoli¢ na istotne wzrosty.

Debiuty Stopklatki TV, TVP ABC czy Fokusa dodatkowo
zagescity otoczenie konkurencyjne na multipleksach. Te bez-
ptatne ,tematyki” nie pozwalaja duzym i $rednim graczom
rosnac jedynie sita 100 proc. zasiegu technicznego. Tak wiec
wielka czworka, cho¢ trudno powiedzie¢, ze moze czuc sie

www.tvlider.pl

.hiezagrozona”, w najblizszych sezonach raczej nie poszerzy
sktadu.

Rynek reklamy w dos¢ jeszcze trudnym momencie, musi
utrzymac wiele bezptatnych stacji. Czy obecne kanaty
maja szanse zarabia¢, zwtaszcza jesli ich udziat w rynku
jest dos¢ niski?

To trudne pytanie. Biznes wigkszosci nadawcéw NTC nie opie-
ra sie dzi$ tylko na bezptatnej dystrybucji oraz przychodach z re-
klamy. A jesli méwimy o przychodach z reklamy, pamietajmy
o nowych platformach dystrybugji: internecie, aplikacjach mo-
bilnych, VOD, telewizji hybrydowej, itp. Oczywiscie przychody
z tych nowych platform na razie nie sa poréwnywalne z wpty-
wami pochodzacymi z tradycyjnego nadawania, ale przysztos¢
tego rynku i mozliwosci wzrostu kryja sie wiasnie w tych no-
wych mediach. Wiele zalezy tez od potencjatu nadawcow — di,
ktérzy maja szeroka biblioteke wtasnych produkdji i nie musza
dodatkowo inwestowac w zakup programoéw dla matego kanatu
NTC, maja o wiele tatwiejsze zadanie. Im, nawet przy mniejszym
udziale takiej stacji w rynku, moze sie optacac jej prowadzenie.

Sa nastepni chetni na kolejne kanaty w NTC. Czy widza
Panstwo jakas nisze do zagospodarowania w NTC?

Z badania ,Projekt Cyfrowizja” MEC wynika, ze widzom na-
ziemnej telewizji cyfrowej wciaz brakuje filméw, dokumentéw,
seriali i co ciekawe — programéw muzycznych. Wskazania wi-
dzéw odmiennych pici rozni to, ze przez kobiety bardziej poza-
dane sa zagraniczne seriale i programy kulturalne, a przez mez-
czyzn — sport i polskie seriale. Oczywiscie méwimy tu tylko o
zyczeniach widzéw, a nie potencjale biznesowym tak sforma-
towanych stacji.

Od niedawna w ramach NTC dostepna jest TV Trwam,
ktora wielokrotnie zapowiadata réwniez boj o rynek re-
klamowy. Czy stacja ma szanse zdoby¢ serca reklamo-
dawcéw?

Niezaleznie od ich popularnosci wéréd odbiorcéw, media wyra-
ziste $wiatopogladowo zawsze maja ktopot z przebiciem sie do
reklamodawcéw. Sasiedztwo jednoznacznie sprofilowanych poli-
tycznie czy religijnie tresci, niesie ze soba pewne ryzyko dla marek.
Wiekszos¢ z nich nie segmentuje swoich klientéw pod katem ich
$wiatopogladu, przekonan politycznych, czy wiary, ale raczej za-
sobnosci, miejsca zamieszkania czy ptci. Tak wiec w wierze w po-
tencjat reklamowy TV Trwam pozostaje raczej ostrozna.

Dziekuje za rozmowe.
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Start kanatu i jego wyniki to sukces

Z Piotrem Radziszewskim, Dyrektorem TVP1 rozmawiat Jakub Wajdzik.

Jak oceniajg Panstwo pierwszy okres
dziatalnosci stacji w ramach NTC?

Piotr Radziszewski Dyrektor TVP1

Wystartowalismy kilka miesiecy wcze-
$niej niz pierwotnie planowalismy. Byli-
smy bardzo zadowoleni ze startu. Efekt
nowosci dla widzéw byt wyraznie do-
strzegalny w rewelacyjnych pierwszych
miesiacach emisji. Obecnie ustabilizo-
walismy widownie, budujemy relacje
z widzami. Wstuchujemy sie w zgtasza-
ne uwagi i staramy sie wyj$¢ naprzeciw
oczekiwaniom. Odzew jest bardzo po-
zytywny i budujacy — rodzice m.in. na

Facebook’'u komentuja nasze progra-
my, dziekuja za bezpieczne bajki, py-
taja o tytuty, ktére pamietaja ze swe-
go dziecinstwa. Za chwile uruchomimy
kolejne kanaty komunikacji z widzami.
Przed startem jesiennej ramowki inten-
sywnie pracowalismy nad nowymi au-
torskimi produkcjami wtasnymi — pre-
miery mozna ogladac¢ od pierwszego
weekendu wrzesnia. W nastepnej ko-
lejnosci zamierzamy oferowac dostep
do najpopularniejszych i atrakcyjnych
animacji, a jako madra edukacje za-
proponujemy m.in. zréznicowane wie-
kowo animowane lekcje angielskiego:
.Baby Beatles” dla najmtodszych dzie-
cii,TomiKeri” dla troche starszych.

Czy obecna sytuacja kanatu na ryn-
ku TV to juz sukces czy dopiero
pierwszy krok do niego?

Start kanatu i jego wyniki to sukces. Ry-
nek w tym waskim segmencie jest jed-
nak bardzo konkurencyjny — to 18 pol-
skojezycznych kanatéw dzieciecych,
niektérych z bardzo mocnym miedzy-
narodowym zapleczem programo-
wym, o utrwalonych przez dziesiatki
lat brandach. Dlatego mocno pracuje-
my nad tym, by ten sukces umacnia¢.

a6

Jakie pozycje programowe TVP
ABC ciesza sie najwiekszym zainte-
resowaniem widzéw?

Nie ma tu zaskoczenia, znane i lubiane
serie animowane ,Smerfy”, ,Pszczoét-
ka Maja”, ,Bolek i Lolek” oraz — co nas
najbardziej cieszy — nasza duma, czyli
produkcja wtasna: program , Czytanie
przed spaniem”, w ktérym znakomi-
ci aktorzy, np. Anna Seniuk, Andrzej
Grabowski, Michat Zebrowski, czyta-
ja dzieciom na dobranoc, przy oka-
Zji przyzwyczajajac je do obcowania
z ksigzka.

Czy NTC ma potencjat finansowy,
aby utrzymac kolejne kanaty dla
najmtodszych?

Najwieksza bariera dla kanatéw na-
ziemnych sa koszty emisji — kilkukrot-
nie wyzsze niz koszty emisji droga sa-
telitarna. Jest to bardzo istotna barie-
ra wejscia na ten rynek. Wszystko zale-
zy od tego jak dalej bedzie sie rozwijata
NTC i jaki udziat w rynku osiagnie. Przy
obecnym udziale NTC uruchamianie
kolejnych rentownych kanatéw o profi-
lu dzieciecym bedzie ryzykowne.

Dziekuje za rozmowe.

f

Jesienna raméwka TVP ABC

W jesiennej odstonie ramoéwki TVP ABC pojawity sie nowe pro-
dukdje stacji. Na antenie nie zabraknie réwniez ciekawych se-
riali animowanych i najlepszych programéw dzieciecych z ar-
chiwum TVP.

.Supetkowe ABC” to program edukacyjny dla dzieci, jakie-
go nie wyprodukowata w Polsce zadna telewizja. Nowa pro-
dukcja adresowana jest do dzieci niestyszacych, ich rodzicow
i opiekundéw oraz dzieci styszacych, uczacych sie jezyka migo-
wego lub oswajajacych sie ze zjawiskiem gtuchoty.

Na antenie pojawit sie program ,,Masz wiadomos$¢” — co-
tygodniowy magazyn dla dzieci w wieku 6-12 lat, ktdry ma in-
formowac, inspirowac i zaciekawiac. Program prowadzi kilko-
ro dzieci (8-12 lat) ,a kazdy odcinek bedzie sktadat sie z pieciu
wymiennych segmentéw tematycznych, inspirowanych zainte-
resowaniami i problemami dzieci w wieku szkolnym.

Trzeciag nowoscia TVP ABC jest , Petersburski Music Show”
— 25-minutowy program muzyczno-edukacyjny z udziatem

\_

dzieciecej widowni, ktérego autorem i prowadzacym jest Je-
rzy Petersburski Jr. W lekki i przystepny sposoéb bedzie on pre-
zentowat podstawowe tematy zwiazane ze $wiatem muzycz-
nym, koncertami, artystami, historia muzyki, instrumentami,
ptytami, teledyskami oraz ciekawostkami muzycznymi.

Kolejna nowos¢ to ,, ABC wszystko wie”, w ktérym literki-
maskotki (A jak Anakonda, B jak Bocian i C jak Cielaczek) mtod-
szym dzieciom (4-7 lat) zdradza , dokad zegar spieszy sie, czy
prosie dtubie w nosie, a wiewidrka wiorki je”.

Nowoscia sa rowniez ,Przyjaciele lasu” —seria o lesnej przy-
rodzie, prowadzona przez Jacka Wasinskiego, ktéry zatozyt Le-
$ne Pogotowie dla Zwierzat. TVP ABC kontynuuje cykl ,Czyta-
nie przed spaniem czyli cata Polska czyta dzieciom”, w ktérym
znane juz grono czytajacych poszerzy sie o tukasza Nowickie-
go i Katarzyne Pakosinska, Andrzeja Grabowskiego, Wojciecha
Malajkata i Edyte Jungowska.

Na antenie zadebiutowat réwniez nowy program dla rodzi-
cdw ,,Niejadki i inne przypadki”, ktérego celem jest ksztatcenie
prawidtowych nawykoéw zywieniowych u dzieci. /PC/
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stopklatka [ re pot roku

Agnieszka Sadowska, Cztonek Zarzadu Stopklatka S.A.

Pierwsze pot  roku
dziatania stacji do-
brze rokuje na przy-
sztosc. Stopklatka
szybko znalazta swo-
ich odbiorcéow — wi-
da¢, ze kanat filmowy
w otwartej telewizji
byt na polskim rynku
potrzebny. W sierp-
niu, niecate sze$¢ mie-
siecy od startu, osia-
gnelismy 1% $red-
niego  miesiecznego
udziatu w widowni.

Co dla nas szcze-
goélnie wazne, kanat
pozytywnie ocenia-
ja widzowie. Jak po-
kazaty opublikowane
w lipcu badania jednego
z domoéw mediowych, w rankingu najciekawszych stacji na-
ziemnych znajdujemy sie na piatym miejscu, zaraz za ,wiel-
ka czworka”. To pozytywne nastawienie obserwujemy tez
na forach poswieconych telewizji, a takze na profilu Stop-
klatki na Facebooku. Internauci chwala repertuar stacji, do-
ceniaja nowe tytuty wprowadzane do raméwki, a jesli na-
wet pozostaja sceptyczni wobec niektérych naszych propo-
zycji programowych, szczerze nam kibicuja. Ta swiadomos¢
jest bardzo wazna dla naszego zespotu.

e

Agnieszka Sadowska,
Cztonek Zarzadu Stopklatka S.A.

W ciagu pierwszych szesciu miesiecy konsekwentnie roz-
budowywalismy nasz zasieg techniczny. W tej chwili docie-
ramy do ponad 90% Polakéw. Oczywiscie nie wszyscy jesz-
cze przeprogramowali telewizory i odnalezli nas w ofer-
cie swojego operatora kablowego czy satelitarnego. Wciaz
mamy tu zatem potencjat wzrostu. Spodziewamy sie, ze
wielu nowych widzéw zacheci do Stopklatki nasza jesienna
kampania reklamowa — nie przypadkiem prowadzimy ja pod
hastem , Filmy warte spotkania”.

Jesienna raméwka to nasza pierwsza petna propozy-
Cja, rozpisana na caty sezon. Przygotowalismy dla widzéw
prawie sto premier, startujemy tez z pierwsza wtasna pro-
dukcja - filmowym talk-show Beaty Sadowskiej. W, Pry-
watnej historii kina” do rozmowy zapraszamy rézne zna-
ne osoby, ktére w prywatnym zyciu taczy jeden fakt:
wszystkie sa kinomanami. Poza tym udoskonalamy nasze
state pasma wieczorne i rozpoczynamy nowy cykl: ,Kino
Mistrzéw”, z filmami wybranymi przez Rade Programowa
Stopklatki: Andrzeja Wajde, Agnieszke Holland, Juliusza
Machulskiego i Macieja Stuhra. Mamy tez nowe seriale,
m.in. ,Z pamietnika potoznej” i ,Muszkieterow” — jesz-
cze goraca i bardzo widowiskowa produkcje BBC. W tym
roku podbita Wielka Brytanie, a polski debiut ma wtasnie
na naszej antenie.

Oczywiscie jesien to dla kanatéw tematycznych za-
wsze wyzwanie — w najwiekszych stacjach powracaja po-
pularne formaty, pojawiaja sie nowe programy. Ale na-
wet mimo konkurencji na tym polu na koniec roku spo-
dziewamy sie jeszcze nieco powiekszy¢ nasz udziat w wi-
downi. Sadzac po efektach pierwszych szesciu miesiecy,
jest to mozliwe.

Maciej Stuhr w Radzie Programowej Stopklatki TV

i Juliusz Machulski.

jem Wajda. /PC/
G

Do Rady Programowej Stopklatki TV wszedt aktor Maciej Stuhr. Dotaczyt tym samym do Andrzeja Wajdy, Agniesz-
ki Holland i Juliusza Machulskiego, ktdrzy patronuja stacji od poczatku.

W listopadzie aktora bedzie mozna zobaczy¢ w ,Obywatelu” w rezyserii Jerzego Stuhra. Jeszcze w tym roku wi-
dzowie poznaja takze filmowy gust Macieja Stuhra. Stopklatka zaprosita go do roli selekcjonera filméw wyswietlanych
w cyklu , Kino Mistrzow"” —w kazda $rode po potudniu. We wrzesniu swoje filmowe wybory prezentuje w nim Agniesz-
ka Holland. W kolejnych miesigcach autorskie zestawy kinowych arcydziet przedstawia widzom stacji Andrzej Wajda

Maciej Stuhr w kinie zadebiutowat jako 13-latek rola w ,Dekalogu X" Krzysztofa Kieslowskiego. Z pozostatymi
cztonkami Rady Programowej Stopklatki spotykat sie juz przed kamera: z Juliuszem Machulskim na planie komedii kry-
minalnej ,V.I.P.", w filmie ,Julia wraca do domu” z Agnieszka Holland, a w ,Watesie. Cztowieku z nadziei” z Andrze-

J
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B BADANIA

Widzowie zadowoleni z oferty naziemnej TV

73 procent Polakéw uwaza, ze Naziemna Telewizja Cyfrowa jest dzi$ lepsza niz kiedys, a pozytywne zmiany

najbardziej doceniajg widzowie bezptatnej telewizji. Niemal co trzeci klient ptatnej telewizji rozwaza rezygnacje

z oferty, ale co piaty widz naziemny mysli o zakupie telewizji ptatnej. Klienci kabléwek i platform najbardziej

narzekaja na ceny i nieciekawe kanaty z ofert operatoréw - wynika z badania ,Projekt Cyfrowizja” domu

mediowego MEC.

73 procent Polakéw uwaza, ze na-
ziemna telewizja jest lepsza niz
kiedy$. Deklaruje tak 60% klien-
tow kablowek, 74% klientow plat-
form satelitarnych i az 85% sa-
mych zainteresowanych, czyli wi-
dzow bezptatnej naziemnej tele-
wizji cyfrowej. Zmiany, jakie za-
szty w ofercie naziemnej telewizji
bardziej doceniaja mezczyzni, wi-
dzowie powyzej 35 roku zycia oraz
mieszkancy wsi i miast do 100 tys.
mieszkancéw. — Klienci ptatnej te-
lewizji sa wcigz bardziej zadowo-
leni ze swoich ofert pod wzgle-
dem szerokosci wyboru i dostepu
do ciekawych programéw, jednak
to widzowie bezptatnej TV najbar-
dziej doceniaja zmiany, jakie zaszty
w ofercie telewizyjnej w ostatnim
czasie. Nic dziwnego: cyfryza-
cja zrewolucjonizowata rynek na-
ziemnej telewizji, ktéoremu po bli-
sko roku od wytaczenia transmi-
sji analogowej postanowilismy sie
gtebiej przyjrze¢ — moéwi lzabela
Albrychiewicz, CEO MEC. Badanie
objeto widzéw z dostepem do in-
ternetu, jednak rozktad odbiorcéw
ptatnej i bezptatnej telewizji oka-
zat sie zblizony do $redniej dla ca-
tej populacji.

TRWAM NUDNY,
STOPKLATKA W NATARCIU

Wsréd kanatow nadajacych na
multipleksach najwyzsza rozpo-
znawalnos¢ u widzéw maja oczy-
wiscie marki czterech gtéwnych
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stacji. Znajomos¢ pozostatych ka-
natéw wydaje sie silnie skorelowa-
na z czasem rozpoczecia przez nie
nadawania na multipleksach oraz
ogladalnoscia.

- W ,Projekcie Cyfrowizja”
sprawdzilismy takze jak Pola-
Ccy oceniaja poszczegodlne stacje.
Dzieki pomiarowi Nielsena znamy
wprawdzie ich doktadne wyniki
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ogladalnosci, jednak rézne decy-
zje widzoéw, jak np. zakup czy re-
zygnacja z kablowki, podejmowa-
ne sa takze w oparciu o wizerunek
poszczegdlnych kanatéw. To row-
niez dodatkowa wiedza o warto-
$ci kanatu z punktu widzenia re-
klamodawcy — méwi Izabela Albry-
chiewicz.

W rankingu ,najciekawszych”
wedtug polskich widzow stacji
z multiplekséw prowadza czte-
ry gtowne anteny, bardzo dobry
wynik osiagneta takze Stopklat-
ka, z szosta lokata wsrod bada-
nych odbiorcow telewizji naziem-
nej (o oceny proszeni byli widzo-
wie znajacy dane stacje).

Najwiecej negatywnych ocen ze-
braty wsrédd respondentéw Polo TV

i TV Trwam, ktore za raczej lub zde-
cydowanie nieciekawe uznawane sa
przez odpowiednio 32% i 58% od-
biorcéw naziemnej telewizji, a 35%
i 62% wszystkich badanych telewi-
dzéw.

MULTIPLEKS MARZEN

MEC sprawdzit takze oczekiwania
polskich widzéw wobec naziem-
nej telewizji cyfrowej. Na szczy-
cie rankingu programoéw, kté-
rych najbardziej brakuje odbior-
com bezptatnej telewizji na multi-
pleksach znalazty sie filmy, seria-
le i dokumenty. MezczyZni oczeki-
waliby w bezptatnej telewizji wie-
cej sportu i polskich seriali, kobie-
ty — zagranicznych seriali, a mtodzi
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cyfrowej telewizji naziemnej
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Wykres przedstawia rozkfad odpowiedzi na pytanie , Ktérych kanatow brakuje Ci najbardziej w ofercie naziemnej telewizji
cyfrowej?” wsrod widzéw telewizji naziemnej

www.tvlider.pl

BADANIA B

widzowie (15-24 lata) — jeszcze
wiecej filmow i reality show.

Badani w ,Projekcie Cyfrowi-
zja” wskazali tez konkretne kana-
ty, ktérych najbardziej brakuje im
na multipleksach. W tej katego-
rii konkurencje deklasuje Discove-
ry (ponad 52% widzow bezptatne]
TV pozada na multipleksie wtasnie
tej stacji), a za nim plasuja sie Na-
tional Geographic (ponad 34%)
i TVN 24 (ponad 25%). W rankin-
gu kobiet do top 5 pozadanych ka-
natow zatapaty sie tez TVN Style,
AXN i Alekino+, mezczyZzni chcie-
liby zas mie¢ na multipleksie Kino
Polska i Eurosport.

Czy gdyby najbardziej poza-
dane kanaty rzeczywiscie poja-
wity sie na multipleksach, widzo-
wie byliby sktonni za nie zapta-
ci¢? Chociaz maja spore oczekiwa-
nia wobec bezptatnej oferty tele-
wizji, tylko 27,6% badanych skta-
da taka deklaracje (co ciekawe -
znacznie mniej sktonne do ptace-
nia sa kobiety). 40% sposrod wi-
dzéw, ktorzy byliby gotowi zapta-
ci¢, deklaruje, ze wydataby na ten
cel maksymalnie 10 zt. — Te kwe-
stie nalezatoby oczywiscie zbada¢
gtebiej, ale w obliczu powyzszych
deklaracji potencjat wprowadzenia
ptatnego multipleksu telewizyjne-
go w Polsce wydaje sie na razie
ograniczony — komentuje lIzabela
Albrychiewicz.

WIDZOWIE ZREZYGNUJA
Z PLATNEJ TV?

Cho¢ rynek ptatnej telewizji utrzy-
muje w Polsce silna pozycje (we-
dtug Nielsena odsetek gospo-
darstw z ptatna telewizja siega
obecnie 66,7%, w tym: 30,8% ka-
blowych i 35,9% satelitarnych),
operatorzy kablowek i platform
maja spora grupe klientow roz-
wazajacych rezygnacje. Tak dekla-
ruje w badaniu ,Projekt Cyfrowi-
zja” 25% abonentow telewizji ka-
blowej oraz 33,5% klientow plat-
form satelitarnych, ogdlnie niemal
co trzeci widz ptatnej telewizji.
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Odbiorcy kablowi i satelitarni
rozwazajacy rezygnacje wskazuja
na podobne powody, jednak znacz-
nie wiecej klientéw platform narze-
ka na zbyt wysokie ceny oraz do-
strzega alternatywe w postaci dar-
mowe] telewizji naziemnej. Potowa
z nich uwaza, ze za darmo moze
miec¢ wystarczajaco duzo kanatow.

Srednio tylko 14% widzéw uwa-
za, ze wiekszos¢ interesujacych ich
programéw dostepna jest w inter-
necie i wskazuje ten czynnik jako
sktaniajacy ich do rezygnacji z pta-
cenia. Okazuje sie on jednak kluczo-
wy dla widzéw w wieku 15-24 lata.

KURS NA PRZEJRZYSTOSC

W ,Projekcie Cyfrowizja” MEC
zbadat tez opinie widzow, ktérzy na
przestrzeni ostatnich dwaoch lat juz
zmienili oferte telewizyjna. Klienci,
ktorzy przeszli do innych operato-
réw ptatnej telewizji, wskazywali na
pojawienie sie tanszej oferty, cieka-
we kanaty u nowego dostawcy, czy
pakiety internetu (wazne przede
wszystkim dla widzow kablowek).

Dla 90% klientéw platform sa-
telitarnych istotna okazuje sie tak-
ze ,przejrzysta umowa z operato-
rem” — byta to najczesciej wskazy-
wana cecha decydujaca o wyborze
nowego operatora. Niewykluczo-
ne, ze na ten aspekt wspotpracy,
klientow platform wyczulito ubie-
gtoroczne zamieszanie wokot po-
wstania nc+.

Dla obecnych odbiorcéw telewi-
zji naziemnej, a wczesniej klientow
ptatnej telewizji, impulsem do zmia-
ny byto pojawienie sie cyfrowej TV
naziemnej oraz fakt, ze poprzednia
oferta byta za droga. W mniejszym
stopniu (20% obecnych widzéw na-
ziemnych, ktoérzy zrezygnowali z TV
ptatnej) zgadzano sie ze stwierdze-
niem, ze nie odpowiadata im jakos¢
obstugi operatora.

ZADOWOLENI SATELITARNI -
POZORNY PARADOKS

Chociaz wyzszy odsetek klien-
tow platform twierdzi, ze rozwaza

16

Gtowne powody mozliwej rezygnacji z ptatnej TV wg
klientow telewizji kabloweji satelitarne;

Telewizja satelitarna

Telewizja kablowa

moja aktualna oferta jest 0 moja aktualna oferta jest 0
droga 43 % droga 63 %
pojawitasie bezptatna pojawitasie bezptatna
telewizjanaziemna, ktéra % telewizjanaziemna, ktora %
ma wystarczajaco duzo 31% mawystarczajgco duzo 517
programoéw programoéw
w telewizji nie ma wiele w telewizji nie ma wiele
0, 0,
ciekawych programow 26% ciekawych programéw 22%

Wskaznik zadowolenia z oferty TV

TV satelitarna

403

TVkablowa

3,91

Cyfrowa telewizja naziemna

1— bardzo niezadowoleni

* —wskaznik przyjmuje.wartosci od 1 do 5, zostat przygotowany na podstawie Sredniej deklaracji oceny oferty TV .wsrdd telewidzéw danego typu oferty TV

3,55

5—bardzo zadowoleni

Co trzyma widzow ptatnej telewizji przy aktualnych ofertach?

Telewizja kablowa

Telewizja satelitarna

internet w pakiecie 37% dobra cena u operatora 42%
wazne dla kanaty s3 niedostepne na %

dobra cena u operatora 32% multipleksie telewizji naziemnej 39%
dostep do nowych filméw 32% dostep do programow sportowych 31%

rezygnacje, to jednoczesnie wta-
$nie klienci platform sa najbar-
dziej zadowoleni z oferty. Na py-
tanie czy ich telewizja jest lepsza

niz kiedys, twierdzaco odpowiada
72% klientow kabléwek, a az 85%
klientow platform.
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Jakie stacje widzowie uwazaja za warte pieniedzy na ptatna TV

74%

RATIONAL
GECGRAPHIC
CHANMEL

58%

5

S

46%

AXN

41%

41%

Analitycy MEC, na podstawie
uzyskanych w ,Projekcie Cyfrowi-
zja" szczego6towych wskazan (ta-
kich jak szerokos$¢ oferty, atrak-
cyjnos¢ programow, jakos¢ odbio-
ru, forma umowy, ustugi dodat-
kowe, etc.) wypracowali tez ogdl-
ny wskaznik satysfakcji dla trzech
badanych grup widzéw. Najlep-
szy wynik uzyskuja wtasnie od-
biorcy satelitarni. Jak zatem wy-
ttumaczy¢ rozwazana przez ponad
35% klientéw platform mozliwos¢
rezygnacji z ich ustug? Klienci sa-
telitarni, w poréwnaniu do klien-
téw pozostatych typow TV znacz-
nie czesciej mieszkancy wsi i ma-
tych miasteczek oraz z nizszym niz
w przypadku klientéw kablowek
dochodem, tworza segment bar-
dziej wrazliwy na cene. Ci o naj-
nizszym dochodzie, jak dowodzi

www.tvlider.pl

.Projekt Cyfrowizja” sa najbar-
dziej sktonni rezygnowac z ptatnej
telewizji.

CENNE: FILM, NEWSY | DOKUMENT

70 procent widzow - tych, ktoérzy
nie mysleli o rezygnacji z ptatnych
ofert — MEC zapytat w badaniu co
trzyma ich przy aktualnej ofercie.
Dla widzow kablowek kluczowym
czynnikiem byt m.in. internet w pa-
kiecie (37% wskazan), a klientow
platform trzyma m.in. dobra cena
u ich operatora (42%).

Badani widzowie platform i ka-
blowek wskazywali takze kanaty,
ktére sa dla nich na tyle wazne, ze
nadal gotowi sa ptaci¢ za telewizje.
Wskazania respondentéw w , Pro-
jekcie Cyfrowizja” byty tu podob-
ne jak w przypadku multipleksu

CAWI na prébie 917 internautéw w wieku 15+.

BADANIA B

ich marzen. W rankingu stacji
wartych pieniedzy klientow ka-
blowek i platform znéw prowadza
Discovery, National Geographic,
TVN 24. W pierwszej piatce znala-
zty sie réwniez dwa kanaty filmo-
wo-serialowe: AXN i Alekino+.

Odpowiedzi widzéw ptatnej te-
lewizji réznicuja tu ptec¢ i wiek —
np. w rankingu top 5 stacji kobiet
znalazty sie takze TVN Style i TLC
(w miejsce TVN 24 i Alekino+), a li-
ste stacji najwazniejszych dla naj-
mtodszej badanej grupy widzéw
(15-24 lata) otwiera AXN.

NAZIEMNI MYSLA O PLACENIU

W, Projekcie Cyfrowizja” MEC
sprawdzit czy dystrybutorzy ptat-
nej telewizji maja potencjat rozwoju
biznesu w grupie widzéw naziem-
nej telewizji cyfrowej. Okazuje sie,
ze az 20% (w tym — 21,5% kobiet,
18,5% mezczyzn) rozwazato w cza-
sie ostatniego roku taka opcje. Co
ciekawe — odbiorcow w niewielkim
stopniu réznicuje tutaj wiek.

Nie oznacza to — podobnie jak
i w przypadku widzéw rozwazaja-
cych rezygnacje z kabléwek badz
satelity, ze co piaty widz naziem-
ny kupi w najblizszym czasie abo-
nament u operatora kablowki czy
platformy. Jednak dane te pokazu-
ja kierunek, w jakim moze rozwi-
ja¢ sie rynek ptatnej i bezptatnej
telewizji, o ile w ofertach multi-
pleksow, kabléowek i platform, nie
beda zachodzi¢ zmiany.

/red./

Badanie ,Projekt Cyfrowizja” zostato przeprowadzone w maju 2014 przez

Analytics & Insight MEC. Badanie zostato przeprowadzone za pomoca techniki
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Jakie warunki rozwoju?

Z prof. J6zefem Modelskim rozmawiata Ewa Bry¢ko-Andruszczyszyn

Powiedziat Pan kiedys: praca inzynie-
ra to codzienne postrzeganie tego,
co wszyscy widzg i czego nikt dotad
nie zobaczyt...

Modwiac o pracy inzyniera, pozwolitem
sobie na drobna parafraze stéw nobli-
sty Alberta Szent-Gyodrgyi, ktéry odnosit
ten opis do odkrywcy. Chciatem w ten
sposéb podkresli¢, jak niezwykle donio-
sta w rozwoju cywilizacji jest rola rzetel-
nej inzynierskiej pracy. Wbrew pozorom
moze by¢ ona twdrcza. Nieskromnie po-
wiem, ze niezaleznie od przebytej drogi
naukowej — przez caty czas nie przesta-
tem czuc sie inzynierem.

Czy w naszym kraju praca inzynie-
réw jest doceniana?

Chce by¢ optymista i wierze, ze tak.
Z doswiadczenia akademickiego moge
powiedzie¢, ze zainteresowanie kierun-
kami politechnicznymi jest ciagle duze
i na uczelnie przychodza zdolni i mtodzi
ludzie. Jak w kazdej dziedzinie, obserwu-
jemy chwilowe wahania, zmiany w naj-
bardziej poszukiwanych kierunkach. Jed-
nak trend generalnie jest pozytywny. Co
istotne, wielu naszych studentéw jeszcze
przed dyplomem otrzymuje atrakcyjne
propozycje zawodowe.

Jakie znaczenie dla mediéw ma roz-
woj techniki?

Od zawsze podstawa rozwoju mediow
jest postep techniki. W tym miejscu
wystarczy przywota¢ przyktad sprzed

18

fot. archiwum Rozmowcy

wiekdw, jakim byto udoskonalenie tech-
niki drukarskiej, dzieki ktérej ksiazki i pra-
sa przezyty prawdziwy rozkwit. Trudny
do przeceniania wptyw wywarto opano-
wanie technik fotograficznych. A z cza-
sOw bardziej nam wspétczesnych, mamy
radiofonie i telewizje, ktére przeciez zu-
petnie odmienity $wiat XX wieku.
Obecny rozwoj systemoéw faczno-
ci elektronicznej umozliwia dostarcza-
nie tresci multimedialnych na niespoty-
kana dotad skale. Ale trzeba przy tym
pamietac, ze w tle tych wszystkich osia-
gniec jest dorobek Zzmudnych, wielolet-
nich prac o charakterze podstawowym.
Wymiernmy tu dla przyktadu rozwd
technologii potprzewodnikéw, ciektych

krysztatow, czy opracowanie wydajnych
algorytmoéw przetwarzania sygnatéw.

Mozna powiedzie¢, ze zastosowania
medialne moga stanowi¢ zrédto satys-
fakcji dla pokolen inzynierow, fizykow,
matematykow, poniewaz efekty ich osia-
gniec¢ staja sie widoczne dla milionéw
zwyktych ludzi.

Patrzac na Pana odkrycia i dziefa, nie
sposob nie zauwazy¢, ze polskie od-
krycia miaty gigantyczne znaczenie
dla nauki...

Rzeczywiscie, $wiat zawdziecza Polakom
wiele znakomitych odkry¢ i osiagnie¢,
nazywanych czesto na arenie miedzyna-
rodowej kamieniami milowymi (,,mile-
stones”). Nie moge jednak swoich osia-
gnie¢ stawia¢ w tym samym szeregu.
Chciatbym w tym miejscu powiedzie¢ kil-
ka stéw o niektodrych osiagnieciach okre-
su miedzywojennego i powojennego
uznanych przez swiat z perspektywy kil-
kudziesieciu lat.

WSsrod najwazniejszych osiagniec na-
ukowych i technicznych tego pierwsze-
go okresu nalezy w obszarze elektroniki
(lub dziedzin scisle z nig zwiazanych) wy-
mieni¢ zlamanie kodu niemieckiej maszy-
ny szyfrujacej ENIGMA przez trzech ma-
tematykdw (Mariana Rejewskiego, Jerze-
go Rézyckiego i Henryka Zygalskiego),
co wedtug niektdrych ocen historycz-
nych pozwolito zakoriczy¢ Il wojne swia-
towa o okoto dwa lata wczesdniej. Nato-
miast w dziedzinie radioelektroniki, ktéra
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mam przyjemnos¢ sie zajmowac od sa-
mego poczatku, fundamentalne prace
nalezaty do prof. Janusza Groszkowskie-
go (nazywanego ojcem polskiej radio-
techniki) w obszarze generacji sygnatéw,
a w szczegoélnosci wyprowadzenia zalez-
nosci zmian czestotliwosci drgan genera-
tora od zawartosci harmonicznych (zna-
nej jako réwnanie Groszkowskiego), za-
liczane zreszta do podstaw tej dziedziny
na swiecie.

Fundamentalnymi pracami byty tak-
Ze prace profesoréw J. Groszkowskiego
i S. Ryzki dotyczace magnetronu — mi-
krofalowej lampy duzej mocy, podsta-
wowego elementu radaru, bodaj naj-
wazniejszego urzadzenia elektroniczne-
go Il wojny $wiatowe.

Natomiast bytbym ostrozny w mo-
wieniu o najwazniejszych dokonaniach
w okresie powojennym, bowiem to naj-
lepiej zweryfikuje czas. Do najbardziej
znanych na arenie miedzynarodowej na-
ukowcdéw w dziedzinie radioelektroni-
ki zaliczytoym przede wszystkim prof.
Janusza  Groszkowskiego (dokonania
w obszarze prézni), prof. Ignacego Ma-
leckiego (prace w dziedzinie elektroaku-
styki) oraz prof. Stefana Hahna (w za-
kresie sygnatéw zespolonych), a w dzie-
dzinach pokrewnych, np. optoelektroni-
ki prof. Sylwestra Kaliskiego, tworce na-
szych laserdw.

Czego brakuje polskim naukowcom
obecnie?

Przede wszystkim dobrych warunkéw
do wspotpracy z przemystem, a czesto
takZze odwagi. Tworzac cos, musimy my-
sle¢ o tym, czy mozemy pdzniej zasto-
sowac to w praktyce. Nie bez znaczenia
jest takze koordynacja prac prowadzo-
nych w osrodkach naukowych i przemy-
stowych. W Polsce mamy bogata histo-
rie powotywania réznych instytugji, od-
powiedzialnych za rozwdj takich kon-
taktow. Sadze, ze duza role do odegra-
nia ma obecnie Narodowe Centrum Ba-
dan i Rozwoju, ktére moze przyczynic sie
do skutecznego dialogu miedzy nauka
a gospodarka.

www.tvlider.pl

Jedna z nagjistotniejszych stabosci
i przyczyna matej efektywnosci polskiej
nauki jest brak dtugofalowej spdjnej wi-
Zji i strategii rozwoju oraz duze rozpro-
szenie prac naukowo-badawczych, przy
bardzo ograniczonych naktadach pan-
stwa na rozwdj nauki. Gdy poréwnamy
sie do krajéw zachodnich, polska na-
uka jest po prostu niedofinansowana.
Nie stworzono tez w Polsce mechani-
zmow, ktoére by promowaty i zachecaty
firmy do inwestowania w nauke. Sprze-
Zenie miedzy nauka a gospodarka jest
za mato efektywne.

Jednym z Pana dziet jest generator
napiséw telewizyjnych Paston, za-
stosowany w studiach TV w Polsce
i na Litwie. Prosze przyblizy¢ nam to
dzieto, ktore byto przetomowe dla
telewizji.

Nie nazwatbym tego dzietem, ale za-
liczytbym po prostu do waznych osia-
gnie¢ inzynierskich. Na Zachodzie Eu-
ropy takie urzadzenia juz istniaty ale
byty bardzo drogie. W tamtym cza-
sie bytem kierownikiem Zaktadu Te-
lewizji i nawigzatem bliska wspotpra-
ce z nieistniejacym juz Centrum Ba-
dawczo-Rozwojowym Radia i Telewi-
zji (CENRIT). W CENRIT opracowywa-
no wiele systeméw i urzadzen przede
wszystkim z mysla o radiofonii i tele-
wizji w kraju. Musimy pamieta¢ tez,
ze w latach powojennych w Polsce
obowiagzywato embargo na wszyst-
kie zaawansowane urzadzenia i tech-
nologie. Stad tez dla naszych inzynie-
row byty to czasy twobrcze, powsta-
waty pionierskie opracowania. Czesto
urzadzenia wygladaty siermieznie, ale
dziataty i to nalezy doceni¢. W roku
1990 zostatem zaproszony do wspot-
pracy z mtodym zespotem z Instytutu
Radioelektroniki. Udato nam sie opra-
cowac urzadzenie konkurencyjne do
zachodniego generatora ASTON. Aby
podkresli¢, ze urzadzenie jest polskie,
nazwalismy je PASTON. System szyb-
ko znalazt zastosowanie w prakty-
ce, np. w Polsce, Litwie i Gruzji. Dla
mnie byta to ogromna satysfakcja, ze
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stworzylismy cos dla rynku telewizyj-
nego.

Jest Pan koordynatorem ze stro-
ny Politechniki Warszawskiej pro-
jektu PROTEUS Zintegrowany Mo-
bilny System Wspomagajacy Dzia-
tania Antyterrorystyczne i Antykry-
zysowe. W dzisiejszych niespokoj-
nych czasach to wazne zagadnie-
nie. Czym tak naprawde jest projekt
PROTEUS?

Projekt PROTEUS to jeden z wiekszych
projektow realizowanych w ramach
POIG (Program Operacyjny Innowacyj-
na Gospodarka). Ten projekt jest w fa-
zie koncowych testéw. Jego pierwsza
prezentacja miata miejsce ponad rok
temu na Stadionie Narodowym. Po-
wstat system ztozony z trzech robo-
téw, Mobilnego Centrum Dowodze-
nia oraz samolotu bezzatogowego.
PROTEUS to system, ktéry moze miec
zastosowanie w trudnych warunkach,
podczas klesk zywiotowych, pozaréw,
czy atakow terrorystycznych, czyli
w sytuacjach, gdzie cztowiek nie po-
winien sie pojawi¢. Wtedy moze do
pracy wkroczy¢ robot i rozbroi¢ ta-
dunek, badZ zneutralizowa¢ ciecz czy
ugasi¢ pozar. Petny zestaw sktada sie
z trzech robotéw o réznych parame-
trach i mozliwosciach. Roboty sa zdal-
nie sterowane z Mobilnego Centrum
Dowodzenia, ktére moze by¢ umiesz-
czone nawet kilkaset metréw od miej-
sca wydarzenia. Wszystko monitoro-
wane jest przez latajacy dron. Pomy-
stodawca i koordynatorem projektu
byt Przemystowy Instytut Automaty-
ki w Warszawie. My bylismy jednym
z dwoch pozostatych gtéwnych part-
neréw. Opracowalismy system bez-
przewodowej tacznosci radiowej mie-
dzy wszystkimi elementami syste-
mu oraz system monitoringu. Byto to
wielkie wyzwanie dla moich mtodych
wspotpracownikow.

Podczas testéw projektu wspotpra-
cowalismy przede wszystkim ze stra-
73 pozarna, ktoéra juz zakupita jeden
z tych systeméw. Wierzymy tez, ze
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inne stuzby beda w przysztosci z tego
rozwiazania korzystac.

Dzieki Pana opracowaniu nowego
typu konwertera do odbioru progra-
moéw TV technika satelitarna zrobita
duzy krok do przodu. Jaka przysztos¢
w dobie Internetu ma dzisiaj telewizja
satelitarna?

To urzadzenie powstato w trakcie moje-
go dwuletniego pobytu w Niemczech. Po-
czatkowo wyjechatem na staz, a pdzniej
zostatem zaproszony do wspétpracy jako
senior scientist. Wtedy wygralismy kon-
kurs na opracowanie nowego typu kon-
wertera do odbioru programoéw telewi-
zyjnych z francusko-niemieckiego satelity.
Projekt byt realizowany na zlecenie czoto-
wej wtedy niemieckiej firmy telekomuni-
kacyjnej FUBA. Bytem jednym z gtéwnych
wykonawcdéw w tym projekcie. W urza-
dzeniu zastosowalismy nowoczesna tech-
nologie tzw. falowodoéw zintegrowanych.
Urzadzenie weszto do masowej produkdji
— w sumie wyprodukowano kilkaset tysie-
cy sztuk. Cho¢ mineto juz kilkanascie lat od
upowszechnienia Internetu telewizja sateli-
tarna ma sie bardzo dobrze i nie ma oznak
wskazujacych na to by w najblizszej przy-
sztosci nastapita istotna zmiana.

Stworzyt Pan Fundacje Wspierania
Rozwoju Radiokomunikacji i Technik
Multimedialnych. Czym zajmuje sie
fundacja?

To, ze warto inwestowa¢ w nauke stwier-
dzit miedzy innymi Beniamin Franklin, kté-
rego stowa ,Inwestowanie w wiedze za-
wsze przynosi najwieksze zyski” czesto sa
cytowane. Doskonale rozumieli to preze-
si firm, ktdrych namawiatem do stworze-
nia Fundadji. Po ponad rocznych przygoto-
waniach, jesienig 1999 roku akt notarialny
podpisali przedstawiciele 10 firm — Zatozy-
cieli Fundacji. W kolejnych latach do gro-
na sponsorow dotaczaty nastepne firmy,
co chyba jest najlepszym poparciem stow
wielkiego uczonego.

Pomimo zmian gospodarczych skut-
kujacych réwniez zmianami w gronie
sponsorow, aktualnie nasza dziatalnos¢
wspiera ponad 20 firm, gtéwnie z rynku

20

r
Witold Grabos, Zastepca

\

Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji

Nie $miem wymienia¢, a tym bar-
dziej oceniac¢ osiagnie¢ naukowych
Profesora Modelskiego, jego prac,
patentéw, monografii, funkgcji, rol
spotecznych i zawodowych, za-
szczytow, nagréd, odznaczen, po-
zycji w Swiecie naukowym w Pol-
sce i na Swiecie. Bytoby to zuchwal-
stwem wobec tylu znakomito-
$ci, ktére maja wieksza, nizli moja
przyczynkarska, wiedze na ten te-
mat i w dodatku lepiej ode mnie sie
z tego zadania wywiaza.

Moja wspodtpraca z Profesorem z czasoéw, gdy kierowatem Urze-
dem Regulacji Telekomunikacji i Poczty, ale takze osobista przy-
jazn, ktéra sie szczyce, pozwala mi jedynie na refleksje o feno-
menie Jego osobowosci, w ktérej miesza sie wielkos¢ i zwyczaj-
nos¢, wyzyny intelektualne refleksji naukowej z rzeczowa prag-
matyka, z pozoru hermetyczna naukowa profesja ze zrozumie-
niem ekonomicznych uwarunkowan i potrzeb gospodarczych,
wysoka pozycja naukowa i tatwos$¢ nawiazywania kontaktow
miedzyludzkich, czesto tamiaca sztywne konwenanse. Profe-
sor doskonale rozumie, ze jesli nauka jest czescia ogdlnoludz-
kiej kultury zmierzajaca nieustannie do wyjasniania rzeczywisto-
$ci, w ktorej zyjemy, to nie jest ona ani dla siebie samej, ani dla
jej Koryfeuszy. Profesor rozsadnie zarzadza nauka i to w wielu
wymiarach. Dba o jej obecnos¢ w przestrzeni publicznej poprzez
wiele funkcji w strukturach i organizacjach naukowych w kraju
i na Swiecie, poprzez konferencje, seminaria, sympozja i obec
nos$¢ w mediach, inicjuje wsparcie i rozwéj mtodych kadr na-
ukowych od lat prowadzac fundacje, ktora temu stuzy, ale takze
szuka praktycznych sposobéw wykorzystania wiedzy w gospo-
darce torujac nauce droge w srodowiskach decydenckich, bizne-
sowych i przemystowych. Tak, z cata pewnoscia Profesor to nie
tylko naukowiec, to takze menadzer nauki.

Jesdli na wiasny uzytek zastanawiam sie jakim powinien by¢ wzér
wielkiego naukowca, to nieustannie natrafiam na sprzecznosci nie
do pogodzenia. Bo to powinien by¢ wielki umyst w danej dziedzi-
nie ale otwarty na swiat i jego potrzeby, wielka osobowos¢, ale
nie zamknieta w szklanej wiezy nauki, intelektualista, teoretyk,
ale takze pragmatyk, w dodatku godzacy aspiracje wtasne, natu-
ralne w tej dziedzinie, z otwartoscia na potrzeby innych. Troche
tego za duzo jak na jedna osobe. No ale w przypadku Profesora —
to wszystko sie zgadza!

m wrzesien/pazdziernik 2014
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prof. dr hab. inz. Jézef MO(J@[SI(i — Absolwent Wydziatu Elek-
troniki Politechniki Warszawskiej (1973), gdzie nastepnie uzyskat stopnie
i tytuty: doktora (1978), doktora habilitowanego (1987) oraz profesora
(1994); doktor honoris causa WAT (201 1) oraz Politechniki todzkiej (2014);
cztonek korespondent Polskiej Akademii Nauk (od 2007); w 1976/77 sty-
pendysta Fulbright’a w USA — University of Texas at Austin, Cornell Uni-
versity oraz Communications Satellite Corporation COMSAT, w latach
1986-88 visiting professor w Technische Universitat Braunschweig w RFN.

Dyrektor Instytutu Radioelektroniki PW (od 1996), profesor zwyczajny
PW (od 2002); prace naukowo-badawcze w obszarze radiokomunikadiji,
telewizji, techniki mikrofalowej i antenowej — w tym pionierskie prace
w dziedzinie tacznosci satelitarnej, mikrofalowych modulatoréw i prze-

suwnikéw fazy, rezonatoréw dielektrycznych oraz anten ferroelektrycz-

\

nych; autor lub wspdétautor ponad 300 publikacji, 7 monografii i podrecznikéw oraz 9 patentéw; promotor
24 rozpraw doktorskich; prowadzit wyktady zaproszone i kursy w kilkunastu krajach europejskich, USA, Japonii,
Chinach, Indiach oraz na Bliskim Wschodzie; konsultant dla podmiotéw gospodarczych w Polsce, USA i Niem-
czech; przewodniczacy Komitetu Elektroniki i Telekomunikacji PAN; przewodniczacy Narodowego Komitetu
Miedzynarodowej Unii Nauk Radiowych URSI; przewodniczacy uznanych konferencji miedzynarodowych, cztonek
rad programowych prestizowych periodykéw, towarzystw naukowych i zawodowych w kraju i za granica.
Cztonek Fellow (2001) Institute of Electrical and Electronic Engineers (IEEE) — najwiekszej organizacji za-
wodowej na $wiecie, od 2008 cztonek Rady Dyrektorow tego Instytutu.
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telekomunikacyjnego. Mozna powie-
dzie¢, ze w ciagu tych pietnastu lat na ba-
zie dziatalnosci Fundacji powstata wazna
platforma wspdtpracy nauki i gospodarki.
Misja Fundadji jest wspieranie rozwo-
ju mtodej kadry naukowej i uzdolnionych
studentéw oraz unowocze$nianie wy-
posazenia laboratoridw dydaktycznych
i naukowych. Fundacja prowadzi regu-
larng dziatalno$¢ statutowa od stycz-
nia 2000 r. Warto podkresli¢, ze nie pro-
wadzimy dziatalnosci gospodarczej, a je-
dynym Zrodtem dochodéw Fundadji sa
wptaty, darowizny i subwencje sponso-
row. Wszystkie organy Fundacji (Rada,
Zarzad, Komisje) pracuja spotecznie.
Jednga z gtéwnych form dziatalno-
4Ci jest program stypendialny. Corocznie
jest przyznawane okoto 20 stypendidw,
szczegdlnie wspierana jest innowacyjna

www.tvlider.pl

tematyka na zaawansowanym etapie re-
alizaqji pracy. tacznie przyznano juz po-
nad 240 stypendiéw (w tym 10 habilita-
cyjnych, 49 na realizacje prac doktorskich,
15 na opracowanie podrecznikdw oraz
ponad 160 studenckich — na przygotowa-
nie prac magisterskich i inzynierskich).

Dzieki inicjatywom Fundadji, laborato-
ria dydaktyczne i badawcze na Wydziale
Elektroniki i Technik Informacyjnych PW
S3 Wyposazane W nowoczesna aparature.
Miedzy innymi stworzono nowe laborato-
ria: Cyfrowych Systemdw Komorkowych,
Techniki Antenowej, Telewizji Kablowej.
Znaczaco doposazono réwniez laborato-
ria; Miernictwa Radiokomunikacyjnego,
Podstaw Radiokomunikacji, Technik Mul-
timedialnych, DZzwiekowej Techniki Stu-
dyjnej, Techniki Mikrofalowej, Cyfrowego
Przetwarzania Sygnatow.

Warto podkresli¢, ze promujemy
osiggniecia mtodych naukowcow ze
wszystkich srodowisk w kraju. Co roku
jest organizowany ogdlnopolski konkurs
na najlepsza prace doktorska w dzie-
dzinie radiokomunikadji i technik multi-
medialnych. Réwniez co roku, Funda-
Cja sponsoruje nagrody przyznawane
w konkursach dla mfodych autoréw or-
ganizowane na krajowych konferencjach
naukowo-echnicznych.

Podsumowaniem kazdego roku jest
Seminarium Stypendystéw w formie ca-
todziennej konferencji, na ktérym mto-
dzi autorzy prezentuja swoj dorobek,
a sponsorzy maja okazje oceni¢ czy pra-
ce te odpowiadaja aktualnym oczekiwa-
niom rynku oraz ewentualnie znalez¢
przysztych wspotpracownikéw.
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Obserwuje Pan Profesor rozwoj
wspotczesnych mediéw. Co z per-
spektywy czasu uznatby Pan za ka-
mien milowy w ich rozwoju?
Fenomen dzisiejszych czaséw polega
wiasnie na mozliwosci multimedialnego
przekazu informacji i to na skale maso-
wa. W ciggu kilkunastu lat stato sie dla
nas rzecza naturalna, ze mozemy zalez-
nie pod potrzeby (a takze chocby i na-
stroju) skorzysta¢ z odpowiedniego no-
$nika informacji: mozemy przeczytac
artykut, powiekszy¢ odpowiedni frag-
ment obrazu, siegna¢ do zrédtowego
nagrania.

Gdy pyta mnie Pani o wskazanie naj-
wazniejszego czynnika, ktéry umozliwit

rozgtosu. Co oczywiscie nie zmienia fak-
tu, ze nauke warto popularyzowa¢. Ale
dobrze wiemy, Ze nie jest to tatwe. Mo-
wienie w sposob przystepny o rzeczach
skomplikowanych to prawdziwe wyzwa-
nie dla mediow.

W ostatnich latach KRRiT postawita
na rozwoj cyfrowej telewizji naziem-
nej. To dobra decyzja?

To byfa trudna decyzja, ale zarazem do-
bra i trafna. Decyzja zostata podjeta dosc¢
pozno, bo w Polsce byty rézne zdania na
ten temat. Rozwazano czy naziemna te-
lewizja cyfrowa jest potrzebna, czy tele-
wizja satelitarna oraz internetowa nam
nie wystarczy. Z drugiej strony fakt, ze

Pana Dyrektora Wiestawa todzikowskie-
go. TVP znajduje sie w czotéwce euro-
pejskich telewizji w rozwijaniu tej ustugi.
Dzieki temu rozwigzaniu mozliwe sa do-
datkowe opdje, szczegdlnie Regionalny
System Ostrzegania (np. przed powodzia,
huraganem itp.). Ten kierunek, mam na-
dzieje, bedzie dalej rozwijany a Polska be-
dzie w tym zakresie dalej w europejskiej
czotéwee.

Rozwoju nowych technologii nie da
sie powstrzymac. Czy nadazamy za
czotéwka, jakie sa Pana przewidy-
wana i marzenia na najblizsze lata?

Nie we wszystkim mozemy by¢ najlepsi.
Powinnismy umie¢ wybrac te dziedziny,

Abysmy mogli nadazac za czotowks,

niezbedne jest scislejsze powigzanie

nauki z gospodarka.

ten rozwoj, to jestem w ktopocie, bo na-
lezatoby wymieni¢ wiele elementéw.
Wydaje mi sie jednak, ze kluczowy byt tu
rozwdj technologii, a wiec opracowanie
i opanowanie masowej produkgji takich
podzespotéw jak mikroprocesory czy pa-
mieci o wielkiej pojemnosci. Dzieki nim
mogta w ogdle zaistnie¢ telewizja cyfro-
wa, nie wspominajac juz nawet o kom-
puterach osobistych czy internecie.

Temat nauki przez media nie jest po-
dejmowany czesto. Czy nauka jest
nudna?

Zapewniam Pania, ze nauka nie jest nud-
na. Przeciwnie moze by¢ zrédtem praw-
dziwej fascynadji i satysfakgji. Jednak nie
dziwi mnie fakt, ze tematy naukowe nie
goszcza zbyt czesto w mediach. Prace
naukowe zazwyczaj prowadzone s3 bez

22

decyzje podjeto nieco pdzniej, okazat
sie zaleta, poniewaz od razu mozna byto
wykorzysta¢ nowszy standard kodowa-
nia i kompresji sygnatéw telewizyjnych,
ktory dat wieksze mozliwosci. To jedno
z niewielu duzych przedsiewzie¢ w na-
szym kraju, ktére zostato zrealizowane
z sukcesem, zgodnie z prawem i w do-
datku w terminie. Sadze, Zze wszystkie
podmioty uczestniczace w tym procesie
odegraty duza i pozytywna role, dziata-
jac zgodnie w tym samym kierunku.

Jak ocenia Pan pierwsze kroki w two-
rzeniu telewizji hybrydowej przez TVP?
Bardzo sie ciesze z tego pytania, bo o tym
obszarze moge méwi¢ w samych super-
latywach. To udane dzieto Pana Preze-
sa Mariana Zalewskiego i podlegtego mu
pionu technicznego, kierowanego przez

ktore sa perspektywiczne i na nich sie
skupi¢. Abysmy mogli nadaza¢ za czo-
téwka niezbedne jest Scislejsze powia-
zanie nauki z gospodarka. Trzeba da-
zy¢ do stworzenia w Polsce kilku uczelni
nalezacych do swiatowej czotéwki, sku-
tecznie ksztatcacych mtodziez w tych
perspektywicznych kierunkach. Jako
pracownik uczelni, chciatboym zapew-
ni¢ jak najwiekszej grupie mtodych na-
ukowcoéw warunki do prowadzenia ba-
dan i zdobycia tytutu doktora, ktory jest
przepustka do dalszego etapu tworcze-
go zycia w globalnym swiecie. A moje
osobiste marzenie jest takie, aby wnu-
czeta rosty i byty madre oraz zeby mia-
ty jak najlepsze warunki rozwoju w na-
szym kraju.

Dziekuje za rozmowe.

wrzesien/pazdziernik 2014
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TVP ma ograniczone

mozliwos$ci konkurowania

O 1mprezy sportowe

Z Bogustawem Piwowarem, Cztonkiem Zarzadu TVP S.A, rozmawiata Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

Sporo ostatnio dyskutowano
w branzy - ale nie tylko - o Mi-
strzostwach Swiata w siatkéw-
ce. Dlaczego MS nie byty rela-
cjonowane w TVP?

Najprosciej mozna odpowiedzie¢
— TVP zostata pozbawiona mozli-
wosci zakupu praw telewizyjnych
z powodu zakulisowego sposo-
bu przyznania tych praw. Wtasci-
ciel praw (FIVB) nie przeprowadzit
zadnego przetargu, nie prowa-
dzit negocjacji z zadna, poza Pol-
satem, stacja telewizyjna. W jed-
nym pakiecie podjeta zostata de-
cyzja o przyznaniu Polsce praw do
organizacji Mistrzostw Swiata oraz
0 przyznaniu Polsatowi praw te-
lewizyjnych i marketingowych do
tej imprezy. Stato sie to we wrze-
$niu 2008 roku. W negocjacjach
uczestniczyli p. Acosta — owcze-
sny Prezydent FIVB, p. Przedpetski
— Prezes PZPS, p. Solorz — Wtasci-
ciel Polsatu, p. Schetyna — éwcze-
sny Wicepremier, p. Drzewiecki —

owczesny Minister Sportu. Polsat
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miat wiec cate sze$¢ lat na przygo-
towanie sie do obstugi tej impre-
zy, zarowno od strony finansowej,
marketingowej, produkcyjnej, pro-
gramowej. Ogtoszona przez Pol-
sat w wakacje 2014 roku, na kil-
ka tygodni przed rozpoczeciem
mistrzostw, chec sprzedazy posia-
danych prawa telewizyjnych byta
W naszej ocenie zabiegiem promo-
cyjno-marketingowym. Mimo bar-
dzo krotkiego okresu do rozpocze-
cia MS, TVP ztozyta jednak powaz-
na oferte finansowa na zakup cze-
$ci praw do mistrzostw obejmu-
jacej mecze Polakdéw. Polsat pu-
blicznie ocenit ta oferte jako nie-
satysfakcjonujaca, nie podejmu-
jac zadnych negocjacji z TVP w tej
sprawie i natychmiast poinformo-
wat o zakodowaniu mistrzostw.
Kontrahent, ktéry chce naprawde
sprzedac¢ posiadane prawa nie za-
chowuje sie w ten sposob, infor-
muje o swoich oczekiwaniach fi-
nansowych, stara sie doprowadzi¢

do zawarcia kontraktu.

Opracowywana jest lista wyda-
rzen, ktére winny by¢ transmito-
wane w stacjach ogdélnodostep-
nych i bezptatnych. Co powinno
sie znalez¢ na takiej liscie?

Poza obowiazujacymi juz uregulo-
waniami ustawowymi obejmujacy-
mi letnie i zimowe igrzyska olim-
pijskie oraz pitke nozna, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji opraco-
wata projekt dodatkowej listy wy-
darzen sportowych, ktére powin-
ny by¢ transmitowane w antenach
otwartych. Projekt ten jest aktu-
alnie konsultowany z Komisja Eu-
ropejska. TVP zgtaszata w swo-
im czasie do KRRIiT swoje propo-
zycje. Obejmowaty one m.in.: me-
cze z udziatem reprezentacji Pol-
ski w Mistrzostwach Swiata i Euro-
py w pitce siatkowej kobiet i mez-
czyzn, w tym mecze eliminacyj-
ne; zawody Ligi Swiatowej w pit-
ce siatkowej mezczyzn rozgrywa-
ne w Polsce; potfinaty i finaty Mi-
strzostw Swiata i Europy w pit-

ce recznej, a takze wszelkie inne
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BOSUSI&W PiWOW&I‘ — Czlonek Zarzadu TVP S.A.

Dziennikarz i menedzer specjalizujacy sie w zarzadzaniu mediami elektronicznymi, ekspert
i wyktadowca w dziedzinie reklamy, public relations i lobbingu, Cztonek Rady Nadzorczej
TVP S.A, od 12.2010 r. do 03.2011 r. — p.o. Prezesa Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.

Absolwent Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskie-
go. Ukonczyt podyplomowe studia z zakresu prawa mediow na Wydziale Prawa Uniwersy-
tetu Jagielloriskiego, podyplomowe studia menedzerskie w Katedrze Zarzadzania i Finan-

W Telewizji Polskiej nadzoruje: Osrodek Administracji, Biuro Rachunkowosci, Osrodek
iTVP—HD, Osrodek Dokumentacji i Zbioréw Programowych, Biuro Marketingu, Biuro Za-
kupoéw i Zamoéwien Publicznych, Program Satelitarny TVP Polonia, Belsat TV, TVP Sport
i Osrodek Szkolenia i Rozwoju — Akademia Telewizyjna.

mecze w ramach tych imprez
Polski,

w tym mecze eliminacyjne; Mi-

z udziatem reprezentacji
strzostwa Swiata w narciarstwie
klasycznym; zawody Pucharu Swia-
ta w skokach narciarskich; zawody
Pucharu Swiata w biegach narciar-
skich kobiet; Mistrzostwa Europy
i Swiata w Lekkoatletyce, mecze
Polakéw w turniejach tenisowych
Wielkiego Szlema, zawody zuzlo-
wych Mistrzostw Swiata. Wedtug
posiadanych przez nas informacji,
nie wszystkie te propozycje zosta-
ty przez KRRIiT w ostatecznej wer-
sji rozporzadzenia uwzglednione.

TVP winna mie¢ zagwarantowa-
ne srodki publiczne na cata swo-
ja dziatalnos¢ zwiazana z wypet-
nianiem misji publicznej. Jakas da-
nina publiczna (abonament, opta-
ta audiowizualna, lub inna) winna
by¢ powszechna i skutecznie $ciaga-
na. Wtedy TVP bedzie mogta z wiek-
szym niz dotychczas powodzeniem
rywalizowac¢ na bardzo konkurencyj-

nym rynku licencji sportowych.

www.tvlider.pl

Prawa do transmisji z wyda-
rzen sportowych sa coraz droz-
sze. Czy TVP ma zdolnos¢ kon-
kurowania z innymi podmiota-
mi o takie prawa?

Prawa sportowe sa coraz drozsze.
W kategoriach komercyjnych TVP
ma bardzo ograniczone mozliwosci
konkurowania z takimi podmiotami
jak grupa Polsat, czy grupa nc+. Po-
wodem jest nadal staba sciagalnos¢
abonamentu publicznego, nie w pet-
ni uzupetniana przychodami komer-
cyjnymi z reklamy i sponsoringu.
Podmioty komercyjne takie jak Pol-
sat czy nc+ oproécz przychodow z re-
klam i sponsoringu (przypomnijmy,
ze moga dodatkowo w odréznieniu
od TVP przerywac¢ audycje reklama-
mi) maja stabilne i bardzo wysokie
przychody abonamentowe z tytutu
posiadania wielu milionéw abonen-
tow ich platform satelitarnych. Stad
te podmioty moga sktadac oferty na
duzo wyzszym poziomie niz TVP. Tyl-
ko uporzadkowanie kwestii finanso-

wania medidéw publicznych moze

wyréwnac szanse TVP w odniesieniu
do tych podmiotéw. Obstuga wiel-
kich imprez sportowych typu igrzy-
ska olimpijskie na bezptatnych ante-
nach otwartych jest praktycznie nie-

mozliwa do samofinansowania sie.

Polscy widzowie kochaja pitke
nozna, ale prawa do niej sg bar-
dzo drogie. Ostatnio w kwestii
Ekstraklasy wszedt nowy gracz
dzielagcy prawa. Czy TVP zamie-
rza stanac¢ do rywalizacji o cho¢-
by czes¢ praw?

Prawa do meczéw Ekstraklasy za-
kupita miedzynarodowa agen-
Cja zajmujaca sie handlem prawa-
mi sportowymi. TVP nie jest zain-
teresowana nabyciem catosci tych
praw, natomiast jest zainteresowa-
na prawem do emisji skrotow, pod-
sumowan i najciekawszych, roz-
strzygajacych meczéw. W momen-
cie gdy bedzie to mozliwe, TVP zto-

zy oferte w tej sprawie

Dziekuje za rozmowe.
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LIDER USLUG:

VOD.PL

Z Sabing Lipska, Dyrektor Video i VoD w Grupie Onet.pl rozmawiat Kuba Wajdzik.

VoD.pl jest dzisiaj liderem ryn-
ku VOD w Polsce. Co znajduje sie
w jego ofercie?

Pierwsza wersje platformy VoD.pl uru-
chomilismy jeszcze na poczatku 2010
roku.

Od tego czasu wprowadzilismy sze-
reg istotnych zmian — udato nam sie
m.in. dopracowac zaréwno oferte pro-
gramowa, jak réwniez rozwiazania
techniczne, ktére pozwalaja na wygod-
ny dostep do najlepszych tresci filmo-
wych i telewizyjnych online. Obecnie
w ofercie platformy znajduje sie ponad
5000 materiatéw — od hollywoodzkich
hitow filmowych, przez popularne se-
riale i programy telewizyjne po bajki
i filmy dla dzieci i mtodziezy. Ponadto
mozemy sie pochwali¢ bogata biblio-
teka filméw dokumentalnych. Budujac
swoja oferte, wspodtpracujemy z naj-
wiekszymi swiatowymi studiami filmo-
wymi (Disney, Miramax), lokalnymi dys-
trybutorami oraz stacjami telewizyjny-
mi. Wiekszos¢ tresci w VoD.pl dostep-
nych jest nieodptatnie dla uzytkownika
(model reklamowy), dostep do premier
filmowych oraz pakietow jest ptat-
ny. Sukces platformy VoD.pl pokazu-
ja dane — zgodnie z wynikami badania
Gemius Megapanel w maju 2014 roku
odwiedzito nas prawie 4 miliony uzyt-
kownikdw (real users).

W potowie lipca br. pojawita sie
udoskonalona wersja serwisu VoD.

26

pl. Jakie najwazniejsze zmiany
wprowadzit serwis?

Na poczatku lipca udostepnilismy nowa,
gruntownie przebudowana i odswiezo-
na wersje platformy VoD.pl. Gtéwnym
celem zmian byto dostosowanie platfor-
my do potrzeb uzytkownikéw tabletéw
i smartfonow — obecnie moga oni ko-
rzysta¢ z VoD.pl bez koniecznosci insta-
lowania dodatkowych aplikacji. Wpro-
wadzilismy takze szereg usprawnien
zwiazanych z logowaniem i pfatnoscia-
mi, np. nie wymagamy juz od uzytkow-
nika rejestrowania sie w serwisie, wy-
starczy jesli poda nam jedynie swoj ad-
res e-mail. Dla uzytkownikéw loguja-
cych sie do serwisu przygotowalismy
mozliwos¢ kontynuacji odtwarzania na
innych urzadzeniach.

VoD.pl dziata w ramach Grupy
Onet.pl. Jak wyglada wspétpraca
miedzy dwoma brandami?

W ramach realizacji celéw bizneso-
wych staramy sie wykorzystywac
wszelkie mozliwosci wspodtpracy po-
miedzy markami nalezacymi do Grupy
Onet.pl. VoD.pl jako jedna z naszych
marek jest na przyktad trwale obec
na na Onecie poprzez prezentacje bie-
zacej oferty programowej na stronie
gtéwnej Onet.pl. Natomiast redakcja
Onetu przy okazji omawiania infor-
macji o danym aktorze czy rezyserze
ktérego filmy sa dostepne w VoD.pl,
moze uzytkownikowi da¢ mozliwos¢

obejrzenia takiego filmu, kierujac go
do VoD.pl - to kolejny przyktad wspot-
pracy na linii Onet — VoD.pl .

Co ogranicza serwisow
VOD w Polsce?

Istnieje szereg czynnikdéw ogranicza-
jacych rozwdj ustug VoD na polskim
rynku.

Z jednej strony nadal nie udato sie
rozwigza¢ problemu nielegalnej dys-
trybucji wideo za posrednictwem m.in.
pirackich serwiséw streamingowych,
ktérych uzytkownicy czesto ptaca za
taka ustuge, nie majac do konca $wia-
domosci, ze korzystaja z ustug tamia-
cych prawo. Onet aktywnie wspie-
ra walke z piractwem, uczestniczymy
réwniez w programach promujacych
legalne tresci wideo w Internecie i cho-
ciaz widzimy juz pierwsze pozytywne
efekty tych dziatan, to nadal wiele zo-
stato jeszcze do zrobienia.

Inna sprawa sa pewne ogranicze-
nia zwigzane z mozliwosciami dys-
trybucji wybranych tytutéw i dostep-
nych ,okien licencyjnych” — nieste-
ty nie zawsze jestesmy w stanie udo-
stepni¢ dany film tuz po jego premie-
rze kinowej.

Bardzo dbamy o to, aby filmy i se-
riale dostepne w ramach oferty VoD.pl
byty jak najwyzszej jakosci, wiekszos¢
nowych tytutéw filmowych prezentu-
jemy w HD. Onet nieustannie inwe-
stuje w rozwdj infrastruktury wideo

rozwoj

wrzesien/pazdziernik 2014



Sabina Lipska, Dyrektor Video i VoD w Grupie Onet.pl

Od 2003 roku w Onecie poczatkowo jako Szef Redakgji Lifestylowych, Rozrywko-
wych, Edukacji, Turystyki i Gier. W 2006 roku stworzyta Dziat Zakupu Tresci, Licencji
i Kontrolingu Tresci dla Grupy Onet. Od 2012 roku Dyrektor VOD.pl, lidera rynku ser-
wiséw video on demand. Od 2013 roku Szef Studia i Produkcji Wideo w portalu. Od-

powiedzialna za stworzenie i nadzér operacyjny strategii video dla Grupy Onet/RASP.

i rozbudowuje swoje mozliwosci w za-
kresie streamingu wideo, jednak nale-
7y pamietac o tym, ze to dopiero po-
towa sukcesu. Jakos¢ wideo prezento-
wanego na ekranie uzytkownika za-
lezy bowiem réwniez od jakosci po-
taczenia internetowego oraz mozli-
wosci samego urzadzenia, na ktérym
wyswietlany jest materiat. Sieci w Pol-
sce sg coraz lepsze, rosnie takze od-
setek uzytkownikéw ogladajacych wi-
deo z najwyzszym dostepnym bitra-
tem. Z nadzieja patrzymy réwniez na
rozwoj szybkiego Internetu mobilne-
go, ktoéry wkrétce moze przyczynic sie
do wzrostu konsumpcji mobilnej ustu-
gi VoD.pl.

Polacy sa bardzo przyzwyczajeni
do tradycyjnej telewizji. Jak na tym
tle rozwija sie serwis?

Tresci telewizyjne zawsze cieszyty sie
duzym powodzeniem wsréd naszych
uzytkownikéw. Najpopularniejsze sa
oczywiscie polskie seriale, jednak uzyt-
kownicy chetnie siegaja rowniez np. po
programy telewizyjne dostepne w na-
szej ofercie. Pewna przewaga ustugi
VoD nad tradycyjna telewizja jest na-
tychmiastowy dostep do duzej biblio-
teki tresci, dzieki czemu uzytkowni-
cy w dowolnie wybranym przez sie-
bie momencie moga np. obejrze¢ caty
sezon ulubionego serialu. Dodatkowo
czesto nowe odcinki mozna zobaczy¢
w VoD zanim pojawia sie w TV.

www.tvlider.pl

W dobie coraz powszechniejszego
internetu, czy serwisy VOD zagra-
zaja telewizji?

Tresci dostepne w Internecie nadal ra-
czej uzupetniaja oferte stacji telewi-
zyjnych, chociaz coraz liczniejsza gru-
pa uzytkownikéw odwraca sie od tra-
dycyjnego, linearnego sposobu kon-
sumpcji wideo za posrednictwem TV.
Telewizor coraz czesciej jest wykorzy-
stywany do konsumpgji tresci na zada-
nie. Zaktadamy, ze ten trend w przy-
sztosci bedzie sie umacniat.

VoD.pl ma dwa modele dziatania —
bezptatny i ptatny. Podejrzewam, ze
oczywiscie najwiekszym zaintereso-
waniem ciesza sie bezptatne filmy...
Najwiekszym zainteresowaniem uzyt-
kownikéw nadal ciesza sie tresci bez-
ptatne, jednak zauwazamy wyrazny
wzrost popularnosci modelu ptatne-
go, ktéry zadebiutowat u nas juz kil-
ka lat wczes$niej wraz z uruchomieniem
pierwszej wersji platformy VoD.pl. Suk-
ces ptatnych platform wideo na swiecie
jednoznacznie dowodzi, ze filmy, seria-
le czy dokumenty beda coraz chetnigj
konsumowane wiasnie w ten sposéb
(w réznych modelach: AVOD, TVOD,
SVOD). Réwniez w Polsce, w tym na
najwiekszej platformie VoD.pl widzimy
bardzo dynamiczny wzrost sprzedazy
tresci wideo (seriale, filmy) — sa to trzy-
cyfrowe wzrosty rok do roku i takich tez
spodziewamy sie w kolejnych latach.

Jak wyglada zainteresowanie re-
klamodawcow taka forma promo-
¢ji w serwisach VOD?

Serwis VoD.pl od poczatku swojego
funkcjonowania cieszy sie stale rosna-
cym zainteresowaniem ze strony rekla-
modawcow. Z doswiadczen Media Im-
pact Polska, firmy, ktéra odpowiada za
sprzedaz zasobow reklamowych Gru-
py Onet.pl i samego VoD.pl, wynika, ze
z kazdym rokiem przybywa klientow,
ktorzy decyduja sie na emisje spotow
na naszym serwisie jako uzupetnienie
kampanii telewizyjnych badz jako samo-
dzielng kampanie. Widzimy staty, silny
trend wzrostowy, Co sprawia, ze w przy-
szto$¢ patrzymy z duzym optymizmem
i oczekujemy dalszych wzrostéw. War-
to zaznaczy¢, ze duzym zainteresowa-
niem cieszy sie nie tylko reklama bazu-
jaca na spotach, ale takze branding pla-
yera oraz akcje specjalne w postaci ko-
lekcji sponsorowanych. Ponadto, coraz
wiecej klientéw decyduje sie na realiza-
cje projektow bazujacych na kontencie
ptatnym. W ramach tego typu akgji spe-
cjalnych klienci udostepniaja swoim kon-
sumentom kody pozwalajace na darmo-
we ogladanie filmdw, za ktére standar-
dowo trzeba zaptaci¢. Jest to bardzo do-
bry sposéb na budowe wizerunku mar-
ki, ciekawy przekaz marketingowy oraz
mozliwos¢ pokazania sie przy bardzo ja-
kosciowym kontencie.

Dziekuje za rozmowe.
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Pytanie numeru

Czy ustugi VOD zagrazaja kanatom filmowym?

Coraz wiecej Polakéw korzysta z serwiséw VOD. Jak grzyby po deszczu pojawiaja sie nowe serwisy
z serialami i filmami, a obecni operatorzy serwiséw VOD rozbudowuja swoja oferte. Tak duza oferta przetozy
sie na zmiane konsumpgji telewizji. Powstaje w zwiazku z tym istotne pytanie: czy takie zmiany zagrazaja

tradycyjnym kanatom filmowym i ich nadawcom?

Woijciech Kowalczyk, Dyrektor Marketingu Atmedia

Swiat telewizyjnych filmow i seriali zmienit sie. Bezpowrotnie minety czasy kiedy wszyscy ogla-
dalismy ten sam film oraz ten sam serial, a historie bohateréw byty szeroko komentowane czy
to w pracy, czy w szkole. Nadeszty czasy ATAWAD — czyli Any Time, AnyWhere, Any Device. Nie
chcemy czekac na prime-time, nie chcemy czekac tygodnia na kolejny odcinek. Vadim Makaren-
ko z ,,Gazety Wyborczej” nazwat to zjawisko ,kompulsywnym ogladaniem seriali”, czyli oglada-
niem kilku lub kilkunastu odcinkéw na raz.

Czy to jest fundamentalna zmiana $wiata stacji filmowo-serialowych? Nie, przynajmniej nie
dzis. Filmowe kanaty tematyczne ciesza sie rosnaca ogladalnoscia, co chwila powstaja tez nowe
stacje. Ale proces erozji stacji sie rozpoczat, sami nadawcy juz go zauwazyli i prébujg mu spro-
stac. Dzi$ zaréwno TVP, TVN, Polsat, HBO, FilmBox maja swoje platformy VOD. Walka o widza wychodzi poza sztywne
ramy telewizora i operatora kablowego lub satelitarnego. Jest to tez szansa dla firm spoza TV — swoich sit prébuje m.in.
Iplex, Kinoplex, cho¢ poki co nie rozbity one telewizyjnego monopolu. Wszyscy z napieciem oczekujg na wejscie do Polski
Netfliksa. | cho¢ po samym wejsciu Netfliksa nie spodziewam sie rewolucyjnych zmian w TV, bedzie to kolejny impuls zmie-
niajacy rynek, podobnie jak to byto z Naziemna Telewizja Cyfrowa.

Kto wygra te rywalizacje? Duze stacje? Stacje tematyczne? Nowi nadawcy? Netflix? Odpowied? jest oczywista — widz.

tukasz Butka, Dyrektor ds. Marketingu i PR, Telewizja Kino Polska TV S.A.
VOD stato sie kolejnym etapem eksploatacji tresci i zaden wiasciciel kontentu nie moze
po prostu z niego zrezygnowac. Dla nas jako producentéw kanatéw filmowych nie byto
wiec pytania ,czy VOD nam zagraza”. MusieliSmy raczej zastanowic sie, jak wtaczyc
te technologie do naszego dotychczasowego modelu. Wyszlismy z zatozenia, ze VOD
i tradycyjne kanaty filmowe odpowiadaja na nieco inne potrzeby. Tak powstata aplikacja
FilmBox Live: serwis udostepniajacy na zadanie obszerna biblioteke filméw, seriali i in-
nych programéw oraz jednocze$nie umozliwiajacy live streaming kanatéw (nie tylko fil-
mowych) z naszego portfolio. Innymi stowy, potaczylismy najlepsze cechy VOD i telewi-
zji linearnej: mitosnik naszych kanatéw filmowych moze je teraz oglada¢ takze mobilnie,
a konsument VOD uzyskat jednoczesnie dostep do tresci starannie wybranych i, przyrzadzonych” w postaci pro-
filowanych kanatéw TV.

Zblizone podejscie stosujemy w Telewizji Kino Polska. Tworzona wtasnie przez nas Wideoteka KP to przede
wszystkim catch-up: archiwum wtasnych produkgji stacji. Stawiamy tu na nasz oryginalny, niedostepny nigdzie
indziej kontent, przede wszystkim unikalne rozmowy z mistrzami polskiego kina. Takze i w tym przypadku VOD
nie jest wiec umieszczone w prozni, ale skonstruowane jako narzedzie do lepszego wykorzystania naszych naj-
cenniejszych zasobdw i, co za tym idzie, wzmocnienia marki.
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Carlos Ortega, Wiceprezes i Dyrektor Wykonawczy (EVP) na Europe Srodkowa

i Wschodnia FOX International Channels

Ustugi VOD nie tylko nie zagrazaja kanatom tematycznym, ale wrecz przeciwnie, sa dosko-
natym uzupetnieniem i rozwinieciem ich oferty. VOD daje fanom seriali mozliwos¢ oglada-
nia najlepszych pozycji dzieki ustudze catch-up VOD (tuz po emisji na kanale) jak réwniez po-
przednich sezonéw ulubionych seriali, np. na zasadzie przypomnienia przed emisja nowego
sezonu danego serialu.

Ponadto ustugi VOD daja mozliwos¢ ogladania oprécz filméw, seriali czy programéw te-
matycznych takze powigzanych z nimi materiatéw dodatkowych, takich jak: kulisy produkgji
(,making of"”), wywiady z twércami, a w bardziej rozbudowanych serwisach lub aplikacjach
VOD réwniez przegladania zdje¢ czy dodatkowych opiséw.

Taki wiasnie dostep do materiatéw zapewniamy widzom naszych kanatéw za posrednictwem aplikacji NatGeoPlay
oraz FOXPlay, ktdra jest obecnie w przygotowaniu. Dzieki ustugom VOD widzowie moga mie¢ dostep do tresci zwiaza-
nych z ulubionymi serialami i programami w kazdej chwili i na dowolnym urzadzeniu mobilnym.

Daniel Reszka, Vice President Marketing & Product, Viacom International Media
Networks

VIMN nie traktuje serwiséw VOD jako zagrozenia, ale bardziej jako szanse na dotarcie
z naszymi tresciami do szerszej grupy odbiorcéw oraz jako mozliwos¢ lepszej monetyzacji
tych tresci. W tym celu niezbedna jest oczywiscie scista wspotpraca miedzy VIMN a naj-
wigkszymi serwisami VOD w Polsce, co — wedtug nas — udaje nam sie robic coraz lepiej.
Z drugiej strony niezbedna jest tez klarowna wewnetrzna strategia dotyczaca zarzadza-
nia tymi tresciami na poszczegoélnych polach eksploatacji w najbardziej efektywny sposob.
VIMN taka strategie posiada, niemniej musi ona by¢ ciagle modyfikowana wraz z rozwo-
jem rynku w Polsce. Natomiast jednym z wyzwan, ktére stoja nie tyle przed nami co przed
cata branza, jest wypracowanie i powszechne uznanie przez branze pewnego modelu pomiaru ogladalnosci tych
tresci i reklam przy nich emitowanych (np. tzw. measured catch-up). W momencie kiedy taki model zostanie wy-
pracowany i zacznie by¢ powszechnie uzywany do rozliczen z reklamodawcami, tradycyjni nadawcy chetniej beda
udostepniali swoje tresci réznego rodzaju serwisom VOD.

~

W sieci wybieramy bezptatne seriale

Internauci ogladaja seriale chetniej w internecie niz w TV. Taki wniosek nasuwa sie
po analizie badania, przeprowadzonego przez dom mediowy OMD. Ponad potowa
internautéw ogladata przynajmniej jeden serial w Internecie (54%). 32% respon-
dentéw odpowiedziato, Ze seriale $ledzi tylko w TV, a 14% deklaruje, ze w ogodle
ich nie oglada.

Na pytanie, czy kiedykolwiek zdarzyto Ci sie zaptaci¢ za ogladanie serialu w in-
ternecie, 55% respondentéw odpowiedziato, ze nigdy nie zapfacito. Kolejnych
15% respondentéw co prawda nigdy nie ptacita, ale bytaby sktonna uisci¢ optate
w zamian za brak reklam. Natomiast 30% internautéw bioracych udziat w bada-
niu, poniosto przynajmniej raz optate.

— Internauci coraz chetniej ptaca za tresci online, i warto im to utatwi¢, by
zatrzymac rozpowszechnianie nielegalnych kopii. Zapewni¢ i uprosci¢ dostep do
wysokiej jakosci tresci w wybranym przez nich momencie i na dowolnym urzadze-
niu. Internauci gtéwnie ogladaja za darmo, poniewaz polskie serwisy nie udostepniaja atrakcyjnych dla nich seriali odptatnie — komentuje Kamila
Kownacka, dyrektor zarzadzajaca OMD Digital. — Dostep do serwiséw zagranicznych jest w Polsce utrudniony. Korzystanie z tresci np. Netflixa,
znanego z produkgji Swietnej jakosci seriali takich jak np. House of cards, wymaga obejscia regionalnej blokady serwisu, co dla szerszej rzeszy
internautow jest ktopotliwe i zniecheca do legalnego korzystania z tresci — dodaje Kownacka.

Jesli juz mamy zaptaci¢ to nie duzo. Wyniki badania pokazuja, ze internauci za sezon ulubionego serialu (okoto 10 odcinkéw) byliby sktonni
zapfacic¢ nie wiecej niz 10-15 zt, czyli mniej, niz za pojedynczy bilet do kina. Wsréd wymienianych stacji TV, w ktérych widzowie chcieliby zoba-
czy¢ swdj ulubiony serial najczesciej wymieniany jest TVN (33% wskazan).

Ktore seriale sa najchetniej ogladane w sieci? Wsrod najpopularniejszych pozycji znalazty sie takie seriale jak: ,Gra o tron”, ,Sherlock”, ,The
Walking Dead"”, ,Breaking Bad". /KW/

\_

Badanie zostato przeprowadzone pod koniec lipca 2014 roku metoda CAWI.
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Nie tylko ogladamy wigcej telewizji, ale okazuje sig, Ze jeste$my otwarci na nowe sposoby jej konsumpcji. Cho¢ widzowie

nadal najchetniej wybieraja perspektywe domowej kanapy, to ch¢tnie odwiedzaja tez serwisy online i platformy VoD —

wynika z badania Discovery Networks ,,Dojrzewanie polskiej widowni”

fot. archiwum Discovery Networks CEEMEA

Olgierd Dobrzynski, Country Manager Central Europe, Discovery Networks CEEMEA

To niezwykle emocjonujacy czas dla rynku telewizyjnego. Widzowie cieszg sie obecnie wigkszg
swoboda, konsumuja tresci video na wielu ekranach, komentuja je w mediach spotecznosciowych.
Badanie pokazato, ze entuzjasci ogladaja to, co chca, gdzie i kiedy chca, duzo czesciej niz

przecietny Polak, wykorzystujac przy tym maksymalnie mozliwosci nowych technologii.

J

~\

Najnowszy raport Discovery , Dojrzewanie pol-
skiej widowni” opracowano we wspotpracy
z agencja badawcza Millward Brown. Badanie
ilosciowe przeprowadzono w styczniu 2014 r.
na grupie 1000 oséb online (CAWI; osoby z do-
stepem do Internetu i ptatnej telewizji). Zostato
ono uzupetnione o badanie jakosciowe na oso-
bach, ktére na co dzieh korzystaja z wiekszej
liczby ekranéw. Na tej podstawie udato sie wy-
toni¢ kilka trendéw w zakresie odbioru telewizji.

Rodzina technologicznie zaawansowana
Wedtug badania, polska rodzina jest catkiem
dobrze zaopatrzona w rozmaite urzadzenia po-
zwalajace na korzystanie z tresci video z roz-
nych Zrodet. 92% gospodarstw domowych re-
spondentéw ma do dyspozycji przynajmniej je-
den laptop, a 84% przyznaje si¢ do posiadania
smartfona. Co wiecej, w ponad potowie pol-
skich domoéw pojawit sie tablet, a 37% gospo-
darstw zaopatrzone jest w Smart TV. Wielu re-
spondentéw wyraza chec¢ uzupetnienia stanu
posiadania o kolejne urzadzenia. Na szczycie li-
sty marzen pojawiaja sie tablet (19%), konsola
do gier (16%) oraz telewizor z dostepem do In-
ternetu (13%).

Grupa entuzjastow dostepu do telewizyj-
nych tresci za posrednictwem nowych tech-
nologii jest imponujaca. Przynajmniej trzy razy
w tygodniu na przynajmniej trzech ekranach
— tak uzyskuje dostep do telewizyjnych pro-
gramow az 17% respondentéw. Co czwarte

30

gospodarstwo domowe telewizyjnego entuzja-
sty wyposazone jest praktycznie we wszystkie
urzadzenia dostepne na rynku.

Filmy najchetniej na VOD
Okazuje sie, ze to gatunek programu deter-
minuje sposéb jego ogladania. Filmy chetniej
niz inne gatunki Polacy $ledza na VOD (65%
respondentéw), seriale bezptatnie w serwi-
sach nadawcow (50%), sport i wiadomo-
$ci na zywo w internecie (odpowiednio 48%
i 54%). Programy dokumentalne ogladamy na-
tomiast przede wszystkim w tradycyjny sposéb
(az 82%). Co ciekawe, az 60% respondentdw
nagrywa programy dokumentalne — to jeszcze
jedna oznaka, jak cennym dla widza gatunkiem
jest dokument.

Telewizja tradycyjna to nadal najtatwiejszy
i najpopularniejszy sposéb ogladania — ponad
70% widzéw wciaz docenia tatwosc¢ tego roz-
wigzania i ten sposéb dostepu do tresci wybie-
ra wciaz najchetniej. Nowe mozliwosci, jakie
daje technologia, sa oceniane jako niezmier-
nie atrakcyjne ze wzgledu na elastycznos¢ oraz
szeroki wachlarz dostepu do programéw. Po-
trzebom odbiorcow najlepiej odpowiadaja na-
grywarki oraz bezptatne aplikacje.

Dokument pilnie poszukiwany

woduje, ze prawie potowa respondentéw czu-
je sie usatysfakcjonowana jej zakresem. Jednak

wciaz ponad 40% respondentéw czuje niedo-
syt — potrzebuje poszerzenia zakresu oferowa-
nych tresci. Na pierwszym miejscu na liscie ich
potrzeb pojawia sie dokument (55% respon-
dentéw). Dopiero nastepne w kolejnosci — filmy
(44%) i gtosne seriale zagraniczne (40%).

Ptacimy tylko za wysoka jakos¢

Badanie jakosciowe wykazato, ze widzo-
wie platform ,na zadanie” sa sktonni pono-
si¢ opfate za dostep do programéw wytacz-
nie wysokiej jakosci, do obejrzenia na duzym
ekranie telewizora. Potwierdzito sie, ze emi-
towanie reklam w materiatach video stanowi
akceptowalny ekwiwalent ponoszenia optat
za ogladanie programu, jednak nie ma akcep-
tacji dla blokéw reklamowych dtuzszych niz
okoto 2-3 minuty.

Widz spotecznosciowy
Media spotecznosciowe to zrodto, z ktérego
Polacy chetnie czerpig informacje o telewizyjnych
programach — az 30% respondentéw oglada
programy polecone im przez znajomych
na Facebooku. Sami tez lubimy dzieli¢ sie
wrazeniami — 15% respondentéw dyskutuje
w mediach spotecznosciowych o programie
w czasie jego ogladania, a co czwarta osoba
poleca program za ich posrednictwem. Jednak
najchetniej widz wpisuje tytut w wyszukiwarke
(46% respondentéw).

/red./
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Plyta DVD z zapisem znakomitego koncertu muzyki filmowej z dorobku Zbigniewa Preisnera oraz specjalnie na te okazje

skomponowanymi przez mistrza, trzema utworami po$wigconymi Eodzi jest juz w sprzedazy *.

Koncert wykonata Orkiestra Filharmonii £6dzkiej pod dyrekeja Adama Klocka i Zbigniewa Preisnera, Chér Collegium

Cantorum, przy udziale m.in. Elzbiety Towarnickicj, Hanny Banaszak i wielu znakomitych solistéw muzycznych. Uczczono

nim zakonczenie rewitalizacji, terenéw i obiektéw dawnej 16dzkiej Wytworni Filméw Fabularnych (Projekt Eakowa 29)

i oddanie do uzytku najlepszego tédzkiego hotelu DoubleTree by Hilton £6dz dokonane przez firmg TOYA.

Obecnie przy ul. Eakowej 29 w Eodzi miedci si¢ wigkszos¢ najwazniejszych firm wchodzacych w sklad Grupy TOYA:
TOYA, DoubleTree by Hilton, TOYA Studios, Wytworniai TV TOYA .

o* TOYA

DOUBLETREE

Lopz

-C WYTWORNIA

rovAGTUDIOS

media

Jeden z najwickszych
operatoréw telewizji kablowej
w Polsce. Dostarcza telewizje
cyfrowa, Internet i telefoni¢ do
odbiorcéw w siedmiu wlasnych
sicciach i do kilkunastu sieci
partnerskich na terenie calej
Polski.

www.toya.net.pl

Czterogwiazdkowy hotel z 200
pokojami, w tym suitami

i apartamentem prezydenckim.
Unikalny design: w bryte
budynku zostal wkomponowany
kadr z filmu “Zakazane
piosenki” a caly hotel
wypelniony akcentami
filmowymi plus kino 3D
Wytwornia.

www.doubletreelodz.pl

Jeden z najwickszych t6dzkich
projektéw artystyczno —
kulturalnych. W zmoderni-
zowanych halach zdj¢ciowych
oferuje rozrywke i kulturg na
najwyzszym poziomie: koncerty,
festiwale, imprezy filmowe,
spektakle teatralne, wystawy
sztuki.

www.wytwornia.pl

Program lokalny nadawany od
1997 roku przez czternadcie

godzin dziennie, prezentuje

serwisy informacyjne, reportaze,

transmisje sportowe i programy
na zywo ze studia i z miasta.
Telewizja dostgpna jest réwniez
na zywo w Internecie.

\wa.tvtoya.p[

Unikalny w skali europejskicj,
multimedialny kompleks
studiéw nagran i postprodukeji
dzwigku. Miejsce o bogatej
tradycji dawnej t6dzkiej
Wytwérni Filméw Fabularnych,
zaprojektowane przez
najlepszych architektow

i akustykow.

www.toyastudios.pl

Biurowicc klasy A zaprojek-
towany przez najlepszych
architektéw w Polsce. Znajduja
si¢ tu biura wielu uznanych
polskich i §wiatowych marek,
zwlaszcza z dziedziny IT.

www.mediahub.pl

* Plyte mozna kupi¢ w kasie Klubu Wytwérnia, recepcji hotelu DoubleTree by Hilton £6dz lub zaméwi¢ na: wytwornia.pl, jazzsound.pl i preisnerstore.pl
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V + WWW = Razem Llepie

W lipcu br. Stowarzyszenie I1AB Polska zaprezentowato raport z badania poswieconego wspotpracy telewizji
i internetu. Na tamach ,Tv lidera” prezentujemy najciekawsze fragmenty wynikéw badania. Jednoznacznie
wynika z nich, ze w tej wspotpracy tkwi ogromny potencjat, a od samych zainteresowanych uczestnikow rynku

zalezy jego w petni wykorzystanie.

r
Pawet Kolenda, Dyrektor ds. Badan, IAB Polska

Wyniki badania , TV + WWW = Razem lepiej” ukazuja ogromny potencjat tkwiacy we wspotpra-
cy telewizji i internetu. Ich symbioza jest widoczna z wielu perspektyw.

Analiza poréwnawcza TV i WWW wskazuje na uzupetniajacy charakter wykorzystania tych no-
Snikow. TV jest konsumowana bardziej pasywnie, w celach rozrywkowych, podczas gdy WWW
aktywnie, bardziej w celach informacyjnych. Jedynie nieznaczny odsetek internautéw podczas
wspotkonsumpcji koncentruje sie wytacznie na jednym nosniku. Telewizja jest medium tta pod-
czas aktywnosci online albo staje sie inspiracja do aktywnosci w sieci.

Komplementarny charakter wspétkonsumpgji internetu i telewizji potwierdzaja dane dotyczace
intensywnosci kontaktéw z mediami. Wykorzystanie zasobow sieci wzrasta, a TV jest wsrdd in-
ternautéw wciaz powszechna i ogladana regularnie, podczas gdy popularnos¢ pozostatych kla-
sycznych mediéw mocno spada. Juz 83% polskich internautéw w wieku 15+ to multiscreeners.
Wsréd nich prawie wszyscy wspotkonsumuja TV i internet. Intensywnos¢ tej konsumpcji dynamicznie wzrasta, gtownie
dzieki nowoczesnym urzadzeniom z dostepem do sieci (smartfon, tablet).

Obserwujac trendy rynkowe nalezy spodziewac sie dalszej dynamicznej ekspansji zachowan wieloplatformowych.

Wsrod internautow wcigz najwiekszym zasiegiem
obok PC cieszg sie media tradycyjne.

Wykorzystywanie medidow wsréd internautéw
- kiedykolwiek (% internautow; N=4742)

tradycyjna TV 90%
prasa drukowana 88%
tradycyjne radio 87%
internet w smartfonie 51%
internet w tablecie 21%
internet w smartTV 10% Kiedykohwiek
internet w konsoli 8%

0 25 50 75 100

W pierwszej kolejnosci w badaniu zapytano internautéw
o to, z jakich tradycyjnych medioéw korzystaja. Dla celéw po-
rownawczych przedstawiono im takze liste sposobdw tacze-
nia sie z internetem. Biorac pod uwage odpowiedzi oséb,
ktore deklarowaty, ze korzystaja kiedykolwiek z zaprezento-
wanych nosnikéw, zdecydowana wiekszos¢ wskazywata na
tradycyjne media. Na ich tle najbardziej wyréznit sie internet
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w smartfonie. Warto zauwazy¢, ze ze wzgledu na zastoso-
wana technike pomiaru (CAWI), wszyscy badani korzystali
z komputeréw (przenosnych badz stacjonarnych)

Z perspektywy intensywnosci kontaktéow z danym
medium, internet w PC wyprzedzit tradycyjne radio,
zas internet w smartfonie prase drukowana.

Wykorzystywanie mediow wsréd internautow
— codziennie lub prawie codziennie (% internautéw; N=4742)

tradycyjna TV 74%
internet w PC 67%
tradycyjne radio 59%
internet w smartfonie 34%
prasa drukowana 23%

internet w tablecie 9%
internet w smartTV.© 3%
internet w konsoli 2%
0% 25%

Codziennie lub prawie
codziennie

50% 75%

100%

Liderem pozostaje wciaz tradycyjna telewizja. Ranking zapre-
zentowany na poprzednim wykresie obejmuje deklaracje ko-
rzystania z mediow , kiedykolwiek”, bez odniesienia do inten-
sywnosci kontaktéw. Jesli jednak uwzgledni sie natezenie —
w szczegolnosci kontakt z danym medium codziennie lub pra-
wie codziennie — ranking ten ulega znacznej zmianie. O ile na
pierwszym miejscu nadal pozostaje telewizja, tradycyjne radio
ustapito intensywnoscia kontaktom z internetem za pomoca

wrzesien/pazdziernik 2014

fot.archiwum IAB Polska



PC, zas prasa drukowana zostata przegoniona przez internet
w smartfonach. Dane te ukazuja komplementarny charakter
internetu i telewizji — cho¢ wykorzystanie sieci wciaz wzrasta,
TV jest wciaz bardzo popularna.

W ciggu ostatnich kilku lat spadt odsetek internau-
tow, ktorzy korzystaja regularnie z tradycyjnych me-
diow. Najmniej w przypadku telewizji.

Jak czesto korzystasz z...?
% aktywnych internautéw (korzystajacy z sieci przynajmniej
kilka razy w tygodniu); 2011: N=1518, 2014: N=4346

85%
TV

81%

78%
Radio
66%
2011 2014
58%
Prasa
A1%
0% 25% 50% 75% 100%

Silna pozycja telewizji linearnej na tle innych mediow
jest widoczna takze w poréwnaniu do wynikdw niniejsze-
go badania z pomiarem zrealizowanym w roku 2011. Wéw-
czas 85% badanej grupy internautow korzystajacych z sie-
ci regularnie — przynajmniej kilka razy w tygodniu — dekla-
rowato czeste korzystanie z TV. W ciagu ostatnich trzech lat
wskaznik ten spadt o 4 p.p. (na granicy btedu statystyczne-
go), podczas gdy w przypadku tradycyjnego radia o 12 p.p.,
a drukowanej prasy o 17 p.p.

Ogladanie tresci audiowizualnych jest jedna z naj-
czestszych aktywnosci w sieci.

Co zwykle robisz w internecie? Wskaz najczestsze aktywnosci.
(% internautow; N=4742)

wyszukiwanie 73%
e-mail 71%
wideo online 59%
artykuty na portalach 56%
serwisy spotecznosciowe 54%
muzyka online 51%
bankowos¢ internetowa 49%
zakupy przez internet 47%
czytanie o produktach, ustugach 42%
komunikatory 38%
granie w gry 37%
fora, grupy dyskusyjne 32%
poréwnywarki cenowe 31%
czytanie blogéw 22%
zamawianie jedzenia 5%
0% 25% 50% 75% 100%

www.tvlider.pl

BADANIA B

Biorac pod uwage ogromne portfolio produktéw i ustug
dostepnych on-line, nalezy zwréci¢ uwage na rosnaca kon-
sumpcje tresci wideo, obserwowana w wielu badaniach |AB
Polska (m.in. IAB/Deloitte VideoExpert). Wsrod najczesciej
wymienianych aktywnosci online dominuje wykorzystanie
wyszukiwarek oraz poczty elektronicznej. Poza nimi do $ci-
stej czotéwki nalezy ogladanie tresci wideo online. Przekfa-
da sie to na duzy potencjat rynkowy dla wielu branz zwiaza-
nych z produkcja i dystrybucja tresci wideo.

Komputer jest wciaz kluczowym urzadzeniem wyko-
rzystywanym do konsumpcji wiekszosci produktéw
i ustug cyfrowych, jednak...

Co zwykle robisz w internecie korzystajac z...?
Zaznacz najczestsze aktywnosci. % internautow, uzytkowni-
kéw poszczegoélnych urzadzen (N:PC=4461, smart.=2958,

tab.=1121)

tablet

e-mail
smartfon

wyszukiwanie
serwisy spotecznosciowe
wideo online
artykuty na portalach
muzyka online
bankowos¢ internetowa
granie w gry
komunikatory
czytanie o produktach, ustugach
zakupy przez internet
fora, grupy dyskusyjne
poréwnywarki cenowe
czytanie blogéw
zamawianie jedzenia
0% 25%

50% 75% 100%

Rosnaca popularnos¢ nowoczesnych urzadzen mobil-
nych z dostepem do internetu ma znaczny wptyw na spo-
s6b uzytkowania tresci. Kazde z urzadzen charakteryzuje
sie specyficznym sposobem uzytkowania, jednak maja one
istotna role takze w konsumpcji tresci wideo.

IAB istnieje na polskim rynku interaktywnym,
technologicznym i reklamowym od 2000 roku.
Od 2007 roku dziata jako Zwigzek Pracodaw-
cow Branzy Internetowej IAB Polska.
Wsrod cztonkéw Zwigzku znajdujg sie
m.in.: najwieksze portale interneto-

we, sieci reklamowe, domy mediowe
i agencje interaktywne. Jednym z waz-
niejszych zadan stowarzyszenia jest
szeroko pojeta edukacja rynku w za-
kresie metod wykorzystania Internetu.
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Wsréd poréwnywalnych powodéw korzystania z TV
oraz WWW wyrézniaja sie: informacyjny charakter in-
ternetu i prywatny aspekt telewizji.

Wybierz najczestsze powody, dla ktérych ogladasz telewizje
w tradycyjnym telewizorze / korzystasz z internetu.
(% internautow, uzytkownikéw poszczegélnych mediow
TV: N=4241, WWW: N=4742)

50%
57%
48%
50%
36%
F 41%
14%
32%
Iz%
30%
l 5%
17%
F 15%
5%

0% 25%
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zeby by¢ na biezaco

dla zabicia nudy

korzystanie z rodzina, znajomymi
zeby sie posmiac
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Zeby sie zainspirowac

zeby fatwiej zasnac

BTV ®Www
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Analiza powodéw uzytkowania mediéw wskazuje na
komplementarny sposoéb wykorzystania badanych nosni-
kéw: TV jest konsumowana bardziej w celach rozrywko-
wych, podczas gdy WWW w celach informacyjnych.

Tradycyjna telewizja to medium, ktére towarzyszy
wielu czynnosciom. Jedynie 29% deklaruje, ze pod-
czas ogladania TV nie robi niczego innego.

Wybierz najczestsze aktywnosci, ktére wykonujesz podczas
ogladania telewizji w tradycyjnym telewizorze.
(% internautéw, osoby deklarujace ogladanie
tradycyjnej TV, N=4241)

0% 25% 50% 75%
Jem 64%
Prace domowe 38%
Rozmawiam z rodzina 32%
Korzystam z internetu 31%
Nie robie nic wiecej 29%
Wysytam sms-y 27%
Rozmawiam przez telefon 23%
Czytam prase 18%
Korzystam ze spotecznosci 16%
Gram w gry (PC, przenosne) 13%
Ucze sig, pracuje 1%
Korzystam z aplikacji 1%

Telewizja jest medium, ktore jest konsumowane podczas
wielu aktywnosci. Muiltiscreening nie jest jedyna z nich, co
wiecej, nie jest najczestsza. Na pierwszym miejscu znajduje
sie bowiem jedzenie. Pozostate aktywnosci sa wymieniane
znacznie rzadziej, jednak korzystanie z zasobdw sieci nale-
7y do jednych z najczestszych. tacznie wszystkie aktywno-
$ci zwigzane z internetem zostaty wymienione przez 40%
internautow-widzéw TV.
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Konsumpcja TV i WWW jest w zdecydowanej wiek-
szosci przypadkéw jednoczesna i spontaniczna.

W jaki sposob zwykle korzystasz z internetu podczas ogladania
telewizji w tradycyjnym telewizorze?
(% internautéw, multi-screeners TV+WWW; N=3341)

0% 25% 50% 75%
uzywam internetu,
0
a TV jest w tym czasie wiaczona 58%
nie ma reguty 32%
korzytsam z internetu gtéwnie
13%

w przerwach reklamowych

czekam, az skonczy sie to,

co ogladam w TV 12%

trudno powiedzie¢ 7%

Wspotkonsumpcja telewizji i internetu jest silnie komple-
mentarna. Jedynie nieznaczny odsetek internautéw wska-
zuje na sposéb konsumpgji, ktory swiadczytby o koncentra-
gji wytacznie na jedynym medium — 12% czeka, az skonczy
sie ogladany program telewizyjny, a 13% siega po internet
gtéwnie w przerwach reklamowych. Ta druga odpowiedz jest
szczegodlnie wazna z perspektywy marketingowej. Oznacza
bowiem, ze multiscreening nie kanibalizuje komunikacji TV.

Impuls: TV -> WWW
70% internautéw korzystajacych z tradycyjnej telewizji
kontynuuje w sieci ogladanie tresci widzianych w TV

Czy kiedykolwiek zdarzyto Ci sie: (% internautéw,
osoby deklarujace ogladanie tradycyjnej TV, N=4241)

szukac w internecie informacji na

43%

temat marek widzianych w TV °
szukac w internecie informacji 0
o tym, co akurat ogladasz w TV 42%
sprawdza¢ w internecie ceny 41%

0

produktéw widzianych w telewizji

kupi¢ przez internet cos, co
widziate$ w telewizji

29%

szukac w internecie reklam, ktére
spodobaty Ci sie w telewizji

15%

wysyta¢ komus reklame

telewizyjna, albo linka do niej 8%

Internet wyraznie wspotdziata z telewizja. Internauci czesto
szukaja w sieci informacji na temat marek widzianych w TV (az
43% internautéw). Uzytkownicy takze czesto szukaja informa-
¢ji o tym, co akurat ogladaja w telewizji, oraz sprawdzaja w in-
ternecie ceny produktow widzianych w telewizji.

Zrédto 1AB Polska, opr. red.
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Nowe technologie

w walce o widza

Z Jerzym Straszewskim, Prezesem Zarzadu Polskiej 1zby Komunikacji Elektronicznej (PIKE),

rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Przed nami kolejna Konferencja
PIKE, ktora wystartuje juz 6 paz-
dziernika. Na co tym razem chca
Panstwo zwréci¢ uwage uczestni-
kéw spotkania?

Tradycja naszych jesiennych kon-
ferencji, ktora PIKE organizuje we
wspotpracy z Polska Fundacja Wspie-
rania Rozwoju Komunikacji Elektro-
nicznej PIKSEL, jest zaproszenie na-
szych gosci do udziatu w wydarzeniu,
ktore zawiera w sobie cate spektrum
atrakcji: panele dyskusyjne, wystawa,
liczne imprezy towarzyszace czy uro-
czysta Gala Ztotej PIKE. Podobnie be-
dzie takze i w tym roku.

Szczegoélnie moge poleci¢ zapla-
nowane dyskusje panelowe, ktoére
przygotowane zostaty tak, aby ich za-
gadnienia dotyczyty aktualnych i naj-
wazniejszych tematéw ksztattujacych
branze. Chciatbym w tym miejscu zto-
2y¢ podziekowania Radzie Programo-
wej — zespotowi sktadajacemu sie ze
znakomitych ekspertow pod prze-
wodnictwem Profesora Jozefa Mo-
delskiego z Politechniki Warszawskiej
— za niezwykle trafny i interesujacy
dobér tematdéw. Szczegoétowe infor-
macje zwiazane z dyskusjami i nasza
konferencja mozna na biezaco sledzi¢
na stronie poswieconej temu wyda-
rzeniu. www.konferencjepike.pl, do
lektury ktorej wszystkich zachecam.
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Operatorzy kablowi szukaja ko-
lejnych nisz do zagospodarowa-
nia. Czy kablooperatorzy zmienia
sie wkrétce w posrednikow sprze-
dajacych ubezpieczenia czy np.
prad?

Juz od dawna operatorzy szukaja spo-
sobu na rozszerzenie pakietu swoich
ustug, wykorzystujac mozliwosci sze-
rokopasmowego internetu i kontaktu
ze swoimi abonentami za posrednic
twem biur obstugi klienta, co w przy-
padku operatoréw tvk jest niewatpliwa
zaleta w przeciwienistwie do operato-
row ,wirtualnych”. Warto wspomnie¢,
Zze w 2013 roku PIKE wraz z Fundacja
PIKSEL podpisato porozumienie z Ener-
getycznym Centrum w zakresie obniza-
nia cen sprzedazy energii elektrycznej
wykorzystywanej przez operatoréow
sieci telewizji kablowych, ich pracowni-
kéw oraz abonentéw, a takze zmniej-
szenia kosztéw eksploatacji urzadzen
elektronicznych. W ten sposéb umoz-
liwilismy poszczegdlnym operatorom
wybranie pasujacych im rozwiazan.
Wiemy, ze operatorzy zrzeszeni w PIKE
we wiasnym zakresie nawiazali tak-
Ze wspotprace z bankami, obstugujac
kompleksowo naleznosci swoich abo-
nentéw. Prowadzimy w tej chwili roz-
mowy z Krajowa Izba Gospodarcza
na temat nawiazania wspotpracy przy
projekcie zwiazanym z telemedycyna.

Jerzy Straszewski Prezes Zarzadu PIKE

O szczegodtach powiemy wiecej pod-
czas wspomnianej juz konferencji PIKE
w todzi. Sadze, ze rozwdj akurat tego
projektu bedzie bardzo istotny z uwagi
na jego spoteczny charakter.

Wspotczesne technologie powo-
duja, ze zmienia sie sposéb kon-
sumpcji telewizji. Czy takie ustugi
jak VOD czy TV online to zagro-
zenie dla operatoréw, czy wrecz

przeciwnie - sprzymierzeniec
w walce o klientow?
Moim zdaniem - zdecydowanie

sprzymierzeniec. Paradoksalnie -
coraz wiecej ustug dodanych otrzy-
mywanych od jednego operatora
pozwala obnizy¢ ich taczny koszt.

wrzesien/pazdziernik 2014
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Utatwia zycie abonentom ptacacym
jedna fakture za szereg ustug — na
przyktad klasycznej juz ustugi triple-
-play: telewizja, internet i telefon.
Operatorzy chetnie wtaczaja ustu-
gi dodane do swoich ofert odpowia-
dajac tym samym na potrzeby swo-
ich klientéw. Nie ogranicza to jednak
zdrowej konkurencji miedzy pod-
miotami na rynku.

W liscie skierowanym do nowej
Minister Kultury, w imieniu $rodo-
wiska kablooperatorskiego, zwré-
cit Pan uwage na szereg zagad-
nien zwigzanych z szeroko poje-
tym prawem autorskim i prawami
pokrewnymi. Co dzisiaj najbar-
dziej przeszkadza srodowisku?

Oczywiscie zagadnienia zwiazane
z wiasnoscia intelektualna oraz re-
lacjami operatoréw z organizacjami
zbiorowego zarzadzania pozostawia-
ja wiele do zyczenia. Niemniej wole
skupi¢ sie na czekajacych nas w nie-
dalekiej przysztosci réwnie istotnych

kwestiach takich jak konsultacje spo-
teczne czy debaty sejmowe na temat
nowelizacji prawa autorskiego i usta-
wy medialnej. Co wiecej, rownie waz-
ne kwestie zwiazane sa z problema-
tyka deregulacji rynku telekomunika-
cyjnego, co jest szczegdlnie kluczo-
we w sSwietle przygotowywania sie
do wykorzystania srodkéw unijnych
w ramach rozpoczynajacej sie drugiej
perspektywy finansowej. Nalezy pod-
kresli¢, ze operatorzy kablowi, ktérzy
w chwili obecnej sa liderami realiza-
Cji zatozen Europejskiej Agendy Cy-
frowej osiagneli te pozycje przy mi-
nimalnym wrecz wykorzystaniu $rod-
kow zewnetrznych. Dalszy rozwdj
i utrzymanie tej pozycji z jednej stro-
ny zalezy od aktywizagcji juz okablo-
wanych budynkéw w duzych aglome-
racjach, a z drugiej strony rozszerze-
nia zakresu sieci poza tradycyjne ob-
szary obecnosci sieci kablowych. Wy-
magac to jednak bedzie srodkéw dla
zréwnowazenia optacalnosci tych in-
westycji.

wyYwiaD B

Na poprzedniej konferencji moc-
nym akcentem byta dyskusja o pi-
ractwie, na ktérym traca wszy-
scy. Problem zostat mocno nagto-
$niony. Czy bedziecie do tematu
w przyszto$ci powracac?

To prawda, Izba dostrzega ten pro-
blem, dlatego tez podczas wiosennej
konferencji w Jachrance zostato pod-
pisane porozumienie ze Stowarzysze-
niem Dystrybutoréw Programéw Te-
lewizyjnych Sygnat. Przedmiotem po-
rozumienia jest podjecie wspotpracy
dotyczacej ochrony wtasnosci inte-
lektualnej i przeciwdziatanie piractwu
medialnemu w ramach realizacji za-
dan statutowych przez Strony poro-
zumienia. Ze wzgledu na wage tego
zagadnienia i ciagte zainteresowanie
ta problematyka wracamy do dyskusji
na ten temat na jesiennej konferencji,
koncentrujac sie na skutkach i sposo-
bach zapobiegania kradziezy wtasno-
$ci intelektualnej w internecie.

Dziekuje za rozmowe.

Zbliza sie finat dziewigtej edycji
FESTIWALU KANAEOW TEMATYCZNYCH

o nagrode TYTANOWEGO OKA

Statuetki zostang wreczone podczas Gali Zlota PIKE, ktora odbedzie sie

7 pazdziernika w trakcie 41. Miedzynarodowej Konferencji i Wystawy

PIKE 2014 w Lodzi.

Jury wybierze nominowane stacje i laureatow w nastepujacych kategoriach

< Wydarzenie roku

< Kampania promocyjna - za najciekawsza oraz najskuteczniejsza akcje
promocyjng skierowana do abonentow operatoréw kablowych w Polsce

> Wspélpraca z operatorami - dla najlepszego biura sprzedazy kanatéw

telewizyjnych

2> Swiat sie smieje, Polska tez
< Honorowe Tytanowe Oko

Gratulacje dla Nominowanych i Zwyciezcow!

www.tvlider.pl
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B wYywliAD

ofensywa serialowa i inne inwestycje

TV PULS

Z Dariuszem Dabskim, Prezesem Telewizji Puls, rozmawiata Patrycja Cisak

HD

1 wrzesnia br. ruszyta nowa ramoéw-
ka stacji TV Puls. Jakie nowosci wpro-
wadzili Panstwo w tym sezonie?
Jesienia tego roku zainwestowalismy
w bardzo dobre, zagraniczne seriale.
Powiem wiecej: rozpoczelismy praw-
dziwa ofensywe serialowa. W TV Puls
rozpoczelismy emisje tak sSwietnych
produkgji, jak: ,Hannibal” z Madsem
Mikkelsenem, ,, American Horror Sto-
ry” z Jessika Lange, ,Camelot” z Eva
Green czy , The Walking Dead”, a p6z-
na jesienig pokazemy tez drugi sezon
Wikingowie”. Oprécz ,The
Walking Dead” wszystkie te produk-
cje wiasnie u nas maja swoje premiery
w telewizji naziemnej, czyli bezptatnej
i ogoélnodostepnej. To sa tytuty z naj-
wyzszej potki, ktore robig wrazenie
nie tylko na widzach telewizji naziem-
nej, ale i na odbiorcach ptatnych kana-
tow. Oprocz tego we wrzesniu rozpo-
czelismy emisje hiszpanskiej telenoweli
.Sekret” oraz scripted docu ,,Ocali¢ zy-
cie!”. Ponadto jesienia premiere bedzie
miata nasza witasna produkcja ,Nie-
samowite!”, ktéra pokaze niezwykte
ludzkie historie.

serialu

Wystartowat Wasz serwis VOD -
PlayPuls. Skad decyzja o powstaniu
serwisu?

Uruchomienie wtasnego serwisu VOD
wydawato nam sie koniecznoscia. Je-
steSmy w petni Swiadomi, ze model
konsumpgji tresci telewizyjnych sie
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zmienia, dlatego chcemy by¢ obec-
ni z nasza oferta programowa we
wszystkich dostepnych kanatach dys-
trybucji kontentu. PlayPuls daje wi-
dzom bezptatny dostep do rozryw-
ki, w tym do tak sSwietnych seria-
li, jak ,Hannibal” czy ,Spartakus”.
Oprécz tego odbiorcy PlayPuls moga
oglada¢ nasze produkcje witasne, ani-
macje z pasma Junior TV, dokumen-
ty i programy rozrywkowe. Urucho-
mienie PlayPuls to kolejny etap reali-
zacji naszej strategii polegajacej na
zwiekszaniu obecnosci marek TV Puls
i PULS 2 w Internecie.

Jak grzyby po deszczu powsta-
ja serwisy VOD. Niektérzy oba-
wiajg sie, ze ostabiajag one role
nadawcow. Nie obawiajg sie Pan-
stwo odptywu widzéw wtasnie do
PlayPuls?

Nie boimy sie tego. PlayPuls dziata
w modelu Catch Up TV, dlatego nasze
produkcje wtasne beda dostepne na
platformie bezptatnie przez caty czas,
natomiast niektére pozycje programo-
we kupione od innych dystrybutoréw
znajda sie w ofercie przez okreslony
czas dopiero po emisji w naszych ka-
natach TV Puls i PULS 2. Wszelkie ba-
dania pokazuja, ze telewizja ma sie
dobrze i nic nie zmieni rytuatu ogla-
dania ulubionych programéw z rodzi-
na lub znajomymi na kanapie przed te-
lewizorem.

Ruszyta duza promocja Waszych je-
siennych nowosci. Prosze przyblizy¢
rozmach kampanii.

W potowie sierpnia rozpoczelismy in-
tensywna kampanie reklamowa na-
szych serialowych hitéw , Hanni-
bal” i ,American Horror Story”, ktére
31 sierpnia miaty u nas swoje premie-
ry. Kampania reklamowa serialu ,Han-
nibal” trwata miesiac i objeta spoty te-
lewizyjne emitowane w TV Puls, pra-
se (TV Guidy), radio, Internet oraz out-
door (ponad 360 tablic 6x3 w najwiek-
szych aglomeracjach Polski). Mediaplan
i kreacje kampanii przygotowat Dziat
Marketingu i Rozwoju Telewizji Puls.
Jedynie przy planowaniu dziatann w In-
ternecie pomogta nam agencja White
Paper Agency.

Z poczatkiem wrze$nia wystarto-
wat kanat TV Puls HD. Skad taka
decyzja? HD to wymég rynku czy
wcigz jeszcze produkt premium?

Uruchomilismy kanat HD, zeby odpo-
wiedzie¢ na zapotrzebowanie naszych
widzéw, ktérzy, majac ptatna telewi-
zje, chca oglada¢ filmy i seriale w lep-
szej jakosci. JesteSmy dumni ze startu
TV Puls HD i ogromnie sie cieszymy, ze
mozemy spetnia¢ oczekiwania naszych
widzéw. To kolejny, bardzo wazny krok
w rozwoju Telewizji Puls. TV Puls HD od
wrzesnia znalazt sie w ofercie kilkudzie-
sieciu operatoréw kablowych w Polsce,
w tym u tych najwiekszych, takich, jak
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DARIUSZ DABSKI - Prezes Zarzadu

Swoja kariere zawodowa rozpoczynat w Stanach Zjednoczonych. Po powrocie do

Dariusz Dabski z projektem Telewizji Puls zwigzany jest od 2005 roku, poczatkowo
jako Partner News Corporation. W 2006 roku zasiadt w fotelu Przewodniczacego
Rady Nadzorczej, a w 2008 objat stanowisko Prezesa Zarzadu Telewizji Puls. Od 2010
roku jest wtascicielem stacji. Dariusz Dabski petni rowniez funkcje Wiceprezesa Za-
rzadu Zwigzku Pracodawcéw Prywatnych Mediow.

Polski piastowat wysokie stanowiska w kluczowych spétkach branzy informatycznej,
telekomunikacyjnej, internetowej i paliwowej. Byt m.in. Prezesem Optimus S.A., Fu-
jitsu Siemens Computers, Netia Telecom, TDC Internet, AC&G, Entertainment Sys-
tems Poland. Przewodniczyt takze Radom Nadzorczym PKN Orlen, Optimus Lock-
heed Martin i Onet.pl. Jest bytym wyczynowym sportowcem i modelem swiatowej
agencji ELITE. Praca jest jego pasja, ale ceni sobie réwniez czas spedzony z rodzina
—zong i trojka dzieci.

UPC Polska, VECTRA czy TOYA. Dystry-
bucja kanatu bedzie sukcesywnie po-
szerzana o kolejnych operatoréw kablo-
wych m.in. Multimedia Polska czy INEA.

TV Puls wydata w tym roku na inwe-
stycje programowe w dwa kanaty po-
nad 60 min. Ta kwota robi wrazenie.
Czy bedziecie zwieksza¢ inwestycje
w nastepnych latach? Czy planujecie
inwestycje w polskie produkcje?

Z roku na rok na oferte programowa
wydajemy wiecej. Jak juz wspomnia-
tem w tym roku duzo zainwestowali-
smy w bardzo dobre, zagraniczne se-
riale i filmy, a jesienia planujemy pre-
miere wiasnej produkgji ,Niesamowi-
tel”. Inwestycje w oferte programo-
wa beda sie zwieksza¢ wraz z rozwo-
jem Telewizji Puls. Chcemy mie¢ wiecej
wtasnych produkgji, wiasciwie caty czas
nad czym$ pracujemy, ale o szczegoé-
tach wolatbym nie méwi¢ do momen-
tu, gdy bede miat pewnos¢, ze kon-
kretny program na pewno powstanie.

Notowania TV Puls i PULS 2 ciagle ro-
sna. Jak w ostatnich miesigcach wy-
gladat udziat tych stacji w rynku?

To prawda, poki co prawie kazdy mie-
sigc przynosi jakies nowe rekordy. Bar-

www.tvlider.pl

dzo sie z tego cieszymy, ale podchodzi-
my do wynikéw z ogromna pokora, bo
zdajemy sobie sprawe, ze nie zawsze
tak bedzie. Celem jaki sobie postawili-
$my na koniec roku jest osiagniecie 7%
udziatéw w rynku przez oba nasze ka-
naty TV Puls i PULS 2. Czy uda sie to
osiggnac¢ — zobaczymy. Na razie jeste-
Smy zadowoleni z wynikéw naszych
stacji. W | potroczu tego roku TV Puls
byta jedyna telewizja wsrdd pieciu naj-
wiekszych w Polsce, ktéra zanotowa-
ta wzrost rok do roku w grupie ko-
mercyjnej. W grupie wiekowej 4+ TV
Puls poprawita swoje wyniki jako jedy-
na w TOP 10. Rosnace wyniki ogladal-
nosci w pierwszych szesciu miesigcach
2014 r. zanotowat takze PULS 2. Sier-
pien 2014 r. byt rekordowym miesia-
cem dla nas jako nadawcy — w minio-
nym miesigcu nasz udziat w rynku wy-
niést ponad 5,5% (SHR 16-49).

Jakie propozycje programowe sa
najchetniej
dzow?

ogladane przez wi-

Widzowie cenia nas za najlepsze seria-
le, animacje oraz filmy. Wiele naszych
programéw bardzo dobrze sie oglada,
ale nie chce zdradzac szczegoétow i uta-
twiac zycia konkurengji.

TV PULS jest juz bardzo waznym
rynku TV. Trudno
byto ztamac¢ dotychczasowy mo-

graczem na

nopol TV?

Cho¢ nie jest tatwo caty czas gonimy
tzw. Wielka Czworke. Powoli, ale sys-
tematycznie zmniejszamy do niej dy-
stans. Telewizja to bardzo konkuren-
cyjny biznes i nikt sie tatwo nie pod-
daje, ale cieszy nas to, ze — choc jesz-
cze niedawno nikt sie tego nie spodzie-
wat — dzi$ jestesmy czwarta grupa te-
lewizyjna w Polsce. Przypomne, ze juz
w 2013 r. branzowy miesiecznik ,,Me-
dia & Marketing Polska” przyznat nam
tytut Nadawcy Roku 2013 za skuteczne
wykorzystanie procesu cyfryzacji i sta-
wanie sie coraz powazniejszym gra-
czem na rynku.

Jakie sa plany stacji na nastepne
miesigce? Czy myslicie o kolejnych
kanatach TV?

Dalej chcemy sie rozwija¢ w takim
tempie jak teraz. Poki co nie my-
$limy o stworzeniu nowego kana-
tu, tylko skupiamy sie na rozwija-
niu oferty i pozycji TV Puls oraz
PULS 2.

Dziekuje za rozmowe.
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B WYDARZENIE

Zagrali mecz dla
wpOtrze
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cych

W przepieknych okolicach Warmii i Ma-
zur, 30 sierpnia br. w Ostrédzie odbyt sie cha-
rytatywny mecz pitki noznej Gwiazdy TVP
contra Policja. Transmitowany byt w stadji
TVP Regionalna i TVP Polonia oraz na stro-
nach internetowych TVP. Ostréda zarzadza-
na przez Burmistrza Czestawa Najmowicza,
od wielu lat nazywana jest Perta Mazur. Licz-
ne inwestycje, jak hotele, osrodki SPA, amfi-
teatr na 2 500 lezacy nad jeziorem, nowocze-
sne boisko sportowe, przyciagaja do miasta
cora wiecej turystéw, a wraz z ich naptywem
zwieksza sie liczba imprez kulturalno-rozryw-
kowych i sportowych. Wszystkie te czynniki
powoduja, ze Ostréda staje sie nieoficjalna
stolica Mazur. Rozegrany mecz charytatywny
w tym miescie to tylko jeden z punktéw bo-
gatego kalendarza imprez Ostrody.

W sktadzie druzyny Gwiazd TVP znalez-
li sie m.in.: Bogustaw Piwowar — Cztonek Za-
rzadu Telewizji Polskiej, dziennikarze — Prze-
mystaw Babiarz, Maciej Orto$ i Michat Olszan-
ski oraz znani z seriali TVP aktorzy — Antek
Kroélikowski i Maciej Jachowski. Trenerem byt
byty selekcjoner reprezentacji Polski — Jerzy
Engel. Druzyne rywali poprowadzit Komen-
dant Gtéwny Policji gen. insp. Marek Dziato-
szynski, a cate spotkanie na Stadionie Miej-
skim w Ostrodzie — Ewa Augustyn. Mecz sko-
mentuja: Tomasz Jasina i Maciej lwanski.

Idea organizacji spotkania byt cel chary-
tatywny. Wszystkie zebrane srodki zostaty
przeznaczone na Fundacje Pomocy Wdowom
i Sierotom po Polegtych Policjantach. Warto
przypomnie¢, ze Telewizja Polska od dawna
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WYDARZENIE B

Koniec wakacji sprzyjal T|V[P]
w organizacji niezwyklych
pojedynkow pitkarskich.

Ludzie Telewizji Polskiej

sprawdzili swoje futbolowe

umiejetnosci w meczach z Policja
oraz stacja TVN. Wszystkim
dzialaniom przys$wiecal jeden cel
— pomoc potrzebujacym osobom
i instytucjom.

wspotpracuje z Policja w zakresie profilaktyki i edukacji na
rzecz bezpieczenstwa drogowego, a w szczegdlnosci bez-
pieczenstwa dzieci.

Podobna idea kierowano sie przy organizacji wyjatko-
wego meczu pomiedzy dwoma konkurujacymi na co dzien
stacjami — TVP i TVN. Dzieki akcji udato sie zgromadzi¢ az
988 tys. zt z przeznaczeniem na pomoc w odbudowie Kli-
niki Rehabilitacji Instytutu Matki Polki w todzi. Spotkanie
transmitowano na zywo zaréwno w TVN, jak i TVP1.

Byto to mozliwe dzieki ogromnemu zainteresowaniu
widzow niedzielnym meczem pitkarskim, w ktérym po
raz pierwszy w historii zmierzy sie druzyny pitkarskie TVP
i TVN. Tym razem telewizja publiczna wygrata 2:1 (i w kar-
nych 5:4), jednak jedynym prawdziwym zwyciezca jest
todzka klinika, pilnie potrzebujaca pomocy.

Charytatywny mecz cieszyt sie bardzo duza publiczno-
$cia przed ekranami. W obu stacjach obejrzato go tacznie az
3 min 327 tys. 172 0s6b (1 min 922 tys. 684 —w TVP1i 1 min
404 tys. 488 w TVN; dane: NAM), co jest wynikiem porow-
nywalnym z wielkimi, profesjonalnymi zawodami sportowy-
mi. Obie stacje jednak zgodnie zaznaczaja, ze ani wynik me-
czu, ani czastkowe wyniki ogladalnosci nie powinny by¢ in-
terpretowane konfrontacyjnie: w tym meczu nie byto poko-
nanych i byt tylko jeden wspélny zwyciezca — tddzka klinika.

W roli kapitanéw wystapili Piotr Krasko (TVP) i Kamil
Durczok (TVN). Gospodarzami spotkania byli Agata Mty-

narska (TVP) i Marcin Prokop (TVN), funkcje arbitra gtéw- '--_:;m;h—.r:e_wﬂmzm:ﬂ;m,:;;_;h-_;r:-.- ik

g TV T
nego sprawowat sam Jerzy Dudek. B e i Bt

Na Piotra Krasko i Kamila Durczoka — kapitanéw dru-
zyn, czekato po meczu jeszcze jedno wyzwanie: zosta-
li przez Macieja Banacha — Dyrektora Instytutu Matki—Po-
Iki nominowani do akgji ,Ice Bucket Challenge” i po ostat-
nim gwizdku sedziego Jerzego Dudka zostali oblani bardzo
zimna woda. /PC/
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Chcemy odejscé od codziennej gonitwy za

NEWS-em

Z Beata Grabarczyk,
Dyrektorem Anteny Polsat News 2
rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

9 czerwca br. kanat Polsat News 2
zastagpit Polsat Biznes. Skad wziat sie
pomyst na nowy pomyst?

Pomyst przeksztatcenia Polsat  Biz-
nes w nowy kanat urodzit sie w gto-
wie Henryka Sobierajskiego, szefa Pol-
sat News i Polsat News 2, ktdry poprosit
mnie o stworzenie koncepcji programo-
wej. Z moich obserwacji wynika, ze we
wspotczesnym Swiecie szybkiego prze-
kazu, niedocenieni sa widzowie, ktérzy
chca sie doktadniej i szerzej przyjrzec
pewnym zjawiskom, ktdrzy potrzebuja
wiecej czasu na refleksje. Ktorych inte-
resuje tez kultura i zjawiska spoteczne
rodzace sie poza tzw. mainstreamem.
| tak powstat Polsat News 2

Czym rdézni sie nowa stacja od pod-
stawowego kanatu Polsat News?

Hasto stacji brzmi: wiecej na kazdy te-
mat. Polsat News jest stacja stricte new-
sowa, my stawiamy bardziej na publi-
cystyke, ekonomie, na dtuzsza i wielo-
stronna analize, na tematy, ktére nieko-
niecznie musza by¢ zwiazane z wyda-
rzeniami dnia, ale pojawiaja sie gdzie$

w debacie spotecznej i nurtuja naszych
widzéw. Chcemy odejs¢ od codziennej
gonitwy za newsem na rzecz informa-
Cji o szerszych zjawiskach i pokazywa-
nia swiata z innej strony. Akurat pierw-
szy miesiac dziatania Polsat News 2 byt
o tyle trudny, Ze pojawita sie afera pod-
stuchowa, ktoérej nie sposdb byto pomi-
nac¢ milczeniem, ale dziennikarze Polsat
News 2 starali sie skupi¢ na przyktad na
watkach gospodarczych podstuchanych
rozméw, czyli szukali innego punktu
widzenia.

Trzon stacji to dziennikarze Polsat
Biznes — Swietny, zgrany zespot, ktory
potrafi ze soba wspdtpracowac i bar-
dzo elastycznie reagowac na nieprze-
widywalne wydarzenia. Wspotpracuja
z nami tez ludzie z ,Wydarzen” i Polsat
News. Na antenie mozemy zobaczy¢ kil-
ku publicystow, ktdrzy dotaczyli do ze-
spotu Polsat News 2. Krétko moéwiac —
profesjonalisci.

Dobre wyniki notuje nowy kanat
TVN24 Biznes i Swiat. Ogladalnos¢
Polsatu News 2 znaczaco nie popra-

wita wynikéw poprzedniego kana-
tu. Na jaki udziat kanatu w rynku po
pierwszym roku Panstwo liczg?
Ogladalnos¢ Polsat News 2 jest wyzsza
niz Polsatu Biznes, a przypominam, ze
dziatamy od miesiaca. Ciezko pracuje-
my, aby osiagnac sukces i jak najlepszy
wynik. Ciesze sie, ze Polsat News 2 po-
woli zdobywa uznanie wsrdéd widzéw.
Nie widze natomiast powodu, Zeby po-
réwnywac sie z TVN24 Biznes i Swiat,
bo koncepcje kanatéw sa rézne.

Zmienia sie technologia, duzym
wyzwaniem dla telewizji jest Inter-
net, zwlaszcza w dziedzinie infor-
macji. Nie czuje Pani konkurencji
z tej strony?

Oczywiscie, ze Internet jest wyzwa-
niem dla telewizji, ale po miesiacu pra-
cy na nowym stanowisku skupiam sie
na ,szlifowaniu” kanatu, a nie na kon-
kurencji. Zreszta to wiasnie konkuren-
Cja ze strony Internetu jest jedna z przy-
czyn, dla ktérych stacje telewizyjne nie
walcza juz o miliony, a tysiace, czy dzie-
siatki tysiecy widzéw.

/
Polsat News 2

IR AT
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@ Nowa stacja zastgpita Polsat Biznes i rozpocze-
TRV fa emisje programu 9 czerwca 2014 r. Polsat
News 2 to kanat publicystyczno—informacyjny
dla widzdéw, ktérzy chca wiedzie¢ wiecej. Szefem Kanatu

jest Henryk Sobierajski, a Dyrektorem Anteny Beata

Grabarczyk. W ofercie kanatu ma znaleZ¢ sie pogtebiona

rodowej.

debata o polityce, biznesie i $wiatowe] ekonomii, a takze

autorskie programy kulturalne, spoteczne i o tematyce na-

Kanat Polsat News 2 dostepny jest m.in. w ofercie Cyfro-

wego Polsatu, nc+ i sieci kablowej UPC.

J
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e
Beata GraL)arczyI(— dziennikarka radiowa i telewizyjna, Szefowa Anteny
kanatu Polsat News 2
Zadebiutowata majac szesnascie lat w programie ,5-10-15". Na poczatku studiow
(kierunek Dziennikarstwo i nauki spoteczne na Uniwersytecie Warszawskim) rozpo-
czeta wspodtprace z warszawska gazeta dzielnicowa — ,,Pasmo”, gdzie stawiata swoje
pierwsze kroki w karierze dziennikarskiej pod okiem naczelnego gazety — Marka Przy-
bylika. Nastepnie krétko pracowata w dziale ekonomicznym ,Zycia Warszawy". Karie-
re radiowa rozpoczeta w Radiu dla Ciebie, gdzie jako DJ prowadzita konkursy i rozma-
wiata ze stuchaczami. W latach 1993-1997 roku byta reporterka polityczng w Infor-
macyjnej Agencji Radiowej, skad przeszta do Radia Zet. W 2000 roku rozpoczeta pra-
ce w RMF FM. W obu stacjach zajmowata sie tematyka polityczna. W 2002 roku roz-
poczeta prace w Telewizji POLSAT, gdzie jako reporterka polityczna i europejska Dzien-
nika TV4 relacjonowata z Dublina wejscie Polski do UE oraz zajmowata sie sprawa Ry-
wina. Kolejnym krokiem w jej karierze byto rozpoczecie pracy w tworzonych wow-
czas przez Tomasza Lisa ,Wydarzeniach”. Od pierwszego dnia nadawania ,Wyda-
rzen” byta reporterka programu. Prowadzita takze program ,Polska Gtosuje” przed

wyborami w 2005 roku. W roli prowadzacej ,Wydarzenia” zadebiutowata 28 stycz-

nia 2006 roku — w dniu katastrofy hali miedzynarodowych targéw w Katowicach. Po pietnastu latach pracy w zawodzie mie-

siecznik ,,Sukces” umiescit ja w gronie nominowanych do Bykéw Sukcesu w kategorii ,Debiut Roku”, co jak sama przyznaje

jest ,jedna z zabawniejszych rzeczy ktoéra jej sie przydarzyta, i ktéra dowodzi, ze tylko w telewizji cztowiek bywa dostrzezo-

ny.” Na antenie kanatu informacyjnego Polsat News prowadzita magazyn ,To byt dzien” nadawany codziennie o godz. 20.00.

Od 9 czerwca 2014 roku jest Szefowa Anteny nowego kanatu publicystyczno-informacyjnego Polsat News 2. Poza praca inte-

resuje sie skandynawskimi kryminatami, gra w tenisa, ptywa.

J

Telewizja musi sie zmienia¢, musi za-
uwazy¢ Internet, musi siegna¢ po rodza-
ce sie w sieci gwiazdy, po tematy, ktdre
interesuja odbiorce tego medium, musi
siegna¢ po dziennikarstwo spoteczne.

Polska na tle innych krajow wy-
réznia sie o wiele czestszym ogla-
daniem kanatéw informacyjnych.
Z czego to zjawisko u nas wynika?

Z rozpolitykowania narodu. U nas o po-
lityce i zjawiskach spotecznych rozma-
wia sie rownie czesto, jak w innych kra-
jach o pogodzie, modzie i urodzie. To
chyba wynik naszej historii. Ja sama je-
stem ,zainfekowana” polityka od dzie-
cinstwa. Juz jako dziesieciolatka intere-
sowatam sie mechanizmami rzadzacymi
Swiatem i mysle, ze w moim pokoleniu
nie jestem jedyna.

Mtode pokolenie, urodzone i wy-
chowane w wolnej Polsce, juz takie nie
jest, ale dla pozostatych, to co dzieje sie
w naszym kraju na szczytach wtadzy

www.tvlider.pl

jest tez pewnym spektaklem, dostarcza-
jacym emodji, powoddw do narzekan,
a to lubimy najbardziej.

Cybernetyk spoteczny Andrzej Ha-
remski twierdzi, ze cztowiek przetwarza
energie i informacje. Polacy informacje
przetwarzaja intensywniej.

Przez wiele lat byta Pani dzien-
nikarka radiowa. Dzisiaj szefuje
Pani stacji TV i od wielu lat pracu-
je wtym sektorze mediéw. Jakie sg
najistotniejsze roéznice pracy mie-
dzy dziennikarstwem radiowym
i telewizyjnym?

Mam ogromna stabos¢ do radia, ponie-
waz dziennikarstwo radiowe jest bar-
dziej samodzielne, indywidualne i in-
tymne. Zalezy sie tylko od siebie i tylko
do siebie mozna mie¢ pretensje, gdy co$
sie nie uda. Telewizja to praca zespo-
towa, wymagajaca budowania relacji
z wieksza grupa ludzi. Ale praca z obra-
zem jest dla radiowca zupetnie nowym

doznaniem. Pamietam pierwsze mate-
riaty, ktdre robitam i te rados¢, ktéra da-
wato mi wyrazanie pewnych rzeczy ob-
razem, ta gra stowa i obrazka pozwala-
jaca na petniejsze przekazanie tresci.

A rozpoznawalnos¢...? W ,Baro-
nie Cyganskim” jest aria: Wielka stawa
to zart. | tak jest. Kazdy kto wierzy, ze
rozpoznawalnos¢ stanowi o naszej war-
tosci jest w gtebokim btedzie. Nie daj-
my sie zwariowac: praca w telewizji, to
po prostu praca: bardziej czasochtonna,
bardziej uzalezniajaca, ale tylko praca.
Zycie toczy sie, gdzie indziej

Jakie sg plany kanatu na najblizsze
miesigce?

We wrzesniu na antene Polsat News 2
wprowadzimy nowe programy. Oczy-
wiscie bedziemy walczy¢ o ogladalnos¢,
ale dla mnie najwazniejsza jest walka
o0 jakos¢.

Dziekuje za rozmowe.
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Brzezinski zostat Dyrektorem Programowym kanatu FilmBox.

Powi¢kszamy nasza widownie
i wzmacniamy jej lojalnosé

];uI(asz BI‘ZQZlﬁSI(l - doswiadczenie na rynku telewizji komercyjnej zdobywat od 2005 roku
w Canal+ Polska (obecnie nc+). Poczatkowo byt odpowiedzialny za raméwke jednego z filmowych kanatéw
z portfolio C+ — ale kino!, od 2008 roku zajmowat sie selekcja filmow i pozyskiwaniem licencji dla tego
kanatu. Od 2011 roku zwiazany z Kino Polska TV S.A., gdzie byt gtéwnie wspdtodpowiedzialny za zawarto$c¢
programowa oraz ksztatt ramowek kanatow marki FilmBox na Wegrzech a takze za rekomendowanie za-
kupu najwazniejszych pozycji filmowych i serialowych oferowanych w ramach portfolio FilmBoxu w Polsce,

Czechach, Stowacji, Rumuni i Butgarii. Od 2013 roku wspottworzyt kanat FilmBox Arthouse. Od czerwca br.

Z kukaszem Brzezinskim, Dyrektorem Programowym kanatu FilmBox, rozmawiat Kuba Wajdzik

Rynek kanatéw filmowych jest bar-
dzo konkurencyjny. Czym FilmBox
odréznia sie od konkurencji?
Faktycznie, nasycenie tego rynku
w Polsce juz jakis czas temu osiagne-
to poziom bliski maksymalnemu. Film-
Box istnieje jednak na polskim rynku
juz ésmy rok, ma duzy zasieg, znany
jest szerokiej grupie widzéw, nie tylko
mitosnikom filméw. Chcemy jeszcze
powiekszy¢ nasza widownie i jedno-
czesnie wzmocnic jej lojalnos¢ — zdo-
by¢ wiernych widzéw, ktérzy beda re-
gularnie wracali do naszych propozy-
¢ji programowych. Bedziemy na przy-
ktad mocniej stawia¢ na seriale — i to
nie tylko amerykanskie czy brytyjskie.
FilmBox pozwoli takze zobaczy¢ cie-
kawe produkcje cho¢by z Australii czy
Skandynawii. Planujemy tez przypo-
mnie¢ widzom kilka starszych, kulto-
wych serii.

Jakie filmowe seanse byty najpo-
pularniejsze na antenie FilmBoxu
w ostatnich miesigcach?

Ze wzgledu na uniwersalny charak-
ter oferty programowej kanatu, naj-
lepiej sprawdzaty sie pozycje prze-
znaczone dla szerokiego kregu wi-
dzéw — familijne propozycje w rodza-
ju ,Asterix i Obelix kontra Cezar”. Za-
wsze widownie zdobywa dobre kino
akcji — jak ,Next” z Nicholasem Ca-
gem — ale tez romantyczne filmy jak
.Duma i uprzedzenie”, takze w wer-
sji bollywoodzkiej. Widzowie bardzo
lubig tez nasze state pasmo Serialo-
we Srody.
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Zmienit sie sposéb ogladania fil-
moéw. Czy kanaty filmowe moga
czu¢ sie niezagrozone w dobie
zmian na rynku telewizyjnym?
Mimo alternatywnych kanatéw dys-
trybucji filméw, w szczegdlnosci naj-
mtodszego z nich — VOD, wciaz po-
zostaje duza grupa widzéw przywia-
zana do klasycznego stylu ogladania.
Nie lubig sami przekopywac sie przez
coraz bardziej rozbudowane interne-
towe katalogi filméw, wola wybrac
sprawdzony kanat i usigs$¢ przed tele-
wizorem o takiej porze, w ktérej wie-
dza, czego mniej wiecej moga sie spo-
dziewac. Moim zdaniem jeszcze przez
dtugi czas tradycyjna telewizja bedzie
istniata rownolegle z nowymi formami
odbioru. One moga sie zreszta przepla-
ta¢, co wykorzystujemy na naszej plat-
formie FilmBoxLive: mozna tam ogla-
dac¢ online konkretny tytut z obszernej
biblioteki VOD lub wybrany kanat TV
w streamingu.

Rekomendowat Pan zakupy pozycji
filmowych i serialowych oferowa-
nych w ramach portfolio FilmBoxu
w Polsce, Czechach, Stowacji, Ru-
munii i Butgarii. Czym réznia sie za-
interesowania powyzszych widow-
ni od naszej?

Moja selekcja filmow na kanaty z ro-
dziny FilmBox dotyczyta wszystkich
wymienionych krajow jednoczesnie
— za uzupetnianie katalogu o pozycje
na konkretne terytoria odpowiedzial-
ne byty inne osoby. Stad moja wiedza
o tamtejszych rynkach sprowadza sie

do ogélnikéw jak to, ze np. wegierska
telewizja jest znacznie blizsza charak-
terem do niemieckiej niz do naszej.

Na koniec pytanie, ktére wiaze sie
jednak z Pana praca... Ma Pan ulu-
bionych rezyserow, aktoréw i filmy.
Ktére obowigzkowo wyswietlitby
Pan na antenie FilmBoxu?
Osobiscie preferuje kino, nazwe je
tak dla uproszczenia, festiwalowe.
W tym pojeciu mieszczg sie i abso-
lutne klasyki, i mistrzowie kina roz-
rywkowego jak Tarantino czy bra-
cia Coen, i autorskie kino z catego
$wiata. Ale za absolutnych geniuszy
wspotczesnego kina uwazam bra-
ci Dardenne, autoréw kameralnych
dramatéw w rodzaju nagrodzonego
w Cannes ,Chtopca z rowerem”, Mi-
chaela Hanekego, ktérego kazdy ko-
lejny film zachwyca i wzbudza kon-
trowersje, Tsai-Ming Lianga z jego
dtugimi, medytacyjnymi ujeciami,
oraz Apichatponga Weerasethakula,
tamiacego schematy rezysera nieco
mtodszego pokolenia.

Jako mitosnik artystycznego kina
z checia przystatem na propozycje pra-
cy przy uruchomionym na poczatku
2014 roku kanale FilmBox Arthouse,
prezentujacym filmy niezalezne, niszo-
we, ale rowniez niesmiertelne klasy-
ki. Na antenie kanatu FilmBox, za kto-
ry jestem aktualnie odpowiedzialny,
bedziemy jednak prezentowac tytuty
przeznaczone dla szerszej widowni.

Dziekuje za rozmowe.
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Raport Starlimka o rymku mediow

WZROST RYNKU REKLAMY W I KWARTALE 2014
I OSTROZNY OPTYMIZM NA KOLEJNE MIESIACE

W | kwartale 2014 r. rynek reklamy wzrést o 0,9%, to jest
0 14,8 min zt, a jego wartos¢ netto Starlink szacuje na nie-
mal 1T mld 591 min ztotych. Dynamika rynku reklamy w 2014
roku ma szanse na wzrost w przedziale +0,9% do +1,2%.

| kwartat 2014 r. przyniést umocnienie pozytywnej dy-
namiki w gospodarce, zapoczatkowanej pod koniec 2013 r.
Szacunki dotyczace PKB w | kwartale wahaja sie miedzy
2,9% a 3,2%, wobec 2,7% w IV kwartale 2013 r. Na tak
pozytywne wyniki miaty wptyw konsumpcja prywatna, eks-
port i powoli rosnace inwestycje.

Dodatnia dynamika wydatkéw reklamowych w | kwarta-
le 2014r. dotyczyta stycznia i lutego, w marcu odnotowano
spadek wydatkéw. Swietny wynik lutego to zastuga znacz-
nego wzrostu wydatkéw w telewizji oraz internecie. Oprécz
zauwazalnego od poczatku kryzysu zjawiska przesuwania
budzetow telewizyjnych na miesiace: styczen i luty, w tym
roku na pozytywnym wyniku lutego zawazyty dodatkowo
Igrzyska Olimpijskie. Spadek w marcu wywotaty z duza doza
prawdopodobienstwa przesuniecia budzetéw na kwiecien
w zwiazku z terminem Swiat Wielkanocnych.

WIECEJ REKLAM LEKOW

Czynnikiem, ktéry miat najwiekszy pozytywny wptyw na
kondycje rynku reklamy w I kw. 2014 r. byt wzrost wydatkow
na reklame sektora produkty farmaceutyczne, leki, a takze
poprawa dynamiki sektora FMCG.
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Firmy farmaceutyczne byty niezwykle aktywne w | kw.
2014 roku i zwiekszyty swoje wydatki o 14% wobec ana-
logicznego okresu 2013, zostajac liderem wydatkéw. Bar-
dzo aktywnie reklamowane byty réznego rodzaju witami-
ny i suplementy diety wspomagajace odpornos¢, poprawia-
jace kondycje skory, a takze srodki odchudzajace. Taki kie-
runek komunikacji wpisuje sie w coraz bardziej popularny
trend dbania o zdrowie i sylwetke.

Pozytywnym sygnatem dla rynku jest dodatnie saldo wy-
datkéw na reklame sektora FMCG (wiecej o 1,2 min zto-
tych, dynamika +0,3%). Nasilenie komunikacji ze strony firm
FMCG moze mie¢ podtoze w ich gorszych wynikach sprze-
dazowych, poniewaz jednym z efektéw kryzysu byt wzrost
znaczenia tanszych marek wiasnych marketéw i sieci dys-
kontowych oraz zwiazana z tym presja cenowa.

Ubiegtoroczny lider inwestycji reklamowych - sektor
handel — obnizyt swoje wydatki w | kw. 0 =3,4% (mnigj
0 6,8 min ztotych), chociaz wciaz bardzo aktywne s3a sieci
oferujace sprzet, wyposazenie oraz AGD i RTV, a takze sieci
drogeryjne i e-commerce. Spadek dynamiki inwestycji rekla-
mowych, zbiegajacy sie ze wzrostem wydatkéw firm FMCG,
moze by¢ oznaka poprawy kondycji ekonomicznej firm han-
dlowych i korica kryzysu.

Oprécz produktéw farmaceutycznych, higieny i piele-
gnacji, szes¢ innych sektoréw zwiekszyto wydatki tacznie
o ponad 36,8 min ztotych. Byli to reklamodawcy z branz:
motoryzacja, pozostate (gtéwnie edukacja i nieruchomosci
aktywne szczegolnie w Internecie), czas wolny, media, ksiaz-
ki, CD i DVD oraz odziez i dodatki.

Negatywny wptyw na dynamike rynku reklamy ma po-
dobnie jak w ostatnich kwarta-
tach sektor telekomunikacja, kto-
ry w okresie I-IlI"14 zmniejszyt wy-
datki 0 20,8 miIn ztotych (dynamika
-12,9%) wobec analogicznego okre-
su w roku ubiegtym. Rynek reklamy
ucierpiat w | kwartale takze z po-
wodu 10% redukgcji budzetow firm
z sektora finanse.

Mediami, ktére w | kw. 2014 r.
charakteryzowata wzrostowa dy-
namika przychodéw byty: Inter-
net (wzrost o 5,9%), radio (wzrost
o 5,7%) oraz telewizja (wzrost
0 4,7%). Spadaty przychody rekla-
mowe prasy, kina oraz reklamy ze-
wnetrznej. W przypadku reklamy on-
line najbardziej dynamicznie rosnie
reklama wideo emitowana in-stream
(wiecej 0 +39,4%).
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TELEWIZJA W GORE

| kwartat 2014 r. to drugi od jedenastu, ktéry
przyniost wzrosty w reklamie telewizyjnej. Do-
bry wynik stacje zawdzieczaja wzrostom wy-
datkéw sektora farmaceutycznego, higieny
i pielegnacji oraz motoryzacji. W okresie od
pazdziernika do grudnia 2013 r. telewizja zy- 58
skata 4,7% przychodéw, wliczajac w to przy-
chody z lokowania produktu (biorac pod uwa-
ge jedynie sprzedaz spotéw dynamika wzrostu
wyniosta +3,3%). Wielkos¢ rynku telewizyjne-
go Starlink ocenia na 823,8 min ztotych. War-
tos¢ lokowania produktu w czterech najwiek-
szych stacjach rosnie o okoto 10% w stosunku
do pierwszego kwartatu roku ubiegtego. Dyna-
mika wzrostu tego segmentu spowalnia, ponie-
waz stacje staranniej zarzadzaja przestrzenia re-
klamowa i zasobami, ktére mozna wykorzystac¢
jako kanat branded content, stad wieksza licz-
ba rozwiazan szytych na miare dla konkretnych
marek, a mniej biernego lokowania produktu.

W | kwartale 2014 r. odnotowano dwucy-
frowa dynamike wzrostu formatu wideo. Naj-
popularniejsze platformy vod wydtuzaty bloki
reklamowe i zwiekszaty ich liczbe, co dopro-
wadzito do zjawiska clutteru, poniewaz zasoby
wideo w internecie sa zbyt ograniczone w sto-
sunku do zapotrzebowania na inventory.

Nieznacznie wyhamowata dynamika wy-
datkow na reklame w wyszukiwarkach, cho¢
jest to w dalszym ciagu 40% udziat w wydat-
kach digital. Wydatki na klasyczna reklame di-
splay maleja, w zwiazku z przesunieciem za-
kupu komunikacji na model efektywnosciowy.

Podczas gdy rynek magazynéw papiero-
wych raczej powoli powraca do stanu réwno-
wagi, rozpedu nabiera segment prasy na urza-
dzenia mobilne. Sa to zaréwno tytuty druko-
wane przeniesione na tablet, jak rowniez ma-
gazyny stworzone od poczatku do konca
z mysla o mobile'u: szerokie portfolio tytutow
skierowanych do nowoczesnych kobiet i mezczyzn, magazy-
ny parentingowe, wnetrzarskie, o gotowaniu, nowych tech-
nologiach, ale takze publicystyczne i podréznicze. Zaleta tego
medium jest brak clutteru, postrzeganie go jako nowoczesne
i prezentujace produkty premium. Grupy celowe tej nowocze-
snej prasy to osoby wyksztatcone, dobrze sytuowane i z du-
zych miast, czyli bardzo pozadane z punktu widzenia rekla-
modawcow.
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ze najgorsze chwile rynek reklamy ma juz za soba. Jed-
nak powrdét na $ciezke wzrostu i jego umocnienie nie be-
dzie wolne od trudnosci zwiazanych z presja kosztowa.
W dalszych miesiacach trzeba mie¢ na uwadze mozliwa
destabilizacje handlu zagranicznego, bedacego waznym
czynnikiem ozywienia, zwiazana z niepewna sytuacja na
Ukrainie. Dobry start rynku reklamy 2014 roku wywotuje
jednak ostrozny optymizm i pozwala nam prognozowac
roczna dynamike rynku reklamy w 2014 roku w przedzia-

le +0,9% do +1,2% — komentuje Lidia Kacprzycka, dyrek-
tor generalny Starlinka.
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Staramy sie uproscic procedury

dotyczgce nadawania satelitarnego i kablowego

Z Agnieszka Ogrodowczyk, Dyrektorem Departamentu Strategii Biura Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

rozmawiata Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

Jakie priorytety zatozyta sobie
Krajowa Rada Radiofonii i Telewi-
zji na najblizsze lata?

W najblizszym czasie Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji ma nadzieje, ze
zostanie zatwierdzona lista waznych
wydarzenn sportowych, ktére beda
musiaty by¢ transmitowane na otwar-
tych, bezptatnych antenach ogélno-
dostepnych stacji telewizyjnych. Jak
wazna jest taka lista, mozna byto zo-
baczy¢ ostatnio przy sytuacji z Mi-
strzostwami Swiata w Pitce Siatko-
wej. Rada chce zabezpieczy¢ poprzez
notyfikacje listy waznych wydarzen
interes odbiorcy, tak by istotne wy-
darzenia, w szczegdlnosci sportowe,
byty szeroko dostepne.

Drugim wyzwaniem jest regu-
lacja. Komisja Europejska dokonu-
je przegladu dyrektywy audiowizual-
nej w ustugach medialnych i spraw-
dzi czy obecnie odpowiada wyzwa-
niom dla nowych cyfrowych mediéw,
a w szczegdlnosci medidw nielinear-
nych. W catej Europie i nie tylko, to-
czy sie dyskusja na ile regulacje do-
tyczace ustug linearnych ogranicza-
ja ich rozwdj, podczas kiedy wzrasta
konkurencja ze strony nowych me-
diéw, ktore tymi obciazeniami nie sa
obarczone.

KRRIT aktywnie uczestniczy w tej
dyskusji, zajmujac stanowiska w pro-
wadzonych konsultacjach. Rada bie-
rze udziat takze w ramach pracy no-
wego ciata tak zwanej grupy regu-
latoréw ERGA (ktorej tez jest czton-
kiem) oraz oczywiscie w dyskusjach
merytorycznych toczacych sie przez
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organy regulacyjne krajow europej-
skich w ramach EPRA. Prace KE do-
tycza wielu zagadnien m.in lokowa-
nia produktow, ekspozycji wskazan
sponsorskich, sposobu promogji au-
dycji europejskich. Niezmiennie istot-
ne sa réwniez kwestie ochrony mato-
letnich, w szczegdlnosci w ustugach
nielinearnych.

Czy prawo w Polsce z punktu wi-
dzenia Rady nadaza za rozwojem
mediéw?

Jesli chodzi o ustawe o radiofonii i te-
lewizji, to byta ona nowelizowana
przy okazji implementacji dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medial-
nych i najwazniejsze kwestie dotycza-
ce nowych mediéw zostaty w niej ure-
gulowane. Natomiast tak jak pisali-
Smy o tym w ,Strategii KRRIiT na lata
2014-2016", to co obecnie wymaga
pilnej nowelizacji, to sa przepisy do-
tyczace tradycyjnych ustug poniewaz
w tym zakresie ustawa o RTV nie byta
nowelizowana od wielu lat. Mysle tu-
taj o uproszczeniu procedur dotycza-
cych nadawania satelitarnego i kablo-
wego, poniewaz przepisy z 1993 roku
w kwestiach udzielania koncesji nie
wyrézniaty w  sposéb adekwatny
nadawcéw naziemnych w stosunku
do nadawcéw satelitarno-kablowych.
Uzyskanie takiej koncesji nie musi by¢
poprzedzone gteboka analiza ekono-
miczna czy tez techniczna, poniewaz
nadawcy ci nie zajmuja nikomu miej-
sca na tym rynku. Kwestia rekojmi wy-
konywania tej koncesji, kwestia uru-
chomienia nadawania w terminie czy

Agnieszka Ogrodowczyk, Dyrektor Departamentu
Strategii Biura Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

tez sankcji z zaprzestaniem nadawa-
nia w postaci cofniecia koncesji, nie
musi dotyczy¢ rynku nadawania sate-
litarno-kablowego poniewaz uzyska-
nie takiej koncesji nie jest zwigzane
z przeznaczeniem dobra rzadkiego ja-
kim sa czestotliwosci.

Nadawcy satelitarno-kablowi, do-
stosowujac sie do sytuacji rynkowej,
moga uruchamia¢ nowe projekty lub
moga tez z nich rezygnowac, w to
miejsce proponujac nowa oferte pro-
gramowa. Stad nalezy stworzy¢ prze-
strzen znacznie przyjazniejsza dla
przedsiebiorcéw, aby mogli swobod-
nie prébowac realizowac swoje nowe
koncepcje. Obowiazujace przepisy sa
zdecydowanie za sztywne.

Dziekuje za rozmowe.

wrzesien/pazdziernik 2014
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TECHNoOLOGIE

Nowos¢ w nadawaniu sygnatu

Po raz pierwszy na swiecie SES, SmarDTV oraz Sam-
sung zademonstrowat przekaz telewizyjny w jakosci
Ultra HD zabezpieczony technologia dostepu warun-
kowego (CAS) z wykorzystaniem standardéw DVB.

Ultra HD to rewolucyjna jakos¢ obrazu i ogromne zmiany
przy produkgji i dystrybucji programéw. Zestawy Ultra HD
s juz oferowane przez wiekszos¢ wiodacych producentéow
sprzetu telewizyjnego i s3 one zapowiedzig zmian na ryn-
ku rozpowszechniania tresci i na rynku wideo kolejnych po-
kolen.

Podczas targéw IBC 2014 w Amsterdamie, spétka SES,
SmarDTV, oraz Samsung Electronics Co. Ltd zademonstro-
waty tres¢ w jakosci Ultra HD po raz pierwszy kodowana
na catej drodze transmisyjnej — poprzez satelite SES do te-
lewizora Samsung Ultra HD przy wykorzystaniu modutu
SmarDTV Cl Plus CAM.

Prezentowana technologia jest kamieniem milowym dla roz-
woju nadawania sygnatu w jakosci Ultra HD. Po raz pierw-
szy sygnat w rozdzielczosci 3840x2160 w jakosci Ultra HD
w standardzie HEVC zabezpieczony technologia CAS zo-
stat odkodowany przez standardowy modut SmarDTV Cl
Plus i wyswietlony na telewizorach Samsung Ultra HD. Dzie-
ki temu rozwiazaniu nadawcy tresci zyskali bezposredni do-
step do nowych telewizoréw UHD. Odbiorniki te sa obecnie
kupowane na ogromna skale przez konsumentéw na catym
Swiecie. Tres¢ w jakosci Ultra HD zostata nadana przez sa-
telite SES znajdujacego sie na pozycji orbitalnej 19,2 stopni
Wschod przy wykorzystaniu specyfikacji DVB UHD Phase 1.

— Technologia Ultra HD zrewolucjonizuje rynek telewizyj-
ny. Prognozy rynkowe wskazuja, ze do 2025 roku zwiekszy
sie zainteresowanie wyzsza jakoscia obrazu i zaktadaja po-
wstanie ponad 1000 nowych kanatéw w jakosci Ultra HD,
ponad 500 milionéw sprzedanych ekranéw Ultra HD, i wie-
cej niz 400 milionéw dekoderow HEVC (ang. high efficien-
cy video coding). SES Astra jako wiodacy $wiatowy opera-
tor satelitarny, posiadajacy flote ponad 50 satelitdéw geo-
stacjonarnych, jest w stanie zapewni¢ dostep do technolo-
gii Ultra HD odbiorcom na catym swiecie — moéwi Barbara

www.tvlider.pl
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Ultra HD

Uzunowa-Drymer, Dyrektor Marketingu SES Astra na region
Europy Srodkowo-Wschodniej.

Pierwszy na swiecie przekaz telewizyjny w jakosci Ultra HD
jest mozliwy dzieki wspotpracy trzech potentatéw z branzy
telewizyjnej: globalnego operatora satelitarnego firmy SES,
SmarDTV, $wiatowego lidera technologii ptatnej telewizji,
oraz Samsung Electronics Co. Ltd, wiodacej firmy w zakre-
sie technologii. Wiecej informacji mozna znalez¢ na stronie:

Wwww.ses.com.

49



B wYywliAD

inwestycje, plany, dokonania

najwiekszego operatora kablowego w Polsce

Z Patrycja Gotos, Dyrektorem ds. Korporacyjnych i Polityki Publicznej w UPC Polska, rozmawiat Jakub Wajdzik.

Zmienia sie zakres dziatalnosci ope-
ratoréw kablowych. Kiedys kabléw-
ki oferowaty gtéwnie kilka kanatéw
TV, a obecnie to petna gama stacji
i ustug. Jak w tym nowym uktfadzie
odnajduje sie UPC?

UPC Polska to lider innowadji i najwiek-
szy operator kablowy w Polsce, dziata-
jacy na polskim rynku od 1989 roku. Od
lat wyznacza trendy we wdrazaniu in-
nowacyjnych rozwiazan. W skfad syste-
matycznie rozwijajacej sie oferty wcho-
dzi nie tylko rozwoj telewizji cyfrowe;
i liczby kanatéw, ale ustugi interneto-
we i telefoniczne. Strategia UPC Polska
jest zapewnienie klientom komfortu
korzystania z ustug w najkorzystniejszy
i najatrakcyjniejszy sposéb. Od 2009 r.
klienci moga korzysta¢ z UPC NA ZA-
DANIE, czyli jednej z najwiekszych wy-
pozyczalni tresci VOD w Polsce z do-
stepem do 5 tys. programéw z czego
ponad potowa jest bezptatna. Waznym
dziataniem jest réwniez rozwdj aplika-
¢ji mobilnych. Dotychczas klienci mo-
gli korzystac z takich bezptatnych ustug
jak: UPC Phone, czyli dostepnosci tele-
fonu stacjonarnego na komorce, UPC
TV — zdalnego nagrywania, czy F-Se-
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cure — bezptatnego Pakietu Bezpie-
czenstwa UPC. W pierwszym potro-
czu wprowadzono UPC Wi-Free, czy-
li darmowa sie¢ hotspotéw dla wszyst-
kich klientéw internetu UPC. Po entu-
zjastycznym przyjeciu przez klientow
sukcesywnie poszerzalismy dostepnosc
tej ustugi do 600 tys. hotspotow. Ko-
lejnym zwiekszeniem mobilnosci oferty
byto wprowadzenia w maju tego roku
aplikacji Horizon TV, ktéra umozliwia
ogladanie na urzadzeniach mobilnych,
zaréwno w domu, jak i poza nim.

Operatorzy szukaja nowych Zré-
det dochodu. Czy operatorzy moga
skutecznie na tym polu konkuro-
wac z innymi firmami?

UPC skupia sie na ustugach, ktére sa
sprawdzone i daja firmie mozliwos¢
dalszego rozwoju. UPC, jako jeden
z pierwszych operatoréw, wprowadzit
pakiety ustug, budujac w ten sposdb
wartos¢ dla klienta. Dzieki temu moga
oni korzystac z petnej gamy innowacyj-
nych rozwiazan. Obecnie polityka fir-
my jest oferowanie trzech ustug: tele-
wizji, internetu oraz telefonii w jak naj-
wyzszej jakosci. Potwierdza ja zreszta

niezalezny regulator rynku, czyli UKE.
W marcu opublikowat on analize rynku
internetu w Polsce i nie pozostawit wat-
pliwosci co do jakosci i wartosci oferty
dostepu do internetu UPC. Np. w kate-
gorii przeptywnosci powyzej 60 Mb/s
najkorzystniejsza oferta — czyli UPC —
ze Srednim kosztem 61,25 zt oznacza-
ta 0 40 proc. tansza oferte niz konku-
renta, przy zobowiazaniu na 12 miesie-
cy. W kategorii powyzej 100 Mb/s ustu-
gi UPC takze okazaty sie najkorzystniej-
szg oferta na rynku, a réznica cenowa
do najdrozszego konkurenta wyniosta
az 78 proc. na korzy$¢ UPC. Analizu-
jemy nowe zrédta przychodéw, jednak
przede wszystkim koncentrujemy na
gtéwnym biznesie UPC, jakim jest roz-
rywka i komunikacja.

Jak wyglada obecna struktura abo-
nencka w UPC?

Dzieki korzystnym pakietom, na ktére
sktada sie najszybszy dostep do inter-
netu, bogata oferta telewizyjna i tele-
fonia stacjonarna (ktéra dzieki aplikacji
UPC Phone petni tez role nowoczesnej
telefonii internetowej), liczba klientdw
korzystajacych z potréjnej ustugi UPC
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stale rosnie. Na koniec Il kwartatu br.
korzystato z niej juz 33,2% abonen-
tow. Liczba klientdéw na koniec czerw-
ca wzrosta do ponad 1,4 min. Korzy-
stali oni z ponad 2,7 min ustug, w tym
z telewizji cyfrowej 886,8 tys., z inter-
netu 958,1 tys., a z telefonii 535 tys.

UPC uruchomito nowa ustuge Ho-
rizon TV. Prosze przyblizy¢ nam jej
dziatanie.

Horizon TV to mozliwos¢ ogladania
bogatej oferty Telewizji Cyfrowej UPC
na urzadzeniach mobilnych, w tym
na smartfonach, tabletach, kompute-
rze i laptopie. Dzieki niej, klienci moga
w petni wykorzystywac¢ potencjat te-
lewizji, ogladajac ulubione programy,
gdzie chca i kiedy chca. Strategia fir-
my jest zapewnienie klientom komfor-
tu korzystania z ustug w najwygodniej-
szy i najatrakcyjniejszy sposob. Nowa
ustuga umozliwia dostep na dowolnym
ekranie az do blisko 100 kanatéw tele-
wizyjnych. Horizon TV to ponadto kil-
kaset filméw i programoéw na zadanie,
funkcja zdalnego nagrywania i przypo-
mnienia, przewodnik TV oraz wyszu-
kiwarka filmow i seriali. Aplikacje Ho-
rizon TV do potowy czerwca pobrano
ponad 50 tys. razy.

Piractwo od wielu lat spedza sen
z powiek filmowcom czy samym
telewizjom, producentom. Czy pi-
ractwo to réwniez problemem dla
operatorow kablowych?

UPC promuje i wspiera legalne Zrédta
kultury. W przesztosci gtéwnym problem
stanowito piractwo w technologii analo-
gowej. Inwestycje w platformy i zabez-
pieczenia cyfrowe pozwalaja zwiekszy¢
poziom bezpieczenstwa zaréwno uzyt-
kownikoéw, jak i tresci, przyczyniajac do
ograniczania skali piractwa.

Goracym tematem wsréd kablo-
operatorow byto wprowadzenie
Naziemnej Telewizji Cyfrowej. Czy
NTC istotnie wptyneto na dziatal-
nos$¢ operatora?

Dzieki statym inwestycjom w rozwoj
cyfrowych ustug, w drugim kwarta-
le klienci coraz chetniej wybierali Te-
lewizje Cyfrowa UPC. Za wyborem cy-

www.tvlider.pl

frowych ustug UPC przemawia nie tyl-
ko jakos¢, ale takze stale rosnacy wy-
bér tresci linearnych i na Zzyczenie.
W Il kwartale UPC wiaczyto kolejne ka-
naty: ID HD i Fokus TV, a w ostatnim
czasie m.in.; Polsat Film HD, TV Puls
HD i Tele5 HD. Klienci telewizji cyfro-
wej maja tez dostep do pakietéw do-
datkowych, m.in. Canal+ i HBO, oraz
do ponad 5000 programéw na zada-
nie, w tym ponad potowy bezptatnie.

Oferta Naziemnej Telewizji Cyfro-
wej to oferta dla klientéw, ktorzy maja
niskie oczekiwania wobec oferty TV.
Warto zauwazy¢, ze w UPC stale przy-
bywa klientéw telewizji cyfrowej — tyl-
ko w drugim kwartale 2014 r. byto ich
886,8 tys., co oznacza wzrost w stosun-
ku do pierwszego kwartatu o 18,6 tys.
Z naszej wiedzy wynika, ze telewizja na-
ziemna jest czesto wykorzystywana nie
jako konkurencja, ale jako dodatko-
we zrodto telewizji (rodzaj multiroomu)
w gospodarstwach domowych, posia-
dajacych juz telewizje ptatna. Nasi klien-
Ci cenia sobie bogactwo tematyczne na-
szej oferty, wybierajg UPC dla wieloka-
natowej rozrywki tematycznej i atrakcyj-
nych zasobow ustugi UPC na zadanie,
a od niedawna rowniez ze wzgledu na
mozliwos¢ ogladania telewizji na wielu
urzadzeniach, w tym urzadzeniach mo-
bilnych i to takze poza domem, dzieki
aplikagji Horizon TV. Bardzo popularna
jest mozliwos¢ zdalnego nagrywania
i inne wygodne funkcjonalnosci telewi-
zji cyfrowej etc.

Czy polski rynek jest przygotowany
na transmisje w systemie PPV?
Popularyzacja PPV w Polsce i na $wie-
cie trwa. Coraz wiecej transmisji,
w tym sportowych, jest oferowanych
za pomoca tego systemu. Zagranica to
codziennos¢, w ten sposéb transmito-
wane s3 m.in. najwieksze gale MMA,
czy boksu. W Polsce wida¢ coraz wiek-
sze zainteresowanie ta ustuga. UPC
jako operator telewizji cyfrowej wy-
chodzi na wprost oczekiwaniom abo-
nentow i oferuje niemal kazde mozli-
we transmisje w tym systemie. Nie mo-
glismy zawies¢ naszych klientéw i Mi-
strzostwa Swiata w siatkéwce réwniez
byty dostepne w UPC.

Patrycja Gotos, Dyrektor ds. Korporacyj-
nych i Polityki Publicznej w UPC Polska

UPC ma mocng pozycje lidera na
polskim rynku. Jakie plany ma Gru-
pa na najblizsze lata?
UPC dotad dynamicznie inwestowato
W nowoczesng sie¢ i rozwijato zaawanso-
wane cyfrowe ustugi, kladac rosnacy na-
cisk na mobilno$¢. Stad w ofercie pojawit
sie Horizon TV, UPC Phone czy sie¢ 600 tys.
hotspotéw — Wi—Free. To na pewno jeden
z istotnych kierunkéw dalszego rozwoju.
Nasza strategia jest zapewnie-
nie klientom komfortu dostepu do tre-
$ci w najkorzystniejszy i najdogodniej-
szy sposob. Doskonatym przyktadem
jest praca nad wprowadzeniem platfor-
my Horizon. To zupetnie nowa jakos¢
w sposobie dostarczania tresci telewi-
zyjnych i doswiadczenie klienta. To dla
nas projekt strategiczny, ktéry ma wy-
znaczy¢ nowy standard na rynku, ofe-
rowa¢ personalizacje, interaktywnosc
i bogaty wybdr w dowolnie wybranym
czasie i miejscu. Branza kablowa ma
ogromny potencjat. UPC ma jeszcze wie-
le do osiagniecia na tym rynku. Chcemy
sie rozwija¢, inwestowac w technologie
i tresci, zapewniajac klientom coraz bo-
gatsza oferte i wartosc.

Dziekuje za rozmowe.
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B TELEWIZJA KABLOWA

Staramy sie

by¢ liderem

w integracji nowych rozwigzan

Z Piotrem Stryczkiem, zastepca Dyrektora Pionu ds. Marketingu i Produktéw w Multimedia Polska,

rozmawiat Jakub Wajdzik.

Diametralnie zmienit sie¢ zakres dziatalnosci operato-
row kablowych. Kiedys kabléwki oferowaty kilka ka-
natéw TV i w zasadzie do takiej oferty sie ograniczaty.
Obecnie to petna gama ustug. Jak w tym nowym ukta-
dzie odnajduje sie Multimedia Polska?

Poszerzenie oferty telewizyjnej byto mozliwe dzieki wprowa-
dzeniu cyfrowe] telewizji kablowej. Multimedia byty pierw-
szym operatorem kablowym, ktory zaoferowat dekodery
HDTV z kanatem zwrotnym, ustuge VoD, serwis internetowy
z kanatami TV. Od poczatku bylismy wiec liderem w tej dzie-
dzinie i dalej staramy sie wprowadza¢ do oferty wszelkie no-
WOoSCi pojawiajace sie na rynku oraz poszerzac nasze portfo-
lio o dodatkowe ustugi dla domu, wykraczajace poza trady-
cyjne ustugi telekomunikacyjne.

Kablooperatorzy szukajg nowych zrédet dochodu. Czy
operatorzy moga skutecznie na tym polu konkurowac¢
z innymi firmami?

Tak, moga konkurowac, bo potrafig pokazac inne wartosci
definiowanych na nowo pakietow, ktore obejmowac beda
juz nie tylko ustugi telekomunikacyjne, ale takze nowe, do-
dane ustugi.

Ponadto dzieki modelowi sprzedazy ustug (miesieczna fak-
tura) w przypadku ubezpieczen oferujemy klientom mozliwos¢
roztozenia opfaty ubezpieczenia na miesieczne drobne kwoty,
ktére nawet po zsumowaniu do rocznej wartosci i tak konku-
ruja z ofertami uznanych ubezpieczycieli. Podobnych zabiegow
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dokonywa¢ mozemy w produkcie energetycznym, ktory teraz,
dzieki naszym systemom bilingowym bedzie mégt by¢ sprze-
dawany w przeréznych konstelacjach cenowych/czasowych
czy tez pakietéw kilowatogodzin. Liczymy, ze takie podejscie,
obok standardowych upustéw od ceny, bedzie dodatkowa do-
bra zacheta dla klienta do zmiany dostawcy.

Wsréd innowacyjnych ustug w ofercie operatora, jest
DomoWizja. Skad pomyst na taka ustuge?

Staramy sie, podobnie jak w latach wczesniejszych, by¢ lide-
rem w integracji nowych rozwiazan. Jako pierwszy operator
kablowy zaoferowalismy klientom pakiet triple play, nastep-
nie IPTV, VoD, set top boxy HD i wideo online (mmTV.pl).
DomoWizja, cho¢ nie jest przetomowa innowacja, pokazuje
klientom nowe mozliwosci wykorzystywania internetu. Do-
datkowo produkt ten, taczony promocyjnie z ustuga gtow-
na, czyli internetem, pozwala nam odrézniac sie na tle catej
masy podobnych promocji konkurencji, ktéra zongluje wy-
tacznie cena i szybkoscia tacza.

Jak wyglada obecna struktura abonencka w Multime-
dia Polska?

Jeszcze kilka lat temu ustugi wideo dominowaty w tzw. tor-
cie przychodéw. Od kilku lat sita rzeczy rosnie pozycja inter-
netu, ktdra wciaz ma przed soba potencjat rozwojowy, bio-
rac pod uwage penetracje uzyskiwane w Polsce vs EU. Co do
pakietéw — obserwujemy stabilny wzrost wskaznika multipli-
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kacji ustug, ktérego dynamika mogtaby by¢ istotnie wigksza,
gdyby nie fakt mniejszego tempa budowy bazy telefonii sta-
cjonarnej. Jednak i dla tego mankamentu znaleZlismy rozwia-
zanie, wprowadzajac do oferty ustugi telefonii komérkowe;j.
Dzieki nim, oprocz realizacji nowej sprzedazy, chcemy tak-
Ze obniza¢ poziom retencji z ustug stacjonarnych. Stuzy temu
oferta taczona ‘multiMOBILE’, ktéra pozwala abonentowi uty-
lizowa¢ pakiet minut abonamentowych telefonii stacjonarnej
teraz takze poprzez ustugi telefonii komérkowej Multimedia.

Goracym tematem wsrod kablooperatorow byto wpro-
wadzenie Naziemnej Telewizji Cyfrowej. Czy NTC istot-
nie wptyneto na Panstwa dziatalnos$¢?

Tak, nie da sie ukry¢, ze podobnie jak i u innych operatoréw
tv ptatnej takze i u nas pojawita sie wsrdd przyczyn odejscia
pozycja ,bezptatna TV naziemna”. Oferta Naziemnej Telewi-
zji Cyfrowej przyciaga jednak gtéwnie abonentéw pakietow
0 nizszym ARPU, sita rzeczy mniej znaczacych dla wartosci
przychodéw spotki. Udaje nam sie zasypywac takie odejscia
nowymi witaczeniami drozszych pakietéw TV ptatnej, cho¢
co do zasady saldo linii nieznacznie, ale jednak spadfo.

Jak bedzie wygladac rynek kablowy za kilkanascie lat?

Konsolidacja jest nieunikniona i w kolejnych latach powinni-
$my spodziewac sie kontynuacji przejec na rynku kablowym.
Multimedia sa aktywnym graczem w tym obszarze, czego
dowodem sa znaczace zakupy, jakich dokonalismy w ostat-
nich 2-3 lat. Tylko duzi operatorzy moga rozwija¢ oferte
o nowe ustugi i inwestowa¢ w najnowsze technologie. Im
szybciej mali operatorzy to zrozumieja, tym wiecej zyskaja
zaréwno oni ale takze, albo przede wszystkim, ich klienci.

Istotnym trendem, ktéry wptynie na obraz rynku telekomu-
nikacyjnego w najblizszych latach jest przenoszenie sie tresci wi-
deo do sieci. Jestesmy swiadomi tego zjawiska, dlatego stawia-
my na rozwoj szerokopasmowego dostepu do internetu stacjo-
narnego oraz oferty mobilnej. Jako pierwszy operator kablowy
wykorzystalismy zainteresowanie wideo w sieci juz na poczatku
2011 r,, kiedy to uruchomilismy mmTV.pl — serwis z kanafami te-
lewizyjnymi i biblioteka VoD online. Od roku z mmTV.pl mozna
korzystac takze mobilnie. Nie sadze jednak, aby telewizja kablo-
wa byfa zagrozona w najblizszym czasie. Jest to proces diugofa-
lowy, do ktérego jestesmy przygotowani, zdobywamy doswiad-
czenie i dostosowujemy oferte do potrzeb rynku.

Czy polski rynek jest przygotowany na transmisje
w systemie PPV?

Technicznie jestesmy przygotowani na transmisje PPV w 100
procentach. Uzytkownicy przyzwyczaili sie do korzystania
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TELEWIZJA KABLOWA

Piotr Stryczek, zastepca Dyrektora Pionu ds. Marketingu i Produktow
w Multimedia Polska.

z tej ustugi, o czym $wiadcza dobre wyniki sprzedazy PPV
w naszej sieci. Z pewnoscia do dobrych wynikéw sprzedazy
przyczynita sie zwtaszcza stosowana przez nas technologia
SPB (Self Pocket Buying), dzieki ktorej klient moze dokona¢
zakupu tresci nawet na kilka minut przed wydarzeniem, po-
stugujac sie wytacznie pilotem do telewizji cyfrowe;.

Wiekszym problemem polskiego rynku jest zaofero-
wanie odbiorcy atrakcyjnego kontentu. Wciaz jest niewie-
le eventéw, ktére przyciagna widzéw chetnych zapfaci¢ za
mozliwos¢ ich ogladania. Mistrzostwa Swiata w Siatkéwce
beda ciekawym case’em. Do tej pory w PPV mielismy do
czynienia z pojedynczymi wydarzeniami. Tym razem bedzie-
my mie¢ do czynienia z dwutygodniowym turniejem, w do-
datku o randze wydarzenia narodowego. Mysle ze wyniki
sprzedazy tego eventu beda dobrym probierzem potencjatu
dla tego typu produktow.

Multimedia Polska ma mocna pozycje na polskim ryn-
ku. Jakie plany Grupa ma na najblizsze lata?

Multimedia Polska bedzie umacnia¢ swoja pozycje jako
czotowego dostawcy ustug telekomunikacyjnych oraz
ustug dla domu, a takze jako aktywnego konsolidatora
rozdrobnionego rynku kablowego. Bedziemy inwestowac¢
w dalsze podnoszenie jakosci ustug oraz poziomu obstu-
gi klientow.

Dziekuje za rozmowe.
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B BADANIA

W ciagu 4 lat internet wyprzedzi telewizje?

Najnowsze badanie polskiego rynku reklamy interne-
towej dowodzi, ze wydatki na promocje w sieci wkrot-
ce przewyzszg budzety przeznaczane na reklame te-
lewizyjna. Wedtug wiekszosci respondentéw potrzeba
na to jeszcze od trzech do czterech lat. Swoje progno-
zy popierajg oni deklaracjami o sukcesywnym zwiek-
szaniu wydatkéw na reklame internetowa dla klien-
tow - 78%.

Badanie przeprowadzone w lipcu 2014 r. wéréd pol-
skich agencji reklamowych dowodzi, ze reklama interne-
towa stanie sie niedtugo kluczowym kanatem promodji.
Z raportu Sociomantic Labs wynika m.in., ze az 92% re-
spondentow sadzi, ze w niedtugim czasie wyprzedzi ona
telewizje. Najwiecej osob (28%) stwierdzito, ze potrzeba
na to 4 lat, a 24%, ze 3 lat. Tylko 3% uwaza, ze taka sytu-
acja nie bedzie miata miejsca.

78% zarzadzajacych obecnie budzetami reklamo-
wymi deklaruje, ze wydatki na promocje w sieci ule-

na. Dzieje sie tak m.in. za sprawa rosnacej popularno-
$ci urzadzen mobilnych, ktére powoduja, ze wspodtcze-
sny konsument jest online przez cata dobe. Swiadome
tego faktu firmy zaczynajg wiec inwestowaé w to me-
dium. Co wiecej, nowe formy promocji w sieci, takie
jak RTB, retargeting czy reklama osobista, znacznie
zwiekszajg skutecznos¢ dziatarh promocyjnych w sieci”
- komentuje Maciej Wyszynski, Dyrektor Zarzadzajacy
na Europe Srodkowo-Wschodnig w Sociomantic Labs.
(red.)
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B RYNEK TV

STRATEGIE

na rynku telewizyjnym

Intensywnos¢ proceséw konkurencyjnych w turbulentnym otoczeniu sprawia, ze w zarzadzaniu przedsiebior-

stwem konieczne staje sie okreslenie pozadanych cech oraz konfiguracji strategii. Tempo zmian gospodarczych

i politycznych (a takze spotecznych) wywiera istotny wptyw na procesy zachodzace w sferze konsumpcji medidw,

co widoczne jest w nowych trendach konsumenckich — zmianach systeméw wartosci, oczekiwan i preferencji

oraz rosnacej swiadomosci i sile widzow. Wywiera to wptyw na strategie przedsiebiorstw sektora telewizyjne-

go, a zwtaszcza na metody komunikowania sie z widzami oraz sposoby prowadzenia dziatalnosci operacyjnej.

Kazde przedsiebiorstwo posiada pew-
na strategie konkurencji, ktéra moze
by¢ sformutowana s$wiadomie badz
jest wynikowa. Strategie na rynku te-
lewizyjnym sa rézne w zaleznosci od
rodzaju kanatu i platformy. Sa inne
w przypadku kanatéw ogdlnych, inne
dla kanatéw tematycznych i tresci
zwigzanych z Internetem. Rynkowi to-
warzyszy brak konsekwencji w stoso-
waniu przyjetych strategii, a te stoso-
wane przez podmioty sa rozmyte lub
stanowia mieszanke wielu réznych po-
dejs¢. Wszystkie podmioty obserwuja
uwaznie konkurencje i weryfikuja swo-
ja strategie, dostosowujac jej elementy
lub sposdb jej egzekwowania do zmian
w otoczeniu. Mozna wskazac strate-
gie dystrybutoréw i operatoréw te-
lewizji kablowej. W przypadku kana-
téw ogdlnych stosowane sa strategie
agregowania duzej widowni, polega-
jace na przyciagnieciu jak najwiekszej
grupy widzow, ktérzy nie sa kategory-
zowani ani personalizowani. W przy-
padku kanatéow tematycznych strate-
gia jest najczesciej walka o widownie
uksztattowana, o pewnych przyzwy-
czajeniach i okreslonym profilu beha-
wioralnym. W telewizji interaktywnej
wazne jest zdobycie jak najwigksze-
go grona odbiorcéw mierzonego ogla-
dalnoscia. Zauwazy¢ réwniez mozna

56

silne starania o sklasyfikowanie widza,
do czego najczesciej niezbedna okazu-
je sie strategia tworzenia grup spotecz-
nosciowych. Strategia czesto stosowa-
na na rynku telewizyjnym jest takze pa-
kietyzacja, polegajaca na oferowaniu
odbiorcom ustug w pakietach. Jest to
szczegolnie widoczne u operatéw te-
lewizji kablowej, ktérzy staraja sie roz-
szerza¢ profil ustug i dostarcza¢ jak naj-
wiecej ustug konwergentnych (np. te-
lefonii mobilnej i stacjonarnej, Interne-
tu, ustug na zadanie, itd.). Gtéwne stra-
tegie funkcjonujace na rynku telewizyj-
nym zaprezentowano na ilustracji nr 1.

9 Dystrybucja
Globalizaca rynkow
o=

llustracja nr 1. Strategie konkurencji na ryn-
ku telewizyjnym

Dyferenciaca programowa

Media spolecznosciowe

TRUDNA INTERPRETACJA STRATEGII

Cho¢ istnieje pie¢ gtdéwnych strate-
gii obecnych na rynku telewizyjnym,
ich interpretacja stanowi pewna trud-
nos¢. Czesto podmioty w branzy tele-
wizyjnej nie stosuja zadnych strategii
poza dazeniem do utrzymania prze-
wagi konkurencyjnej i osiagniecia zy-
skow. Czasami strategie dopisuje sie
juz po tym, kiedy konkretne dziatanie
lub przedsiewziecie rzeczywiscie przy-
niesie dobre efekty. Jesli podejmowa-
ne dziatania nie przynosza oczekiwa-
nego rezultatu, czesto w ogodle nie
sa traktowane jako element strategii.
Wspotczesna rzeczywistos¢ jest tak
dynamiczna, ze nawet kilka miesiecy
istnienia na rynku telewizyjnym moze
przynies¢ zaskakujace zmiany.

KONTENT | TECHNOLOGIA RZADZI

O strategii dystrybucyjnej (w ujeciu
waskim — udzielanie sublicencji, i sze-
rokim — metoda dystrybucji) decydu-
je dostawca kontentu i technologia.
W Polsce w ramach Naziemnej Telewi-
zji Cyfrowej z pewnoscia nie wystarczy
miejsca dla wszystkich graczy, ktorzy
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obecnie maja do dyspozycji maksy-
malnie 24 kanaty. W telewizji cyfro-
wej, kablowej i satelitarnej istnieje kil-
kaset miejsc (pozydji), ale przy jedno-
czesnej ich pakietyzacji. Udostepnienie
poszczegodlnych pakietoéw, w tym takze
pakietdw tematycznych, wymaga pew-
nej strategii dystrybucyjnej. W przy-
padku strategii dystrybucyjnych isto-
ta jest udzielanie licencji operatorom
telewizji kablowej. W tym przypadku
nadawcom zalezy na sprzedawaniu i li-
cencjonowaniu kontentu jak najwiek-
szej liczbie przedsiebiorstw dystrybu-
ujacych. Jedna z decyzji strategicznych,
jakie musi podja¢ nadawca, jest okre-
Slenie, czy dany kanat bedzie genero-
wat duzy zasieg w grupie komercyj-
nej, a wiec bedzie uzyskiwat przycho-
dy z reklam, czy tez jest to stacja niszo-
wa, w przypadku ktérej trudno bedzie
osiagnac zyski z reklam. Dla nadawcéw
wieksza korzy$¢ stanowi znalezienie
sie kanatu w wyzszym pakiecie, co po-
zwala na uzyskiwanie stabilnych wpty-
wow finansowych od operatora kablo-
wego. Strategia dystrybucyjna, z ktérej
generowana jest ekonomika medialna,
polega na tym, ze w przypadku kana-
téw tematycznych istnieja dwa zasad-
nicze zrédfa przychodu:

— sprzedaz sygnatu reklamowego
(im wieksza liczba widzow, tym wyz-
sze przychody reklamowe, ale nizszy
przychéd na jednego abonenta);

— dystrybucja tresci (w najnizszym
pakiecie, dystrybutor nie bedzie sktonny
do dokonywania opfaty za kanat,
a przychéd zostanie osiggniety tylko
w przypadku zmiany na nadawanie
w wyzszym pakiecie).

Konieczne jest dokonanie anali-
zy tych dwdéch sposobdéw dystrybugji.
Z jednej strony sa stacje, ktére gene-
ruja duze zasiegi w grupie komercyj-
nej i lepiej zarabiaja na reklamach. Ist-
nieja jednak stacje niszowe albo kiero-
wane np. do starszych widzow (49+),
ktérzy nie naleza do grupy komercyj-
nej, woéwczas lepszym rozwiazaniem
jest osiaganie statego przychodu od
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dystrybucji tresci, poniewaz funkcjo-
nowanie w modelu opartym na przy-
chodach reklamowych nie pozwolito-
by na osiagniecie nawet zblizonego
poziomu przychodoéw. Strategie dys-
trybucji kazde przedsiebiorstwo do-
biera indywidualnie. Podmioty na ryn-
ku telewizyjnym staraja sie, aby ich
kontent byt szeroko dostepny. Odby-
wa sie to gtéwnie poprzez tworzenie
spotek, ktére sa odpowiedzialne za
poszczegolne platformy dostepu do
tresci.

BARIERY W GLOBALNYCH
STRATEGIACH

Strategie globalizacji rynkéw ograni-
czone sa przez kwestie licencyjne oraz
bariery kulturalne i jezykowe. Ograni-
czenia licencyjne powoduja, ze nie kaz-
da tres¢ mozna od razu przekazac za
granice. Polscy dystrybutorzy, ktorzy
zakupuja tresci, pozyskuja prawa tyl-
ko na terytorium kraju, wiec nie maja
mozliwosci ekspansji zagranicznej. Je-
$li chodzi o kontent polski, to jest on
bogaty, ale czesto niewtasciwie przy-
gotowany. Konieczne bytoby przygo-
towanie pod wzgledem spetnienia wy-
mogoéw prawa autorskiego, czyli przy-
gotowanie angielskojezycznych mate-
riatéw, wykonanie serwiséw w odpo-
wiedniej formie. Efekt koricowy jest
jednak catkowicie niepewny. Z tego
wzgledu czesto posuniecie oparte na
globalizacji tresci jest ekonomicznie
nieuzasadnione.

Bariery kulturowe i jezykowe z ko-
lei informuja o tym, Ze rynek tresci te-
lewizyjnych nie ma zasiegu globalne-
go, gdyz jest uwarunkowany kulturo-
wo i jezykowo. Polska kultura ma spe-
cyficzne cechy, nie jest kulturg maso-
wa. W przypadku polskich tresci globa-
lizacja moze dotyczy¢ gtéwnie obsza-
row polonijnych. Polonia intensywnie
poszukuje rodzimych tresci, czesto
wyraza niezadowolenie z powodu
braku dostepu do polskich produkcji
poza granicami kraju. Waski kontent
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moze by¢ dystrybuowany za grani-
ca gtéwnie do obszaréw polonijnych
i na tych rynkach operatorzy podej-
muja préby jego dystrybucji, ale przy
ograniczonym zasiegu. Nie ma zna-
czenia specyfika jezykowa, ponie-
waz tresci mozna przettumaczy¢ lub
opatrzy¢ napisami, bardziej istotna
w tym wzgledzie jest specyfika kul-
turowa. Polskie tresci mozna ofero-
wac tylko do krajéw Europy Srodko-
wo-Wschodniej, w innych kregach
kulturowych sa niezrozumiate, w za-
kresie gtownie probleméw spotecz-
nych i sytuacji socjologicznej. Globa-
lizacja rynku w przypadku Polski jest
zatem znacznie ograniczona.

KONKURENCJA W DOBIE UStUG
INTERAKTYWNYCH

Strategie zmiany struktury rynku po-
legaja na tym, Ze na tresci nadawane
przez jeden podmiot udzielana jest
sublicencja innym podmiotom kon-
kurencyjnym. W przypadku telewizji
linearnej takie podejscie jest ogra-
niczone, w przeciwienstwie do te-
lewizji nielinearnej, gdzie dystrybu-
Cja jest szeroka. W telewizji linearnej
wszyscy konkuruja na podobnej za-
sadzie — jednym trybem jakosci (SD/
HD) i jedna ramowka, ktéra musi za-
petniac jak najlepiej nisze dla danego
programu. W przypadku znalezienia
takiej niszy konkurent jest zmuszo-
ny do zajecia gorszej pozycji rynko-
wej. W przeciwnym razie moze dojs¢
do zagrozenia pozycji konkurencyj-
nej (w tym przypadku takze pozycji
programowej) danego kanatu, dlate-
go nie istnieje mozliwos$¢ sublicengji.

Konkurencja ma mniej intensyw-
ny wymiar w przypadku udzielania
sublicencji i dyfuzji rynku ustug in-
teraktywnych. Konkurencja moze
sie wowczas opiera¢ na jakosci prze-
kazu, technice dystrybucji, ustu-
gach dodanych, itd. Konkurowanie
moze odbywac sie rowniez poprzez
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dostepnos¢ kontentu na jednej lub
wielu platformach. W ustugach
o charakterze interaktywnym do-
chodzi do zniesienia bariery w po-
staci statej ramowki. Zmiana struk-
tury rynku telewizyjnego w sekto-
rze interaktywnym jest duzo prost-
sza niz w przypadku telewizji linear-
nych. Dla duzych graczy telewizji li-
nearnej mozna wskaza¢ dwie prze-
ciwne strategie zwigzane ze zmiana
struktury rynku telewizyjnego:

— TVP szeroko udziela licencji na
swoje produkty podmiotom konku-
rencyjnym,

— TVN i Polsat kieruja sie zasada
obracania licencjami w ramach gru-
py kapitatowej i nie sprzedaja swo-
ich produkcji na zewnatrz.

Udzielanie licencji powoduje, ze
dany kontent staje sie ogélnodo-
stepny i mozna go znalez¢ wsze-
dzie, co jest cecha pozytywna z pro-
mocyjnego punktu widzenia, ponie-
waz pozwala zapoznac sie z pro-
gramami osobom, ktére nie byty wi-
dzami danego kanatu. Moze gene-
rowac ogladalnos¢ na wtasnych ka-
natach tematycznych. W przypadku
TVP udzielanie licencji wynika cze-
$ciowo z jej misji: obowiazku jak
najwiekszej dostepnosci. Strate-
gia ta jest tez stuszna z finansowe-
go punktu widzenia. Przy obecnym
stanie prawnym zarzadzanie polski-
mi mediami publicznymi musi sta-
nowi¢ potaczenie dwoch celéw: ko-
mercyjnego i interesu publicznego.
Polskim mediom publicznym nada-
no forme spo6tek prawa handlowe-
go, ktérych cecha jest nastawienie
na zysk. Mimo to poddano je usta-
wie o radiofonii i telewizji, w kto-
rej opisano interes publiczny (mi-
sja). Sposéb zarzadzania, na ktory
zdecydowata sie TVP, nie jest zja-
wiskiem nowym. Procesy konku-
rencyjne moga przebiegac réwniez
we wspoétpracy z podmiotami oto-
czenia, na zasadzie tworzenia sieci
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miedzyorganizacyjnych. Z drugiej
strony zbyt swobodny i otwarty ob-
rot trescia moze przynies¢ nega-
tywne konsekwencje. Zdarza sig, ze
udostepnienie zbyt duzej ilosci tre-
$ci w ofercie konkurentéw powo-
duje utrate czesci udziatu w rynku.
W przypadku oferowania poréwny-
walnych tresci (zaréwno pod wzgle-
dem ilosciowym, jak i jakosciowym)
przez kilka podmiotéw tego same-
go sektora, widz zacznie wybiera¢
kontent, bazujac na zbudowanej
marce, a nie na danych tresciach.

ZAGROZENIA
W LICENCJONOWANIU TRESCI

Zatrzymanie swojej tresci i nieudo-
stepnianie kontentu podmiotom kon-
kurencyjnym moze spowodowa¢, ze
przestanie ona by¢ atrakcyjna dla
odbiorcy (bedzie jej zbyt mato). Wraz
ze wzrostem ilosci kontentu zwiek-
sza sie szansa na korzystanie przez
widza z danej platformy. Z drugiej
strony niebezpieczna jest sytuacja,
w ktorej kontent konkurencji za-
cznie generowac wigkszos$¢ ogla-
dalnosci, poniewaz z chwila odebra-
nia licencji na kontent (ktéra zawsze
udzielana jest terminowo) dochodzi
do utraty znacznej liczby uzytkowni-
kow. Kazda z tych strategii posiada
pewne ograniczenia. Nadawcy nie
wiedza, jak daleko moga sie posu-
na¢ w przekazywaniu tresci. Najbar-
dziej optymalne rozwiagzanie utozsa-
miane jest z udzielaniem licencji po
okreslonym czasie, tj. brakiem sub-
licencji na kontent biezacy i licencjo-
nowanie kontentu archiwalnego.
Strategie integracji ustug telewi-
zyjnych z mediami spotecznoscio-
wymi znajduja sie w fazie wprowa-
dzenia, tj. podmioty z rynku tele-
wizyjnego dopiero podejmuja tego
typu dziatania. Proces ten jest trud-
ny do przeprowadzenia na pozio-
mie wykonawczym. Nie znaleziono

na rynku rozwiazania pozwalajacego
na integracje telewizji z rozwiazania-
mi o charakterze spotecznosciowym.
Inna kwestia jest mozliwos¢ monety-
zacji tresci dostepnych za posrednic-
twem mediéw spotecznosciowych.
Predsiebiorstwa sektora telewizyjne-
go nie potrafiag jednoznacznie wska-
zac¢ sposobu osiagania efektéow biz-
nesowych w tym obszarze.

Nie sposéb jednoznacznie okre-
$li¢, jaki w przysztosci bedzie zwia-
zek telewizji z portalami spoteczno-
$ciowymi, ale ich integracja z kon-
tentem jest kierunkiem rozwojo-
wym. Media spotecznosciowe maja
istotny wptyw na wspoétczesny swiat
i beda zyskiwaty na znaczeniu. Two-
rza one kulture, ktéra powoduije,
ze wirtualna rzeczywistos¢ zaczy-
na zy¢ wtasnym zyciem i ma realna
(nie wirtualna) site, wptywajaca na
realne zdarzenia. Uzytkownicy me-
diéw spotecznosciowych tworza tez
wtasne tresci, ktére nadawcy moga
probowa¢ wykorzysta¢, a przez to
wptywaja na ogladalnos¢ telewi-
Zji poprzez wymiane uwag i opinii
na temat stacji czy programow. In-
tegracja telewizji z mediami spo-
tecznoSciowymi pozwala na wtacze-
nie widza w powstawanie progra-
moéw i jednoczesnie moze by¢ Zré-
dtem atrakcyjnej, stosunkowo tanio
wyprodukowanej tresci, odpowiada-
jacej coraz wiekszej liczbie widzéw.

INNOWACJE NA RYNKU TV

Rynek telewizyjny jest predestyno-
wany do stosowania innowacji. Jest
to rynek mtody (zwtaszcza czesc in-
ternetowa), a wiec z zatozenia jest
innowacyjny i najbardziej rozwija-
jacy sie technologicznie, a wszyst-
kie nowe technologie réwniez sa in-
nowacjami. Aktualna wielko$¢ ryn-
ku daje innowacjom szanse na szyb-
kie rozpowszechnianie. W kontek-
$cie rynku telewizyjnego innowacje
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rozumiane sg jako rozwigzania tech-
nologiczne, ale za takie uzna¢ nale-
zy réwniez innowacje programowe
i nowe platformy dystrybucji, cho¢
wiekszos$¢ zmian nie ma charakteru
przetomowego i dotyczy ulepszenia
dotychczasowych rozwiazan.

Podmioty rynku telewizyjnego
musza wpisywaé w swoje strategie
nowe rozwigzania techniczne i inne
innowacje, aby zachowac¢ dotych-
czasowa pozycje na rynku. Nowo-
czesne technologie daja nowe moz-
liwosci, ale sa tez ciagtym wyzwa-
niem, co wiaze sie z ich korelacja
z przychodami. Czesto rozwiazania
wprowadzane na polski rynek nie sa
innowacjami, a jedynie kopia pomy-
stéw zagranicznych. Duze grupy me-
dialne nie wykazuja tendencji inno-
wacyjnych, poniewaz swoja dziatal-
no$¢ opieraja na taktyce obronnej
dla utrzymania swoich pozycji ryn-
kowych. Wsréd mniejszych przedsie-
biorstw sektora telewizyjnego pro-
blem z innowacyjnoscia polega na
tym, Zze generuja one nowe pomysty,
ale nie daja jednoczesnie rozwigzan
co do mozliwosci ich zastosowania
i osiagniecia przychodu.

BEZ MIKRORYNKOW W POLSCE

Z punktu widzenia gospodarki ry-
nek telewizyjny to ciagle bardzo

www.tvlider.pl

innowacyjny obszar biznesu. W uje-
ciu historycznym nastapito przej-
$cie od modelu telewizji czarno-bia-
tej, jednokanatowej, nadajacej przez
trzy godziny dziennie, do mode-
lu z ponad 200 kanatami, nadawa-
nymi w jakosci SD i HD, dostepny-
mi w telewizorach, smartfonach, ta-
bletach. Innowacja towarzyszy tele-
wizji od zawsze, zaréwno techno-
logiczna, jak i programowa. Mimo
to na polskim rynku telewizyjnym
nie ma jednoznacznych przyktadéw
tworzenia mikrorynkéw. Telewizja
jest na etapie, w ktérym wszystkie
nisze zostaty zapetnione. Konieczne
jest nie poszukiwanie, ale kreowa-
nie nowych rynkéw i nowego rodza-
ju zapotrzebowania programowego.
Tendencja ta prawdopodobnie zyska
na znaczeniu w kolejnych latach, po-
niewaz obecnie nie ma podmiotéw,
ktore probowatyby taki cel realizo-
wac. Jedna z przyczyn jest brak od-
powiedniej metodologii do badania
zréznicowania widzow i ich potrzeb.
Rynek telewizyjny nie ma odpowied-
nich narzedzi do definiowania grup
docelowych. Dopiero kiedy podmio-
ty na rynku telewizyjnym znajda spo-
s6b badania widowni, nastapi w te-
lewizji radykalna zmiana.

Nalezy liczy¢ sie z perspektywa,
ze kiedys podstawowa konsump-
cja mediéw bedzie odbywal sie za

posrednictwem  Internetu, grani-
ce pomiedzy poszczegdlnymi typa-
mi mediéw beda tylko iluzoryczne,
a odbiorcy sami beda decydowac sie
na odbiér wygodnego dla nich me-
dium. Aktualnie, tylko dzieki telewi-
zji dochodzi do stworzenia trzeciego
(poza dzwiekowym i wizualnym) wy-
miaru, tzw. osobistego punktu wi-
dzenia. Nowy kierunek rozwoju ryn-
ku telewizyjnego w strone multiplat-
formowosci prowadzi do tworzenia
nowych wzorcéw konsumpcyjnych
i regulacji zarébwno w skali lokalnej,
jak i globalnej. Z jednej strony skut-
kuje to konwergencja medioéw, z dru-
giej zas (w wymiarze ekonomicznym)
efektem jest postepujaca fragmenta-
cja widowni. W przypadku telewizji
musi dojs¢ do znaczacej dywersyfika-
¢ji oferowanych tresci, tj. takich, kto-
re beda zatrzymywaty uwage odbior-
cy. W celu utrzymania poziomu wi-
downi i udziatow rynkowych przed-
siebiorstwa w sektorze telewizyj-
nym beda poszukiwaty nowych mo-
deli biznesowych, charakteryzujacych
sie nizszymi kosztami i nowym podej-
sciem do reklamy. Sukces przedsie-
biorstwa na rynku telewizyjnym cia-
gle zalezy gtéwnie od umiejetnosci
okreslenia i sprawnego realizowania
dtugoterminowej strategii.

David E. Kalisz, Telewizja Polska
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POLSAT FILM

Dl A MY ASANATEEY) M. LA

Z Agnieszka Andrzejczak, Dyrektorem Polsatu Film, rozmawiat Jakub Wajdzik.

J

Polsat Film jest jednym z najchet-
niej ogladanych kanatéw filmo-
wych w Polsce. Co telewidzowie
najchetniej wybieraja z jej oferty?
Polsat Film jest obecnie najpopular-
niejszym kanatem filmowym. Z wyni-
kiem 0,65% (dane na podstawie | po-
towy 2014 roku, target: 16-49) wy-
przedzilismy takie stacje m.in. jak Kino
Polska, HBO czy Stopklatke. Najchet-
niej ogladane sa Swiatowe hity, ktére
niedawno goscity w polskich kinach,
czyli: ,Avatar”, ,,2012", ,Niezniszczal-
.Hancock”. Nieustajaca popu-
larnoscia ciesza sie tez tzw. evergre-

ni”,
eny, takie jak ,Kevin sam w domu”,
.Szklana putapka” czy ,Jak rozpeta-
tem Il wojne $wiatowa”. Duzym zain-
teresowaniem ciesza sie réwniez pa-
sma w ktérych prezentujemy uznane
produkcje z gwiazdorska obsada, np.
JJulie i Julia”, ,Anna i Krél” czy ,Tu-
rysta”.

Na rynku kanatow filmowych jest
spora konkurencja. Co jest atutem
Waszej stacji?

Kiedy zaczynalismy, postawilismy na
tematyczny uktad pasm i widzowie
najwyrazniej zaakceptowali nasz po-
myst na kanat filmowy. Kazdego wie-
czora w tygodniu, widz moze obej-
rze¢ rézne gatunki filmowe. | tak, np.
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w ,Wesote wtorki” obejrzymy kome-
die, w ,Sensacyjne srody” kino ak-
cji, w ,Sobotnim superhicie” $wia-
towe kino w gwiazdorskiej obsadzie,
a ,Klasyczna niedziela” zacheca do
obejrzenia kultowych produkgji fil-
mowych. Od pieciu lat konsekwent-
nie proponujemy widzom taki uktad
raméwki i, jak pokazuja wyniki ogla-
dalnosci, jest to witasciwy wybor. Naj-
wazniejsze jest wtasciwe reagowanie
na potrzeby i preferencje widzéw -
i cieszymy sie, ze tak dobrze nam sie
to udaje. Starannie wyselekcjonowa-
ny kontent filmowy sprawia, ze na-
sza stacja wciaz pozostaje liderem na
rynku kanatéw filmowych.

Od poczatku istnienia kanatu mamy
trend wzrostowy i staramy sie utrzy-
mac te dynamike. W poréwnaniu do
pierwszych miesiecy nadawania na-
sze udziaty zwiekszyty sie ponad dwu-
krotnie — i warte podkreslenia jest to,
ze udato nam sie to osiagna¢ pomi-
mo postepujacej fragmentaryzacji ryn-
ku i juz ponad 200 kanatéow nadaja-
cych po polsku. Powodem do zado-
wolenia jest rowniez tempo dystrybu-
¢ji. Start kanatu to 2,5 min abonentéw
w Cyfrowym Polsacie, a obecnie Polsat
Film jest dostepny u wszystkich duzych
operatoréow (Cyfrowy Polsat, nc+, UPC,
Vectra, Multimedia, INEA, TOYA). Rok

2013 zamknelismy liczba 7 min abo-
nentéw. Tak szeroka dystrybucja ozna-
cza, ze udato nam sie stworzy¢ kanat,
ktéry jest atrakcyjny dla sieci kablo-
wych i platform satelitarnych.

Istotnym problem dla nadawcéw
i dystrybutoréw jest piractwo. Czy
nielegalnie udostepnianie filméw
ma duzy wptyw na dziatalnos¢ ka-
natu?

Piractwo filmowe uderza we wszyst-
kie gatezie przemystu filmowego. Do-
stepnos¢ nielegalnych plikéw z no-
wosciami filmowymi w Internecie ma
wptyw na zmniejszenie liczby widzéw
nie tylko w kinach, ale réwniez w sta-
cjach telewizyjnych. Niestety, nasze
spoteczenstwo ma bardzo mata Swia-
domosc tego, ze sciagniecie lub obej-
rzenie filmu z nielegalnego zrodta to
zwykta kradziez. Zaktadam, ze taki in-
ternauta—pirat bytby niezwykle obu-
rzony, gdyby okazato sie ze ktos wta-
mat sie do jego komputera i pobrat so-
bie jakie$ pliki. Piractwo wptywa na
nizsza ogladalnos¢, szczegdinie wirdd
mtodych ludzi i to ich niestety trzeba
edukowa¢, moze kiedys$ zrozumieja, ze
to co robia, to nie jest wolnos¢ w in-
ternecie, ale zwykta kradziez. Ostat-
ni raport PWC pokazuje, ze juz ponad
7 min Polakéw korzysta z nielegalnych
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Od 10 lat zwigzana z Telewizjg Polsat. Stanowisko Szefa Kanatu Polsat Film

piastuje od ponad pieciu lat. Wczesniej do jej zadan nalezaly miedzy innymi
kwestie koncesji kanatow Telewizji Polsat. Ukonczyta studia dziennikarskie
na Wydziale Dziennikarstwa na Uniwersytecie Warszawskim. Prywatnie
jest mamg 15-latka, odpoczywa podroézujac, a relaksuje sie przygotowujac
przywiezione z wyjazdéw coraz to nowe inspiracje kulinarne.

serwiséw internetowych oferujacych
tresci wideo. Przektada sie to na 500—
700 min zt - tyle wynosza straty pol-
skiej gospodarki w skali roku.

Pojawiajg sie nowe formaty nada-
wania. Kinomaniacy pod wzgle-
dem jakosci obrazu sg bardzo wy-
magajacy. Stad Panstwa decyzja
0 emisji programu réwniez w wer-
sji HD?

Tak, wersja HD byta odpowiedzig na
zapotrzebowanie widzéw, cieszymy
sie, ze mozemy im zaproponowac
z jednej strony swietna oferte pro-
gramowa, a z drugiej wysoka jakos¢
technologiczna i format HD. Nasi wi-
dzowie sa wymagajacy, a my pracuje-
my tak, aby ich oczekiwania spetniac.
Dzieki temu oni maja dopasowana do
swoich gustéw oferte programowa,
a my pozycje lidera na rynku.

Jak wyglada sytuacja na rynku fil-
mowym z punktu widzenia pol-
skiego nadawcy?

Rynek filmowy jest na tyle duzy i roz-
norodny, ze jest w stanie zaspoko-

www.tvlider.pl

i¢ gusty odbiorcow. Wsréd filméw
najchetniej wybieranych przez wi-
dzéw w Polsce sg zaréwno wiel-
kie widowiska filmowe jak, ,Hobbit
2" czy ,Czarownica”, ale tez anima-
cje, np. ,Rio 2" i polskie produkcje,
np. ,Wkreceni” czy ,Kamienie na
szaniec”. Duzym uznaniem widzéw
Polsatu ciesza sie (zaraz po polskich
i amerykanskich) produkcje francu-
skie, niemieckie i azjatyckie. Obser-
wujemy réwniez rosnace zaintereso-
wanie polskimi produkcjami, co ozna-
cza, ze dobre, polskie kino potrafi za-
dowoli¢ gusta wymagajacej widowni.

Jakie sg plany kanatu na najbliz-
szy okres?

Wspodtpracujemy z najwazniejszy-
mi partnerami z branzy filmowej (np.
Sony Pictures), gdzie mamy dostep do
wyselekcjonowanych pozycji i kon-
sekwentnie zapewnimy naszym wi-
dzom kino na najwyzszym poziomie.
Planujemy utrzyma¢ uktad ramowki,
ktory odpowiada naszym widzom.
Zapraszam wiec widzéw do tego co
znaja i lubig — do statych pasm Polsa-

tu Film, gdzie juz jesienia bede emi-
towane premierowe pozycje z naszej
bogatej i r6znorodnej biblioteki.

Rozumiem, ze skoro zarzadza Pani
kanatem filmowym, to uwielbia
Pani réwniez oglada¢ filmy w do-
mowym zaciszu... Po ktoére z przy-
jemnoscig Pani siega?

Spektrum tematyczne moich ulubio-
nych filmow jest szerokie, zarowno
pod wzgledem gatunku, jak i czasu
ich powstania. Prywatnie jednak do-
bor filmow uzalezniam od nastroju,
emodji, cho¢ rzadko wracam do tych
samych pozycji. Niewatpliwie w do-
mowych zbiorach sa pozycje, ktére
wyjatkowo wyraznie zapadty w mo-
jej pamieci jak np. , Reugiem dla snu”,
.Zapach kobiety”, ,Wielki btekit”,
.Czas Cyganow”, ,Chtopiec w pa-
siastej pidzamie”, ,Siedem dusz”...
Mogtabym wymienia¢ kolejne, ulu-
bione tytuty z prywatnej kolekgji, ale
tyle miejsca to my tu raczej nie mamy
(Smiech).

Dziekuje za rozmowe.
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Jesien to czas, kiedy ramoéwki stacji telewizyjnych wypetniajg sie najwieksza liczba
premier. Gdy Internet coraz bardziej depcze po pietach tradycyjnej telewizji, stacje dwojg
sie i trojg, by przyciagna¢ widza przed ekran, co w praktyce nie jest juz takie tatwe jak

dawniej.

W gtéwnych kanatach telewizji publicz-
nej rewolucji nie bedzie, ale w ramoéw-
ce pojawity sie nowosci. W Jedynce fla-
gowa nowoscia jest reality show ,Rol-
nik szuka zony”, gdzie telewizja chce
pomoc o$miu mezczyznom odnalez¢
mitos¢ swojego zycia. W pazdzierni-
ku ruszy program dla ambitnych i zdol-
nych wynalazcow lub tych, ktérzy maja
pomyst na biznes — ,Talent zgtos sie!”
Na antenie pojawit sie lll sezon seria-
lu ,Blondynka” tym razem z Joanna
Moro w roli gtéwnej, a takze kolejne
odcinki cieszacych sie duza popularno-
$cig produkgji: ,,Ojciec Mateusz”, , Ko-
misarz Aleks”, ,Klan”. Kontynuowany
jest talk-show ,Swiat sie kreci”, ktéry
w tym sezonie prowadzony jest przez
Agate Mtynarska i Macieja Kurzajew-
skiego. Jedna z najciekawszych propo-
zycji filmowych Jedynki bedzie druga
wspolna z BBC (po ,,Szpiegach w War-

Izabella Wiley, Dy

szawie") koprodukcja — ,Dzwony woj-
ny”. 10 i 11 listopada TVP1 pokaze
opowies¢ o dwdch mtodych mezczy-
znach wyruszajacych na ochotnika na
| wojne swiatowa.

Jesien w TVP2 to przede wszyst-
kim nowy serial — komedia roman-
tyczna ,, O mnie sie nie martw” z Jo-
anna Kulig i Stefanem Pawtowskim
w rolach gtéwnych oraz specjalna se-
ria ,Czasu honoru — Powstanie”. Na
antenie pojawita sie takze V edycja
.The Voice of Poland” z Edyta Gor-
niak w roli trenerki i Magdalena Miel-
carz jako wspoétprowadzaca. Ponad-
to TVP2 wprowadzita codzienna emi-
sje cyklu ,,Reporter Polski”. Na antene
powrdcito Studio Teatralnego Dwojki.
W ofercie stacji nie zabrakto réwniez
najpopularniejszych  seriali  Dwojki:
.M jak mitos¢”, ,Na dobre i na zte”
oraz ,Barw szczescia”.

Tanczz
Polsat kontynuuje emisje sprawdzo-
nych formatéw oraz seriali. Piatkowe
wieczory to czas wciaz bijacego rekor-
dy popularnosci show ,Dancing with
the Stars. Taniec z Gwiazdami”. Kon-
tynuowane sa rowniez formaty, ktére
wiosna cieszyty sie duzym zaintereso-
waniem widzow: , Twoja Twarz Brzmi
Znajomo”, ,Hell's Kitchen — Piekielna
Kuchnia”, ,Top Chef”, ,Tylko muzy-
ka. Must be the music” i ,,Nasz nowy
dom”. Na antene powrdcity seriale
.Przyjaciétki” oraz ,Na krawedzi 2",
,Pierwsza mitos¢” czy , Swiat wedtug
Kiepskich”. Ramowke stonecznej sta-
Cji wypetnity réwniez seriale parado-
kumentalne oraz przeboje kinowe.
TVN stawia na nowosci programo-
we. Pierwsza z nich jest program rozryw-
kowy ,,Kto poslubi mojego syna” w kté-
rym mamy badaja kandydatki na swoje

Oferta kanatow A+E Networks jest bardzo bogata. Jesienia wyemitujemy kilkanascie nowych seriali i bedzie to kolej-

ny rok, kiedy zwiekszamy obecnos¢ polskich programéw w naszej raméwce. Na wyjatkowym kanale rozrywkowo-do-
kumentalnym HISTORY od wrze$nia premierowo pokazujemy koprodukcje naszych dwaéch stacji — HISTORY i siostrza-
nego kanatu popularnonaukowego H2 zatytutowana ,Wielcy ludzie wielkich wojen” opowiadajacych o ludziach, kto-
rzy walczyli w czasie | wojny Swiatowej, by doprowadzi¢ swiat na skraj upadku w czasie Il wojny Swiatowej. Serial miat
rekordowa blisko 4-milionowa ogladalnos¢ w USA, zdobyt trzy nominacje do nagrody Emmy, a w Polsce mamy przy-
jemnos¢ pracowac z Janem Englertem jako lektorem serialu. Jesienia pokazemy réwniez serial ,Biblia” — najwiekszy
hit 2013 roku w amerykanskiej telewizji kablowej. To juz kolejna produkcja fabularna na naszej antenie, po oszatamia-
jacym sukcesie dwoch sezonéw ,Wikingéw” w Polsce.

W pazdzierniku na HISTORY zagosci tez polski odcinek naszego najwiekszego hitu ,Gwiazd lombardu”, w kto-

rym do legendarnego sklepu w Las Vegas zostanie przyniesiony cenny Order Orfa Biatego — Rick Harrison zmierzy sie

z burzliwymi dziejami Polski pod zaborami. Na premiere czeka rowniez osmioodcinkowy serial dokumentalny ,Tajemnice cudéw”, nakrecony
przez kanadyjska ekipe m.in. w Warszawie, Czestochowie i lasach pétnocno-wschodniej Polski, opowiadajacy o cudach i zjawiskach nadprzy-
rodzonych, takich jak na przyktad jedno z uzdrowien, ktére zostato zgtoszone do procesu kanonizacyjnego papieza Jana Pawta Il, czy polskich
wiedZmach odprawiajacych egzorcyzmy.

Na Cl Polsat poszerzamy tematyke kryminalna o nowe mroczne programy ,Zto z bliska” (o najblizszych, ktérzy okazali sie zbrodniarzami),
.Przezytem” (historie ludzi, ktérym udato uciec sie od $mierci) czy , Dzieci, ktore zabijaja” (przerazajace opowiesci o nieletnich, ktérzy zabili).
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synowe. Pojawity sie réwniez inne pro-
pozycje: program o mamach i dla mam,
promujacy rézne style wychowania —
».Mama kontra mama" czy serial parado-
kumentalny ,Szkota". Z kolei w paZzdzier-
niku pojawia sie ,Zony Hollywood" opi-
sujacy Polki, ktore spetniaja swoj ,, Ame-
rican dream”. W miejsce serialu , W11
— Wydziat Sledczy” pojawit sie znany
program ,,Ugotowani”. Na antenie po-
jawity sie takze sprawdzone formaty:
.Top Model”, ,Mam Talent!”, ,Master-
Chet”, ,Kuchenne rewolucje”, ,Kobie-
ta na krancu $wiata”, ,Perfekcyjna Pani
domu”. TVN to réwniez oferta serialowa:
.Lekarze”, ,,Na Wspdlnej”, ,Prawo Aga-
ty” i ,Szpital”.

Ambitr

Ciekawa oferte tej jesienni przygoto-
waty kanaty tematyczne TVP. Na an-
tenie TVP Rozrywka pojawia sie m.in.
relacje z festiwalu cyrkowego w Mon-
te Carlo, a po wakacyjnej przerwie po-
wrécity wiasne produkgcje stacji: ,A'la
show"” i ,Szperacze.tv”. W ofercie TVP
Kultura zadebiutowaty programy: lite-
racki ,Cappuccino z ksigzka”, filmowy
.Jedna scena” i muzyczny ,Szlakiem
Kolberga”.

TVP Regionalna chce prezento-
wac potencjat drzemiacy w regionach.
Wsrod nowych programéw pojawity
sie m.in.. magazyn konsumencki

Joanna Stepniewska,

ri'l-

.Paragon”, ,t6dz kreatywna” o wy-
bitnych todzianach, ,Mate miejsca —
wielcy ludzie” o wzorach zachowan
obywatelskich, a takze audycje poru-
szajace kwestie mniejszosci narodo-
wych i etnicznych — , Kwartet wyszeh-
radzki”, ,Pomerania ethnica”, ,,Rom-
ska Akademia Mediow". Z kolei na
antenie TVP Historia pojawit sie serial
o dzieciach walczacych podczas | woj-
ny $wiatowej ,Wielka Wojna w ma-
tych rekach”, a takze nowy cykl ,Kart-
ki z PRL-u" prezentujacy pdtgodzinne
audycje pokazujace bez komentarza
fragmenty programéw z lat 60., 70.
i 80. W TVP Historia pojawi sie réow-
niez m.in. serial ,Ja, Klaudiusz” z pol-
skim dubbingiem sprzed lat.

Motna

Jesienia stacja TVN 7 wprowadzita dwa
nowe pasma: ,Rozkochane popotu-
dnie” oraz ,Dokument w Siédemce”.
Specjalnie z mysla o kobietach, TVN 7
uruchomito codzienne pasmo. To nowe
oblicze telenowel, a w nim trzy pro-
dukcje: ,Brzydula”, ,Violetta” oraz
.La Impostora” — ,Niewinna intryga”.
— W tym sezonie robimy ukton w stro-
ne kobiecej widowni. Specjalnie z my-
$la o nich stworzylismy trzygodzinne
pasmo ,Rozkochane popotudnie”. Za-
Znaczam, ze nie s3 to telenowele w sty-
lu ,Niewolnicy Isaury”, lecz wysoko-

cza wystepy Polakow: Bartosza Kurka (Lube Banca) i kukasza Zygadty (Diatec Trentino).
Jesienia w SportKlubie nie zabraknie takze sprawdzonych formatéw. Niewygodne pytania, w nowej serii programu publicystycznego , AS
Wywiadu”, zada swoim gosciom Patryk Mirostawski. Co tydzien, emitowane beda takze premierowe odcinki znanych i lubianych przez widzéw

magazynow: ,World of freesports”, ,,

Mobil 1 The Grid”,

.Inside Grand Prix”, ,,Inside Sailing”,

RAMOWKI B

budzetowe i nowoczesne propozycje
— moéwi Matgorzata Jopek, szefowa
TVN 7. Drugie nowe pasmo w raméwce
kanatu to ,Dokument w Siédemce”.

Mocna strona TV Puls maja by¢ se-
riale takie jak: ,Hannibal”, ,American
Horror Story” czy ,Camelot”. Wszyst-
kie te seriale beda miaty swoje premie-
ry w telewizji ogdélnopolskiej. Z kolei ra-
moéwke stacji PULS 2 uzupetnia odcin-
ki seriali , Arrow"” oraz kolejne sezony
.Spartakusa”.

Wi

Jak waznym rynkiem dla stacji tema-
tycznych jest Polska, $wiadczy chociaz-
by przyktad National Geographic Chan-
nel, ktdéry w nowym sezonie pokaze az
trzy lokalne produkcje. Wsréd nowo-
$ci znajda sie: ,Tabu Polska” — wspdl-
na produkcja NGC i Telewizji TTV, seria
.Przemek Saleta: Najciezsze zadania”
oraz ,,Nocny konwoj"”.

— FOX International Channels trak-
tuje Polske jako kluczowy w Europie
rynek. Potwierdzeniem moze tu by¢
chocby fakt, ze coraz intensywniej in-
westujemy w lokalny kontent, buduje-
my alianse z kanatami naziemnymi, jak
w przypadku ,Tabu Polska” oraz po-
dejmujemy szereg niestandardowych
zakrojonych na szeroka skale kampa-
nii marketingowych — mowi Carlos
Ortega, Executive Vice President FOX

o™ = W sezonie jesiennym w telewizji SportKlub widzowie beda mogli $ledzi¢ na zywo zmagania najsilniejszych klubowych
rozgrywek na Starym Kontynencie. Pokazemy Bundeslige i Lige ASOBAL w pitce recznej, koszykarska Lige ACB i wto-
ska, siatkarska Lega Pallavolo. Tygodniowo zaplanowalismy 9 transmisji na zywo.

Bundesligi zadnemu fanowi szczypiorniaka rekomendowac nie trzeba. Wszyscy wiedza, Ze to najsilniejsza europej-
ska liga, a jej przedstawiciele rokrocznie walcza o medale Ligi Mistrzow. W tym roku bedziemy oglada¢ w akgji czterech
Polakéw: Bartosza Jureckiego, Macieja i Tomasza Gebale oraz Barttomieja Jaszke. Jesienia pokazemy takze hiszpariskie
rozgrywki pitki recznej Ligi ASOBAL oraz koszykarska Lige ACB, w ktoérej wystapia Polacy — Maciej Lampe (FC Barce-
lona), Tomas Kelati (UCAM Murcia) oraz debiutujacy na Potwyspie Iberyjskim Adam Waczyniski (Rio Natura MonbUs).
Oprocz pitki recznej i koszykowki w raméwce SportKlubu zagosci takze siatkdwka z absolutnego topu. Od 19 pazdzier-
nika na antene powroca rozgrywki wioskiej Lega Pallavolo. Lube Banca Macerata, Diatec Trentino, Perugia czy Piacen-
za to nazwy, ktoére ,rozgrzewaja” kazdego kibica siatkowki w Europie. Ze szczegding uwaga sledzi¢ bedziemy zwtasz-

.Fleet Racing Tour” i ,World Match Racing Tour”.

W jesiennej ramdwce znajda tez cos dla siebie fani darta, snookera oraz sportéw walki. Na tych ostatnich czekaja kolejne odstony gal Cage War-
riors oraz wielkie gale bokserskie spod znaku Golden Boy, HBO Boxing After Dark, Sportitalia czy Prime Time Boxing.

www.tvlider.pl
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International Channels CEE. Poza lo-
kalnymi produkcjami, tej jesieni NGC
bedzie miat dla swoich widzow takie
premiery, jak m.in.: ,Lata 90. Deka-
da, ktdra nas potaczyta”, nowe odcinki
popularnego programu ,Putapki umy-
stu” z Jasonem Silva w roli gospodarza,
+Apokalipsa. | wojna $wiatowa"” oraz
.Plemienna szkotfa przetrwania”.

W ofercie kulinarnego kanatu Pol-
sat Food Network pojawit sie Robert
Maktowicz ze swoim programem. Od
czasu premiery w 1998 roku, program
,Podroze kulinarne Roberta Maktowi-
cza" jest jednym z najbardziej popu-
larnych programoéw kulinarnych w Pol-
sce. Maktowicz jest druga z polskich
gwiazd, po Ewie Wachowicz, ktérej
programy prezentowane sa w kanale
kulinarnym Polsat Food Network, na-
lezacym do Scripps Network Interna-
tional. Na antenie pojawity sie row-
niez nowe sezony , Kulinarnych podré-
2y z Guyem Fierim”, ,,Podrozy z Garvi-
nem” i programu ,Ewa Gotuj".

Jeriale,

Gtownym skutecznym sposobem walki
0 widza sa seriale, ktdre od kilku lat pro-
dukowane s3 z rozmachem. Tych nie bra-
kuje w filmowych stacjach tej jesieni. CA-
NAL+ rozpoczat emisje najnowszego se-
zonu serialu ,Mentalista” oraz , Fishero-
wie”, a takze , Piratéw". Liczaca 8 epizo-
déw seria zostata juz nagrodzona przez
Amerykanska Akademie Telewizyjna sta-

Klaudiusz Gomerski,

tuetkami Emmy 2014 za montaz dzwie-
ku i efekty specjalne, a takze wyréznio-
na nominacjami za czotéwke i najlepszy
muzyczny motyw przewodni.

We wrzedniu z sukcesem na ante-
nie stacji FOX swoja premiere miat ,Wi-
rus” — nowy serial specjalizujgcego sie
w mrocznych klimatach, meksykan-
skiego rezysera, scenarzysty i produ-
centa Guillermo del Toro. Z kolei jesie-
nia Tele5 poszerza oferte serialowo-fil-
mowa. Na antenie pojawia sie m.in. ta-
kie seriale jak: ,Oblicza zbrodni”, ,Wy-
dziat do spraw specjalnych”, ,Czynnik
PSI”, ,Wiadca Zwierzat”, ,Republika
Doyle'déw"” oraz ,,Pokolenie Mutantow”.
Na antene 13 Ulicy powraca w V sezo-
nie kanadyjski serial ,,Nowe Gliny” opo-
wiadajacy o prywatnym i zawodowym
Zyciu $wiezo upieczonych policjantéw
i ich przetozonych.

»Zbrodnia” to pierwsza polska pro-
dukcja AXN Central Europe. Akcja seria-
lu rozgrywa sie w malowniczej scene-
ri Pétwyspu Helskiego. Scenariusz pro-
dukgcji zostat stworzony na podstawie bi-
jacego rekordy popularnosci szwedzkie-
go serialu ,Morden i Sandhamn”, beda-
cego adaptacja bestsellerowej szwedz-
kiej powiesci ,Na spokojnych wodach”
autorstwa Viveci Sten. Serial pojawi sie
na antenie AXN 16 pazdziernika. Z ko-
lei Ale kino+ wyemituje po raz pierwszy
w Polsce serial ,,Masters of Sex”, uhono-
rowanego w tym roku nagroda Emmy
za role Allison Janney. Serial przedstawia

U

prawdziwa historie doktora Williama
Mastersa i jego asystentki Virginii John-
son, ktérzy w latach 50. rozpoczeli bada-
nia, dzieki ktérym seks przestat by¢ wsty-
dliwym tematem tabu.

frzebojo

Jesienne propozycje programowe sta-
¢ji z portfolio Viacom International Me-
dia Networks to kolejna porcja rozrywki
w najlepszym wydaniu. MTV Polska za-
prasza widzéw na nowy serial ,Faking
it”, ktory ukazuje perypetie dwodch przy-
jaciotek, ktére omytkowo wziete za pare
lesbijek, nagle zyskuja aprobate i zainte-
resowanie réwiesnikow. Ponadto na an-
tenie goszcza dwa wazne seriale doku-
mentalne — ,Dziewiczy teren” prezen-
tuje historie mtodych ludzi, ktérzy swia-
domie chca podjac decyzje o rozpocze-
ciu zycia seksualnego, a lll sezon seria-
lu ,Catfish” demaskuje ludzi, ktérzy
ukrywajac sie za internetowymi profi-
lami, nawiazuja romanse w sieci. Waz-
na pazdziernikowa premiera bedzie
.The Ride"”, czyli cykl filméw dokumen-
tujacych najwazniejsze momenty w zy-
ciu najwiekszych gwiazd muzycznych,
takich jak Snoop Dogg, Mackelmore-
&Ryan Lewis czy Linkin Park. MTV to
nie tylko programy, lecz réwniez wiel-
kie wydarzenia muzyczne. Juz 9 listo-
pada w Glasgow odbedzie sie wielkie
europejskie Swieto muzyki, czyli gala
MTV EMA 2014, ktdra poprzedzi wiel-
kie MTV EMA PRE PARTY w Warszawie.

Jesien na antenach naszych kanatéw bedzie bardzo goraca i obfitujaca w niespodzianki. 13 Ulica rozpocznie emi-
sje nowego programu , Zbigniew Urbanski: Prawdziwe Zbrodnie”. Jest to cykl dokumentéw amerykanskiej pro-
dukgji, ukazujacy najgtosniejsze morderstwa popetnione na catym Swiecie. Kazdy z odcinkdéw opatrzony bedzie
wprowadzeniem oraz komentarzami Zbigniewa Urbarnskiego i jego gosci. Urbanski, byty policjant, wraz z zapro-
szonym ekspertem, wnikliwie przyjrzy sie kazdej ze spraw i poréwna ja z przestepstwami popetnionymi w Pol-
sce. Gos¢mi beda m.in.: Andrzej Mroczek, Jan Gotebiowski, Wiestaw Zyskowski, Dariusz Loranty oraz Ewa Woy-
dytto. Produkcja z Urbariskim jest pierwsza polska realizacja 13 Ulicy.

Tej jesieni Universal Channel, tuz po Swiatowej premierze, zaprezentuje mocna i wciagajaca ramoéwke:
piec¢ serialowych premier, ktére zostana wyemitowane wkroétce po swoim amerykanskim debiucie, w ramach
inicjatywy , Ekspresowo z USA”. Pierwszy i chyba najbardziej goracy tytut tej jesieni to ,,Gotham”, serial przed-

stawiajacy narodziny jednego z najpopularniejszych superbohateréw naszych czasow. , Ekspresowo z USA” to

réwniez nowe sezony seriali: ,Arrow 3", ,Hawaii 5.0. 5", ,Zona idealna 6" oraz ,Castle 7".
Scifi Universal nie pozostaje w tyle! W pazdzierniku zapraszamy na ,,31 Dni Halloweenowych Koszmarow”, czyli premiery mrozacych krew

w zytach filméw. Wsréd nich: , Tropiciele mogit”, ,Posréd wilkow” czy ,Skérozmienni”.
E! Entertainment wyemituje Il sezon reality show ,Bogate dzieciaki z Beverly Hills” przedstawiajacego perypetie bogatej mtodziezy. Fani ro-
dziny Kardashianéw moga juz od wrzesnia oglada¢ nowe odcinki serii, $ledzace przygotowania do najwiekszego celebryckiego slubu roku. Jesie-
nia nasi widzowie na pewno nie beda mogli narzekac na nude!
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Z kolei jesienia na antenie VIVA
POLSKA krélowac¢ beda programy re-
ality show. Widzowie beda mogli pod-
glada¢ prywatne zycie Kim Karda-
shian i jej rodziny w VII i VIII sezonie
.U Kardashianéw” oraz sledzi¢ prze-
miane ostrych dziewczyn w mtode
damy w programie ,Tipsy, lakier i tzy".
W IV sezonie reality show ,Piekna
i kujon” widzowie przekonaja sie czy
atrakcyjna blondynka moze stac sie ge-
niuszem, a niesmiaty dziwak przystoj-
nym mezczyzna.

Stacja Comedy Central przygoto-
wata prawdziwa gratke dla wielbicie-
li,,South Parku”, ktérzy obejrza pierw-
szy odcinek 18 serii animacji zaledwie
4 dni po premierze w Stanach Zjedno-
czonych. Na widzéw czekaja réwniez
nowe odcinki piatego sezonu , Jednego

Marta Szwakopf, Dyr

gniewnego Charliego” oraz ,Dwodch
sptukanych dziewczyn”. W oczekiwa-
niu na premiere najnowszego sezonu
JTeorii wielkiego podrywu” fani seria-
lu przypomna sobie poczatki przygéd
swoich ulubionych bohateréw w wiel-
kich maratonach IV i V. sezonu. Z ko-
lei na antenie Comedy Central Family
zagosci V sezon szalonych przyjacio-
tek z serialu ,Rozpali¢ Cleveland” oraz
nowy serial , Inni maja lepiej”. Jednym
z jego producentéw jest Dana Klein,
ktéra pracowata m.in. przy kultowych
juz ,Przyjaciotach”.

Jesienia Nick Jr. stawia na progra-
my, ktére zdobyty juz uznanie naj-
mtodszych, czyli ,Tickety Toc” oraz
.Zack i Kwak"”, natomiast Nickelode-
on zaprezentuje nowe odcinki serialu
,Sam i Cat”, ,Wrdzkowie chrzestni”

RAMOWKI B

oraz zabawne przygody ,Geronimo
Stiltona”. Dodatkowo, specjalnie dla
wielbicieli SpongeBoba Kanciasto-
portego stacja przygotowata wielki
czterogodzinny maraton ze Sponge-
Bobem.

Czes¢ propozycji w pierwszych ty-
godniach wrzesnia zostata zaakcepto-
wana przez widzéw. Jednak po wyni-
kach wciaz wida¢, ze na ekranach kré-
luja przede wszystkim sprawdzone
w boju programy i seriale. Ze wzgledu
na rosnaca liczbe stacji telewizyjnych,
nowosci maja coraz wiekszy problem,
by zaistnie¢ w zestawieniach najchet-
niej ogladanych programéw. Tym bar-
dziej, ze widzowie tradycyjnej telewizji
coraz chetniej siegaja po telewizje nie-
linearna.

Patrycja Cisak

Jesien w MiniMini+ to nowa porcja edukacji potaczona z dobra zabawa — bedzie bajkowo, muzycznie, zabawnie i ma-
drze. W pazdzierniku, tuz przed snem mali widzowie beda poznawac¢ dobre maniery razem z urocza myszka z progra-
mu ,Myszka w Paski i dobre maniery”. Nasza najnowsza produkcja witasna i pierwsza w petni animowana prezentuje
scenki, ktére w zabawny i zrozumiaty dla przedszkolakéw sposéb ttumacza, jak nalezy zachowywac sie w réznych sy-
tuacjach, m.in. kiedy powinno sie uzywac takich zwrotéw jak ,dziekuje”, ,prosze” czy ,przepraszam”. Pazdzierniko-
wym hitem bedzie bez watpienia rekomendowany przez NASA serial , Kosmoloty”, ktéry obok emocjonujacych przy-
god gwarantuje duza dawke wiedzy o wszechswiecie. Kolejne nowe animacje w MiniMini+ to ,,Borys” i ,,Emilka” — obie
ucza maluchy rozumie¢ i nazywac rézne emocje. Dla troche starszych widzéw w pazdzierniku w teleTOON+ przygoto-

& walismy nowy roztanczony serial ,, Akademia Tafica” oraz premierowe odcinki serialu ,Grachi” opowiadajacego o pery-

. "l

petiach nastoletniej czarownicy.

Listopad w MiniMini+ to nauka liczenia. Mata Peg, z pomystowo zrealizowanego serialu ,Peg+Kot"” pokaze malu-
chom, ze matematyka jest fatwa, interesujaca, a nawet bywa zabawna. Listopad to takze najnowszy film o przygodach najstynniejszej lalki $wia-
ta ,Barbie i tajemnicze drzwi”, ktéry aktualnie jest w kinach. W teleTOON+ pokazemy premierowo dwa filmy: wyczekiwany w Polsce, najnowszy
film o kucykach ,My Little Pony Equestria Girls: Rainbow Rocks” raz kultowy ,Winx".

Jesien w TVS

Oferta jesienna TVS to nie tylko nowa ramowka, ale takze nowe twarze na antenie oraz nowa strategia promocyjna
pod hastem: , TVS dla kazdego”. — Zmodyfikowany zostat profil stacji na uniwersalny. Obecna oferte programowa kie-
rujemy do szerokiego grona odbiorcéw — znajdzie tu co$ dla siebie mitosnik podrézy, odkry¢ naukowych, kulinariéw
czy $laskiej muzyki — méwi Matgorzata Piechoczek, Dyrektor TVS.

Na antenie pojawia sie ,Wyprawy Jeffa Corwina”, ktory w poszukiwaniu ekstremalnych doswiadczen udaje sie
w najdziksze rejony $wiata. Swiat na talerzu poda widzom Andrew Zimmern, ktéry kieruje sie jedna zasada: jesli cos
wyglada dobrze, to mozna to zje$¢. Widzom zainteresowanym zagadkami historii zadedykowany jest , Archeolog de-
tektyw”, ktéry podrézuje do najbardziej odlegtych zakatkéw swiata w poszukiwaniu rozwiazan zagadek naszej cy-
wilizacji. Stacja przygotowata tez dla mitosnikdw $laskich rytmoéw az trzy nowe produkcje: ,Muzyczny kacik Damiana
Holeckiego”, ,My Wam to zagramy”, a od pazdziernika ,Parada szlagierow".

Jednak nie tylko pasmo muzyczne zostaje wzmocnione. — Niezmiennie duzym zainteresowaniem naszych widzéw
ciesza sie ,Silesia Informacje”. Wykorzystujac te silna pozycje naszego dziennika, postanowilismy wzmocnic¢ zesp6t redakcyjny wprowadzajac na
antene nowe twarze: Karoline Kanclerz i Michata Mitoraja — dodaje Piechoczek.

Karolina Kanclerz przeszta do TVS z katowickiej redakgji TVN24, Michat Mitoraj od czterech lat jest reporterem ,Silesia Informacji”.
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Barbara Izowska-Jedrych, PR i Marketing M ych Tur
na Wegrzech, Stowacji i w Czechach

= Jesien w Cartoon Network bedzie ekscytujaca. Juz we wrzesniu widzowie zobaczyli trzeci sezon komediowego ,,Niesa-
mowitego $wiata Gumballa” i nowe odcinki ,Wuijcia Dobra Rada”, serialu o magicznym wujku kazdego dziecka, zjawia-
jacym sie, gdy kto$ potrzebuje pomocy. W programie znalazty sie tez nowe szorty o zawadiackich ,Mixelach” i piaty se-
zon kultowej ,Pory na przygode”. Kolejne miesigce réwniez beda petne nowosci. 17 pazdziernika pokazemy nowa, lo-
kalna produkgje pt. , Ekspedycja Cartoon Network"”. To program petny przygdd, w ktérym szes¢ druzyn tebskich dziecia-
kéw rozwiazuje zagadki. W wyprawie towarzysza im gwiazdy m.in. Tomasz Karolak, Sonia Bohosiewicz i Dawid Ogrod-
nik. W pazdzierniku w CN pojawi sie takze serial o przygodach ,, Doktora Jaciejakiegacie”. Opowiada o Kyle'u, ktéry dzie-
ki $wiecacym portkom z innego wymiaru zostat superbohaterem. Nie zabraknie nowych przygéd ,Stevena Universe”
broniacego $wiata u boku Krysztatowych Klejnotéw. Mamy tez co$ dla fanéw uniwersum DC i LEGO, odcinek specjalny
o przygodach Batmana i Ligi Sprawiedliwych. W listopadzie wyemitujemy nowe odcinki ,,Ben 10: Omniverse” i trzecia
z debiutujacych w tym roku oryginalnych produkgji CN — ,,Clarence’a”. Serial o optymistycznym chtopcu, ktory w kazdym
dniu widzi okazje do fantastycznej przygody. W grudniu zaplanowalismy dwie premiery: nowych odcinkéw , Zwyczajnego serialu” i ,Kronik Xiaolin”.

Przygotowalismy tez sporo aktywnosci online m.in. odbywajacy sie wtasnie , Niesamowity konkurs Gumballa: Gazetka szkolna”, w ktérym zache-
camy dzieci do kreatywnego pisania. Planujemy tez od$wiezenie strony internetowej Cartoon Network.

Dla widzéw Boomeranga w pazdzierniku przygotowalismy premiere nowych odcinkéw energetycznego , Leniuchowa” i ,Bajania z Boome-
rangiem”, czyli klasycznych basni w nowym ujeciu. W listopadzie na antenie stacji pojawia sie wybuchowi ,Kumple z dzungli”, ktérym przewo-
dzi pingwin Maurice uwazajacy sie za tygrysa. W tym samym miesiacu w raméwce znajda sie nowe odcinki serialu , Tom i Jerry Show" oraz filmy
z serii ,Alfa i Omega” opowiadajace o przygodach uroczych wilczkdw.

Marta Szwakopf, Dyrektor Kanatéw Lifestyl formy
Najciekawsza czescia oferty programowej Domo+ i Kuchni+ beda nowe formaty wyprodukowane przez oba autor-
skie kanaty lifestyle’owe platformy nc+. W Kuchni+ widzowie od wrzes$nia moga obejrze¢ program zwyciezczyni
pierwszej polskiej edycji Masterchefa , Basia Ritz. Kuchnia z sercem”, w ktérym prowadzaca gotuje wraz z zaproszo-
nymi gos¢mi. W czwartym sezonie programu ,Jakubiak lokalnie” powrdci najchetniej ogladany ekspert kulinarny

stacji Tomasz Jakubiak, ktory tradycyjnie wybierze sie w podréz po polskich smakach i aromatach. Poczatkujacych
mitosnikéw sztuki kulinarnej na pewno uciesza nowe odcinki ,ABC GOTOWANIA” Mariety Mareckiej. Gospodyni
programu pokaze w nim tatwe dania, ktére kazdy moze w prosty sposéb zrobi¢ w domu. Z kolei na pazdziernik
i Kuchnia+ przygotowata drugi sezon ,Davida w Europie”. Tym razem widzowie programu zobacza Davida Gabo-
| L riaud gotujacego we Francji, Wtoszech, Hiszpanii i Portugalii.
= ru Szereg nowych produkcji wiasnych zaprezentuje takze Domo+. W, Daleko od miasta” dziennikarka Natalia So-
L sin odwiedza gospodarstwa wiejskie nalezace do ludzi, ktérzy porzucili wielkie miasta na rzecz wsi. Pyta ich o powo-
dy takiej decyzji i 0 obecny styl zycia. Z kolei w serii ,Wyzwanie — nowe mieszkanie” Damian Urbanczyk pomoze bohaterom programu w zakupie
mieszkania. Dobierze odpowiednie propozycje do ich potrzeb i mozliwosci, a przy okazji powie widzom, na co zwrdci¢ uwage przy zakupie nieru-
chomosci. Nie zabraknie takze programdéw dla oséb przygotowujacych sie do remontu. Tomasz Pagowski, znany jako juror ,Bitwy o dom”, w serii
.Remont w 48 godzin” przedstawi widzom proste i tanie metody na btyskawiczny remont w dwa dni. Na antene powrdci Maria Semczyszyn w se-
rii ,Home staging — mieszkania do sprzedania”, w ktérej prowadzaca pomaga ludziom chcacym sprzedac lub wynajac swoje mieszkanie albo dom.

Urszula Marzec, Marketing & PR Manager Pol
Jesien bedzie dla nas jak zwykle bardzo goracym okresem, w tym roku stanety przed nami nowe wyzwania, ktérym
chcemy podota¢. Oprécz wielu nowych, ciekawych programéw postanowilismy rozpoczac serie dziatan prospotecz-
nych —wsréd nich miedzy innymi nasz flagowy projekt, ktéry realizujemy z kanatem Polsat Viasat History , Przywra-
camy historie do zycia w szkotach”. We wrze$niu w Polsat Viasat Nature swoja premiere miat program , Moja Dzun-
gla”, a nasze dziatania promocyjne wesprze sam Adam Wajrak — wyprodukowalismy juz cykl filméw promujacych
dziafania na rzecz ekologii, ktére kazdy z nas moze z tatwoscia realizowa¢ na co dzien.

W<réd nowosci na Polsat Viasat History w pazdzierniku pojawi sie seria ,,Dawni wojownicy sit specjalnych”,
ktéra w emocjonujacy sposéb opowiada o elitarnych jednostkach wojskowych, dziatajacych na terenach od sta-
rozytnej Grecji po skuta lodem Pétnoc. Jesli ten program nie zaspokoi apetytu naszych widzéw na fascynujace hi-
storie, to Polsat Viasat Explore réwniez proponuje cos wyjatkowego, pokazemy bowiem — Il sezon popularnej serii
.Operacje specjalne”, ktéry odstania kulisy misji bojowych i opowiada o ich najwiekszych strategach. W pazdzier-
niku wraz z Polsat Viasat Nature i programem ,, Mikropotwory” zabieramy widzéw w podréz do tajemniczego $wiata przyrody, ktéry nas otacza,
a jednak pozostaje w ukryciu, co czyni go jeszcze bardziej intrygujacym.

W listopadzie zachecamy do odkrywania wspdlnie z Polsat Viasat History, jak | wojna Swiatowa przesladowata pokolenie, ktéremu przyszto
ja przezy¢. Udowodnimy, ze konflikt ten uwolnit sity, z ktérymi zmagamy sie do dzis.

Wszystkich odwaznych i ciekawych swiata zwierzat zapraszamy do ogladania ,, Anatomii gigantéw natury” na Polsat Viasat Nature. Ta obsy-
pana nagrodami seria przyrodnicza odkrywa sekrety najbardziej niezwyktych zwierzat Swiata. Program ujawnia tez prawdziwa nature badanych
olbrzyméw i pokazuje fizjologiczne motywy oraz logike ich dziatania!

Zapraszam na emocjonujaca jesien petna nowosci na kanatach Polsat Viasat!
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Richard Pembroke, Head o Is CEN, L
Jesien zapowiada sie dla nas wyjatkowo emocjonujaco — czeka nas wiecej premier, $wietne miedzynarodowe pro-

d dukcje, lokalne programy, a takze odwiedziny gwiazd Discovery.
Z mysla o fanach motoryzacji na Discovery Channel pokazemy premierowe odcinki ,Fandw czterech kétek” (z set-
¢ nym samochodem), ,Wyprawy po cztery kotka” (ktéra sprowadzita Mike'a Brewera do Polski), , Auto-reaktywacji”,
L2 . a takze nowos¢ — program ,,Grubi i wsciekli”. Jesiert na tym kanale uptynie takze pod znakiem survivalu — powrdci
stynny podroznik Ed Stafford (,,Ed Stafford poza cywilizacja”). Obok nowej serii ,Nagiego instynktu przetrwania” na

antenie zadebiutuje program ,Zaplatani w survival”. Fani iluzji przezyja chwile emocji, ogladajac nowe odcinki ,Dyna-
mo — wiecej niz magia”. Co wiecej, na antenie zagosci takze seria ,Niewyjasnione” (z watkiem polskiego rybaka, kt6-
ry twierdzi, ze zostat porwany przez UFO) oraz kolejny program na zywo z udziatem Nika Wallendy.

Dla widzéw Discovery Turbo Xtra przygotowalismy pierwsza polska produkcje — krecony w todzi program ,Re-
troReanimacja”, a takze transmisje wybranych spotkan pitkarskiej Bundesligi, opatrzone komentarzem i analizami
ekspertéw Eurosportu 2. Z kolei na Discovery Science zobaczymy , Podbdj kosmosu. Nowy rozdziat”.

Tej jesieni na kanale TLC pojawia sie kolejne lokalne produkcje, nad ktérymi prace trwaty cate lato. Pierwsza nowoscia bedzie , Mitos¢ od
pierwszego klikniecia” — program pokazujacy kulisy wirtualnego randkowania w Polsce. Pod koniec paZdziernika widzowie zobacza takze druga
odstone cyklu ,,Okiem Ohme”. Tym razem przyjrzymy sie Polkom na diecie oraz ich obsesji pieknego ciata. Rekordowa ogladalno$¢ pokazywane-
go latem programu ,, $eks — kup teraz” potwierdzita bowiem, ze nasza widownia docenia programy produkowane lokalnie, poruszajace spotecz-
nie istotne tematy. Programy zwiazane z tematyka $lubna, jak , Pogotowie $lubne Randy’ego”, ,Salon sukni $lubnych” i ,Slub na miare” uczcimy
jeszcze we wrzesniu pierwszym w Polsce Biegiem w Sukniach Slubnych organizowanym przez TLC.

Jesienna ramoéwka ID to kolejne petne emocji opowiesci, w ktérych gra toczy sie o najwyzsza stawke (,Morderstwo w raju”, ,Miasto zbrod-
ni”, ,tamacze serc”, ,Pozornie szczesliwi"). Z kolei na Animal Planet HD zobaczymy m.in. ,Wybryki ewolucji” i , Dzikie z natury”.

Joanna Rozen-Wojciechows ktor Proc

I Nasza najwazniejsza pozycja jesieni jest niewatpliwie ,Kalejdoskop polskiego kina” — nowy program Stanistawa Ja-

nickiego, legendy polskiej telewizji i od wielu juz lat jednej z twarzy Telewizji Kino Polska. Tym razem redaktor Janic-
Wawrzyniec Brach, Dyrekto mowy Stt
Jesien w Stopklatce zaczelismy dwoma dobrymi i Swiezymi serialami. ,Z pamietnika potoznej” to produkcjaz 2012 .,
w ktoérej na uwage zastuguja doskonale oddane realia Londynu z lat 50., wy$mienite aktorstwo i ciepty klimat oby-
)

ki bedzie opowiadat o kinie po wojnie: od pierwszych produkgji jeszcze z lat 40., przez wczesne filmy kultowego Sta-
nistawa Barei, az po najwigksze hity PRL-owskiej popkultury. Po kazdym spotkaniu, petnym anegdot i nieznanych hi-
storii z planu, bedzie mozna obejrze¢ w catosci rzadko dzi$ wyswietlane perty kina.
W pazdzierniku pokazemy zrekonstruowana cyfrowo wersje ,Zmruz oczy” Andrzeja Jakimowskiego, chwile po
premierze na 39. Festiwalu Filmowym w Gdyni. To bedzie réwniez okazja do szerszego spojrzenia na wyzwania cy-
frowej rekonstrukgji arcydziet polskiego kina. Magdalena Juszczyk rozmawiata o tym podczas festiwalu z rezysera-
mi, operatorami, specjalistami rekonstrukgji, wreszcie aktorskimi gwiazdami. Na naszej antenie o powrocie do swe-
go filmu po 40 latach opowie nam miedzy innymi Jerzy Hoffman, ktérego ,Potop” w odnowionej i skroconej wer-
sji wchodzi wtasnie do kin.
Absolutnym must-see jest takze premierowa emisja czechostowackiego serialu sensacyjnego , tuk teczy” ze Sta-

nistawem Mikulskim.

czajowej historii, w ktdrej przeplataja sie momenty wzruszajace i zabawne. ,,Muszkieterowie” to z kolei ostatni hit

[ e BBC, ktory w tym roku podbit Wielka Brytanie. Na antenie Stopklatki ma swoja telewizyjna premiere w Polsce.

' *"l W tym sezonie startujemy tez z nasza pierwsza witasna produkcja. ,Prywatna historia kina” to nietypowy talk-
-show, ktérego gtéwnym bohaterem jest kino. W kolejnych odcinkach Beata Sadowska zaprasza do rozmowy znane
osoby, ktore prywatnie sa kinomanami: muzykow, aktoréw, sportowcow, a nawet. .. stawnych szefow kuchni. Z pro-
gramu mozna sie na przykfad dowiedzie¢, ze kulinarny mistrz Wojciech Modest Amaro kinu zawdziecza gwiazdke
Michelin. Jako 12-latek postanowit, ze ja zdobedzie, po obejrzeniu komedii , Skrzydetko czy ndézka” z Louisem de Fu-
nesem.

Najwazniejsze sa jednak oczywiscie filmy. Na jesien zaplanowalismy kilkadziesiat premier. Beda to premiery
z ostatnich kilku lat, takie jak ,Londynski bulwar” z Colinem Farrellem i Keira Knightley, , Bardzo dtugie zareczyny” z Audrey Tatou czy , Nawrdt
depresji gangstera” z Robertem De Niro i Billym Crystalem, ale tez ukochane klasyki — m.in. seria o ,zgryZliwych tetrykach” i ,Klatka dla ptakow”
ze Swietnymi rolami Gene’a Hackmana i nieodzatowanego Robina Williamsa. We wrzesniu na antenie zadebiutowat réwniez nasz nowy cykl fil-

mowy pt. ,Kino Mistrzow”, z tytutami wybranymi przez cztonkéw Rady Programowej Stopklatki. Tu bedzie mozna zobaczy¢ najwieksze arcydzie-
ta Swiatowego kina, na ktdre zapraszaja widzow Andrzej Wajda, Agnieszka Holland, Juliusz Machulski i Maciej Stuhr.
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PRAWDZIWE ZBRODNIE

historie, ktérymi zyta prasa, obejrzymy na kanale 13 Ulica

Ze Zbigniewem Urbanskim, prowadzacym cykl ,Prawdziwe zbrodnie”,

rozmawiata Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn.

O czym jest nowy cykl 13 Ulicy
«Prawdziwe zbrodnie”, ktéry poja-
wi sie w jesiennej ramowce stacji?

,Prawdziwe zbrodnie” to serial doku-
mentalny. To seria, ktéra jest $wietnie
zrealizowana pod wzgledem technicz-
nym. W tym programie widzowie zo-
bacza prawdziwe, dramatyczne histo-
rie, ktérymi w przesztosci zyta prasa
i caty Swiat. Widzowie zobacza zbrod-
nie z réznych perspektyw — zaréwno
od strony zabdjcy, rodzin ofiar, samych
ofiar, jak i stuzb zajmujacych sie wykry-
ciem i zatrzymaniem danego spraw-
cy. Z kolei my podczas programu be-
dziemy zastanawiac¢ sie, rozmawiajac
z ekspertami czy tego typu zagroze-
nia do ktérych dochodzi w USA, Wiel-
kiej Brytanii czy Norwegii, moga wyda-
rzy¢ sie w Polsce. Na razie na szczescie
u nas nie zdarzaja sie ataki w szkotach,
a nastolatkowe nie zabija swoich bliz-
nich lub nauczycieli. Postawimy jednak
pytanie dlaczego tak sie dzieje w USA?
Dlaczego tam dochodzi do takich dra-
stycznych zabdjstw czy masowych mor-
doéw, a w Polsce nie. Z naszego progra-
mu tego wszystkiego widz sie dowie.

Trzeba zastanowic sie, jak zapobiec
takim przypadkom w Polsce. To
moze jest kwestia czasu, przemian
umystu czy mentalnosci?
Najwiekszym problemem jezeli chodzi
o masowe morderstwa jest dostep do
broni i srodkéw wybuchowych. W Pol-
sce nastolatek bez problemu kupi al-
kohol, a w Stanach kupi bron, lecz al-
koholu juz nie. Mamy w Polsce pewien
element, ktéry jest u nas nieosiagalny
dla nastolatka.

Polscy nastolatkowie nie réznia sie
od swoich amerykanskich czy zachod-
nich réwiesnikéw, bo ogladaja te same
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sensacyjne i brutalne filmy, graja w te
same gry komputerowe, ktére raczej
nie nastrajaja do zycia optymistycznie.
Nastolatkowe takze u nas dopuszczaja
sie drobnych przestepstw, a tak prze-
ciez zaczyna sie sciezka , kariery” prze-
stepcy. Jednak w Polsce przez brak do-
stepu do broni jest granica, ktérej czto-
wiek nie jest w stanie przekroczy¢.
Oczywiscie mamy mordercéw, kto-
rzy uzywaja réznych narzedzi do za-
bicia kogos, ale sa to najczesciej noze.
Moze by¢ to tez bron, ale przerobio-
na gazowa na palna. W Polsce docho-
dzi tez do zbrodni rodzinnych i to naj-
czesciej w swieta, kiedy potencjalni za-
béjcy sa pod wptywem alkoholu lub
za duzo czasu spedzaja z rodzing, a na
co dzien sa po za domem i rzadko sie
widuja. Cos$ sie dzieje w gtowie takiej
osoby i wiasnie okres swiat to czas naj-
bardziej dramatycznych momentéw
w Polsce, kiedy policja ma co robic.

Ktéry z odcinkéw wedtug Pana jest
najbardziej drastyczny i wyjatkowy
w swojej tragedii?

W, Prawdziwych zbrodniach” sa dwa
takie odcinki. Jeden dotyczy morder-
stwa w szkole w Columbine, gdzie
dwodch nastolatkéw morduje z zim-
na krwia swoich roéwiesnikéw, ktoérzy
mato tego, ze maja bron maszynowa,
dysponuja dodatkowo czterema jed-
nostkami broni krotkiej, maja bomby
rurowe. Sa przygotowani, bo planowa-
li zabi¢ 250 oséb. Na szczescie nie uda-
to im sie tego dokona¢. W tym odcinku
zastanawiamy sie czy amerykanska po-
licja odpowiednio zadziatata, poniewaz
ogladajac dokument mozna pomysle¢,
ze zareagowali za p6zno i moze nie tak
jak powinni. Jednak w rozmowie z eks-
pertem — psychologiem to wszystko

sie wyjasni dlaczego podjeli akurat ta-
kie kroki. Drugi odcinek to bardziej bli-
ska sprawa dla Europejczykéw, bo do-
tyczy Andersa Breivika, ktory zabijat lu-
dzi z zimna krwia. Takze w tym przy-
padku zastanawiamy sie, np. czy stuz-
by z Oslo zadziataty dobrze.

To sa takie dwa odcinki, ktére beda
najbardziej drastyczne, bo dotycza ma-
sowych mordéw. Mamy tez odcinek
przedstawiajacy cztowieka, ktéry zabit
wtasng matke. Taki przypadek to wy-
jatkowo rzadkie zachowanie. Tu tez
bedziemy starali sie wejs¢ w koligacje
rodzinne na etapie dorastania, bo jak
wszyscy wiemy, ten czas ma najwiek-
szy wptyw na nasze doroste zycie. Co
sie mogto wydarzy¢ w tej rodzinie, ze
w matej, angielskiej miejscowosci, mor-
derca zabijajac szes¢ os6b na koniec
jeszcze zabija swoja matke? Sprébuje-
my odpowiedzie¢ na to pytanie.

Duza role podczas przestepstw od-
grywa wspotczesna technika jak
np. telefony komoérkowe czy inter-
net. Czy technika pomaga Wam
wpas¢ na trop ewentualnych prze-
stepcdw, czy raczej jeszcze bardziej
utrudnia sledztwo?

Kazdy, kto posiada elektroniczne na-
rzedzie, ktére mu pomaga w przestep-
stwie, zostawia za soba slady. Obec
nie mozna doskonale odtworzy¢ dro-
ge przemieszczania sie wiasciciela takie-
go narzedzia. Mimo wyfaczenia w tele-
fonie GPS, nie wyfaczymy nadajnikéw
komorkowych, a dzieki nim tez jeste-
smy w stanie odtworzy¢ kolejne kro-
ki takiej osoby. Mozna tez dotrze¢ do
bilingéw z telefonu, a na ich podsta-
wie potrafimy wykonac tak zwana ana-
lize kryminalistyczna. Specjalnie wy-
szkoleni policjanci, ktérzy maja dostep
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~Prawdziwe zbrodnie”

do specjalnych programéw kompute-
rowych, btyskawicznie analizujg bilingi
i otrzymuja pieknga siatke powigzan po-
taczerh pomiedzy wiascicielem telefonu
i by¢ moze jego wspdlnikami. Z kom-
puterami jest tak samo. Po otrzymaniu
zgody od sadu mozemy podstuchiwac
komputer obecnego badZ przysztego
przestepcy, ktéry przygotowuje sie do
zamachu. Kilka dni temu policja z USA
powstrzymata kolejny atak na szkofe jak
w Columbine, by¢ moze wykorzystujac
wiasnie monitoring internetu i kom-
putera. Poniewaz mtodzi ludzie, chcac
przygotowa¢ taki zamach interesu-
ja sie ta tematyka, robia research w in-
ternecie. Elektronika jest ,,przyjacielem”
przestepcy, ale dla policji jest olbrzy-
mim zrédtem wiedzy. Jeszcze pare lat
temu polskie sady miaty problem z po-
dejsciem do tak zwanych dowodéw
elektronicznych, nie uznawaty ich. Do-
piero po szkoleniach sedzidéw, zmianie
czaséw i dostosowaniu sie do panuja-
cej ,mody” wsrdod przestepcow, poli-
Cja moze juz taki dowdd elektroniczny
przedstawi¢ przed sadem. To samo do-
tyczy kamer z monitoringu miast.

Pan sam byt policjantem. Jak Pan
ocenig te prace? Czy teraz tez wy-
bratby Pan te sama droge zawodo-
wa? Zdarzaty sie podczas pracy nie-
bezpieczne momenty?

18 lat pracowatem w policji. Miatem
szCzescie, pracujac tam, poniewaz
przeszedtem cata sciezke kariery, ktéra

www.tvlider.pl

Nowe pasmo programowe kanatu 13 Ulica. To popularny amerykanski format , True Crimes”. Sta-
cja planuje kilkanascie odcinkéw. Produkcja zadebiutuje na antenie stacji juz 29 pazdziernika 2014 .
i bedzie emitowana w srody o godz. 22:00. Prowadzacym cykl zostat Zbigniew Urbanski.

Przed dokumentem znajdzie sie dwuminutowa zapowiedz nagrana w Polsce, krotkie wprowa-
dzenie w temat odcinka, zaproszenie do obejrzenia rozmowy po emisji dokumentu. Po dokumen-
cie wyemitowana zostanie pieciominutowa rozmowa z zaproszonym gosciem. Rozmowa odbywac
sie bedzie w przygotowanym studiu, zaaranzowanym na pokdj przestuchan.

w moim przekonaniu powinien zali-
czy¢ kazdy policjant. Méwiac o szcze-
$ciu, mam na mysli, ze moi przetoze-
ni pozwolili mi sie rozwija¢ i zajmowac
sie tym czym sie interesuje. Zaczyna-
tem od prewencji czyli od patrolowa-
nia ulic, krotko moéwiac bytem  kra-
weznikiem”. P&ézniej przeszedtem do
prewencji operacyjnej, bytem zwia-
dowca. Kolejnym krokiem w karierze
od 1992 roku byta sekcja Przestep-
stwa Gospodarcze. Tam na poczat-
ku zajmowatem sie praca operacyjna,
a kiedy w 1994 r. zmieniono przepi-
sy dotyczace praw autorskich, zajatem
sie tym departamentem i przez wiele
lat $cigatem piratéw komputerowych,
audiowizualnych. Pd&zZniej prowadzi-
tem dziat elektroniczny.

Sytuacje niebezpieczne podczas
wykonywania pracy byty, ale gtéwnie
zwiazane z przemytem, bo tez uczest-
niczytem w tego typu akcjach. A je-
$li chodzi o przestepczo$¢ zwiazana
z prawami autorskimi, tutaj nie byto
duzego niebezpieczenstwa, chociaz
zdarzato sie wchodzi¢ na gietde kom-
puterowa z antyterrorystami, bo mto-
dzi ludzie, ktérzy zrobili sobie state Zré-
dto dochodu ze sprzedazy pirackich
ptyt, byli agresywni i czesto mieli przy
sobie noze.

Najbardziej drastycznym tematem
jakim sie zajmowatem jest pedofilia.
Ten temat niestety dotyczy takze Pol-
ski, musielismy przegladac setki tysia-
ce zdje¢ i filmow, zeby zebra¢ materiat

dowodowy, aby przypisac dany film do
danego komputera. To byta praca me-
Czaca psychicznie poniewaz patrze¢ jak
ktos robi krzywde dwuletniemu lub na-
wet kilkumiesiecznemu dziecku, to nie
jest nic przyjemnego. A pozniej z racji
mojej specyficznej dziatalnosci, zacza-
tem pracowa¢ w Komendzie Gtéwnej
Policji w wydziale prasowym do kon-
taktu z mediami po to, zeby ttumaczy¢
zawitosci $wiata internetu, przestep-
€z05ci, cyberprzestrzeni. Bytem gadaja-
cym ,cyberszeryfem®”.

Rozumiem, Zze tatwos$¢ wypowia-
dania sie oraz Pana prezencja spo-
wodowaty, ze znalazt sie Pan w te-
lewizji?

Kazdy policant méwi, ze wyglada
przystojnie. Marynarka policyjna jest
tak skonstruowana, aby ukry¢ spore
brzuchy policjantow...

O czym marzy byty policjant?

Mam przyziemne marzenia, takie jak
kazdy nie-policjant. Marze o tym,
zeby moja rodzina byta zdrowa i zeby
sie nie rozpadta, bo jest dla mnie naj-
wazniejsza. | oczywiscie, zebysmy byli
bezpieczni i zyli w kraju w ktérym nie
dojdzie do zadnej wojny, co jest bardzo
ostatnio aktualne. Moje ostatnie ma-
rzenie dotyczy policjantéw, by byli jesz-
cze lepiej wyszkoleni niz obecnie.

Dziekuje za rozmowe.
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Czy chciatt

Life coaching na ekranie TV
Bez wychodzenia z domu nasze wyjatkowe
programy dotyczace zdrowego trybu zycia
zmotywuja Cie do dziatania.

Wejdz na strone
Znajdz najlepszych specjalistéw i informacje
z dziedziny zdrowia i dobrego samopoczucia.
Zakup produkty, aby zy¢ dtuzej i cieszyc sie
lepszym zdrowiem.

Pobierz aplikacje
Przejmij kontrole nad swoim zdrowiem,
fitnessem i odpowiednim odzywianiem.




Juz wkrotce polski rynek medidow czeka prawdziwa rewolucja. Dla ludzi aktywnych telewizja to za mato.

Wychodzac naprzeciw ich potrzebom, stworzono platforme, poswiecona zdrowemu stylowi zycia, w ktoérej

ofercie znajda sie: kanat telewizyjny, interaktywna strona internetowa oraz funkcjonalne aplikacje na

smartfony i tablety. Przedstawiamy Wellbeing Network!

Czy to wiasnie TY, jako pierwszy,

przezyiesz 1 50 lat?

Wellbeing Network to pierwsza na
Swiecie platforma tego typu, ktdra po-
wstata w odpowiedzi na rosnace za-
interesowanie widzéw tematyka well-
ness, zdrowia i sportu. Bedzie ona skie-
rowana zaréwno do kobiet, jak i do
mezczyzn, w kazdym wieku. Dane mé-
wig same za siebie — 40% Polakéw
regularnie uprawia sport' i ta liczba
wzrasta z roku na rok. Az 82% Pola-
kéw uwaza, ze ich zdrowie jest w ich
wtasnych rekach, 84% zgadza sie ze
stwierdzeniem ,w zdrowym ciele,
zdrowy duch”2. To idealny moment, by
wesprzec¢ ich w dazeniu do celu, jakim
jest lepsze zdrowie i dtuzsze zycie.

To cos wiecej niz wejscie na rynek no-
wego kanatu TV — to platforma z mi-
sja zmiany zycia na lepsze. Wfaczajac
telewizor, widzowie spotkaja swojego
coacha, ktoéry zmotywuje ich do pracy

T Wedtug badania CBOS o aktywnosci fizycz-
nej Polakéw w 2013 roku.

2 Raport Style Zdrowia Polakéw 2013, USP
Zdrowie.
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nad wiasnymi fizis i psyche. Nastepnie
beda mogli podja¢ aktywne dziatania
i wejs¢ na strone z poradami eksper-
tow. Wreszcie, Wellbeing Network be-
dzie im towarzyszyc takze wtedy, gdy
wyjda z domow — na ich smartfonach
oraz tabletach — méwi Krzysztof Wron-
ski — twérca projektu i CEO.

Fenomen Wellbeing Network polega
na tym, ze w wyjatkowy sposéb anga-
zuje swoich uzytkownikéw. Kanat tele-
wizyjny stanowi doskonate Zrédto in-
spiracji, ktére pdzniej mozna zrealizo-
wac przy pomocy pozostatych narze-
dzi platformy.

Telewizja Wellbeing Network to ponad
500 godzin premierowych programoéw.
W szesdciu gtéwnych blokach programo-
wych kazdy znajdzie cos dla siebie. Wi-
dzowie beda mogli zadbac o swoje cia-
to dzieki prezentowanym przez specja-
listow treningom fitness oraz zdrowym
przepisom. Beda takze mogli odnalez¢
wewnetrzng réwnowage, poniewaz

na antenie nie zabraknie programow
psychologicznych. Znajdzie sie miejsce
dla motywujacych historii oséb, ktére
przeszty wielkie transformacje. Nie za-
braknie przejmujacych seriali medycz-
nych.

Programy z pogranicza psychologii, me-
dycyny i reality, odpowiednio dopaso-
wane treningi, dieta — to wszystko spra-
wi, Ze styl zycia widzéw moze zmie-
ni¢ sie na lepsze! Wedtug szacunkéw
w roku 2050 az pofowa Europejczy-
kéw osiagnie wiek emerytalny — dzieki
nowej platformie beda oni mogli wkro-
czy¢ w ten wiek o wiele zdrowsi — do-
daje Wronski.

Wellbeing Network pokaze réw-
niez niezwykte metamorfozy swo-
ich bohateréw, a takze to, co trudne
i wkraczajace w sfere tabu, czyli wal-
ke z wiasnymi stabosciami, natogami,
fizycznoscia. To z jednej strony tema-
tyka zywienia i fitness z drugiej — po-
konywanie barier ciata i umystu.
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B CYFRYZACJA RADIA

Cytrowe radio w centrum zainteresowania

Pawet Mathia

Konferencja ,,Przysztos¢ rynku medial-
nego w Polsce”, zorganizowana przez
Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji
i Miedzynarodowe Targi Poznanskie, od-
byfa sie w dniach 9-10 kwietnia 2014 r.

Pierwszy dzien konferencji poswie-
cony byt dalszemu rozwojowi Naziem-
nej Telewizji Cyfrowej, natomiast drugi
dzienr konferendji toczyt sie pod hastem
»Radio cyfrowe — wiecej niz radio”. Za-
kres tematow poruszanych w wystapie-
niach prelegentéw w drugim dniu kon-
ferencji dotyczyt szeregu zagadnien biz-
nesowych, programowych i technicz-
nych, waznych z punktu widzenia pro-
ceséw wdrozeniowych radia cyfrowego
tak w Polsce, jak i w Europie.

W wystapieniu  programowym
otwierajacym drugi dzien obrad, przy-
gotowanym przez zastepce przewod-
niczacego KRRIiT Witolda Grabosia,
przedstawiono szereg aspektow doty-
czacych realizacji polskiej drogi dojscia
do cyfryzacji emisji, ostatniego juz ana-
logowego procesu w catym toku pro-
dukcji radiowej. Wskazano na konse-
kwentny proces podejmowania przez
organy panstwowe decyzji umozliwia-
jacych uruchomienie w naszym kraju
statej emisji cyfrowej. Polska — zgod-
nie z decyzja Regionalnej Konferengji
Radiokomunikacyjnej Genewa 2006 —
dysponuje miedzy innymi trzema sie-
ciami ogolnokrajowymi w pasmie IlI

(174-230 MHz). Zasoby w pasmie L
(1452-1492 MHz) w wyniku konsul-
tacji przeprowadzonych przez UKE
i KRRIT nie sa brane obecnie pod uwa-
ge w aspekcie eksploatowania radia
cyfrowego. Radiowe multipleksy cyfro-
we — moca rozporzadzenia Rady Mini-
strow staty sie czescia Krajowej Tabli-
cy Przeznaczen Czestotliwosci. Decyzja
rozpoczecia emisji cyfrowej przez Pol-
skie Radio jest wiec zgodna z prawem
i wynika z dbatosci organéw regulacyj-
nych o racjonalne eksploatowanie do-
stepnego widma czestotliwosci (mini-
malizacja zasobéw nie wykorzystywa-
nych) i mozliwosci bardziej efektywne;
gospodarki, jak réwniez z dostrzega-
nia koniecznosci zapewnienia odbiorcy
powszechnego, jednoczesnego, bez-
warunkowego i bezptatnego dostepu
do programéw i ustug radia cyfrowe-
go. Dodatkowym czynnikiem przema-
wiajacym za racjonalnoscia podejmo-
wanych decyzji jest aspekt ekologicz-
ny nowej technologii, ktéra wielokrot-
nie zmniejsza negatywny wptyw eks-
ploatowanych urzadzen na srodowisko
naturalne w poréwnaniu do technolo-
gii analogowych. W wystapieniu pod-
kreslono rowniez miedzy innymi fakt,
Ze dostep internetowy, jak i emisja na-
ziemna, to technologie uzupetniajace
sie, dostepne dla odbiorcy w radiu hy-
brydowym.

SEUCHAJ I OGLADA)

Modele biznesowe technologii DAB+
oraz kluczowe warunki sukcesu przed-
stawit Patrick Hannon, przewodniczacy
WorldDMB, miedzynarodowej organi-
zacji, dziatajacej na rzecz wdrazania ra-
diowej emisji cyfrowej na $wiecie. Spo-
srod wielu aspektow przemawiajacych
za implementacja radia cyfrowego wy-
mienit on bezposrednie korzysci ekono-
miczne dla nadawcéw wynikajace z ob-
nizenia kosztow emisji jednego progra-
mu nawet o okoto 90 proc. w stosun-
ku do emisji w systemie analogowym.
Znikneta réwniez bariera dostepnosci
tanich odbiornikéw DAB+ (ceny rozpo-
czynaja sie od 29 dolaréw), a tacy pro-
ducenci jak: BMW, Audi, Skoda, Volks-
wagen, Nissan, Toyota i wielu innych,
oferuja wyposazenie w radio cyfro-
we jako standardowe w produkowa-
nych przez siebie modelach samocho-
dow. Przewodniczacy WorldDMB zwro-
cit réwniez uwage na mozliwosci zwiek-
szenia przychodéw nadawcéw z tytutu
wptywoéw reklamowych. Jako w petni
uzasadnione w przypadku radia cyfro-
wego jest stwierdzenie — stuchaj radia
i ogladaj obrazy oraz animacje na swo-
im odbiorniku, czyli stuchaj reklam i zo-
bacz co oferuja (w wybranych przypad-
kach moga to by¢ produkty, dla ktérych
reklama telewizyjna jest za droga).

r
P&W@l Matlna — Gtowny Inzynier Polskiego Radia S.A.

Absolwent Wydziatu Elektroniki Politechniki Warszawskiej, magister inzynier elektronik. Zwia-
zany z Polskim Radiem od 1982 roku. W 1999 roku wspotrealizowat projekt budowy i uru-
chomienia Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim, petnigc obowiazki Dyrek-

tora Oddziatu.

0Od 2003 roku odpowiedzialny za rozwdj i funkcjonowanie technologii produkcji oraz emi-
sji Polskiego Radia S.A. jako Naczelny Inzynier — Dyrektor Biura Inwestycji i Rozwoju, a nastep-
nie jako Gtéwny Inzynier. Uczestniczy od 2000 roku w pracach Polskiego Forum DAB. Jest
wspotinicjatorem przeksztatcenia w 2003 roku Forum DAB wzorowanego w uktadzie struktu-
ralnym na EuroDAB Forum, na Polskie Forum Radiofonii Cyfrowej, ktérego jest Przewodnicza-

cym od 2005 roku.

Od 2009 roku jest réwniez Petnomocnikiem Zarzadu Polskiego Radia S.A. ds.cyfryzacji emisji.

\.
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O procesie wdrazania cyfrowego ra-
dia w Wielkiej Brytanii, korzysciach, ry-
zyku i barierach wynikajacych z tego
procesu opowiadata Jane Ostler z Di-
gital Radio UK. Wedtug zaprezento-
wanych informacji przysztosc radia dla
tamtejszego rynku to radio cyfrowe.
Dazy sie jednoczesnie do szybkiego
spetnienia kryteriow pozwalajacych na
zakonczenie kontynuowania emisji ana-
logowej. Warto zwroci¢ uwage na fakt,
ze w ostatnich czterech latach, procen-
towy udziat samochodéw standardo-
wo wyposazonych w odbiornik cyfrowy
w Wielkiej Brytanii wzrdst z okoto 6%
do 44%.

POLSKIE RADIO PIONIEREM

Strategie wdrozenia DAB+ przez Polskie
Radio zaprezentowali Henryk Cichecki,
cztonek zarzadu spotki, Krzysztof kusz-
czewski, Dyrektor Centrum Rozwoju
Radiofonii Cyfrowej PR oraz Pawet Ma-
thia, Naczelny Inzynier Dyrektor Biura
Technologii i Produkcji Multimedialnej.
Rozpoczety projekt wdrozenia statego
nadawania cyfrowego naziemnego jest
wspolnym przedsiewzieciem wszystkich
osiemnastu rozgtosni radia publicznego.

Obecnie  Polskie Radio nadaje
w technologii DAB+ siedem progra-
moéw, a docelowe zagospodarowanie
multipleksu obejmowac bedzie dziesie¢
programéw PR S.A. oraz po dwa pro-
gramy rozgtosni regionalnych wtasci-
wych dla obszaru ich nadawania. W ra-
mach tych programéw, Polskie Radio 24
i Radio Rytm sa nowa, dodatkowa ofer-
ta, dostepna jedynie w technologii radia
cyfrowego. Sygnat wykorzystuje format
kodowania HE ACC V2 (High Efficiency
AAC V2 profile).

DO 2020 R. PELENE POKRYCIE

Uruchomienie emisji cyfrowej w ramach
radiowego MUX3 podzielono na kolejne
etapy tak, aby do 2020 roku osiagna¢ pet-
ne pokrycie kraju. W zwiazku z ostatecz-
nym wyfaczeniem emisji analogowej TV
w pasmie lll nie wystepuja zadne ogra-
niczenia techniczne zwiazane z kolejno-
4cia realizagji planowanych emisji. W ra-
mach rozbudowy sieci okreslono etapy od
I do V, w ramach ktérych nastepowac be-
dzie obejmowanie zasiegami nadajnikéw
miast siedzib rozgtosni radiofonii publicz-
nej, etap VI uwzglednia rozpoczecie emi-
sji w lokalizacjach Gizycko, Kalisz, Ptock

Rys. nr 1. Dane na podstawie oprogramowania ATDI ICS Designer wersja 3.4.9
z dnia 20 lutego 2014 .

www.tvlider.pl
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i Siedlce. W ramach projektu uruchomio-
no juz emisje w Warszawie i Katowicach
(etap I). Etapy od | do VI maja zostac zre-
alizowane do 2016 r., natomiast etapy VII
od a do d dotyczace wypetniania zasie-
gami grup alotmentéw wybranych przy
uwzglednieniu zatoZenia rozbudowy sieci
zgodnie z zasada uzyskiwania maksymal-
nych zasiegéw ludnosciowych oraz roz-
budowy wzdtuz gtéwnych szlakéw ko-
munikacyjnych realizowane beda w la-
tach 2017-2020. Zobrazowanie szaco-
wanych zasiegéw przedstawiono na rys.
nri.

W kolejnej sesji podczas konferengji,
uczestnicy mieli mozliwos¢ zapoznania
sie z opinia nadawcéw komercyjnych do-
tyczaca wdrazania nadawania cyfrowe-
go. Stanowisko nadawcéw komercyjnych
dotyczace przysztosci radia cyfrowego
w Polsce przedstawit Andrzej Matuszyni-
ski, Prezes Grupy Eurozet. W przedsta-
wionej prezentacji, w uzasadnieniu zgfa-
szanych przez srodowisko obaw, przyto-
czono szereg nhieaktualnych danych z ryn-
ku europejskiego, ktére w dalszych wy-
stapieniach prelegentdéw zagranicznych
byty kwestionowane. Podstawowa oba-
wa nadawcéw komercyjnych jest brak
daty wyfaczenia nadawania analogowe-
go co przektada sie na koniecznos¢ po-
noszenia kosztéw utrzymywania emis;i
w obu technologiach. Nadawcy komer-
cyjni zwracali tez uwage na popularnos¢
radia internetowego, ktére w ich przeko-
naniu w przysztosci bedzie zastepowato
technologie rozsiewcze.

Rozwoj radia cyfrowego w Niem-
czech, Holandii i Norwegii zaprezen-
towali przedstawiciele nadawcéw pu-
blicznych i komercyjnych z tych krajow.
Omowiono miedzy innymi strategie
panstw zwiazane z procesem cyfryzacji
radia oraz koszty kampanii informacyj-
nych i reklamowych. Nadawcy komer-
cyjni wskazywali na korzysci jakie osia-
gaja z wtaczenia sie do tych proceséw.

Tegoroczna konferencja stworzyta
okazje do powaznej dyskusji o przyszto-
$ci medioéw nie tylko w Polsce, ale i w Eu-
ropie. Szeroka reprezentacja przedstawi-
cieli nadawcow europejskich pozwolita
na obiektywna analize stanu i kierunkéw
rozwoju radiofonii w perspektywie naj-
blizszych lat.
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Spozniona cyfryzacja radia

Cyfryzacja radia to goracy temat juz od wielu lat, jednak w tej materii w poréwnaniu z cyfryzacja telewizji
jestesmy daleko w tyle. Dopiero w ostatnim czasie rozpoczeta sie szersza dyskusja nad zastgpieniem sygnatu
analogowego przekazem cyfrowym. Tak pézna dyskusja stawia jednak duzy znak zapytania w ogdle co do
stusznosci cyfryzacji, a nie terminéw jej wprowadzania. Przyktady innych europejskich krajéw bowiem nie

napawajg optymizmem.

O cyfryzacji radia méwi sie w Polsce od
wielu lat. Z tych dyskusji jednak nic nie
wynika poza generalnym gdybaniem.
Nadawcy komercyjni sg zdecydowa-
nie przeciw, a publiczne radio z btogo-
stawienstwem Krajowej Rady Radiofo-
nii i Telewizji wprowadza prébnie ,cy-
fre”. Na razie jednak akcja idzie bardzo
niemrawo — dopiero dwa duze miasta
moga pochwali¢ sie mozliwoscia od-
bioru (Warszawa i Katowice). Nadawca
oprocz swoich gtéwnych anten, udo-
stepnit dodatkowo dwa kanaty z mysla
o cyfrowych stuchaczach Polskiego Ra-
dia (PR24 oraz Radio Rytm). Brak jed-
nak wciaz duzych akgji informacyjnych,
ani tez deklaracji panstwowych orga-
néw, ktére w innych krajach wspieraja
cyfryzacje nie tylko merytorycznie, ale
rowniez finansowo.

Bardzo duza wiedze na temat ra-
dia cyfrowego wnosi raport, ktérego
przygotowanie Krajowa Rada Radio-
fonii i Telewizji zlecita firmie badawczej
Quest. Niestety, dos¢ skutecznie burzy
on wiele mitéw na ten temat. Raport
powstat w oparciu o analize sytuacji na
rynkach Europy Zachodniej: w Wielkiej
Brytanii, Niemczech, Danii, Belgii, Wto-
szech i Hiszpanii.

WIELKA BRYTANIA:
DAB NIE TAKI POPULARNY

Zwolennicy cyfrowego nadawania cze-
sto powotuja sie na Wielka Brytanie.
Tam juz w 1990 r. rozpoczeta sie te-
stowa emisja BBC, a w 1995 r. emisje
rozpoczat multipleks BBC. Cztery lata
pdzniej startuje komercyjny multipleks,
ale juz w 2008 r. nastepuje fala wyjsc¢
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z krajowego komercyjnego multiplek-
su, w ktérym na pewien czas pozosta-
je tylko jedna stacja. Jedna z ostatnich
dat tzw. switch-offu zostata zaplano-
wana na 2015 r., jednak ostateczna de-
cyzja z konca 2013 r. wskazuje na nie-
okreslona przysztos¢. A jak najczesciej
stuchaja radia Brytyjczycy? Az 64% ba-
danych wskazuje tradycyjny odbiornik
FM/AM, a tylko 44% odbiornik DAB.
34% deklaruje, ze stucha radia przez
Internet, a 33% przez telewizje cyfro-
wa. Na uwage zwraca réwniez fakt,
ze tylko 38,3% nowych samochodow
sprzedawanych na Wyspach ma radio
DAB w standardowym wyposazeniu,
a w kolejnych 20,9% mozna go doku-
pi¢ za doptata. Prognozowany czas wy-
miany w samochodach odbiornikéw to
az 12 lat. Zwazywszy, ze radia stucha-
my najczesciej w samochodzie i w pra-
cy, moze to spowodowac gigantyczna
utrate stuchaczy.

Co istotne, wiekszos¢ stuchaczy ra-
dia FM / AM nie jest zdeterminowana
do zmiany platformy odbioru. Az 37%
badanych deklaruje, ze by¢ moze kupi
odbiornik cyfrowy, ale sie im nie spie-
szy. 20% zamierza pozostac przy tra-
dycyjnym odbiorniku FM / AM tak dtu-
go jak to mozliwe. Ale az 18% w 0go6-
le nie widzi potrzeby zakupu takiego
odbiornika.

Zaskakujace sa tez inne wyniki ba-
dan. 70% stuchaczy deklaruje, ze nowe
formy stuchania radia nie maja wpty-
wu na wzmozona konsumpcje tego
medium (co czwarty badany moéwi, ze
dzieki nowym platformom, stucha ra-
dia wiecej). 25% badanych odkryto
nowe stacje, a 16% stucha wiekszej

ilodci stacji dzieki DAB. Jednak najbar-
dziej zaskakujaca jest inna czes$¢ ba-
dan: potowa ankietowanych twierdzi,
Ze nie ma réznicy w jakosci dzwieku
pomiedzy radiem DAB i FM.

DANIA
PRZYGOTOWUIJE SIE DO ZMIANY

W 1995 r. w Danii rozpoczeto pierwsze
eksperymenty z DAB, a juz w 2002 r.
rozpoczeto emisje DAB stacji nadawcy
publicznego. Warto zauwazy¢, ze rok
pdzniej nastepuje sprzedaz licencji FM
+ DAB. Dwoch zwyciezcdw bankrutuje
bardzo szybko (SkyRadio i Talpa). Kolej-
ny zwyciezca — TV2 Radio takze szyb-
ko bankrutuje. Na koniec 2014 r. prze-
widuje sie przejscie na DAB+, ale wciaz
az 600 tys. odbiornikéw bedzie wyma-
gato wymiany.

Niemcy. Tu eksperymenty z DAB
rozpoczynaja sie juz w 1988 r. Jednak
DAB+ wprowadzony zostaje dopiero
w 2011 r. Zaskakujace sa jednak wy-
niki raportéw ujawniajace, ze DAB nie
odgrywa obecnie zadnej roli w Niem-
czech. Tylko 5% gospodarstw domo-
wych stucha radia za posrednictwem
DAB, a na rynku jest tylko 2,7 min od-
biornikow DAB, z czego tylko 0,62 min
w samochodach.

Spojrzmy jeszcze raz na Wielka
Brytanie. Rynek nie ulegt pluralizacji,
a wciaz wiodaca role ma w nim BBC.
A ile to wszystko kosztowato? Szacu-
je sie, ze 30 min funtéw to dodatko-
wy roczny koszt utrzymania sieci dla
nadawcow komercyjnych, a 150 min
funtéw maja kosztowa¢ dalsze prace
wdrozeniowe DAB do 97% pokrycia
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powierzchni Wielkiej Brytanii. Fundo-
wac ma je BBC. 700 mIn funtéw — tyle
z kolei kosztowato wprowadzenie DAB
w tym kraju w przeciggu ostatnich 10
lat. Mimo duzo bogatszego spoteczen-
stwa i dtugiego oswajania Brytyjczy-
kéw z cyfryzacja radia oraz mimo ta-
kich naktadéw finansowych, switcho-
ver zostat bezterminowo odwotany.

Zajrzyjmy jeszcze raz do Danii. Tu
mimo wprowadzenia radia cyfrowego
panuje dominacja radia publicznego.
Publiczne stacje grajace tylko muzyke,
staty sie bardziej wartosciowe — pojawi-
li sie w nich prezenterzy. Badania doty-
czace stuchania stacji radiowych poka-
zUja, ze kanaty radia publicznego maja
az 77,6% udziatu w rynku. (2-8 grud-
nia 2013 r.). W 2003 r. zostaty sprze-
dane dwie pierwsze licencje dla stacji
komercyjnych, obejmujace simulcast
DAB + FM. Nadawanie DAB rozpocze-
to w 2005 roku. Koszty licencji i nada-
wania oraz niskie przychody spowodo-
waty, ze kilka kolejnych stacji upadato
albo zwracato licencje ogoéInokrajowa.
Dopiero w ostatnich latach rynek ko-
mercyjny sie ustabilizowat, miedzy in-
nymi dzieki skupianiu stacji w ramach
portfolio SBS Radio oraz dzieki pomo-
cy panstwa (90 min euro miedzy 2005
a 2017 r.) i niskim kosztom infrastruk-
tury DAB.

DUZE KWOTY NA PROJEKT DAB

maogt rozpoczac emisje cyfrowa — nawet
pomimo takich zachet nadawcy komer-
cyjni nie podjeli wspétpracy w ramach
projektu. Wedtug wypowiedzi regula-
tora, w DAB zainwestowano 6,3 min
euro, a stuchalno$¢ byta niewielka.
W 2011 r. Radio e Televisdo de Portu-
gal [RTP] zdecydowat sie na zupetne wy-
taczenie systemu DAB (swoisty switch-
-off DAB). Powodem byt m.in. brak za-
interesowania nadawcéw komercyjnych
ttumaczacych ten fakt wysokimi cenami
nielicznych odbiornikdw, zniechecajacy-
mi do zakupu. W praktyce nie byto po-
dazy tych urzadzen.

Norwegia to z kolei specyficzny ry-
nek wyrdzniajacy sie matym zageszcze-
niem populacji i duza trudnoscia w roz-
sytaniu sygnatu. Duzym wsparciem
jest porozumienie dwdéch gtéwnych
nadawcow komercyjnych (P4 i SBS Ra-
dio), ktére razem z nadawca publicz-
nym kontroluja spétke promujaca DAB
i operujaca 2 muxami DRN. Switch-off
jest planowany na 2017r., jednak pod
warunkiem, Zze 50% stuchaczy bedzie
korzysta¢ z radia cyfrowego w 2015 r.
Nieprzekraczalnym terminem jest 2019
rok (nie dotyczy lokalnych nadawcéw).
Obecnie 72% sprzedawanych nadajni-
kéw to FM, a tylko 31% stuchaczy ko-
rzysta z platform cyfrowych (Internet,
DAB, aplikacje mobilne, TV).

RADIO MNIEJ WAZNE NIZ TELEWIZJA

Spojrzmy raz jeszcze na naszych sa-
siadow. W Niemczech w latach 1997-
2008 stacjom ARD i DeutschlandRadio
przekazano 187 min euro na projekt
DAB. Sa to kwoty o ktérych Polskie Ra-
dio moze jedynie pomarzyc¢.

Wedtug deklaracji VPRT (organiza-
¢ji skupiajacej niemieckich prywatnych
nadawcow) nie istnieje zapotrzebowa-
nie rynku na DAB. Nadawcy zwracaja
uwage, ze standard nadawania wyma-
ga duzych inwestydji, ktére nie daja na-
dziei na zwrot ani podtrzymanie przez
najblizszych 5-10 lat. Radio analogo-
we jest dla VPRT podstawa biznesu sta-
¢ji cztonkowskich i bedzie nim w przy-
sztosci, a DAB ma byc¢ jednym z wielu
sposobdéw odbioru radia.

W Portugalii radio DAB nadawato
w latach 1999-2011. Kazdy nadawca

www.tvlider.pl

Bardzo istotnym faktem jest jednak,
Zze w zadnym z krajéw wprowadze-
nie i rozwoj DAB nie skutkowaty poja-
wieniem sie nowych pieniedzy na ryn-
ku reklamowym. Nie pojawity sie nowe
formy, ani mozliwosci reklamowe.

Przeciw cyfryzacji radia przemawia
m.in. fakt, Ze radio jest dla ludzi mnie;
wazne niz telewizja, a wprowadzenie
DAB to dla nich mniej odczuwalna ko-
rzy$¢ niz DTT. Sama wymiana odbiorni-
ka nie jest réwnoznaczna z konsump-
cja w nowym standardzie. Udziat kosz-
tow nadawania w stosunku do przy-
chodoéw jest w przypadku radia znacz-
nie wyzszy.

Badania wskazuja, ze az 61% Po-
lakow deklaruje brak zainteresowa-
nia zakupem nowego sprzetu pozwa-
lajacego na cyfrowy odbidr, a az 25%

CYFRYZACJA RADIA W

Polakéw deklaruje rezygnacje ze stu-
chania radia, jesli bedzie potrzeba po-
niesienia kosztéw. 86% stuchajacych
radia respondentéw jest zadowolo-
na z dotychczasowej oferty na FM. Co
ciekawe, tylko 0,01 proc. Polakéw po-
siada odbiorniki DAB+ i s3 to przede
wszystkim techniczni entuzjasci. Spe-
cjalisci zwracaja uwage, ze niektérych
matych stacji nie bedzie sta¢ na simul-
cast i beda upadac.

CO DALEJ?

W wigkszosci analizowanych krajow
europejskich radio cyfrowe DAB stoi
wcigz pod duzym znakiem zapyta-
nia. Nie tylko komercyjni nadawcy, ale
i organy panstwowe maja w zwiazku
z nim powazne watpliwosci.

Radio w formatach DAB, DAB+ czy
DMB jest we wczesnych fazach wdra-
zania. W wielu krajach sprawa jest bar-
dzo s$wieza, szczegdlnie jesli chodzi
o format DAB+. Niektére kraje maja
powazne watpliwosci, a nawet wyco-
fuja sie z wczesniejszych decyzji.

Firma badawcza Quest rekomendu-
je w 2014 r. nie podejmowac zadnych
wiazacych decyzji, szczegdlnie zwiaza-
nych z inwestycjami. Quest proponuje
poczekac i przeanalizowac sytuacje na
rynkach europejskich na koniec 2014
roku.

/EBA, KW/

Cyfryzacja radia w Polsce

1997 — pierwsza emisja sygnatu DAB na
czestotliwosci 105,008 MHz, dostep-
ne cztery kanaty Polskiego Radia

2003 - Emitel rozpoczyna testowa emi-
sje DAB z Patacu Kultury, kanat telewi-
zyjny 10B

2009 - testowe emisje DAB+ we Wrocta-
wiu, potem w Warszawie

2012 - Radio Kielce przez poét roku emi-
tuje swoj sygnat przez DAB+ z okazji
rocznicy powstania

2013 - emisja prébna w Szczecinie
i w Warszawie (Info-TV); Emitel zo-
stat wybrany operatorem multipleksu;
rozpoczynaja nadawanie multipleksy
w Katowicach i Warszawie
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Cyfryzac)a

mogtaby doprowadzi¢ do kryzysu radiofonii lokalnej

Z Andrzejem Matuszynskim, Prezesem Zarzadu Grupy Eurozet, o cyfryzacji radia rozmawiata

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

Czy cyfrowe radio w Polsce to
mrzonka czy realna mozliwosc¢?
Dotychczas nie spotkatem sie z ar-
gumentami, ktére uzasadniatyby
jego wprowadzenie w Polsce. Do-
Swiadczenia wiekszych krajow eu-
ropejskich eksperymentujacych
z nadawaniem cyfrowym radia do-
wodza braku sensu takiego rozwia-
zania. W Portugalii po 12 latach te-
stow zdecydowano sie na wytacze-
nie systemu DAB. We Francji prze-
ciwko cyfryzacji protestuja zarow-
no radio publiczne, jak i radiowe
grupy komercyjne. W Niemczech,
gdzie wpompowano w cyfryzacje
ogromne srodki, a do 2012 r. tyl-
ko nadawcom publicznym przeka-
zano 375 mln euro, szacuje sie, ze
jedynie 2% wszystkich odbiornikéw
to radia cyfrowe. Na 46 krajow eu-
ropejskich az 26 w ogole nie mysli

ogromne koszty simulcastingu, czy-
li okresu nadawania réwnolegte-
go w pasmie FM oraz w formacie
DAB+ i utrata rentownosci. W kon-
sekwencji oszczednosci odbityby sie
na jakosci programu. Do tego mo-
zemy doda¢, ze cyfryzacja mogtaby
doprowadzi¢ do kryzysu radiofonii
lokalnej. Mate lokalne stacje musia-
tyby ponosi¢ dodatkowe koszty za
nadawanie w obszarach, ktéorymi ze
wzgledu na swoj charakter, zupet-
nie nie sa zainteresowane.

Jak wynika z analiz, w zadnym
z krajéw wprowadzenie i rozwoj
radia cyfrowego nie skutkowaty
pojawieniem sie nowych pienie-
dzy na rynku reklamowym. Czy
to jeden z gtéwnych powodoéw
dla ktérego komercyjne stacje
radiowe sg przeciw?

(yfryzacja mogtaby doprowadzic
do kryzysu radiofonii lokalnej

o wdrazaniu cyfrowego radia na-
ziemnego. Takie sa fakty.

Co oznacza dla prywatnych
nadawcow wprowadzenie radia
cyfrowego?

W duzym skrécie: zmniejszenie za-
siegu radia ogdtem, a co za tym
idzie spadek wptywow z reklam,
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Rynek reklamowy nie jest z gumy.
Myslenie, ze cyfryzacja réwna sie
zwiekszenie przychodéw reklamo-
wych to utopia. Na radio w 2013 r.
przypadto nieco ponad 7% rynku
przy obecnych zasiegach. Po cy-
fryzacji zasieg radia ogdtem spad-
nie. Jesli spojrzymy na stacje lokal-
ne-miejskie, a takich w Polsce jest

blisko 200, to nie widze powodu
dla ktérego reklamodawca, ktéry
prowadzi biznes w obrebie miasta
miatby chcie¢ dotrze¢ z kampania
do szerszego regionu i dodatkowo
za to ptaci¢. Bo przeciez te stacje
automatycznie beda musiaty zwiek-
szy¢ zasieg techniczny.

Przyktad bogatszego, brytyjskie-
go rynku, gdzie od 1990 r. prébuje
sie wprowadzi¢ radio cyfrowe, nie
napawa optymizmem. Brytyjczycy
po raz kolejny przesuneli czas wy-
taczenia analogu. Czy polskie spo-
teczenistwo jest za biedne na taka
rewolucje?

W Wielkiej Brytanii po 20 latach
nadawania cyfrowego udziat DAB/
DAB+ w ogdélnym czasie stuchania
wynosi tylko 23%. Do tego docho-
dzi brak zainteresowania stuchaczy
i liczne problemy techniczne. Sred-
nio na jedno gospodarstwo domo-
we w Polsce przypadaja nieco po-
nad 3 odbiorniki UKF. Przy cyfryza-
Cji musianoby je wymienic¢. Szacu-
je sie ze koszt takiej wymiany moze
siega¢ 15,7 mld ztotych. To koszt
po stronie konsumenta, ale sa jesz-
cze inne koszty spoteczne. Cyfry-
zacja bedzie opierata sie przeciez
na wydatkach ze sfery publicznej.
Pytanie czy Polske na to sta¢, pod-
czas gdy 86% stuchaczy jest zado-
wolonych z dotychczasowej analo-
gowej oferty UKF?
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AI’IJI‘ZQJ Matuszyr’\sId — Prezes Zarzadu Grupy Eurozet

Prace w branzy medialnej rozpoczynat w Grupie Infor. W latach 1997-2004 byt zwiazany z Grupa Eu-
rozet, zajmujac m.in. stanowisko Dyrektora Badar i Marketingu i Cztonka Zarzadu Radiostacji. W la-
tach 2005-2010 pracowat w Cyfrowym Polsacie S.A., gdzie jako Cztonek Zarzadu odpowiadat za
marketing i obstuge klienta. Od 2010 r. byt Cztonkiem Zarzadu i Dyrektorem Operacyjnym ITI Neovi-
sion S.A. W latach 2011-2012 petnit funkcje Dyrektora Pionu Marketingu Grupy Eurozet, a nastepnie
doradzat Zarzadowi Grupy. W 2013 r. zostat Prezesem Zarzadu Grupy Eurozet.

Absolwent Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, gdzie studiowat psychologie i ekonomie, ze
specjalizacja z psychologii reklamy i marketingu. Ukonczyt tez: Podyplomowe Studium Coachingu
w Laboratorium Psychoedukacji wraz ze Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej, Management 2000

w Kanadyjskim Instytucie Zarzadzania oraz Strategic Marketing In Action w IMD Szwajcaria.

Czy stacje komercyjne bez ze-
wnetrznego wsparcia finan-
sowego sg w stanie przejs¢ na
nadawanie cyfrowe?

Sam roczny koszt utrzymania jed-
nego multipleksu szacowany jest na
26 min zt, a jednorazowy koszt jego
uruchomienia na 35 min zt. Koszt po-
dwojnego nadawania, ktérego ho-
ryzont czasowy nie jest okreslony
moga spowodowac spadki rentow-
nosci czy utrate ptynnosci. Na tym
etapie oczekujemy jasnej strategii dla
tego procesu.

Az 25% Polakéw deklaruje re-
zygnacje ze stuchania radia, je-
$li bedzie potrzeba poniesienia
kosztéw. Czy wiec radio cyfrowe
moze spowodowad duzy spadek
znaczenia radia jako medium?

niepokojace sygnaty. Wyciecie duzej
bazy stuchaczy na pewno nie stuzy
budowaniu silnej radiofonii.

Eksperci wskazujg, ze internet
jest w stanie w duzym stopniu
zastgpi¢ cyfrowe radio. Co sadzi
Pan o tym pomysle?

Proponowana technologia radia cyfro-
wego powstata prawie 30 lat temu,
w czasach kiedy nie byto jeszcze Inter-
netu. Dzis jest po prostu przestarza-
ta i nieoptacalna. Przysztosci radia cy-
frowego nalezy upatrywac¢ w Interne-
cie, z ktérego dzi$ korzysta juz 60%
Polakow. Rewolucja w sieci doprowa-
dzita do powstania globalnej platformy
cyfrowe] integrujacej wszystkie me-
dia. To, co byto kilka lat temu niewy-
obrazalne, dzis jest mozliwe — jak na
przykfad dystrybucja video HD. Postep

Wyciecie duzej bazy stuchaczy na

budowaniu silnej

Wedtug badan TNS 61% Polakow
nie jest zainteresowana zakupem ra-
dioodbiornikéw cyfrowych. Trudno
sie dziwi¢, skoro koszt tylko jedne-
go urzadzenia to 150-350 zt. Kolejne
25% Polakow deklaruje, ze przesta-
toby stuchac radia w ogéle. To bardzo

www.tvlider.pl

radiofonii

technologiczny spowodowat, Ze sie¢
umozliwia wprowadzenie kazdego ro-
dzaju kontentu: tekstu, obrazu, filmu
i dzwieku. Jest ogromna ilos¢ stacji ra-
diowych nadajacych réwnolegle on
air i on line, ale tez takich ktére sa tyl-
ko w sieci, jak na przykfad Planeta.fm.

T licer

Dodatkowo aplikacje na urzadzenia
mobilne daty stuchaczom mozliwosc¢
odbierania radia w kazdym miejscu,
o kazdej porze. We wszystkich krajach
nadawcy komercyjni sa przeciwni. Emi-
sja w DAB jest dla nich niechcianym obo-
wiazkiem i ciezarem.

Co musiatoby sie zmieni¢, by pry-
watni nadawcy chcieli przejs¢ na cy-
frowe nadawanie?

Stanowisko najwiekszych komercyj-
nych nadawcéw radiowych w Pol-
sce jest wspolne. Z dalsza kontynu-
acja procesu cyfryzacji powinnismy
wstrzymac sie do czasu wydania final-
nych rozstrzygnie¢ na poziomie orga-
néw Unii Europejskiej, przedstawienia
rzetelnych wyliczen wszystkich kosz-
téw wdrozenia nadawania cyfrowe-
go, w tym kosztéw, ktére poniesie

pewno nie stuzy

spofeczenstwo, panstwo i nadawcy
oraz przygotowania upublicznionego
raportu ze szczegotowa analiza wpty-
wu cyfryzacji w innych krajach Europy
na stuchalnosc i caty rynek radiowy.

Dziekuje za rozmowe.
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B BADANIA

Polacy kochajg pitke nozng

Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej — Brazylia 2014
gromadzity bardzo duza widownie przed szklanymi
ekranami — wynika z danych udostepnionych przez
Nielsen Audience Measurement magazynowi ,Tv li-
der”. Mimo, ze mecze odbywaty sie stosunkowo p6z-
no i udziatu w nich nie brata polska reprezentacja,
nie wptyneto to znaczaco na wielko$¢ widowni.

Co ciekawe, podczas wakacji zdecydowanie obniza sie wiel-
kos¢ widowni i prézno normalnie szuka¢ programéw, kté-
re gromadza 3 min widzéw. Mecze bez problemu taka pu-
bliczno$¢ generowaty. Srednia ogladalno$¢ meczéw na an-
tenie TVP1 wyniosta 3,359 min widzéw w grupie 4+

przy udziatach 31,28%, natomiast w gru-
pie komercyjnej mecze sledzi-

to 1,647 min widzow (az

34,45% udziatu w rynku). Na

antenie TVP2 s$rednia ogladal-

nos¢ wyniosta 2,559 min wi-

dzoéw (26,13% udziatu), a w gru-

pie 16—49 wielkos¢ widowni wy-

niosta 1,144 min Polakéw (28,49%
udziatu). Srednia dla obu anten

w grupie 4+ wyniosta 2,97 min wi-

dzow (28,89% udziatu w widowni),

z kolei w targecie 16—49 byto to 1,403

min widzéw (31,81% udziatu). Spo-

ra widownie mecze gromadzity tez na
antenie TVP Sport — w grupie 4+ mecze
ogladato 195 tys. widzéw (1,9% udziatu
w rynku) oraz 92,3 tys. widzéw w grupie
16—49 (2,1% udziatu w rynku).

FINAE: 10,5 MLN WIDZOW

Najchetniej ogladane mecze to: oczywiscie finat Niem-
cy—Argentyna (13 lipca; TVP1/TVP Sport), ktéry obejrza-
to az 10,495 min widzéw (az 66,2% udziatu!); mecz Bra-
zylia—Niemcy (8 lipca, TVP2/TVPSport) — 6,781 mIn widzéw
(53,44% udziatu) oraz Brazylia kontra Holandia (12 lipca,
TVP2/TVP Sport) — 5,965 mIn widzéw (49,86% udziatu).
Najchetniej ogladana minuta catych mistrzostw miata miej-
sce 13 lipca miedzy 22:49 a 22:50. Wtedy fragment meczu
Niemcy—Argentyna (TVP1/TVP Sport) ogladato réwnocze-
Snie az 11,844 min widzéw (az 74,7% udziatu!). Zasieg sku-
mulowany (czyli liczba oséb, ktéra obejrzata przynajmniej
1 minute ktéregokolwiek meczu mistrzostw) wyniést az
29,039 min widzéw (82,21%).
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MEZCZYZNI WIEKSZYMI KIBICAMI

Bez wiekszego zaskoczenia przyjelismy profil widza oglada-
jacego zmagania pitkarzy w Brazylii. Byli to przede wszyst-
kim mezczyzni (az 66% widowni). Najwieksza grupe ki-
bicow stanowity osoby powyzej 50+ (az 47,37% udziatu
w 0gdélnym profilu widza). Tylko 3,87% widzéw stanowity
osoby w wieku 4-15 lat.

Widownia Mundialu to przede wszystkim mieszkan-
cy duzych miast powyzej 200 tys. oséb. Stanowili oni az
30,25% w ogolnym profilu widza. Duza gru-

pa w badaniach okazaty sie réwniez oso-
by mieszkajace na wsi (26,34%) i w matych

miastach do 50 tys. mieszkancéw (23,02%).

kaczne wptywy reklam podczas MS z re-

klam na antenach TVP1, TVP2, TVP Sport
wyniosty 153,773 min zt (bez rabatéw,
kwoty netto).

ADIDAS REKORDZISTA

Jak wynika z badania* przeprowa-

dzonego przez Pentagon Research,

podczas meczu finatowego Niem-

cy—Argentyna wyeksponowa-

no w sposoéb efektywny 29 ma-

rek. Rekordzista — Adidas, byt

widoczny na wizji przez 1074

sekundy. Wartos¢ czasu tych

ekspozycji w kanale TVP1 oszaco-

wano na 4,4 min ztotych. Na kolejnych, po-

zycjach ex aequo uplasowaty sie marki CASTROL (2,18

min zt), VISA (2,14 miIn zt), Budweiser (2,12 mIn zt), McDo-

nald’s (2,11 min zt), Fly Emirates (2,08 mlIn zt). Takze logo

FIFA, w réznych konfiguracjach, pojawito sie tacznie 117

razy, osiagajac wartos¢ 4,8 min zt. Ekspozycje na ban-

dach stanowity ponad 89% tacznej wartosci wygenero-

wanej w meczu. Dzieki dogrywce marki osiagnety tacznie

o 11 min zt wiecej. Przyktadowo, wartos¢ Adidasa uzyska-
na w dogrywce wyniosta 1,1 min zt.

/PC/

* Badanie przeprowadzono bezposrednio po meczu w systemie Penta-
gon Sponsor Track, wyceny mediowej dokonano m.in. w oparciu o po-
miar dtugosci ekspozycji oraz widownie meczu.
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Jak dzieciaki ogladaja telewizje?
Wyniki badain nickelodeon

To, ze dzieciaki lubia telewizje, wiedzg wszyscy rodzice i marketerzy. Jak jednak zbada¢
kontakt dzieci z ulubionymi programami oraz sposéb konsumpcji tresci telewizyjnych?
Nickelodeon przepytat 811 polskich dzieci w dwéch grupach wiekowych (6-9 i 10-14 lat)
o ich preferencje zwigzane z ogladaniem telewizji. Sprawdzono, w jakich okolicznosciach
i w jaki sposob najczesciej ogladaja telewizje, jakie stacje i programy sa ich ulubionymi.
Oto najwazniejsze wnioski z tych badan.

Nawyki zwigzane z ogladaniem telewizji: Ulubione kanaty i programy:

* 75% mitodych widzéw oglada dzieciece kanaty codzien- e Wsrdd dzieci znajacych marke Nickelodeon w wieku

nie, 18% prawie codziennie, a 5% kilka razy w tygodniu;
mtodsze dzieci najczesciej (61%) ogladaja telewizje w salo-
nie, pod nadzorem dorostych, rzadziej w sypialni rodzicow
(28%) lub swojej (23%); w przypadku starszych dzieci nad-
z6r rodzicow nad ogladanymi tresciami jest mniejszy i cho¢
salon pozostaje ulubionym miejscem ogladania kreskéwek
(53%), to 10-14-latki wola zacisze swojego pokoju (42%);
ekran telewizyjny to wyraZznie dominujacy (dla 99% dzie-
ci w wieku 10-14 lat), cho¢ nie jedyny kanat konsumpdji
kontentu telewizyjnego — poza nim dzieci wskazaty kom-
puter (51%), tablet (21%) oraz smartfon (10%);

cho¢ zdecydowana wiekszos¢ dzieci (95% w grupie wie-
kowej 10-14) wybiera program nadawany linearnie, bar-

dzo czesto korzystaja w form nielinearnych (86% dla obu

6-9 lat, az 80% regularnie oglada Nickelodeon, a wsréd
10-14-latkéw — 76%, z czego w obu grupach jedna
czwarta dzieci deklaruje, ze robi to codziennie. Jak po-
twierdzaja eksperci, dzieci bardzo przywiazuja sie do ulu-
bionych bohateréw i $ledza ich przygody codziennie.

,Pingwiny z Madagaskaru” to najczesciej spontanicznie
wymieniany program wsrod dzieci. Wsrod innych ulubio-
nych dzieciecych programoéw znalazty sie m.in.: ,Scooby
Doo”, ,TomiJerry”, ,Smerfy”, ,FineasziFerb”, ,Sponge-
Bob Kanciastoporty”, ,Violetta”, ,Jak wytresowa¢ smo-
ka", ,Wojownicze zétwie ninja”, ,Wrézkowie chrzestni”,

.Sam i Cat".

Z badan przeprowadzonych na zlecenie Nickelodeon

grup), czyli youtube.com lub innych serwiséw z bajkami, wynika, ze dzieci oswojone juz z nowymi technologiami

VOD, programoéw pobranych, filmow na DVD i streamow.

od najmtodszych lat i przyzwyczajane do zabawek opar-
tych na ekranach, nadal najchetniej wybieraja rozrywke
telewizyjna. Sredni czas, jaki spedzaja przed telewizorem
to 254 minut tygodniowo, z czego w weekendy pochta-
niaja 30% tego czasu. W polskich domach wspdlne ogla-
danie kreskéwek jest czasem przezywanym rodzinnie, po-

zwala na wymiane opinii, biezace komentowanie, a na-

stepnie przektada sie na rodzinne decyzje zakupowe.
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Katarzyna Poptawska i Pawet
Krolikowski w A+E Nefworks Poland

Do zespotu A+E Networks

Poland dotaczyli Pawet Kréli-

kowski na stanowisko Dyrek-

tora ds. Planowania Finanso-

ETWCD}.S‘L - . wego oraz Katgrzyna Po-

N E ptawska na pozycje Manage-
ra ds. Dystrybugji.

Pawet Krolikowski odpowiada za stworzenie i wdroze-
nie dtugookresowej strategii finansowej A+E Networks Po-
land oraz wsparcie zespotu ds. komercyjnych. Przed dota-
czeniem do A+E Networks Krolikowski pracowat w ITI Neo-
vision, Orange oraz w Polskich Liniach Kolejowych.

Zadaniem Katarzyny Poptawskiej jest rozwijanie relacji
biznesowych z operatorami kablowymi w kraju. Przed do-
taczeniem do A+E Networks Poptawska pracowata w HBO
oraz agencjach dystrybucyjnych Delegata i Core, gdzie od-
powiadata za kanaty z grupy AXN, Disney i Filmbox. /AZ/

Jacek Szymczyk

. Discovery ~ Networks  Central
- J & Eastern Europe, Middle East
" & Africa (CEEMEA), oddziat Disco-
: | very Communications, poinformo-
wat o objeciu przez Jacka Szymczy-
ka stanowiska Ad Sales Directora
na Europe Srodkowa.

Jacek Szymczyk bedzie odtad zarzadzat catosciowo
sprzedaza czasu reklamowego i realizacja projektéw specjal-
nych na rynkach Europy Srodkowej, takich jak Polska, We-
gry, Czechy i Stowacja, nadzorujac prace 7-osobowego ze-
spotu. W nowej funkgji bedzie raportowat do Olgierda Do-
brzynskiego, Country Managera na Europe Srodkowa. Dis-
covery poszukuje osoby na zajmowane dotychczas przez
Szymczyka stanowisko Brand Partnership Managera na Eu-
rope Srodkowa i Wschodnia, Bliski Wschod i Afryke.

Jacek Szymczyk zwiazany jest z Discovery Networks od
ponad 8 lat. W tym czasie realizowat interdyscyplinarne pro-
jekty sprzedazowe dla kluczowych klientéw firmy oraz iden-
tyfikowat nowe mozliwosci dla rozwigzan niestandardowych
na rynkach CEEMEA, wiaczajac w to bezposrednia odpowie-
dzialnos¢ za rynek wegierski w obszarze Brand Partnership.

Na nowym stanowisku Szymczyk zastapi Marcina tuka-
siewicza, ktéry zdecydowat sie opusci¢ firme i podja¢ nowe
wyzwania zawodowe. /AZ/

m

Hanna Baka Dyrektorem Pr‘ogr‘amowyrm
FOKUS TV

1 sierpnia br. Hanna Baka objeta sta-
nowisko Dyrektora Programowego te-
lewizji edukacyjno-poznawczej Fokus
TV i bedzie odpowiadac¢ za catosciowe
funkcjonowanie i rozwoj kanatu pod
FOKUS wzgledem programowym. Dotychcza-

sowa Dyrektor Programowa i ds. Zaku-
pow —Julia Oginska — objeta stanowisko Dyrektora ds. Licen-
qji i Zakupdéw Programowych.

Baka pracuje w branzy telewizyjnej od ponad 20 lat.
Na swoim koncie ma wieloletnie doswiadczenie w zakresie
budowania i realizacji strategii programowych, umiejetno-
$ci analizy rynku telewizyjnego, selekcji programowej oraz
budowania i realizacji strategii komunikacji. Od 1994 r. do
2013 r. zwigzana byta z Canal+, a nastepnie Canal+ Cyfrowy.
Przez ostatnie 8 lat petnita funkcje dyrektora kanatu filmo-
wego Ale kino+, a wczesdniej byfa jego menadzerem odpo-
wiedzialnym za stworzenie linii programowej. Ostatnio pra-
cowata w Redakcji Widowisk Artystycznych i Form Studyj-
nych TVP2. Wspdtpracowata takze z FOKUS TV jako dorad-
ca ds. programowych. /PC/

TV

Dorota Kosmicka-Gacke w ATM

Dorota Ko$micka-Gacke do-
taczyta do ATM, najwiekszej
niezaleznej firmy producenc
kiej na rynku. Bedzie praco-
wata nad formatami kome-
diowymi i serialami w gro-
nie najlepszych producen-
tow Grupy.

Kosmicka-Gacke swoja
kariere zaczynata w telewi-
zji HBO, wspottworzac dziat
produkgcji fabularnej amerykanskiej ptatnej telewizji. Byta tez
koproducentem takich filméw jak: ,Weiser”, ,Szczesliwego
Nowego Yorku”, ,Operacja Samum”, ,Na koniec Swiata”,
.Sezon na Leszcza”. W 2000 r. zwigzata sie z telewizja TVN.
W latach 2008-2014 nadzorowata produkcje TVP (,Londyn-
czycy”, ,Czas Honoru”, ,Tancerze”). Jej najwiekszym sukce-
sem jest pie¢ sezonow serialu komediowego ,Rodzinka.pl”.
Widzowie poznali takze takie jej produkcje jak: ,Ja to mam
szczescie!”, ,Boscy w sieci!”, ,Spokojnie to tylko ekono-
mial”. /PC/
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Marcin tukasiewicz
w FOX Infernational Channels

FOX International Channels powotat Dyrektora
ds. Sprzedazy na Europe Centralna i Wschod-
nia. To nowoutworzone stanowisko objat Marcin tukasiewicz.
Do jego gtéwnych obowigzkéw naleze¢ bedzie kierowa-
nie strategia sprzedazy czasu reklamowego na wszystkich ka-
natach z portfolio FOX International Channels w regionie Eu-
ropy Centralnej i Wschodniej. tukasiewicz bedzie nadzorowac
wspotprace z agencjami brokerskimi oraz domami mediowy-
mi, jak réwniez klientami bezposrednimi. Marcin tukasiewicz
bedzie raportowat do Carlosa Ortegi — Executive Vice Presi-
denta FOX International Channels Central & Eastern Europe
oraz do Krassimira Nikolova — Senior Vice Presidenta, Chief
Operating Officera Central & Eastern Europe.

Marcin tukasiewicz posiada ponad 12-letnie doswiad-
czenie w branzy mediowej. Wczesniej przez dziewiec¢ lat
petnit funkcje m.in. Advertising Sale Director Central Europe
w Discovery Network. /PC/

» NEWS
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Roman Mtodkowski kupit Telewizje
Orange sport

Orange Polska podpisat wa-

runkowa umowe przejecia
produkcji programu telewizyjnego Orange sport przez spot-
ke RMVC. Jesli zostanag spetnione wszystkie zobowiazania,
umowa powinna wejs¢ w zycie w IV kwartale 2014 r.

— Sprzedaz Orange Sport to kolejny przyktad konse-
kwentnie realizowanej strategii firmy, zaktadajacej koncen-
tracje na dziatalnosci telekomunikacyjnej i oferowaniu klien-
tom najwyzszej jakosci ustug oraz obstugi — méwi Maciej
Nowohonski, cztonek Zarzadu Orange Polska ds. finan-
sowych. — Cieszymy sie, ze doszto do podpisania umowy,
a nowy wiasciciel zobowiazat sie do utrzymania sportowe-
go charakteru kanatu — dodaje Nowohonski.

Firma RMVC jest kontrolowana przez Romana Mtodkow:-
skiego, ktory przez wiele lat byt szefem TVN CNBC, a obec
nie jest przedsiebiorca, aktywnym w dziedzinie doradztwa
biznesowego.

Kanat Orange sport zostat uruchomiony w sierpniu
2008 r. Dostepny jest we wszystkich najwiekszych sieciach
satelitarnych i kablowych w Polsce. Dociera do ponad 5 min
gospodarstw domowych. /PC/

SportKlub wprowadza nowa, oprawe
graficzng,

Kanat SportKlub zyskat nowa oprawe graficzna. Ma ona od-
zwierciedla¢ odswiezony charakter stacji oraz jesienng ofer-
te programowa kanatu.

Nowa identyfikacja SportKlubu, pozaantenowa i ante-
nowa, odwotuje sie do tych samych elementéw, co logo-
typ: proste, blokowe formy, oraz koloréw: czarny, czerwo-
ny i biaty. Prezentuje takze dyscypliny sportu, ktére jesienia
pojawia sie na antenie — koszykéwka, pitka reczna, siatkdw-
ka. Od$wiezona oprawa obejmuje wszystkie dzingle promo-
cyjne i plansze informacyjne kanatu, a takze strone interne-
towa, elementy reklamy zewnetrznej oraz materiaty promo-
cyjne. /PC/

TVP Parlament _
w ofercie Platformy Hybrydowej

LR} PARLAMENT

Widzowie moga juz oglada¢ bezptatnie obrady polskiego
i europejskiego parlamentu na Platformie Hybrydowej TVP.
Dotychczas byto to mozliwe jedynie w internetowym kanale
TVP Parlament. Do korzystania z ustugi potrzebny jest tele-
wizor z funkcja HbbTV podtaczony do internetu.

TVP Parlament to pierwszy internetowy kanat Telewi-
zji Polskiej, ktory zostat uruchomiony w czerwcu 2011 r.
W catosci transmituje posiedzenia Sejmu i Senatu RP, sej-
mowych i senackich komisji, a takze posiedzenia Parlamen-
tu Europejskiego. Kanat udostepnia réwniez w czasie rze-
czywistym konferencje prasowe przedstawicieli najwaz-
niejszych instytucji panstwa oraz instytucji zycia publicz-
nego. TVP Parlament moze prowadzi¢ réwnoczesnie na-
wet do 25 relacji wideo z réznych sal polskiego parlamentu
oraz trzy rownolegte relacje z PE. Uzytkownicy wybieraja
interesujaca ich transmisje z obrad plenarnych, posiedzen
komisji lub innych wydarzen, jesli odbywaja sie one w tym
samym czasie. /PC/
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Z nieznanymi scenami

Widzowie TVP  HD
moga poznac¢ nowe ob-
licze kultowego serialu
JAlternatywy 4". Dzie-
ki cyfrowej rekonstrukgji
w Osrodku Dokumenta-
¢ji i Zbioréow Programo-
wych TVP, dzieto Stani-
stawa Barei bedzie do-
stepne w najwyzszej ja-
kosci obrazu i dzwieku.
Co istotne, nowa wer-
sja zostafa réwniez uzupetniona o sceny usuniete pierwot-
nie przez cenzure.

Serial , Alternatywy 4" po raz pierwszy zostat wyemito-
wany blisko 28 lat temu. Nieliczni wéwczas wiedzieli, ze ory-
ginalna wersja rezyserska wyglada inaczej. Przygotowania
do opracowania petnej wersji serialu rozpoczety sie kilka lat
temu. Poréwnuijac listy montazowe z rzeczywista zawarto-
$cia zapisow, ktérymi dysponowata Telewizja Polska, udato
sie odnalez¢ wiele ocenzurowanych fragmentow i wskazac
ich pierwotne umiejscowienie w serialu.

Nie zachowaty sie negatywy dla tych fragmentéw, jed-
nak w te miejsca wmontowano skany z pozytywu. Maja
one nieco stabsza jakos¢, jednak rekonstruujacy zadbali,
aby réznice byty jak najmniej widoczne. Lekkiej modyfika-
Cji ulegta takze czotdwka. Nadzér autorski nad cyfrowa re-
konstrukcja sprawowat autor zdje¢, a zarazem wspottwor-
ca serialu, Wojciech Jastrzebowski, a catos¢ prac wykona-
li pracownicy Osrodka Dokumentacji i Zbioréw Programo-
wych TVP.

Rekonstrukcja polegata na pieczotowitym usuwaniu klat-
ka po klatce wszelkich deformacji widocznych na ekranie —
rys, zadrapan i odpryskéw emulsji, nadmiaru ziarnistosci,
braku stabilnosci kadru, migotania tfa, itp. O skali koniecz-
nych ingerencji najlepiej swiadczy fakt, ze rekonstrukcja tyl-
ko pierwszego, trwajacego 59 minut odcinka pt. , Przydziat”
zajeta az trzy tygodnie. /EBA/

Polsat rezygnuje z plusa

Zarzad Telewizji Polsat podjat decyzje o zmia-

nie nazwy kanatu Polsat News+ na Polsat

News 2. Powodem jest spor prawny z Groupe

Canal+ S.A. i ITI Neovision S.A dotyczacy uzy-
wania znaku ,+". Stacja zlikwidowata réwniez swoj do-
tychczasowy fanpage w serwisie Facebook i zatozyta
nowy adres. /KW/

TVP sprzedaje swoje produkcje

Kolejnych kilkanascie produkgji i kopro-

dukcji Telewizji Polskiej dzieki aktywnosci

Biura Handlu TVP trafia na ekrany stacji na
catym swiecie, do ofert VOD i dystrybucji na ptytach DVD.

Telewizja Estonska rozpoczyna produkcje Il sezonu
.Rancza” na podstawie formatu Telewizji Polskiej. Z kolei
Telewizja totewska produkuje serial na podstawie formatu
TVP ,,Dom nad rozlewiskiem”.

Najwieksza na $wiecie stacja, czyli chinska telewizja pu-
bliczna, pokaze w najblizszym czasie dwa koprodukowane
przez TVP dokumenty: ,Kochani recydywisci” Ireny i Jerze-
go Morawskich oraz , Jestes wojownikiem” Anny Wieckow-
skiej, a takze wideoklipy TVP do muzyki klasycznej. Z ko-
lei w Stowacji i Czechach na VOD bedzie mozna juz kupo-
wac i ogladac kolejne produkcje TVP m.in. filmy (,Cud pury-
mowy" Izabeli Cywinskiej) i serialu ,Tajemnice twierdzy szy-
frow” w rez. Adka Drabinskiego i trzyczesciowej serii ,Stara
basn. Kiedy Storice byto Bogiem” Jerzego Hoffmana.

Cypryjski dostawca VOD uczcit 75 rocznice wybuchu
Il wojny Swiatowej, wiaczajac do swojej oferty film ,Jutro
idziemy do kina” w rezyserii Kwiecinskiego, a ptatna telewi-
zja w Korei Ptd. wyemituje film dokumentalny TVP ,Tango
papieza” w rez. Krzysztofa Tadeja.

Popularnoscia cieszy sie serial ,,Czas honoru”, ktérego
drugi juz sezon kupita lokalna szkocka telewizja STS i zagwa-
rantowata sobie prawo pierwokupu sezonu trzeciego. Z ko-
lei na DVD w Hiszpanii ukazat sie film fabularny , Faustyna”
Jerzego tukaszewicza. /PC/

Brancz z duzao, widownig,

~— ' Ponad 1,3 min widzéw
obejrzato premierowy
spektakl autorstwa Ju-
liusza ~ Machulskiego
.Brancz” wyemitowa-
ny 8 wrzesnia br.

,Brancz” to trze-
cia premiera teatral-
na na antenie Jedyn-
ki w 2014 roku. Celny portret wspotczesnej polskiej ro-
dziny okreslanej mianem ,patchworkowej” obejrzato
1 305 475 widzdw (w grupie 4+, udziaty 8,7%, dane: NAM)
oraz 449 698 oséb w grupie 16-49 (udziaty 7,3%) .

W obsadzie widzowie Jedynki zobaczyli m.in. Stanista-
we Celiriska, Anne Seniuk, Cezarego Pazure, Dawida Ogrod-
nika. Kolejna premiera Teatru TV pt. ,Sceny niemalze mat-
zenskie Stefanii Grodzienskiej” odbedzie sie 6 pazdziernika
w TVP1. /EBA/
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Adventure HD na wytacznosc w nc+

A

Adventure™

1 wrzesnia br. platforma nc+ wzbogacita sie
o nowy kanat, Adventure HD. Wsréd platform cy-
frowych bedzie on dostepny wytacznie w nc+.

W ramdwece kanatu znajda sie programy o charakterze
przygodowym, czyli m.in. relacje z rajdéw off-road, maga-
zyny o tematyce zeglarskiej, wedkarskiej i towieckiej, a tak-
Ze programy podréznicze. Adventure HD to takze programy
typu docu-reality, pokazujace na przyktad prace polskich po-
liciantéw oraz cykl zawodoéw Strongman.

Kanat Adventure HD mozna oglada¢ na platformie nc+,
na pozycji numer 81. Stacje mozna dokupi¢ za 1,99 PLN mie-
siecznie. /EBA/

Filmy z napisami w Stopklatce TV

stupklatka Wiekszos¢ zagranicznych filméw na an-

tenie Stopklatki TV mozna juz oglada¢

w wersji z polskimi napisami. Z nowej funkcjonalnosci moga
korzystac¢ uzytkownicy m.in. Naziemnej Telewizji Cyfrowej.

Napisy do filmow z repertuaru Stopklatki dostepne sa za-

réwno w wersji SD, jak i HD kanatu. Zeby je wtaczy¢, wystar-

czy skorzystac z odpowiedniego przycisku na pilocie. O takiej

brava

Kanat telewizyjny w jakosci
full HD stworzony specjalnie
dla mitosnikow opery, baletu

1 muzyki klasyczne;.

TVPas|a

dystrybucja kanatéw tv

Dystrybutor TVPasja Sp. z 0. 0.
e-mail: dystrybucja@tvpasja.pl

mozliwosci informuja widzéw specjalne belki, pojawiajace sie
na antenie stacji u dotu ekranu, oraz oznaczenie ,NAPISY”,
umieszczone przy filmach na internetowej stronie stacji. /EBA/

Discovery i Eurosport zmieniaja,
strukture w regionie CEEMEA

Discovery Networks Central & Eastern
Europe, Middle East & Africa, oddziat Di-
scovery Communications, poinformowat o stworzeniu jed-
nego zespotu dystrybucji, posiadajacego w swojej ofer-
cie wspolne portfolio 22 kanatéw Discovery i Eurosport
na rynkach w Europie Srodkowo-Wschodniej, na Bliskim
Wschodzie i w Afryce.

Zespodt zarzadzany przez Oxane Yanushkovskaya, Vice
President Distribution CEEMEA, oraz Benjamina Deshayes’a,
nowo mianowanego Deputy Distribution Strategy Director
CEEMEA, bedzie odtad odpowiadat za dystrybucje najsil-
niejszego portfolio ptatnej telewizji w regionie, sktadaja-
cego sie z kanatéw dokumentalnych, lifestyle’'owych oraz
sportowych.

Olgierd Dobrzynski, Country Manager Central Europe
w Discovery, bedzie odpowiadat takze za Eurosport w tym
regionie. Rozszerzenie zakresu jego obowiazkéw naste-

ddiscovery

HETWEARE CHEMEA

" DIAZZ v

W swiecie jazzu

DIAZZ.tv to pierwszy i
jedyny na swiecie kanat
telewizyjny po$wiecony
wyfacznie jazzowi oraz
| gatunkom pokrewnym -
przez soul, funk, blues,

az po muzyke $wiata.

+ 48502 394 141/ +48 608 141 355
+48 531 313 710/ +48 502 541 073



B FAKTOGRAF

puje w zwiazku z natychmiastowa rezygnacja Krzysztofa
Swiergiela ze stanowiska General Manager Eurosport Pol-
ska. Dobrzynski bedzie nadzorowat integracje dwdch firm
oraz ma zapewni¢ koordynacje strategii biznesowych obu
brandéw. Bedzie takze odpowiadat za biezace zarzadzanie
Discovery i Eurosport na rynkach Europy Srodkowej, w tym
dwoma biurami w Warszawie, jednym w Budapeszcie i jed-
nym w Pradze. /PC/

Multiscreening: polski infernauta
| wiele kanatow

Polacy coraz czesciej korzysta-

ja z wielu ekranéw jednocze-

$nie, dzielac swoja uwage gtow-

nie pomiedzy telewizor, laptop,

smartfon i tablet. Multiscreening zyskuje na znaczeniu —

wynika z najnowszego badania tego zjawiska dokonanego
przez Dom Mediowy Mindshare Polska.

Ogladajac telewizje, najczesciej korzystamy jednoczesnie

z laptopa (46%) lub smartfona (41%). Gdy np. wysytamy

sms'y na smartfonie, rownoczesnie ogladamy ulubione pro-

gramy w telewizji (56%), korzystamy z laptopa (39%), kom-

putera stacjonarnego (23%) lub tableta (11%). Z kolei, w sy-

tuacjach, kiedy dominujacym urzadzeniem jest tablet, chet-

Medialny flesz

1 sierpnia br. zmarta Halina Miroszowa — radiowa i tele-
wizyjna dziennikarka. W TVP prowadzita w przesztosci ma-
gazyn ,Miniatury”, sktadajacy sie z kilku felietonéw, a tak-
ze ,Bank miast” i program ,Twarza w twarz". Pod koniec
lat 80. wspdlnie z Aleksandrem Matachowskim prowadzi-
ta przez dwa lata kultowy program interwencyjny ,Telewi-
Zja noca”.

Historyczna edycje wyscigu, w ktérej Rafat Majka wygrat
klasyfikacje gérska, ogladato w Polsce w Eurosporcie Sred-
nio 183 tys. widzéw. Zasieg transmisji w Europie objat po-
nad 50 milionéw widzéw. Najwieksza popularnoscia w tym
roku cieszyt sie 18. etap, ktéry ogladato Srednio 380 tys. wi-
dzow, co jest rekordem, jesli chodzi o pojedyncza transmisje
z imprezy kolarskiej na antenie Eurosportu. W szczytowym
momencie transmisje sledzito az 788 tys. kibicow.

Vectra rozszerza swoja oferte programowa o kilka rézno-
rodnych tematycznie kanatéw telewizyjnych, wiekszosc
w jakosci HD. Po zmianach cyfrowa oferta Vectry bedzie za-
wierac facznie 202 programy w tym 5 w jakosci HD. Wszyscy
abonenci zyskali programy: Stopklatka TV HD oraz TV Puls
HD. Abonenci pakietu Ztotego oraz Platynowego otrzyma-
li Nickelodeon HD oraz TV Wybrzeze, uruchamiany przede
wszystkim z mysla o mieszkarcach Pomorza. Natomiast
TV Republika HD, AXN Spin HD oraz Power TV HD weszty
w sktad Pakietu Platynowego. Abonenci Pakietu Ztotego
otrzymali dostep do kanatu TV Republika.

88

nie ,taczymy go” z telewizorem (48%), smartfonem (29%)
lub laptopem (15%).

Polscy internauci réwnie chetnie korzystaja z laptopa
(88%), jak i z telewizora (93%). Do grupy najczesciej wykorzy-
stywanych urzadzen powoli dotacza smartfon — korzystanie
z niego deklaruje 76% internautow w wieku 15-54. Z elek-
troniki zdecydowanie czesciej korzystamy w dni powszednie
i najchetniej w domu. Wyjatki stanowia laptopy, a takze
konsole do gier. Smartfony sa uzywane w najwiekszej liczbie
miejsc, a kolejnymi najbardziej ,mobilnymi” urzadzeniami sa
czytniki do e-bookéw oraz tablety.

Najwiecej czasu (Srednio ponad 3 godz. dziennie) spe-
dzamy, uzywajac komputera. Ponad 2 godz. kazdego dnia
spedzamy, korzystajac ze smartfona lub ogladajac telewi-
zje. Do czego wykorzystujemy urzadzenia elektroniczne?
Zadania stuzbowe najczesciej wykonujemy na kompute-
rach — stacjonarnych (61%) i laptopach (59%). Do surfowa-
nia po sieci stuzy nam laptop (85%), ale tez smarton (60%)
i tablet (55%). Gramy, uczymy sie, ogladamy video i robi-
my zakupy online gtéwnie na laptopach. Zas do stucha-
nia muzyki najczesciej wybieramy laptopy (67%) i smartfo-
ny (58%). /PC/

TVN 7 zmienia Logo i oprawe graficznag,

Kanat TVN 7 wprowadzit nowe logo
oraz oprawe graficzna. Nowa szata
graficzna utrzymana jest w tonacjach
pomaranczy, fuksji oraz antracytu.
Oprawa ma podkresla¢ dynamizm,
nowoczesnos¢ i profil filmowy stacji. Identyfikacja wizu-
alna stacji zostata zrealizowana z wykorzystaniem trady-
cyjnych technik filmowych, rekwizytéw oraz animacji 3D.
Kreacja zajeta sie niemiecka agencja Luxlotusliner. Muzy-
ka zostata skomponowana przez renomowana paryska fir-
me Novaspot. Projektem kierowat Dziat Autopromocji Te-
lewizji TVN.

Wraz ze zmiana oprawy, zmieni sie logotyp stacji. Nowy,
nawiazuje ksztattem do gtéwnego kanatu TVN, podkresla-
jac tym samym synergie grupy. /KW/

tvn

Wiekszy zasieg 4fun.tv oraz TV.DISCO

Dwie stacje z portfolio 4fun Media, 4fun.tv

i TV.DISCO, trafity do oferty aktywnego ope-

ratora multipleksu lokalnego L1 — Telewizji

tuzyce, ktory rozpoczat nadawanie w syste-

mie DVBT 12 wrze$nia br. Obejmuje on ob-

szar nastepujacych miejscowosci: Luban, Jelenia Géra, Bo-

lestawiec, Chojnow, oraz ich okolic. Dzieki obecnosci na

L1, stacje 4fun Media dotra do blisko p6t miliona miesz-
kancow.

Telewizja tuzyce wygrata ogtoszony przez Urzad Komu-

nikacji Elektronicznej konkurs na zagospodarowanie czesto-

wrzesien/pazdziernik 2014



tliwosci, co dato jej mozliwos¢ nadawania z trzech stacji ba-
zowych.

To kolejna oferta tych kanatdéw w Naziemnej Telewizji
Cyfrowej. 4fun.tv oraz TV.DISCO dostepne byty wczesniej
na dwodch pozostatych multipleksach lokalnych — MUX L3,
nadajacym w Czestochowie, Kamierisku i Tomaszowie oraz
MUX L2, ktéry nadaje ze stacji w Rybniku i Ornontowicach.
/EBA/

Telewizja Polska Ambasadorem Polskigj
Gospodarki

Telewizja Polska otrzymata tytut

Ambasadora Polskiej Gospodarki

w kategorii ,Marka Europejska”

w VI edygji konkursu dla przedsie-

biorcéw. Nagrode w patacyku Mi-
nisterstwa Spraw Zagranicznych w Warszawie odebrat czto-
nek Zarzadu TVP, Bogustaw Piwowar.

Po otrzymaniu nagrody z rak minister Katarzyny Kac-
perczyk i prezesa BCC Marka Goliszewskiego, Bogustaw
Piwowar powiedziat, ze: ,Telewizja Polska jak zaden inny
nadawca telewizyjny promuje polska gospodarke, polskich
przedsiebiorcéw, polskie rolnictwo. Mysle, Zze robimy to

we wapblpency 1 [uopean
(TIT]

dobrze i skutecznie w skali nie tylko Europy, ale i $wiata.
Efektem jest witasnie ta nagroda. Mysle tez, ze to przede
wszystkim TVP Polonia — posiadajaca najwieksze zasoby
i skutecznie je wykorzystujaca np. w programach ,Pola-
cy tu i tam” czy ,Kulturalni.pl” — przyczynita sie do przy-
znania nam zaszczytnego tytutu Ambasadora Polskiej Go-
spodarki”.

Ambasador Polskiej Gospodarki to konkurs Business
Centre Club (BCC) pod honorowym patronatem Mini-
stra Spraw Zagranicznych. Jego celem jest wzmocnie-
nie wizerunku przedsiebiorcéw-cztonkéw BCC oraz ich
promocja poprzez nagradzanie najlepszych przyktadow
dobrych praktyk biznesowych w kontaktach zagranicz-
nych. /PC/

Kanaty fematyczne platformy nc+
z nowymi Logofypami

1 wrzesnia br. zostaty wprowadzone nowe i od$wiezone lo-
gotypy autorskich kanatéw tematycznych platformy nc+: Ale
kino+, MiniMini+, teleTOON+, Kuchnia+, Domo+, Planete+
i nSport+. Zmienifa sie réwniez oprawa wizualna czesci kana-
téw. Zmiany sa kolejnym etapem ujednolicania identyfikacji wi-
zualnej autorskiej kolekgji kanatéw tematycznych platformy nc+.

Biznes lubi dyskrecje,

szczegolnie gay robisz go z pasja. ..
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Nowa identyfikacje wizualna oraz oprawy antenowe
przygotowat w catosci dziat kreacji platformy nc+, kierowa-
ny przez tukasza Stotwinskiego. /PC/

Medialny flesz

1 sierpnia br. IDMnet broker TV poszerzyt oferte pakie-
téw GRP o kanat muzyczno-rozrywkowy VOX Music TV.
Roéwniez od poczatku sierpnia firma Nielsen Audience
Measurement Polska udostepnita dane dotyczace ogladal-
nosci kanatu.

ne+
R hesdph
[ L L] e

= edo ePo oo

m @I Eﬂ] UPC Polska wzbogaca oferte o kolejne dwa kanaty. Od

2 wrzes$nia br. do oferty pakietéw Start HD, Select Extra HD

i Max Extra HD Telewizji Cyfrowej UPC dotaczyty TV Puls HD
i Tele5 HD.

Stacja TVN Meteo wzbogacita ramoéwke o krétkie serwi-
sy informacyjne emitowane w porannym pasmie. ,Poranki
w TVN Meteo” to audycje trwajace od 5 do 10 minut, pro-
wadzone na zywo. Prezenterzy stacji w pojawiajacych sie co
pot godzinny blokach, opowiadaja o biezacej sytuacji pogo-
dowej oraz o najwazniejszych wydarzeniach pogodowych
mijajacych godzin.

Edward Miszczak w Czasie honoru

Polsat Viasat History od wrzesnia br. emituje godzinne
pasmo edukacyjne, spéjne z programem nauczania histo-
rii w szkotach ponadgimnazjalnych. Patronat nad ta inicjaty-
wa objeto Ministerstwo Edukacji Narodowej. Projekt , Przy-
wracamy historie do zycia w szkotach” ma na celu zachece-
nie mtodych ludzi do uzupetnienia nauki historii, za pomoca
tresci tatwo dostepnych w telewizji i internecie.

Edward Miszczak, Dyrektor Programowy TVN, zagrat we
flagowym serialu TVP2 ,Czas honoru — Powstanie”, ktdry
mozna ogladac¢ na antenie TVP2. Jego rola to epizod lekarza
w powstanczym szpitalu.

Miszczak jeszcze w 2013 r. na balu UNICEF-u wziat
udziat w aukcji charytatywnej, podczas ktérej — z inicja-
tywy aktoréw grajacych w serialu — licytowano wiasnie
udziat w epizodzie ,Czasu honoru”. Dyrektor Programo-
wy TVN uznat, ze cel licytacji jest wyjatkowo wazny i wy-
grat licytacje. /EBA/

Na polskim rynku debiutuje kanat EDGE Sport. To stacja
skierowana do fanéw sportéw ekstremalnych. EDGE Sport
wystartowat w Europie w czerwcu br. Obecnie nadawa-
ny jest w 17 panstwach na Swiecie. Stacja oferuje najlep-
sze i najwazniejsze wydarzenia zwiazane ze sportami eks-
tremalnymi, kontent typu lifestyle, przekazy wydarzen
na zywo. Dystrybucja kanatu w Polsce zajmuje sie firma
TVPasja Sp. z 0. 0.
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POLSAT VIASAT HISTORY PRZYWRACA
HISTORIE DO ZYCIA W SZKOLACH
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E_Jui od 1 wrzesnia kanat Polsat Viasat History prezentuje jedyna w swoim rodzaju inicjatywe, aby wesprze¢ nauczanie
= historii w szkotach ponadpodstawowych i srednich oraz zwiekszy¢ zainteresowanie mtodziezy tym przedmiotem.

Ten innowacyjny projekt pod nazwa ,,Przywracamy historie do zycia w szkotach” to nowy sposdb nauczania historii w nowoczesnej | multimedialnej
formie - historia dostownie ozywa na naszych oczach. Szeroka oferta programow, filmow i seriali dokumentalnych z zakresu historii powszechnej,

w formie specjalnie przygotowanego codziennego pasma na antenie stacji, dopasowana do obowiazujacego w Polsce programu nauczania, stanowi ¢
niezastapione zrédto rzetelnej wiedzy. Pasmo to zawierac bedzie réwniez nowe i unikalne programy wyprodukowane lokalnie przez Polsat Viasat History.
Edukacyjne programy dostepne beda nie tylko na antenie stacji, ale réwniez w najwiekszych serwisach VOD i na urzadzeniach mobilnych. e
. e e - ’ Y o e ] ¢ i 1 ETEE ’\.!
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