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,Nie pros Boga, zeby spelnil to, czego pragniesz.

Pros Go, zeby zrobil to, co jest najlepsze. (...)

Czasem najbardziej bogobojng rzeczq,

Jakq mozemy z10bic, jest zafundowanie sobie wolnego dnia™

Max Lucado

Drodzy Czytelnicy

Oddajemy w Wasze rece wakacyjnego ,Tv lidera”, w ktorym
jest sporo ciekawych rzeczy do przeczytania. Gtéwnie trzy
raporty: o piractwie w sieci, wielkim gotowaniu oraz w ryt-
mie disco polo. Raporty ,Tv lidera” to forma dziennikarska,
w ktérej dany temat staramy sie pokaza¢ w miare wyczerpu-
jaco i obiektywnie, z réznych punktéw widzenia. Piractwo
stato sie plaga, ktorej tak naprawde nie wiadomo jak zara-
dzi¢. Jak wynika z szacunkéw PwC, wartos¢ utraconego PKB
w wyniku piractwa wideo w internecie w 2013 roku wynosi
pomiedzy 500 a 700 mIn PLN, co stanowi 0,04% catkowite-
go PKB Polski, z czego miedzy 170 a 250 mIn PLN traci bez-
posrednio Skarb Panstwa. Straty Skarbu Panstwa stanowia
rownowartos¢ 6-9% budzetu Ministerstwa Kultury lub ca-
tos¢ wydatkéw ministerstwa na teatry. Ponadto, ogranicze-
nie korzystania z nielegalnych tresci mogtoby spowodowac
utworzenie dodatkowych 6000-6500 miejsc pracy.

Okazuije sie, ze Polacy nie tylko lubia jes¢, ale i gotowac.
Dlatego programy o gotowaniu prowadzone z duzym rozma-
chem ciesza sie ogromna popularnoscia. Audycje prezentu-
ja nie tylko co i jak gotowac, ale tez inspiruja i relaksuja. Po-
Swiecilismy temu az sze$¢ stron naszego czasopisma, ktére
ciekawa trescia i wywiadami wypetnit Kuba Wajdzik. Zyczy-
my smacznego.

No i ostatni raport, prawdziwa bomba: raport w rytmie
disco polo. To muzyka, gdzie niektorzy nie przyznaja sie, ze
jej stuchaja, ale czesto sie przy niej bawia i zapominaja, ze tak

A moze i wakagi. ..

Fot. Czestaw Czaplinski

naprawde wplata sie ona w ich zycie muzyczne. Muzyka di-
sco polo, inaczej zwana taneczna, jest ciagle popularna. Ko-
lejne otwierane programy skazane sa na sukces, jak twierdzi
Wojciech Kowalczyk z Atmedia. Grupa Polsat 1. maja uru-
chomita nowy kanat muzyczny Disco Polo Music i uruchamia
kolejny kanat MUZO.TV, ktéry pojawi sie na platformie Cy-
frowy Polsat. Nalezy odnotowac tez, iz 28. kwietnia br. wy-
startowat kanat muzyczno-rozrywkowy VOX Music TV. Sta-
cja emituje polskie i swiatowe hity muzyki tanecznej. Kanat
dostepny jest m.in. w sieciach kablowych Toya, Orange, Vec-
tra oraz na platformie satelitarnej NC+.

O technice i rozwiazaniach technologicznych, ktérych pre-
kursorem jest Telewizja Polska, Prezes TVP Bogustaw Piwowar
wypowiedziat sie fachowo i bardzo autorytatywnie, polecamy.
Z kolei Marian Zalewski méwi o regionalnych telewizjach TVP,
ktore sa oczkiem w gtowie Pana Prezesa. Natomiast dyrektor
todzikowski nie przewiduje smierci tradycyjnej telewizji.

W nattoku pracy, probleméw rodzinnych i innych, moze
warto zafundowac sobie dziern wolny, tylko dla siebie? Poby¢
ze soba sam na sam. Zje$¢ co$ dobrego i zrobic dla siebie co$
mitego. To nie egoizm, tylko czesto zapominana forma odre-
agowania, aby nie dac sie zwariowa¢. Czego zycze Wam i so-
bie na lato. | — Panie Boze moze — troszeczke stoneczka, bo
bez niego smutno.
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rymi ostatnio zajmuje sie nasza

branza, to dyskusja o tym, jak
zmienia sie telewizja, jakie mozliwo-
$ci daja najnowsze technologie i jak
ksztattuja sie modele monetyzacji. Im-
pulsem do kazdej z tych zmian sa wi-
dzowie. Oni sa punktem wyjscia na-
szej pracy i ja oceniaja. To do ich po-
trzeb i zainteresowan sie dostosowu-
jemy. Dbamy o rozwdj, rozrywke, edu-
kacje — tego wszystkiego oczekuja wi-
dzowie od Telewizji Polskiej. | to wta-
$nie robimy.

Na przestrzeni ostatnich lat, widz
Telewizji Polskiej bardzo sie zmienit.
Przecietny Polak ma obecnie dostep do
setek kanatéw telewizyjnych. Ulubio-
ne programy moze oglada¢ na dowol-
nym urzadzeniu — jedynym warunkiem
jest dostep do sieci. Oglada gdzie chce,
kiedy i jak chce. Coraz czesciej jedno-
czesnie korzysta z kilku ekranéw. Ogla-
dajac program w telewizji, szuka do-
datkowych informacji w internecie i na
biezaco komentuje w mediach spo-
tecznosciowych.

J ednym z gtéwnych tematéw, kto-

W NATEOKU PROPOZYCJI

Nasz widz wymaga od nas coraz wiecej,
ale jednoczesnie jest coraz bardziej. .. za-
gubiony. Réznorodnos¢ ofert, platform,
rozwiazan technologicznych oraz inter-
fejsow, sprawia, ze nie zawsze potrafi
dotrze¢ do interesujacych go tresci. Nie
zawsze posiada odpowiednia wiedze
czy umiejetnosci pozwalajace na wy-
korzystanie mozliwosci, jakie daja mu
nowe media. W walce o widza w nad-
chodzacych latach wygra wiec ten, kto
zbuduje z nim gtebsza wiez. Zwyciez-
€3 bedzie taki nadawca, ktéry odpowie
na potrzeby widza, a jednoczesnie po-
prowadzi i przyzwyczai go do $wiata
nowych technologii telewizyjnych tak,
by potrafit jak najpetniej wykorzystac
te mozliwosci.

Telewizja Polska od lat jest prekur-
sorem innowacyjnych rozwigzan na
rynku wideo internetowego. Jako jed-
ni z pierwszych zbudowalismy serwis
Video On Demand, stworzylismy apli-
kacje mobilna i aplikacje Smart TV,
udostepnilismy serwisy w technologii
Responsive Web Design. Zmienilismy
tez sposdb ogladania Teatru TVP, da-
jac internautom opcje wyboru obrazu
na zywo z wielu kamer. Jednak przed
nami jeszcze sporo wyzwan, zwitaszcza
w obszarach telewizji linearnej, VOD,
Smart TV i Second Screen.

Rynek VOD w Polsce wkroczyt
w etap intensywnego rozwoju. Do wej-
$cia przygotowuja sie miedzynarodowi
gracze, jak Netflix czy Amazon. Czy na-
prawde sa oni tak wielkim zagrozeniem
dla telewizji linearnej? Czy sa w stanie
zniecheci¢ widzéw do tradycyjnej for-
my? Czy ramowki telewizyjne to prze-
sztos¢ mediow? Odpowiedz brzmi: NIE.
Telewizja linearna w swojej tradycyjnej
formule, z uktadem raméwkowym, nie
jest zagrozona.

VOD UZUPEENI LINEARNA TV

Telewizja linearna jest mocno osa-
dzona w rytuatach spotecznych, czy-
li w codziennych nawykach. Buduje
poczucie wspoélnoty wsrod widzow —
przeciez ogladaja dany program czy
serial w tym samym czasie. Maja $wia-
domos¢, Zze sa czescia wiekszej ca-
tosci spotecznej — wspdlnoty. Ludzie
potrzebuja takiej wspolnoty odbio-
ru, czego dowodza niezmiennie nasze
wyniki ogladalnosci. Telewizja linear-
na zaspokaja wiec zupetnie inne po-
trzeby widzoéw niz konsumpcja na za-
danie. Fakt — konsumpcja na zadanie
jest dostosowana do indywidualnych
zainteresowan i preferencji widza, ale
takze go izoluje. Zostawia uzytkowni-
ka samemu sobie. Samodzielnie musi
szuka¢, wybiera¢, decydowac, co jest

prekursorem innowacyjnych

rozwigazan technologicznych

wazne. Rzeczywistos¢ pokazuje wiec,
Ze telewizja i internet coraz bardzie]
sie uzupetniaja.

Czesto styszy sie opinie, ze nowe
media zabieraja widza telewizji, jednak
jest wrecz przeciwnie. Nowe media
sa obecnie najwiekszym i kluczowym
sprzymierzenicem telewizji linearnej. Sa
dla niej dodatkowym wsparciem pro-
mocyjnym, informacyjnym, dystrybu-
cyjnym. Pozwalaja w innowacyjny spo-
sob budowac¢ marki — angazuja wi-
dzoéw i wykorzystuja ich jako prosu-
mentow. Dziatania internetowe miaty
i maja przeciez olbrzymi wptyw na bu-
dowe popularnosci takich marek jak:
.The Voice of Poland”, ,rodzinka.pl”
czy ,Dzieki Bogu juz weekend”.

RYNEK TV WCIAZ ROSNIE

Swiatowy rynek telewizyjny ma sie cat-
kiem dobrze. W 2013 r. analitycy osza-
cowali jego wartos¢ na 530 mld USD,
a w 2020 r. ma ona wzrosna¢ do
750 mld USD. Dostep do telewizji cyfro-
wej bedzie miato wéwczas 1,5 mld go-
spodarstw domowych. Subskrypcje in-
ternetu mobilnego siegna 8 mld, a moz-
liwos¢ odtwarzania video bedzie posia-
dato 15 mld urzadzen. Te ogromne licz-
by oznaczaja dla nas przede wszyst-
kim wielkie szanse. W przypadku vi-
deo on demand szacuje sie réwniez, ze
w 2020 r. 50% tresci TV bedzie kon-
sumowanych w tej formie. Uzytkowni-
¢y, jeszcze bardziej niz dzisiaj, beda so-
bie ceni¢ mozliwos¢ wyboru i natych-
miastowos¢ dostepu do tresci telewizyj-
nych. To prawda: rynek video interne-
towego rosnie w site, ale najwazniejsze
na nim sa i pozostana produkgje telewi-
Zyjne, poniewaz sa one strategicznymi
segmentami oferty serwiséw VOD.

W Polsce obecnie juz potowa inter-
nautéw oglada w sieci filmy i seriale,
a co piaty korzysta codziennie z serwi-
sow VOD. 40% oglada video na zadanie

czerwiec/lipiec 2014



Bogus[aw PiWOW&I‘— Cztonek Zarzadu TVP S.A.

Dziennikarz i menedzer specjalizujacy sie w zarzadzaniu mediami elektronicznymi, ekspert
i wykfadowca w dziedzinie reklamy, public relations i lobbingu, cztonek Rady Nadzorczej

TVP S.A, od 12.2010 r. do 03.2011 r. — p.o. prezesa Zarzadu Telewizji Polskiej S.A.

Absolwent Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego.
Ukonczyt podyplomowe studia z zakresu prawa mediéw na Wydziale Prawa Uniwersytetu Ja-
gielloriskiego, podyplomowe studia menedzerskie w Katedrze Zarzadzania i Finanséw Szko-

ty Gtéwnej Handlowej.

W Telewizji Polskiej nadzoruje: Osrodek Administracji, Biuro Rachunkowosci, Osrodek
iTVP—HD, Osrodek Dokumentadji i Zbioréw Programowych, Biuro Marketingu, Biuro Zaku-
péw i Zamodwien Publicznych, Program Satelitarny TVP Polonia, Belsat TV, TVP Sport i Osro-

dek Szkolenia i Rozwoju—Akademia Telewizyjna.

TECHNIKA B

co najmniej trzy razy w tygodniu. Temu
umacnianiu sie pozycji rynkowej VOD
towarzyszy wzrost wartosci rynku re-
klamy, szacowanego w tym roku w Pol-
sce nawet na 140-150 min zt.

Nasz serwis vod.tvp.pl, liczacy po-
nad 30 tys. materiatéw wideo, jest naj-
wieksza tego typu baza tresci w Pol-
sce. To stwarza dla TVP duze mozli-
wosci w zakresie ksztattowania mode-
lu monetyzacji oraz personalizowania
oferty. Oczywiscie, niezbedne w tym
wypadku jest zapewnienie nie tylko
odpowiedniej infrastruktury technolo-
gicznej, ale takze projektowanie user
experience tak, zeby wychodzito na-
przeciw potrzebom uzytkownika, co
juz z powodzeniem robimy.

INACZEJ) OGLADAMY W SIEC]

Rozwdj serwiséw VOD wptynat na
zmiane modelu konsumpgji tresci, co
szczegolnie wida¢ w przypadku seria-
li. Konsumenci coraz chetniej oglada-
ja tresci ,jednym ciagiem” (ang. binge
watching), bez przerw, co w potacze-
niu ze zwiekszona czestotliwoscia ko-
rzystania z VOD stawia przed media-
mi wyzwanie: trzeba dostosowac¢ ofer-
te, model biznesowy i reklamowy do
uzytkownikéw preferujacych tego typu
odbidr. Netflix udostepniajac cate se-
zony ,House of Cards” (Il sezon w ja-
kosci 4K Ultra HD), wykonat ruch, kto-
ry moze w przysztosci zmieni¢ sposob
dystrybugji tresci telewizyjnych w sie-
ci. Tego typu rozwiazanie nie sprawdzi
sie w przypadku wszystkich tresci. Te,

www.tvlider.pl

ktére nie sa zamknietymi w sezonach
catosciami, ale staja sie cze$cia co-
dziennosci widzow, jak np. ,M jak mi-
tos¢” czy ,Barwy szczescia”, z pewno-
$cia chetniej beda ogladane w ramow-
kowym rytmie. To sie nie zmieni.

Wociaz problemem pozostaje prze-
konanie polskich internautéw do legal-
nego korzystania z video w sieci oraz do
ptatnych modeli uzytkowania. We Fran-
¢ji piratom odcinano dostep do sieci,
co po dwoéch latach przyniosto oczeki-
wane efekty. U nas o optymizm w tym
zakresie trudno. Wydaje sie jednak, ze
najwazniejsza jest edukacja widowni.
Bez wzgledu na to, czy zaproponuje-
my internaucie model AVOD, SVOD czy
TVOD, nie skorzysta z niego, jesli nie be-
dzie rozumiat, dlaczego powinien zrezy-
gnowac z Torrentdow czy nielegalnych
serwisow streamingowych.

Poszerzanie oferty VOD o atrakcyj-
ne polskie i zagraniczne filmy oraz se-
riale wymaga duzych inwestycji, o kté-
re trudno bez wprowadzania optat dla
uzytkownikéw koncowych. Z pewno-
$cia jednym z rozwiazan jest sprzeda-
wanie przez operatoréw ustug w pa-
kietach. Tak robi juz, np. Orange Pol-
ska. Rownoczesnie trzeba jednak Pola-
kéw przekonywad, ze za programy te-
lewizyjne, filmy i seriale trzeba ptaci¢
bez wzgledu na to, w jaki sposéb sa
dostarczane. Poza tym nie jest tez tak,
ze Polacy dobrej ptatnej oferty nie do-
ceniaja — platformom satelitarnym i sie-
ciom kablowym ptaci juz 75% gospo-
darstw domowych w Polsce. Jednak
jak zacheci¢ widza do zaptacenia za

film, jesli za rok zobaczy go w telewi-
Zji? Jak przekonac¢ widza do zaptacenia,
jesli w tym samym czasie ma do wybo-
ru kilka darmowych filmow w TV? Te
kwestie pozostaja wciaz otwarte.

CZAS NA CONNECTED TV

Nowa ustuga jaka jest Connected TV,
w Polsce rozwija sie wciaz za wol-
no w stosunku do szybkich zmian
struktury video potaczonego z inter-
netem. W 2018 r. bedzie na $wiecie
ok. 760 min telewizoréw umozliwiaja-
cych potaczenie z siecia, dlatego TVP
systematycznie rozbudowuje aplikacje
Connected TV. W tym roku do istnie-
jacych juz ofert w telewizorach Sam-
sung i Sony dotaczyta aplikacja dedy-
kowana LG. W kwietniu zakoriczylismy
rowniez prace nad nowa wersja apli-
kacji dla Samsunga. Zreszta Polacy ku-
puja telewizory Smart TV chetniej niz
Niemcy czy Brytyjczycy — przez ostat-
nie trzy lata sprzedato sie u nas ponad
2,6 min odbiornikéw tego typu. Pod
tym wzgledem jestesmy w pierwszej
tréjce w Europie. Ale Polacy wciaz jesz-
cze nie potrafig ze Smart TV korzystac.
| tu znowu wazne jest, zeby oprocz
budowania oferty zadbac o interfejsy,
ktére pozwola na intuicyjne korzysta-
nie z ustugi takze mniej zaawansowa-
nym technologicznie widzom.
Doswiadczenie uzytkownika jest dla
nas szczegolnie istotne przy tworzeniu
serwiséw internetowych. Dbamy o re-
sponsywnos¢ witryn, a podczas projek-
towania od razu bierzemy pod uwage

Fot. Archiwum TVP
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prezentacje na ekranach komputerdw,
smartfondéw i tabletéw. Obecnie w RWD
sa wszystkie serwisy kluczowych ma-
rek Telewizji Polskiej. Przebudowa strony
gtéwnej portalu, EPG i podstawowych
szablondéw serwiséw jest finalizowana.

NOWE MEDIA NA RZECZ TV

Produkt telewizyjny jest dla nas za-
wsze punktem wyjscia przy projekto-
waniu nie tylko serwisow, ale wszel-
kich aktywnosci ,obudowujacych” go
w nowych mediach. TVP systematycz-
nie rozwija oferte programowa dostep-
na w sieci, dbajac o jej szerokos¢ oraz
roznorodnos¢. Wieloplatformowa dys-
trybucja jest jednym z naszych prioryte-
téw — oprécz portalu TVP.pl audycje do-
stepne sa w aplikacji mobilnej, Smart TV
oraz u naszych partneréw zewnetrz-
nych. Korzystamy takze z mozliwo-
4ci, jakie daja rozwiazania typu Second
Screen, wykorzystywane przez Osrodek
iTVP—HD od poczatku emisji ,The Vo-
ice of Poland” i ,Dzieki Bogu juz week-
end”. Zachecamy widzéw do interakgji.
Dajemy im dodatkowe tresci zwiazane
z programem, mozliwos¢ oceny i — dzie-
ki mechanizmowi ,, Grab—a—moment” —
podzielenia sie interesujacym fragmen-
tem programu w serwisie Www oraz
w mediach spotecznosciowych.

TakZe w mediach spotecznosciowych
swoja przewage Telewizja Polska budu-
je konsekwentnie. Jako pierwsi rozpo-
czelismy zakrojone na szeroka skale dzia-
tania wspierajace audycje w mediach

spotecznosciowych. Efekty takiego dzia-
tania sa widoczne — Facebookowe profile
.The Voice” i ,rodzinki.pl” licza obecnie
odpowiednio 450 tys. fanéw i 570 tys.
fanéw. Podobnie jako pierwsi wykorzy-
stalismy Instagram — profil ,Voice” liczy
prawie 15 tys. fandw, co jest w skali Pol-
ski ewenementem. Ten kierunek dziatan
chcemy dalej rozwija¢, integrujac plat-
formy spotecznosciowe jeszcze bardziej
Z serwisami programow i rozwiazaniami
Second Screen.

Ale to nie wszystko co robi TVP
w nowych mediach. W internecie wi-
dzowie oczekuja od nas takze dodatko-
wych tresci, uzupetniajacych i rozwija-
jacych programy, niedostepnych na an-
tenie. Dlatego internetowe serwisy pro-
graméw Telewizji Polskiej wzbogacane
sa 0 unikalne materiaty video. Te tre-
$ci, wykorzystujace narracje interneto-
Wa, s3 uzupetnieniem i wsparciem dla
kontentu telewizyjnego. Realizowana
od pierwszej edydji réwnolegta transmi-
sja zza kulis , The Voice of Poland” w in-
ternecie jest dzisiaj nasza przewaga nad
TVN i Polsatem. Tego inne formaty tele-
wizyjne w Polsce nie maja.

JAKA BEDZIE PRZYSZtOSC?

Kiedy méwimy o przysztosci rynku telewi-
zyjnego i video internetowego, pamietaj-
my, ze TVP jako jedyny nadawca telewi-
zyjny w Polsce juz znajduje sie w tej przy-
sztosci. JesteSmy gotowi na zréwnanie
odbioru video na zyczenie z telewizjg li-
nearna, wazrost mozliwosci mobilnego

internetu szerokopasmowego, rozwoj so-
cial TV i mobile TV. Z kolei Immersive TV,
zmieniajgc doswiadczenie uczestnictwa
w  wielkich wydarzeniach medialnych,
sposob ogladania filméw i seriali, moze
przyczyni¢ sie do umocnienia pozydji te-
lewizji linearnej. Dodatkowo, w wielu kra-
jach na $wiecie juz trwaja prace nad pod-
noszeniem jakosci obrazu telewizyjnego
do 4K czy 8K. Podczas konsumpgji wideo
w modelu ,indoor” jakos¢ bedzie zyski-
wac na znaczeniu jeszcze bardziej.

Dla telewizji linearnej w przysztosci
najwazniejsze bedzie doprowadzenie do
sytuacji, w ktérej widz korzysta z wielu
ekranéw jednoczesnie i dzieki temu zy-
skuje unikalne doswiadczenie jako od-
biorca programu, jego wspottwoérca
i fan. Chodzi o takie wykorzystanie me-
tadanych, ktére umozliwia synchroniza-
cje ekranodw i pozwola w petniejszy spo-
sob budowac widownie telewizyjna oraz
internetowa wokét produktow telewizyj-
nych, bez wzgledu na to, czy méwimy
o wielkich wydarzeniach medialnych, jak
transmisje sportowe, czy o programach
informacyjnych lub serialach.

Dlatego juz dzi$ tworzymy z wi-
dzem trwata relacje. Wychodzimy na-
przeciw z oferta dopasowana do indy-
widualnych potrzeb i zainteresowan.
Prowadzimy go przez $wiat nowych
technologii, wskazujemy korzysci z ich
uzytkowania, zmieniamy nawyki. Zwia-
zek miedzy widzem a programem staje
sie bardziej skomplikowany, ale poten-
cjalnie — bardziej trwaty i dochodowy.

Bogustaw Piwowar

Ponad 36 tysiecy programoéw na Platformie Hybrydowej TVP

Telewizja Polska uruchomita 26 maja br. biblioteke materiatéw na zadanie (VOD) na swojej Platformie Hybrydowej. Widzowie zy-
skali bezptatny dostep do ponad 36 tysiecy materiatéw wideo.

Ustuga VOD na Platformie Hybrydowej TVP ma by¢ duzym udogodnieniem dla widzéw, ktérzy bez koniecznosci zmiany odbiornika
beda mogli w tatwy i bezposredni sposéb korzysta¢ z oferty TVP, zaréwno z biezacych pozycji programowych, jak i archiwalnych pro-
graméw TVP. Widzowie zyskaja dostep do najbardziej popularnych i lubianych seriali, pozycji rozrywkowych, publicystycznych, kultu-
ralnych, sportowych i programéw informacyjnych. Materiaty wideo bedzie mozna odtwarza¢ dowolna ilos¢ razy, nie bedzie ich mozna
natomiast zapisywac na dysku. Z biblioteki VOD na Platformie Hybrydowej TVP bedzie mozna korzysta¢ zaréwno w Polsce, jak i poza
granicami kraju, z wytaczeniem obu Ameryk.

Platforma Hybrydowa TVP jest potaczeniem tradycyjnej telewizji oraz Internetu. Poszerza telewizyjna oferte programowa o tresci
internetowe. Z ustugi moga korzysta¢ widzowie naziemnej telewizji cyfrowej korzystajacy z podtaczonych do Internetu odbiornikéw
z funkcjg HbbTV (telewizor lub dekoder). Dostepnos¢ serwisow HbbTV jest sygnalizowana wyswietleniem na ekranie czerwonej krop-
ki. Po wcisnieciu oznaczonego na czerwono przycisku na pilocie uzyskuje sie dostep do serwisu. /EBA/
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Tegoroczna wiosna to przede wszystkim udany debiutu nowego kanatu Stopklatka TV oraz coraz wieksze

rozdrobnienie rynku TV. Zmienit sie tez lider, ktéry jednak wygrat minimalnie.

W grupie 4+ najchetniej ogladanym kanatem tej wiosny
byt Polsat, ktérego udziat w poréwnaniu do wiosny 2013 r.
spadt tylko o 0,19 p.p. (dane: Nielsen Audience Measure-
ment dla ,Tv lider”, okres od 1 marca 2014 r. do 31 maja
2014 r.). Drugie miejsce obronita stacja TVN, ktéra zanoto-
wata strate 1,13 p.p. Na trzecie miejsce spadt dotychczasowy
lider, czyli Jedynka ze strata 1,29 p.p. Czwarte miejsce utrzy-
mata Dwojka (ze strata 1,12 p.p.).

Samo pojawienie sie w Naziemnej Telewizji Cyfrowej
nie gwarantuje juz sukcesu. Udziaty niektérych stacji, mimo
zwiekszenia zasiegu, zaczety sie zmniejszac. Tak jest w przy-
padku TVN7 (strata 0,1 p.p.) czy TV4 (strata 0,63 p.p.).

Dwie najwieksze stacje informacyjne zanotowaty nie-
wielkie spadki: TVN24 o 0,09 p.p., a TVP INFO 0 0,35 p.p.
Swietnie radza sobie takie stacje jak: TV Puls (wzrost
00,33 p.p.), TVP Seriale (wzrost 0 0,47 p.p.), TV Puls (wzrost
0 0,41 p.p.), TV6 (wzrost o 0,44 p.p.) czy TVP Rozrywka
(wzrost o 0,67 p.p.). Na bardzo zageszczonym rynku nie-
Zle radzi sobie TVP Regionalna, ktéra zanotowata wiosna
1,02 proc. udziatu w rynku.

Nie zmienity sie tej wiosny preferencje programowe wi-
dzéw. Bez zaskoczenia miejsce pierwsze zajmuje tradycyjnie
polski serial ,M jak mitos¢”. Perypetie rodziny Mostowiakow
w TVP2, 1 kwietnia obejrzato je az 7,5 min widzéw. Drugie
miejsce — i tutaj tez bez zaskoczenia — zajeta Msza Swieta
z okazji Kanonizacji Jana Pawta Il wyemitowana przez TVP1.
27 kwietnia obejrzato ja az 6,7 mIn widzéw. Trzecie miej-
sce zajmuje najpopularniejszy od lat serial ,,Ranczo”. Najpo-
pularniejszy odcinek obejrzato w TVP1 az 6,5 min widzow.

Niestabnacym powodzeniem cieszy sie serial ,Na do-
bre i na zte” (prawie 5,9 min widzéw), ,Teleexpress” (pra-
wie 5,5 mIn widzéw). W starciu najwazniejszych serwiséw
informacyjnych, wiosna najwieksza widownie zgromadzi-
ty 2 marca ,Wiadomosci TVP1” (prawie 5,2 min widzéw),
a ,Fakty TVN"” 3 marca obejrzato blisko 4,7 min widzéw.

Polacy wciaz chetnie ogladaja serial ,Ojciec Mateusz”
(5 min widzoéw) czy ,Barwy szczescia” (ponad 4,7 min wi-
dzéw). Do TOP 20 dostat sie tylko jeden program rozryw-
kowy z cyklu wielkich widowisk. To nowa edycja ,, Dancing
With The Stars — Taniec z gwiazdami” emitowana przez
Polsat. Okazuje sie, ze wcale nie finat przykut najwieksza

www.tvlider.pl

Udziat w rynku TV w sezonie wiosennym (1.03.2014-31.05.2014)

01.03.2013- 01.03.2014~
31.05.2013; 31.05.2014;

Total Individuals Total Individuals
Kanat/Variable SHR % N

Polsat 788263 12,61% 782831 12,42%
TVN 847191 13,55% 782361 12,42%
TVP1 856741 13,70% 781890 12,41%
TVP2 669000 10,70% 603429 9,58%
TVN7 223132 3,57% 218593 3,47%

TV PULS 178039 2,85% 200306 3,18%
TVN24 192371 3,08% 188369 2,99%
TVP INFO 190120 3,04% 169673 2,69%
TVA 199909 3,20% 161847 2,57%
Polsat2 107869 1,73% 97628  1,55%
TVP Seriale 59094 0,95% 89358 1,42%
Puls 2 56254 0,90% 82834 1,31%

TTV — Twoja Telewizja 59313  0,95% 76887 1,22%
Polsat News 61242  0,98% 71975 1,14%
TVP Regionalna 0 0,00% 63996 1,02%
TV6 32065 0,51% 59996 0,95%

TVP Rozrywka 8885 0,14% 50761 0,81%
Discovery 42622 0,68% 48294 0,77%
Polo TV 38239 0,61% 48230 0,77%
TVN Style 42780 0,68% 42453 0,67%

Dane: Nielsen Audience Measurement

uwage widzow, lecz odcinek wyemitowany 28 marca, ktéry
obejrzato prawie 4,1 min widzoéw.

Tradycyjnie w TOP 20 znalazty sie imprezy sportowe.
Tym razem najwieksza uwage widzéw przykut Puchar Swia-
ta w Skokach Narciarskich. Najwieksza widownie zgroma-
dzity zawody w Oslo (9 marca — prawie 5 min widzéw).

W zestawieniu najpopularniejszych programéw TOP 20
zdecydowanie dominuja propozycje telewizji publicznej. Tyl-
ko jeden program umiescity zarébwno Polsat jak i TVN, cztery
telewizyjna Dwdjka. Reszte propozycji nadata Jedynka.

/EBA/



B wywiAaD

Widz rozwija sie

wraz z rozwojem technologicznym

Z Urszulg Marzec, Marketing Managerem Polsat Viasat o rebrandingu i planach kanatéw tematycznych
Polsat Viasat, rozmawiata Ewa Bry¢ko—Andruszczyszyn.

Kanaty tematyczne Polsat Viasat
zostaty zaprezentowane w nowej
odstonie. Jaka jest geneza zmian?
Kanaty Polsat Viasat dynamicznie sie
rozwijaja, podazaja za widzem, ktéry
de facto sam wyznacza trendy. Oczy-
wiscie regularnie badamy potrzeby
i oczekiwania naszych widzow i wie-
my, ze oczekuja oni od telewizji zmian,
dynamiki i nowosci. Jesli chcemy na-
dal tak aktywnie zdobywa¢ nowa i lo-
jalna publicznos¢, musimy sie rozwijac
i rozszerzac nasza oferte programowa,
ktéra bedzie nas odroznia¢ od konku-
rencji. Rebranding ma takze cel biz-
nesowy. Chcemy mocniej zaznaczyc
nasza obecnos¢ na rynku kanatéw
dokumentalnych najwyzszej jakosdi,
zwiekszy¢ nasza rozpoznawalnos¢, dac
nowa jakos¢ naszym partnerom bizne-
sowym.

Zmiany w kanatach Polsat Viasat
dokonywane sa lokalnie. Czym réz-
ni sie polska widownia od pozosta-
tych?

Rebranding to kampania globalna, kto-
ra we wszystkich krajach odbyta sie
w tym samym czasie. Oczywiscie pa-
mietamy o dostosowaniu wszelkich
zmian do uwarunkowan lokalnych i na-
szego rynku. Skupiamy sie na naszych
widzach, ich potrzebach, gustach oraz
preferencjach i to dla nich przygoto-
wujemy coraz bogatsza oferte progra-
mowa. Jesli chodzi o réznicowanie gu-
stéw, to oczywiscie co innego bedzie

cieszy¢ Polaka, co innego Szweda. Na-
tomiast wiekszos¢ produkcji ma neu-
tralny i ogdélnoedukacyjny wydzwiek,
ktéry jest dopasowany do potrzeb na
wszystkich rynkach. Dbamy takze o to,
aby poziom materiatéw edukacyjnych
oferowanych przez nasze programy,
rownowazony byt przez oferte pozy-
¢ji rozrywkowych. Chcemy zaskakiwac
widza nowymi tematami oraz ich roz-
norodnoscia, przeciera¢ nowe szlaki,
pokazywac swiat i wydarzenia od nie-
znanej strony.

Polsat Viasat chce podaza¢ za wi-
dzem do Internetu. Jak przetozy¢
w praktyce takg komunikacje z wi-
dzem?

Mocno zaangazowalismy sie w aktyw-
no$¢ na mediach spotecznosciowych.
Na biezaco promujemy nasza oferte
programowa, ale réwniez proponuje-
my fanom réznego typu aktywnosci:
konkursy, wywiady z prowadzacymi

(Tvllider|

lub z gwiazdami programoéw, gtosowa-
nia czy interaktywne aplikacje. Zalezy
nam na zbudowaniu spotecznosci wo-
kot kanatow Polsat Viasat, ktéra jest za-
angazowana i chce z nami tworzy¢ site
poszczegodlnych stacji. JesteSmy bar-
dzo elastyczni i cechuje nas otwartos¢
na inicjatywe widzéw, wstuchujemy sie
w ich prosby i dyskutujemy z nimi o na-
szych programach, pomystach.

Czy Internet jest zagrozeniem czy
raczej moze byc sitg napedowa dla
stacji telewizyjnych?

Uwazamy, ze telewizja interneto-
wa jest juz ustuga wymagana obec-
nie przez wiekszos¢ widzéw, dlatego
obecnos¢ naszych kanatéw w sieci jest
dla nas priorytetem. Coraz czesciej wi-
dzowie uzupetniaja tresci ogladane na
telewizorach, programami dostepny-
mi na tabletach i smartfonach, wiec
niezbednym jest emitowanie produk-
Cji przez popularne platformy interne-
towe.

Na polskim rynku istnieje duza kon-
kurencja wsrod kanatéw tematycz-
nych. Co jest silng oferta kanatow
Polsat Viasat?

Liczba stacji tematycznych ciagle wzra-
sta, rosnie tez ich udziat w rynku rekla-
my, a my — jako nadawca — ciagle widzi-
my potencjat wzrostu w ogladalnosci.
Rozpoczynamy intensywna kampa-
nie o widza przy pomocy naszej oferty
programowej i szerokiej dostepnosdi,
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UI‘SZU[& MaI‘ZQC — Marketing Manager Polsat Viasat

1 lipca 2013 r. dofaczyta do polskiego zespotu telewizji Viasat, obejmujac stanowisko Marke-
ting Managera. Jest odpowiedzialna za strategie komunikacji, rozwdj i kompleksowe dziatania
marketingowo — PRowe dla Polsat Viasat Nature, Polsat Viasat Explorer i Polsat Viasat History.

Marzec wczedniej pracowata od grudnia 2006 r. jako Brand Manager, odpowiadata za stra-
tegie i marketing kanatéw tematycznych CANAL Cyfrowego SA: MiniMini, ZigZap (obecnie te-
|eTOON+), Hyper i PLANETE .

4 B

Portfolio Polsat Viasat Factual obejmu-
je wszystkie dziedziny rozrywki, fak-

tu i programow dokumentalnych. Polsat

H.A.TU“E HlET'DH"I" Viasat History budzi 'do ZYcia hisFor'iQ,
m —— Polsat Viasat Explore jest ciekawy swia-
ta 1 osiagniec wspolczesnych ludzi, na-
takze w internecie. Ponadto, rebran- tematycznych oczekuje zatem dyna- tomiast Polsat Viasat Nature to wyraz
ding marki pozwoli nam pokazac sie  micznych, madrych programéw w naj- podziwu i szacunku dla naszej planety.
jako stacja nowoczesna, dynamiczna wyzszej jakosci obrazu. A my chcemy
i kreatywna. Chcemy nie tylko eduko-  mu dac unikalny kontent, ktory nie tylko
wac, ale dostarcza¢ widzowi madra przyciagnie go do telewizora, ale tez za-
rozrywke, zaskakiwac¢ tematami, ale ciekawi, rozbawi, zaskoczy, a takze cze-
rowniez odpowiada¢ na zapotrzebo- go$ nauczy. Dzieki naszym dazeniom
wanie i gusta widzéw. Z jednej strony  oferujemy widzom coraz wiecej premier
podazamy za widzem, ale réwnocze- europejskich na prawach wyfacznosci,
$nie prezentujemy szereg propozycji, niz kiedykolwiek wczesdniej.

'i"lnl.l.iT

Polsat Viasat Explore wybiega ponad
standard oczekiwan, jestesmy cieka-
wi Sswiata, zadni przygod i zdecydowa-
ni — napedza nas i ekscytuje odkrywanie
tego, co nowe i niezwykte. Od spekta-
kularnych przetomow naukowych do co-
dziennego zycia intrygujacych ludzi.

ktdre czynig nas konkurencyjnymi na Polsat Viasat History dzieki ciekawym
rynku. Kanaty Polsat Viasat stawiaja na programom dokumentalnym o $wiezym

najwyzszej jakosci kontent. Jakie i nowoczesnym spojrzeniu na wydarze-
Nowoczesne technologie i coraz propozycje z najwyzszej potki beda nia z przeszlosci budzi historie do zy-
wieksza konkurencja sprawiaja, ze mogli zobaczy¢ widzowie w naj- cia. Przy pomocy inteligentnych, dosko-
produkcja programoéw jest coraz blizszych miesigcach? nale przygotowanych programow, ktore
drozsza. Warto jednak inwestowa¢ Co miesigc wprowadzamy unikalne jednoczesnie bawia i stanowia wyzwa-
w drogi kontent? premiery na kazdym z naszych kana- nie dla umystu, stacja zabiera widzow
Oczywiscie. Bez inwestycji w nasz gtéw-  t6w. Zaréwno nowe programy produ- w wielka podréz w czasie. Kanal kon-
ny produkt, czyli programy, zostaliby- kowane na wytacznos¢ jak i kontynu- centruje sie na historii Europy, ujawnia
$my pozbawieni narzedzia do walki acje znanych serii, ktére majg wysoka tajemnice przeszlosci i odkrywa, w jaki
o rynek. Widz rozwija sie wraz z roz- ogladalnos¢, np.: ,Operacje specjalne” spos6b wplywa ona na nas obecnie.
wojem technologicznym — od kanatéw  czy ,Polarni piloci”. Oferujemy ogrom-

na réznorodnos¢ tematyczna zgodnie Polsat Viasat Nature pozwala naturze two-

z idea dopasowania do potrzeb widza. rzy¢ wlasna, porywajacq historie; piekna,

W lipcu mamy kilka premierowych po- a jednoczesnie zaskakujaco surowa. Pre-

zyqji: ,Prawdziwa Biafa Krélowa i jej ry- zentuje fascynujace zdarzenia opowie-

walki” (PVH), ,Tunele | wojny Swiato- dziane przez ludzi obecnych na miejscuy,

wej” (PVH), ,Pamietniki gepardow” z bliskiej i prywatnej perspektywy.

(PVN), czy ,Ray Mears na Dzikim Za-

chodzie” (PVN). Polsat Viasat Nature History HD przed-

stawia najlepsze programy Polsat Viasat
Dziekuje za rozmowe. NaTth“e 1 Pollsa-tAV1asat I—lhst‘ory WA JaKQ—
sci high definition. Inspirujgce historie

1 fascynujgce programy dokumentalne

przywolane sa tu do zycia w znakomitej

)

jakosci obrazu.
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RAPORT: PIRACTWO W SIECI

Piractwe coraz wiekszym proeblemem

Piractwo internetowe to ostatnio temat numer jeden wsréd branzowych rozméw. Nie da sie ukry¢, ze to coraz
wiekszy problem dla wielu nadawcow, nie wspominajac o dystrybutorach i samych producentach filmowych.
Oliwy do ognia w ostatnim czasie dolaty wyniki raportu, ktére sa porazajace.

Wartosc¢ PKB utraconego z tytutu pirac-
twa internetowego tresci wideo szaco-
wana jest na ok. 700 min PLN rocz-
nie, a w 2018 roku straty moga siegnac
nawet dwukrotnosci catego budze-
tu MKIDN - wynika z raportu , Anali-
za wptywu zjawiska piractwa tresci wi-
deo na gospodarke w Polsce", przygo-
towanego przez firme doradcza PwC
na zlecenie Stowarzyszenia Dystrybu-
toréw Programéw Telewizyjnych ,,Sy-
gnat”. Jest to pierwsza proba oszaco-
wania wptywu piractwa medialnego
na gospodarke w Polsce. — Mamy na-
dzieje, ze nasza analiza stanie sie punk-
tem wyjscia do dalszych dziatan pro-
wadzonych zaréwno w zakresie edu-
kacji spotecznej, jak i w obszarze do-
stosowania polskiego prawa do rze-
czywistosci cyfrowej oraz jego skutecz-
nej egzekucji — méwi Piotr Baranowski,
partner i lider zespotu ds. mediéw i no-
wych technologii w PwC. — Jeszcze kil-
ka lat temu piractwo internetowe doty-
czyto jedynie waskiej grupy uzytkowni-
kéw. Dzis to juz zjawisko powszechne,
a jego negatywny wptyw na gospodar-
ke jest coraz bardziej widoczny. Ustugi
nielicencjonowanego dostepu do tresci
sa przewaznie doskonale zorganizowa-
ne i realizowane w celu czerpania ko-
rzysci finansowych. Sektor takich ustug
urést do skali przewyzszajacej legalne
serwisy internetowe oferujace w Polsce
tresci wideo — podkresla Baranowski.

SKALA PIRACTWA

Jak wynika z szacunkéw PwC, az co
piaty Polak regularnie korzysta z ser-
wiséw internetowych oferujacych nie-
legalny dostep do tresci wideo — sta-
nowi to prawie 30% wszystkich In-
ternautéw i az 94% osob poszukuja-
cych tresci wideo w Internecie. Jedno-
czes$nie wiekszos¢ ogladajacych tre-
sci wideo w Internecie robi to zaréwno
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poprzez zrédta legalne jak i nielegalne
(73% sposrod ogladajacych filmy, 49%
ogladajacych seriale oraz 45% transmi-
sje sportowe). Nawet niemal potowa
respondentéw ptaci za dostep do tre-
$ci wideo z nielegalnych Zrodet, a sred-
nia ich deklarowanych wydatkéw wy-
nosi ok. 14 PLN miesiecznie. Wigkszo$¢
serwisow pirackich jest jednoczesnie fi-
nansowana przez reklamodawcéw.

Internauci najwiecej czasu po-
Swiecaja na ogladanie filméw z nie-
legalnych Zrédet (13 godz. miesiecz-
nie), a najmniej na ogladanie sportu
(3,5 godz. miesiecznie). W ciagu roku,
poprzez nielegalne zrédta nastepu-
je 400-500 milionéw odtworzen fil-
mow, 650-750 miliondw odtworzen
odcinkéw seriali oraz 150-180 milio-
néw odtworzen transmisji sportowych.
— W Polsce skala piractwa jest zna-
Cz3co wyzsza nhiz na rynkach rozwi-
nietych Europy Zachodniej czy $wiata,
przy czym nalezy pamieta¢, ze koszty
tego zjawiska sa odczuwalne nie tylko
przez tworcow, lecz takze Skarb Pan-
stwa i rynek pracy. Podobna skale zja-
wiska w przeliczeniu na jednego Inter-
naute mozemy zaobserwowac jedy-
nie w Hiszpanii i we Wtoszech. Na dru-
gim krancu, ze stosunkowo niska po-
pularnoscia piractwa plasuja sie Niem-
cy, Wielka Brytania i Japonia, czyli kraje
charakteryzujace sie jednoczesnie sta-
bilnoscia gospodarcza, jak i poszano-
waniem prawa i ochrony wiasnosci —
wyjasnia prof. Witold Ortowski, gtéw-
ny doradca ekonomiczny PwC.

WPLYW PIRACTWA NA POLSKA
GOSPODARKE

Jak wynika z szacunkéw PwC, wartos¢
utraconego PKB w wyniku piractwa
wideo w Internecie w 2013 roku wyno-
si pomiedzy 500 a 700 mIn PLN, co sta-
nowi 0,04% catkowitego PKB Polski,

z czego miedzy 170 a 250 min PLN tra-
ci bezposrednio Skarb Panstwa. Straty
Skarbu Panstwa stanowia réwnowar-
to$¢ 6-9% budzetu Ministerstwa Kul-
tury lub catos¢ wydatkéw ministerstwa
na teatry. Ponadto, ograniczenie ko-
rzystania z nielegalnych tresci mogto-
by spowodowac¢ utworzenie dodatko-
wych 6000-6500 miejsc pracy.

Zakfadajac status quo w zakre-
sie rozwiazan legislacyjnych, poziomu
edukacji i postaw spotecznych w zakre-
sie piractwa medialnego, a takze ob-
serwujac trendy sprzyjajace rozwojowi
piractwa w Polsce, eksperci oszacowa-
li, ze Srednioroczne tempo wzrostu pi-
ractwa w Polsce w latach 2013-2018
moze wynies¢ miedzy 29% a 54%.
W scenariuszu umiarkowanego wzro-
stu, straty gospodarcze w 2018 roku
osiagnetyby 1,8 mld PLN, a w bardziej
pesymistycznym scenariuszu przekro-
czytyby 6,1 mld PLN, czyli dwukrotnos¢
obecnego budzetu Ministerstwa Kultu-
ry i Dziedzictwa Narodowego.

PRZYCZYNY PIRACTWA
W POLSCE

Najczestszymi deklarowanymi przy-
czynami korzystania przez respon-
dentéw z serwiséw oferujacych niele-
galny dostep sa: bogata oferta tresci
(32%) oraz bezptatny dostep (26%).
Deklaracje te jednak czesto nie maja
zwiazku z sytuacja materialna korzy-
stajacych i moga stanowi¢ probe ra-
cjonalizacji zachowan, a nie realna
przyczyne korzystania z nielegalnego
obiegu tresci.

Polacy maja swiadomosc¢, ze sciaga-
nie i rozpowszechnianie tresci pirackich
jest niezgodne z prawem (77% wska-
zan). Dodatkowo, ponad potowa re-
spondentéw zgadza sie ze stwierdze-
niem, ze piractwo jest nieetyczne,
gdyz pozbawia twoércéw naleznego

czerwiec/lipiec 2014



RAPORT: PIRACTWO W SIECI

e®®0 000 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000,

wynagrodzenia. Jednoczesnie jednak
ten sposodb korzystania z tresci video,
jest niemal powszechny posréd tych
samych respondentéw.

Uzytkownicy korzystajacy z ser-
wisow oferujacych nielegalny do-
step do tresci czesto maja problem
z odréznieniem ich od Zrédet legal-
nych. Tylko 8% badanych byto w sta-
nie prawidtowo zidentyfikowac¢ ser-
wisy dziatajace w petni legalnie. Jed-
noczesnie, jak wskazuja eksperci,
brak umiejetnosci takiego rozréznie-
nia trudno uzna¢ za istotna przyczy-
ne piractwa — w grupie responden-
téw zakwalifikowanych jako swiado-
mych i jednoczesnie deklarujacych,
ze chcieliby korzysta¢ tylko z legal-
nych Zrédet, skala piractwa wyniosta
az 73%. — Wyniki badania pokazuja,
ze deklarowane przyczyny korzysta-
nia z serwiséw nielegalnie udostep-
niajacych tresci sa w niewielkim stop-
niu zalezne od dochodéw gospodar-
stwa domowego respondenta. Oso-
by dobrze lub bardzo dobrze ocenia-
jace swoja sytuacje materialna, row-
niez wskazaty na brak ptatnosci, jako
jedna z gtéwnych przyczyn korzysta-
nia z nielegalnych zrédet — komentu-
je Piotr Baranowski, partner w PwC.

Rzad bedzie promowal
kerzystanie z legalnych treSci?

7] I “"® | ) Branza audiowizualna postuluje powotanie rzadowego
4 i koordynatora odpowiedzialnego za ochrone wiasnosci
intelektualnej. Zdaniem Michata Boniego taka instytucja
miataby sens, jesli jej gtéwnym zadaniem nie bytoby kon-
trolowanie internautéw i ograniczanie im dostepu do
tresci w internecie, tylko edukowanie spoteczenstwa
i promowanie legalnego korzystania z tych tresci. — Jeze-
li koordynator dbatby o promocje legalnego korzystania
z réznych tresci, uzywatby do tego sit, struktur i osob
z réznych resortéw, to mysle, ze taka funkcja by sie przydata. Wtedy moze by-
taby tez dobra koordynacja réznych prac rzadowych w tej dziedzinie i dobry
kontakt z partnerami spotecznymi — méwi byty minister administracji i cyfryza-
cji agencji informacyjnej Newseria Biznes. — Nie chodzi o to, zeby teraz wpro-
wadzi¢ policjanta, ktéry bedzie $ledzit kazdego uzytkownika tych tresci, ktére
gdzies$ rozsiewaja sie po sieci, tylko o to, zeby promowac legalne uzytkowanie,
i stworzy¢ takie sposoby korzystania, ktére beda tworzyty wymdég legalnego
korzystania — dodaje Boni.

Byty minister administracji i cyfryzacji podkresla, ze nie chodzi tu o sciga-
nie koncowych uzytkownikéw, ogladajacych w internecie filmy, ale tych, kto-
rzy je nielegalnie udostepniaja. Argumentuje, ze powszechny dostep to istota
internetu i nie mozna go ograniczac. Jednak jednoczesnie musi to by¢ legalny
dostep. — Musimy stworzy¢ takie rozwigzania, ktére z jednej strony beda lu-
dziom dawaty dostep do réznych tresci, a z drugiej strony beda zwiekszaty po-
ziom przestrzegania legalnosci ich dostepu, wtedy te straty beda mniejsze —
podkresla Michat Boni.

Boni ttumaczy, ze chodzi o stworzenie takiego mechanizmu, ktéry ograni-
czy piractwo na poczatku istnienia danego produktu na rynku — zeby produ-
centom i dystrybutorom optacata sie ich dziatalnos¢. Po pewnym czasie film czy
ptyta powinny by¢ dostepne legalnie dla wszystkich, dostepne réwniez finan-
sowo. — Branzy filmowej tez zalezy na tym, zeby jak najwiecej ludzi obejrzato
dany film — méwi byty minister. — Tylko problem polega na tym, ze dystrybu-
tor okreslonego filmu wie, ile dni on powinien by¢ tylko w kinach, po to, zeby
koszty sie zwrocity. Zaden z dystrybutoréw i producentéw filmowych nie chee
przeciez, zeby pézniej to dzieto byto bardzo trudno dostepne. Ale na pewno
efektem tych dziatarh nie moze zmniejszenie oferty dla uzytkownikéw, bo to
bytoby rzeczywiscie strzelanie sobie w stope — dodaje Boni. (Newseria, opr. PC)

OTOCZENIE PRAWNE

Skuteczna ochrona wiasnosci inte-
lektualnej oraz przeciwdziatanie nie-
uczciwym  praktykom  dostawcow
ustug Swiadomie czerpigcym korzy-
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$ci z nielegalnej dystrybucji tresci wi-
deo jest utrudniona gtéwnie ze wzgle-
du na luki prawne, daleko idace wyta-
czenia odpowiedzialnosci niektorych
podmiotéw czy nieprecyzyjne defini-
cje prawne (np. definicja dozwolone-
go uzytku, jako m.in. dzielenia sie za-
sobami ze znajomymi, w dobie por-
tali spotecznosciowych staje sie po-
lem do naduzy¢), rejestracje serwi-
sOw zagranica, ulokowanie serweréw
poza terytorium naszego kraju czy ty-
powe dla dziatalnosci pirackiej rozpro-
szenie podmiotéw. Przepisy polskie-
go prawa autorskiego zostaty stwo-
rzone w ,rzeczywistosci analogowej”
i nie zapewniaja skutecznej ochrony
intereséw tworcéw i uprawnionych

www.tvlider.pl

w oferujacej duzo wieksze mozliwosci
dziatania ,rzeczywistosci cyfrowej”.
— Dynamicznie rosnaca wirtualna sfera
aktywnosci wymaga regulacji praw-
nej, ktéra pozwolitaby na odpowied-
nie wywazenie i zabezpieczenie stusz-
nych intereséw poszczegélnych pod-
miotoéw w niej funkcjonujacych. Tym-
czasem, prawo nie nadaza za rozwo-
jem technologicznym, a istniejace re-
gulacje nie zawsze pozwalaja na roz-
strzygniecie probleméw cyfrowej rze-
czywistosci, ktéra dawno juz przekro-
czyta zatozenia przyjete przy projek-
towaniu instytucji takich jak np. do-
zwolony uzytek prywatny — komentu-
je Anna Kobylanska, adwokat.

PROPONOWANE ROZWIAZANIA

Patrzac na przyczyny piractwa, ztozo-
nos¢ modeli biznesowych stosowa-
nych przez serwisy umozliwiajace niele-
galny dostep oraz obecny stan prawny
w zakresie ochrony wtasnosci intelek-
tualnej, wida¢ wyraznie, ze skuteczna
walka z internetowym piractwem wi-
deo jest zadaniem bardzo ztozonym. —
Ze wzgledu na kompleksowos¢ zjawi-
ska konieczne jest zaréwno podjecie
dziatari informacyjnych skierowanych
do uzytkownikéw serwiséw interneto-
wych i pokazywanie alternatyw w po-
staci legalnych Zrodet, jak i uszczelnienie

11



RAPORT: PIRACTWO W SIECI

systemu regulacji prawnych i penaliza-
cja naruszen. Kluczowa jest kwestia ni-
welowania negatywnego wptywu tego
zjawiska na gospodarke, zatem nale-
7y wprowadzi¢ rozwigzania skierowa-
ne przeciwko nieuczciwym ustugodaw-
com, ktére utrudnia im czerpanie korzy-
$ci finansowych z dziatalnosci pirackiej.
Oznacza to wspotprace z podmiotami
umozliwiajacymi obecnie finansowanie
dziatalnosci pirackiej, jak np. banki, ope-
ratorzy komorkowi czy reklamodawcy —
mowi Piotr Baranowski, partner w PwC.

Rozwigzania proponowane w ,, Ana-
lizie wptywu zjawiska piractwa tresci wi-
deo na gospodarke w Polsce” uwzgled-
niaja m.in.. przeprowadzenie szerokiej

edukacyjnej kampanii spotecznej, uswia-
damiajacej nieuczciwos¢ i szkodliwosé
zjawiska piractwa; opracowanie rozpo-
znawalnego znaku, ktory towarzyszyt-
by legalnym Zrédtom; ufatwienie doste-
pu do tresci wideo oraz wskazanie jed-
nego, przejrzystego Zrédfa informa-
¢ji nt. legalnych form dostepu do tresci
wideo w Internecie z uzyteczna wyszu-
kiwarka legalnych serwiséw; dostoso-
wanie polskiego prawa do rzeczywisto-
sci cyfrowej i jego konsekwentne egze-
kwowanie, przeprowadzenie kampanii
informacyjnej na temat piractwa, skie-
rowanej do podmiotow wspoétpracuja-
cych z nielegalnymi serwisami, w tym do
reklamodawcéw, doméw mediowych,

Kradziez praw auterskich powoedem coraz
wiekszych strat dla gospedarki

Z Teresa Wierzbowska, Prezesem Stowarzyszenia Dystrybutoréw Programoéw
Telewizyjnych Sygnat, rozmawiat Jakub Wajdzik.

Niedawno zostat zaprezentowany
raport ,Analiza wpltywu piractwa
medialnego na straty gospodarki
w Polsce”, przygotowany przez firme
doradcza PwC. Warto$¢ PKB utraco-
nego z tytutu piractwa internetowe-
go tresci wideo wynosi ok. 700 min
PLN rocznie, a w 2018 roku straty
moga siegna¢ nawet dwukrotnosci
catego budzetu MKiDN. To piorunu-
jace dane... Jest az tak zle?

To jest wierzchotek gory lodowej. Sa to
bowiem dane dotyczace jedynie sek-
tora dystrybucji tresci wideo. Gdyby
do tego dotozy¢ straty dla gospodar-
ki wynikajace z kradziezy wtasnosci in-
telektualnej w postaci muzyki, ksiazek
czy gier, to skala zjawiska bytaby po-
razajaca. Traci na tym nie tylko twor-
ca i przedsiebiorcy budujacy swoja
dziatalno$¢ w oparciu o witasnosci in-
telektualna, lecz takze cata gospodar-
ka. Z tytutu nielegalnej dystrybugji tre-
$ci wideo w Internecie sam Skarb Pan-
stwa traci rocznie miedzy 170 a 250
mIn PLN. To réwnowartos¢ 6-9% bu-
dzetu Ministerstwa Kultury lub catos¢
wydatkéw tego ministerstwa na teatry.
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Jest jeszcze inna wazna perspektywa —
wspominana powyzej kwota wystar-
czytaby na utworzenie dodatkowych
6000-6500 miejsc pracy.

Mowiac o skali kradziezy wtasno-
Sci intelektualnej trzeba sie przyjrze¢
takze prognozom na najblizsze lata.
Wedtug PwC w latach 2013-2018
tempo wzrostu zjawiska moze wy-
nies¢ miedzy 29% a 54%. Umiarko-
wany scenariusz ekspertéw zakfada,
ze w 2018 roku straty gospodarcze
osiagna 1,8 mld PLN, a pesymistyczny
— 6,1 mld PLN. To dwukrotnos¢ obec-
nego budzetu Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa Narodowego. Liczby te
mowig same za siebie.

Powazna jest nie tylko skala. Kra-
dziez wtasnosci intelektualnej to
obecnie doskonale zorganizowana
dziatalnos¢, ktéra przynosi bardzo
wymierne korzysci finansowe wtasci-
cielom nielegalnych serwiséw. Dzieje
sie to kosztem legalnego rynku. Po-
tencjat finansowy nielegalnych serwi-
séw internetowych, po latach bier-
nosci ze strony administracji publicz-
nej oraz innych uczestnikéw rynku,

e®® 00 0000000000000 00000,

Informacje ¢ badamiu

Raport ,Analiza wptywu zjawiska pi-
ractwa tresci wideo na gospodarke
w Polsce” zostat przygotowany przez
PwC na zlecenie Stowarzyszenia Dys-
trybutoréw Programéw Telewizyjnych
SYGNAE. Prace nad raportem trwa-
ty pomiedzy pazdziernikiem 2013 roku
a styczniem 2014 roku.

ee 00000 0c 0000000000,
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posrednikéw finansowych; zwiekszenie
oferty tresci wideo dostepnych w legal-
nych serwisach internetowych.

(opr. EBA/red.)

przewyzsza skale legalnych serwiséw
oferujacych tresci wideo w Polsce.

Mam wrazenie, ze nikt powaznie
tak do konca oprécz samych zain-
teresowanych, nie przejmuje sie pi-
ractwem. Co zrobic aby prawo byto
skuteczne, a sam akt piractwa byt
spotecznie odbierany jako cos nie-
wiasciwego?

Fakty sa nastepujace: co piaty Polak re-
gularnie korzysta z nielegalnych serwi-
sow oferujacych dostep do tresci wi-
deo. To prawie 30% wszystkich In-
ternautéw i az 94% oséb poszukuja-
cych tresci wideo w sieci. Jednocze-
$nie wiekszos¢ ogladajacych tresci wi-
deo w Internecie oglada je korzysta-
jac zaréwno ze Zrodet legalnych jak

czerwiec/lipiec 2014
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SDPT SYGNAL dziata na rzecz ochrony witasnosci intelektualnej, tym samym praw nadawcow, dystrybutoréw, licen-
cjodawcow i konsumentéw programéw telewizyjnych i innych tresci multimedialnych. Organizacja powstata w 2001
roku. Obecnie w sktad Stowarzyszenia wchodza 22 firmy dziatajace w branzy mediéw. Sa to: A+E Networks, BBC
Worldwide Polska, CANAL+ Cyfrowy, Cyfrowy Polsat, Discovery Polska, FOX International Channels Poland, HBO Pol-
ska, Irdeto, ITI Neovision, Kino Polska TV, Murator SA, NAGRA, Orange, Redefine, Sony Pictures Television, Telewizja
Polsat, Turner Broadcasting System Poland, TVN, Uniwersal Networks International, Viacom International Media Ne-
tworks Northern Europe, Viasat World, The Walt Disney Company Polska.

Stowarzyszenie realizuje swoje cele poprzez organizacje szkolen (m.in. przeprowadzito ponad 250 szkolen dla
15 000 przedstawicieli organéw scigania, m.in. dla policjantéw z Wydziatéw do Walki z Przestepczoscia Gospo-
darcza, prokuratury oraz szkét policji), kampanii edukacyjnych, badan i analiz.
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i nielegalnych. Prawie potowa z nich
ptaci za nielegalny dostep do tresci.
Serwisy dystrybuujace kradziona wita-
snos¢ intelektualna czerpia korzysci fi-
nansowe zatem bezposrednio od inter-
nautow, jak i z rynku reklamowego.

Walka z kradzieza wiasnosci inte-
lektualnej jest ztozona i wielopoziomo-
wa. Konieczne jest przeprowadzenie
szerokiej kampanii uswiadamiajacej nie-
uczciwos¢ oraz ekonomiczng i spotecz-
na szkodliwos¢ piractwa i idacej dalej —
ksztattujacej na nowo postawy zwiagza-
ne z poszanowaniem wiasnosci intelek-
tualnej. To wazne, gdyz paradoksalnie
77% Polakéw ma $wiadomos¢, ze Scia-
ganie i rozpowszechnianie tresci pirac
kich jest niezgodne z prawem. Przy czym
ponad potowa zgadza sie ze stwierdze-
niem, ze piractwo jest nieetyczne, gdyz
pozbawia twoércéw naleznego wyna-
grodzenia. Jednoczesnie wigkszos¢ tych
0s6b nie waha sie siegac¢ do nielegalnych
zrodet. Dlatego tak istotne jest prowa-
dzenie publicznej dyskusji, ksztattowanie
postaw zwigzanych z poszanowaniem
wiasnosdi intelektualnej.

Olbrzymie znaczenie dla skutecz-
nej ochrony wiasnosci intelektualnej
ma dostosowanie polskiego prawa do
rzeczywistosci cyfrowej, uszczelnie-
nie systemu regulacji oraz dostrzezenie
problemu przez organy panstwa. Nie-
zbedne jest skuteczniejsze egzekwo-
wanie prawa, realna penalizacja naru-
szen. Traktowanie kradziezy wtasno-
sci intelektualnej jako czyn niskiej szko-
dliwosci spotecznej, duza liczba umo-
rzen, brak koordynacji na poziomie
miedzynarodowym sprawiaja, ze skala
kradziezy wtasnosci intelektualnej za-
miast male¢ — bezkarnie rosnie.

Kluczowe jest wprowadzenie
rozwiazan skierowanych przeciwko

www.tvlider.pl

nieuczciwym ustugodawcom, ktoére
utrudnia im czerpanie korzysci z pi-
ractwa. Dziatania te to m.in. wspot-
praca z podmiotami umozliwiajacy-
mi finansowanie dziatalnosci pirac-
kiej, jak banki, operatorzy komérko-
wi czy reklamodawcy. To oni bowiem
uczestnicza w tancuchu finansowania
réznych ustug internetowych i maja
mozliwos¢ wyboru, czy chca wspie-
ra¢ nieuczciwy biznes.

Chcac skutecznie przeciwdzia-
ta¢ negatywnemu wptywowi kradzie-
Zy wiasnosci intelektualnej na gospo-
darke, trzeba dziata¢ na réznych pozio-
mach, zatem konieczna jest realizacja
wszystkich tych dziatan jednoczesnie.

Kilka miesiecy temu zamkniety zo-
stat dlugo dziatajacy serwis Kino-
maniak.tv, ktéry nielegalnie udo-
stepniatl internautom tresci filmo-
we. O ile serwisow pirackich jest
petno w sieci, to ten zostat zato-
zony przez bytego funkcjonariusza
CBS. Jednym z elementéw Pan-
stwa dziatalnosci jest edukacja,
rowniez samej Policji. Czy funkcjo-
nariuszom brakuje wiedzy na te-
mat piractwa czy moze w dalszym
ciggu piractwo rzadko traktowane
jest jak przestepstwo?

Serwisy udostepniajace nielegal-
nie tresci wideo sa doskonale zorgani-
zowane, ich wtasciciele maja Swiado-
mos¢ luk prawnych umozliwiajacych
im unikanie odpowiedzialnosci, maja
takze wiedze techniczng, co w efekcie
czesto utrudnia identyfikacje przestep-
cy. Z tego wzgledu tak wazna jest sta-
ta edukacja funkcjonariuszy policji oraz
prokuratury. Do tej pory Sygnat prze-
prowadzit ponad 250 szkolen dla kilku-
nastu tysiecy przedstawicieli organéw

scigania, przede wszystkim policjan-
tow z wydziatéw ds. przestepstw go-
spodarczych, czyli tych, ktérzy maja
najwiekszy kontakt ze zwalczaniem
kradziezy wtasnosci intelektualnej. Na
koncie mamy tez liczne wspolne akcje
majace na celu wykrywanie przypad-
kéw tzw. ,sharingu”.

Problem nadal jest niewystarcza-
jaco dostrzegany przez prokurature
i sedziéw. Kluczowa sprawa jest tez
uszczelnienie prawa, efektywna wspot-
praca miedzynarodowa organéw S$ci-
gania. Wiekszos¢ serwiséw pirackich
w celu rozproszenia odpowiedzialnosci
i utrudnienia $ledztwa prowadzi dzia-
talnos¢ w roznych krajach. Skuteczny
mechanizm wspotpracy miedzynaro-
dowej sprawitby, ze nieuczciwe zabiegi
bytyby mniej skuteczne, a postepowa-
nia organdw $cigania trwatyby krocej.

Rozwdj technologii spowodowat,
ze obszary w ktorych piractwo ist-
nieje znaczaco sie powiekszyto.
Czy prawo nadaza za tymi wyzwa-
niami?

Prawo wymaga dostosowania do no-
wych uwarunkowan, konieczna jest
zmiana prawa autorskiego czy okresle-
nie granic wytaczenia odpowiedzialno-
$ci za dystrybuowane tresci podmio-
téw o szczegdlnych modelach bizneso-
wych. Obecnie dostrzec mozna pewna
dwoistos¢ pojmowania prawa wtasno-
sci czy kradziezy w wymiarze prawnym
jak i spotecznym. Istnieje nieuzasadnio-
ne przekonanie, ze w przypadku dys-
trybugji tresci w Internecie normy moz-
na traktowac¢ swobodniej. Uwazamy,
ze prawo witasnosci powinno by¢ tak
samo chronione w Swiecie cyfrowym
jak realnym. Kradziez wtasnosci takze
powinna by¢ traktowana podobnie.
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Jakie sg plany dziatalnosci Stowa-
rzyszenia na najblizsze miesigce?

Po dogtebnej analizie zjawiska kra-
dziezy wtasnosci intelektualnej do-
konanej przez PwC przechodzimy do
dziatania i wdrazamy wielowymiaro-
we rozwigzania. Profesor Ortowski
podzielit te dziatania na trzy katego-
rie: stowa, kija i marchewki. Dziata-
nia edukacyjne kierujemy do réznych
uczestnikéw rynku i stron zaangazo-
wanych w ochrone wiasnosci inte-
lektualnej. Nadal bedziemy organizo-
wac szkolenia dla policji, jednak szcze-
g6lna uwage skupimy na spotkaniach

dla prokuratury i sedziéw. Bez zmia-
ny ich nastawienia walka z kradzie-
73 wiasnosci intelektualnej nie be-
dzie skuteczna. Wazne miejsce zajma
tez warsztaty organizowane dla firm
cztonkowskich. Sa miejscem wymiany
doswiadczen, prezentacji najlepszych
praktyk w zakresu technologii czy roz-
wiazan prawnych. Dziatania edukacyj-
ne kierujemy takze do posrednikéw fi-
nansowych i reklamowych uczestni-
czacych w taicuchu finansowania ser-
wiséw pirackich, a takze do internau-
tow ktorzy podejmuja decyzje, z jakie-
go typu Zrédta chca korzystac.

Chcemy, by Stowarzyszenie Sygnat
byto platforma do wspdlnych dziatan
dla wszystkich uczestnikéw rynku au-
diowizualnego. W zesztym roku do
grona firm wspierajacych przystapi-
to szereg nowych, w tym liderzy ryn-
ku TV w Polsce i globalni gracze. Kon-
taktuja sie z nami kolejne firmy. Po-
szerzanie grona cztonkéw Stowarzy-
szenia Sygnat swiadczy o coraz wiek-
szej potrzebie stworzenia wspoélnego
frontu na rzecz ochrony wtasnosci in-
telektualnej.

Dziekuje za rozmowe.
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»W Polsce skala piractwa jest znaczaco wyzsza niz na rozwinietych rynkach Europy Zachodniej czy $wiata, przy czym
nalezy pamigtaé, ze koszty tego zjawiska sa odczuwalne nie tylko przez twércéw, lecz takze Skarb Panstwa i rynek pra-
cy. Podobng skale zjawiska w przeliczeniu na jednego Internaute mozemy zaobserwowac jedynie w Hiszpanii i we Wto-
szech. Na drugim krancu, ze stosunkowo niska popularnoscia piractwa plasuja si¢ Niemcy, Wielka Brytania i Japonia,
czyli kraje charakteryzujace si¢ jednoczesénie stabilnoscia gospodarcza, jak i poszanowaniem prawa i ochrony wtasnosci”

prof. Witold Ortowski, gtéwny doradca ekonomiczny PwC
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Chcemy usSwiadamiaé intermautéw i promeowaé legalme servisy

Z Wiodzimierzem Schmidtem, Prezesem Zwiazku Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Skad wzigt sie pomyst na powota-
nie do zycia akcji spotecznej , Ogla-
daj Legalne”?

Akcje Ogladaj Legalne IAB Polska za-
inicjowato juz w maju 2012 r., a jej
gtéwna idea byto (i jest nadal) eduko-
wanie uzytkownikéw Internetu i po-
moc w skutecznym wyszukiwaniu tre-
sci legalnie dystrybuowanych. W na-
szym raporcie ,Co ogladasz w Interne-
cie?” pojawita sie bowiem informacja,
ze az 18% uzytkownikéw video onli-
ne zaptacito za dostep do tresci w myl-
nym przekonaniu, ze korzystaja z le-
galnego Zrodfa. To pokazuje tylko, ze
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duza czesc z nas nie jest Swiadoma ko-
rzystania z pirackich serwiséw i zada-
niem IAB Polska jest taka Swiadomos¢
wyksztatcic.

Akcje wspiera silna grupa Ambasa-
doréw, ktéra z roku na rok sie powiek-
sza, obecnie tworzy ja 14 podmiotéw.
Tylko w tym roku przystapili: Insys Play,
Stowarzyszenie Sygnat, PIIT oraz Evio
Polska .

Wedtug badan z maja 2012 r.
ok. 2,4 min internautéw zaptacito
za dostep do tresci wideo sadzac,
ze korzystaja z legalnego zrédta

posiadajacego prawa do dystrybu-
¢ji danych tresci, cho¢ w rzeczywi-
stosci byto inaczej. Prawie drugie
tyle korzysta z tresci bez licengji
w spos6b swiadomy. Takie dane s3
przerazajgce... Czy naprawde jest
az tak zle?

Rzeczywiscie wyglada to niepokoja-
co, ale wiasnie dlatego IAB Polska chce
uswiadamia¢ internautéw i promo-
wac serwisy dziatajace zgodnie z pra-
wem. Witryny z nielegalnymi tresciami
to biznes, ktéry rozwija sie bardzo dy-
namicznie. W ostatnich tygodniach uka-
zat sie raport PwC, analizujacy wptyw
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RAPORT:

PIRACTWO W SIECI

Wlcdzimierz Schmidt

Absolwent Politechniki Poznanskiej. Od stycznia 2013 roku Prezes Zwigzku
Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska. Zwigzany z branza marke-
tingowa oraz IT od ponad 20 lat. Wczes$niej pracowat m.in. w Kraft Foods,

Bols, AIG Amplico Life i Leaf. Byt takze dyrektorem zarzadzajacym agen-

¢ji brandingowej Lothar Bohm i szefem firmy technologicznej effectiBl. Jest

cztonkiem zarzadu IAB Europe oraz Rady Reklamy.

piractwa tresci video na polska gospo-
darke — zgodnie z nim skala zjawiska jest
powazna i przynosi juz milionowe straty
dla polskiego PKB. Jestesmy jednak do-
brej mysli — nasza akcja spotyka sie ze
sporym entuzjazmem, wierzymy wiec,
ze w dtuzszej perspektywie nastapi od-
wroécenie tego niedobrego trendu.

Czy internauci moga miec trudno-
$ci z rozréznieniem legalnych tre-
sci w sieci?
Jesli serwis wyglada profesjonalnie, jest
wykonany z rozmachem, kopie filmow
sa wysokiej jakosci, a internauta ma za-
pfaci¢ za mozliwos¢ ich obejrzenia, na
pierwszy rzut oka faktycznie wszystko
wyglada na zgodne z prawem. Dodat-
kowo pojawiaja sie tam reklamy powaz-
nych marek i produktéw, ktére w za-
den sposéb nie kojarza sie z piractwem,
uzytkownik nie ma wiec wiekszych
podstaw by przypuszcza¢, ze wspol-
nie z szanowanymi reklamodawcami
wspiera pirata. Nie jest tego tez najcze-
sciej Swiadomy sam reklamodawca.
Dlatego tez IAB Polska zainicjowa-
ta kolejne przedsiewziecie, skierowa-
ne tym razem do samych podmiotéw
uczestniczacych w ekosystemie rekla-
my internetowej pt.. ,Inicjatywa na
rzecz uczciwej reklamy”. Jej inaugura-
cja odbyfa sie 4 czerwca br. podczas
naszej najwiekszej konferencji, czyli Fo-
rum IAB 2014. Moment byt idealny —
w wydarzeniu bierze udziat okoto ty-
sigca uczestnikéw z branzy online i nie
tylko, akcja zyskata wiec od razu spo-
ry rozmach.

www.tvlider.pl

Patronat honorowy nad akcja objeto
Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Na-
rodowego oraz Ministerstwo Admini-
stracji i Cyfryzacji. Premiera miata miej-
sce na konferencji prasowej przy udzia-
le pierwszych sygnatariuszy (Onet, TVP,
IDMNet, Wirtualna Polska, Cyfrowy Pol-
sat, mBank, Evio Polska). Celem tej akgji
jest przede wszystkim promocja legal-
nych tresci i legalnie dziatajacych serwi-
sow. Zachecamy ta akcja przedsiebior-
céw do podjecia skutecznych krokéw
w celu odcinania wptywéw z reklam do
serwisow pirackich.

Rozdaja Panstwo znak ,Ogladaj
legalne”. Jaki jest juz zasieg akcji
i kto moze otrzymac taki znak?
Akcja dysponuje trzema rodzaja-
mi stempli, z ktérych kazdy jest inny
ze wzgledu na grupe podmiotéw
uczestniczacych w Akgcji. Dla serwi-
séw VoD — zwanych w akgji Uzytkow-
nikami, Partneréw dystrybuujacych
do serwisow tresci oraz wspomnia-
nych wyzej Ambasadoréw promuja-
cych akcje i podmioty w niej uczest-
niczace. Dzis to prawie 30 podmio-
téw, majacych wielki zasieg komuni-
kowania zatozen akcji. Przystapi¢ do
niej moze kazdy chetny podmiot, po
zapoznaniu sie z Regulaminem akgji
sktadajac wniosek pobrany ze stro-
ny: www.ogladajlegalne.pl. Nastep-
nie podmiot jest weryfikowany przez
Partneréow akcji. Po pozytywnym za-
mknieciu analizy zgtoszenia, Uchwa-
ta Zarzadu IAB Polska, przyznawany
jest stempel.

Mam wrazenie, ze w sieci réwniez
przez wielu zainteresowanych, pro-
blem legalnosci tresci jest czesto
moéwigc delikatnie lekcewazony...
Nie nazwatbym tego lekcewazeniem,
to po prostu niedoinformowanie i nie-
Swiadomos¢. Dlatego tez podejmuje-
my, wpisujace sie w dziatalnos¢ sta-
tutowa IAB Polska, akcje spoteczne,
edukacyjne i promocyjne, majace na
celu zmiane postaw uzytkownikéw
internetowych i przedsiebiorcow. Tak
naprawde klucz do rozwiazania pro-
blemu piractwa lezy przede wszyst-
kim w uswiadamianiu oraz w dobrej,
bogatej ofercie legalnych dostawcow
tresci.

Jakie sa plany zwigzane z akcjg?
JesteSmy przekonani, ze sukces akcji moze
zapewni¢ tylko odpowiedni rozmach i jej
promowanie. W dalszym ciagu IAB Polska
bedzie starato sie promowac to, co dobre
i zgodne z prawem. Chcemy utatwic uzyt-
kownikom internetu dostep do legalnych
tresci, aby kazdy internauta mégt doko-
na¢ swiadomego wyboru. JesteSmy na
etapie przygotowania prostej w obstudze
wyszukiwarki tresci pochodzacych wy-
tacznie z legalnych serwiséw VoD.

Wyszukiwarka bedzie dostepna na
witrynie akdji: www.ogladaj-legalne.pl we
wrzesniu 2014 roku. W planach mamy tez
szereg dziatart promujacych nasza idee —
poczynajac od aktywnosci w mediach,
az do uswiadamiania celéw akgji poprzez
rozne konkursy, dyskusje i eventy.

Dziekuje za rozmowe.
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Pytanie numeru

Czy piractwo internetowe ma wpfyw na rynek telewizyjny?

Jak pokazuja wszelkie dostepne dane i badania, w Polsce w najlepsze ma sie piractwo internetowe. Polacy
na potege ogladaja i sciagaja z sieci najnowsze seriale czy filmy, ale réwniez bajki animowane czy dokumen-
ty. Piractwo ma réwniez inna twarz — to takze sposob na zycie dla wtascicieli takich serwiséw, bo dostep do
pirackich zasobow niejednokrotnie odbywa sie za stong optata. Réwniez reklamodawcy chetnie zamieszcza-
ja reklamy w serwisach pirackich. Jak wiec z tym problemem radza sobie nadawcy? Czy prawo w tym zakre-

sie jest skuteczne? Czy dziatania piratéw powoduja straty finansowe nadawcow?

Y Tomasz Parfienowicz, strategy director VIMN Polska
W VIACOM widzimy ztozonos$¢ tego problemu, ale niezmiennie stoimy na stanowisku, ze pi-
: ractwo szkodzi rynkowi. Powszechne spoteczne przyzwolenie na ogladanie tresci z nielegal-
: __- nych zroédet odbija sie nie tylko na catej branzy telewizyjnej, obnizajac przychody twércow
é i dystrybutoréw tresci, ale rowniez negatywnie wptywa na inne dziedziny gospodarki. Po-
g | twierdza to raport , Analiza wptywu zjawiska piractwa tresci wideo na gospodarke w Pol-

" sce” przeprowadzony przez PwC na zlecenie Stowarzyszenia Dystrybutorow Programéw Te-

\ lewizyjnych SYGNAL, ktérego VIACOM jest cztonkiem. Wynika z niego, ze przez piractwo

: gospodarka w Polsce moze traci¢ nawet miedzy 500 a 700 miIn ztotych rocznie. Wbrew po-

zorom poszkodowany jest takze sam widz. Piractwo moze doprowadzi¢ do ograniczenia bu-
dzetéw produkcyjnych, a ca za tym idzie, zmniejszenia atrakcyjnosci i jakosci produkowa-
nych programéw telewizyjnych. A to nie jest dobra informacja dla widzéw.

W Viacom kwestia ochrony produkowanych przez nas programéw jest traktowana priorytetowo. W dziataniach
z tego zakresu nasz lokalny zespét prawny wspierany jest przez team centralny, powotany wytacznie do walki z pirac-
twem i dysponujacy wszelkimi dostepnymi legalnymi metodami walki z tym procederem. Dodatkowo lokalnie wspot-
pracujemy z jednym z doswiadczonych dostawcéw ustug w zakresie ochrony tresci. W ramach tych dziatan monito-
rujemy Internet, wyszukujemy nielegalnie dystrybuowane, a nalezace do VIACOM, tresci programéw i dostepnymi
srodkami prawnymi staramy sie doprowadzi¢ do ich usuwania z nieautoryzowanej dystrybucji. Poniewaz polskie pra-
wo nie jest w tym obszarze doskonate, jest to zmudny i kosztowny proces. Jednak dzieki naszej wiedzy i zdobytemu
doswiadczeniu mamy wymierne efekty — najwazniejsze dla nas produkcje wideo sa bardzo trudno dostepne w nieau-
toryzowanych zrédtach. To znaczy, ze duzym wysitkiem potrafimy w VIACOM skutecznie minimalizowac negatywny
wptyw piractwa na prowadzony przez nas biznes.

Wspominajac o drugiej stronie tego niepokojacego zjawiska przyznac trzeba, ze z obserwacji skali i specyfiki pirac-
twa mozna sie tez wiele nauczy¢. W VIACOM wyciagnelismy dzieki temu przynajmniej dwa istotne wnioski. Po pierw-
sze, wiemy, ze w Polsce jest juz bardzo duze zainteresowanie i potrzeba ogladania tresci wideo w Internecie. Szczegél-
nie w grupie widzéw mtodych. Po drugie, widz coraz czesciej jest gotowy zaptaci¢ za dostep do tresci wideo. Wiadomo
bowiem, Ze najpopularniejsze nieautoryzowane serwisy tresci wideo pobieraja optaty. W zwiazku z tym, wedtug mnie,
aby rozwiazac problem piractwa nie wystarczy zaostrzanie przepiséw i regulacji. Konieczne jest wyjscie naprzeciw po-
trzebom widza i zaoferowanie mu mozliwosci legalnego dostepu do tresci wideo tam, gdzie on jej szuka. W VIACOM
odpowiedzia na tak zdefiniowana potrzebe jest nielinearna oferta tresci wideo dostepna przez aplikacje na kompute-
ry, smartphony i tablety — MTV Under The Thumb. Odkad objelismy nasze tresci wideo $cista ochrona obserwujemy, ze
aplikacja MTV UTT zyskata na popularnosci i ma coraz wiecej uzytkownikéw. Dla nas to dowdd na to, ze nawyki pol-
skich widzéw do ogladania tresci z nielegalnych Zrédet mozna zmieni¢ i w ten sposéb minimalizowa¢ proceder pirac-
twa. A to wedtug mnie bedzie korzystne nie tylko do branzy ale réwniez dla samego widza.

¥
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Olgierd Dobrzynski, Country Manager Central Europe,

Discovery Networks CEEMEA

Czy piractwo internetowe ma wptyw na rynek telewizyjny? Serwisy internetowe umozliwiaja-
ce nielegalny dostep do tresci nie ponosza optat licencyjnych, nie inwestuja w rozwdj produk-
¢ji oraz w wiekszosci przypadkéw ulokowane sa zagranica. Wartos¢ utraconego w konsekwen-
¢ji tego PKB szacowana jest rocznie na 500-700 milionéw PLN, co stanowi ok. 5-7% wptywow
catej branzy tresci video (Zrodto: ,, Analiza wptywu zjawiska piractwa tresci wideo na gospodar-
ke w Polsce”, PwC Polska Sp. z 0.0. , Warszawa 2014). Mozna zatem stwierdzi¢, ze piractwo in-
ternetowe ma negatywny wptyw na polski rynek mediow.

Jak Panstwo sobie radza z tym problemem? Discovery Networks traktuje problem piractwa
bardzo powaznie. Warto tutaj wspomnie¢ o naszej wspotpracy z Google, majacej na celu biezace sledzenie nielegalnych
tresci video zamieszczanych w serwisie YouTube. Kazdy przypadek rozpatrywany jest indywidualnie, a w przypadku stwier-
dzenia naruszenia praw autorskich, tresci sa niezwtocznie usuwane z serwisu. Co wiecej, jako cztonek Stowarzyszenia Dys-
trybutoréw Programow Telewizyjnych SYGNAL, Discovery aktywnie angazuje sie w otwarta dyskusje na temat piractwa te-
lewizyjnego, dazac do zmiany mentalnosci Polakéw i ksztattowania jednoznacznej postawy wobec nieuczciwosci w obrocie
sygnatem telewizyjnym.

Czy prawo w tym zakresie jest skuteczne? Pomimo istnienia regulacji prawnych dotyczacych prawa autorskiego, w rze-
czywistosci trudno jest pociaga¢ do odpowiedzialnosci , piratow internetowych”, czesto dziatajacych formalnie poza grani-
cami naszego kraju. Ewolucja rozwiazan legislacyjnych powinna jednak is¢ w parze z uswiadamianiem spoteczenstwa o nie-
uczciwosci i szkodliwosci zjawiska piractwa. Bez tego trudno jest liczy¢ na dtugofalowe skutki.

Czy odbija sie to na Panstwa wynikach finansowych? W chwili obecnej nie zauwazamy wiekszego wptywu piractwa
internetowego na wyniki finansowe naszej firmy. Niepokojace jest jednak to, Ze skala tego zjawiska stata sie w Polsce po-
wszechna i z roku na rok dynamicznie rosnie.

Jacek Koskowski, General Manager and Vice President, BBC Worldwide Poland
BBC Worldwide jest cztonkiem Stowarzyszenia Dystrybutoréw Programoéw Telewizyjnych
SYGNAEL, ktére aktywnie walczy ze zjawiskiem piractwa internetowego. W kwietniu tego
roku na zlecenie SDPT powstat raport dotyczacy zjawiska piractwa w sieci, przygotowany
przez firme doradcza PwC Polska. Obecnie szukamy pomystéw na przeprowadzenie wsréd
widzéw kampanii edukacyjnych poswieconych skutkom nielegalnego $ciggania tresci. Caty
czas musimy uswiadamia¢ widzom potencjalny wptyw piractwa na branze, a w konsekwen-
¢ji na ich ulubione programy. Fani ,Sherlocka”, ,Doctora Who" czy ,Top Gear'a”, ktére
mozna ogladac na kanatach BBC, pragna mozliwie jak najszybciej zobaczy¢ nowe serie swo-
ich ulubionych programoéw. Dlatego tez staramy sie, by emisja w Polsce byta jak najmniej
opdzniona w stosunku do brytyjskiej premiery. Za przyktad moze postuzy¢ odcinek specjalny Doktora Who na 50-le-
cie serialu, ktory zostat wyemitowany réwnoczesnie az w 98 krajach. Wazne jest, abysmy wprowadzali innowacje, kto-
re zapewnia szybki i wygodny dostep do naszych programéw. Jesli uda nam sie osiagnac ten cel, wiekszos¢ widzow
z zadowoleniem bedzie korzysta¢ z legalnych tresci.

Matthias Heinze, Turner Broadcasting System, Vice President Commercial,
PR & Marketing w Niemczech, Austrii, Szwajcarii, krajach Beneluksu, regionie CEE
i w Rosji

Jako miedzynarodowy nadawca i tworca tresci (bedacy czescia grupy Time Warner, do ktérej na-
leza réwniez Warner Bros. i HBO) podchodzimy bardzo powaznie do tego zagadnienia. Niestety to
globalny problem, ktdry ma wptyw na cata branze telewizyjna. W Polsce Turner nalezy do Stowarzy-
szenia Sygnat, organizacji ktérej zadaniem jest przeciwdziatanie nielegalnej dystrybucji tresci.

W szczegodlnosci nasze seriale dzieciece sa nielegalnie dystrybuowane w sieci. Monitoruje-
my to, jak nasze seriale funkcjonuja w sieci, i tam gdzie to mozliwe podejmujemy kroki prawne,
aby zapobiec dalszemu nielegalnemu wykorzystywaniu naszych tresci. Walczymy ze sposobem
myslenia, ktory akceptuje piractwo, zamiast postrzegac je jako to, czym faktycznie jest: cyfrowa kradzieza, przestepstwem,
ktére powaznie utrudnia nam inwestowanie potencjalnych przychodéw w nowe programy wysokiej jakosci, ktérymi mogli-
by sie cieszy¢ nasi odbiorcy.
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Izabella Wiley, Dyrektor Generalny, A+E Networks Poland, nadawca HISTORY
i Cl Polsat

W kontekscie rosnacej popularnosci nielinearnego ogladania tresci telewizyjnych, Stowa-
rzyszenie Dystrybutorow Programoéw Telewizyjnych Sygnat, ktérego cztonkiem jest rowniez
A+E Networks, we wspoétpracy z PwC przygotowali raport dotyczacy wptywu piractwa in-
ternetowego na gospodarke w Polsce.

Bardzo trafne wydaje sie poréwnanie piractwa tresci wideo do popularnej kilkanascie lat
temu nielegalnej dystrybugji ptyt CD. Obecnie wptyw z legalnego obrotu tresciami wideo w Pol-
sce wynosi ponad 10 miliardéw ztotych rocznie, z czego 1/3 pochodzi z reklam, a reszta z ptat-
nosci bezposrednich. Dzieki tym pienigdzom funkcjonuje wiele podmiotéw, np. platformy czy
kanaty telewizyjne. Z drugiej strony, wedle szacunkéw, okoto 7,5 miliona Polakéw korzystajacych z Internetu, regularnie ko-
rzysta z pirackich serwiséw. Na dodatek ponad 2,4 miliona Polakéw ptaci za nielegalne tresci wideo online i w wiekszosci nie
jest sSwiadomych, ze te pieniadze nie docieraja de facto do twércow i producentow seriali, dokumentow czy programow roz-
rywkowych. Brakuje w tym momencie atrakcyjnych programowo i budzetowo rozwiazan, ktére by skutecznie zachecity wi-
dzéw do korzystania z legalnych Zrédet odbioru w sieci, a dystrybutoréw do przekazywania swoich najlepszych programow.

Jako A+E Networks wychodzimy jednak naprzeciw oczekiwaniom widzéw i potrzeb naszych Partneréw bizneso-
wych. A+E Networks to jeden ze swiatowych liderow w produkcji formatow oraz witasnych tresci, dzieki czemu moze-
my oferowac je na réznych polach eksploatacji. W zesztym roku rozpoczeto dziatalno$¢ A+E Studios, ktére produkuje
specjalnie dla kanatéw z naszego porfolio kilkadziesiat seriali i filméw rocznie. Swietnym przyktadem na wieloplat-
formowa obecnos¢ programdw znanych z anten HISTORY i Cl Polsat jest wspdtpraca z Cyfrowym Polsatem, UPC czy
siecig Toya, ktérzy w ramach ustug na zadanie udostepniaja kazdego miesiaca kilkadziesiat godzin naszych najpopu-
larniejszych seriali takich jak ,towcy aligatoréw”, ,Warsztat Danny’ego”, , Dynastia kaczoréw” czy tez odcinki ,Wikin-
goéw”. Ten ostatni serial abonenci mogli obejrze¢ w systemie VoD przed premiera na antenie HISTORY. Jednoczesnie
od ponad roku na oficjalnych stronach internetowych udostepniamy wybrane petne odcinki seriali z naszych gtéwnych
anten. Poprzez to ,otwarte okno” chcemy legalnie zaprezentowac Internautom szeroka oferte naszych stacji, a takze
zainteresowac operatoréw, ktorzy nie oferuja jeszcze naszych kanatow, do witaczenia ich do swojej oferty i skorzysta-
nia z petnego wachlarza ustug, ktore jako A+E Networks oferujemy.

Agnieszka Sadowska, cztonek zarzadu Stopklatka S.A.
Nie mam watpliwosci, ze piractwo wptywa na ksztatt rynku telewizyjnego — pytanie tylko,
czy jako branza jestesmy w stanie wykorzystac to zjawisko jako bodziec do rozwoju i neutra-
lizowac jego negatywne skutki. Badania pokazuja, ze jednym ze Zrédet piractwa jest poszu-
kiwanie wygodnego, a nie tylko darmowego dostepu do tresci — uzytkownicy wydaja cze-
sto w pirackich serwisach catkiem pokazne sumy. Jako bezptatny kanat filmowy nadawany
naziemnie jesteSmy wiec w stosunkowo nieztej sytuacji: nasza oferta dostepna jest dla kaz-
dego posiadacza telewizora, bez dodatkowych optat czy wtaczania specjalnych pakietéw.
Profil programowy Stopklatki takze sprawia, ze problem piractwa dotyka nas mniej bezpo-
$rednio. Stawiamy na kino popularne, ale ambitniejsze, nie za$ na najczesciej piratowane
najnowsze superprodukcje. Dostarczamy widzom takze wazna wartos¢ dodana, ktérej nie znajda w pirackich zbiorach:
ekspercki dobdr kontentu czy dodatkowe tresci dzieki integracji z serwisem stopklatka.pl (a wkrétce takze rozwiaza-
niom second screen i HbbTV). Z pewnoscia jednak odczuwamy negatywny wptyw nielegalnych serwiséw, choc jest on
trudno mierzalny: potencjalna widownia nowszych nawet filmow i seriali zmniejsza sie przez to, ze czes¢ odbiorcéw
zapoznata sie juz z dana produkcja nielegalnie.

Nie wierze w tatwe recepty antypirackie, ale jasne jest dla mnie, ze jakiekolwiek dziatania nadawcow, producentéw
tresci i innych uczestnikow rynku nie moga uderza¢ w odbiorcéw. Musimy jak najmocniej utrudni¢ zycie profesjonal-
nym piratom i jak najbardziej utatwi¢ dostep do tresci naszym widzom.
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RAPORT: MUZYCZNA TV

W rytmie disco polo

Od kilku miesiecy mozna zauwazyc
wieksze zainteresowanie nadawcow
telewizyjnych sektorem muzycznym.
Wczesniej, przez wiele lat, ten obszar
telewizji zarezerwowany byt przede
wszystkim dla zagranicznych koncer-
néw medialnych. Jednak po sukcesie
Polo TV, koncerny zainteresowaty sie
w duzym stopniu niewykorzystanymi
mozliwosciami tej czesci rynku TV.
Duzym zainteresowaniem, po
wielu latach przerwy, cieszy sie mu-
zyka disco polo. Niedawno Polsat
uruchomit stacje Disco Polo Music.
To wtasnie ten koncern zapoczatko-
wat stynne pasma ,Disco Polo Live”

czy ,Disco Relax”, ktore cieszyty sie
ogromna popularnoscia w latach 90.
Kolejna stacja, ktora niedawno zade-
biutowata na rynku, jest VOX TV Mu-
sic, czyli telewizyjny klon stacji radio-
wej. Na ostatniej fali popularnosci di-
sco polo, wtasnie ten gatunek jest
bardzo chetnie eksploatowany réw-
niez przez innych nadawcéw, m.in.
przez ITV i TV.Disco oraz TVT.
Jednak nie tylko muzyka di-
sco polo odnosi ostatnio sukces.
Kwiecienn br. byt najlepszym w hi-
storii STARS.TV, ktéra emituje naj-
wieksze przeboje muzyki rozrywko-
wej. Z udziatem w czasie ogladania

0,24%, stacja zajeta czwarta pozy-
cje wsrod stacji muzycznych. W dru-
gim roku nadawania stacja zwiekszy-
ta niemal trzykrotnie swoja widow-
nie (wzrost o 243 proc.) i wyprze-
dzita m.in. ITV i TV Disco. Czesciowo
wzrost ogladalnosci wynika ze zwiek-
szenia zasiegu odbioru naziemne-
go — od lutego br. stacja jest dostep-
na naziemnie w wybranych miastach,
m.in. w Rybniku, Tomaszowie Mazo-
wieckim i Czestochowie. W kwietniu
br. widzowie lokalnych multipleksow

stanowili 1/3 widowni stacji
(dane: Atmedia na podst. NAM).
KW/

[P
U el b | S

-
4 'l F . - F F .
J L i 4 " #

.

PalaT

Sekelty 000
’ A Polsha
; o 0 A
y L Fyien
VH 1 W 0gt

Y —— 1 1]

T A

T LS00

Sladje MmuEpcrn
LifE il wr g Uil Inasc] MY

Dane: Atmedia na podst. NAM

Dane: kwieciert 2014 r.,, grupa4+, Atmedia na pods. NAM

Music Box UA takze w Polsce

Na polskim rynku telewizyjnym zade-
biutowat nowy muzyczny kanat, ro-
dem z Ukrainy: Music Box UA. Stacja
jest obecna na ukrainskim rynku od
2007 roku. W ofercie stacji znajduje
sie taniec, muzyka taneczna oraz $wia-
towy i krajowy show-biznes jak réw-
niez wiadomosci i programy o muzyce

20

klubowej i celebrytach. Music Box UA
to jeden z najbardziej popularnych na
Ukrainie kanatéw muzycznych. Naj-
czesciej ogladany jest przez widzéow
w wieku od 14-49 lat. Dostepny jest
w dwoch wersjach SD i HD. Dystrybu-
torem w Polsce jest firma TVPasja.
/PC/
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RAPORT: MUZYCZNA TV

Wojciec

Muzyka disco polo jest cia-
gle popularna, co udowad-
niaja stale wysokie ogladal-
nosci Polo TV. Ale od cza-
sow ,Disco Polo Live” i ,,Di-
sco Relax” wszystko w bran-
zy sie zmienito. Zamiast
weekendowego pasma w Polsacie sa dedykowane gatunkowi
stacje. Zamiast listéw od czytelnikdéw, mamy tetnigce postami
$ciany na Facebooku. Zmienita sie tez jako$¢ produkgji — garazo-
we produkcje zastapity profesjonalne nagrania. To wszystko
dato drugi oddech polskiej muzyce dance, a najbardziej skorzy-
stata na tym stacja Polo TV, ktéra dzi$ jest liderem widowni.

Popularnos¢ stacji muzycznych — badz jesli spojrzec¢ sze-
rzej mtodziezowych i muzycznych — rosnie. Za wzrost od-
powiadaja dwa gtéwne czynniki. Jeden to wejscie dwdch
stacji muzycznych do telewizji naziemnej. Drugi to tworzace
sie nowe stacje, tym warte wyrdznienia Stars.TV. Niespetna
dwuletnia stacja w tym momencie jest czwarta stacja mu-
zyczna w Polsce.

Stacje muzyczne sa atrakcyjnym medium dla reklamo-
dawcow. Na plus dziata mtody profil widza — trudno uchwyt-
ny w innych stacjach. Niewatpliwa zaleta jest tez wyso-
kie zaangazowanie widzéw, ktdre przektada sie na aktyw-
nos¢ w social media, gdzie reklamodawcy moga przedtuzy¢

HDISCO )

{owalczyk, Marketing Director, Atmedia

komunikacje rozpoczeta w telewizji. To stacje muzyczne
maja najwieksza liczbe fandw, ktdrzy dodatkowo sa zaan-
gazowani w zycie stadcji.

Czy jest miejsce dla kolejnych stacji muzycznych? Pierw-
sze wyniki Power TV oraz rosnaca popularnosc¢ kategorii po-
zwalaja patrze¢ z optymizmem na nowe inicjatywy. Z dru-
giej strony za sukcesem Polo TV, czy Stars TV stoi przemysla-
na strategia, ciagte udoskonalanie raméwki i playlisty, pro-
mocja, dystrybucja, czyli przede wszystkim ludzie tworzacy
stacje. Daleki jestem od twierdzenia, ze kolejne stacje jakie
beda uruchamiane sa skazane na sukces.

5 BT AT S | PR I

Dane: Atmedia na podst. NAM
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Disco Polo Music juz nadaje

Grupa Polsat 1 maja br. uruchomi-
ta nowy kanat muzyczny. Disco Polo
Music prezentuje muzyke disco polo,
dance oraz muzyke biesiadna. W ofer-
cie kanatu, obok listy przebojow i kli-
péw muzycznych, znajduja sie takze
programy, w ktoérych artysci oraz mito-
$nicy tego gatunku muzycznego pole-
caja swoje ulubione utwory. Na ante-
nie emitowane beda m.in.: magazyny
z najnowszymi informacjami z branzy
muzycznej: zapowiedziami koncertéw,
ptyt, materiatébw making—off z pla-
noéw zdjeciowych klipéw, relacje z kon-
certéw i spotkan z artystami, wywia-
dy. Sztandarowym programem kanatu
ma by¢ ,Biesiada” pokazujgca polska

www.tvlider.pl

kulture biesiadna widziang oczami Sta-
womira Swierzynskiego. Wokalista kul-
towego juz zespotu Bayer Full odwie-
dzi wiele zakatkow Polski i pokaze
czym rézni sie np. biesiada utanska od
sarmackiej, czy kaszubska od pomor-
skiej. Program ten realizowany jest przy
wspotpracy Ministerstwa Rozwoju Wsi
i Rolnictwa RP, Urzedéw Marszatkow-
skich i Wtadz Samorzadowych.

— Telewizja Polsat ma juz w swojej
ofercie 24 kanaty m.in. lifestylowe dla
kobiet i mezczyzn, informacyjne, biz-
nesowy, filmowe, kilka kanatow spor-
towych, kanat dla najmtodszych, kuli-
narny, historyczny i przyrodniczy. Kanat
muzyczny bedzie stanowit doskonate

NUSIC

uzupetnienie naszego portfolio ka-
natéw, ktére jest bardzo réznorodne
i daje nam wiodaca pozycje pod wzgle-
dem udziatu w ogladalnosci wsréd pry-
watnych grup telewizyjnych w Polsce —
moéwi Maciej Stec, cztonek Zarzadu Te-
lewizji Polsat. — Disco polo od dawna
jest obecne na polskim rynku muzycz-
nym i cieszy sie niebywata popularno-
$cia. Nasz kanat dedykujemy fanom di-
scopolowych i dance’owych rytmow.
Oferujemy widzom nie tylko ogromna
porcje muzyki, ale i ciekawe programy
pokazujace ten nurt muzyczny od kulis
— dodaje Stec.

Szefowa kanatu jest Monika Wojdy-
ga-Makowska. /AZ/
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Polsat uruchamia kolejny kanat mu-
zyczny — MUZO.TV. W ofercie stacji
maja sie znalez¢ najlepsze teledyski i lu-
biane przez widzéw piosenki.

— Po prostu: kreca nas dobre ka-
watki. Bedziemy prezentowac klipy,
ktére przywotaja najlepsze wspomnie-
nia, a takze te nowe wywotujace do-
bre muzyczne emocje. Na naszej ante-
nie spotkacie zaréwno ekipe U2 i Foo
Fighters, a takze Avicii, Dawida Podsia-
dto i Ellie Goulding. Jestesmy otwarci

TV — juz latem

na nowe trendy, a inspiruja nas najlep-
sze lata muzycznej telewizji — méwi
Marcin Bisiorek, szef MUZO.TV.
MUZO.TV to 24 godziny muzy-
ki prezentowanej przez dziennikarzy
muzycznych, czyli Anie ,,Dobro¢” No-
waczyk, Jarostawa ,Wendro” Wen-
drowskiego, Macieja Dtugosza — ,,Du-
belka” oraz Marcina Bisiorka ,,Bisio-
ra”. — Oprocz codziennej porcji naj-
lepszych  kawatkéw  zaproponuje-
my widzom kilka niespodzianek. Caty

muzZo.Tv

czas pracujemy nad raméwka, wiec
wszystkich szczegétow nie chcieliby-
Smy na tym etapie ujawnia¢ — doda-
je Bisiorek.

MUZO.TV pojawi sie na Platformie
Cyfrowy Polsat juz latem i bedzie dru-
gim kanatem muzycznym — obok Disco
Polo Music — w ofercie Polsatu. /KW/

VOX Music TV z tanecznymi hitami

28 kwietnia br. wystartowat kanat mu-
zyczno-rozrywkowy VOX Music TV. Sta-
cja emituje polskie i swiatowe hity mu-
zyki tanecznej z lat 60., 70., 80. i 90.

W ramoéwce VOX Music TV znajda
sie programy poswiecone gwiazdom
muzyki, listy przebojow, bloki tema-
tyczne prezentujgce poszczegodlne ga-
tunki muzyki, historie zespotow i wy-
konawcdw, a takze informacje z za-
kresu rozrywki i kultury masowej. Sta-
cja adresowana jest do 0séb w wieku
25-45 lat.

— Postawilismy na muzyke dyskote-
kowa, ktdra stanowi wazny etap w zy-
ciu kilku pokolen Polakéw. Od poto-
wy lat 70. muzyka ta krolowata na pol-
skich i $wiatowych listach przebojow,
a niektore jej elementy mozemy usty-
sze¢ w utworach wykonawcow tej kla-
sy, co The Rolling Stones, Kiss czy Rod
Stewart. Zaproponujemy naszym wi-
dzom radosne brzmienie, ktére pozwo-
li im powrdci¢ do czasow mtodosdi,

beztroski i zabawy, wprawi w dobry
nastréj i wywota pozytywne emocje.
VOX Music TV przeniesie trzydziesto—
i czterdziestolatkéw do lat disco 80.
i 90., ale takze pomoze im by¢ na bie-
73co, jesli chodzi o wspotczesne doko-
nania wykonawcow tego nurtu — mowi
Piotr Rzepka, dyrektor programowy
VOX Music TV.

W ofercie stacji pojawia sie progra-
my autorskie, prowadzone przez dzien-
nikarzy znanych z anteny Radia VOX
FM. Marcin Kotynski poprowadzi , Best
liste VOX Music TV" — codzienne noto-
wanie 20 utwordéw wskazanych przez
widzow, ktérzy beda gtosowac za po-
Srednictwem SMS—éw i strony interne-
towej. W kazda sobote nadawane be-
dzie specjalne notowanie, stanowiace
podsumowanie tygodnia. Maria Gu-
zek i Norbert Bienkowski poprowadza
codzienne pasmo ,W rytmie hitéw".
W programie ,Tydzien na czerwo-
nym dywaniku” prezentowane beda

ciekawostki dotyczace celebrytow, re-
lacje z imprez i wydarzen kulturalnych,
wywiady z gwiazdami, przeglad prasy
kolorowej. Z jednego z warszawskich
klubéw program poprowadza Anna
Chmiel i Marcin Kotynski.

Integralna czes¢ oferty VOX Music
TV stanowi¢ bedzie — nadawana réwno-
cze$nie w wybranych programach — in-
teraktywna komunikacja tekstowa, wi-
zualizowana w przeznaczonej do tego
celu dodatkowej przestrzeni graficznej.
Zawiera¢ bedzie m.in. dyskusje, infor-
macje, dedykadje, listy teledyskow, itp.

Kanat dostepny bedzie w sieciach
kablowych Toya, Orange, Vectra oraz
na platformie satelitarnej NC+. /AZ/

22

czerwiec/lipiec 2014



grafiki na deskach
powstajg dzieki specjalnej technice drukarskiej,

i recznej obrobce przy postarzaniu farb i drewna,
co hadaje pracom charakteru

WYPOZYCZAMY MEBLE | DEKORACJE DO ZDJEC

I ~—— _7r

RE

-----
T

 Guido

MANUFAKTURA

Warszawa ul. Burleska 9
tel. 22 423 07 93 www.guido.pl

L



B KONFERENCIJE

Globalnie i lokalnie

Od 26 do 28 maja 2014 r. odbyta sie kolejna edycja Ogdlnopolskiej Konferencji Operatoréw Komunikacji
Elektronicznej. Tym razem spotkanie uczestnikédw rynku telekomunikacyjnego i medialnego odbyto

sie w Centrum Kongresowym Hotelu Warszawianka w Jachrance. Celem Konferencji byta dyskusja

o najwazniejszych zagadnieniach dotyczacych rozwoju branzy. Wydarzeniem towarzyszacym Konferencji
byto, odbywajace sie juz po raz trzeci, Forum Telewizji Lokalnych.

W Ogodlnopolskiej Konferencji Opera-
toréw Komunikacji Elektronicznej, or-
ganizowanej przez Polska Izbe Komu-
nikacji Elektronicznej we wspotpracy
z Fundacja PIKSEL, udziat wzieli ope-
ratorzy kablowi, kluczowi uczestnicy
rynku mediéw elektronicznych z Pol-
ski i ze Swiata oraz liczni reprezen-
tanci instytucji regulacyjnych i Parla-
mentu. Konferencja juz na state wpi-
sata sie w kalendarz najwazniejszych
wydarzen branzowych i jest impre-
73, na ktdérej po prostu nalezy byc.
W trakcie Konferencji omawiane byty
najwazniejsze zagadnienia zwigzane
z dalszym rozwojem rynku w obliczu

Fot. Archiwum PIKE
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zblizajacych sie zmian, zwiazanych za-
rowno z technologia nadawania, jak
i tych wynikajacych z nowych regulagji
prawnych. Podczas wydarzenia, odby-
ty sie takze dyskusje panelowe zwia-
zane z rocznica 25-lecia istnienia tele-
wizji kablowych w Polsce.

Waznym wydarzeniem w trak-
cie Ogolnopolskiej Konferencji Ope-
ratorow Komunikacji  Elektroniczne;
byto podpisanie porozumienia ze Sto-
warzyszeniem  Dystrybutoréw  Pro-
gramoéw Telewizyjnych Sygnat. Przed-
miotem umowy jest podjecie wspot-
pracy dotyczacej ochrony wiasno-
$ciintelektualnej i przeciwdziatanie

piractwu medialnemu w ramach reali-
zacji zadan statutowych przez Strony
porozumienia.

O BIZNESIE | PIRACTWIE

Konferencja rozpoczeta sie od Uroczy-
stego Walnego Zgromadzenia Czton-
kéw PIKE, na ktorym dokonano m.in.
wyboru Jerzego Straszewskiego na ko-
lejna kadencje. Wybrane przez organi-
zatora tematy paneli i spotkan maja po-
zwoli¢ uczestnikom rynku trzymac reke
na pulsie w zakresie najciekawszych
i najwazniejszych zjawisk telekomuni-
kacyjnych, nowinek technologicznych

»+ eutelsat
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czy zmieniajacego sie prawa. Wsrod
sztandarowych tematéw byto 25-lecie
telewizji kablowej — rola operatoréw
kablowych w budowie rynku mediéw
i telekomunikacji w Polsce. O trudne;
roli operatoréw na polskim rynku dys-
kutowali przedstawiciele mediow, na-
uki i KRRIT.

Zmieniajace sie sposoby konsumo-
wania telewizji, a jednoczesnie nowe po-
trzeby widzéw to gtéwne tematy panelu
.Mobilna przysztos¢ telewizji. Nowe po-
trzeby klientéw, modele biznesowe, fan-
cuch wartosci, nowy ukfad sit".

Statym elementem Konferencji sa
zagadnienia prawne. Tym razem jeden
z paneli poswiecony byt prawu autor-
skiemu i prébie odpowiedzenia na py-
tanie: kto zarabia, a kto traci, czyli tan-
cuch wartosci w obrocie gospodar-
czym prawami autorskimi. Zmieniaja-
ca sie technika spowodowata powsta-
nie Interaktywnej Telewizji Hybrydo-
wej. O wspotpracy z telewizjami kablo-
wymi w tym zakresie rozmawiali m.in.
przedstawiciele Telewizji Polskiej. Naj-
wieksze emocje wzbudzit jednak te-
mat piractwa, skala zjawiska i meto-
dy walki. Po tym spotkaniu wielu jej

Fot. Archiwum PIKE

www.tvlider.pl

uczestnikéw kontynuowato dyskusje
na temat niewatpliwie duzego proble-
mu naszej branzy.

LOKALNOSC A GLOBALIZACJA

Podczas trwania Konferencji, przedsta-
wiciele nadawcow lokalnych uczestni-
czyli w zorganizowanej trzeciej edydji
Forum Telewizji Lokalnych, ktére odby-
to sie 27 maja w Centrum Kongreso-
wym Hotelu Warszawianka w Jachran-
ce. Wydarzenie towarzyszyto Ogoélno-
polskiej Konferencji Operatoréw Ko-
munikacji Elektronicznej.

Il Forum Telewizji Lokalnych to
unikalne i jedyne tego typu spotka-
nie w Polsce, do udziatu w ktérym za-
proszeni zostali reprezentanci wszyst-
kich dziatajacych w Polsce telewizji lo-
kalnych. Pomyst zorganizowania tej im-
prezy jest wynikiem wspoétpracy po-
miedzy Polska Izba Komunikacji Elek-
tronicznej oraz Stowarzyszeniem Pol-
skie Telewizje Lokalne i Regional-
ne. Wspolnie dostrzezona zostata po-
trzeba zorganizowania profesjonalne-
go wydarzenia w postaci forum, kto-
rego tematyka w catosci poswiecona

KONFERENCJE
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bedzie wytacznie tej grupie uczest-
nikéw. Forum towarzyszyta wystawa
sprzetu, oprogramowania i materia-
téw przeznaczonych dla producentéow
telewizyjnych.

Tegoroczne  spotkanie  nadaw-
céw lokalnych odbywato sie pod ha-
stem ,Lokalnos¢ w czasach globali-
zadji”. Przedstawicie lokalnych telewi-
zji uczestniczyli m.in. w panelu dysku-
syjnym ,25-lecie telewizji kablowej —
rola operatorow kablowych w budo-
waniu rynku mediéw i telekomunika-
qji w Polsce”. Waznym spotkaniem byt
panel , Lokalnos¢ jest misyjna”, na kté-
rym wsréd poruszanych tematéw byto
przedstawienie telewizji lokalnej, jej za-
dan, a takze zdefiniowana stowa mi-
sja w odniesieniu do tych nadawcéw.
Wsréd poruszanych tematéw znalazto
sie rowniez zagadnienie dotyczace fi-
nansowania lokalnych mediow ze Zro-
det pochodzacych od lokalnej wiadzy -
stad pytanie czy kontrolowa¢ wiadze,
czy brac¢ od niej pieniadze. Kolejnym te-
matem panelu dyskusyjnego byta ,Lo-
kalnos$¢ w czasach globalizacji — deba-
ta nad przysztoscia mediéw lokalnych”.
Wsrod podejmowanych tematdw byty

zagadnienia dotyczace telewizji lokal-
nej w internecie. W trakcie spotkania
zostato postawione ponownie pytanie,
ktore od wielu lat zadaja sobie lokal-
ni nadawcy — czy lokalnos¢ sie obroni?

W trakcie Forum, poza dyskusjami pa-
nelowymi nad tematyka lokalnosci w cza-
sach globalizacji, odbyty sie takze warsz-
taty dla dziennikarzy medioéw lokalnych
oraz przeglad audycji nominowanych
w Konkursie ,,To Nas Dotyczy”. Przedsta-
wiciele lokalnych telewizji wyrazili potrze-
be kolejnych spotkan i proby rozwiazywa-
nia problemoéw matych nadawcow.

Udziat w dyskusjach panelowych
Forum wzieli miedzy innymi: Ewa Ga-
domska, Barbara Turowska i Michat
Widniewski z Krajowej Rady Radiofo-
nii i Telewizji, Marian Zalewski z TVP,
Juliusz Marek — Prezes Stowarzyszenia
Polskie Telewizje Lokalne i Regionalne,
Halina Godecka — Fundacja Akademia
Mediéw oraz Ewa Michalska — Cztonek
Zarzadu PIKE.

NAGRODZENI NADAWCY

Podczas Konferengji tradycyjnie zosta-
ty przyznane nagrody w Konkursie dla

Telewizji Lokalnych ,To Nas Dotyczy”,

w ktérym nagrody otrzymali:

w kategorii ,Moja mata ojczyzna”
triumfowata Wielkopolska Telewi-
zja Kablowa, ktéra zwyciezyta tak-
ze w kategorii ,Moje miasto lezy
w Europie”;

w kategorii , Ekologia... | co$ wiecej”
zwyciezyta Telewizja Dami z Jele-
niej Gory;

w kategorii ,Reaguj na przemoc
wobec dzieci. Masz prawo”, nad
ktéra patronat objat Marek Micha-
lak — Rzecznik Praw Dziecka, sta-
tuetka powedrowata do Telewizja
Morska Wejherowo;

w kategorii Nagroda Publicznosdi,
zwyciezyta Telewizja Horyzont.

W tegorocznej, jedenastej edydji
Konkursu, przyznano takze statuetke
Diamentowego Ekranu, ktéra powe-
drowata do Telewizji Sudeckiej z Bie-
lawy. W tym roku przyznana zosta-
ta takze nagroda dla najbardziej ro-
kujacej produkgji, ktéra zostanie po-
kazana na przysztorocznych targach
filmowych i telewizyjnych MIPCOM
MIPDOC w Cannes. Fundatorem na-
grody jest Reed Midem — organizator

Fot. Archiwum PIKE
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miedzynarodowych targéw filmowych
i telewizyjnych MIPDOC, MIPTV i MIP-
COM w Cannes, a zwyciezyt cykl pro-
graméw ,WE LOVE POZNAN" WYypro-
dukowany przez Wielkopolska Tele-
wizje Kablowa. Po raz piaty Fundacja
Akademia Mediéw przyznata statuet-
ke Ztotoustej Telewizji, ktéra otrzymat
Maciej Kautz z Wielkopolskiej Telewi-
zji Kablowej. Przypomnijmy réwniez,

ze materiaty nadestane przez telewi-
zje lokalne na Konkurs prezentowane
s3 na antenie TVR, ktéra byta fundato-
rem Nagrody Publicznosci.

Jak waznym i potrzebnym wydarze-
niem sa Konferencje PIKE nie trzeba ni-
kogo przekonywa¢. Od lat, dzieki takim
spotkaniom, branza ma mozliwos¢ in-
tegrowania sie i moze dziata¢ razem we
wspolnych sprawach. Konferencie maja

KONFERENCJE

rowniez charakter edukacyjny, co jest nie-
zwykle istotne na szybko zmieniajacym
sie rynku medialnym. Nie mozna réwniez
zapomniec o jedynej takiej mozliwosci jak
prowadzenia rozmoéw kuluarowych, kté-
re dla branzy sa bardzo wazne. Dlate-
go nadawcy juz czekaja na kolejna edy-
cje Konferendji, ktéra bedzie dla nich zro-
dtem na pewno wielu inspiragji.

/red./
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JERZY STRASZEWSKI

ponownie Prezesem Zarzadu PIKE

Jerzy Straszewski zostat wybrany na stanowisko Prezesa Za-
rzadu PIKE na kolejna, trzyletnig kadencje. Wybory miaty
miejsce podczas Walnego Zgromadzenia Cztonkéw Izby od-
bywajacego sie w trakcie Ogdlnopolskiej Konferencji Opera-
toréw Komunikadji Elektronicznej. Wybrany zostat rowniez
Zarzad organizacji oraz pozostate organy statutowe dziata-
jace w ramach Izby.

Liczba cztonkéw Zarzadu oraz Komisji Rewizyjnej i Sadu
Kolezenskiego ulegty pomniejszeniu — Zarzad sktada sie
z 11 0s6b, Komisja Rewizyjna i Sad Kolezenski licza po trzy
osoby. PIKE ttumaczy to dostosowaniem liczebnosci orga-
néw do ilosci cztonkdw zrzeszonych w Izbie, co ma takze
pozwoli¢ skuteczniej zarzadza¢ biezacymi pracami Izby i ak-
tywnosciami podejmowanymi przez dziatajace w struktu-
rach organizacji zespoty projektowe.

Straszewski, dziekujac za zaufanie i ponowny wybor
na stanowisko Prezesa, wyrazit przekonanie, ze dziata-
nia podejmowane przez Zarzad Izby w kolejnej kadencji

nadal zmierza¢ beda w kie-
runku partnerskiego dialogu
z wtadza publiczna. Kolejnym
priorytetem bedzie skuteczne
zabieganie o poprawe warun-
kow prowadzenia dziatalnosci przez operatoréw komu-
nikacji elektronicznej.

Cztonkami Zarzadu PIKE zostali: Gabriela Golicz, Patry-
cja Gotos, Janusz Kosinski, Witold Krawczyk, Tom Ruhan,
Tomasz Wegrzynski, Jézef Kot, Wiestaw Okroj, Wtodzimierz
Zielinski oraz Wojciech Zyzanski.

Powotane zostato Prezydium Zarzadu PIKE, w sktadzie
ktérego, poza Prezesem Jerzym Straszewskim, znalezli sie
Patrycja Gotos oraz Tomasz Wegrzynski.

Walne Zgromadzenie cztonkéw PIKE wybrato takze Ko-
misje Rewizyjna w sktadzie: Marek Gieleta, Robert Kowal-
czyk, Jan Piotrowski oraz Sad Kolezenski w sktadzie: Dariusz
Cisak, Krzysztof Mruk, Jan Tomkéw. /red./

JERZY STRASZEWSKI jest Prezesem Zarzadu PIKE nieprzerwanie juz od 2003 roku. Z wyksztatcenia elek-

tronik, absolwent Politechniki Warszawskiej, ukonczyt rowniez studia podyplomowe w zakresie orga-

nizacji i zarzadzania na University of Toronto w Kanadzie. Ma tytut rzecznika patentowego, jest po-

siadaczem wiele patentéw z zakresu konstrukcji podzespotéw elektronicznych. Wspétzatozyciel i od

1990 roku prezes zarzadu firmy SATEL SA, producenta i dystrybutora sprzetu dla przedsiebiorstw tele-

komunikacyjnych. W 1991 roku jeden z pierwszych cztonkéw - zatozycieli Stowarzyszenia Operatoréow

Telewizji Kablowych w Zielonej Gérze, przeksztatconego w 1998 roku w Ogélnopolska Izbe Gospodar-

czg Komunikacji Kablowej, a w 2005 roku w Polska Izbe Komunikacji Elektronicznej. Od 1994 roku wcho-

dzit w sktad zarzadu organizacji, byt takze cztonkiem jej komisji rewizyjnej.

www.tvlider.pl
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Pogoda na TV

Dla wiekszosci nadawcéw waka-
cje to przede wszystkim czas zapet-
niania powtérkami swoich progra-
moéw. Zgodnie z wieloletnia juz tra-
dycja, podczas lata stacje nie emi-
tujg premierowych widowisk, tele-
nowel czy nawet programéw $nia-
daniowych. Jednak nawet wypet-
niajagc antene powtérkami, moz-
na robi¢ to w ciekawy sposob. Poza
tym, cze$¢ nadawcow podczas wa-
kacji tez potrafi skutecznie zacieka-
wi¢ widza i zaplanowac emisje pre-
mierowych programéw.

Podczas lata telewidzowie ogladaja
zdecydowanie mniej telewizji niz w in-
nych okresach roku. Jedynym sprzy-
mierzencem wakacyjnych ramowek
jest brzydka pogoda. Wakacje to tez
okres zmniejszonej aktywnosci rekla-
modawcdw, chociaz sa i takie branze,
ktére chetnie w tym czasie wykorzy-
stuja telewizje do swoich dziatan (pro-
ducenci lodéw, napojéw orzezwiaja-
cych, sokoéw, itp.).

Wakacje nie sprzyjaja antenom
tzw. wielkiej czwérki. Lokomotywami

tych stacji sa duze widowiska telewi-
zyjne czy polskie seriale, na ktére wi-
dzowie poczekaja do jesieni. W ra-
moéwkach kréluja archiwalne seria-
le i filmy. Mimo, Ze telewizja publicz-
na posiada juz wyspecjalizowany ka-
nat dla dzieci, to wsrdd propozycji Je-
dynki znalazt sie poranny cykl propo-
zycji dla dzieci ,Wakacje z Jedynka”
(8.30-10.00). Przed ,Teleexpressem”
emitowany bedzie cieszacy sie w Pol-
sce duza popularnoscia serial przygo-
dowy ,MacGyver”. Od 17.20 pasmo
wypetnia polskie seriale (m.in. ,Dom
nad rozlewiskiem” i ,Sita wyzsza"”).
Weekendowa raméwka to przede
wszystkim emisja seriali m.in. takich
jak: ,Przystan”, ,Janosik”, ,Ojciec
Mateusz”, ,Komisarz Alex”. W ofercie
Dwojki znajda sie z kolei m.in. takie
seriale jak: ,Baron 24", ,Dr House”,

.Kryminalne Zagadki Las Vegas”,
.Rodzinka.pl”, ,Zabojcze umysty”,
LZmiennicy” i ,Alternatywy 4". Pro-

pozycie TVN to przede wszystkim
powtérki  popularnych  programoéw
i seriali (np. ,Kuchenne rewolucje”

i ,Szpital”), a Polsat stawia na boga-
ta, wieczorna oferte filmowa.

KOBRA POWRACA

Do rywalizacji o widza stanety réwniez
stacje tematyczne. Arcydzieta $wiato-
wego kina, filmy rozrywkowe i doku-
menty w najlepszym wydaniu, koncer-
ty muzyki klasycznej, jazzu i rocka — to
tylko czes¢ propozycji TVP Kultura na
lato. Wielka gratka bedzie na pewno
pie¢ spektakli Teatru Telewizji — opar-
tych na tekstach polskich autorow.
Spektakle maja zrekonstruowany i zre-
masterowany dzwiek. Dokonano réw-
niez transferu tasm w rozdzielczosci
HD. Kryminalne przedstawienia emi-
towane w latach 60. i 70. w Telewizji
Polskiej pod hastem ,Kobra” ciesza sie
wcigz ogromnym sentymentem. W ra-
mach cyklu ,Kobra” TVP Kultura po-
kaze m.in.: ,,Czwartego manekina” Ja-
nusza Weycherta w rezyserii Stefana
Szlachtycza, ,Brydz” Zbigniewa Kubi-
kowskiego w rezyserii Henryka Drygal-
skieg. TVP Kultura siegnie rowniez do

Matgorzata tupina, Zastepca dyrektora programo-
wego TVN ds. kanatéw tematycznych

Caty czas pracujemy nad uatrakcyjnieniem
naszej raméwki. Réwniez w sezonie let-
nim nie zabraknie w TVN Style ciekawych
i inspirujgcych propozycji programowych.
Beda to produkcje o bogatej tematyce
ukazujacej rozne oblicza wspotczesnego
Swiata i rézne style zycia.

Nasi widzowie chetnie ogladaja zagraniczne filmy do-
kumentalne emitowane w piatkowym pasmie. W najbliz-
szych miesigcach pokazemy im wiele wybitnych i gto-
$nych produkgji, jak chocby film ,Wczesniaki — cena zy-
cia”, ktoéry pojawi sie na antenie juz w czerwcu. To nie-
zwykle poruszajacy dokument, w ktdrym padaja trudne
pytania o sens walki, podejmowanej przez lekarzy i o ja-
ko$¢ tego cudem uratowanego przez nich zycia. Poka-
zemy m.in. dokument: ,Zona z Internetu” o kobietach
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w Tajlandii, ktére poznaja przez Internet mezczyzn z Za-
chodu i decyduja sie na $lub. Kobiety te licza na piek-
ne i dostatnie zycie, jednak czesto okazuje sie, ze rzeczy-
wisto$¢ ma niewiele wspdélnego z ich marzeniami. Swoja
premiere bedzie miat takze film dokumentalny ,Zbieracze
jedzenia” w ktérym kamery towarzyszy¢ beda amerykan-
skim rodzinom, ktére nie moga powstrzymac sie od kupo-
wania ogromnych ilosci niepotrzebnego jedzenia. A to za-
ledwie tylko wycinek z nowych tytutéw, ktére pokazemy.

Oprécz premierowych filméw dokumentalnych, latem
w TVN Style pojawia sie takze nowe serie m.in. : ,,0Oso-
bliwosci” — o cyrku w Venice Beach, gdzie spotka¢ moz-
na niezwykte talenty, , Erotyczny biznes” — o kulisach naj-
wiekszego brytyjskiego biznesu on-line z akcesoriami dla
dorostych, gdzie widzowie poznaja projektantéw i osoby,
ktére kupuja zaprojektowane przez nich produkty, ,Pro-
jektanci marzen” — z pomystami na wykonczenie i urza-
dzenie domu.

czerwiec/lipiec 2014



(HBO)

,Pozostawieni”

archiwum. W kazdy letni poniedziatek
stacja przypominac bedzie , Historie fi-
lozofii po goralsku” ks. Jézefa Tischne-
ra, a czwartki poswiecone beda klasy-
ce talk show — specjalnym wydaniom
.Tele— Echa” Ireny Dziedzic.

SERIAL IDEALNY

Wsrod wakacyjnych propozycji  sta-
qji telewizyjnych, znajda sie jednak zu-
petnie nowe propozycje. Dzien po pre-
mierze amerykanskiej, 30 czerwca br.
na antenie HBO pojawit sie nowy serial
.Pozostawieni”.
na motywach bestsellerowej powiesci
Toma Perrotty ,The Leftovers”. Kiedy
nagle znika 2 proc. ludnosci, ci, ktorzy
pozostali, staraja sie odnalez¢ w nowej
rzeczywistosci. Akcja serialu rozpoczy-
na sie trzy lata pézniej, kiedy ludzie na-
dal odczuwajag skutki niewyttumaczal-
nego znikniecia. Trudno im odcia¢ sie

Produkcja powstata -
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.Zona idealna”

od tego, co sie wydarzyto. W dziesie-
cioodcinkowym serialu w roli gtéwnej
wystepuje Justin Theroux (,, Mulholland
Drive”) jako Kevin Garvey, szeryf, oj-
ciec dwojki juz prawie dorostych dzie-
ci, prébujacy zachowac pozory normal-
nosci w tej nietypowej sytuacji. W po-
zostatych rolach wystepuja: Amy Bren-
neman (,,Prywatna praktyka”); Christo-
pher Eccleston (,, Thor: Mroczny $wiat"”)
oraz Liv Tyler (,Wtadca pierscieni”). Se-
rial bedzie réwniez dostepny w serwi-
sach HBO GO i HBO OD.

Universal Channel stawia na pre-
miere V sezonu serialu ,,Zona idealna”.
Alicia Florrick — jedna z najbardziej fa-
scynujacych i ekscytujacych bohate-
rek, ktére pojawity sie w ostatnich la-
tach na matym ekranie, powraca w ko-
lejnym sezonie produkgji. Kanat po raz

LETNIE RAMOWKI B

kolejny pokaze, jak Alicia podejmu-
je kolejne wyzwania zwigzane z nowa
firma i z pozycja meza, jako gubernato-
ra lllinois. W tym sezonie serialu, Alicia
i Cary planuja zatozenie wiasnej kance-
larii. Gdy decyzja ostatecznie zapada,
rozpoczyna sie walka z Lockhart/Gard-
ner o klientéw i sprawy, a nowi partne-
rzy musza poradzi¢ sobie z gwattow-
nym sprzeciwem bytych szeféw.

Widzowie Comedy Central Polska
w te wakacje obejrza premiere serialu
.Dads”, ktéry w zabawny sposéb opo-
wiada o skomplikowanych relacjach sy-
néw i ojcow. Eli (Seth Green) i Warner
(Giovanni Ribisi) sa najlepszymi kum-
plami juz od czaséw dziecinstwa i ra-
zem odniesli sukces zawodowy two-
rzac bardzo znana gre wideo. Teraz ich
sytuacja sie zmienia, gdyz do domoéw
wprowadzaja sie ich ojcowie, a po-
wrot do przesztosci nie jest tatwy. Pre-
mierowy odcinek zostanie wyemitowa-
ny na antenie Comedy Central Polska
20 lipca 0 21.00.

WIECEJ REALITY

Muzyczno-mtodziezowe stacje stawia-
ja na reality. 8 czerwca po raz pierwszy
w historii kanatu MTV Polska na ante-
nie zagoscit program kulinarny — , Ho-
use of Food”. Bohaterowie progra-
mu to grupa mtodych, ambitnych ku-
charzy-amatorow walczacych o staz

www.tvlider.pl

Matgorzata tupina, Zastepca dyrektora programo-
wego TVN ds. kanatéw tematycznych
Przygotowujemy sie do petnego premier
sezonu jesiennego, ale to nie oznacza wca-
le, Ze przez najblizsze miesigce nasi widzo-
wie beda skazani na ogladanie powtorek.
W letniej raméwce TVN Turbo od dawna
nie byto tylu nowosci. Pokazemy historie
zwyktych ludzi, ktérzy trafili w sam srodek
niezwykle dramatycznych wydarzen.

Pojawia sie zupetnie nowe serie takie jak: ,Cudem
ocaleni” — o osobach, ktére przezyty zadziwiajace wy-
padki, ,Patrol drogowy”— jeden z najpopularniejszych
programéw typu factual w brytyjskiej telewizji o policji
ruchu drogowego, , 101 rzeczy znalezionych w ludzkim
ciele” — czyli najdziwniejsze przypadki z jakimi zetkneli
sie lekarze ratujacy zycie swoich pacjentéw.

Pokazemy tez dwa nowe programy typu reality, kto-
rych bohaterowie beda wspdtzawodniczy¢ ze soba.
.Z instrukcja czy bez" - szuka¢ bedzie odpowiedzi
na pytanie czy warto postepowac metodycznie czy
dziata¢ instynktownie oraz ,Transport gigantéw"— czyli
prawdziwa rywalizacja wagi ciezkiej.

Nie zabraknie tez premierowych odcinkéw produk-
qji, ktore przeniosa widzéw w wakacyjne klimaty. Bo-
haterowie ,Co kraj to obyczaj” podrézuja po swie-
cie w poszukiwaniu intensywnych doznan i ekstremal-
nych przygdéd, a ich specjalnoscia sa sytuacje kranco-
wo niebezpieczne oraz miejsca, ktorych zwykty tury-
sta unika. ,Wakacyjna kronika wypadkow” pokazu-
je z kolei relacje z letnich wypadkéw zarejestrowa-
ne amatorska kamera przez zwyktych turystow, kté-
rym przyszto znalez¢ sie w niezwykle niebezpiecznych
okolicznosciach.
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LEkipa z Cardiff” (MTV Polska)

.Ekipa z Newscastle” (MTV Polska)

B LETNIE RAMOWKI

w znanej restauradji. ,,House of Food”
jest programem typu docu-series, kto-
ry faczy w sobie elementy ekscytuja-
cej rywalizadji kulinarnej, z dramaty-
zmem reality show. Latem MTV Polska
pokaze kolejne serie programoéw z se-
rii ,,Shore”. Od 22 czerwca kanat emi-
tuje nowe odcinki ,Ekipy z Cardiff”.
W lIl sezonie programu widzowie beda
$ledzi¢ dalsze losy osmiu imprezowi-
czoéw z Walii.

W lipcu MTV Polska wyemituje
VIIl sezon ,Ekipy z Newcastle”, czy-
li brytyjskiej odpowiedzi na ,Ekipe
z New Jersey”.

Na antenie VIVA Polska nie zabraknie
lokalnych produkgji, takich jak ,En-
joy The View <3 Natalia” czy ,Mi-
tos¢ na bogato”. Ponadto w lipcu wi-
dzowie beda mogli przypomnie¢ so-
bie inne reality show — ,U Kardashia-
now”, , Krélowe Hardkoru”, , Polowa-
nie na faceta”, ,Piekna i kujon” oraz
, Fear Factor”.

TELEWAKACJE DLA NAJIMEODSZYCH

Atrakcyjnie zapowiada sie réowniez
oferta dla najmtodszych widzow.
W wakacje antena Nickelodeon Pol-
ska stanie pod znakiem miedzyna-
rodowych zawodoéw ,Slime Cup”.
W rozgrywkach biora udziat czte-
ry druzyny ztozone z ulubionych po-
staci znanych z anteny stacji oraz
mtodzi widzowie z kilkunastu kra-
jow. 7 czerwca kanat wyemitowat
program inaugurujacy prezentuja-
cy pierwsze zmagania gwiazd. Jed-
nak wynik zawodow w najwiekszym
stopniu zalezy od widzéw, ktérzy bio-
rac udziat w quizach i grach na spe-
cjalnej stronie internetowej wspiera-
ja swoje druzyny. Zwyciezcdw ,Slime
Cup” poznamy juz w sierpniu pod-
czas specjalnego programu na ante-
nie Nickelodeon Polska.

Od lipca stacja teleTOON+ wydtu-
Za program i bedzie nadawata od go-
dziny 6 rano do 2 w nocy. Wieczorem

emitowane beda seriale fabular-
ne oraz produkcje wiasne stacji zna-
ne widzom pasma HYPER+, czyli pro-
gramy poswiecone grom, nowinkom
technologicznym i gadzetom. W lip-
cowe weekendy o 22:00 pokazywa-
ny bedzie serial fantasy ,Czarodzieje
kontra obcy”, a w tygodniu o tej po-
rze widzowie teleTOON+ beda mogli
zobaczy¢ serial ,,Leonardo”. Produkcja
przenosi widzoéw do XV—- wiecznej Flo-
rencji, ale nie tej znanej z podreczni-
kow historii. Tu wyobraznia miesza sie
z faktami historycznymi, a obok zabyt-
kowych budowli, pojawiaja sie zupet-
nie nowoczesne pojazdy, bohaterowie
nosza trampki i stuchaja wspotczesnej
muzyKki.

Kanaty dzieciece Turner Broad-
casting System na czas wakacji za-
planowaty specjalne maratony bajek

Jacek Koskowski, General Manager and Vice Presi-
dent, BBC Worldwide Poland

Od sierpnia az do korica roku na
antenie BBC Entertainment be-
dziemy emitowac¢ programy
rozrywkowe prezentujace praw-
dziwe historie zwiazane z hote-
larstwem. Nasi widzowie obej-
rza miedzy innymi program
.Hotel Secrets with Richard E. Grant”, pozwalajacy przyj-
rze¢ sie od kulis najlepszym hotelom $wiata. Poszczegdine
odcinki ujawnia mechanizmy dziatania tej jedynej w swoim
rodzaju branzy, jak réwniez szereg anegdot o ekstrawa-
gancjach stawnych i bogatych gosci. , Tajemnice hotelu Cla-
ridge’s” to z kolei filmowy zapis roku z zycia stynnego lon-
dynskiego hotelu, opowies¢ o jego pracownikach i o wy-
zwaniach, z ktérymi przychodzi im sie mierzy¢.

We wrzesniu na antene BBC Entertainment powréca
~Kuchenne koszmary USA". W siédmej serii Gordon Ram-
sey znoéw bedzie pomagat przezywajacym trudnosci re-
stauratorom i udzielat im szczerych, bezposrednich rad. To
wiasnie dzieki jego wyrazistej osobowosci serial zdobyt tak
wielka popularnos¢. Natomiast w pazdzierniku w BBC En-
tertainment pojawia sie nowe odcinki serii ,,Zapraszam do
stotu” z jej charakterystycznym, sarkastycznym klimatem
i plejada ciekawych postaci. Nie zabraknie tez debiutu: se-
rialu ,, Junior Paramedics - Your Life in their hands”, w kto-
rym tworcy serii Mtodzi lekarze przedstawia widzom histo-
rie dziewieciorga studentéw-sanitariuszy, odbywajacych
swoj pierwszy staz w pogotowiu ratunkowym w srodko-
wowschodniej Anglii.

W BBC Knowledge we wrzesniu pojawia sie rowniez
nowe odcinki popularnych seriali: ,Dragons’ Den: jak zo-
sta¢ milionerem?” i ,Szef jak szpieg”.
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.Jezdzcy smokow: Obroricy Berk” (Cartoon Network)



Joanna Rozen-Wojciechowska, Dyrektor Programo-
wa Telewizji Kino Polska
|-‘_||' ‘-;l-lr‘

Maj i czerwiec uptynety w Kino Polska
pod znakiem 25-lecia polskiej wolnosci:
rozmawialismy z twdércami, pokazywali-
$my dokumenty i kroniki filmowe z przeto-
mowego 1989 r. Ale w wakacje stawiamy
na filmowa rozrywke — oczywiscie pozo-
stajac w profilu Kino Polska. Po pierwsze,
celebrujemy Anne Dymna, wielka gwiazde polskiego
kina, ktérej niedawno wydana biografia znikneta z ksie-
gari w kilka dni. Pokazemy bardzo lubiany przez polskich
widzéw serial |, Siedlisko” Janusza Majewskiego, i mnigj
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znane, wczesne filmy z nasza bohaterka — cho¢by kostiu-
mowy ,Z zycia nicponia”. Zagrata tam u boku Deana Re-
eda, réwnie barwnej postaci: amerykanskiej gwiazdy
enerdowskiej kinematografii...

Pigtkowe wieczory naleze¢ beda do kina wojennego.
Pokazemy wiele prawdziwie epickich polskich i radziec-
kich produkgiji.

Mamy tez co$ dla mitosnikdéw nieco nostalgicznej po-
pkultury: kryminaty, sensacje i ,easterny” z PRL i oko-
lic. Pokazemy chocby przygodowe ,Wilcze echa” z piek-
na muzyka Wojciecha Kilara czy , Gorace $lady”, butgar-
ski miniserial o ,,czerwonych” terrorystach ze swietna rola
Romana Wilhelmiego.

oraz premierowe odcinki animacji. Na
antenie Cartoon Network zagoszcza
nowe odcinki ,JezdZzcéw smokow:
Obroncéw Berk” studia DreamWorks
Animation (od 7.07). Pod koniec mie-
sigca na antene stacji powroca kulto-
we ,Atomowki” w zupetnie nowej
odstonie — odcinku specjalnym wyko-
nanym w technologii CGI, a u boku
tria malenkich bohaterek pojawi sie
legenda The Beatles — Ringo Starr,
ktéry specjalnie na potrzeby produk-
¢ji napisat i wykonat piosenke 1 Wish
| Was a Powerpuff Girl” (premiera
26.07). W sierpniu polscy widzowie
poznaja nowa postac, ktdra narodzi-
ta sie w Cartoon Network Studios —
Stevena z serialu ,Steven Universe”.
Ten wyjatkowy chtopiec posiadaja-
cy magiczne zdolnosci wraz z trzema

.Animaniacy” (Boomerang)

bohaterkami zwanymi Krysztatowymi
Klejnotami chroni $wiat przed ztem
(premiera 18.08).

Kanat Boomerang, ktéry adreso-
wany jest do mtodszych dzieci i ich ro-
dzin, w lipcu emitowac¢ bedzie nowe

odcinki | sezonu serialu , Animania-
cy” (premiera 7.07). W sierpniu wiel-
biciele zagadek beda mogli rozwiazy-
wac je wraz z najstawniejszym psim
detektywem w trakcie ,Tajemniczych
niedziel ze Scooby-Doo”. Dodatko-
wo przez cate wakacje od 1 lipca do
31 sierpnia na maluchy ogladajace Bo-
omerang czekaja ,Wakacyjne marato-
ny” ze wszystkimi serialowymi gwiaz-
dami stacji.

Wakacje to jednak tylko przygryw-
ka przed sezonem jesiennym. To wia-
$nie na ten okres nadawcy przygoto-
WUja najwiecej premier i prébuija sie jak
najlepiej do niego przygotowac. A wa-
kacyjna telewizja zalezy jednak gtéw-
nie od pogody...

Patrycja Cisak

Julia Oginska, Dyrektor Programowa FOKUS TV

FOKUS TV przygotowat na lato rézno-
rodna oferte programowa, ktéra po-
zwoli widzom poczu¢ swobodna atmos-
fere wakacji i jednocze$nie pomoze od-
krywac¢ wiele aspektéw swiata. Wsrod
nowosci lipcowej ramowki znalazty sie
m.in.:  dwa programy podrdznicze
(,Rudy Maxa i jego Europa” i ,Wyprawy na krance
$wiata”), magazyn ,Cudowny swiat wedkarskich przy-
god”, a takze zabawny program ze zwierzetami w roli
gtéwnej ,Rozmowy nieoswojone”. Dla mtodziezy przy-
gotowalismy serie programoéow przygodowych ,Egza-
min z przetrwania”, prowadzonych przez stynnego spe-
cjaliste od survivalu Lesa Strauda. W weekendowe po-
potudnia pojawia sie dwie nowosci: peten emocji
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program ,Witajcie na swiecie” oraz rozrywkowy — ,Na
ratunek rodzicom”.

Wieczorem kontynuujemy dotychczasowy ukfad pasm te-
matycznych — Poniedziatki z historia, Wydarzenia, ktdre zmie-
nity $wiat, Dokumenty spoteczne, Moj adres Ziemia i Mocne
piatki. Wakacyjna nowoscia w pigtkowe wieczory bedzie seria
dokumentalna ,,Ross Kemp na tropie Gangéw”, ujawniajaca
kulisy brutalnego swiata przestepczego. PéZne wieczory prze-
znaczylismy dla wielbicieli mocnych wrazen. O godzinie 23.50
proponujemy widzom dokumenty kryminalne, a po pétnocy
— programy o zjawiskach paranormalnych.

Wakacyjna oferta FOKUS TV zadowoli najbardziej wy-
magajacych widzdéw, a takze dostarczy rozrywki i pobudzi
emocje. Bedzie doskonatym uzupetnieniem wypoczynku
oraz pozwoli na fatwe i przyjemne poszerzanie wiedzy
0 Swiecie.
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.By¢ jak Mike Tyson” (FightKlub i FightKlub HD)

RAMOWKI

Nie tylko muzyka i film bedzie gosci¢ na ekranach tele-
wizyjnych. Bedzie tez sport, ale w niecodziennym wy-
daniu. ,By¢ jak Mike Tyson” to amerykanski serial do-
kumentalny, ktéry wyemitowany zostanie na antenie
kanatu FightKlub i FightKlub HD.

Mike Tyson to jedna z najwiekszych legend boksu, naj-
mtodszy mistrz Swiata w historii wagi ciezkiej, genialny
piesciarz, ktory stynat z szalonych zachowan. Przez media
nazywany byt ,Zelaznym Mikiem” oraz ,Najniebezpiecz-
niejszym cztowiekiem na planecie”. A jaki jest napraw-
de? Sam zainteresowany opowiada o swoim zyciu i karie-
rze w tym wyjatkowym serialu dokumentalnym. Mitosnicy
boksu pamietaja Mika Tysona jako okrutnego i bezlitosne-
go boksera, z zimnym, stalowym spojrzeniem, ktoéry rza-
dzit Swiatem boksu podczas jego , przerazajacego” pano-
wania jako niekwestionowany mistrz wagi ciezkiej w la-
tach 80-tych. W serialu dokumentalnym ,By¢ jak Mike
Tyson” zobaczymy jego ,tagodniejsza” twarz. Jak sam
moéwi gtéwny bohater w pierwszym odcinku serii ,Ludzie
musza zrozumie(, ze ,Zelaznego Mika” juz nie ma, a ja
robie teraz co$ zupetnie innego.” Serial skupia sie na zy-
ciu z dala od boksu, ukazujac kulisy prywatnego i zawo-
dowego zycia Tysona. W kolejnych szesciu odcinkach do-
kumentu widzowie beda mogli $ledzi¢ losy gtéwnego bo-
hatera miedzy innymi z trasy z wtasnym one-man show

po 36 amerykanskich miastach, podczas wizyty na Brook-
lynie, spotkania z bytym rywalem Evanderem Holyfieldem
oraz Muhammadem Ali, czy tez w trakcie codziennych,
domowych obowiazkéw. Serial da fanom boksu, i nie tyl-
ko, wnikliwe spojrzenie na zycie cztowieka, ktéry juz za
Zycia stat sie legenda. Produkcja byta nominowana do na-
grody Sport Emmy.

Premiera w Polsce wytacznie na antenie kanatu Fight-
Klub i FightKlub HD. Emisja od 18 lipca, w srody i piatki
0 godzinie 22:00.

. Byc¢ jak Mike Tyson” (FightKlub i FightKlub HD)
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Jestesmy zawsze blisko ludzi

Z Marianem Zalewskim, Cztonkiem Zarzadu TVP S.A., rozmawiata Ewa Bry¢cko—-Andruszczyszyn.

Powiedziat Pan kiedys, ze ,TVP
musi by¢ silna swoimi programa-
mi regionalnymi”. Jak ocenia Pan
funkcjonowanie TVP Regionalnej
po 9 miesigcach?

Po pierwszym okresie dziatalno-
éci nowy kanat TVP Regionalna oce-
niam bardzo dobrze. Realizujemy ten
projekt przez pryzmat oczekiwan na-
szych widzéw oraz rynku telewizyjne-
go. TVP Regionalna taczy 16 catodobo-
wych programéw Osrodkéw Regional-
nych Telewizji Polskiej S.A. Czes¢ ofer-
ty kanatu, z powoddw finansowych, to
wspolne pasmo terenowych osrodkdw
TVP. Jednak podstawowym trzonem
oferty sa programy lokalne.

Tak wiec tylko w przypadku TVP,
ktora posiada oddziaty terenowe, moz-
na powiedzie¢, ze jesteSmy zawsze bli-
sko ludzi. TVP Regionalna to codziennie

praca okoto 100 ekip telewizyjnych
w catej Polsce.

Praca osrodkow przektada sie na
wyniki stacji, bowiem TVP Regionalna
na dobre zagoscita w domach naszych
telewidzéw. Mimo ogromnej konku-
rencji, jesteSmy w pierwszej pietna-
stce najchetniej ogladanych kanatéw
w Polsce w grupie 4+. TVP Regionalna
jest takze piatym programem TVP pod
wzgledem udziatéw rynkowych.

Ogladajac programy informacyjne:
.Teleexpress”, ,Panorame”, ,Wiado-
mosci”, ,,Dziennik Regiondéw"” widzimy
wielokrotnie zielone kostki oddziatow
regionalnych. To wtasnie na ich przy-
ktadzie pokazujemy jak lokalna infor-
macja jest wazna w telewizji publicz-
nej. To takze odpowiedZ na pytanie,
dlaczego programy informacyjne TVP
maja najwieksza widownie. W moim

przekonaniu jest to wynik szybkie-
go przeptywu informacji z regionodw,
gdzie jestesmy obecni od wielu lat. Po-
nadto, TVP Regionalna wypracowata
sobie lokalny profil, ktéry na dzien dzi-
siejszy jest unikalny i nie ma bezposred-
niej konkurencji.

W tym miejscu chciatbym réwniez
podkresli¢, ze TVP Regionalna to prak-
tycznie telewizja w petnym znaczeniu
stowa ,misyjna”. Oprécz dostarcza-
nych codziennie najswiezszych infor-
macji z regionéw, publicystyki czy re-
lacji sportowych, uruchomilismy Regio-
nalny System Ostrzegania, dzieki ktére-
mu jestesmy bezpieczniejsi. Nasze dzia-
tania, ktére mozemy okresli¢ jako reali-
zacje zadan spotecznych i panstwo-
wych, zostaty niedawno docenione
podczas Gali ,Teraz Polska”, na ktorej
otrzymalismy specjalne wyrdznienie za

Umowa TVP z Chinska Telewizjg Centralna

Telewizja Polska S.A. podpisata Deklaracje Wspotpracy z Chinska Te-
lewizja Centralna (CCTV). Umowa przewiduje m.in. wymiane infor-
macji programowych i korporacyjnych, mozliwos¢ uczestniczenia w
festiwalach, targach i konkursach organizowanych przez kazda ze
stron, wzajemna pomoc przy wizytach roboczych ekip telewizyjnych,
a takze wzmocnienie wymiany i sprzedazy pozycji programowych.
Umowe w warszawskiej siedzibie Telewizji Polskiej podpisat Ma-
rian Zalewski, cztonek Zarzadu TVP i Wei Dichun, wiceprezes CCTV.
CCTV, istniejaca od 1958 roku, to jedyna naziemna telewizja w Chi-
nach, docierajaca do 98,64 proc. ludnosci tego zamieszkanego przez
ponad 1 mld 350 min oséb kraju. Dysponuje ona siecia 25 kanatéw
publicznych i 17 ptatnych (w tym siedmioma kanatami miedzynaro-
dowymi, m.in. angielskim, francuskim, hiszpanskim, rosyjskim i arab-
skim, ktore docieraja do ok. 134 mIn oséb poza Chinami). Nadawca

dysponuje siecia 80 korespondentéw w catym Swiecie (w tym od roku 2012 — w Warszawie) i wspotpracuje z ponad

240 organizacjami medialnymi w 140 krajach.

W zesztym roku Telewizja Polska emitowata siedem filméw wyprodukowanych przez CCTV; tyle samo polskich, po-
zyskanych od TVP, pokazat chinski partner. Oprécz tego, Telewizja Polska sprzedata w ostatnich latach CCTV licencje
na emitowanie 16 filmow fabularnych (m.in. ,Katynia”, ,Matej Moskwy"”), siedmiu seriali (,Magiczne drzewo”, ,Lon-
dynczycy”, ,Gteboka woda”, ,Chichot losu”, ,,Rezydencja”, ,Dom nad rozlewiskiem”) i dwoéch filméw dokumental-
nych (,,Czarnobyl”, ,Sekrety mitosci”) oraz spektaklu muzycznego ,Siedem bram Jerozolimy”. Dzieki dotychczasowej
wspotpracy obu nadawcéw na festiwalach filmowych i telewizyjnych w Chinach tylko w tym roku gosci¢ bedzie prawie

30 polskich fabut i dokumentéw. /EBA/
.

Marian Zalewski, cztonek Zarzadu TVP i Wei Dichun,
wiceprezes CCTV, fot.: TVP

N
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Marian Zd[@WSId — Czitonek Zarzadu TVP S.A.

Byt dwukrotnie wiceprzewodniczacym rady nadzorczej TVP, a takze dwukrotnie cztonkiem
rady programowej TVP. W latach 1998-2000 wiceprezes TVP nadzorujacy m.in. progra-
my informacyjne: ,Teleexpress”, ,Panorame”, ,Wiadomosci” oraz Telegazete i pion admi-
nistracji. W 1999 roku koordynowat z ramienia Zarzadu TVP medialna obstuge pielgrzym-
ki Jana Pawta Il do Polski. Byt tez prezesem Zarzadu Stowarzyszenia Dziennikarzy im. Wta-
dystawa Reymonta. W Telewizji Polskiej odpowiada za: Osrodek Programéw Regionalnych,
Osrodek TVP Technologie, Agencje Produkcji Telewizyjnej i Filmowej, Biuro Prawne oraz
Oddziaty Terenowe TVP S.A. Marian Zalewski jest Wiceprzewodniczacym Zwiazku Praco-

dawcoéw Medidw Publicznych.

nowoczesnos¢ technologiczng (plat-
forma hybrydowa) i za uruchomienie
TVP Regionalnej.

Regionalny kanat TVP na tle innych
stacji wyrdznia sie nowoczesnoscia. To
telewizja, ktdra zawsze mozemy obej-
rze¢ w kazdym miejscu w kraju, ale
i za granica, za pomoca internetowe-
go streamingu i telewizji hybrydowej.
Podkresle: w kazdym miejscu w Polsce
mamy mozliwos¢ ogladania dowolne-
go programu ze wszystkich 16 oddzia-
téw TVP w ramach TVP Regionalna.

Dostep do programoéw regional-
nych w ramach Naziemnej Telewizji
Cyfrowej takze znaczaco sie popra-
wit. Jeszcze dwa lata temu obszar pro-
pagadji sygnatu z oddziatéw byt nieza-
dowalajacy (40 proc powierzchni kra-
ju i 70 proc. populadji), a w tej chwili
99,6% mieszkancéw objetych jest za-
siegiem zregionalizowanego MUX-3.

Wzbogacita sie réwniez oferta pre-
mierowa pasm wiasnych oddziatéw te-
renowych, ktéra jeszcze rok temu obej-
mowata zaledwie 2-3 godziny dzien-
nie regionalnych programéw w ramach
TVP INFO, a obecnie siega 5 godzin.
To Swiadczy o tym, ze w krotkim cza-
sie zrobilismy duzy krok naprzéd w za-
kresie rozwoju programowego regio-
nalnych osrodkéw TVP. Ten kierunek
chcemy kontynuowa¢. Udziat pasm
wiasnych, w miare mozliwosci finanso-
wych, powinien z roku na rok wzrastac.

Produkcja lokalnych programéw
i utrzymania osrodkoéw jest droga.
Jak TVP radzi sobie, kiedy srodkéw
abonamentowych jest wcigz mato?
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Dwa lata temu Zarzad TVP stanat
przed dylematem: ograniczamy rozwoj
poszczegdlnych oddziatéw, albo zro-
bimy wszystko, by znalez¢ odpowied-
nia formute dziatalnosci osrodkow, kté-
ra znajdzie uznanie wsrdd widzow i na
ktéra bedzie nas sta¢. Zdecydowanie
postawilismy na rozwoj.

W ostatnich latach TVP wyraznie
ciefa koszty, tworzac jednoczesnie co-
raz wiecej programéow. Mimo skromne-
go budzetu telewizja publiczna uczest-
niczy w technologicznej rewolugji. Tak-
ze koszt cyfryzacji wzielismy na swoje
barki, ale dzieki tym zmianom, oferta
TVP dostepna jest w réznych techno-
logiach.

Postawilismy na projekt TVP Re-
gionalna. Niestety, nie mamy wy-
starczajacych srodkéw i obecnie na-
sze fundusze nie pozwalaja w pet-
ni realizowa¢ oczekiwan widzow,
np. radykalnie zwiekszy¢ czas emi-
sji programéw  wtasnych, premiero-
wych. Inaczej jest u naszych zachod-
nich sasiadéw, np. w Lipsku regional-
ny oddziat ARD dysponuje budzetem
680 min euro, czyli dwa razy wiek-
szym niz budzet catej TVP! Oddziaty
w Polsce dysponuja tylko kilkoma mi-
lionami euro budzetu rocznie. Jednak
wciaz mamy nadzieje, ze to sie zmie-
ni, dlatego tez w minionych dwaoch
latach zaprosilismy elity regional-
ne do rozmowy o ksztatcie regional-
nych osrodkéw telewizji publicznej.
Teraz mam $wiadomos¢, ze stoja one
murem za silna telewizja regionalna.
Bo to nasze wspolne dobro, niezwy-
kle istotne dla rozwoju demokracji

i spoteczenstwa obywatelskiego, dla
samorzadow, spotecznosci lokalnych.

Tych, ktérzy powtarzali, Ze mozna
zlikwidowat telewizje publiczna, prze-
konywalismy, ze wszystkie demokra-
tyczne kraje maja silna telewizje pu-
bliczna, poczynajac od Wielkiej Bryta-
nii, konczac na innych, zdecydowanie
mniejszych krajach europejskich. Pol-
ska to duzy i powazny partner Unii Eu-
ropejskiej, to kraj, w ktérym istota de-
mokracji powinna by¢ takze mocna te-
lewizja publiczna, silna réwniez oddzia-
tami regionalnymi.

Mam nadzieje, ze finansowanie te-
lewizji publicznej bedzie w koncu unor-
mowane. W tym przypadku chodzi nie
tylko o sama telewizje, ale takze o fi-
nansowanie kultury w naszym kra-
ju. Gdy stabilne, na odpowiednim po-
ziomie, finansowanie mediéw publicz-
nych stanie sie faktem, aspiracje re-
gionalne beda mogty by¢ realizowa-
ne w szerszym zakresie programowym
i czasowym. Perspektywa wydtuzenia
lokalnego programu nawet do 10 go-
dzin wydaje sie wowczas zupetnie real-
na. Mimo takich trudnosci, TVP Regio-
nalna odnalazta sie w nowej rzeczywi-
stodci i wzieta na siebie ciezar nowych
zadan publicznych i misyjnych.

Warto przypomnie¢ w tym miej-
scu, ze z roku na rok na telewizyjnym
rynku jest coraz trudniej utrzymac sil-
na pozycje bo konkurencji przyby-
wa. Srodki abonamentowe sa niewy-
starczajace, aby pokry¢ nasze potrze-
by. Poza tym tracimy w skali roku bli-
sko 400 miIn zt przychodéw na pro-
gramach, ktérych nie przerywamy, jak
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np. filmy. A to wiecej niz otrzymujemy
z abonamentu. W tym przypadku je-
stesmy faktycznie dyskryminowani fi-
nansowo, bo inna byta sytuacja w la-
tach 90., kiedy mielismy duzo wyz-
sze przychody z tytutu abonamentu,
a inna jest obecnie.

TVP uruchomita Regionalny Sys-
tem Ostrzegania. Aplikacja zosta-
ta wdrozona juz w pieciu woje-
wodztwach, a niedawno TVP zo-
stata uhonorowana za ten projekt
Ztota Antene Swiata Telekomu-
nikacji w kategorii Produkt Roku
2013. Jak dziata aplikacja i czy cie-
szy sie zainteresowaniem woje-
wodztw?

Regionalny System Ostrzegania zgod-
nie z planami zostanie wdrozony we
wszystkich wojewddztwach do konca
sierpnia tego roku. W czerwcu wdra-
zane sa aplikacje w kolejnych woje-
woédztwach. RSO to unikalny system,
a co najistotniejsze — niezwykle przy-
datny i pomocny. Kleski zywiotowe

niestety nie oszczedzaja naszego kra-
ju. Rozw¢j technologii pomaga nam
W Zyciu codziennym coraz bardziej i je-
stem pewien, ze w tych wojewddz-
twach, w ktérych system juz funkcjo-
nuje, sprawdza sie znakomicie. Zresz-
ta zupetnie niedawno mozna byto sie
o tym przekona¢, kiedy istniato realne
zagrozenie powodziowe. Nikt juz dzi-
siaj nie musi udowadniac, ze takie apli-
kacje sa potrzebne.

RSO jest czescia przysztosci telewi-
zji czyli interaktywnych form, w kto-
rych widz wspotpracuje z nadawca.
Kazda osoba ogladajac TVP Regionalna
moze wtaczy¢ funkcje RSO, np. w wo-
jewddztwie lubuskim wszyscy widzo-
wie moga znalez¢ bardzo wiele przy-
datnych dla nich informacji, takich jak
chocby: ostrzezenia hydrologiczne czy
filmy z instrukcja postepowania w sy-
tuacjach zagrozenia.

Widzowie oczekuja wiarygodnych
informacji, a w ramach RSO wspotpra-
cujemy z Regionalnym Centrum Za-
rzadzania Kryzysowego przekazujac
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informacje, ktérych zrodtem jest , Pan-
stwo”. Taka kooperacja pokazuje war-
tos¢ oddziatéw regionalnych.

Przysztos¢ nalezy do ustug typu
multiscreen, do telewizji hybrydowej,
EPG z sugestia, ktéra bedzie propo-
nowac¢ widzom audycje powiazane
z jego profilem zainteresowan. Sytu-
acja sie odwrddi i to widz bedzie auto-
rem swojego programu. Zagadnienie
personalizacji spowoduje, ze nadaw-
cy beda musieli prowadzi¢ pogtebio-
ne badania dotyczace swoich telewi-
dzéw. Warto wiedzie¢, jakie sa ich
zainteresowania i kto oraz kiedy nas
oglada. Interaktywna telewizja zmu-
si nadawce do innego spojrzenia na
raméwke, aby dostosowac ja do pre-
ferencji danego widza. Oddziaty Te-
renowe to jest i pozostanie telewizja
16 programoéw regionalnych, a kazdy
z nich bedzie miat wtasna specyfike
i coraz wieksza w tym role odgrywac
bedzie interakcja z widzami.

Dziekuje za rozmowe.

(’\) GRUPA ANDERS
L‘ HOTELE | TURYSTYKA
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Niewazne, ‘czy planujesz konferencje czy wyjazd integracyjny.
Nasi doradcy dopasuja sie do Twoich oczekiwan.
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' medical spa & vitality

-



B RAPORT: WIELKIE GOTOWANIE

Po modzie na telenowele, seriale paradokumentalne czy programy taneczne, przyszedt czas na odkrycie nowej

tematyki. Wraz ze zmieniajacym sie sposobem zycia Polakéw, telewizje odkrywaja bezkresne morze szeroko

rozumianych programéw kulinarnych. Telewizyjne produkcje nie pokazuja jednak juz tylko jak i co gotowag,

ale inspiruja, pokazuja niecodzienna kuchnie, robig rewolucje na talerzach i restauracjach, a nawet prezentuja

zawody kucharskie, gdzie gtéwna nagroda nie jest ztota patelnia, lecz wysoka nagroda finansowa.

Zagotowani

W latach 80. programy kulinarne mimo,
ze na zagranicznych rynkach byty juz po-
pularne, to jednak w Polsce ze wzgle-
du na brak dostepnosci podstawowych
produktéw, byty nam zupetnie obce. Te-
maty kulinarne pojawiaty sie gtéwnie...
w ,Polskiej Kronice Filmowej”, ktoéra
chetnie odwiedzata chocby popularne
wowczas bary mleczne. Dopiero z po-
czatkiem lat 90. zaczety sie pojawiaty
programy o tej tematyce. Wsréd nich, na
antenie jednej ze stacji telewizyjnej, kré-
lowat program w ktérym uczono (o zgro-
z0!) jak gotowac w kuchenne mikrofalo-
wej. Prawdziwy wysyp produkgji kulinar-
nych to dopiero okres ostatnich kilku lat.

MAKrOWICZ GOTUJE | RZADZI

Kluczem do sukcesu programu jest oczy-
wiscie pomyst, ale réwniez prowadza-
cy. Tak jest zdecydowanie w tym przy-
padku, bowiem od 1998 roku bez prze-
rwy, pod réznymi nazwami, emitowany
jest cykl kulinarnych wedréwek Roberta
Maktowicza. To najdtuzej produkowany
program kulinarno—podrézniczy w Pol-
sce. Co tydzien, w niedzielne przedpo-
tudnia na antenie TVP2, dziennikarz po-
drézujac po roznych zakatkach $wiata,
prezentuje kulinarne tradycje i inspiracje
réznych narodéw. Kazdy odcinek wien-
czy gotowanie wybranej potrawy w ple-
nerze.

Prawie kazdy ogolny kanat moze po-
chwali¢ sie programem o gotowaniu.
W Polsacie od wielu lat emitowany jest
program Ewy Wachowicz ,Ewa Gotu-
je”, a Jedynka nadaje cykl ,Okrasa famie
przepisy”. Jednak duza cze$¢ programow
kulinarnych zostato zaadaptowanych na
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potrzeby kanatéw tematycznych, tzw. li-
festylowych, zazwyczaj skierowanych
do kobiet. W Polsce dziatajg dwa kana-
ty kulinarne: kuchnia+ oraz Polsat Food.
Sporo programoéw o tej tematyce oferu-
ja m.in. takie kanaty jak: TVN Style, Pol-
sat Cafe czy TLC. Z taka tematyka ekspe-
rymentuje ostatnio TTV, a takze TV Puls.
Co ciekawe, emitowane s3 réwniez pro-
gramy o takiej tematyce skierowane do
dzieci (TVP ABC czy teleTOON+).

REWOLUCJA NA TALERZU

Najwieksza popularnoscia wsrod  wi-
dzéw ciesza sie jednak programy pro-
dukowane z duzym rozmachem. Wraz
z pojawieniem sie zagranicznych progra-
mow na polskim rynku, réwniez do Pol-
ski trafity formaty kulinarne. Bez watpie-
nia najwiekszym sukcesem od wielu lat
jest program ,,Kuchenne rewolucje” emi-
towany na antenie TVN. Program prowa-
dzi Magda Gessler (w brytyjskim orygi-
nale Gordon Ramsey), ktéra podrézu-
je po Polsce przeprowadzajac metamor-
fozy podupadajacych restauracji. Mimo
emisji IX serii, program wciaz oglada

duza liczba widzéw, zwitaszcza w naja-
trakcyjniejszej grupie widzéw 16-49. Je-
den z kwietniowych odcinkéw , Kuchen-
nych rewolucji” ogladato az 2,9 min wi-
dzéw. Zaréwno w maju jak i w catym se-
zonie wiosennym w grupie komercyjne;
widzéw w wieku 16-49 lat, program
zajmowat w trakcie emisji pierwsza po-
zycje na rynku TV, osiagajac sredni udziat
na poziomie 20,8% (05.2014) i 21,7%
(03.2014-05.2014, dane: TVN na podist.
NAM).

Inne reality show TVN - ,Ugoto-
wani” (réwniez na brytyjskiej licencji —
.Zapraszam do stotu”) takze cieszy sie
spora popularnoscia. W kazdym odcin-
ku czwdrka nieznajomych z jednego
miasta spotyka sie przy jednym sto-
le. Kazdy z nich przygotowuje kolacje
wedtug wtasnego pomystu i wystawia
sie na ostrze krytyki. Zwycieza oczywi-
Scie ten, komu uda sie ugosci¢ najlep-
sza kolacja. W czasie emisji tego pro-
gramu TVN byt tej wiosny najchetniej
ogladana stacja telewizyjna w komer-
cyjnej grupie docelowej (16-49) przy
$rednim udziale na poziomie 19,5%
w maju i 18,6% od marca do konca

Programy kulinarne emitowane przez stacje TV (wybér):

TVP1: ,Okrasa tamie przepisy”, ,Przepis dnia”, ,Sasiad na widelcu”
TVP2: ,Maktowicz w podrézy”
Polsat: ,,Ewa Gotuje”, ,Hell's Kitchen: Piekielna kuchnia”, ,, Top Chef”
TVN: , Kuchenne rewolucje”, ,,Masterchef Ugotowani”

TV Puls: ,Menu na miare”

TV4: ,Mistrz kuchni: Gordon Ramsey”

TVN Style: ,Doradca smaku”, ,Gordon Ramsey: We wiasnej kuchni”,
LStodka rywalizacja”, ,,Smakuj Swiat z Pascalem”, ,Wiem co jem”

Polsat Cafe: , Zdrowie na widelcu”
TTV: ,,Doméwka”

czerwiec/lipiec 2014
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maja. Widownia formatu liczyta nawet
2,3 min widzoéw, podczas gdy udziat
programu w rynku ogladalnosci siegat
wiosna 2014 r. do 22,3% w komercyj-
nej grupie docelowej widzéw w wieku
16-49.

Trzecim duzym formatem kulinar-
nym w ofercie stacji jest ,MasterChef”,
tej wiosny jednak nieobecny na antenie.
Stacja zapowiada jego jesienna odsto-
ne. ,MasterChef” to jeden z najpopu-
larniejszych na $wiecie formatéw kulinar-
nych. Na rynku telewizyjnym program
obecny jest od 1990 roku i od tamtej
pory program wyemitowano w 35 kra-
jach na swiecie. ,MasterChef” to przede
wszystkim teleturniej kulinarny, ktérego
celem jest wytonienie talentdw, sposrod
amatoréw kuchni. Program notowat bar-
dzo dobre wyniki na antenie TVN. W jury
polskiej edycji zasiada: Magda Gessler,
Michel Moran i Anna Starmach.

PIEKIELNY SZEF

Do walki o duze widowiska kulinar-
ne catkiem skutecznie wiaczyt sie Pol-
sat prezentujac w tym sezonie druga od-
stone programu ,Top Chef” oraz pierw-
sza ,Hell's Kitchen”. Obydwie propozy-
cje to oczywiscie programy na licencji,
ale z sukcesem i rozmachem przeniesio-
ne na polski grunt. W przypadku pierw-
szej produkgji rywalizuja zawodowi ku-
charze, a ocenia ich jury w ktdrym znaj-
duje sie m.in.: Wojciech Modest Amaro,
Ewa Wachowicz i Maciej Nowak. Pierw-
szy z nich prowadzi drugi cykl Polsatu,
w ktérym z kolei walcza przede wszyst-
kim amatorzy. Zadaniem uczestnikow
jest gotowanie pod czujnym okiem szefa
restauracji w prawdziwej restauracji.
Programy kulinarne Polsatu mimo
emisji w trudnych czasie antenowym

www.tvlider.pl
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Program doczekat sie juz 9 sezonéw w Stanach Zjednoczonych. Program emi-
towany na antenie kanatu kulinarnego powinien spetni¢ wszystkie kryteria ma-
niakow kuchni. W ,,Pojedynku gwiazd Food Network” wszystko ma byc¢ perfek-
cyjne, zaréwno pod wzgledem merytorycznym jak i wizualnym. W3réd zwyciez-
céw programu sa tak znani kucharze jak choc¢by Guy Fieri i Jeff Mauro — aktual-
ne gwiazdy stacji. Polscy widzowie rozpoczynaja swoja przygode z programem
od VIl serii, w ktérej Guy Fieri wystapi jako gos¢ specjalny.

e e 00 00

(w tym czasie Dwojka emituje swoje to-
powe seriale), przyciagaja przed ekrany
spora widownie. Zainteresowanie ,,Hel-
I's Kitchen” rosto z odcinka na odcinek.
Finat pierwszej polskiej edycji kulinar-
nego reality show zgromadzit najwyz-
sza widownie w catej serii i pod wzgle-
dem ogladalnosci byt najlepszym od-
cinkiem catej pierwszej serii w obu gru-
pach badanych. Ogladato go 2 min 20
tys. widzdw, co dato stacji udziat na po-
ziomie 22,2% SHR w grupie komercyj-
nej 16-49, i 15% SHR w grupie wszyst-
kich ogladajacych 4+. Srednia widownia
pierwszego sezonu , Hell’s Kitchen — Pie-
kielnej Kuchni” to blisko 1,8 min widzéw,
co dato stacji udziat w grupie komercyj-
nej 16—-49 na poziomie 18,8% SHR. Sta-
Cja zapowiada kolejna edycje i juz trwaja
castingi do Il edycji show. Z kolei finato-
wy odcinek programu , TOP Chef” zgro-
madzit najwyzsza widownie w catej serii
i pod wzgledem ogladalnosci byt najlep-
szym odcinkiem catej drugiej serii w obu
grupach badanych: w grupie 4+ i w gru-
pie 16—49. Program ogladato 2 min 112
tys. widzdw, co dato stacji udziat na po-
ziomie 20,2% SHR w grupie komercyj-
neji 15% SHR w grupie wszystkich ogla-
dajacych 4+. Ponadto, ten finat pod
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.Pojedynek gwiazd” Fot.: Polsat Food
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wzgledem ogladalnosci okazat sie naj-
lepszym odcinkiem obu polskich edydji
. TOP Chef".

MORZE SPONSOROW

Programy kulinarne to istne eldorado
w zakresie lokowania produktu, przy
Czym €O najwazniejsze, autorzy przy
tworzeniu scenariusza programu nie
musz3 sie specjalnie gimnastykowac jak
np. ostatnio w jednym z programéw
typu talent—show, gdzie uczestnicy mu-
sieli zajadac¢ w przerwie lody. Tutaj uzy-
cie jakiegos produktu spozywczego czy
elementu wyposazenia jest czyms natu-
ralnym. | tak, tylko w samym programie
.Top Chef” wsréd lokowanych produk-
téw mamy m.in.: supermarket w kté-
rym uczestnicy robig zakupy; talerze
i garnki jednego z producentéw; przy-
prawy; zmywarki czy nawet produk-
ty regionalne... llos¢ mozliwosci w za-
sadzie nie ma korica w tym przypadku.
Z potrzeby sponsoréw powstaja takze
specjalne produkcje jak chocby ,Prze-
pis dnia” (TVP1), ktére w catosci firmu-
je jedna firma.

Czy tematyka kulinarna na do-
bre zagoscita na ekranach naszych

Najpopularniejsze programy w kuchnia+ w 2014 r.

No Description

Jakubiak lokalnie /prog. porad. Pol./

Wielka wioska wyprawa Jamiego /ser. dok. W.Bryt./
ABC gotowania /mag. kul. Pol./

Kuchnia polska XXI wieku /prog. kul. Pol./

Podroz przez smaki Chin /ser. dok. Chin./

tatwe przepisy na wielki apetyt /prog. porad. USA/
ABC gotowania /mag. kul. pol./

Luke Nguyen w dorzeczu mekongu /ser. dok. Austral./

Wl N U AW N -

Abc gotowania /mag. kul. Pol./

o

15 Minut Jamiego /mag. kul. Ang./

Start

Dane za okres od 1 stycznia do 22 maja 2014 r, Zrodfo: NAM

Date time Day of week () AMR  AMR
02-03-2014 19:30 Niedziela 103663 77667
21-01-2014 22:00 Wtorek 81344 64358
02-02-2014 17:45 Niedziela 79067 59459
02-03-2014  19:27 Niedziela ~ 78977 58494
18-05-2014 16:00 Niedziela 78843 56154
21-04-2014 19:01 Poniedziatek 72144 53452
21-04-2014 18:30  Poniedziatek 69639 65484
17-01-2014 21:30 Piatek 66537 64931
05-04-2014 13:30 Sobota 66032 58266
26-01-2014  15:40 Niedziela ~ 65407 50675
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B RAPORT: WIELKIE GOTOWANIE

telewizoréw? Na pewno, bo moda na
gotowanie i dobre odzywianie juz na
state zagoscita w Polsce. Ciekawe for-
maty kulinarne nie nudza sie szybko.
Dla stacji to tez kontent, ktory w wie-
lu wypadkach mozna emitowa¢ na-
wet kilkadziesiat razy przez wiele lat
(np. programy Roberta Maktowicza,
ktére obecnie sa emitowane nie tyl-
ko w TVP2, ale réwniez cho¢by w TVP
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. MASTERCHEF AUSTRALIA"
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Rozrywka). Co wazne dla nadawcéw,
takie produkcje gromadza przede
wszystkim target 16—49 w duzych mia-
stach z nieztymi dochodami. A to spet-
nienie marzen reklamodawcéw. Trend
duzego zainteresowania taka tema-
tyka potwierdzaja nieoficjalnie réw-
niez miedzynarodowe koncerny obec
ne w Polsce. Nieoficjalnie wiemy, ze
przynajmniej dwa koncerny rozpatruja
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mozliwos¢ uruchomienia w Polsce ka-
natéw kulinarnych.

Amatorzy, zawodowcy, czy cele-
bryci w otoczeniu kuchenek, garnkéw
i patelni juz nikogo nie dziwia. To juz
staty element ramoéwek stacji (nawet
lokalnych), na ktére jak widac istnieje
coraz wieksze zapotrzebowanie.

Kuba Wajdzik
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60 e 0 0000000000000 00000 00

@0 e 000 0000000000000 00 00

o 9

ziej niz

Bard

e e 00 00

format |

W kolejnej odstonie najpopularniejszego kulinarnego show na swiecie, wi-
dzowie poznaja ambitnych kucharzy amatoréw, ktérzy staja do walki o pre-
stizowy tytut Masterchefa. Ich bronia beda umiejetnosci kulinarne, ale takze
pomystowos¢ oraz tworcze, autorskie podejscie do gotowania.

Sedziowie: George Calombaris, Matt Preston i Gary Mehigan pomaga-
ja uczestnikom, prébuja ich potraw, a co najwazniejsze — decyduja o ich lo-
sie. Gtowne trofea to: kontrakt na ksiazke kucharska, nagroda w wysokosci
100 000 dolaréw australijskich i tytut mistrza Masterchefa.

W programie nie zabraknie takze testéw weryfikujacych nie tylko wiedze
kulinarna, ale réwniez umiejetnosci techniczne. Uczestnicy beda musieli wykazac¢ sie znajomoscia dan z réznych za-
katkow swiata, w tym z Francji, kolebki wykwintnej kuchni. Jednym z wyzwan bedzie stworzenie zjawiskowego da-
nia inspirowanego Paryzem i deseru godnego Wersalu.
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sie tematyka programéw

O trendach w kulinarnej ofercie telewizyjnej oraz o stacji kuchnia+ z Martg Szwakopf, dyrektorem kanatow
dzieciecych, lifestyle’owych i dokumentalnych platformy nc+, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Tematyka kulinarna przezywa
rozkwit w stacjach telewizyjnych.
Czy wynika to z racji przejedze-
nia sie innych formatéw czy jed-
nak ze zmiany zainteresowan wi-
dzoéw?

To naturalne, Ze ludzie interesuja sie
gotowaniem, jedzeniem i gastrono-
mia. Dotyczy to kazdego z nas. Az
94% Polakéw przyznaje sie do go-
towania w domu (zrodto: , Kuchnia
Polska — Polacy o gotowaniu i swo-
jej kuchni”, Homo Homini na zlece-
nie Lidl Polska, lipiec, 2012 r.). Jako
pierwsza w Polsce telewizja kulinarna
angazujemy sie w rozwoj tego tren-
du juz od wielu lat i widzimy, Ze to
nie tyle zmiana zainteresowan, ale
raczej ich pogtebianie. Nasi widzowie

38

wiedza juz, jak mozna smacznie przy-
rzadzi¢, np. obiad. Teraz oczekuja od
programoéw kulinarnych czegos$ wie-
cej — nowych inspiracji i poszerzenia
swojej pasji. W naszej raméwece sta-
ramy sie odzwierciedli¢ ich potrze-
by poswiecajac kazdy dzien innemu
aspektowi sztuki kulinarnej, w tym:
dokumentom o jedzeniu, kuchniom
Swiata, znanym i lubianym szefom,
polskim produkcjom, rozrywce i pro-
gramom z gatunku reality show, po-
drézom kulinarnym oraz zdrowemu
gotowaniu. Wsréd tytutdw sa zardw-
no te skierowane do bardziej wyro-
bionego odbiorcy, jak np. film ,,elBulli
— kulinarny interface”, jak i ,ABC GO-
TOWANIA" dla zaczynajacych przy-
gode z gotowaniem.

(Tvllider|

Polacy coraz chetniej interesuja sie
tematyka kulinarna. Wynika to ze
zmiany sposobu zycia czy jednak
jest to tylko chwilowa moda?

Na pewno nie jest to chwilowa moda.
Kuchnia+ istnieje od blisko o$miu lat
i raczej powiedziatabym, ze trend, kté-
ry w duzej czesci my wykreowalismy
i nadal rozwijamy, nie jest skutkiem,
a raczej przyczyna dtugotrwatej zmia-
ny spojrzenia na gotowanie i jedzenie.
Oczywiscie, dzieki programom emi-
towanym przez mainstreamowe sta-
cje temat kulinariéw stat sie bardziej
dostrzegalny. Wedtug badan az 67%
0s6b ogladajacych telewizje wiacza
programy kulinarne (Zrodto: GfK Polo-
nia w ramach omnibusa CAPI na ogél-
nopolskiej reprezentatywnej probie

czerwiec/lipiec 2014



Marta Szwakopf - Dyrektor kanatéw dzieciecych, lifestyle’owych i dokumentalnych

platformy nc+

Od o$miu lat zwiazana z rynkiem telewizyjnym w Polsce. Poczatkowo pracowata w dziale zakupéw
programowych w Telewizji Polskiej, a nastepnie w dziale zakupéw i programingu w TV4. Przez dwa
lata zajmowata stanowisko szefa kanatu Nickelodeon Polska nalezacego do grupy Viacom Internatio-
nal Media Networks. Odpowiadata tez za strategie programowa stacji w regionie Emerging Markets
(m.in. Europa Srodkowo-Wschodnia, Bliski Wschéd), uruchomienie Nickelodeon HD, a takze wpro-
wadzenie kanatu Nickelodeon na rynek chorwacki i turecki. W maju 2012 r. objeta funkcje dyrekto-
ra kanatéw dzieciecych MiniMini+ oraz teleTOON+, a od kwietnia 2014 r. takze kanatow lifestyle’o-
wych Kuchnia+ i Domo+ oraz dokumentalnego Planete+ — autorskich kanatéw tematycznych plat-

formy nc+.

RAPORT: WIELKIE GOTOWANIE M

1000 Polakéw powyzej 15. roku zycia
w listopadzie 2012 r.). Wzrost popular-
nosci w ostatnim czasie wynika z bar-
dziej swiadomego podejscia do kuli-
nariow. Kluczowa kwestig jest oczy-
wiscie poszukiwanie inspiracji. Wazne
sa tez dwa inne czynniki. Po pierwsze,
gotowac moze kazdy. To tatwa i przy-
jemna czynnos¢, ktéra w dosc szyb-
kim czasie daje nam satysfakcje w po-
staci, np. dobrze przygotowanego de-
seru. Druga rzecza, na ktora, jako te-
lewizja staramy sie zwroci¢ szczegdlna
uwage, jest wzbogacenie klasycznych
programéw  poradnikowych. Jedze-
nie to juz nie tylko porcja warzyw czy
miesa, ktoéra lezy na talerzu. Widzowie
oczekuja, ze pokazemy im takze skad
one pochodza, jak wyglada kultura go-
towania w innych krajach, kim sa naj-
bardziej znani szefowie kuchni i przede
wszystkim jak jedzenie wptywa na na-
sze zdrowie i zycie. Stad na naszej an-
tenie takie programy jak: ,Jakubiak lo-
kalnie” i ,Przez dziurke od sera”, pro-
mujace lokalne produkty oraz ,Antho-
ny Bourdain: bez rezerwacji”, pokazu-
jacy potrawy z catego swiata.

Jakie programy ogladane sa naj-
chetniej w ofercie kuchnia+?

Patrzac na preferencje naszych widzéw
mozna wyrozni¢ trzy grupy progra-
mow, ktdre ciesza sie najwieksza pu-
blicznoscia. Przede wszystkim sa to au-
torskie produkgje stacji. W rankingu 10
najchetniej ogladanych w tym roku ty-
tutdéw az pie¢ miejsc zajmuja nasze wta-
sne formaty, w tym ,Jakubiak lokal-
nie”, ktoéry z wynikiem 104 tysiace wi-
dzow pobit w marcu rekord wszech cza-
sow Kuchni+. Duza popularnoscia cie-
szy sie rowniez skierowany do poczat-
kujacych mitosnikéw kulinariow ,, ABC

www.tvlider.pl

GOTOWANIA" Mariety Mareckiej. Dru-
ga grupa sa serie znanych na catym
Swiecie szefow kuchni. Nasi widzowie
szczegdlnie cenia sobie Jamiego Olivera,
ktérego programy mozna oglada¢ wy-
tacznie w Kuchni+. W trzecim przedziale
znajduja sie natomiast pozycje poswie-
cone smakom $wiata, w tym szczegol-
nie Dalekiemu Wschodowi. Pokazuje to
sukces m.in. serii dokumentalnej , Po-
dréz przez smaki Chin”.

Czy na $wiatowym rynku pojawity sie
nowe, ciekawe formaty kulinarne?
Caty czas przegladamy rynek progra-
moéw kulinarnych. Jestesmy obecni na
wszystkich najwazniejszych na swiecie
targach czy imprezach branzy telewi-
zyjnej, w tym MIPTV, MIPDoc czy sek-
cja kulinarna na Berlinale. Starannie se-
lekcjonujemy dostepny na rynku con-
tent. Obserwujemy jednak, ze bardziej
niz format liczy sie tematyka progra-
mow. Zauwazamy rosnace zaintereso-
wanie kuchniami Dalekiego Wschodu.
W zwiazku z tym popularne sa podrédz-
nicze programy kulinarne. Mozna to
osadzi¢ w szerszym kontekscie, miano-
wicie zainteresowania kuchniami naro-
dowymi. Twércy najnowszych progra-
mow skupiaja sie na odkrywaniu lokal-
nych smakoéw z catego $wiata. W kon-
cu Japonia to nie tylko sushi. Kuchnia+
oczywiscie wpisuje sie w ten trend,
chociazby wspomniana seria ,Podréz
przez smaki Chin” czy programem ,Ja-
mie & Jimmy's Food Fight Club”.

W ofercie kuchnia+ pojawia sie bar-
dzo duzo polskiego kontentu. W jaki
sposéb dobieracie polskie programy?
Widzowie szczegdlnie cenia nasze
produkcje wtasne. Wida¢ to po wy-
nikach ogladalnosci m.in. ,Jakubiaka

lokalnie” czy ,ABC GOTOWANIA",
Odpowiadajac na ich potrzeby staramy
sie zapewnic im programy najwyzszej
jakosci. To witasnie jakos¢ realizacji jest
kluczowym kryterium, wedtug ktére-
go dobieramy kontent. Jednak na po-
pularnos$¢ polskich formatéw sktada-
ja sie tez inne czynniki. Z jednej strony
dostepnos¢ produktdw prezentowa-
nych w programach, a z drugiej osobo-
wos¢ prowadzacego. Takie postaci jak
Tomek Jakubiak, Marieta Marecka czy
Andrzej Polan to cenieni w srodowisku
znawcy kulinariow.

Jakie sa plany kuchnia+ na kolejne
miesigce nadawania?
Przewidzielismy w lipcu dla naszych
widzéw zaréwno premiery zagranicz-
nych tytutéw jak i polskich produkgiji.
Od 5 lipca mozna oglada¢ nasz nowy
autorski format , Polska ze smakiem®”.
Seria prowadzona przez znanego szefa
kuchni Andrzeja Polana przybliza pol-
skie, regionalne produkty i potrawy.
Jest to potaczenie podroézy kulinarnych
z klasycznym programem poradniko-
wym. Z kolei tradycyjnie, jak w kazdy
pierwszy poniedziatek miesiaca, zapra-
szamy na premiere filmu dokumental-
nego. Tym razem pokazemy ,Gorzki
smak czekolady” o kulisach produkdji
tytutowego produktu. Zobaczymy tak-
Ze jak jada sie na ulicach réznych miast
na catym swiecie w serii ,Street Food
— jedzenie na ulicach swiata”. Na an-
tene wroéci Chuck Hughes w programie
.Wolny tydzien Chucka”. W nowej se-
rii prowadzacy skupi sie na gotowaniu
w podrézy. Natomiast w sierpniu be-
dzie mozna podziwiac tajniki herbaty
w dokumencie , Mistrzowie herbaty”.

Dziekuje za rozmowe.
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B RAPORT: WIELKIE GOTOWANIE

Z Nickiem Thorogoodem, Senior Vice President Content and Marketing, UK & EMEA w Scripps Networks

International, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Programy kulinarne od wielu sezonéw nieustannie zy-
skujg popularnos¢ w naszym kraju. Co kryje sie za ro-
sngcym zainteresowaniem Polakéw tym tematem?
Polacy sa domownikami i gotowanie wciaz znajduje sie
w centralnym punkcie domowego ogniska. Oprécz popu-
larnosci tradycyjnej kuchni, Polacy coraz bardziej interesuja
sie egzotycznymi smakami, dzieki czemu ro$nie popularnosc
miedzynarodowych programéw kulinarnych.

Co interesujace, niektére z naszych najczesciej oglada-
nych programoéw w Polsce, prowadzone sg przez miedzy-
narodowe stawy: kanadyjska szefowa kuchni — Anne Olson,
angielskich szeféw kuchni — Reze Mahammada i Jonathana
Phanga, oraz pochodzace z Potudniowej Afryki: Sibe Mton-
gana i Jenny Morris..

Co znajduje sie w ofercie programowej kanatu?
Jako Food Network jesteSmy dumni z bycia mie-
dzynarodowym kanatem telewizyjnym. Czes¢
naszych tre$ci pochodzi z USA - bardzo
uwaznie dobieramy poszczegdlne progra-
my z szerokiego katalogu dostepnych ty-
tutéw. Reszta naszego contentu jest mie-
dzynarodowa, wyselekcjonowana z kata-
logu programéw pozyskanych lub zamo-
wionych w krajach na catym $wiecie.

Dotychczas, w 2014 roku naszymi naj-
bardziej popularnymi programami w Pol-
sce byty pozycje miedzynarodowe, takie
jak: ., Swieze smaki z Anna Olson”,” Afrykan-
ska kuchnia Rezy” i , Karaibska uczta Jonatha-
na Phanga”. Gdy w lutym tego roku pojawit sie
program , Przy stole Siby”, od razu uzyskat najlep-
szy wynik w miesigcu, a w catym 2014 roku jest na
pigtym miejscu.

Rozumiemy réwniez wage lokalnego contentu i zama-
wiamy lokalne tytuty dla Polsat Food Network. W zesztym
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roku odbyfa sie premiera programu ,Ewa Gotuje”, naszego
pierwszego zakupu w Polsce. Program ten uzyskat najlep-
szy wynik w ostatnim roku. Ztozylismy réwniez zamdéwienie
na program z Tomaszem Schafernakerem (,,Smak Polski we-
dtug Tomasza Schafernakera”), ktéry osiagnat najlepszy wy-
nik maja. Reakcja na oba programy lokalne jest na tyle za-
checajaca, ze pracujemy obecnie nad wpro-

wadzeniem wiekszej ilosci lo-
kalnego contentu.




RAPORT: WIELKIE GOTOWANIE M

Nick Thorogood Senior Vice President Content and Marketing, UK & EMEA
Scripps Networks International

Thorogood dotaczyt do miedzynarodowego dziatu Scripps Networks Interactive (SNI)
w styczniu 2010 r. Wstepnie otrzymat stanowisko Dyrektora Zarzadzajacego Food Ne-
twork Wielka Brytania, Europa, Srodkowy Wschéd oraz Afryka (EMEA), odpowiedzialny byt
za rozwdj i wszechstronna ekspansje dziatalnosci Food Network w Wielkiej Brytanii i kra-
jach EMEA.

Po sukcesach zwiazanych z ekspansja SNI w Wielkiej Brytanii i krajach EMEA oraz na-
byciu Travel Channel, Thorogood otrzymat awans na stanowisko Senior Vice President
ds. Kontentu i Marketingu na obszarze Wielkiej Brytanii i EMEA. Odpowiedzialny jest za
nadzoér nad rozwojem kontentu i strategii oraz za dziatania marketingowe dla wszystkich ka-
natéw i marek bedacych wtasnoscia lub kontrolowanych przez SNI w Wielkiej Brytanii oraz
krajach EMEA (Food Network, Fine Living i Travel Channel International).

Przed przyjsciem do SNI Nick pracowat dla BBC Commercial Agency, gdzie kierowat dziatem i stworzyt zesp6t generujacy war-
to$¢ z wiasnosci intelektualnej BBC. Wczesniej byt konsultantem dla Tiscali TV, gdzie doradzat w obszarze strategicznego rozwo-
ju platform on-demand; launch kontrolerem w Five Life i Five US gdzie odpowiedzialny byt za strategie wielokanatowa; petniacym
obowiazki dyrektora w Astro Broadcasting, Malezja; redaktorem ITV Daytime; i szefem Lifestyle Channels w UKTV.

Thorogood posiada tytut licencjata z komunikacji oraz mediéw na Uniwersytecie Bournemouth oraz ukonczyt przyspieszony
program rozwoju w London Business School. Jest rowniez honorowym wiceprezydentem Association for Coaching, cztonkiem
BAFTA oraz Royal Television Society.

Kulinarne reality show sg bardzo popularne w Polsce.
Jakie sg trendy na rynkach swiatowych?

Reality show sa wciaz popularne i stanowig wazny trend we

wszystkich krajach. Ta moda nie przemija. W Polsce

jedna czwarta naszej ramowki sktada

sie z programoéw typu reality

show takich jak ,Baj-

kowa cukiernia

Charliego”,

.Posiekani” i ,Kuchenne potyczki”. W USA tego typu pro-
gramy radza sobie bardzo dobrze i trend ten jest powiela-
ny w takich krajach jak Afryka Potudniowa, gdzie powstata
lokalna wersja ,Chopped South Africa”, ktdra pojawi sie na
ekranach w tym roku.

Programy oparte na wyrazistych prowadzacych takie jak
.Kulinarne podréze z Guyem Fierim” wciaz radza sobie do-
brze na wszystkich rynkach. Ta marka jest jedna z naszych
najlepszych pozycji we wszystkich regionach — Wielkiej Bry-
tanii, EMEA oraz Polsat Food Network.

Jakie interesujace pozycje pojawia sie w letniej ramoéwce?

Mamy bardzo ekscytujaca raméwke dla widzéw w Polsce,

sktadajaca sie z najlepszych lokalnych i miedzynarodowych

programow kulinarnych. W tym miesigcu, nowe odcinki

+Ewa Gotuje” zainspiruja domowych kucharzy do two-

rzenia potraw, ktére zrobia wrazenie tak na domowni-

kach jak i na gosciach. Réwniez w tym miesigcu ulu-

bienica Food Network, Ina Garten i jej program ,Bo-

sonoga Contessa”, powraca z nowymi, niezwykle

eleganckimi przepisami, ktére mozna tatwo odtwo-

rzy¢ w domu. W lipcu w dni powszednie zobaczymy

.Korean Food Made Simple”. Program ten jest fascy-

nujacym wstepem do prostej, pysznej i zdrowej kuch-

ni koreanskiej. Prowadzaca Judy Joo zabierze polskich

widzéw w fascynujaca podréz po Korei, ktéra z pew-
noscia zachwyci mitosnikéw gotowania.

Dziekuje za rozmowe.
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Pogtoski o smierci
naleziy uznac

Z Wiestawem todzikowskim, Dyrektorem Osrodka TVP Technologie, rozmawiata Ewa Bry¢ko—Andruszczyszyn.

Telewizja w ostatnich latach diame-
tralnie sie zmienita. Obecnie to juz
nie sama raméwka, ale szereg do-
datkowych ustug. Jak TVP jest przy-
gotowana na takie wyzwania tech-
nologiczne?

Przejscie na emisje cyfrowa w telewizji
naziemnej stworzyto szereg mozliwo-
éci technicznych, z ktérych Telewizja
Polska stara sie w petni korzystac, zda-
jac sobie sprawe, ze jako nadawca pu-
bliczny niejako z automatu zostalismy
obsadzeni w roli gtéwnej procesu cy-
fryzacji.

Rok 2011 stanowit bardzo nega-
tywny przetom z punktu widzenia te-
lewizji naziemnej, gdyz wtasnie wte-
dy liczba widzéw ogladajacych telewi-
zje za posrednictwem platform sateli-
tarnych oraz kablowych przekroczyta
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liczbe widzéw ,eterowych”. W ra-
mach procesu cyfryzacji musielismy
zmierzy¢ sie z tym problemem, zda-
jac sobie sprawe, ze samo zwiegksze-
nie liczby programéw dostepnych na-
ziemnie nie bedzie stanowito dosta-
tecznej zachety do pozostania przy
tej formie odbioru. Nie moglismy sie
réwniez zgodzi¢, jako nadawca pu-
bliczny, na wieszczona przez licznych
analitykow wizje sprowadzenia roz-
powszechniania naziemnego do roli
mniej wartosciowe] telewizji. Stad na-
sze decyzje o rébwnoczesnym wpro-
wadzeniu nadawania naszych dwadch
gtébwnych anten w wysokiej roz-
dzielczosci oraz telewizji hybrydowe;
w przeddzien rozpoczecia Euro 2012.
Z perspektywy czasu nalezy ocenia¢,
Ze impuls ten byt bardzo potrzebny dla
rozwijajacego sie rynku.

Oczywiscie, nie zasypiamy gruszek
w popiele i staramy sie wprowadzac
kolejne nowinki technologiczne, cze-
go przyktad stanowi zwiekszenie liczby
programéw na multipleksie MUX-3 na
poczatku tego roku w wyniku wpro-
wadzenia efektywniejszych algoryt-
moéw kodowania oraz multipleksowa-
nia statystycznego. Jednoczesnie wciaz
rozwijamy nasza Platforme Hybrydo-
wa oraz sukcesywnie zwiekszamy licz-
be audycji wyprodukowanych pierwot-
nie w rozdzielczosci HD. Dodatkowo
dla widzoéw, ktérzy chca mie¢ na bie-
Zaco dostep do najswiezszych informa-
¢ji z kraju i ze Swiata w miejscu i cza-
sie przez siebie wybranym, uruchomi-
lismy bezptatna aplikacje TVP Stream

do pobrania na urzadzenia mobilne
(smartfony, tablety) z systemami iOS,
Android, Windows Phone, RT.

Dlaczego tak mata liczba innych
nadawcéw jest zainteresowana te-
lewizja hybrydowa, ktérg TVP suk-
cesywnie i z sukcesem rozwija?
W odniesieniu do telewizji hybrydowej
daje o sobie zna¢ typowy w przypad-
ku nowych standardéw syndrom jajka
i kury: brak sprzetu stanowi wyttuma-
czenie dla niedostatku ustug i na od-
wrét. Zdajemy sobie sprawe, Ze aby to
rozwiazanie przyjeto sie na rynku musi
zostac¢ przekroczona pewna masa kry-
tyczna. Telewizja Polska jako nadaw-
ca publiczny zdecydowata sie wziag¢
na swoje barki ciezar wykreowania tej
masy, ktéra budujemy poprzez upo-
wszechnianie telewizji hybrydowej za
pomoca NTC, telewizji kablowej i plat-
form satelitarnych. Niestety w przy-
padku tych dwaoch ostatnich realizowa-
ne jest to z ogromnym wysitkiem, gdyz
wspomniani operatorzy ze wzgledéw
biznesowych blokuja u siebie dostep do
ustugi hybrydowej. Nie ukrywam, ze li-
czymy na zdobycie silniejszej pozycji na
tym dopiero ksztattujacym sie rynku.
Efekty pobudzenia w tym obszarze sa
juz dostrzegalne zaréwno po stronie pro-
ducentoéw, ktérzy wprowadzaja na polski
rynek kolejne modele odbiornikéw przy-
stosowanych do pracy w tym standar-
dzie, jak i po stronie nadawcéw, ktorzy
coraz przychylniej sie do niego odnosza.
W telewizji naziemnej jest juz dostepny
serwis Eska TV, a zamiar uruchomienia
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tradycyjnej telewizji
za przesadzone

swoich ustug hybrydowych zapowiadaja
réwniez inni nadawcy. Zaczynaja oni ro-
zumieg, ze linearny odbidr — nawet cyfro-
wej — telewizji przestaje widzom wystar-
czac i oczekuja oni interaktywnej telewi-
Zji nowej generacji.

Dzisiaj wielu nadawcéw rozwi-
ja standard HD, ale do drzwi puka
juz telewizja 3D. Na ostatnich bran-
zowych spotkaniach, nadawcy po-
watpiewajg w sukces tego forma-
tu wskazujac na droga technologie
i wysokie koszty produkgji. Czy TVP
mysli o tréjwymiarowej telewizji?
Brak jednolitego standardu dla telewi-
zji stereoskopowej (3D) i wysokie kosz-
ty jej produkcji obecnie stwarzaja real-
na bariere umieszczenia takich audy-
¢ji w sygnale ktoregos$ z multipleksow
naziemnych. Dopdki nie zostana wy-
pracowane dokumenty normalizacyjne
trudno réwniez mysle¢ o inwestycjach
w sprzet 3D po stronie produkcyjnej,
a kwoty, ktore nalezy bra¢ pod uwage
sa niebagatelne.

Z drugiej strony, takie rozwiazanie
nie jest w rzeczywistosci zadna istotna
nowoscia. Przeciez pierwsze publiczne
pokazy kinowe tego rozwiazania mia-
ty miejsce juz w 1915 r, a wiec przed
prawie stuleciem. Jednak mimo wzro-
stéw popularnosci, jakie miaty miej-
sce w latach 50. ubiegtego wieku lub
obecnie od czasu premiery filmu ,, Ava-
tar”, stereoskopia wciaz nie zdomino-
wata kinematografii. Nalezy przyjac¢, ze
w przypadku telewizji bedzie podob-
nie, a $ledzac obecne trendy techno-
logiczne, mozna raczej sadzi¢, ze przy-
szto$¢ bedzie raczej stanowic¢ przekaz
o bardzo duzej rozdzielczosci, np. 4k

www.tvlider.pl

lub o zwiekszonej ptynnosdi, tj. liczbie
ramek na sekunde prezentowany na
wielu ekranach (np. urzadzenia mobil-
ne, ekrany TV, konsole, itp.), tworzac
tzw. ustuge multiscreen.

Telewizja Polska stara sie sledzi¢ no-
winki techniczne i by¢ z nimi na bieza-
co. Emisje 3D miaty miejsce na naszej
antenie TVP HD. Ze wzgledu jednak
na mata liczbe produkcji 3D aktualnie
mozliwe sa jedynie okazjonalne emisje
tego rodzaju.

Jaka jest przysztos¢ telewizji? Czy
za kilkanascie lat zniknie tradycyj-
na ramoéwka, ktéra zastapia pakie-
ty roznych ustug?

Pogtoski o smierci tradycyjnej telewi-
zji nalezy uzna¢ za przesadzone. Nie-
watpliwie jednak na ksztatt telewizji
przysztosci wptyw bedzie miato upo-
wszechnienie sie szerokopasmowe-
go dostepu do sieci. Dostep do tre-
$ci nielinearnych, w tym — wytwarza-
nych przez szerokie rzesze uzytkowni-
kow Internetu, nie zlikwiduje jednak
zapotrzebowania na dostep do pew-
nej ustrukturyzowanej formy przeka-
zu tresci audiowizualnych. Pokazu-
ja to aktualne badania, z ktérych wy-
nika, ze na przestrzeni ostatnich lat
ilos¢ czasu spedzanego przed tele-
wizorem nie zmniejszyta sie istotnie,
a w niektérych grupach wiekowych
nawet wzrosta. Oczywiscie nie moz-
na bagatelizowa¢ trendéw polegaja-
cych na réwnolegtym korzystaniu —
zwtaszcza przez mtodych widzéw —
z innych sposobdéw konsumpgji tre-
$ci audiowizualnych, np. portale inter-
netowe, spotecznosciowe, TVP Stre-
am, Youtube, itp. Dlatego tak duzy

wysitek wktadamy w zwiekszanie licz-
by interaktywnych ustug dodatko-
wych, wzbogacajacych przekaz line-
arny. Szczegoélne znaczenie zyskuje te-
lewizja hybrydowa, w ramach ktérej
oferujemy tresci uzupetniajace i roz-
szerzajace gtéwny przekaz. Nalezy sa-
dzi¢, ze w przysztosci raméwka bedzie
wciaz stanowita taka autostrade, po
ktérej bedzie podrézowat nasz widz,
ale rozwiazania bazujace na technolo-
gii hybrydowej stworza mu znacznie
wiecej mozliwosci zjazdu w boczne
drogi i udania sie na zwiedzanie miej-
scowych atrakgji.

Za nami sezon Internetowego Te-
atru TVP dla szkét. Byt Pan jego po-
mystodawcg i koordynatorem. Jak
ocenia Pan ten projekt?
Internetowy Teatr TVP dla szkét sta-
nowi doskonaty przyktad, jak nowo-
czesne technologie teleinformatycz-
ne mozna taczy¢ z wykonywaniem
misji nadawcy publicznego. Ciesze
sie, ze projekt spotkat sie z tak sze-
rokim oddzwiekiem i zaintereso-
waniem. Osobista satysfakcja napa-
wa mnie, ze tak wielu ucznidéw szkoét
z miejscowosci oddalonych od osrod-
kéw kulturalnych uzyskato mozliwos¢
ogladania na zywo wartosciowych
przedstawien z wiodacych polskich
scen teatralnych. Pozostaje mie¢ na-
dzieje, ze wielu z nich zarazi sie tym
bakcylem i kiedy$ — by¢ moze jako
uznani rezyserzy lub aktorzy — beda
wspominali Internetowy Teatr TVP
dla szkot jako swoj pierwszy kontakt
z zywym teatrem.

Dziekuje za rozmowe.

43



Fot. Archiwum Media Forum

B KONFERENCIJE

Media Forum 2014

Za nami czwarta edycja Niezaleznego Forum Operatoréw Kablowych Media Forum 2014, ktére tym razem

odbyto sie od 7 do 10 maja br. w Puttusku.

Celem spotkan caty czas pozostaje integracja srodowi-
ska przedsiebiorcéw rynku komunikacji elektronicznej oraz
omawianie kluczowych zagadnieri dla uczestnikéw konfe-
rencji zwiazanych z obecna sytuacja dla tej branzy. Do te-
gorocznej edycji, organizatorzy zaprosili m.in.: operatorow
TVK, ISP, dostawcéw urzadzen i systeméw technologicz-
nych, nadawcow i dystrybutoréw kanatéw telewizyjnych.
Tegoroczna konferencja to takze udziat partneréw mery-
torycznych z: Urzedu Komunikacji Elektronicznej, Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji, Polskiej Izby Radiodyfuzji Cyfro-
wej, Instytutu tacznosci oraz ekspertow prawa telekomuni-
kacyjnego.

Uczestnikom wydarzenia przekazywano wiele meryto-
rycznych informacji podczas paneli i wyktadéw prowadzo-
nych przez przedstawicieli: Krajowej Rady Radiofonii i Tele-
wizji, Urzedu Komunikacji Elektronicznej, Polskiej Izby Ra-
diodyfuzji Cyfrowej, Stowarzyszenia Teltechnikéw Polskich
XXI, Centrum Studiéw Regulacyjnych, Kancelarii Prawnej it-
Blegal, Krajowej Izby Komunikacji Ethernetowej, firmie 4Tel-
Partner.

Podczas Forum poruszano bardzo istotny problem dla
operatoréw jakim jest dostep do budynkéw i nieruchomosci
spotdzielni mieszkaniowych, wspoélnot mieszkaniowych, de-
weloperdéw i przedsiebiorcow telekomunikacyjnych. Szeroko
prezentowano problemy praktyczne i prawne w zwiazku ze
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stanowiskami Prezesa UKE dotyczacymi interpretacji art. 30
ustawy szerokopasmowej i art. 139 prawa telekomunikacyj-
nego oraz toczacymi sie postepowaniami dostepowymi.

Anna Strezynska z Centrum Studiéw Regulacyjnych
przedstawita podczas Media Forum 2014 szeroki wachlarz
praktycznej wiedzy zwiazanej z realizacja inwestycji szero-
kopasmowych w Polsce. Podczas panelu przedstawita m.in.
problematyke wykorzystania funduszy europejskich na do-
step do Internetu szerokopasmowego; stan zawansowania
realizacji projektéw SSPW, RPO, PO IG 8.4; przewidywany
status projektéw na koniec 2015 r.; stan infrastruktury sze-
rokopasmowej; a takze wptyw inwestycji realizowanych ze
srodkéw UE. Nie zabrakto réwniez przedstawienia przyczyn
opdznienia realizacji projektow, celéw Narodowego Planu
Szerokopasmowego oraz gtéwnych zatozerh Programu Ope-
racyjnego Polska Cyfrowa.

Kolejnym istotnym problemem poruszanym podczas
Media Forum byta kradzieze infrastruktury telekomunikacyj-
nej. Podczas specjalnego panelu przedstawiono w jaki spo-
séb przygotowac sie do dochodzenia swych praw w sadzie
w razie uszkodzenia infrastruktury telekomunikacyjnej ope-
ratora lub infrastruktury innych podmiotéw przez operatora.
Obecnie prawo przewiduje dwie drogi prawne: dochodze-
nie naprawienia szkody w postepowaniu karnym (gdy uszko-
dzenie powstato w wyniku przestepstwa) i dochodzenie
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Fot. Archiwum Media Forum

naprawienia szkody w postepowaniu cywilnym (gdy uszko-
dzenie powstato w wyniku przestepstwa jak i w przypadku
gdy sprawca nie bedzie ponosit odpowiedzialnosci karnej).
Szeroko dyskutowana sprawa podczas spotkania byta
problematyka ochrony informacji niejawnych danych oso-
bowych, tajemnicy telekomunikacyjnej i tajemnicy przedsie-
biorcy. Z kolei ciekawym zagadnieniem byta prezentacja Ta-
niego tacza, ktdre jako projekt KIKE istnieje od 2009 roku.
Tanie tacze ma zadanie realizowa¢ zaopatrzenie w najtan-
sze ustugi hurtowe dla przedsiebiorcow telekomunikacyj-
nych. Dwa najwieksze wezty to KIX i EPIX. W, hurtowni”

www.tvlider.pl

KONFERENCJE

aktualnie dostepne sa takie ustugi jak: Internet operatorski,
VOIP, GSM/MVNO, IPTV, Monitoring Wizyjny, Call Center.
Zainwestowany w przedsiewziecie kapitat i spoteczna praca
rozwojowa to wktad wytacznie polskich operatoréw. W pro-
jekcie uczestniczy juz ponad 300 operatoréow.

Podczas Media Forum uczestnicy wydarzenia mieli réw-
niez czas na kuluarowe rozmowy, a te zazwyczaj dotyczyty
wymiany doswiadczen. Takie spotkania jak i sama integracja
branzy z perspektywy czasu zawsze sg bezcenne.

/red./
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Warto sie wyrézniac

— ale nie za wszelka cene —

Z Krzysztofem Koczorowskim, zatozycielem Studia Brandingowego KARAT-e, zajmujacego sie tworzeniem ma-
rek, o nazewnictwie stacji telewizyjnych, rozmawiat Kuba Wajdzik.

Nazwy stacji sa bardzo wazna
czescig prac przy budowaniu te-
lewizji. Co nalezy bra¢ pod uwa-
ge przy projektowaniu nazw?

W procesie projektowania nazw
szczegolnie wazne jest zachowa-
nie rbwnowagi pomiedzy kreatyw-
noscig, prostota oraz warstwa se-
mantyczna. Jest to o tyle trudne,
ze zaréwno po stronie agencji, jak
i nadawcy, pojawia sie czesto prze-
mozna ochota, aby wykazac sie elo-
kwencja, pokaza¢ jak bardzo jeste-
Smy innowacyjni. To btad — umiar
i zdrowy rozsadek sprawdzaja sie za-
wsze.

Nalezy zadac¢ sobie pytania: do
jakiej grupy docelowej kierujemy na-
sz oferte? Czy na pewno nasz po-
tencjalny odbiorca zna jezyk angiel-
ski w stopniu umozliwiajacym prawi-
dtowe odczytanie nazwy? Czy zalezy
nam, aby nazwa byta tylko fajna, czy
moze chcemy, aby przede wszystkim
byta przyjazna i tatwa do zapamie-
tania? Ustalmy liste priorytetéw i nie
zapominajmy o konkurencji. Wazne
jest, aby sie wyrézniac¢, ale nie rob-
my tego za wszelka cene.

Jakie sg najczestsze btedy popet-
niane przy projektowaniu nazw?
Moje doswiadczenie pokazuje, ze sa
dwa najczestsze btedy popetniane
w procesie projektowania nazw stacji
telewizyjnych. Po pierwsze — nadmiar.
Nadawca chce ,,upchnac¢” ile sie tylko
da, w efekcie czego powstaja kilkuwy-
razowe, trudne do zapamietania two-
ry. Z drugiej strony mamy do czynienia
z nazwami, ktére bezposrednio, czesto
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nachalnie wskazuja na profil stacji. Nie-
chlubnym przyktadem jest Motowizja
— kanat o motoryzacji + telewizja, wi-
zja... Totalny zawrot gtowy. Pamietam
rowniez funkcjonujace przed laty sta-
cje Polsatu — Ona (Dla Ciebie) i On (For-
muta 1). Na szczescie dawno dokona-
ty zywota.

Wielu nadawcéw tworzy cata
siatke stacji telewizyjnych korzy-
stajac z gtéwnej nazwy (np. TVP,
Polsat, TVN). Czy to znaczaco uta-
twia prace przy namingu?
Jest to zabieg, ktéry zdecydowanie
utatwia prace. Wystarczy doda¢ jed-
no stowo, aby wskaza¢ odbiorcy, ze
stacja o jakim profilu ma do czynienia.
Z drugiej strony to droga donikad, jeze-
li nadawca zamierza rozszerza¢ swoje
portfolio w przysztosci. tatwo mozna
sie pogubi¢, o czym Swiadczy przyktad
kanatéw Polsatu. Niestety, przez lata
nadawca niewiele w tej kwestii zmienit.
Batagan panuje nadal, a nazwy dodat-
kowo przestaty zupetnie okresla¢ cha-
rakter stacji — prawie kazda z nich emi-
tuje te same seriale, filmy i programy
powtoérkowe. Nie widac rowniez kon-
sekwencji w tworzeniu nazw nowych
produktoéw, z jednej strony mamy wiec
POLSAT Cafe, POLSAT News, z drugie;
jest ClI POLSAT, a wprowadzona nie-
dawno na rynek stacja, nazwana zo-
stata Disco Polo Music.

Podobnie  kwestia  wyglada
w przypadku kanatéw AXN, ktére
po rebrandingu nazywaja sie AXN
White oraz AXN Black. Jakas réznica
w ramoéwece? Nie znalaztem — zaréw-
no jedna, jak i druga stacja emituje

(Tvllider|

seriale kryminalne, horrory, melo-
dramaty, jak i lzejsze w formie pro-
gramy.

Nazwa powinna by¢ tatwa do
wymowienia. Tymczasem wielu
nadawcow siega po anglojezycz-
ne nazwy, niejednokrotnie bar-
dzo trudne w wymowie. To btad?
O tym, jak duzym jest to btedem,
moze $wiadczy¢ historia kanatu 13th
Street, ktéry zmienit nazwe na 13 Uli-
ca. Sam liczebnik thirteenth wyma-
wiany byt przez Polakéw na setki spo-
sobow, co nie wptywato pozytywnie
zarobwno na wizerunek, jak i galopu-
jaca w dot ogladalnos¢ stacji. Nieco
inaczej jest w przypadku stacji zna-
nych nadawcoéw, jak chociazby BBC.
Jest to marka zakorzeniona w umy-
stach telewidzéw i stuchaczy na ca-
tym swiecie. BBC jest synonimem
kontentu wysokiej jakosci, wiec ja-
kiekolwiek zmiany w nazewnictwie
kanatow znajdujacych sie w portfo-
lio sieci, bytoby niezbyt dobrym po-
sunieciem.

Ktéra z nazw stacji telewizyjnych
wedtug Pana jest Swietnie zapro-
jektowana?

Zdecydowanie na podium umiescit-
bym kanat RBL.TV - przeznaczo-
ny dla mtodziezy, emitujacy nie-
gdy$ niegrzeczna, ,zbuntowana”
muzyke. Uzyty skrét zdecydowanie
wzmacnia przekaz, wskazujac jed-
noczesnie na grupe docelowa. Po-
mijam fakt, ze ostatnio duzo wie-
cej tam muzyki pop i komercji. To juz
wewnetrzna sprawa nadawcy.
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Krzyszto[ Koczorowsld

Od 2005 roku wspotpracowat z agencjami reklamowymi oraz klientami bezposrednimi jako
copywriter i specjalista ds. PR. W 2010 roku zatozyt Studio Brandingowe KARAT-e, zajmu-
jace sie tworzeniem marek. Na swoim koncie ma ponad 120 zrealizowanych projektéw z za-

kresu namingu. Absolwent socjologii oraz kulturoznawstwa. Ukonczyt rowniez studia po-

dyplomowe z zakresu innowacyjnego zarzadzania marka oraz projektowania ustug.

okoLice TV B
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Drugim, ciekawym przykta-
dem sa kanaty HBO — Home Box
Office. Obecnie stacje emituja
mniej kinowych, topowych prze-
bojow, jednakze nadal nazwa
stacji ma swoje odzwierciedlenie
w ramowece.

Zawsze bede skfaniat sie w kie-
runku niedopowiedzen, dlatego tez
FOX Life jest dla mnie stacja, do
ktérej widz dopasowa¢ moze swo-
je wtasne skojarzenia — jest i lifesty-
le, i codzienne zycie, i moda, uroda,
zabawa. W przypadku kanatu TVP

Seriale nie ma miejsca na niedo-
powiedzenie. Abstrahujac zupetnie
od zawartosci raméwki — im mniej
konkretnych, zawezajacych stow
w nazwie, tym wiecej abonentow.

Dziekuje za rozmowe.

Czy bedziesz szczesliwsza,
gdy zmienisz swoje ciato?

Cykl programow ZDROWIE T URCDA

od poniedziothu do czwartku o 22:30

BIBIC.

lifestyle

bbpolstoa com

Cyfrovwy Polsat 97 | e 133 | UPCI109 | VECTRA TO2 | TOYA AT
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Katarzyna Poptawska i Pawet
Krolikowski w A+E Nefworks Poland

Poptawska na pozycje mana-

HET.l'Hr\- ]’
gera ds. dystrybucji.

Pawet Krolikowski odpowiada za stworzenie i wdroze-
nie dtugookresowej strategii finansowej A+E Networks Po-
land oraz wsparcie zespotu ds. komercyjnych. Przed dofa-
czeniem do A+E Networks Krolikowski pracowat w ITI Neo-
vision, Orange oraz w Polskich Liniach Kolejowych.

Zadaniem Katarzyny Poptawskiej jest rozwijanie relacji
biznesowych z operatorami kablowymi w kraju. Przed do-
taczeniem do A+E Networks Poptawska pracowata w HBO
oraz agencjach dystrybucyjnych Delegata i Core, gdzie od-
powiadata za kanaty z grupy AXN, Disney i Filmbox. /AZ/

Do zespotu A+E Networks
Poland, dotaczyli Pawet Kré-
likowski na stanowisko dy-
rektora ds. planowania fi-
nansowego oraz Katarzyna

Jacek Szymczyk

Discovery ~ Networks  Central
& Eastern Europe, Middle East
& Africa (CEEMEA), oddziat Disco-
very Communications, poinformo-
wat o objeciu przez Jacka Szymczy-
ka stanowiska Ad Sales Directora
na Europe Srodkowa.

Jacek Szymczyk bedzie odtad zarzadzat catosciowo
sprzedaza czasu reklamowego i realizacja projektéw specjal-
nych na rynkach Europy Srodkowej, takich jak Polska, We-
gry, Czechy i Stowacja, nadzorujac prace 7-osobowego ze-
spotu. W nowej funkgji bedzie raportowat do Olgierda Do-
brzynskiego, Country Managera na Europe Srodkowa. Di-
scovery poszukuje osoby na zajmowane dotychczas przez
Szymczyka stanowisko Brand Partnership Managera na Eu-
rope Srodkowa i Wschodnia, Bliski Wschod i Afryke.

Jacek Szymczyk zwiazany jest z Discovery Networks od
ponad 8 lat. W tym czasie realizowat interdyscyplinarne pro-
jekty sprzedazowe dla kluczowych klientéw firmy oraz iden-
tyfikowat nowe mozliwosci dla rozwiazan niestandardowych
na rynkach CEEMEA, wifaczajac w to bezposrednia odpowie-
dzialnos¢ za rynek wegierski w obszarze Brand Partnership.

Na nowym stanowisku Szymczyk zastapi Marcina tuka-
siewicza, ktéry zdecydowat sie opusci¢ firme i podja¢ nowe
wyzwania zawodowe. /AZ/
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Nie powstanie kanat TVP Dokument

TELEWIT A POLSKA

Zapowiadany nowy kanat TVP Doku-
ment jednak na razie nie powstanie. —
Znacznie wzmocnimy pasma z filmami
dokumentalnymi, przed wszystkim w TVP Kultura i TVP Hi-
storia, zamiast uruchamiania nowego kanatu dokumental-
nego —tak zdecydowat Zarzad Telewizji Polskiej. Jako jeden
z gtéwnych powoddw, TVP podaje, ze kanat mégtby nada-
wac jedynie dla wybranych odbiorcow telewizji satelitarnej
i kablowej. /AZ/

IPLA wprowadza nowe kanaty i pakiety

Telewizja internetowa IPLA jest juz dostepna w nowej odsto-
nie —z 36 kanatami, nowymi pakietami i zmodyfikowanym
uktadem tredci, ktory ma utatwi¢ wyszukiwanie i ogladanie
materiatdw wideo.

IPLA oferuje 36 linearnych kanatéw telewizyjnych, w tym
az 10 nowych: AXN HD, AXN Spin, AXN White, AXN Black,
Sundance, Da Vinci Learning, Polsat Viasat Nature, Polsat
Viasat Explore, Polsat Viasat History i Duck TV. W ofercie
znajduje sie takze ponad 1400 filméw fabularnych, ktére zo-
staty na nowo pogrupowana tematycznie.

IPLA wprowadzita nowe promocyjne ceny pakietow, kté-
re zaczynaja sie juz od 2,90 zt/mies. dla abonentéw Cyfro-
wego Polsatu i od 4,90 zt/mies. dla pozostatych uzytkowni-
kéw. Chcac skorzystac¢ z oferty serwisu, widzowie maja te-
raz mozliwos¢ bezptatnego przetestowania pakietéw przez
14 dni, zanim podejma decyzje o ich statej subskrypcji. Pro-
mocja zostaty objete wszystkie pakiety dostepne w IPLI. /AZ/

Cartoon Network inwestuje w Lokaln
konten

.Ekspedycja Cartoon Network” to nowy, szescioodcinkowy
format edukacyjno—przygodowy, ktéry zadebiutuje jesienia
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br. na antenie polskiej stacji. Program poprowadzi Marcin
Mrozinski. W programie tréjka dzieci wraz z dorostym go-
$ciem specjalnym utworza druzyne, by sprostac trzem roz-
nym wyzwaniom postawionym przez prowadzacego.
.Ekspedycja Cartoon Ne-
twork” to polska wersja

niemieckiego  programu
typu edutainment pt.
o e ,Spurensuche”, ktéry

zdobyt niemiecka Nagro-
de Mediéw dla Dzieci -
.Biatego Stonia” na Festi-
walu Filmowym w Mona-
chium w 2012/13. — Cieszymy sie, ze mozemy ogtosi¢ pro-
dukcje tego ekscytujacego programu w Polsce. Ta inwesty-
cja w nowa lokalna produkcje ponownie dowodzi jak wazny
jest dla nas polski rynek — méwi Hannes Heyelmann, Senior
Vice President i Managing Director w Niemczech, Austrii,
Szwajcarii, krajach Beneluksu, regionie CEE i w Rosji

Nagrania do programu rozpoczety sie w potowie maja
w Bawarii, w miasteczku Bayrischzell, w gérach niedaleko
Monachium. /PC/
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Kara dla Orange Sport

Jan Dworak, przewodniczacy Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji podjat decyzje
o ukaraniu Spotki Orange Polska, nadawcy
programu Orange Sport w zwiazku z naru-
szeniem ustawy o wychowaniu w trzezwo-
$Ci i przeciwdziataniu alkoholizmowi. Na
nadawce zostata natozona kara w wysokosci 50 000 zt.

Analiza KRRIiT przestanych przez nadawce materiatow
7 26.10. 2013 r. wykazata, ze o godz. 19:54 (w czasie chro-
nionym) zostata wyemitowana reklama piwa, czym naru-
szono art. 16 b ust. 1 pkt. 2 ustawy o radiofonii i telewizji
w zwiazku z art. 13ust. 2 pkt 1 ustawy wychowaniu w trzez-
wosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

Jak podkresla KRRiT, telewizja Orange Sport jest pro-
gramem wyspecjalizowanym w tematyce sportowej, kto-
ra w odczuciu spotecznym kojarzona jest z propagowaniem
zdrowego trybu zycia. Emitowanie reklamy piwa w czasie
ustanowionym przez ustawodawce jako chroniony, w tele-
wizji o takim profilu jest szczegoélnie naganne. /KW/

Umowa Deutsche Welle i Telewizji Polskiej

Niemiecka stacja radio-
wo-—telewizyjna Deutsche
Welle i Telewizja Polska za-
cie$niaja  wspodtprace. -
Wspdlnie z najwazniejsza
polska telewizja jestesmy
w stanie zdziata¢ wiecej —

www.tvlider.pl
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powiedziat dyrektor generalny znaczacego niemieckiego
nadawcy Peter Limbourg podczas podpisania dwustronne;j
umowy. — Nasza wspotpraca trwa juz od dawna, ale takie
ramowe porozumienie ja zaktywizowac i poszerzy¢ o nowe
tematy i pola dziatania — o$wiadczyt Juliusz Braun, Prezes
TVP.

Umowa przewiduje m.in.: koprodukcje filmowe, wymia-
ne informacji o wtasnych produkcjach i sposobach organi-
zacji pracy, uczestnictwie w organizowanych przez druga
strone festiwalach, targach i konkursach. Wstepnie uzgod-
niono juz wspotprace w wymianie informacji i materiatow
o kulturze, ktéra z polskiej strony koordynowac bedzie TVP
Kultura. Niemieccy goscie deklarowali tez zainteresowanie
dokumentalnymi filmami TVP, ktéra w Polsce jest absolut-
nym liderem w ich produkcji oraz pozyskiwaniem polskich
materiatéw z bardzo bogatych i siegajacych dziesieciole-
cia wstecz archiwow Telewizji Polskiej, jakimi dziatajaca od
1992 r. Deutsche Welle nie dysponuije.

Umowa o wspodtpracy przypieczetowuje istniejaca juz
dtugoletnia wspotprace TVP z Sekcja Polska DW. /AZ/

Polsat ukarany

Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji 13 maja
2014 r. natozyt na Telewizje Polsat kare finansowa w wyso-
kosci 50 tys. zt za naruszenie art. 18 ust. 5 ustawy o radio-
fonii i telewizji.

Kara zostata natozona w zwiazku z emisja w programie Pol-
sat 21 maja 2013 r. 0 godz. 16.30 odcinka serialu ,Malanow-
ski i partnerzy” pt. ,Rzeznik”. Analiza materiatu przez KRRiT
wykazata w audycji tresci mogace mie¢ negatywny wptyw na
prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwoj matolet-
nich. W swietle art. 18 ust. 5 tresci tego typu moga byc¢ rozpo-
wszechniane wytacznie w godzinach od 23 do 6.

Zdaniem KRRIT, tresci zaprezentowane w odcinku ,Rzez-
nik” sa nieodpowiednie dla widzéw ponizej 18 roku zycia.
Silne emocje i lek u niedojrzatego emocjonalnie odbiorcy
moga zachwiac¢ poczuciem bezpieczerstwa matoletnich wi-
dzéw oraz mie¢ negatywny wptyw na ich dalszy rozwdj psy-
chiczny, moralny i fizyczny.

Nadawca, kwalifikujgc w catosci serial Malanowski
i partnerzy jako dozwolony dla widzéw od lat 12, powi-
nien uwzglednic¢ fakt, ze odcinek pt. ,Rzeznik” zawiera tre-
$ci wykraczajace poza przecietny schemat realizacji watkéw
kryminalnych. /KW/

Ruszyt Polsat News+
9 czerwca br. ruszyt nowy kanat informacyjno-
"f- publicystyczny Polsat News+. W ofercie stacji
([ ma znalezC sie pogtebiona debata o polityce,
5 biznesie i $wiatowej ekonomii, autorskie pro-
gramy kulturalne, spoteczne i o tematyce mie-
dzynarodowej. Istota kanatu Polsat News+ ma kryc¢ sie
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w znaku ,+" —to wiasnie w Polsat News+ ma zostac stworzo-
na przestrzen, w ktérej najwazniejszym wydarzeniom dnia
bedzie mozna przyjrzec sie z szerszej perspektywy.

.+, ktéry pojawit sie w logo kanatu, zaczerpnieto z lo-
gotypu marki Plus. Cyfrowy Polsat, Telewizja Polsat i Po-
lkomtel, operator sieci Plus s3 teraz w jednej grupie i takie
wykorzystanie graficzne znaku ma sie przyczyni¢ do lep-
szej budowy $wiadomosci wspotpracy i synergii marek gru-
py. Ma to by¢ jeden z krokéw w kierunku przyblizenia mar-
ki Polsatu i Plusa.

Szefem kanatu jest Henryk Sobierajski, szefem anteny
Beata Grabarczyk. Stacja zastapita Polsat Biznes. Kanat do-
stepny jest w ofercie Cyfrowego Polsatu, nc+, w sieci kablo-
wej UPC, Vectra, Multimedia i wielu innych. /PC/

Discovery Communications przejmuje
kontrole nad Eurosport Infernational

Discovery Communications poinformowato o kupieniu
kontrolnego pakietu akcji spotki Eurosport International.
Zakupem tym Discovery zwiekszyto swoj dotychczasowy
pakiet akcji spotki z 20 do 51%, umacniajac tym samym
strategiczne partnerstwo z TF1 Group, ktére koncerny za-
wiazaty w grudniu 2012 roku. Discovery planuje wdro-
zy¢ dtugofalowe strategiczne decyzje, ktérych celem jest
umocnienie i wzbogacenie oferty ustug i programéw Eu-
rosportu.

Discovery byto jednym z pierwszych amerykanskich
przedsiebiorstw medialnych, ktére w 1989 roku rozpo-
czeto nadawanie swoich programéw w Europie. Dotacze-
nie do jego portfolio szesciu ptatnych kanatéw z grupy
Eurosport: Eurosport, Eurosport HD, Eurosport 2, Euro-
sport 2 HD, Eurosport Asia-Pacific i Eurosportnews, czy-
ni z Discovery operatora az 210 kanatéw dostepnych na
catym swiecie, z widownig liczaca 2,7 miliarda widzéw.

Finalna kwote sprzedazy Eurosport International wyli-
czono w oparciu o usredniona wycene Eurosport Group

i wyniosta ona 902 min euro (okoto 1,2 mld dolaréow).
Ewaluacja ta po czesci wynikata z poczatkowego oszaco-
wania wartosci przedsiebiorstwa i faktu objecia przez Di-
scovery kontroli nad firma. Pomniejszona natomiast zo-
stata o wartos¢ Eurosport France (85 min euro, czyli ok.
115 min dolarow).

TF1 zamierza zachowac 80% akcji Eurosport France
do 1 stycznia 2015 roku. Zamkniecie rozmdw nie ma tez
wptywu na dwa inne elementy pierwotnego porozumie-
nia — mianowicie na nabyte przez Discovery 20% udzia-
tow w kanatach TV Breizh, Histoire, Ushuaia TV i Stylia
oraz na sojusz produkcyjny z TF1 Group. TF1 zachowa tez
prawo sprzedazy pozostatych 49% akcji w Eurosport In-
ternational, ktérych nabycie uczynitoby z Discovery wta-
Sciciela catego pakietu akgji firmy. /PC/

Medialny flesz

Stopklatka TV znalazt sie w ofercie operatora telewi-
zji cyfrowej Multimedia Polska. Kanat trafit do pakie-
tu SuperBox telewizji cyfrowej operatora.

Kanaty Turner Broadcasting System dostepne w Pol-
sce, czyli Cartoon Network, Boomerang, TCM i CNN
International, w maju br. zostaty dodane operato-
ra dziatajgcego w regionie Chojnic - telewizji kablo-
wej Petrus. Wszystkie kanaty sa dostepne w pakie-
tach Wygodny HD i Optymalny HD. Z kolei od maja
br. Boomerang dostepny jest dla abonentéw telewi-
zji kablowej TOYA w ramach pakietu tematycznego
~Pociecha”.

1 czerwca 2014 r. stacja Power TV (Michat Winnicki En-
tertainment) rozpoczeta sprzedaz reklam i akcji spe-
cjalnych. Biurem sprzedazy stacji zostaty Atmedia.
Wiasciciel stacji nie wyklucza uruchomienia jeszcze
w tym roku drugiego kanatu — Adventure TV.

Program Sp. z 0.0. podpisat umowe na dystrybucje ka-
natu Family Sport w sieciach kablowych, IPTV oraz na
platformach cyfrowych.
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