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10 ci, co juz cos osiggneli i spoczeli na laurach

Drodzy Czytelnicy

Piekng zime mielismy tej wiosny, ale wreszcie storice
nam zaswiecito i nadszedt czas przebudzenia ze snu zi-
mowego, co mozemy rozpoznac po liczbie konferencji,
spotkan i porozumien biznesowych.

Nie dla wszystkich to stonce swieci jasno, przyktadem
nieudany start nc+. Wstepne zapowiedzi potaczenia n
i Cyfry+ pokazywaty ze bedzie Slicznie i lirycznie. Na kon-
ferencji w Hilton Warsaw Hotel prezes nc+ zapewniat
o lukratywnych korzysciach dla abonentéw, w praktyce
okazato sie ze kilkadziesiagt tysiecy odbiorcéw telewizji n
oraz Cyfry+, zgtosito zastrzezenia i dato wyraz swojemu
niezadowoleniu poprzez liczne reklamacje. Wiecej na
ten temat przeczytacie Panstwo w naszym magazynie.
Nieudany poczatek nowego przedsiewziecia nie zawsze
oznacza dalszy brak sukcesu. | tu nasuwa mi sie sportowa
prawda — przez repasaze do ztotego medalu.

Cztowiekiem Roku w konkursie Krysztatowych Anten
Swiata Mediéw zostat Andrzej Siezieniewski, Prezes Za-
rzadu Polskiego Radia SA za przywrdécenie réwnowagi
w Polskim Radiu, za odwazng decyzje uruchomienia ra-
diofonii cyfrowej oraz za uznanie miedzynarodowe, jakie
zdobyt. Serdecznie gratuluje nagrody. Prezes Siezieniew-

Media publiczne zrédtem prawdziwych wartosci
Rozmowa z Andrzejem Siezieniewskim — Prezesem
Zarzadu PRSA
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RAPORT: SERIALE

Bitwa na seriale

TVP Rozrywka
Nowy kanat tematyczny publicznego nadawcy

Chello Central Europe
Dystrybutor kanatéw reprezentowanych

Rewolucja w toku
... czyli o Naziemnej Telewizji Cyfrowej

Pytanie numeru
Eksperci odpowiadaja, czy rynek pfatnej telewizji
w Polsce jest juz nasycony?

Kradziez sygnatu Tv frakfowana jest dos¢
pobtazliwie

Rozmowa z Jarostawem Mojsiejukiem — Prezesem
Stowarzyszenia Sygnat

0 Forum Telewizji Lokalnych
Rozmowa z Ewa Michalska — cztonkiem Zarzadu PIKE

Konkurs To Nas Dotyczy
X konkurs dla telewizji lokalnych

Charles Sorenson

ski jako cztowiek radia doskonale radzi sobie z sukcesem
i nie spoczywa na laurach.

My Polacy kochamy seriale i jest na to wiele dowo-
dow. Zachecam do przeczytania raportu ,Bitwa na se-
riale”. Osobiscie nie jestem mito$niczka telenowel ale
powoli zmieniam swoje upodobania, tak jak zmienia
sie obraz klasycznej opery mydlanej. Niektoére z nich to
naprawde bardzo wartosciowe produkcje serialowe,
chociazby ,,Gra o tron” (HBO), ,Anna German” (TVP)
czy seriale na kanatach Kino Polska i TVP Seriale, przy
ktérych odzywaja nasze wspomnienia.

Konferencja PIKE w Toruniu jak zwykle budzi nasze
emocje. Spodziewamy sie ciekawych paneli oraz mozli-
wosci osobistego spotkania ludzi, z ktérymi na co dzien
mamy wyltacznie kontakt elektroniczny. Duch stynnego
Torunianina, Mikotaja Kopernika, ktory wstrzymat Storice
— ruszyt Ziemie, bedzie nam towarzyszyt, abysmy w cza-
sie tych trzech dni wstrzymali swoje emocje, czy osobiste
awersje a ruszyli zdrowy rozum i profesjonalizm. | nie spo-
czywajmy na laurach — czego Wam i sobie zycze,

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

Jeszcze blizej widza
... czyli jaka jest tajemnica sukcesu lokalnych telewizji
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Media publiczne

Zrodtem

prawdziwych wartosci

Z Andrzejem Siezieniewskim, Prezesem Zarzadu Polskiego Radia SA, rozmawiata Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Otrzymat Pan w Konkursie Kryszta-
towych Anten Swiata Mediéw tytut
Cztowieka Roku. Doceniono Pana
starania m.in. o ,przywrécenie réw-
nowagi w Polskim Radiu”. Co ta na-
groda oznacza dla Pana?

Ztote i Krysztatowe Anteny to bez wat-
pienia prestizowe nagrody, bardzo cenio-
ne przez polska branze telekomunikacyj-
na i medialna. Wsrod wielu kategorii naj-
bardziej znaczace sa wyréznienia indy-
widualne, przyznawane przez Kapitute
Konkursu ztozona przeciez z wybitnych
fachowcoéw i profesjonalistéw. Otrzy-
manie tytutu Cztowieka Roku w Konkur-
sie Krysztatowych Anten Swiata Mediow
traktuje jako osobisty sukces i docenienie
mojej dotychczasowej pracy w Zarzadzie
Polskiego Radia S.A. Mam poczucie jed-
nak, ze jest to réwniez nagroda dla catej
naszej Spotki, dla wszystkich pracowni-
kéw, i jest efektem dostrzezonych przez
rynek naszych zesztorocznych osiagniec,
zaréwno programowych, jak i organiza-
cyjnych oraz technologicznych. To wyréz-
nienie podkresla role jaka wciaz odgrywa
Polskie Radio na polskim rynku medial-
nym, ile ma wciaz do zaoferowania i jak
dobre perspektywy rozwoju przed soba.

Zastat Pan Polskie Radio w dos¢ trud-
nych warunkach, zwtaszcza ekono-
micznych. Co w praktyce waznego
zmienito sie w spdtce odkad zostat
Pan szefem spotki?

Do Polskiego Radia wrocitem po kilku la-
tach nieobecnosci. Podstawowa kwe-
stig byto zatem doktadne zapoznanie sie
Z jego biezaca kondycja i aktualnym spo-
sobem funkcjonowania w réznych ob-
szarach naszej dziatalnosci. Trzeba pa-
mieta¢, Zze chociazby ze wzgledéw tech-
nologicznych, nieuniknione byty w tym
czasie zmiany organizacyjne, majace bez-
posredni wptyw na program. Podjeto tez

wiele inicjatyw i projektéw, nie zawsze
do konca trafionych, a generujacych kon-
kretne koszty. Najwazniejsze byto zatem
szczegotowe przeswietlenie Spotki, dia-
gnoza i podjecie odpowiednich krokéw.
Mysle, ze wyciagnelismy wiasciwe wnio-
ski. Tegoroczne wyniki, zaréwno pod
wzgledem ekonomicznym, jak réwniez
z punktu widzenia jakosci i bogactwa
oferty programowej, nalezy ocenic¢ pozy-
tywnie. Mam jednak poczucie, ze wciaz
przed nami wiele pracy i by¢ moze trud-
nych decyzji, szczegolnie, ze kwestia sta-
bilnego finansowania mediéw publicz-
nych wciaz nie jest rozwiazana.

Polskie Radio ostatni rok zakonczyto
na plusie. To zapewne efekt duzej
dyscypliny ekonomicznej i ciecia kosz-
téw. Jak Polskiemu Radiu (w przeci-
wienstwie do TVP) udato sie osiagnac
taki wynik, mimo niskich wptywéw
abonamentowych, przy réwnocze-
snym wypetnianiu misji?

Rzeczywiscie, ma Pani Redaktor racje.
Bezwzglednie przyczynita sie do tego de-
terminacja Zarzadu w szukaniu oszczed-
nosci i nowych mozliwosci ogranicza-
nia kosztéw biezacej dziatalnosci. Dzie-
ki temu udato sie w skali roku zmniej-
szy¢ nasze wydatki o blisko 10 milionéw
ztotych oraz ograniczy¢ zatrudnienie do
poziomu najnizszego w historii, bez ko-
niecznosci zwolnien grupowych czy ne-
gatywnych skutkéw programowych. Po-
nadto, mimo wyraznego kryzysu na ryn-
ku reklamowym, osiagnelismy bardzo
dobre wyniki sprzedazy czasu anteno-
wego, a dynamika wzrostu przychodoéw
z tego tytutu postawita nas w gronie li-
deréw. Trzeba przy tym pamietac, ze ze
wzgledu na nasz misyjny charakter, za-
wsze traktujemy dziatalnos¢ komercyj-
na tylko jako wsparcie i dodatkowe Zro-
dto finasowania. Szczesliwie tez pierw-
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sze, fatalne prognozy abonamentowe
nie sprawdzity sie i otrzymalismy wiecej
z tej obowiazkowe] opfaty niz wstepnie
zaktadalismy. Oczywiscie sumy te nadal
znacznie odbiegaja od tych, ktére Polskie
Radio miato do dyspozycji jeszcze kilka
lat temu.

Podstawowym problemem mediéw
publicznych w Polsce od lat jest spo-
s6b ich finansowania. Od dawna wie-
le sie 0 tym mowi, ale niewiele robi.
W tym samym czasie media musza
funkcjonowac. Czy ma Pan swéj po-
myst na finansowania PR i TVP?

W ostatnich latach media publiczne
w Polsce w swej komunikacji korporacyj-
nej skupiaja sie gtéwnie na informowa-
niu o problemach ekonomicznych i za-
grozeniach wynikajacych z nieszczel-
nosci systemu abonamentowego. Nie-
stety nie mamy innego wyjscia. Odno-
sze bowiem czasem wrazenie, ze tyl-
ko w ten sposéb mozemy przypominac
o swoich potrzebach i spotecznej funk-
¢ji jaka petnimy. W Polskim Radiu przy-
wiagzujemy wielka wage do tego, aby
stuchacz byt przekonany, iz media pu-
bliczne sa zrédtem prawdziwych war-
tosci i, ze warto w nie inwestowac. Pa-
trzac na przyktady europejskie, widzi-
my, ze komfort pracy naszych kolegéw
w Europie zachodniej jest znacznie lep-
szy, a potrzeby istnienia nadawcow pu-
blicznych nikt nie podwaza. Jakie zna-
czenie w budowaniu soft power nowo-
Czesnego panstwa przypisuje sie me-
diom publicznym znakomicie obrazuje
przyktad niemiecki. Mimo tego, ze po-
nad 90% naszych zachodnich sasiadéw
pfaci abonament, a do nadawcéw pu-
blicznych trafia co roku blisko 8 miliar-
dow euro, wiadze Niemiec zdecydowa-
ty, ze system trzeba uszczelni¢ i dostoso-
wac do nowych warunkéw technologicz-

kwiecien 2013



AI’IC[I‘ZQJ' Si@Zi@ﬂi@WSI(i absolwent ekonomii w Szkole Gtéwnej Pla-

nowania i Statystyki oraz podyplomowych studiéw w zakresie zarzadzania spot-

kami w Szkole Gtéwnej Handlowej. Od ponad 40 lat zwigzany z mediami, w tym

przede wszystkim z Polskim Radiem. Przez wiele lat byt dziennikarzem i korespon-

dentem PR, petnit tez z sukcesami wiele funkcji menadzerskich. Kierowat Informacyj-

na Agencja Radiowa oraz zasiadat w Radzie Nadzorczej Rozgtosni PR w Koszalinie.

Byt cztonkiem Zarzadu, a obecnie, po raz drugi, jest Prezesem Zarzadu PR SA. Zaj-

mowat takze stanowisko Wiceprezesa Spoétki Patac Kultury i Nauki. Ponadto petnit

liczne funkcje w stowarzyszeniach branzowych i biznesowych m.in. wiceprezyden-

ta Konfederacji Pracodawcow Polskich oraz prezesa Zarzadu Zwiazku Pracodawcéw

Mediéw Publicznych. Jako pierwszy przedstawiciel z Polski zasiada we wtadzach Eu-

ropejskiej Unii Nadawcow (EBU). Odznaczony wieloma odznaczeniami panstwowy-

mi m.in. Krzyzem Oficerskim i Kawalerskim oraz Ztotym Krzyzem Zastugi.

nych. W zwiazku z tym od stycznia kaz-
de, bez wyjatku, gospodarstwo domowe
w Niemczech zostanie objete stosowna
opfata. W mojej opinii, tylko takie po-
dejscie daje gwarancje stabilnosci finan-
sowej medidw publicznych oraz buduje
ich odpornos¢ na lobbing gospodarczy,
zapewniajac niezaleznos¢ programowa
i polityczna. Mam nadzieje, ze rowniez
w Polsce w najblizszym czasie wypracuje-
my rozwiazania dajace taki komfort. Od
kilkunastu miesiecy w Ministerstwie Kul-
tury i Dziedzictwa Narodowego, a tak-
ze w Ministerstwie Cyfryzacji trwaja pra-
ce nad nowymi rozwiazaniami. Ufam, ze
zaproponowane regulacje pojda wtasnie
w taka strone. Wspieramy ten proces
i stuzymy eksperckim doradztwem.

TVP jest postawiona od wielu lat
pod ostrzatem krytyki. Zarzuca
sie jej skomercjalizowanie oferty.
W Polskim Radiu od wielu lat jest
odwrotnie. Np. kiedy przywrécono
blask Tréjce, okazato sig, ze radia,
gdzie eksponowane jest ,stowo”,
swietna muzyka, stuchacze chetniej
stuchaja. Nawet najwiekszy krytyk
medidéw nie powie np. ztego stowa
o ofercie programowej Dwojki. Jaki
jest wiec klucz do budowania oferty
mediéw publicznych?

Poréwnywanie dzi$ TVP i PR wydaje mi
sie juz dosy¢ nieadekwatne. Z jednej
strony ze wzgledu na inng charaktery-
styke jako mediéw, a z drugiej na mozli-
wosci wspierania swojej publicznej dzia-
talnosci srodkami komercyjnymi. Biorac
udziat w konkursie na szefa Spotki, jed-
noznacznie stawiatem sprawe misyjnej
roli Polskiego Radia i najwazniejszej war-

www.tvlider.pl

tosci jaka stanowi dla mnie zréznicowa-
ny, ambitny program. Nie da sie realizo-
wac takiego podejscia, opierajac dziatal-
nos¢ gtéwnie na przychodach reklamo-
wych. Wiazato by sie to bowiem z nie-
unikniona koniecznoscia komercjaliza-
¢ji programu i podporzadkowaniem go
przede wszystkim oczekiwaniom rekla-
modawcéw i stupkom stuchalnosci.
Zakfadnikiem takiej sytuacji, w duzej
czesci bez swojej winy, stata sie wtasnie
telewizja publiczna. Jesli jednak przycho-
dy z abonamentu stanowia dla niej kil-
kanascie procent, TVP nie moze z oczy-
wistych wzgledéw skupiac¢ sie przede
wszystkim na obowigzkach misyjnych. Ta
sytuacja jest chora i wypacza idee nadaw-
cy publicznego. Na szczescie w Polskim
Radiu wciaz udaje sie nam nie przekra-
czac tej cienkiej granicy, mimo ze srodki
abonamentowe stanowity zawsze ponad
70% naszych przychoddéw — dzis jest to
juz tylko niewiele ponad 50%. Jesli jed-
nak system finansowania bedzie sie na-
dal degradowat, a w efekcie spadac beda
przychody abonamentowe albo chociaz-
by tylko odwrdcona zostanie dotychcza-
sowa struktura podziatu abonamentu
pomiedzy nadawcami publicznymi, sta-
niemy przed bardzo trudnymi problema-
mi. Przywotana przez Pania najwieksza,
bezptatna filharmonia w Polsce — czyli ra-
diowa Dwdjka — nie ma zadnych szans
na komercyjne funkcjonowanie w obec-
nej formule. Jest to jednak strategiczna
decyzja panstwa, a ja moge tylko powie-
dzie¢, ze ze swej strony, w ramach ota-
Czajacej nas rzeczywistosci bede robit
wszystko, aby chroni¢ misyjny charakter
Polskiego Radia i tworzy¢ warunki do re-
alizaqji stojacych przed nim zadan.

Tvllider

fot. Andrzej Jarocki PR SA

Przez dtuga chwile eksperymento-
wano z Czwartym Programem. Byta
nawet wizja w radiu, ale projekt
okazat sie absolutna klapa. Czy jest
nowa recepta na czwarty kanat?
Projekt ,Radio na Wizji” rzeczywiscie
oceniam negatywnie, szczegélnie w jego
czesci telewizyjnej. Ta préba stworze-
nia kanatu satelitarnego w potaczeniu
z rozgtosnia radiowa w przyjetej formu-
le od poczatku wydawata mi sie skaza-
na na porazke. Ograniczone $rodki finan-
sowe nie dawaty bowiem szans na real-
ne konkurowanie z innymi stacjami te-
lewizyjnymi, a powstajacy format radio-
wy coraz bardziej odlegty byt od wymo-
gow stawianych radiu publicznemu. Do-
datkowo, Polskie Radio w obecnej sytu-
acji finansowej nie byto w stanie utrzy-
mywac wizyjnego sygnatu na satelicie.
MusieliSmy wiec z niego zrezygnowac.
Wiele doswiadczen i pomystow z tego
projektu nadal jednak wykorzystujemy.
Multimedialny charakter stacji, jego inte-
raktywnos¢ w kontakcie ze Stuchaczami
i réznorodne formy docierania do nich to
€o$ na czym nam bardzo zalezy. Pracuje-
my nad tym, aby Czwadrka byta stacja dla
mtodych, inspirujacych ludzi, otwartych
na $wiat, oczekujacych czegos wiecej niz
tylko sformatowanej , papki” muzycznej.
Najwiekszym problemem Czwoérki jest
jej staby zasieg techniczny w nadawaniu
analogowym. Z tego powodu, w zwiek-
szaniu jego audytorium tak wazna role
odgrywaja nowe technologie. Duze na-
dzieje wiazemy tez z nadawaniem cyfro-
wym.

Przed nami rewolucja cyfrowa w ra-
diu. PR SA jest jedynym duzym nadaw-
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ca, ktéry starannie przygotowuje sie
do emisji programu w DAB+. Co dzig-
ki rewolucji dostang stuchacze? Czy
Polakéw sta¢ bedzie na dodatkowy
wydatek w postaci zakupu odpowied-
nich radioodbiornikow?

DAB+ jako najbardziej dojrzaty i zhar-
monizowany system cyfrowej emi-
sji radiowej jest dzi$ najbardziej rozpo-
wszechnionym standardem w Europie.
Zaawansowane technologicznie kraje
europejskie angazuja sie w proces cyfry-
zacji emisji radiowej niezaleznie od tego,
ze zdecydowana wiekszos¢ potencjal-
nych odbiorcéw dysponuje w tych kra-
jach petnym dostepem do szerokopa-
smowego internetu mobilnego. Chce-
my podazac ta sama droga mimo, ze je-
$li chodzi o analogowe nadawanie ra-
dia nie ma tzw. switch off'u. Tylko dzie-
ki cyfryzacji mamy szanse zapewni¢ pet-
ne pokrycie kraju dla nadawania takich
programow jak Dwdjka i Czworka. Pla-
nujemy, ze na 12 kanatach, na jakie zo-
stanie w eterze wygospodarowane miej-
sce, siedem stanowi¢ beda kanaty pu-
bliczne, w tym 5 Polskiego Radia i dwa
regionalne. Na pozostate miejsca Krajo-
wa Rada Radiofonii i Telewizji prawdo-
podobnie rozpisze konkurs. Chcieliby-
Smy rozpoczac state nadawanie cyfro-
we jeszcze w tym roku, nawet w pieciu
aglomeracjach na terenie catego kraju.
Nie dokonamy tego jednak bez wsparcia
regulatora oraz instytucji odpowiedzial-
nych za rynek medialny i procesy cyfry-
zacyjne w Polsce. W naszym bardzo na-
pietym budzecie niestety nie ma wystar-
czajacych srodkéw na ten cel. Majac na
uwadze modernizacyjny charakter tego
przedsiewziecia, jestem jednak dobrej
mysli. Jesli chodzi o rynek odbiornikow
to nie uda sie go zbudowac bez zapew-
nienia nadawania. Oczywiscie takie od-
biorniki sa juz na naszym rynku dostep-
ne. Ich cena na pewno bedzie spadac
wraz z rozpowszechnieniem sie tej tech-
nologii.

Polskie Radio ma duzy bukiet wia-
snych kanatéw internetowych. Jak
ocenia Pan dziatalnos$¢ wiasnej plat-
formy? Jakie sa plany rozwijania
przedsiewziecia?

Aktywnos¢ w internecie to bez-
wzglednie jeden z naszych prioryte-
téw. Nie dziatamy jednak w tym zakre-
sie doktadnie tak jak stacje komercyj-
ne, a w sposob zgodny z idea nowo-
czesnego, otwartego medium publicz-
nego. Portal polskieradio.pl to integra-

tor tresci wszystkich anten PR, dostar-
czyciel unikatowych serwiséw tema-
tycznych, miejsce dostepu do zdigitali-
zowanych archiwéw PR oraz platforma
do stuchania radia droga internetowa
i mobilna. Serwis moje.polskieradio.pl
oferuje naszym odbiorcom nie tylko ka-
naty muzyczne, réwniez odrézniaja-
ce nas od innych, ale tez fantastyczne
stowo, unikatowe materiaty, ktérych ni-
gdzie indziej nie ustyszymy. Rozbudo-
wujemy tez internetowa obecnos¢ In-
formacyjnej Agencji Radiowej i kanatu
newsowego PR24. JesteSmy oczywiscie
tez obecni w mediach spotecznoscio-
wych. Jednak Facebook czy Twitter to
tylko narzedzia wprowadzajace odbior-
ce w fascynujacy swiat radia.

Od niedawna jest Pan pierwszym
przedstawicielem polskiej radiofonii
w kierownictwie Miedzynarodowej
Unii Nadawcow EBU. Jakie sa najwaz-
niejsze sprawy na ktérych obecnie
musi skupic sie Unia?

Europejska Unia Nadawcéw to naj-
wieksza organizacja zrzeszajaca przede
wszystkim europejskie media publicz-
ne. To miejsce wspotpracy programo-
wej i merytorycznego wsparcia. Dziata-
jac na niwie EBU, wyraznie mozna zo-
baczy¢ jak bardzo media publiczne sie
zmieniaja, i co stanowi o ich roli, zna-
czeniu i niezmiennej potrzebie istnienia
w rozwinietych spoteczenstwach de-
mokratycznych. Podstawowym proble-
mem, z ktérym sie borykamy, jest stwo-
rzenie stabilnych warunkéw funkcjo-
nowania nadawcéw publicznych, kto-
re w obecnej epoce nie sa zagwaranto-
wane, zwtaszcza w naszej czesci konty-
nentu, mimo jednoznacznego i oczywi-
stego stanowiska m.in. Komisji Europej-
skiej, stwierdzajacego, ze w powszech-
nym interesie lezy stworzenie skutecz-
nego, dwoistego systemu zachowuja-
cego prawdziwa rownowage pomiedzy
nadawcami publicznymi i prywatnymi.
Najlepiej rozumieja to europejskie pote-
gi, niezmiennie wspierajace swoje me-
dia publiczne. Gtos Polski jest tam wy-
raznie styszalny, a i my mozemy liczy¢ na
wsparcie.

2 kwietnia br. ruszyt projekt Euranet
Plus, dzieki ktéremu na wszystkich
antenach Polskiego Radia pojawiac
sie beda specjalne audycje przybliza-
jace stuchaczom tematyke europej-
ska. Skad sie wzigt pomyst na tego
typu tematyke zazwyczaj prawie

(Tvllider|

w ogodle nieobecng w innych me-
diach?

Euranet Plus to kolejna odstona pro-
jektu Euranet, w ktérym Polskie Ra-
dio uczestniczy od wielu lat, a ktérego
obecnie jestesmy najwiekszym benefi-
cjentem. Nasze zaangazowanie przy-
nosi nam konkretne wsparcie finanso-
we, dajace mozliwos¢ tworzenia zréz-
nicowanej oferty programowej przybli-
zajacej Polakom sprawy europejskie. To
wspolne przedsiewziecie 13 radiofonii
z krajow Unii Europejskiej. W ramach
tego projektu kazda z rozgtosni czton-
kowskich emituje audycje poswieco-
ne sprawom UE, wspdlnym kwestiom
taczacym kraje unijne. Dzieki Euranet
Plus na antenie Polskiego Radia zaist-
nieje jeszcze wyrazniej tematyka mie-
dzynarodowa, w jej aspekcie europej-
skim. Ta aktywnos¢ pozwala nam réw-
niez na prezentowanie naszego punk-
tu widzenia i wptywa na ksztattowa-
nie opinii w spotecznosciach zrzeszo-
nych w UE.

Konczac naszg rozmowe, chciatam
Pana zapyta¢ czy jako osoba prak-
tycznie wiekszo$¢ zycia zwigzana
z publicznym radiem nie obawia sie
Pan jednak o jego przysztos¢?

Mysle, Zze jako medium radio nie jest
zagrozone. Wida¢, ze weciaz jest stu-
chane i istnieje na nie spoteczne zapo-
trzebowanie, a takze zainteresowanie
reklamodawcéw. Jasne jest jednak, ze
radio z ery Marconiego to co$, co juz
nie wréci. Musimy szybko reagowac na
zmiany technologiczne i konsumenc
kie, a nie obrazac¢ sie na Swiat. Mam
silne poczucie, ze w chaosie informa-
cyjnym i nattoku dopadajacych nas ko-
munikatow, szczegolnie oferta radia
publicznego moze by¢ rozwiazaniem
optymalnym. Z jednej strony proponu-
jac co$ interesujacego dla kazdej z grup
spotecznych, z drugiej przez swoja for-
me, pogtebione, obiektywne materia-
ty, moze edukowac, rozwija¢ i bawic.
Moje obawy bardziej zwiazane sa z ja-
snym rozstrzygnieciem czy media pu-
bliczne beda miaty szanse kontynu-
owania swojej misji. Moze sie to stac
tylko poprzez stworzenie dobrych wa-
runkéw do ich funkcjonowania. W bo-
gatych i rozwinietych krajach jedno-
znacznie odpowiedziano na takie pyta-
nie. Ufam, Ze stanie sie tak i w Polsce,
o co bede bardzo zabiegat.

Dziekuje bardzo za rozmowe.
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Bitwa na seriale

Ewa Bryc¢ke-Andruszczyszyn

Polacy na przestrzeni ostatnich
lat pokochali seriale. W sytuacji
gdy stale powieksza si¢ oferta te-
matyczna platform i sieci kablo-
wych, to kanaty filmowe sa jedny-
mi z najchetniej ogladanych stacji.
Zwtaszcza te nadajace seriale.

Rynek zostat szczelnie wypetniony przez
kilku nadawcéw. Praktycznie kazdy ro-
dzaj serialu ma tutaj swoj osobny kanat.
W ofercie znajduja sie, np. kanaty z se-
rialami komediowymi (Comedy Central,
Comedy Central Family), kryminalnymi
(AXN Crime) czy science fiction (AXN
Sci-fi). Sa kanaty stworzone z mysla o ko-
bietach (CBS Drama), ale tez skierowane
przede wszystkim dla mezczyzn (CBS Ac-
tion). W ofercie sa réwniez kanaty z pol-
skimi produkcjami (Kino Polska i TVP Se-
riale). W ostatnich miesigcach oferte se-
rialowa rozbudowat kanat Tele5. A to tak
naprawde tylko wycinek rynku. Tak duza
oferta sprawia, ze kazdy mitosnik seriali
znajdzie cos dla siebie.

Liderami:

TVP Seriale i AXN

Widzowie coraz wiecej czasu poswie-
caja na sledzenie seriali w kanatach
tematycznych. W grupie 4+ (dane:
NAM) wybrane stacje serialowo-fil-
mowe w marcu br. miaty 4,41 proc.
udziatu w rynku. Rok wczesniej — 3,98

proc. Jeszcze lepiej wyglada to w gru-
pie 16-49 lat. Obecnie to juz 5,18 proc.
(w marcu 2012 r. = 5,02 proc.).

Absolutnym liderem wsréd  stacji,
ktére maja wysoki udziat seriali w ofer-
cie, jest TVP Seriale. To najszybciej rozwi-
jajacy sie kanat w tym sektorze. W gru-
pie 0séb 4+ (dane: NAM) w marcu br.
udziat TVP Seriale w rynku wyniost 0,83
proc. (rok wczesniej 0,48 proc.). Dru-
gie miejsce zajmuje AXN (0,73 proc.),
a trzecie Kino Polska (0,61 proc.). Nie-
Zle sobie radzi najmtodszy kanat z oferty
NTC — ATM Rozrywka (0,61 proc.). Wy-
soki udziat w rynku notuje réwniez Co-
medy Central (0,36 proc.).

Nieco inna kolejnos¢ stacji jest
w grupie 16-49 lat. Tu lider pozosta-
je ten sam — TVP Seriale (0,92 proc.
udziatu). Drugie miejsce takze nalezy
do AXN (0,89 proc.). Na podium zna-
lazt sie takze Comedy Central (0,89
proc.). Wysokie udziaty w tej grupie
maja réwniez ATM Rozrywka i Kino
Polska. Co ciekawe, w tym targecie Co-
medy Central Family notuje 0,24 proc.
udziatu (dla poréwnania: w grupie 4+
znacznie mniej — tylko 0,13 proc.).

Recepta ma sukces

Mimo duzej oferty tylko nielicz-
ni nadawcy moga odnotowac sukces.
W czym zatem tkwi tajemnica popular-
nego kanatu?

(Tvllider|

— Widzowie w kazdym kraju maja
specyficzne gusta i preferencje. To wia-
$nie dlatego nasze kanaty FOX i FOX
Life sa tworzone specjalnie dla polskich
widzéw i dostosowane do ich wyma-
gan. Pomimo ze prezentujemy najlep-
sze Swiatowe seriale, ich wybdr, ada-
ptacja, komunikacja oraz marketing sa
catkowicie dopasowane do polskiego
rynku. Widzowie dzisiaj oczekuja od
telewizji rozrywki na najwyzszym po-
ziomie, chca jakosci kinowej w domu.
Uznane produkcje z cenionych wy-
twérni z dobrymi aktorami, premiero-
wane niemal réwnoczesnie z amery-
kanskimi, gwarantuja widownie i to za-
pewniamy widzom na naszych kana-
tach — méwi dla ,Tv lidera” Carlos Or-
tega, SVP Central Eastern Europe, FOX
International Channels.

Podobnego zdania sa tworcy kana-
tu TVP Seriale: — Podstawa jest atrakcyj-
na oferta programowa. To dzieki nigj
juz po kilku miesigcach od debiutu TVP
Seriale stat sie jedna z wiodacych stacji
filmowych. W 2012 roku zostalismy li-
derem ogladalnosci wséréd wszystkich
kanatéw filmowych i serialowych do-
stepnych na polskim rynku. Plasujemy
sie tez w Scistej czotéwee kanatow te-
matycznych w Polsce. TVP Seriale pro-
ponuje widzom najwieksze serialowe
przeboje Telewizji Polskiej oraz cieszace
sie niestabnaca popularnoscia kultowe

kwiecien 2013



SERIALEK

seriale polskie i zagraniczne. W ofer-
cie kanatu sa takze najnowsze seriale
produkowane przez TVP oraz ulubio-
ne przez widzéw telenowele, ktére bija
rekordy ogladalnosci. TVP Seriale jest
polska alternatywa dla podobnych sta-
cji, ktérych baze stanowi zagraniczna
oferta programowa. Sekret popular-
nosci kanatu tkwi tez w réznorodnosci
oferty. W ciagu 26 miesiecy dziatalno-
$ci TVP Seriale, widzowie mogli zoba-
czy¢ ponad 180 seriali polskich i zagra-
nicznych — podsumowuije dla ,Tv lide-
ra” Zespot Prasowy TVP.

W peoszukiwaniu kontentu
Jednym z podstawowych problemoéw
kanatéw filmowych jest kontent i Zré-
dta jego pochodzenia. Nadawcy, kto-
rzy sa jednoczesnie producentami tego
problemu nie maja.

— Skupiamy sie na tym, by naby-
wac lub emitowa¢ na naszych kana-
tach $wiatowe hity, odnoszace naj-
wieksze sukcesy z najlepszych wy-
twarni. Doskonatym przyktadem moga
tu by¢ takie seriale jak ,The Walking
Dead”, ,Dawno, dawno temu” czy
.Homeland” emitowane na FOX czy
.Grey's Anatomy: Chirurdzy” i ,Ana-
tomia prawdy” na FOX Life. Kolejne se-
zony tych seriali sa wyczekiwane przez
widzéw w Polsce i na catym Swiecie
z niecierpliwoscia. Widzowie oczekuja
takze nowosci, produkgji o ktérych jest
gtosno zanim jeszcze trafig na ekrany
i chca je oglada¢ w tym samym cza-
sie co widzowie na catym Swiecie. Ta-
kim przyktadem moze by¢ nasza ko-
produkcja — serial ,Demony da Vinci”,
ktérego premiera na kanale FOX nasta-
pi 18 godzin po premierze amerykan-

www.tvlider.pl

skiej. Czasami udaje nam sie takze po-
kazac¢ polskim widzom premiere seria-
lu zanim zobacza go Amerykanie — tak
byto w przypadku serialu , Kochanki”
na FOX Life, ktorego premiera w Polsce
odbyfa sie ponad dwa miesiace przed
amerykanska — méwi Carlos Ortega.
Dla TVP Seriale podstawa reper-
tuaru sa produkcje wiasne Telewizji
Polskiej oraz bogate archiwum TVP.
Stad tez tak réznorodna oferta. Se-
riale zagraniczne stanowia ok. 10
procent oferty kanatu. W najblizszym
czasie stacja nie planuje radykalnych
zmian w tym wzgledzie. Do tej pory
widzowie TVP Seriale mieli okazje zo-
baczy¢ zagraniczna klasyke: ,Z Ar-
chiwum X", ,Cudowne lata”, ,Przy-
stanek Alaska”, ,Savannah”, ,Wal-
lander” oraz nowe produkcje: ,Ma-
gia ktamstwa”, ,Szpital Three Rivers”,
LSiostra Jackie”. Juz wkrotce na an-
tenie pojawia sie kolejne nowosci:
.Zabodjcze umysty”, ,Zemsta”, ,Tem-
plariusze. Mitos¢ i krew”, ,Castle”,
~Wspodtczesna rodzina”. Problemoéw
z kontentem nie maja tez kanaty
spod znaku CBS, korzystajace przede
wszystkim z wtasnych zasobow.

Bez zmian na wiosne
Stacje nie przewiduja w najblizszym
czasie radykalnych zmian w ofercie
programowej. Jak podkresla nadawca
TVP Seriale, koncepcja programowa re-
alizowana przez stacje przynosi efekty.
— W zwiazku z tym zamierzamy ja
kontynuowa¢. W dalszym ciagu be-
dziemy pokazywac najwieksze serialo-
we przeboje Telewizji Polskiej oraz naj-
lepsze polskie seriale kultowe — pod-
kresla Zespot Prasowy TVP.

Tvllider

Seriale stanowia takze wazna
czes¢ raméwek duzych stacji i to sie
nie zmieni. To wciaz seriale, obok
gtéwnych wydan dziennikéw i trans-
misji sportowych, generuja duza wi-
downie, dlatego stacje inwestuja
w ich produkcje. W ostatnich latach
nie zaobserwowano spektakularnych
zmian w zainteresowaniach widzéw.
Najwieksza widownie od lat gwaran-
tuja kontynuacje takich produkgji jak:
.M jak mitos¢”, ,Ranczo”, ,Na do-
bre i na zte” oraz ,Ojciec Mateusz".
Coraz mniejszym zainteresowaniem
ciesza sie nowe telenowele (poraz-
ka seriali ,Galeria” i ,Wszystko przed
nami”). Za to zaskoczeniem ostatnich
lat (nawet dla samego nadawcy) jest
sukces serialu ,,Anna German” emi-
towanego przez TVP1. Premierowe
odcinki ogladato nawet ponad szes¢
milionéw oséb. Tak wielkie zaintere-
sowanie serialem pokazuje, ze tele-
widzowie doceniaja ciekawe i niesza-
blonowe produkgje.

Seriale znajduja sie takze w ofercie
cho¢by takich tematycznych stacji jak
HBO czy Canal+. Sita napedowa HBO
s wiasnie Swietne produkcje serialo-
we z budzetami niejednokrotnie wiek-
szymi niz filmy fabularne. Znane z an-
teny HBO sa chocby takie produkcje jak
.Gra o tron” czy ,Spartakus”. Te seria-
le pokazuja jak bardzo obraz klasycz-
nego serialu sie zmienit.

Trend dotart réwniez do Polski, bo
stacje szukaja niebanalnych tematéw.
Takim przyktadem jest chocby serial
.Gteboka woda” wspotprodukowany
przez TVP, ktéry otrzymat nagrode Prix
Italia dla najlepszego serialu telewizyj-
nego roku. [ ]
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ceriale w cemtrum uwag

1

reklamodawcow

Justyna Bedmarek

Powiedzie¢, ze ,telewizja serialami stoi” nie bytoby wiel-
ka przesada. Przecietny Polak oglada je codziennie przez
ok. godzine. Co trzecia ztotéwka na reklame telewizyjna
wydawana jest witasnie wokoét seriali, a rynek stacji filmo-
wo-serialowych jest najliczniejszym sposroéd wszystkich
segmentéw stacji tematycznych w Polsce.

Ruch w kategorii serialowej napedzaja zaréwno lokalne,
jak i zagraniczne produkgje, ktére do Polski docieraja niemal
rownolegle z ich $wiatowymi premierami. Serial na prze-
strzeni dekad ewoluowat — od soap operas, produkowanych
m.in. z mysla o sprzedaniu wokot nich reklam produktéw dla
pan domu, po najwyzszej klasy quality programming (vide
— seriale HBO), za sprawa ktdrego seriale przestaty by¢ po-
$lednim gatunkiem, zarezerwowanym dla aktoréw klasy B.
Roznorodnos¢ seriali odzwierciedla oferta programowa pol-
skich telewizji.

Na ponad 100 monitorowanych przez Nielsen stacji,
blisko 30 stanowig kanaty filmowo-serialowe. Wsréd nich
mamy peten przekroj — od stacji stawiajacych na spraw-
dzony, lokalny programming (Kino Polska, TVP Seriale),
przez stacje sprofilowane na konkretne gatunki seria-
li (AXN Sci-Fi, Comedy Central), po anteny prezentuja-
ce nowe, zagraniczne hity (FOX, AXN). Stanowia one sil-
ny i do$¢ nasycony juz segment, ktéry w ostatnich latach
nie odnotowat wielu debiutéw. Nic dziwnego, ze nadaw-
cy tak szybko zagospodarowali rynek stacji serialowych —
to wtasnie do seriali najmocniej Igna widzowie, a za nimi
- reklamodawcy i sponsorzy. Dlaczego? Lojalny i zaanga-
zowany widz, dobry kontent, dotarcie do zrelaksowanej

publicznosci — takie atuty zyskuje marketer promujacy sie
przy lub nawet ,w" serialu.

Nic dziwnego, ze ten format prowadzi w rankingu ty-
péw programoéw o najwiekszym udziale w wydatkach rekla-
mowych. Przyciagga niemal 1/3 wszystkich budzetéw aloko-
wanych w nadajacych w Polsce stacjach. Jesli ograniczyc sie
do rynku kanatéw tematycznych i podsumowac udziat, jaki
w jego przychodach reklamowych stanowia stacje filmowo-
-serialowe, rowniez potwierdza sie ich dominujaca pozydja.
Segment wazy az 27 proc. w catym tak zdefiniowanym ryn-
ku, a pamietajmy, ze seriale emitowane s3a takze w stacjach
lifestyle’owych, czy mtodziezowych.

O mitosnikéw seriali stacje tematyczne walcza z ogol-
nopolskimi antenami, ktérych lokalne produkcje (,M jak
mitos¢”, ,Prawo Agaty”, czy ,Przyjaciotki”) pozostaja lo-
komotywami programowymi. O ile wiec w niektoérych ka-
tegoriach (jak programming dzieciecy, podrézniczy, do-
kumentalny) tzw. duze stacje oddaty pole tematykom, se-
riale z ich potencjatem komercyjnym, wciaz pozostaja ore-
zem w walce o widza. Czasy, w ktoérych jednym odcin-
kiem nadawcy mogli dotrze¢ do 10-milionowe] widow-
ni, minety bezpowrotnie, ale i tak seriale plasuja sie wciaz
w czotéwce najlepiej ogladanych formatéw z ich stabna-
cych anten.

Walke na seriale, rosnace rozdrobnienie rynku telewizyj-
nego, a takze popularnos¢ tego formatu, dobrze obrazuje
taczna liczba emisji seriali we wszystkich nadajacych w Pol-
sce stacji na przestrzeni lat. Widzimy, ze od 2000 do 2012
roku wzrosta ona... siedmiokrotnie.

udzialy segmentow w rynku reklamy
stacji tematycznych
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Liczba emisji seriali (premier i powtdrek) w telewizjach w Polsce
w latach 2000, 2005 i 2012, Zzrodfo: Nielsen
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Justyna BeclnareI(— jest dyrektorem ds. obstugi kanatow telewizyj-
nych w Atmediach, biurze reklamy mediéw tematycznych. Z Atmedia zwia-

zana jest od siedmiu lat. Wczesniegj, réwniez przez siedem lat, byta zwigzana

z Biurem Reklamy Telewizji Polskiej.

N

Przy tak wielkiej roznorodnosci oferty serialowej w Pol-
sce, trudno nakresli¢ wspdlny portret polskiego , serialozer-
cy”. Jesli jednak pokusic sie o wyciagniecie ,Sredniej” z wi-
dza serialowego (bez rozrézniania typéw ogladanych seria-
li), widzimy nieznaczna przewage kobiet (51 proc.), miesz-
kancow miast, osob ze srednim i wyzszym wyksztatceniem
oraz lepiej zarabiajacych. Z cata pewnoscia te sredniag ,za-
wyzaja” (w kategoriach komercyjnych) stacje tematyczne
emitujace seriale z wyzszej potki. Ale to takze kolejny po-
waod, dla ktérego seriale sa tak takomym kaskiem dla rekla-
modawcow.

Stacje filmowo-serialowe przyciagaja nie tylko trady-
cyjne kampanie spotowe. W ostatnich latach wida¢ ro-
snace zainteresowanie niestandardowym wykorzysta-
niem ich anten, jak m.in. product placement, sponsoring,
czy wspotprodukcja. Widzimy to m.in. na przyktadzie sta-
cji serialowych z oferty Atmediow, ktére coraz aktywniej
pozyskuja budzety na akcje specjalne, jak np. partnerstwa
brandéw (vide — FOX Life i Vichy). To fakt, ze miedzyna-
rodowy kontent nie daje takich mozliwosci ,ingerencji”
sponsora, jak lokalne produkcje. Jednak rozwija sie tzw.
cyfrowy product placement, ktéry pozwala na zaistnie-
nie marki w przygotowanej juz produkgji. Taka mozliwos¢
oferuje choc¢by AXN.

A co dalej? Jakich trendéw mozna sie spodziewac na
rynku telewizyjnych produkgji serialowych? Jesli spojrze¢
na nie od strony biznesowej, to z cata pewnoscia do wielu
zmian przyczyni sie internet. Jakich?

Szybkie premiery

Zglobalizowany rynek serialowy i fakt, ze polski widz 10 mi-
nut po emisji premierowego odcinka w USA ma szanse po-
czytac o nim na forach, a kilka minut pozniej $ciagnac z sie-
ci, mobilizuje nadawcéw, by szybko emitowac Swieze pro-
dukcje na wszystkich rynkach. FOX, ktéry dba o dostarcze-
nie nowych serii réwnolegle badz kilka dni po Swiatowe]
premierze, $wieci tu przyktadem.

Globalne deale reklamaowe

Cho¢ udziat nielinearnego ogladania (z nagrywarek, w ser-
wisach VOD, etc.) wciaz jest skromny, mozna zatozy¢, ze
coraz wiecej widzoéw bedzie jednak stawia¢ na ogladanie
w wybranym przez siebie czasie i miejscu. A to sprawi, ze dla
reklamodawcédw coraz istotniejsze bedzie wieksze zaanga-
zowanie w kontent programowy. Globalne marki i ich place-
menty w serialach powinny wiec zyskiwac na popularnosci.

Drugie zycie w spoleczmosci

W budowaniu popularnosci seriali na znaczeniu zyskuja me-
dia spofecznosciowe. Fanpage programow telewizyjnych pla-
suja sie w czotéwkach rankingéw popularnosci i odnotowu-
ja jedne z najwyzszych wskaznikdw zaangazowania uzytkow-
nikéw. Fakt, ze w tzw. bibliach formatéw réznych progra-
mow ujmowana jest kwestia praw do spotecznosci, najlepiej
$wiadczy o ich rosnacej roli w telewizyjnym biznesie. Nadaw-
cy w strategiach promogji i dystrybugji seriali beda coraz silniej
angazowac nowe media, w tym — sieci spotecznosciowe. [l

CSl. Kryminalne zagadki Las Vegas (AXN)

Anna German (TVP1)

Demony da Vinci (FOX)

12 Tvlider |
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\X/awrzyniec Brach — Kierownik ds. Autopromogji i Wizerunku Telewizji Kino Polska, obec-

nie p.o. Dyrektora Programowego stacji. Z Telewizja Kino Polska zwiazany praktycznie od
poczatku jej istnienia. Od 2004 r. byt gtdwnym montazysta kanatu, wspottworzac na jego
antenie nowy jezyk méwienia o polskim kinie: taczacy nostalgie z humorem, dynamiczny,
bliski wspotczesnemu odbiorcy. W r. 2012 inspirowat i nadzorowat wazna zmiane jakoscio-
wa w historii Telewizji Kino Polska: stworzong przez studio Human Ark nowa oprawe kana-

tu. Zawodowo i prywatnie — fan i wielki znawca polskiego kina.

Widzowie wolg rodzime produkcje

Rozmowa Jakuba Wajdzika z Wawrzyncem Brachem,
Kierownikiem ds. Autopromecji i Wizerumku Telewizji Kime Polska.

Kanaty filmowe 2z rozbudowana
oferta serialowa ciesza sie ogrom-
nym powodzeniem wsréd Polakdw.
Jaka jest recepta na udany kanat?
Przede wszystkim trzymamy sie pomystu,
od ktérego Telewizja Kino Polska zacze-
ta 10 lat temu. Pionierska w 2003 roku
idea, aby raméwke wypetni¢ polskimi fil-
mami i serialami, wywotata na polskim
rynku prawdziwag rewolucgje. Wczesniej
rodzime produkcje sprzed 1989 roku
przez pewien czas byty praktycznie nie-
obecne w telewizji — kojarzyty sie z czyms$
gorszym, od czego chciano uciec. Kiedy
zaczelismy je emitowa¢, okazato sie, ze
widzowie chetnie do nich wracaja. Tak
jest do dzisiaj. Dla wielu odbiorcéw rze-
czywistos¢ pokazywana na ekranie byta
kiedys codziennoscia, wiec dzieki filmom
ozywaja wspomnienia. Mtodsi widzowie
maja z kolei szanse zobaczy¢ w nich eg-
zotyczny $wiat z przesztosci.

Telewizja Kino Polska to jednak nie
tylko modne teraz klimaty retro i vinta-
ge, ale przede wszystkim wysoki poziom
oferty programowej. Obok filméw fa-
bularnych i dokumentalnych wazna role
odgrywaja seriale. Warto pamietac, ze
kiedys byty one krecone z taka sama pie-
czotowitoscia jak filmy — miaty podob-
ne budzety, zblizona liczbe dni zdjecio-
wych. Dlatego zdecydowanie nie moz-
na ich poréwnywac z dzisiejszymi ta-
siemcowymi produkcjami. Widzowie te
roznice doskonale wyczuwaja. Od pra-
wie dwoch lat mamy na antenie cotygo-
dniowe pasmo pod nazwa ,Serialowy
wtorek”. Tej wiosny zapraszamy w nim
widzéw, m.in. na przygody redaktora
Maja w serialu ,Zycie na goraco”, spo-
tkanie z ostawionym ,Tulipanem”, bo-
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haterem serialu z korica lat 80., lubiana
przez widzéw serie ,Daleko od szosy”
i trzy kolejne czesci ,Ekstradycji”, z re-
welacyjnym Markiem Kondratem. Mito-
$nicy bardziej klasycznych tytutéw znaj-
da u nas np. ,Kolumbdéw" — serial o co-
dziennosci mtodych ludzi w czasie Il woj-
ny swiatowej. W dalszym ciagu kontynu-
ujemy tez emisje dwodch najbardziej chy-
ba kultowych polskich seriali: ,Stawki
wiekszej niz zycie” oraz ,Czterech pan-
cernych i psa”. Z nowszych rzeczy mamy
natomiast w planach ,Siedlisko” z Anna
Dymnag, Stanistawa Celinska i Leonardem
Pietraszakiem.

Skad pozyskuja panstwo kontent do
kanatu?

W zakresie pozyskiwania kontentu wspot-
pracujemy ze studiami filmowymi, takimi
jak KADR, TOR i ZEBRA, a takze z TVP.
Kopalnia materiatéw dokumentalnych
jest dla nas Wytwornia Filméw Oswiato-
wych w todzi, warszawska Wytwornia
Filmow Dokumentalnych i Fabularnych
oraz Filmoteka Narodowa, dysponujaca
np. dawnymi kronikami filmowymi. Mto-
de polskie kino pozyskujemy od szkét fil-
mowych w todzi, Katowicach i Warsza-
wie oraz od niezaleznych producentdw.
Licencje na filmy animowane sprzedaja
nam m.in. Studio Filméw Rysunkowych
z Bielska Biatej, Se-ma-for z todzi i war-
szawskie Studio Miniatur Filmowych.

Czy na rynkach zagranicznych braku-
je dobrych seriali mogacych na pol-
skim rynku wzbudza¢ duze zaintere-
sowanie?

Na to pytanie powinny raczej odpowie-
dzie¢ redakcje kanatdw operujacych se-

(Tvllider|

rialami zagranicznymi. Z naszego do-
$wiadczenia moge jedynie doda¢, ze
czes¢ polskich widzéw zwyczajnie woli
rodzime produkcje. Osadzenie akdji
w $wiecie nieprzystajgcym do naszych
realiow bywa z kolei powodem mniej-
szego zainteresowania odbiorcow.

Inne kanaty tematyczne, chocby
AXN dziatajacy globalnie, inwestuje
réwniez we wiasne seriale. Czy Kino
Polska planuje zaangazowanie sie
w polskie produkcje?

Produkowanie nowych seriali to troche
nie nasza rola — czym innym odréznia-
my sie od reszty rynku. Poza tym z radji
naszego profilu bardziej niz nowymi pro-
dukcjami jestesmy zainteresowani klasy-
ka telewizji. Jako kanat filmowy inwestu-
jemy za to w publicystyke, czyli nasze au-
torskie programy o kinie. Obecnie produ-
kujemy dwie cykliczne audycje: poswie-
cony przedwojennemu kinu cykl ,W llu-
zjonie” oraz ,Program obowiazkowy”,
zawierajacy wspotczesne wywiady z ak-
torami i rezyserami.

Jakie maja Panstwo plany wzgledem
swoich kanatow?

Chcemy je nadal rozwija¢. Telewizja
Kino Polska koriczy w tym roku 10 lat.
Kino Polska Muzyka jest stacja mtoda,
ale z ambicjami. Mimo Ze obie operuja
nostalgicznym kontentem, staramy sie
je tworzy¢ w taki sposéb, zeby byty na
wskros nowoczesne: méwity do widza
wspotczesnym jezykiem i zywo reago-
waty na zmieniajacy sie $wiat. Jak do tej
pory, to sie nam udaje.

Dziekuje za rozmowe.
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Tariq Syeo[ — Dyrektor Zarzadzajacy na Europe Srodkowa, Universal Networks International. Zanim
w 2011 objat funkcje dyrektora zarzadzajacego na Europe Srodkowa, Tariq Syed pracowat w NBC In-
ternational, gdzie petnit funkcje wiceprezesa ds. rozwoju biznesu i byt odpowiedzialny za globalne
projekty strategiczne (takze potaczenia i akwizycje) catej firmy, w tym za zakup firm produkcyjnych
Carnival i Monkey Kingdom. Swoja kariere rozpoczat w British Telecom, gdzie pracowat na réznych
stanowiskach w dziale finansowym i rozwoju biznesu. Zwiazany byt tez z firmami telefonii komorko-
wej 02, Bear Stearns Telecoms Media and Technology (TMT) oraz z Investment Banking w Londynie.

seriale przywigzujg widza

Tariq Syed - Dyrekter Zarzgdzajacy ma Europe Centralmg Universal Networks

Intermational w rozmowie z Jakubem Wajdzikiem o serialach,

» TV lidera®.

Seriale staty sie ,sita napedowa”
wielu stacji telewizyjnych. Skad wy-
nika tak duza ich popularnos¢?
Zarowno filmy, jak i seriale sa niezwy-
kle popularne na catym s$wiecie. Seria-
le, jako Ze trwaja dtuzej niz filmy, gene-
ruja wieksze zaangazowanie i przywia-
zanie widza. Przyktadowo, ,,Prawo i po-
rzadek”, jeden z kultowych seriali emi-
towanych na kanale 13th Street Univer-
sal, doczekat sie az 20 sezondw. Jesienia,
takze na 13th Street Universal, pokaze-
my VIl juz sezon innego kultowego se-
rialu , Dexter”. Seriale tworza state wie-
zi pomiedzy bohaterami i widzami, kt6-
rzy coraz bardziej zanurzaja sie w watki
rozbudowywane w kolejnych epizodach.
Seriale z doskonale stworzonymi scena-
riuszami takie jak ,Castle”, ,Wrogie nie-
bo" czy ,Whitney” zapewniaja widzom
rozrywke na najwyzszym poziomie.

Jakie seriale sg najpopularniejsze
wsrod ogoélnoswiatowej widowni?

W kwestii gatunkoéw, niezaprzeczalnie
najpopularniejsze sa seriale prawnicze
oraz kryminaty. Ich wyniki ogladalnosci
na catym swiecie utrzymuja sie na wy-
sokim poziomie. Obserwujemy duze za-
potrzebowanie w skali globalnej na wy-
sokiej jakosci produkcje kryminalne i sen-
sacyjne. Serial ,,CSI” emitowany w Pol-
sce na kanale 13th Street Universal jest
najczesciej ogladanym serialem na swie-
cie (zrédto: CBS/ABG Nielsen). ,,Zaprzy-
siezeni” to najpopularniejszy serial z pigt-
kowego pasma wieczornego w Stanach
Zjednoczonych, ktoéry moga ogladac
takze widzowie w Polsce. Widzowie lu-
bia tez w serialach osobowosci charakte-
rystyczne. Moga to by¢ postacie utalen-

www.tvlider.pl

towane, lecz nie pozbawione wad, takie
jak Hank Moody z , Californication”, silne
kobiety w typie Alicii Florrick z ,, Zony ide-
alnej” czy zabawni i ztosliwi komicy po-
kroju Whitney Cummings, ktéra stwo-
rzyfa serial ,Whitney".

Czy widzowie sa bardziej skorzy do
ogladania seriali, ktore juz znaja, czy
moze preferujg nowe produkcje?
Widzowie lubig wraca¢ do swoich ulu-
bionych seriali i postaci, jednoczesnie
szerokie rzesze widowni pragna pozna-
wac takze nowe produkcje. W naszych
ramowkach pojawiaja sie seriale dobrze
znane widzom, jak i absolutne premiery.
Do naszej oferty programowej wprowa-
dzilismy zupetnie nowy cykl ,Niedziel-
na $miechoterapia”, ktéry pojawit sie
na Universal Channel, a w ramach nie-
go dwa nowe, popularne amerykanskie
seriale komediowe ,Whitney” oraz , Fa-
ceci z dzieciakami”. Jest to odpowiedz
na rosnace wsréd Polakdw zapotrzebo-
wanie na wysokiej jakosci produkgje ko-
mediowe. Widzowie moga takze w dal-
szym ciagu $ledzi¢ nowe sezony swoich
ulubionych seriali jak ,Castle”, ,Zona
idealna” czy ,Hawaii Five-0".

W kwietniu na kanale 13th Street
Universal czeka nas ekskluzywna pre-
miera nowego amerykanskiego serialu
.Bates Motel”. Jest to wspotczesny pre-
quel ,,Psychozy”, Alfreda Hitchcocka. Za
serialem stoja producenci kultowego se-
rialu ,Zagubieni”. Serial zanotowat re-
kordowe wyniki ogladalnosci podczas
swojej marcowej premiery w USA. Do-
wodzi to, Ze istnieje zainteresowanie no-
wego typu serialami. Nalezy pamietac,
iz zgromadzenie duzej widowni nowym

Tvllider

specjalnie dla

produkcjom zajmuje wiecej czasu. Dlate-
go tez tak istotna jest efektywna akcja
promocyjna przy wprowadzaniu nowe-
go serialu na rynek.

Polscy widzowie zdecydowanie optu-
ja za rodzimymi produkcjami. Tylko
nieliczne zagraniczne produkcje gro-
madza szerokie rzesze widzéw. Czy
Polscy widzowie réznia sie swoim ,,te-
lewizyjnym gustem” od np. widowni
francuskiej czy rumuniskiej?

Rodzime produkgcje sa bardzo popularne
na wiekszosci rynkéw, nie tylko w Polsce.
Jednoczesnie seriale amerykanskie gro-
madza duza widownie na catym swiecie.
To czesto sa seriale 0 ogromnych budze-
tach, poréwnywalnych z budzetami pro-
dukdji filmowych. By pozna¢ lepiej prefe-
rencje naszych widzoéw, w zesztym roku
przeprowadzilismy unikalna segmentacje
widowni w Polsce i na Wegrzech. W ba-
daniu (nazwanym UPeople) wyodrebnili-
$my 11 segmentéw widzéw, ktére oka-
zaty sie kompletnie rézne w obu krajach.
Wegrzy lubia angazowac sie w ztozone
watki, ktore wymagaja duzego skupie-
nia. Z kolei Polacy po ciezkim dniu w pra-
cy wola zrelaksowac sie przed telewizo-
rem i korzysta¢ z wysokiej jakosci roz-
rywki. Pokazuje to doskonale, ze przy-
zwyczajenia i preferencje réznia sie po-
miedzy rynkami. Nadawcy musza pamie-
ta¢ o tych réznicach, zeby w petni zrozu-
mie¢ lokalne widownie.

Co decyduje o tym czy dany serial
trafi do ramoéwki kanatéw z portfo-
lio UNI?

Najpierw zwracamy uwage na to, czy
dany program jest wartosciowy. Ocenia-
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my czy jest on interesujacy, czy przedsta-
wiona historia bedzie wciagajaca, a wi-
dzowie zainteresuja sie przygodami bo-
hateréw. PoZniej, korzystajac z réznego
rodzaju badan, ktérymi dysponujemy,
w tym z badania UPeople, sprawdzamy
czy dana produkcja bedzie odpowiadac
preferencjom naszych widzow. Bierze-
my takze pod uwage inne czynniki, takie
jak to, jak dana produkcja uzupetnia¢ be-
dzie oferte programowa naszych kana-
téw oraz jak bedzie sie wpisywac w pro-
fil stacji. Proces zwiazany z zakupem no-
wych programdw, jest procesem ztozo-
nym w ktérym rézne czynniki sa brane
pod uwage. Zalezy nam na tym, aby wy-
bor zadowolit naszych statych widzéw,
ale jednoczesnie, zeby byt on takze inte-
resujacy dla tych nowych.

Czy co$ szczegodlnie interesujgcego
pojawito sie ostatnio na rynku, co
przykuto waszg uwage? Jakie trendy
panuja obecnie na miedzynarodo-
wym rynku telewizyjnym?

Nie zauwazylismy zadnych znaczacych
zmian jezeli chodzi o preferencje widow-
ni telewizyjnej. Seriale fabularne sa nadal
bardzo popularne. Coraz wieksza popu-
larno$¢ zdobywaja programy paradoku-
mentalne. Na przyktad dokumentalna

seria ,Urodzeni by zabijac¢”, ktéra poka-
zujemy na 13th Street Universal, jest jed-
nym z najchetniej ogladanych progra-
mow. Oferta programowa kanatéw z na-
szego portfolio nadal jednak w znaczne;
wiekszosci sktadac sie bedzie z produkdji
filmowych i serialowych.

Jak oceniacie pozycje kanatéw z port-
folio UNI na polskim rynku?

Obecnie w Polsce dostepne sa 4 kana-
ty z portfolio Universal Networks Inter-
national: Universal Channel, 13th Street
Universal, Scifi Universal i E! Entertain-
ment Television. To zréwnowazone port-
folio, ktére prezentuje zaréwno ogrom-
na porcje seriali i filmoéw, jak i progra-
mow typu reality czy paradokumental-
nych. Z naszym portfolio docieramy do
roznorodnych grup widzoéw i oferujemy
im szeroki wachlarz gatunkéw rozryw-
kowych, w tym: wysokiej jakosci miedzy-
narodowe seriale i filmy na kanale Uni-
versal, intrygujace i sensacyjne produkcje
na 13th Street Universal, rozrywke opar-
ta na wyobrazni na Scifi Universalu oraz
$wiat peten gwiazd i plotek prosto z Hol-
lywood na kanale E! Entertainment.

Polski rynek jest bardzo konkurencyj-
ny. Jakie sg wasze plany na ten rok?

W 2013 roku bedziemy kontynuowac
nasze inwestycje w nowe i ekskluzyw-
ne produkcje oraz ich promocje. Obec-
nie skupiamy sie na polskiej premierze
serialu , Bates Motel”, ktory widzowie
13th Street Universal w Polsce moga
oglada¢ od 14 kwietnia, w niecaty mie-
sigc po premierze za Oceanem. Data tej
premiery zbiegnie sie ze startem kanatu
13th Street Universal na platformie Cy-
frowego Polsatu. Oprécz tego w 2013
roku na widzéw naszych kanatow cze-
ka mndéstwo atrakcyjnych premier. Juz
w kwietniu po raz pierwszy w Polsce
pokazemy Il sezon serialu ,Wrogie Nie-
bo”. Myslimy juz takze o jesiennej ra-
moéwce, na pewno powroci ,Dexter”
i nowe odcinki popularnej w Polsce se-
rii ,Urodzeni by zabija¢”, ale to nie ko-
niec niespodzianek, jakie szykujemy dla
naszych widzéw. Chcemy takze przy-
blizy¢ oferte naszych kanatéw polskie]
widowni. W marcu na nasze zaprosze-
nie goscita w Warszawie Kelly Osbour-
ne, ktéra promowata nadawany na E!
Entertainment program ,Policja Stylu”.
Jej wizyta okazata sie by¢ sukcesem,
dlatego juz myslimy o kolejnym tego
typu projekcie.

Dziekuje za rozmowe.

Ranking wybranych kanaléw filmowo-serialowych

Udziat wybranych stacji TV w rynku w grupie 1649 lat

wszyscy 16-49

Udziat wybranych stacji TV w rynku telewizyjnym w grupie 4+

wszyscy 4+

TVP Seriale 13975 0535 25525 0,923 TVP Seriale 30438 0,484 57 214 0,831
AXN 26067 0,998 24729 0,894 AXN 51960 0,826 50 755 0,737
Comedy Central 21069 0,807 19151 0,692 Kino Polska 41 258 0,656 42 380 0,615
ATM Rozrywka 0 0,000 17702 0,640 ATM Rozrywka 0 0,000 41802 0,607
Kino Polska 19838 0,760 17296 0,625 Comedy Central 26 647 0,424 24721 0,359
Comedy Central Family 7134 0,273 6 595 0,238 Tele5 17 320 0,275 17 120 0,249
Tele5 7404 0,284 6407 0,232 13th Street Universal 17649 0,281 14731 0,214
FOXLife 11213 0429 5821 0210 Universal Channel 12013 0,191 13 286 0,193
Universal Channel 3 893 0,149 5 343 0,193 FOXLife 14 011 0.223 9491 0.138
13th Street Universal 5933 0,227 4103 0,148 comedy Central Family 10118 0,161 8815 0,128
Setilbiniversal S I I scifi Universal 265 0,042 4786 0,070
FOX 2588 0099 2204 0080 FOX 3541 0,056 4121 0,060
AXN Sci-FI 2011 o112 1822 0,066 AXN Crime 6849 0,109 4072 0,059
AXN Crime 2603 0,100 1753 0,063 ey —— e e B 0T
B 2 247 g’égg 1159 g'g‘; AXN Sci-Fi 3589 0057 2602 0,038
AXN Spin ' ' CBS Drama 5064 0,081 2502 0,038
Viacom Blink 977 0,037 252 0,009 Viacom Blink 1425 0,023 1094 0,016

Dane: Atmedia na podstawie NAM, opracowanie Tv lider, wybrane
stacje filmowo-serialowe

Dane: Atmedia na podstawie NAM, opracowanie Tv lider, wybrane stacje
filmowo-serialowe
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TVP Rozrywka

odpowiedz na zapotrzebowanie i oczekiwanie sukcesu

Uruchomienie przez Telewizje Polska kanatu TVP Rozrywka
zapowiadane byto od dawna. Nowa antena idealnie uzupet-
nia portofolio kanatéw tematycznych publicznego nadaw-
cy i stanowi odpowiedz na oczekiwania widowni. W krot-
kim czasie powinna powtorzy¢ sukces TVP Seriale. Jednak
przede wszystkim — o czym nie wszyscy chca pamietac — jest
dziataniem z gruntu misyjnym.

Ten kanat musiat powstac. | to raczej wczesniej, niz pézniej.
W przypadku TVP Rozrywka nie nalezy w ogole zadawac
pytania, po co borykajaca sie z rozmaitymi trudnosciami te-
lewizja publiczna podejmuje sie utworzenia kolejnego, jede-
nastego w swojej ofercie kanatu. TVP Rozrywka odpowia-
da na zgtaszane postulaty widzéw, dla ktérych synonimem
dobrej rozrywki na wysokim poziomie sa programy, kabare-
ty, koncerty i teleturnieje spod szyldu publicznego nadawcy.

Méwimy kabaret — my$limy TVP

Telewizja Polska od dekad specjalizuje sie w produkcjach
rozrywkowych. Mowimy kabaret — myslimy TVP, a w gto-
wie przypominaja nam sie skecze oraz gagi z dawniejszych
i catkiem wspoétczesnych programoéw kabaretowych — od ka-
baretu Tey, poprzez Kabaret Moralnego Niepokoju, po naj-
mtodsze gwiazdy polskiej sceny kabaretowej, czyli Ani Mru
Mru, Neo-Néwke i towcdw.B. Méwimy festiwal — i znowu
myslimy TVP. To na antenie publicznego nadawcy z wypie-
kami na twarzy $ledzilismy i nadal $ledzimy kolejne edycje
Opola oraz innych spektakularnych wydarzen muzycznych.

18 Tvlider |

Maéwimy teleturniej — na mysl niemal w mgnieniu oka przy-
chodza niezapomniane i ciagle ekscytujace programy. Cata
ich gama — od wiedzowych po muzyczne, od kameralnych
po petne rozmachu, zaréwno z udziatem dzieci jak i doro-
stych, a nawet z udziatem par matzenskich, jak w pamietnym
i kultowym ,Czarze par”.

Znane i lubiane

Polski widz ceni sobie rodzimy kontent. Ten, w ktérym ide-
alnie rozpoznaje siebie, swoje sympatie, realia witasnego,
czesto osobliwego i prywatnego $wiata. Swiat spotykany
w produkcjach TVP jest dla widza zrozumiaty i uruchamia
rozpoznawalne skojarzenia. | nie jest to kwestia syndromu
inzyniera Mamonia, ktéremu podobaja sie te piosenki, ktore
juz zna. Po prostu lubimy wraca¢ do tego, co dobrze nam sie
kojarzy, do czego mamy zaufanie. Produkcje TVP — szczegdl-
nie widziane w perspektywie catosci 60-lecia istnienia pu-
blicznego nadawcy — takie wiasnie sa: sprawdzone, wysoko
oceniane, dobrze kojarzone, pamietne, kultowe.

W dobie rewoludji informacyjnej i nowych sposoboéw do-
cierania do telewizyjnych tresci to wtasnie kontent TVP ma
walor unikatowosci i niepowtarzalnosci. Polskie spoteczen-
stwo zaczyna docenia¢ TVP jako nadawce, ktéry stara sie
rozpoznawac indywidualne preferencje i realizuje programy
z mysla o bardzo konkretnych, ale i wymagajacych widzach.

Widz poszukuje kolejnych nisz

Logika i roztropnos¢ wymaga reakcji nadawcéw na coraz
bardziej dotkliwa w skutkach atomizacje rynkow telewizyj-
nych. Polska pod tym wzgledem bynajmniej nie jest zadnym
wyjatkiem. Na catym Swiecie udziaty w rynku traca dotych-
czasowi nadawcy. Tzw. dtugi ogon kultury rzadzi sie wtasny-
mi prawami. Widzowie uciekaja od mainstreamu w poszu-
kiwaniu kolejnych nisz. Jedynym sensownym remedium na
spadki duzych anten jest w tej sytuacji profilowanie konten-
tu i tworzenie kanatéw, ktére przejma widownie zoriento-
wana na konkretne propozycje programowe. W tym wzgle-
dzie strategia TVP jest bardzo czytelna i trafiona. Powsta-
ja kanaty o scisle okreslonym charakterze, identyfikowane
przez widzoéw ze wzgledu na ich zawarto$¢ programowa.

kwiecien 2013



Wspomniana logika dziatania rynku telewizyjnego, mimo
funkcjonowania w turbulentnym otoczeniu ekonomicznym,
pozwolita na powstanie kanatu rozrywkowego TVP. Uru-
chomienie TVP Rozrywka jest najlepszym prezentem dla wi-
dzéw z okazji 60-lecia Telewizji Polskiej. Nasze analizy wska-
zuja, ze TVP Rozrywka w sposéb znaczacy wptynie na po-
strzeganie roli mediéw publicznych.

Jaskrawy przyklad skutecznosci

Nowy kanat jest przyktadem skutecznej realizacji misji oraz
wypetniania strategii programowej TVP na najblizsze lata.
Zgodnie z jej zatozeniami publiczny nadawca zwraca sie
ku widzom i ich potrzebom oraz przypomina, ze nalezy do
nich, integrujac sie z catym polskim spoteczenstwem. Te-
lewizja Polska juz teraz intensyfikuje projekty upowszech-
niania i udostepniania bogatych zbioréw programowych,
zwtaszcza archiwalnych. Krokiem ku tzw. uwolnieniu archi-
wow jest podpisane przez TVP oraz Narodowy Instytut Au-
diowizualny porozumienie dotyczace digitalizacji zbiorow
programowych. Konsekwencja tych dziatan jest state posze-

Obie ida dalej

Zaneta Lubera i Sabina SaGo brawurowo
wykonaty utwar It's my life”. Diatego
Patrycja Markowska stanetfa przed
niezwykle trudng decyzjg. Na szczescie 2
pomocg przyszia Justyna Steczkowska.

PREZENTACJE [

rzanie bazy materiatdw archiwalnych dostepnych w mode-
lu VoD.

TVP Rozrywka pojawi sie takze w naziemnej telewizji cy-
frowej. Dodatkowo kanat dostepny bedzie tez w sieciach ka-
blowych i na platformach cyfrowych. Kanat ma by¢ final-
nie dostepny dla wszystkich i zgodnie z zatozeniami strate-
gii programowej ma przyczynic sie do darmowej dystrybu-
¢ji bogatych zbioréw TVP. Widzowie nowego kanatu zosta-
na zaskoczeni jego raméwka — przejrzysta, dopasowana do
oczekiwan widzéw, wzbogacona dawka kontentu premie-
rowego. Na nowej antenie gosci¢ beda programy satyrycz-
ne, kabaretowe, produkcje talk-show, festiwale, widowiska
telewizyjne, jubileusze gwiazd, koncerty, teledyski, teletur-
nieje, a takze filmy komediowe i seriale.

TVP Rozrywka w krétkim czasie powinna zyskac sympa-
tie widzdw, co przetozy sie na jej pozycje rynkowa. Nie za-
pominajmy jednak, ze w tym przypadku sukces komercyjny
idzie w parze z realizacja misji nadawcy publicznego. | jest to
jaskrawy przyktad skutecznosci dziatania Telewizji Polskiej.

Marcin Oziewicz
Dyrektor Osrodka iTVP-HD
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chell®centraleurope

a Chellomedia company

DYSTRYBUTOR KANALOW REPREZENTOWANYCH

Jednym z najwazniejszych wy-
darzen na rynku mediowym w Pol-
sce w 2012 r. byt mariaz CBS i Chel-
lo Zone. Widzowie zyskali czte-
ry nowe kanaty, a wraz z nimi do-
step do ogromnej biblioteki pro-
gramowej jednej z najwiekszych
ikon $wiatowego przemystu telewi-
zyjnego. W tym roku Chello Central
Europe wzbogaca portfolio kana-
téw reprezentowanych o nowe po-
zycje.

Dostepne w Polsce kanaty: CBS Ac
tion, CBS Drama, CBS Reality, CBS Euro-
pa, Extreme Sports Channel oraz Out-
door Channel sa produkowane i nada-
wane przez Chello Zone, a ich dystry-
butorem jest Chello Central Europe —
wiodacy dostawca kontentu w Europie
Srodkowej, oferujacy kanaty o bogate
i r6znorodnej tematyce.

W Polsce Chello Central Europe nie
tylko odpowiada za dystrybucje i ob-
stuge marketingowa kanatéw z portfo-
lio Chello Zone, reprezentuje takze ka-
naty z rodziny Hustler, Bloomberg, ro-
syjskie Nasze Kino, NTV Mir, Teleklub,
RTVI, Dietskij Mir i Chanson TV, wtoski
Mediastet, a od niedawna rowniez ka-
naty z grupy Trace, Music Choice oraz
Ginx TV i SHORTSTV.

W Polsce, réwnolegle do promo-
¢ji kanatéw z rodziny CBS prowadzo-
ne sa takze dziatania wzmacniaja-
ce pozycje Chello Central Europe
jako czotowego dostawcy kon-
tentu i waznego gracza na

rynku dystrybucji  kanatow

telewizyjnych. Chello Cen-
tral Europe jest dystry-
butorem nie tylko
kanatow CBS, ale
posiada réwniez

Ewa Brycko-Andruszczyszyn

szerokie portfolio kanatéw reprezento-
wanych. Wzbogacenie oferty w ostat-
nim czasie, sytuuje Chello Central Eu-
rope jako jednego z najwazniejszych
dystrybutoréw kontentu telewizyjne-
go w Polsce.

— Dzieki lokalnej obecnosci na wielu
rynkach nasza firma zdobyta doswiad-
czenie dystrybucyjne oraz dogtebna
wiedze o tych rynkach. Wielu nadaw-
cdw jest zainteresowanych wspot-
praca z nami w zakresie dystrybucji
— moéwi Dominik Tzimas, country ma-
nager Chello Central Europe w Polsce
oraz regionalny szef sprzedazy w Cze-
chach, Stowacji, Rumunii i Motdawii. —
Z kolei dla nas, jako dystrybutora, bar-
dzo wazne jest to, zeby portfolio kana-
tow przez nas reprezentowanych byto
bogate i roznorodne, bo dzieki temu,
naszym klientom — operatorom ptatne;
telewizji oraz widzom, mozemy zapro-
ponowac programy odpowiadajace ich
potrzebom — dodaje Tzimas.

Do portfolio kanatéw reprezento-
wanych przez Chello Central Europe od
nowego roku dotaczyty: Trace Sports,
Trace Uban, Trace Tropical, Trace Africa
oraz SHORTSTV.

Kanat telewizyjny,
ktéry promuje internet

W grudniu do oferty telewizji Toya
trafit Ginx TV. Nadawany w jezyku pol-
skim kanat cieszy sie powodzeniem
i uzyskat wyniki ogladalnosci na wyz-
szym niz zaktadany przez operatora,
poziomie. Ta sytuacja nie jest wyjat-
kiem na rynku europejskim. Potwier-
dzeniem sukcesu Ginx TV jest olbrzy-
mie zainteresowanie operatorow tele-
komunikacyjnych, ktoérzy tworza spe-
cjalnie dedykowane oferty pakieto-

(Tvllider|

we TV+internet. Wiodacy operator te-
lekomunikacyjny w Rumunii — Romte-
lecom zaoferowat Ginx TV na wyfacz-
nosc¢ przez 12 miesiecy.

Ginx TV dedykowany jest fanom
$wiata wirtualnego. Oferuje programy
specjalne, tematyczne, recenzje i cie-
kawostki. Jest ogladany przez amato-
row gier komputerowych i wideo, kto-
rzy jednoczesnie bardzo intensywnie
korzystaja z dostepu do sieci. To wta-
$nie telekomy oferujace pakiety tele-
wizji ptatnej jako pierwsze zaczety wy-
korzystywa¢ Ginx TV w swoich pro-
mocjach. Istotne jest tez to, ze progra-
my Ginx TV sa w stu procentach wia-
snoscia nadawcy, ktory moze udostep-
nia¢ je takze na urzadzenia mobilne,
w ustudze na zadanie czy przez inter-
net.

Multimedialne serwisy muzyczne

Oferte dystrybucyjna Chello Cen-
tral Europe wzbogacaja serwisy mu-
zyczne Music Choice, Karaoke Chan-
nel oraz Concert TV nadawane przez
firme Stingray. Podstawowym produk-
tem jest linearny kanat Music Choice,
ktory w zaleznosci od warunkéw ko-
mercyjnych i potrzeb operatora moze
by¢ rozbudowany o serwisy na zada-
nie. Music Choice umozliwia dostep do
ogromnej biblioteki utworéw i wide-
oklipéw, w ktérej znajduje sie ponad
100 roznych gatunkéw muzycznych.
W ramach ustugi operatorzy wybiera-
ja 40 gatunkow, ktére nastepnie moga
by¢ udostepnione abonentom.

— To tak jakby na jednym kana-
le mozna byto oglada¢ 40 roéznych
kanatow, ktére 24/7 oferuja stucha-
czowi wytacznie jego ulubiony gatu-
nek muzyczny. Kolejng przewaga Mu-
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sic Choice jest to, ze na kanale nie ma
reklam — méwi Dominik Tzimas — Mu-
sic Choice i Karaoke Channel poza STB
Boxem moga by¢ dostepne poprzez
aplikacje interaktywne na telefonach
i przez internet.

Concert TV to serwis, ktéry oferu-
je prestizowe, ekskluzywne wystepy
z najwiekszych sal koncertowych, ta-
kich jak Royal Opera House. To takze
dostep do koncertow mega gwiazd ta-
kich jak Madonna czy The Rolling Sto-
nes. Wybrane koncerty dostepne sa
takze w wersji HD. Concert TV ofero-
wany jest w systemie transakcyjnym na
Zadanie.

Jeszcze wiecej muzyki

Trace Africa i Trace Tropical to
pierwsze i jedyne kanaty na rynku pol-
skim z muzyka egzotyczna. Pierw-
szy dedykowany jest mitosnikom pul-
sujacych rytmoéw afrykanskich, drugi
— amatorom charakterystycznych ryt-
mow  Ameryki  tacinskiej, Karaibéw
i Afryki. Muzyczna oferte zamyka Tra-
ce Urban prezentujacy muzyke uliczna
typu Hip-Hop, R&B czy dance. Na ka-
natach widzowie zobacza: wideoklipy,
koncerty, filmy dokumentalne na temat
kultury, stylu zycia, mody oraz eksklu-
zywne wywiady. Programy nie sa prze-

THE SHORT MOVIE CHANNEL

rywane reklamami. Trace Urban do-
stepny jest na platformie Cyfra+.

Sport w wydaniu lifestyle

Trace Sports jest okazja dla operato-
row na wzbogacenie sportowej oferty.
To absolutna nowos¢ — kanat o charak-
terze lifestylowym dla prawdziwych fa-
néw sportu. Na kanale fani obejrza za-
rowno pitkarskie podsumowanie tygo-
dnia, jak rowniez dowiedza sie, co ich
ulubieni pitkarze robia poza boiskiem.
Jakimi samochodami jezdza i w jakich
klubach nocnych sie bawia. Zony i part-
nerki gwiazd prezentuja, co jest mod-
ne i doradzaja, jak zadba¢ o urode. Fani
sportu, ale réwniez ich rodziny, dzie-
ki Trace Sports moga by¢ blisko gwiazd
przez cata dobe. Na kanale mozna obej-
rze¢ takze polskich sportowcéw, m.in
Roberta Kubice, Maje Wtoszczowska
czy Wojtka Szczesnego.

Gratka dla operatorow

Od stycznia do portfolio kanatow
reprezentowanych Chello Central Eu-
rope dofaczyt unikatowy kanat filmo-
wy SHORTSTV. Widzowie beda mo-
gli oglada¢ na nim krétkometrazowe
produkcje — filmy, making offy, kulisy,
dokumenty, reportaze i relacje z waz-
nych wydarzen, np. festiwali czy gal.

music choice &

SHORTSTV posiada ponad 3000 tytu-
tow — najwieksza na swiecie biblioteke
filmoéw krotkometrazowych. W ofercie
znajduja sie zaréwno filmy dokumen-
talne, sensacyjne, komedie, jak i pro-
dukcje dla dzieci. Oferta dla operato-
row obejmuje zaréwno prawa na urza-
dzenia mobilne jak i internet. Dla roz-
wijajacej sie telewizji mobilnej koncep-
cja krotkich filméw wydaje sie strzatem
w dziesiatke.

Chello Central Europe - prognozy

Chello Central Europe widzi
ogromna szanse rozwiniecia dystry-
bucji kanatéw ze swojego portfolio
na rynku polskim, ktéry oceniany jest

jako dynamiczny i dochodowy. Zda-

niem Dominika Tzimasa pomimo ol-
brzymiej liczby kanatow, nadal jest
miejsce na te, ktére zawieraja dobre

jakosciowo programy. Potrzebny jest
jednak pomyst na ich promocje i wy-

réznienie w ofercie ponad 200 do-
stepnych stacji. Operatorzy zaintere-
sowani s3 zmianami w swoich ofer-
tach, dzieki ktérym beda postrze-
gani jako innowacyjni i zaspokajaja-
cy zmieniajace sie gusta abonentéw.
Dla Chello Central Europe Polska byta
i jest najwiekszym rynkiem telewizji
ptatnej w regionie.
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Rewolucja
cyfrowa jest juz w toku. Polacy

dali sie szybko przekonac¢ do platform satelitarnych

O

oraz ustug sieci kablowych. Kolejnym elementem nowej uktadanki

telewizyjnej jest Naziemna Telewizja Cyfrowa. Jednak same kanaty,

ktore pojawity sie w ofercie NTC na razie nie zrewolucjonizowaty rynku

Przypomnijmy. 19 marca br. w kolej-
nych regionach Polski wytaczone zo-
staty kolejne nadajniki analogowe. To
trzeci z zaplanowanych siedmiu eta-
pow wyfaczen naziemnej telewizji ana-
logowej, realizowanych od jesieni 2012
roku. Jak informuje TVP, etap objat oko-
to 5,7 min mieszkancéw z 346 gmin
W  szesciu wojewoddztwach: mazo-
wieckim, zachodniopomorskim, pod-
karpackim, slaskim, matopolskim i tédz-
kim. Oznacza to, ze juz ponad 10 min
widzéw z 37 min juz objetych zasie-
giem NTC nie moze oglada¢ naziem-
nej telewizji analogowej. Dzieki wspdl-
nym dziataniom TVP oraz Minister-
stwa Administracji i Cyfryzacji polegaja-
cym na uruchomieniu nowych, dodat-
kowych nadajnikéw doswietlajacych
MUX-3, TVP nie tylko spetni wymaga-
ny w ustawie cyfryzacyjnej 95 proc. za-
sieg pokrycia ludnosciowego progra-
mami TVP, ale zwieksza taczny zasieg
programéw Telewizji Polskiej dla mul-
tiplekséw MUX-1 i MUX-3 az do 99,6
proc. W 2013 roku Ministerstwo Admi-
nistracji i Cyfryzacji przekaze na ten cel
okoto 24,7 min ztotych netto.

Dzieki NTC widzowie uzyskali do-
step nie tylko do pakietu kanatdw TVP,
ale takze do kolejnych, bezpfatnych
programoéw telewizyjnych w doskona-
tej, cyfrowej jakosci obrazu i dzwie-
ku. Dodatkowe zalety naziemnej tele-
wizji cyfrowej to choc¢by mozliwos¢ ko-
rzystania z oryginalnych sciezek dzwie-
kowych, dzwieku wielokanatowego,
polskiego lektora, napiséw; EPG (elek-

22

telewizyjnego.

Jakub Wajdzik

tronicznego przewodnika po progra-
mach) oraz audiodeskrypcji — ustudze
dla 0séb z dysfunkcja wzroku. Ale po
te nowinki z nielicznymi wyjatkami,
nadawcy na razie rzadko siegaja.

Czekajac na zasieg

Nadawcy czekaja az zasieg NTC bedzie
wystarczajacy, aby inwestowac w pro-
gram. Obecnie panel NAM liczy 512
gospodarstw domowych odbieraja-
cych telewizje naziemna w sposoéb cy-
frowy, co stanowi tylko ponad 30 proc.
wszystkich gospodarstw domowych
w panelu NAM. To wciaz bardzo mato.

Kanaty debiutujace w emisji na-
ziemnej nie spowodowaty, ze widzo-
wie masowo odwrdcili sie od gtéwnych
kanatow. Co ciekawe, w marcu 2013 r.
(poréwnanie do lutego br) udziaty
trzech najwiekszych stacji wzrosty po
wprowadzeniu wiosennych raméwek.
Wiekszy zasieg czesci stacji spowo-
dowat, ze sa chetniej wybierane (np.
TVN7 i TV Puls). Najmtodsze kanaty tez
radza sobie niezle. Kanat TTV w mar-
cu generowat juz 0,86 proc., a niewie-
le mniej miat Puls 2 (0,81 proc.). W gru-
pie 16—49 lat wysokie udziaty generuja
Polo TV i Eska TV.

W krainie powtérek

To, co przede wszystkim miato by¢ za-
leta NTC, to pakiet atrakcyjnych kana-

(Tvllider|

tow, wczesniej niedostepnych w od-
biorze naziemnym. | tu pojawia sie
najwazniejszy problem. Wiekszos¢ de-
biutujacych kanatéw to na razie stacje
tworzone za niewielkie pieniadze i ba-
zujace na powtoérkach. Pewnym wyttu-
maczeniem na pewno sa bardzo wy-
sokie koszty nadawania w NTC oraz
samej koncesji (ponad 10 min zt). Jak-
by tego byto mato, to w czasie ogol-
nego zaciskania pasa, reklamodaw-
cy ogladaja jeszcze doktadniej wyda-
wane ztotowki. To wszystko przekta-
da sie na 0gdlna mizerie programowa.
Nadawcy zdobyli koncesje i czekaja.

Rozdanie koncesji w ramach NTC
mogto zrewolucjonizowac nasz rynek
TV i dopusci¢ kolejnych graczy. Wiel-
kiej rewolucji jednak nie bedzie. Kon-
cesje otrzymaty koncerny nadajace od
lat, ktéorym bardzo czesto nie zalezy
na tworzeniu nowych mocnych stadji,
bo to grozitoby uszczknieciem pozycji
ich flagowych kanatéw. Stato sie tak,
bo w wyscigu o koncesje nie wystarto-
wat zaden nowy, duzy gracz. Ba, jeden
ze zwyciezcOw po otrzymaniu koncesji,
po ponownej kalkulacji kosztow, zrezy-
gnowat z niej. Mimo licznych spekula-
¢ji, zaden z duzych nadawcow $wiato-
wych nie chciat podbi¢ polskiego ryn-
ku NTC. Na placu boju dotychczasowi
nadawcy zostali sami.

Na NTC skorzystaty zapewne kana-
ty obecne od dawna na rynku, ale ma-
jace ograniczony zasieg. Rosnie udziat
w rynku kanatu filmowo-rozrywkowe-
go TVN7 (dawniej RTL7). Nadawca wy-
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Top 10 stacj wg SHR % w grupie 4+

Luty 2013 r. Marzec 2013 r.

Stacja AMR SHR % AMR SHR %
TVP1 966010 13,92% | 1013542 | 14,77%
TVN 900546 12,98% | 914634 | 13,32%
Polsat 896938 | 12,93% | 895675 | 13,05%
TVP2 780803 11,25% | 754929 11,00%
TVN7 240266 3,46% 241281 3,52%
TV4 214729 3,09% 212550 3,10%
TVP INFO 209753 3,02% 207739 3,03%
TV PULS 196517 2,83% 197730 2,88%
N = VTl 55186 | 080% | 59310 | 0,86%
Telewizja

Puls 2 51319 0,74% 55363 0,81%

Dane: Nielsen Audience Measurement; zestawienie zawiera tylko

stacje obecne w NTC

raznie wzmocnit oferte stacji na kto-
ra sktadaja sie gtéwnie seriale, a wie-
czorem filmy. W ofercie stacji znalazty
sie tez powtérkowe emisje programow
z gtéwnej anteny TVN. Coraz wieksza
popularnos¢ zdobywa TV Puls, kto-
ra wzmocnita wiosenna ramowke za-
granicznym kontentem. Z kolei TV4
oprécz zagranicznych produkgji, od lat
emituje dobrze znane wiasne progra-
my, chocby takie jak ,Stop Drogdéwka”,
.Galileo”, ,Spadkobiercy” czy ,Deko-
ratornia”.

Potencjat NTC stara sie wykorzy-
stywac¢ Telewizja Polska. Niedawno
nadawca zaskoczyt branze informu-
jac, ze nowy kanat tematyczny TVP Se-
riale bedzie dostepny takze w ramach
Mux3. TVP w ramach NTC udostepnia

rowniez TVP Historia, TVP Kultura oraz
TV Polonia, ktére takze z miesiaca na
miesiac sa coraz chetniej ogladane.

Muzyka taczy biznes

Jedynym nadawca, ktéry do tej pory nie
byt obecny w naziemnym nadawaniu, sa
spotki zwiazane z Zjednoczonym Przed-
siebiorstwem Rozrywkowym (wiascicie-
lem m.in. Radia Eska i ,Super Expres-
su”). Zamiast kosztownej walki, pomyst
na dwie stacje jest prosty i oczywisty.
Na razie pomyst jest przede wszystkim
skuteczny. Nowa stacja Polo TV emi-
tuje przede wszystkim muzyke disco-
-polo (czyli dociera réwniez do widow-
ni mniej wybrednej na wsiach i w ma-
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tych miasteczkach, idealnie wpasowuje
sie w NTC), a Eska TV stawia na wspot-
czesne przeboje (muzyczno-rozryw-
kowy kanat skierowany do mtodziezy).
Koncern znany z pilnowania wydatkéw,
stworzyt kanaty, ktérych kontent opie-
ra sie na stosunkowo matych wydat-
kach w poréwnaniu z produkcja filmow
czy seriali. Tak szyte kanaty moga liczy¢
na sukces. | cho¢ na pewno kanaty nie
beda liderami, to moga liczy¢ na staty
utamek rynku telewizyjnego bez kosz-
townej walki o kazdego widza.

Grupa Polsat postawita na Pol-
sat Sport News. To jedyny ogdlnie po-
wszechny i bezptatny kanat sportowy
w Polsce. Kanat tak naprawde stanowi
uzupetnienie istniejacej juz oferty spor-
towych kanatéw w ofercie stonecznej
stacji. Ramowke wypetniaja przede
wszystkim informacje, magazyny oraz
transmisje sportowe. Jednak najwiek-
sze peretki sportowe widzowie znajda
w kanatach premium Polsatu.

Zupetnie inny kanat proponuje wi-
dzom stacja stworzona specjalnie
zmysla o NTC — TTV (wiekszosciowym
udziatowcem jest Grupa TVN). Poczat-
ki zapowiadaty sie ciekawie — sporo
programéw na zywo i nieznane do-
tad formaty. Obecna oferta sktada sie
w duzej mierze z programéw znanych
z TVN czy TVN24. Stacja wciaz produ-
kuje wiasne programy. Na razie kanat
powoli, ale systematycznie zwieksza
udziat w rynku.

Grupa ATM miata ambitne pla-
ny stworzenia dwoch kanatéw. Na ra-
zie mamy jeden i za produkcje kana-
tu odpowiada Polsat. Oferta stacji to
produkcje ATM znane z anteny Polsa-
tu, czyli przede wszystkim polskie se-
riale sprzed lat wyprodukowane przez
spotke. Rowniez siostrzana stacja TV4
— TV6 emituje gtoéwnie powtorki.

www.tvlider.pl

Lidka Kazen, Dyrektor programowa TTV
TTV to kanat telewizyjny o charakterze publicystyczno-informacyjno-poradnikowym, nadawa-
ny od 2 stycznia 2012 roku. Wsrod nowych kanatéw umieszczonych na pierwszym multipleksie
(MUX-1) TTV ma najwieksza liczbe programéw produkowanych lokalnie, specjalnie na potrzeby tej
anteny. Sztandarowe pozycje programowe TTV to m.in. program o metamorfozach salonéw fry-
zjerskich , Ostre Ciecie”, program publicystyczny ,Studio TTV", a takze ,W trasie”, , Kossakowski.
Szo6sty zmyst”, |, Psie adopcje i nie tylko” oraz program interwencyjny ,Uwaga! Po Uwadze”. Ra-
mowka stacji zawiera pasma publicystyczne, informacyjne, poradnikowe, edukacyjne i dokumen-
talne. Tak skonstruowana oferta programowa cieszy sie rosnaca popularnoscig wsrdéd widzow.

Tvllider
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Top 10 stacj wg SHR % w grupie 16-49 lat

Luty 2013 r. Marzec 2013 r.
Stacja AMR SHR % AMR SHR %
TVN 391226 | 14,14% | 412911 | 14,98%
Polsat 400042 | 14,46% | 407195 | 14,77%
TVP1 292499 | 10,57% | 303517 | 11,01%
TVP2 265967 9,61% | 271103 9,83%
TVN7 [RTL7] 101634 | 3,67% 98636 3,58%
TV PULS [PULS] 79547 2,87% 86384 3,13%
TV4 80305 2,90% 79543 2,89%
TVP INFO [TVP3] 39491 1,43% 41783 1,52%
Polo TV 24644 0,89% 24021 0,87%
Eska TV 21017 0,76% 22766 0,83%

Dane: Nielsen Audience Measurement; zestawienie zawiera tylko stacje

obecne w NTC

Na powtorkach skupia sie tez Puls 2
— siostrzana stacja TV Puls. Jednak na
tle konkurendji jej oferta wyglada zde-
cydowanie najciekawiej. Do Pulsu 2
nadawca przeniést z TV Puls propo-
zycje familijne. Przez wiekszos¢ dnia
w ofercie stacji mozna znalez¢ klasyke
polskiej animacji z ,Bolkiem i Lolkiem”
na czele. W ofercie stacji znalazty sie

tez dokumenty, polskie programy roz-
rywkowe sprzed lat i nawet telenowe-
la erotyczna.

Sa kolejni chetni

Mimo wysokich kosztéw nadawania
i umiarkowanego zainteresowania do-

tychczasowymi kanatami, sa kolejni
chetni do inwestowania w NTC. W no-
wym rozdaniu o koncesje ubiegaja sie:
na program telewizyjny wyspecjalizo-
wany dla dzieci: Telewizja Polsat oraz
Telewizja Polska (projekt ,TVP ABC"),
na program telewizyjny wyspecjalizo-
wany filmowy: Telewizja Polsat, Stop-
klatka (projekt Kino Polska i Agory), TV
Film oraz Mediasat; na program tele-
wizyjny wyspecjalizowany edukacyjno-
-poznawczy: Apella, TVS, 4fun Media,
TV Spektrum, Media Works, Edusat,
TVR, Discovery Communications Eu-
rope Limited; na program telewizyjny
wyspecjalizowany spoteczno-religijny:
Fundacja ,Lux Veritatis” (TV Trwam)
i Wieczorna.pl. Dla istniejagcych nadaw-
céw (jak np. TV Trwam, TVS, czy TVR)
wejscie na NTC oznaczatoby zwieksze-
nie zasiegu. Dla innych — chocby dla
spotki Apella — oznaczatoby to rozsze-
rzenie dziatalnosci o nowy segment
mediow.

Mimo nowego rozdania konce-
sji, znaczacych zmian na rynku tele-
wizji naziemnej nie bedzie. Wciaz ry-
nek beda dzieli¢ miedzy soba najwiek-
si nadawcy: TVP, TVN i Polsat. Nowi
nadawcy jesli tylko beda umiejetnie
programowac swoje ramodwki na pew-
no wykroja sobie kawatek tortu. Od ich
pomystowosci i wytrwatosci zalezy tyl-
ko jego wielkosc.

Matgorzata Jopek, Szefowa TVN7
TVN7 jest jednym z beneficjentéw wprowadzenia NTC w Polsce. Dzieki cyfryzacji i wyréwnanym
szansom dotarcia do widza w catym kraju, TVN7 moze konkurowa¢ na réwnych prawach z inny-
mi ofertami, bazujac na jakosci kontentu. Ponadto TVN7 jest jedynym bezptatnym filmowo-seria-
~ lowym kanatem w catej ofercie NTC. Oferta programowa jest adresowana do widzéw w kazdym
wieku i 0 réznych zainteresowaniach. Jest ona podzielona na pasma tematyczne: komediowa so-
bota, hity na niedziele, prawdziwe historie, sensacyjny wtorek, wieczér strachu, dobre kino, ko-
mediowy czwartek oraz kino oldskul. Serial, ktéry nieustajaco jest jednym ze szlagieréw stacji, to
.Dr House"”. Na kwiecien stacja zaplanowata kontynuacje tej serii w postaci premierowego, 1V se-
zonu serialu. Najnowszym hitem stacji jest dtugo oczekiwany, wczesniej nieemitowany w Polsce

XVI sezon serialu ,Kobra — oddziat specjalny”. Oprocz tego TVN7 nadaje kontynuacje wielkich se-
rii, takich jak ,Ostry Dyzur”, ,Agenci NCIS” czy ,Przyjaciele”. Raméwke wzbogacaja produkcje wiasne TVN wykorzystuja-
ce potencjat telewizji interaktywnej oraz technologii multimedialnych. W kwietniu po raz pierwszy na antenie TVN7 zago-
$ci serial z gatunku docu-crime — ,Detektywi”. Atrakcyjnos¢ oferty programowej potwierdzaja wyniki ogladalnosci, ktdre
plasuja TVN7 w pierwszej piatce najchetniej ogladanych kanatéw telewizyjnych w Polsce.
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Pytanie numeru

Czy rynek ptatnej telewizji w Polsce jest juz nasycony?

Spora dyskusje w branzy wywotato oswiadczenie najwiekszej platformy cyfrowej. Cyfrowy Polsat stwierdzit,

ze wedtug jego oceny i estymacji rynek ustug ptatnej telewizji jest juz praktycznie nasycony. Co roku, zgod-
nie ze wskaznikami rezygnadji z ustug poszczegoélnych operatoréw, 10-15% abonentéw ustug ptatnej tele-
wizji podejmuje decyzje o zmianie dostawcy (dla rynku platform liczba ta wynosi ok. 0,5 mln). Cyfrowy Pol-
sat upatruje mozliwosci dalszego rozwoju w dynamicznym wzroscie liczby uzytkownikéw ustugi dostepu do
internetu oraz we wazroscie zainteresowania ustugami dodatkowymi — typu Multiroom, VOD, PPV — wsréd
dotychczasowych abonentéw ustugi telewizyjnej. A co na to inni gracze rynku telewizyjnego? (AZ)

Jarostaw Pijanowski, Dyrektor Pionu Sprzedazy i Obstugi Klientow UPC Polska
Widzimy potencjat wzrostu na rynku ptatnej telewizji, cho¢ rynek jest bardzo konkurencyjny. Zwia-
zany jest on zaréwno ze zmianami demograficznymi, jak i rozwojem technologii. W centrach du-
zych miast nastepuje wymiana pokoleniowa, pojawiaja sie w nich mtodzi ludzie, ktérzy intensywnie
korzystaja z medidw, zarébwno nowoczesnej telewizji oferujacej szereg funkcjonalnosci, jak i z inter-
netu. Btyskawiczny rozwoj technologii powoduje, Ze zmienia sie rowniez sposéb ogladania telewizji.
Z jednej strony, dane pokazuja, ze w gospodarstwach domowych rosnie liczba urzadzen IP, dzieki
czemu konsumenci ogladaja tresci telewizyjne na réznych ekranach, w tym na tabletach, laptopach,
kilku telewizorach w domu. Z drugiej strony mozliwos¢ nagrywania powoduje, ze ogladnie ulubio-
nych programoéw i seriali dostosowujemy do swojej wygody. Czesto tresci, ktore zainteresowaty nas
na tablecie, chcemy obejrze¢ na duzym ekranie telewizora. Multiscreening i wygoda, jaka daje na-
grywanie, powoduja wiec, ze konsumpgja tresci telewizyjnych rosnie. Dodatkowym czynnikiem wzrostowym sa oferty pa-
kietowe — rosnace zainteresowanie szybkim internetem idzie w parze ze wzrostem sprzedazy ustugi telewizyjnej.
Europejskie dane moéwia, ze w ubiegtym roku czas spedzany z telewizja wydtuzyt sie o 7 minut dziennie, co przeczy te-
zie, ze ustuga telewizyjna traci na rzecz internetu. Potwierdzaja to nasze wyniki — w ubiegtym roku telewizja cyfrowa byta
najszybciej rosnaca ustuga i zyskata 123 tys. abonentow.

Monika Zelazko, Biuro PR Grupa VECTRA
Od kilku miesiecy obserwujemy zwiekszone zainteresowanie ustugami DTV Vectry, wynikajace
z procesu cyfryzacji naziemnej telewizji. Mozemy wnioskowac, ze dotyczy to takze innych ope-
ratoréw. A wiec z pewnoscia czes¢ 0sob niekorzystajacych jeszcze z ptatnego dostepu do TV,
zdecyduje sie na ktéras z ptatnych platform. Liczba tych oséb jest roznie szacowana — od 1,5 do
3 mIn gospodarstw domowych. Nawet jesli przyjmiemy wartos¢ usredniona — np. 2 min, to nie
jestesmy w stanie oszacowad, jak ta liczba zmieni sie w najblizszym czasie. Poniewaz te 2 milio-
‘ ny ,skurcza sie” na korzy$¢ wszelkich operatoréw, i jednoczesnie ,,poszerza” o osoby rezygnu-
\ jace z ptatnej telewizji, ktére uznaja, ze wystarczy im darmowy, naziemny programing.

Janusz Kosinski, Prezes Zarzadu INEA S.A.

Wzrost znaczenia dostawcédw ustug over-the-top (OTT), silna konkurencja i rozwoj DVB-T na pew-
no nie utatwiaja nam zadania pozyskania nowych Abonentéw ptatnej telewizji. Tym bardziej, ze cze-
sto sa to osoby, ktére swiadomie zrezygnowaty z ptacenia za TV u naszej konkurendji, aby korzystac
na co dzien juz tylko z bezptatnych tresci video. Nasza szanse widze jednak w intensywnym rozwoju
w Wielkopolsce i budowaniu przewagi w oparciu o dostep do unikalnych tresci lokalnych, takich jak
WTK i TV Wielkopolska, a takze wysokiej jakosci ustug $wiadczonych przy wykorzystaniu wiasnej in-
frastruktury swiattowodowej. Stawiamy tez na ustugi dodatkowe, ale nie odrézniaja nas one od innych
konkurentéw, gdyz obecnie wszyscy oferuja wszelkie ustugi, réwniez dodatkowe.
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Kradziez sygnatu TV

traktowana jest dos¢ pobtazliwie

Z Jarostawem Mojsiejukiem, Prezesem Stowarzyszenia Sygnat, rozmawia Jakub Wajdzik.

Stowarzyszenie Sygnat dziata juz
11 lat. Co sktonito Panstwa do po-
wotania do zycia takiej inicjatywy?

Poczatek lat 90. to czasy, kiedy telewi-
zja ptatna, wielokanatowa byta czyms
kompletnie nowym, nieprawdopo-
dobnie atrakcyjnym. Wczesniej, przez
lata Polacy mieli dostep zaledwie do
kilku kanatéw. Widzowie chetnie de-
cydowali sie na telewizje kablowa czy
satelitarng, ale nie wszyscy byli goto-
wi za te ustuge dodatkowo ptaci¢. Po-
jawito sie piractwo, gdyz tzw. kom-
binowanie byto mocno zakorzenio-
ne w mentalnosci Polakéw przez lata
komunizmu. Platformy satelitarne sta-
nety przed problemem podrabianych
kart i dekoderdw. Sieci kablowe bory-
katy sie z nielegalnymi podtaczeniami,
dzieleniem sygnatu miedzy sasiada-
mi. Wtasnie w takich okolicznosciach
powstato nasze stowarzyszenie, ktére
miato wspiera¢ dziatania operacyjne
firm cztonkowskich, walczacych z pi-
ractwem. Naszym zadaniem byto i jest
budowanie $wiadomosci szkodliwo-
$ci piractwa, szeroko pojeta edukacja,
szkolenia, wspotpraca z organami $ci-
gania i innymi organizacjami majacymi
podobne cele.

Jak duze jest zjawisko piractwa
w obrocie sygnatem telewizyjnym
w Polsce i gdzie ono najczesciej wy-
stepuje? Jak zmienia sie piractwo
na przestrzeni lat?

To juz zupetnie inne piractwo niz kie-
dys. Obecnie piraci czerpia zyski juz nie
z modyfikacdji kart czy dekoderdw, ale
przede wszystkim z bezprawnej dystry-
bucji sygnatu telewizyjnego w interne-
cie. To dzielenie sygnatu na wielu od-
biorcow (tzw. sharing), badz nielegalna
sprzedaz tresci przez serwisy interneto-
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we, ktére nie maja do tego prawa. Nie-
jednokrotnie serwisy sprzedajace ustu-
ge tworza tancuch powiazan, ukrywa-
ja sie, wykorzystujac podstawione oso-
by. Zdarza sie, ze firma zarejestrowana
jest w kraju ,x", serwer ma w kraju ,.y",
a domene jeszcze w innym. Wykorzy-
stywane sa w tym przypadku tez réz-
ne okolicznosci, w tym brak wspotpra-
cy miedzynarodowej. | co wazne — cze-
sto osoby sciagajace dany program, np.
serial, nie wiedza, ze korzystaja z niele-
galnego serwisu. Wracajac do gtéwne-
go pytania — pewnym problemem nadal
pozostaje kradziez sygnatu w sieciach
kablowych, ale maleje wraz z cyfryza-
cja, modernizacja i uszczelnianiem sieci.

Zgodzi sie Pan ze stwierdzeniem, ze
zjawisko kradziezy sygnatu telewi-
zyjnego jest powszechnie ,tolerowa-
na" przez polskie spoteczenstwo?

Jest to niestety prawda. Kradziez sygna-
tu telewizyjnego powszechnie nie jest
postrzegana jako przestepstwo i jest
traktowana do$¢ pobtazliwie. Nie tylko
zreszta przez widzoéw, ale niejednokrot-
nie tez przez organy scigania, dla kto-
rych jest to czyn niskiej szkodliwosci
spotecznej. Tymczasem to przeciez kra-
dziez jak kazda inna, co staramy sie po-
wtarzac za kazdym razem. Do tej spo-
ry zorganizowalismy w tym celu kilka
kampanii edukacyjnych, ktére moéwity
o wartosci dobr intelektualnych, uswia-
damiaty spoteczng szkodliwos¢ czy kon-
sekwencje piractwa. Staramy sie row-
niez korzystac z kazdej mozliwej okazji,
aby moéwic¢ o tym zjawisku w mediach.
Wspotpracujemy z réznymi organizacja-
mi. Chcemy upowszechnia¢ te warto-
4ci takze wsréd miodziezy. W tym roku
otrzymalismy np. zaproszenie do popro-
wadzenia zaje¢ informacyjnych w jedne;
z warszawskich szkot srednich, z ktore-

(Tvllider|

go chetnie skorzystalismy. Dziatamy
z przekonaniem, ze cho¢ zmiana nasta-
wienia do piractwa jest trudna i ztozo-
na, to jest mozliwa. Zmiana postaw, a to
jest naszym celem, zawsze jest dtugim
procesem. Dlatego jestesmy wytrwali
i nie zniechecamy sie.

Zabrali Panstwo gtos w dyskusji
wokét najnowszych zmian w Usta-
wie o Swiadczeniu Ustug Droga
Elektroniczna. Prosze przyblizy¢
naszym czytelnikom Panstwa sta-
nowisko dotyczace czasu reakgcji
podmiotéw $wiadczacych ustugi
na podjecie dziatan po otrzymaniu
wiarygodnej informacji o narusze-
niu prawa w serwisie.

Projekt nowelizacji ustawy o $wiad-
czeniu ustug droga elektroniczna (usu-
de) przewiduje, ze: Usfugodawca nie-
zwitocznie, nie pozniej niz w terminie
3 dni roboczych od dnia otrzymania
wiarygodnej wiadomosci, uniemoZli-
wia dostep do bezprawnych danych
lub do informacji pozwalajacych na
zlokalizowanie bezprawnych danych.
Danie mozliwosci na reakcje ustugo-
dawcy dopiero 3 dnia od otrzymania
zgtoszenia jest niedopuszczalny z per-
spektywy producentéw i dystrybuto-
row utwordw filmowych. Obecnie wy-
produkowanie jednego odcinka wyso-
konaktadowego serialu kosztuje nie-
rzadko wiecej niz caty film. Przy szyb-
kosci przekazywania informacji w in-
ternecie, w ciagu 3 dni nielegalny plik
zdazy sie juz na tyle rozprzestrzenic,
ze po pierwsze kazdy zainteresowany
zdazy obejrze¢ dany utwor, a po drugie
bedzie on dostepny na tak wielu stro-
nach, ze szansa na catkowite usuniecie
utworu z internetu bedzie bliska zeru.

Postulujemy takze, aby w przy-
padku naruszen praw wiasnosci inte-
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.]aros[aw MOjSi@leI( — Dyrektor ds. Bezpieczeristwa w Cyfrowym Polsacie S.A.,
prawnik, absolwent Uniwersytetu Warszawskiego. Byty pracownik naukowy Wydziatu Pra-
wa, Filii Uniwersytetu Warszawskiego w Biatymstoku. W latach 1991-1992 Dyrektor Sejmi-
ku Samorzadowego, a nastepnie Izby Gospodarczej w Biatymstoku. W latach 1992-2001 Dy-
rektor Departamentéw i Biur w MSWIA m.in. Departamentu Spraw Obywatelskich i Depar-
tamentu Migracji i UchodZstwa. Od 2001 roku w branzy zwiazanej z nowoczesnymi techno-
logiami. Najpierw w Hewlett Packard Polska, a od 2007 r. w Cyfrowym Polsacie S.A. Ekspert
i uczestnik prac w Podkomisji Sejmowej ds. rozpatrzenia projektu ustawy o podpisie elektro-
nicznym. W latach 2005-2007 Wiceprezes, a obecnie cztonek Rady Polskiej Izby Informaty-
ki i Telekomunikacji. Od 2012 roku Prezes Stowarzyszenia Dystrybutoréw Programoéw Telewi-

zyjnych Sygnat.

lektualnej stosowa¢ procedure Noti-
ce&Staydown (lub Notice&Action),
ktéra powinna obejmowac réwniez
uniemozliwienie ponownego umiesz-
czania tresci usunietej na wniosek
wtasciciela praw. Obecnie serwisy
przyjmujace model biznesowy opar-
ty na operowaniu tresciami pirackimi
(np. chomikuj.pl) sa zwolnione z od-
powiedzialnosci po usunieciu zgto-
szonej tredci, jednak w praktyce ten
sam plik jest po chwili umieszczany
ponownie w serwisie.

S
" Grwarnieais Dyvinph e Frogeambu Telewiryinerh

Stowarzyszenie Dystrybutoréw
Programéw Telewizyjnych SYGNAL
stuzy ochronie wtasnosci intelektual-
nej, jaka jest sygnat telewizyjny, tym
samym praw konsumentéw, nadaw-
cow, dystrybutoréw i licencjodawcéw
programow telewizyjnych. Jego celem
jest przeciwdziatanie kradziezy sygna-
tu telewizyjnego w sieciach kablowych
i na platformach cyfrowych, wytudza-
niu i podrabianiu oryginalnego sprze-
tu, wprowadzaniu do obrotu fatszy-
wych kart i dekoderéw. Poprzez pro-
wadzone dziatania, w szczegdlno-
$ci edukacyjne, SYGNAL promuje ko-
niecznos¢ poszanowania débr intelek-
tualnych. Wspétpracuje z innymi or-
ganizacjami majacymi podobne cele,
a takze z organami scigania. Stowarzy-
szenie powstato w 2001 roku z inicja-
tywy CANAL+/CYFRY+, HBO oraz UPC
Polska. Obecnie do stowarzyszenia na-
leza takze: Cyfrowy Polsat, VIMN Pol-
ska, Orange Polska, telewizja n, Lege
Artis Service.

www.tvlider.pl

Przed wywiadem sprawdzitem siec,
czy mozna znalez¢ np. transmito-
wane wydarzenia sportowe przez
nieuprawnione podmioty. Znale-
zienie takich miejsc nie byto trud-
ne. Co wiecej, te serwisy zazwyczaj
pobierajg optaty za udostepniany
sygnat. Jak dzisiaj nadawcy walcza
z takim zjawiskiem?

Do witascicieli serwiséw  rozpo-
wszechniajacych nielegalne  tresci
wysytane sa wezwania do zaprzesta-
nia naruszania prawa. Niestety w 9
przypadkach na 10 wezwania takie
sa bezskuteczne. Kolejnym krokiem
jest ztozenie na policje zawiadomie-
nia o podejrzeniu popetnienia prze-
stepstwa przez wiasciciela serwisu.
Od tego momentu sprawa zajmu-
ja sie organy scigania, ktore staramy
sie wspiera¢ wiedza posiadana w da-
nej sprawie.

Posiadaja panstwo wiedze na te-
mat walki z piractwem wynikaja-
ca z doswiadczen innych krajéw.
Jak wygladamy na tle Europy?

W Europie za przyktad kraju, ktory
prowadzi najbardziej efektywna wal-
ke z piractwem moze niewatpliwie
postuzy¢ Francja. Zgodnie z obowia-
zujaca ustawa HADOPI, jezeli uzyt-
kownik internetu otrzyma trzy ostrze-
zenia w sprawie naruszania praw
wiasnosci intelektualnej, moze zo-
sta¢ odtaczony od sieci. Dla kontra-
stu Cypr znany jest z pobtazliwego
traktowania firm, ktére czerpia zyski
z piractwa — stad tak wiele z nich ma
swoje siedziby wtasnie w Nikozji. Pol-
ska jest gdzies posrodku na tle resz-
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ty Europy. Bardzo wiele zalezy od no-
wego brzmienia ustawy o swiadcze-
niu ustug droga elektronicza, to ten
akt prawny okresli nasz stosunek do
zjawiska piractwa i — miejmy nadzie-
je — da nam skuteczne narzedzie do
walki z nim. Goraco na to liczymy,
poniewaz piractwo jest szkodliwe za-
rowno dla twércow, jak i odbiorcdw
tresci. Ci pierwsi tracg dochody, przez
co ci drudzy w dalszej perspektywie
beda mieli mniejszy wybdr dostep-
nych tresci, poniewaz tworzenie no-
wych wysokobudzetowych produkgji
przestanie sie optacac.

Stowarzyszenie aktywnie dziata
na wielu polach od dawna - nie
da sie nie zauwazy¢ waznej roli
tej instytucji. Jednak lista czton-
kéw Panstwa stowarzyszenia
wcigz jest mata. Czy srodowisko
medialne jest mato zaintereso-
wane obrong - co tu duzo ukry-
wacd — wtasnych intereséw?

Nasze stowarzyszenie gromadzi lide-
row rynku. Wytyczamy standardy, kto-
re s stosowane przez naszych czton-
kéw, ale tez i inne firmy. Inni operato-
rzy nam sekunduja lub po prostu ko-
rzystaja z naszych osiagnie¢. Najwaz-
niejsze, by wiaczali sie do walki z pirac-
twem i tworzyli z nami wspaélny front.
Dziatamy na rzecz tworzenia szerokiej
koalicji. Poszukujemy partneréw do bu-
dowania koalicji obejmujacej inne in-
stytucje jak np. domy mediowie, banki
i inne instytucje finansowe oraz twor-
cOw z innych branz niz tylko telewizyj-
na czy filmowa.

Dziekuje za rozmowe.
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Sygnat w 2012 roku

W 2012 roku Sygnat skupiat sie na dziataniach edukacyjnych, propa-
gowaniu wiedzy o zagrozeniach wynikajacych z piractwa. Rozpocze-
to tez dziatania majace na celu zwrdcenie uwagi Srodowiska zwiazane-
go z ptatnosciami elektronicznymi na potrzebe wspotpracy w zakresie
ochrony wiasnosci intelektualnej.

Konferencje i szkolenia. W ub.r. stowarzyszenie przeprowadzi-
to liczne szkolenia dla organdéw scigania oraz dla uczniéw Szkét Policji.
Stowarzyszenie przeprowadzito takze 11 konferencji dla prokuratoréw.

Porozumienia ze Szkotami Policji. Na poczatku 2012 roku Sto-
warzyszenie umocnito kontakty ze Szkotami Policji (w Katowicach,
Stupsku, Pile), podpisujac porozumienia. Ich celem jest zapewnienie
efektywnej wspotpracy w zakresie upowszechniania wiedzy na temat

Walka z sharingiem internetowym. SYGNAL wzmocnit wspot-
prace z policja w zakresie zwalczania sharingu internetowego, czy-
li nielegalnej dystrybucji sygnatu poprzez sie¢ internetowa. Odbiorcy
bezprawnie dystrybuowanej ustugi ogladali pakiety platform cyfro-
wych, nie bedac ich abonentami i ptacac kilkakrotnie mniej niz wynosi
regularny abonament. Dziatania uniemozliwiajace nieuprawniona dys-
trybucje programéw zostaty przeprowadzone na terenie catego kraju.
Osobom, $wiadczacym ustugi sharingu grozi kara do 3 lat pozbawienia
wolnosci, ale odpowiedzialnos¢ karna poniosa réwniez tzw. ,biorcy”,
czyli osoby korzystajace z nielegalnych ustug.

Sktadanie wnioskéw o $ciganie. W 2012 roku Stowarzysze-
nie ztozyto 180 wnioskéw o $ciganie w sprawach dotyczacych kra-
dziezy sygnatu telewizyjnego. Byty one konsekwencja przeprowadzo-
nych dziatar antypirackich skierowanych przede wszystkim przeciwko
sprawcom tzw. sharingu internetowego.

poszanowania wiasnosci intelektualnej oraz wymiany doswiadczen
w dziedzinie zwalczania przestepczosci telewizyjnej.

Polacy o piractwie

Firma GfK Polonia przeprowadzita na zlecenie SYGNALU badania (maj 2010 r.). Badania dowodza, ze:

% az 76% Polakéw zgadza sie z opinia, Ze nielegalne korzystanie z telewizji to zwykfa kradziez;
@ 65% Polakéw nie zareagowatoby wiedzac, ze ktos nielegalnie odbiera sygnat telewizyjny, uwazajac, ze to prywatna sprawa tej osoby;
% jedynie 4% Polakéw uwaza, ze kradziez sygnatu telewizyjnego jest przestepstwem, o ktérym nalezy zawiadomic policjg;
‘@ tylko co trzeci Polak stracitby szacunek do sasiada, ktory w ten sposéb korzysta z telewizji kablowej lub platformy satelitarnej;
% 12% osobiscie zwrocitoby uwage takiej osobie, ten sam odsetek uwaza, ze w takiej sytuacji nalezy poinformowac dostawce ptatnej telewizji.

Digital TV

Central §.Eastern Europe
Incorporating . — C > n neﬂ

25-27 June 2013, Krakow, Poland

The Undisputed Leading Event
forTV in Central & Eastern Europe

W 2013 roku konferencja Digital TV CEE po raz pierwszy zostanie polaczona
z wydarzeniem TV Connect EurAsia

Bedzie to jedyne wydarzenie poswiecone telewizji, obejmujace petny taricuch wartosci w obrebie systemu dostarczania mate-
riatow telewizyjnych w tym regionie. W wydarzeniu, ktére odbedzie sie w czerwcu w Krakowie, weZzmie udziat ponad 300 wptywo-
wych i wizjonerskich oséb z branzy — w tym operatorzy telekomunikacyjni, producenci oraz operatorzy kablowi i satelitarni.

Program konferencji zostanie skonstruowany w taki sposéb, aby wykorzysta¢ doswiadczenie operatoréw i nadawcéw z danego
regionu i wskazac gtéwne kierunki przysztych zmian — oraz pokaza¢, jak zachowania konsumentéw prowadza do oferowania no-
wych ustug oraz jak pojawienie sie nowych graczy zmienia obraz konkurencji na rynku. Mozliwosci zwigzane z ustugami OTT oraz
ich wptyw na lokalne rynki telewizyjne, a takze wptyw sieci spotecznosciowych na ogladalnos¢ telewizji réwniez bedzie jednym
z gtéwnych punktow obfitujagcego w wydarzenia programu.

Dlaczego warto wzig¢ udziat w potaczonym wydarzeniu Digital TV CEE i Tv Connect?

e 7-letnie zaufanie — Digital TV CEE i TV Connect to jedynie wydarzenia w regionie, ktére obejmuja cata branze wieloplatformo-
wej telewizji cyfrowej. Po udanym debiucie w ubiegtym roku, w 2013 roku powraca dzieri poswiecony ustugom OTT.

e W tych potaczonych wydarzeniach, ktére zajmujg wazne miejsce w kalendarzach pracownikéw wyzszego szczebla z regionu
i spoza jego obszaréw, wezmie udziat ponad 300 wptywowych i wizjonerskich oséb z branzy — w tym operatorzy telekomuni-
kacyjni, producenci oraz operatorzy kablowi i satelitarni.

Niespotykana lista méwcow, w tym ponad 60 dyrektoréw generalnych z wiodacych w branzy firm operatorskich i innych or-
ganizacji branzowych. Program konferencji bedzie obejmowac caty ekosystem telewizyjny: wszystkich dostawcéw ustug (sa-
telitarnych, mobilnych, kablowych, swiattowodowych oraz IPTV i DTT), organy nadzoru, inwestoréw, sprzedawcéw, konsul-
tantow i innych.

¢ Najwazniejsze dla pracownikéw wyzszego szczebla! Mozliwos¢ nawigzania osobistych kontaktéw z innymi uczestnikami, spo-
$rod ktérych ponad 75% stanowia dyrektorowie i cztonkowie zarzadéw z 29 krajéw, a 72% operatorzy kanatéw, tresci i plat-
form.

Pod koniec drugiego dnia odbedzie sie coroczne przyjecie branzowe z szampanem i kolacja, dajace okazje do nawigzania kon-
taktow z liderami branzy telewizyjnej w ekskluzywnych i swobodnych warunkach.

Po wiecej informacji zapraszamy na www.digitaltvcee.com



TELEWIZJE LOKALNE

O Forum Telewizji Lokalnych

Z Ewg Michalskg — Cztonkiem Zarzadu Polskiej 1zby Komunikacji Elektronicznej rozmawia

Ewa Brycko-Andruszczyszyn.

Przed nami druga edycja Forum Te-
lewizji Lokalnych, skad pomyst na
organizacje takiego wydarzenia?

Pomyst zorganizowania tej imprezy jest
wynikiem dyskusji i wspotpracy pomie-
dzy PIKE oraz Stowarzyszeniem Pol-
skie Telewizje Lokalne i Regionalne.
Wspalnie dostrzeglismy potrzebe zor-
ganizowania profesjonalnego wydarze-
nia w postaci forum, ktdérego tematyka
w cafosci poswiecona bedzie tej grupie
uczestnikdw i jak pokazata ubiegtorocz-
na edycja tego wydarzenia — pomyst ten
okazat sie jak najbardziej stuszny. Bardzo
cieszy nas zainteresowanie tego rodza-
ju spotkaniem wsréd reprezentantdw
wszystkich dziatajacych w Polsce telewi-
zji lokalnych.

Jak podsumowataby Pani ubiegto-
roczne spotkanie?

Warto podkresli¢, Ze ubiegtoroczne
Forum zakonczyto sie przyjeciem do-
kumentu zawierajacego tezy do listu
otwartego srodowiska nadawcow lo-
kalnych, ktory przekazany zostat do in-
stytucji regulujacych rynek mediow,
w tym mediow lokalnych w Polsce. Za
najwazniejszy postulat uczestnicy Fo-
rum uznali koniecznos¢ zdefiniowania

www.tvlider.pl

pojecia nadawcy lokalnego, a w konse-
kwencji okreslenia zakresu ustawowych
obowiazkéw ciazacych na lokalnie dzia-
tajacych podmiotach. List otwarty zostat
przekazany do Krajowej Rady Radiofo-
nii i Telewizji oraz do Ministerstwa Ad-
ministracji i Cyfryzacji. Jestem przeko-
nana, ze kolejne dyskusje, takze te pro-
wadzone podczas Il edycji Forum przy-
niosa kolejne korzystne dla srodowi-
ska nadawcéw lokalnych przemyslenia,
ktore w efekcie pomoga w prowadze-
niu ich codziennej dziatalnosci. Mam
takze nadzieje, ze media lokalne zosta-
na bardziej zauwazone przez instytucje
regulujace ten obszar mediéw i stana
sie réwnoprawnym partnerem w pro-
wadzeniu dialogu spotecznego. Nieste-
ty w chwili obecnej relacja ta pozostaje
jeszcze daleka od ideatu. ..

Prosze przyblizy¢ nam zatozenia
zwigzane z programem tegorocz-
nego Forum.

Zaproponowana w roku ubiegtym for-
muta sprawdzita sie i bedzie kontynu-
owana takze teraz — w trakcie spotka-
nia w Toruniu odbeda sie dyskusje pane-
lowe poruszajace tematy, ktore zgtasza-
li do nas sami zainteresowani uczestnicy.
W trakcie dyskusji podczas Forum omo-
wione zostang zagadnienia dotyczace
miedzy innymi prowadzenia dziatalno-
$ci na styku misyjnosci i aspektow bizne-
sowych dziatalnosci telewizji lokalnych.
Skupimy sie takze oczywiscie na lokal-
nym aspekcie dziatania tych podmiotéw
— jednakze w tym roku temat ten posta-
ramy sie oméwic z perspektywy unijnej.
Podobnie jak w roku ubiegtym do dys-
kusji podczas Forum nasze zaprosze-
nie przyjeto grono znakomitych eksper-
téw, ktdrych opinie na pewno spotkaja
sie z duzym zainteresowaniem uczestni-
kéw. Planujemy takze, aby Forum towa-
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rzyszyta wystawa sprzetu, oprogramo-
wania i materiatéw przeznaczonych dla
producentéw telewizyjnych.

Rozmawiajagc o Forum Telewizji
Lokalnych, nie sposéb nie zapytac
o organizowany przez PIKE Konkurs
dla tych wiasnie przedstawicieli
mediéw. W tym roku to juz X edy-
cja Konkursu , To Nas Dotyczy”.

To prawda, zaréwno w trakcie Forum,
jak i podczas Ogoélnopolskiej Konferen-
¢ji Operatoréw Komunikacji Elektro-
nicznej, ktérej Forum towarzyszy, od-
bedzie sie przeglad nominowanych au-
dycji i wytonionych zwyciezcdw w jubi-
leuszowej X juz edycji Konkursu dla Te-
lewizji Lokalnych , To Nas Dotyczy”. To
wazny element taczacy oba te wyda-
rzenia, szczegdlnie w roku jubileuszo-
wym dla Konkursu. Ciesze sig, ze w tym
roku nad jedna z kategorii konkurso-
wych — ,Nie ma dzieci — sa ludzie” —
patronat objat Pan Minister Marek Mi-
chalak — Rzecznik Praw Dziecka, ktory
ufundowat réwniez nagrody dla zwy-
cieskich w tej kategorii telewizji. Kon-
tynuujemy takze wspotprace z telewi-
zja TVR, na antenie ktérej od dwodch
lat w magazynie ,To Nas Dotyczy” pre-
zentujemy materiaty nadestane przez
telewizje lokalne na Konkurs i podob-
nie jak w roku ubiegtym TVR jest fun-
datorem nagrody w kategorii — Nagro-
da Publicznosci. Przypomne, ze wspoét-
organizatorem Konkursu jest Fundacja
. Akademia Mediow"”. Laureatow Kon-
kursu i telewizje, ktdre odbiora statu-
etki Krysztatowych Ekranéw poznamy
na uroczystej Gali w Teatrze im. Wila-
ma Horzycy. Za posrednictwem ,Tv li-
dera” zapraszam wszystkich do udzia-
tu i do zobaczenia w Toruniu!

Dziekuje za rozmowe.
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| etap X Konkursu dla Telewizji Lokalnych ,To Nas Doty-
czy" 2013 zakonczony. W tym roku zgtoszono 189 mate-
riatow filmowych nadestanych przez 47 telewizji lokalnych
i regionalnych nadajacych swoje programy w sieciach kablo-
wych operatoréw zrzeszonych w Izbie.

Zgodnie z regulaminem X Jubileuszowej Edycji Konkur-
su dopuszczone zostaty nastepujace kategorie materiatéw
telewizyjnych:

1. ,Moja mata ojczyzna”

2. ,Nie ma dzieci — sa ludzie”

3. ,Nowe zycie starej , duszy”

4. Nagroda Publicznosci — krétka forma telewizyjna, re-

portaz

Najwiecej zgtoszen byto w kategorii ,,Moja mata ojczy-
zna" — 82, nastepnie w kategorii: Nagroda Publicznosci —
30; ,Nie ma dzieci—sa ludzie” — 28; , Nowe zycie starej ,du-
szy” — 28. Dwadziescia jeden audycji zostato zgtoszonych
do Konkursu niezgodnie z jego Regulaminem. W tej edycji
postanowiono rozszerzy¢ grono uczestnikéw o inne orga-
nizacje telewizyjne, nadajace program o tematyce lokalnej,
w technologii naziemnej lub satelitarnej, reemitowany w sie-
ciach operatoréw bedacych cztonkiem PIKE. Tych uczestni-
kéw zaproszono do zaprezentowania swoich audycji w ka-
tegorii ,Moja mata ojczyzna”.

Komisja Programowa oceniajac nadestane materiaty kie-
rowata sie ponizszymi kryteriami i punktacja:

1. dobdr tematu — lokalnos¢ (pkt. 0-5)

2. wartos¢ przekazu materiatu w swojej kategorii (pkt. 0-5)

3. poprawnos$¢ montazu (pkt.0-5)

4. realizacja (kadr, swiatto, dzwiek, oprawa) (pkt. 0-5)
5. wrazenie ogolne (pkt. 1-3)

Wszystkie nadestane prace zostaty obejrzane i ocenione
przez cztonkéw Komisji Programowej w sktadzie: Halina Go-
decka — Fundacja Akademia Mediéw, Juliusz Marek — Sto-
warzyszenie Polskie Telewizje Lokalne i Regionalne, Ewa Mi-
chalska — Polska Izba Komunikacji Elektronicznej. Materia-
ty zakwalifikowane do nastepnego etapu Konkursu zosta-
na przekazane do ostatecznej oceny Jury pod przewodnic-
twem Krzysztofa Grabowskiego — producenta filmowe-
go i telewizyjnego.

W sktad Jury X Konkursu wchodza: Ewa Gadomska —
Dyrektor Departamentu Regulacji Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji; Jerzy Krzysztof Czerwiecki — dziennikarz i pro-
ducent radiowy i telewizyjny, Dyrektor Agencji Produkgcji Au-
dycji Informacyjnych; Andrzej Mikotajczyk — dziennikarz
JTv-Sat-Magazyn”, wyktadowca na Uniwersytecie £édzkim.

Oceny materiatow telewizyjnych zgtoszonych do katego-
rii objetej honorowym patronatem Rzecznika Praw Dziecka
— ,Nie ma dzieci — sa ludzie” dokona Jury w sktadzie: Do-
rota Zawadzka — pedagog i psycholog, przez wiele lat wy-
ktadowca na Uniwersytecie Warszawskim, podejmujaca te-
matyke wychowania, popularna ,Superniania”; Prof. Ma-
ciej Wojtyszko — rezyser teatralny, filmowy i telewizyjny, pi-
sarz, Barbara Kolago - autorka piosenek dla dzieci, Biu-
ro Rzecznika Praw Dziecka; Robert Myslinski — autor ksia-
zek dla dzieci.

Komisja Programowa wytonita finalistow | etapu
Konkursu w poszczegélnych kategoriach:

Kategoria A - ,MOJA MAtA OJCZYZNA":

NAZWA TELEWIZJI MIASTO TYTUL PROGRAMU AUTOR

Magda Kosciarska
Mieczystaw Medycki

TV Kaszuby Koscierzyna Remus — cztowiek stad Tomasz WozZniak

Ostrowiec.TV Ostrowiec Swietokrzyski Zatrzymac pamiec Michat Mendak

TV WTK Poznan Tajemnice Poznania — Wtamanie Btazej Wandtke

1. TV Bogatynia Bogatynia Tragiczne obrazy, zywe wspomnienia

Twoja TV Morska ejherowo

Godome po kaszebsku Adam Hebel
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Kategoria B — ,NIE MA DZIECI - SA LUDZIE":

TYTUE PROGRAMU |

5. Ostrowiec Swietokrzyski Kochany Tato Michat Mendak ‘

Magdalena Sosnicka-
. . o, Dzwonek
7. TV Sudecka Bielawa Chciatem powiedzie¢, ze... Marcin tubkowski
Marcin Dzwonek

Kategoria C - ,NOWE ZYCIE STAREJ ,DUSZY"

NAZWA TELEWIZJI MIASTO TYTUL PROGRAMU AUTOR

TV Biatystok Biatystok Dionizego Purty rzezby z ziemi i nieba Bozena Bednarek ‘

Magdalena Sosnicka-
7. TV Sudecka Bielawa Nowe Zycie starej pompy Dzwonek
Marcin tubkowski

Kategoria D - KROTKA FORMA TELEWIZYJNA - NAGRODA PUBLICZNOSCI

Nagroda w kategorii Nagroda Publicznosci przyznana zostanie z uwzglednieniem kryterium popularnosci nadestanego materiatu, wsréd
widzéw audycji , To Nas Dotyczy”, nadawanej w programie telewizyjnym TVR, dostepnym w technologii satelitarnej, w dniach od 10 marca do
10 kwietnia 2013 roku. Szczegdtowe kryterium popularnosci ustali Komisja Programowa, w oparciu o narzedzia do analizy danych telemetrycz-
nych, dostarczone przez AGB Nielsen Media Research. Kryterium uwzgledniac¢ bedzie srednia arytmetyczna ogladalnos¢ premiery i powtorki kaz-
dego z materiatéw, we wskazanej audycji.

Whioski:

Materiaty nadestane na X Jubileuszowa edycje Konkursu generalnie reprezentowaty nizszy poziom merytoryczny niz w po-
przednich edycjach Konkursu. Komisja odniosta wrazenie, ze telewizje nie przywiazywaty nalezytej wagi do zrozumienia poszcze-
gdlnych kategorii konkursowych. Analizujac dziesiecioletni okres istnienia Konkursu, nalezy odnotowac ogromny postep w sposo-
bie realizacji materiatéw filmowych. Zwracaja réwniez uwage piekne, profesjonalne studia oraz liczne realizacje programéw o cha-
rakterze lokalnym i regionalnym prowadzonych gwara. Telewizje lokalne w sposéb widoczny wypracowuja swoja wiasna droge na
rynku medialnym, stwarzajac oferte chetnie wyczekiwana przez lokalnego widza.

Jakos¢ techniczna materiatow filmowych zgfoszonych do konkursu pozostaje nadal na dobrym poziomie. Wyréwnany jest réw-
niez poziom merytoryczny i realizatorski. Z satysfakcja nalezy odnotowacd, Zze uczestnicy konkursu dobrze wyczuwaja potrzebe lo-
kalnosci swoich telewizji. Pojawity sie ciekawe i indywidualne tematy, charakterystyczne dla poszczegdlnych regionéw Polski. Po-
ziom nadestanych materiatow filmowych byt wyréwnany.

Duze watpliwosci i niepokdj w dalszym ciagu budzi niestaranne i manierystyczne czytanie lektoréw i prowadzacych, co robi bar-
dzo zte wrazenie i obniza wartos¢ nadestanych materiatdw filmowych.
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Telewizja Sudecka

Tajemnica sukcesu telewizji lokalnej tkwi przede wszystkim w bliskosci widza. Im blizej, tym le-

piej. W swiecie cyfrowej rewolugji, Internetu, zmian w konsumpcji telewizji, okazuje sie, ze ka-

naty lokalne wciaz niezle sobie radzg, a serwisy informacyjne sa lokomotywami programowymi.

W ramoéwkach stacji lokalnych mozna znalez¢ programy pu-
blicystyczne, sport, reportaze, a nawet programy interak-
tywne z udziatem widzoéw. Jednak oczkiem w gtowie stacji
sa wciaz informacje. To one gromadza najwieksza widownie
i dzieki nim zdobywa sie zaufanie widzéw. Mimo mniejsze-
go zasiegu, stacje lokalne dziataja podobnie jak duze telewi-
zje. Produkt musi by¢ profesjonalny, by stacja wzbudzata za-
interesowanie widzow.

Pelna kontrola wydatkéw

Istnieje przekonanie, ze lokalna telewizje mozna robi¢ tanio.
Ale to fikcja.

— Telewizja lokalna nie jest i nigdy nie byta tanim bizne-
sem. Jesli chcemy realizowac program na wysokim poziome,
musi on by¢ przygotowywany przez ludzi wyksztatconych
kierunkowo i dobrze wynagradzanych — twierdzi Adam Pa-
chura, wiasciciel Telewizji Sudeckiej.

Stacje lokalne musza trzymac w ryzach swoje budzety,
wiec o wiele staranniej kalkuja swoje wydatki.

— Produkcja lokalnego serwisu informacyjnego wcale nie
musi generowac duzych kosztéw. Do wydawania nawet co-
dziennych krotkich serwiséw lokalnych wystarcza dwie wia-
domosci z biezacego dnia i dwie z poprzedniego. Cata rzecz
polega na tym, by zapewnic sobie Zrddta takich informadji.
Tv Obiektyw w czasie swojej dziatalnosci wypracowata so-
bie $wietny kontakt z wieloma ludZzmi w réznych instytu-
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cjach czy urzedach. Dzieki temu na nasza redakcyjna poczte
docieraja najrézniejsze informacje o organizowanych impre-
zach, konferencjach, spotkaniach czy wydarzeniach. To po-
woduje, ze nie musimy ponosi¢ kosztéw zwiazanych z tele-
fonicznym poszukiwaniem tematéw — méwi Bogdan Misz-
czak, witasciciel Tv Obiektyw. | dodaje: — Sam proces realiza-
¢ji materiatow réwniez nie jest w naszym przypadku kosz-
towny. To z kolei wynika z organizacji pracy. Nie potrzebuje-
my wieloosobowej ekipy wysytanej na nagrania, bo najcze-
$ciej sktada sie ona z operatora i dziennikarza. W przypad-
ku koniecznosci realizacji kilku materiatéow w tym samym
czasie, dzieki odpowiedniemu wyszkoleniu, jestesmy w sta-
nie wysyta¢ pojedynczych dziennikarzy, ktérzy potrafig tak-
ze obstugiwac¢ kamere. Dobry serwis lokalny nie opiera sie
zatem na duzym budzecie, a na rzetelnie przygotowanym
materiale, dobrze wyszkolonej zatodze i odpowiednio roz-
budowanej siatce , informatoréw”.

Swieta godzina ,,18.00”

Duza czes$c¢ stacji lokalnych prezentuje premierowe wydania
serwiséw informacyjnych tylko kilka razy w tygodniu. Naj-
czesciej emisje dziennikdw ustalane sa na godzine 18.00.
Przez wiele lat witasnie o tej o porze osrodki regionalne TVP
prezentowaty gtéwne wydanie swoich dziennikéw. Bogat-
sze stacje prezentuja na antenie nawet kilka razy dziennie
premierowe wydania serwiséw informacyjnych.
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Serwisy w Tv Obiektyw maja premiery trzy razy w tygo-
dniu (w poniedziatki, srody i piatki). W pozostatych dniach
widzowie moga oglada¢ powtdrki kilka razy w ciagu kazdej
doby. Zwykle przy ich produkgji pracuje 5-6 oséb. W stu-
dio prowadzaca anonsuje kolejne materiaty, tekst czytany
jest przez lektora, a materiaty zawieraja wypowiedzi oséb
uczestniczacych w wydarzeniach.

— Ostatnio wprowadzilismy takze tzw. stand up, czy-
li krétki reportaz z miejsca zwigzanego z danym wydarze-
niem, okraszonym na koricu podsumowaniem czy konklu-
zja dziennikarza realizujacego materiat — chwali sie Bogdan
Miszczak.

Z kolei w Telewizji Sudeckiej nad serwisem informacyj-
nym pracuje kilka oséb, zaréwno dziennikarzy, jak i opera-
toréw czy montazystow. Premierowy program ukazuje sie
od poniedziatku do piatku zawsze o godz. 18.00. Program
nadawany jest w formie petli przez cata dobe i powtarza sie
co dwie godziny. W weekendy stacja prezentuje program
sktadajacy sie z najwazniejszych wydarzen tygodnia, rozmo-
we tygodnia oraz blok reportazowy. Nieodzownym elemen-
tem jest réowniez strona internetowa www.tvsudecka.pl,
ktora kazdego dnia odwiedza kilka tysiecy internautow. Ka-
nat efektywnie korzysta z portali spotecznosciowych takich
jak Facebook czy Twitter. Stacja posiada takze swoj kanat na
youtube.com, ktéry jest popularny wsrdd internautdw. Tak
wielokrotne wykorzystywanie materiatow rzadkie jest na-
wet u bardzo duzych nadawcow...

Liczy si¢ pomystowos¢

Jakie tematy i sprawy poruszaja stacje w swoich dzienni-
kach? Lokalne wydarzenia, polityka, Kosciot, kultura, sport,
a czasem nawet i gospodarka — rozlegtos¢ tematyczna jest
spora, ale gtdéwnym mianownikiem jest to, co interesuje wi-
dza ,tuiteraz”. Telewizja lokalna podobnie jak inne media
pokazuje informacje z zycia codziennego, ale réwniez na-
gte zdarzenia, czesto tragiczne (np. wypadki, pozary), kto-
re — czego nie ukrywaja nadawcy — powoduja duza ogla-
dalnosc.

Telewizja Obiektyw

TELEWIZJE LOKALNE

— Oczywiscie jestesmy tez wszedzie tam, gdzie dzieje sie
cos$ ciekawego, dotyczy to zaréwno zycia lokalnego spote-
czenstwa, szkoty, Kosciota, polityki, itp. Zawsze mozna zna-
leZ¢ temat ciekawy, wart pokazania, to tylko kwestia pomy-
stu. Ludzie nie zyja Warszawa, a ,lokalnym podwdrkiem” —
podkresla Adam Pachura.

Przy wyborze tematdéw w TV Obiektyw dziennikarze nie
kieruja sie ich popularnoscia, a jedynie waga dla mieszkan-
cédw terenu nadawania.

— W naszych serwisach informacje ze $wiata lokalnej po-
lityki przeplataja sie z wydarzeniami sportowymi czy kultu-
ralnymi. Staramy sie zawsze by¢ z kamera tam, gdzie dzie-
ja sie rzeczy najbardziej istotne dla codziennego zycia na-
szych odbiorcow. Dobdr tematdw reguluje czesto samo zy-
cie. Nie stosujemy | filtracji” i nie jestesmy tez koniunkturali-
stami. Wiernie i rzetelnie przedstawia¢ stan faktyczny rzeczy
bez wzgledu na rodzaj tematéw — oto nasz priorytet — méwi
Bogdan Miszczak.

Czy na rynku lokalnym nie brakuje medialnych tematow?
— Zycie na Podkarpaciu toczy sie tak samo jak w wielu innych
miejscach kraju. Swiat nie zatrzymuje sie ani na chwile w miej-
scu. Trzeba tylko mie¢ otwarte oczy i uszy. Zawsze znajdzie
sie temat o ktérym warto powiedzie¢, ktérym warto zaintere-
sowac widzow lub ktéry po prostu jest dla nich wazny. Rzecz
w tym by nie zamykac sie w redakgji, czekajac na newsy, a po-
szukiwac ich chocby na ulicy. Dziennikarz podobnie jak poli-
cjant nigdy nie jest ,po pracy”. Temat moze pojawic sie w kaz-
dym momencie i miejscu — podkresla Bogdan Miszczak.

Wiarygodnos¢ przede wszystkim

Serwisy lokalne nie réznia sie w sposobie ich przygotowa-
nia od dziennikdw ogdinopolskich. Nadawcy zwracaja uwa-
ge na rzetelno$¢ podawanej informacji oraz na to, by nie za-
wies¢ zaufania widza, tylko dostarczy¢ mu obiektywnego
materiatu do jego wiasnych przemyslen.

— Tendencyjnos¢ informacji jest zawsze przez widza za-
uwazalna, a to prosta droga do zaszufladkowania i utraty
wiarygodnosci — twierdzi Bogdan Miszczak, wiasciciel TV
Obiektyw. Co ciekawe, lokalni nadawcy borykaja sie z po-
dobnymi problemami, co dziennikarze mediéw ogdlnopol-
skich. — Jedyna przeszkoda na jaka czasem natrafiamy to nie-
che¢ urzednikéw do udzielania informacji. Wtadze lokalne
za to najczesciej deklaruja gtosno che¢ wspotpracy w okre-
sie przedwyborczym, czesto pdzniej jakby nieco boczac sie
na dziennikarzy. Ale przeciez brak komentarza jest czasem
najlepszym komentarzem — dodaje Miszczak.

Rzetelnos$¢ przyciaga reklamodawcéw

Najwiekszym problemem dla stacji lokalnych jest wciaz jej
utrzymanie. Sposéb finansowania w duzej mierze zalezy
od operatywnosci wiasciciela. tatwiej maja programy lo-
kalne wspierane przez operatora kablowego, ktére czesto
sq przez niego finansowane. Taki model jednak obecnie
nalezy juz do rzadkosci.
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B TELEWIZJE LOKALNE

W przypadku Telewizji Sudeckiej, ktdra swoim zasiegiem
w sieci cyfrowej VECTRA S.A. obejmuije kilkanascie miejsco-
wosci na Dolnym Slasku gtéwnym zrodtem utrzymania jest
reklama i produkcja telewizyjna oraz zewnetrzne projekty
unijne.

— Dzieki dobrej dywersyfikacji w sposobie zarzadzania
i skutecznemu marketingowi (ktérego czesto brak w lokal-
nych telewizjach) od wielu lat Telewizja Sudecka jest lide-
rem wsrdd mediéw na lokalnym rynku i partnerem w bizne-
sie. Przygotowywany codzienny program jest rzetelny i cie-
kawy, przez co reklama staje sie atrakcyjna i efektywna dla
klientow — podkresla Adam Pachura. Lokalne telewizje na-
dajace w sieci VECTRA S.A. moga liczy¢ ze strony operato-
ra na wsparcie w postaci zakupu sprzetu, co jak podkreslaja
nadawcy — jest bardzo pomocne w obecnych czasach.

Lokalne telewizje w gtéwnej mierze konsumuja jedynie
rynek firm lokalnych operujacych miejskim terenem ustug,
sprzedazy i handlu. Przez brak mozliwosci pomiaru ogladal-
nosci lokalnego programu (zbyt duze koszty systemu moni-
toringu programowego i rozdrobnienie nadawcéw) media
planerzy nie sa zainteresowani lokalnym rynkiem telewizyj-
nym.

Duzym wsparciem finansowym sa czesto samorzady, ale
to powoduje w wielu wypadkach brak obiektywizmu, plura-
lizmu i realizacji programoéw krytykujacych wtadze, co z ko-
lei Zle wptywa na ogolny wizerunek telewizji.

Lokalne tez profesjonalne

Najlepsze materiaty z telewizji lokalnych mozna oglada¢
w konkursie PIKE , To Nas Dotyczy”. Jurorzy zazwyczaj maja
problem z wyborem laureatéw, bo uczestnicy prezentuja
wysoki poziom.

— Telewizje lokalne w matych miasteczkach to czesto
dwuosobowe ekipy, ktére sa wszystkim w jednym. W takim
wypadku wiasciciele takiego lokalnego medium sg zaréw-
no operatorami, dziennikarzami, lektorami i marketingow-
cami, co sprawia, ze z jakoscia w kazdej z tych materii nie
jest wzorcowo. Sa tez duze profesjonalne lokalne telewizje
czesto przewyzszajace swa jakoscia regionalne osrodki Te-
lewizji Polskiej. Z pewnoscia naleza do nich WTK Poznan,
Telewizja Toya z todzi, czy mniejsza, ale tez z wysokim po-
ziomem jakosciowym — Telewizja Sudecka, ktdra w konkur-
sie PIKE w dotychczasowych edycjach zdobyta 7 nominacji
i 3 Krysztatowe Ekrany — chwali sie Adam Pachura.

Bardzo czesto poziom stacji nie jest zwigzany z zasob-
noscia portfela, a pomystowoscia i operatywnoscia eki-
py. — Technika, chociaz wazna, nie moze by¢ jedynym wy-
ktadnikiem. Poziom serwiséw okresla przede wszystkim
obiektywizm przekazywanych informacji. Pokazywanie
rzeczywistosci, a nie jej kreowanie — podkresla Bogdan
Miszczak.

Zesp6t to fachowcy

Mimo mniejszego zasiegu stacji lokalnych, nie oznacza to,
ze zatoge telewizji tworza amatorzy. Wiekszos¢ dziennika-
rzy czy operatoréow to osoby z kierunkowym, wyzszym wy-
ksztatceniem. Lokalne stacje czesto sa kuznia dla przysztych
gwiazd ogolnopolskich mediéw (np. Jarostaw Kuzniar — dzi-
siaj gwiazda TVN24, pierwszy szlif dziennikarski zdobywat
wiasnie w Telewizji Sudeckie)).

— W Telewizji Sudeckiej 80 proc. kadry to wyksztatceni
specjalisci w kierunkach dziennikarskich, operatorskich czy
marketingowych, co w rezultacie sprawia, ze wyrézniamy
sie jakoscia na lokalnym rynku oraz realizujemy materiaty na
zlecenie réznych srodowisk i firm nie tylko na lokalnym ryn-
ku — méwi Adam Pachura.

Lokalne stacje inwestuja rowniez w technike. Telewizja
Sudecka moze pochwali¢ sie wysokim poziomem technicz-
nym przygotowywanych programéw. Program realizowa-
ny jest juz w petnym HD i w takie] tez jakosci stacja nada-
je w internecie. Z kolei Tv Obiektyw dysponuje dobrze wy-
posazona montazownia materiatéw. Stacja produkuje sporo
filmoéw, nie tylko komercyjnych, ale takze dokumentalnych,
wiec sprzet i oprogramowanie do obrébki obrazu i dzwieku
musi by¢ z wysokiej potki.

— Staramy sie nie gnac $lepo za najnowszymi wersjami
programoéw do obrobki materiatow, ale efektywnie dobierac
z bogatej oferty rynku to, co w potaczeniu z praca montazy-
stéw da nam najlepszy wynik i co bedziemy mogli wykorzy-
stac¢ jak najlepiej — méwi Bogdan Miszczak.

Stacje, ktére dziataja preznie i profesjonalne, radza so-
bie nieZle nawet w czasach ogoélnego zaciskania pasa. To tez
daje nadzieje na przysztos¢, ze rynek stacji lokalnych nie po-
wiedziat ostatniego stowa. Zwtaszcza, ze widzowie chetnie
siegaja po informacje ze swojej okolicy.

Jakub Wajdzik
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© Disney

SNED

Nasze kanaty telewizyjne Disney Channel, Disney XD i Disney Junior docierajg do 2,7 min dzieci w wieku 4-15 lat, gdzie az
1,4 min to dzieci w wieku 4-9 lat. Ponad 59,5% dzieci w Polsce oglada nasze produkcje wtasne, seriale, animacje i hity kinowe.
Disney Channel zajat 1 miejsce wsrdd wszystkich widzdw 4+ kanaféw dzieciecych, a Disney Junior zostat numerem 1 jako
kanat dedykowany przedszkolakom. Natomiast Disney XD zajat 1 miejsce wérdd chtopcdw w wieku 10-15 lat.

www.disney.pl
DYSTRYBUCJA:

Konrad Samburski Manager Channel Distribution Poland
konrad.samburski@disney.com | tel.: +48 22 579 33 55

Zrédto: Nielsen Audience Measurement Polska / AdvantEdge, wszystkie gospodarstwa, dzieci w wieku 4-15 lat. Zasieg mierzony 3 min. konsekutywnie.



B JAKA TV

Oferty nowej platformy wyczekiwali wszyscy: branza,
obserwatorzy rynku, konkurencja, a przede wszyst-
kim abonenci. Wstepne zapowiedzi rozbudzity apetyt
zwlaszcza dotychczasowych klientéw. Jednak takiego

finatlu nikt sie nie spodziewat: wysokie ceny pakietéw, oblezone call center, tysigce

niezadowolonych abonentéw oraz natychmiastowe odejscie wiceprezesa nc+.

Nieudany start

21 marca br. na rynku zadebiutowata nowa platforma nc+.
Podstawa koncepcji nc+ miata by¢ oferta idealnie dopaso-
wana do potrzeb abonentow. — Wszystko przygotowali-
Smy tak, aby jej mocny smak mozna byto poczu¢ w kazdym
pakiecie (...) - méwit o nowej ofercie Julian Verley, prezes
zarzadu nc+.

Oferta nc+ to szes¢ pakietéw. Podstawowy pakiet COMFORT+
skfada sie w sumie z 70 kanatéw, w tym 17 w jakosci HD. Koszt
tego pakietu to 39 zt. Ostatni, szésty to ALL INCLUSIVE+ za 199 zt
miesiecznie. Oferta obejmuje 130 kanatéw i 50 programoéw w ja-
kosci HD, m.in.: HBO, pakiet pieciu kanatéw FILMBOX, History HD
i Sundance HD, dwa kanaty Cinemax, oferta Redlight HD (czte-
ry kanaty dla dorostych), petna biblioteka VOD+ i dostep do sze-
$ciu zbioréw netVOD+ — wzbogaconej czesci opcji VOD+ dostep-
nej po podtaczeniu dekodera do internetu (TVN player, HBO OD,
TVP.PL Najlepsze, dzieci, kinoswiat, 18+). Pakiet zawiera réwniez
ustuge Multiroom (dostep do telewizji nawet w szesciu pomiesz-
czeniach), oferte platformy na smartfonie i tablecie w dowolnym
miejscu i czasie — dzieki aplikacji nc+ GO. All Inclusive+ zawiera tez
mozliwos¢ skorzystania ze zbiordéw muzycznych na zadanie dzieki
ustudze WiMP. To absolutnie najdrozszy dostepny pakiet w Polsce.
Lawina krytyki
Po zaprezentowaniu pierwszej oferty na platforme spadt deszcz
krytyki. Uwagi znalazty sie zwtaszcza na specjalnie zorganizowa-
nym forum do ktérego codziennie dotaczaja setki nowych osob
(gtéwnie dotychczasowych abonentdw). Przedstawiciele platformy
nie zareagowali i nie wdrozyli zasad podstawowego PR na czas
kryzysu. Dopiero po kilku dniach, szef platformy przyznat, ze nc+
miata problemy komunikacyjne. — Reakcja abonentéw na oferte
nc+ przerosta nasze mozliwosci odpowiedzi — przyznat w specjal-
nym oswiadczeniu Julien Verley, Prezes nc+. — Z zalem przyznaje-
my, ze mielismy problemy komunikacyjne, ktére spowodowaty nie-
zadowolenie czesci naszych abonentéw. Wszystkie gtosy traktuje-
my bardzo powaznie i w najblizszych dniach na nie odpowiemy.
Powiekszylismy zasoby naszych biur obstugi klienta, aby utatwic¢
z nami kontakt — podkreslit Verley. W ramach wynagrodzenia nie-
dogodnosci przez 3 miesiace wszyscy abonenci platformy n maja
dostep do kanatéw MiniMini+ HD, ale kino+ HD, PLANETE+ HD,
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kuchnia+ HD, DOMO+ HD, teleTOON+HD/HYPER+ HD. Natomiast
abonenci CYFRY+ maja dostep do kanatu nSport HD/SD.

Beata Morika odchodzi

To jednak nie koniec wydarzen zwiazanych z nowa platforma.
29 marca zarzad nc+ poinformowat, ze wspdlnie z Beata Morka
(wiceprezesem nc+) obie strony zgodzity sie na rozstanie sie z plat-
forma w trybie natychmiastowym. Decyzja ta miata by¢ efektem
roznicy zdan na temat przyjetej strategii firmy oraz jej komunika-
qji. Monka przed potaczeniem platformy, byta Prezesem Zarzadu
i Dyrektorem Generalnym CANAL+ Cyfrowy Sp. z 0.0., operato-
ra platformy cyfrowej CYFRA+ i nadawcy kanatéw telewizyjnych.
Na klopoty abonentéw... UOKIK

Niezadowoleni abonenci to tylko czes¢ ktopotow nowej platfor-
my. Czy ITI Neovision jednostronnie zmieniajac cene i oferte pro-
gramowa telewizji n na oferte nc+ tym abonentom, ktérzy zawar-
li umowy na czas oznaczony naruszyta zbiorowe interesy konsu-
mentéw — to wykaze postepowanie Urzedu Ochrony Konkuren-
¢ji i Konsumentéw.

Do UOKIK naptywaty liczne skargi konsumentéw na dokonana
przez ITI Neovision wobec abonentéw n jednostronna zmiane ceny
oraz oferty programowej polegajaca na wprowadzeniu oferty nc+.
Ze skarg wynika, ze gdy konsument nie zrezygnuje do 19 kwiet-
nia br. z dotychczasowej umowy, zostanie ona od 1 maja br. auto-
matyczne zastapiona oferta nc+ obowiazujaca przez 18 miesiecy.
Watpliwosci Prezes UOKIK wzbudzito dokonanie przez spotke jed-
nostronnej zmiany umow (ceny ustugi oraz oferty programowej)
zawartych na czas oznaczony, a takze zbyt krétki termin na ztoze-
nie rezygnacji oraz informowanie o nowej ofercie listem zwyktym.
Umowa zobowiazuje
Zdaniem Urzedu, konsument zawierajac umowe na czas 0znaczo-
ny, ma prawo do jej realizacji na niezmiennych warunkach do korica
obowiazywania kontraktu. Jednostronna zmiana warunkéw umo-
wy moze naruszac dobre obyczaje, poniewaz uzalezniona jest wy-
tacznie od woli przedsiebiorcy. Konsument w takiej sytuacji moze
przyja¢ propozycje lub ja odrzuci¢ — nie ma mozliwosci realizacji
ustug na dotychczasowych zasadach. Tym bardziej, ze aby moc sko-
rzystac z oferty n musiat ponies¢ koszty zakupu i instalacji dekodera
oraz anteny satelitarnej — nieodzyskanie pieniedzy za sprzet w przy-
padku rozwigzania umowy moze skutecznie zniecheca¢ konsumen-
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téw do wycofania sie z kontraktu. Ponadto, watpliwosci UOKIK do-
tycza przekazywania istotnych informadiji listem zwyktym z zastrze-
Zeniem zbyt krétkiego terminu na zlozZenie rezygnadji. Zdaniem
Urzedu, taki sposob informowania nie gwarantuje, ze kazdy abo-
nent bedzie miat mozliwos¢ skutecznego zapoznania sie z nowy-
mi warunkami i podijecia $wiadomej decyzji o korzystaniu z ustug.
Warto podkresli¢, ze w przypadku braku odpowiedzi konsumenta
nowa oferta zaczyna go obowiazywa¢ automatycznie. Postepowa-
nie przeciwko ITI Neovision moze zakoriczy¢ sie natozeniem kary fi-
nansowej do 10 proc. ubiegtorocznego przychodu.
Wazny glos KRRiT
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uznata, ze jednostronne zmia-
ny wprowadzone w umowach z abonentami spétek Canal+ Cyfro-
wy i ITI Neovision po fuzji ich platform Cyfra+ oraz n, nie uwzgled-
nity potrzeb odbiorcéw i spotecznych oczekiwan w zakresie korzy-
stania z pluralistycznej zawartosci mediéw elektronicznych.
Prezes UOKIK wszczat postepowanie wyjasniajace na podsta-
wie skarg abonentéw. KRRIT poparta te dziatania, uwazajac za ko-
nieczne pilne ustalenie czy zostaty naruszone zbiorowe interesy
konsumentéw. Zdaniem KRRIT klienci platform satelitarnych po-
winni mie¢ prawna gwarancje obowiazywania kontraktu na sta-
tych warunkach przez caty okres trwania umowy zas osigganie
sukcesu gospodarczego nie moze odbywac sie kosztem odbior-
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céw, ani wptywac ograniczajaco na realizacje ich spoteczno-kul-
turowych potrzeb.

Ekstraklasa w nc+

Sa tez i dobre informacje dla abonentéw nc+. Zgodnie z zawar-
ta umowa, mecze T-Mobile Ekstraklasy bedzie mozna ogladac¢ na
platformie nc+ do konca sezonu 2014/2015.

— Reprezentujac nowy zarzad Ekstraklasy, mam przyjemnos¢
ogtosi¢ podpisanie umowy, ktdra poszerza potencjalny dostep
do meczéw Ekstraklasy. Dodatkowo przynajmniej 1 milion abo-
nentow bedzie miato mozliwos¢ oglada¢ mecze Ekstraklasy, co
wzmocni rozpoznawalno$¢ rozgrywek — komentuje prezes zarza-
du Ekstraklasy SA, Bogustaw Biszof.

W ramach umowy, od przysztego sezonu rozgrywki T-Mobi-
le Ekstraklasy, obok transmisji w CANAL+ HD, beda réwniez emi-
towane na antenie kanatu nSport HD. Dodatkowo, nc+ zostaje
sponsorem wszystkich 16 druzyn bioracych udziat w rozgrywkach.

Jak nowa platforma poradzi sobie na rynku po zawirowa-
niach? Czy wprowadzi nowa i tarnsza oferte? Czy to koniec dymi-
sji i zwolnien z kluczowych stanowisk platformy? Jak na tych ru-
chach skorzysta gtéwny konkurent, Cyfrowy Polsat? Odpowiedzi
na te pytania poznamy niebawem.

Ewa Bryc¢ko-Andruszczyszyn

Czego gtéwnie domagajg sie zbuntowani abonenci? (najczestsze postulaty profilu na FB Anty NC+)

¢ przedtuzenia czasu na migracje do nc+,

e stworzenia bardziej elastycznej oferty (padaja propozycje stworzenia pakietu podstawowego i mozliwos¢ rozszerzenia go
o wybrane pakiety tematyczne na zasadzie taczenia ofert) lub przystosowania cen aktualnych pakietéw do polskich realiéw,

e umozliwienia ustawienia na dekoderach programéw wedtug wiasnego uznania,

e ograniczenie liczby programéw niegwarantowanych do minimum,

e umozliwienie migracji na obecnych zasadach i przy obecnych cenach,

¢ wiekszego poszanowania swoich klientéw.

Krétka historia platform

21 marca br., w 18. rocznice uruchomie-
nia CANAL+ w Polsce zadebiutowata plat-
forma cyfrowa nc+, powstata z potaczenia
dwoch konkurencyjnych platform — CY-
FRY+in.

CANAL+ rozpoczat dziatalnos¢ w Pol-
sce 21 marca 1995 roku. Stacja od poczat-
ku stawiata na formute sportowo-filmo-
wa, pokazujac na zywo najbardziej pre-
stizowe rozgrywki i $wiatowe produkcje
oraz wiele premier filmowych. 16 listopada
1998 roku CANAL+ Polska wkracza w ko-
lejny etap rozwoju uruchamiajac platforme
CYFRA+. Widzowie zyskuja dostep do kil-
kudziesieciu polskich i zagranicznych pro-
graméw, w tym do oferty premium, emi-
towanej w trzech kanatach: CANAL+, CA-
NAL+ Z6ttym i CANAL+ Niebieskim. 1 mar-
ca 2002 r. CYFRA+ taczy sie z konkuren-
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cyjna platforma cyfrowa Wizja TV. Pie¢ lat
pézniej CYFRA+ udostepnia nowoczesne
dekodery z twardym dyskiem. Prawie dwa
lata poZniej CYFRA+ wprowadza ustuge
Multiroom, umozliwiajac niezalezny odbior
roznych kanatéw na dwoéch telewizorach
w ramach jednego abonamentu. CANAL+
zrealizowat takze pierwsza w kraju trans-
misje w technologii 3D z meczu Wista Kra-
kow — Odra Wodzistaw (15 maja 2010 r.).
Nastepnego dnia, jako pierwsza stacja
w Polsce pokazuije film zrealizowany w ste-
reoskopii — animacje w rezyserii Henry‘ego
Selicka , Koralina i tajemnicze drzwi”.

12 pazdziernika 2006 roku na polskim
rynku zadebiutowata platforma n. Telewi-
zja od poczatku stawia na najnowsze tech-
nologie, oddajac juz w listopadzie w rece
abonentéw dekoder HD z nagrywarka wy-
posazony w twardy dysk. Platforma szybko
wprowadza ustuge PVR (przewijanie, za-

trzymywanie i nagrywanie wybranych po-
zycji) oraz wprowadza liczne kanaty w ja-
kosci HD. Platforma jako pierwsza wpro-
wadza ustuge VOD - wypozyczalnie fil-
mow i programdéw na zyczenie. We wrze-
$niu 2009 r. platforma n przejmuje kon-
trakty z wytwaorniami Paramount Pictures
i DreamWorks, studiami zwiazanymi wcze-
$niej z CANAL+. W grudniu 2010 . n wpro-
wadza ustuge ,nShow 3D", w ramach kt6-
rej regularnie prezentuje programy w trze-
cim wymiarze. Rok poézniej platforma uru-
chamia rodzine czterech kanatéw nPre-
mium. W ofercie platformy znalazty sie tez
ustugi: nVOD net, dzieki ktérej po podta-
czeniu dekoderéw do sieci abonenci otrzy-
muja dostep do dodatkowych klipdw wi-
deo i filmoéw oraz nGo — dostep do kana-
téw telewizyjnych oraz korzystania z serwi-
séw internetowych VOD na urzadzeniach
mobilnych.
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ILE JEST WART

PRODUCT PLACEMENT?

Tomasz Sieniutycz

Lokowanie produktu nie jest wcale nowa forma re-
klamy. Najlepszym przyktadem sa filmy ze stawnym
agentem 007, czyli Jamesem Bondem. Polski rynek
reklamowy ma znacznie krétszy staz niz rynki za-
chodnie, lecz product placement zaczat by¢ stoso-
wany jeszcze w latach dziewigcdziesigtych i cat-
kiem dobrze badany pod wzgledem efektywnosci

przeprowadzanych kampanii.

Przez te kilkanascie lat brakowato jednak mozliwosci wy-
ceny wartosci tego segmentu rynku. We wspomniane] kon-
cowce XX wieku notowat on wartosci pomijalne statystycz-
nie. Dodatkowo, brakowato przepiséw prawnych, reguluja-
cych precyzyjnie mozliwos¢ lokowania produktéow w pro-
gramach. Obecnie to sie zmienito za sprawa nowych roz-
porzadzen KRRIT w tej dziedzinie, co $wiadczy o niewatpli-
wej popularnosci tej formy przekazu reklamowego. lle za-
tem wart jest polski product placement?

Trudno odpowiedzie¢ na to pytanie, gdyz ze wzgledéw
oczywistych nadawcy nie sa zainteresowani ujawnianiem
takich danych. Z pomoca przychodza nam dane firmy Pen-
tagon Research, ktéra rozpoczeta monitoring product place-
ment w czterech wiodacych stacjach telewizyjnych. Wg da-
nych cennikowych i przyjetej metodologii, lokowanie pro-
duktu osiagneto wartos¢ 57 min ztotych w listopadzie i ko-
lejnych 23 mlIn ztotych w grudniu 2012 r. Gdybysmy odnie-
$li te dane do wartosci reklamy telewizyjnej raportowanych
przez AGB Nielsen i uwzglednili wage tych dwdch miesie-
cy, to mozna zatozy¢, ze na rynku telewizyjnym reklamow-
dawcy zostawiaja w przyblizeniu 2,5% pieniedzy wiecej. Jak
widac sa to juz znaczace kwoty, gdyz w kwotach netto (po
uwzglednieniu upustéw, prowizji agencyjnych) jest to oko-
to 80-85 min ztotych.

Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze obecne spadki wy-
datkéw na rynku reklamy telewizyjnej to nie tylko efekt spo-
wolnienia wzrostu gospodarczego i przeptywu budzetow
do internetu, ale takze inna alokacja budzetéow w segmen-
cie telewizyjnym, czyli czeSciowy przeptyw srodkéw w kie-
runku product placementu. Duzo wskazuje na to, ze trend
ten bedzie kontynuowany.

Wartosc product placement wedtug sektoréw (listopad i grudzien 2012)
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Il KONFERENCIJE

Aplikacje TV

czyli co nowego w Swiecie Smart TV

Podczas IV edycji konferencji Aplikacje TV, ktéra od-
byta sie 13 marca br. w Warszawie, dyskutowano o per-
spektywach rozwoju, jakie rysuja sie przed aplikacja-
mi i rynkiem Smart TV. Ciggte wzbogacanie tych sekto-
réw o nowe propozycje sprawia, ze widzowie moga li-
czy¢ w tym roku na kolejne atrakcyjne rozwiagzania.

Obecna sytuacje na rynku ,inteligentnej telewizji” w Pol-
sce oraz jej dotychczasowy rozwdéj podsumowat w wystapie-
niu otwierajgcym konferencje Pawet Tutka, ekspert ds. telewi-
Zji hybrydowej i Smart TV. W gronie prelegentéw wystapili re-
prezentanci najbardziej znaczacych producentéw odbiornikéw
Smart TV, ktorzy rekomendowali oferty swoich platform na ten
rok. Wsrdéd nowosci Sharpa, o ktérych moéwit Adrian Wysoc
ki, znalazfa sie m.in. informacja o wprowadzanym do sprze-
dazy 90" modelu, najwiekszym konsumenckim LCD na $wie-
cie. Z dodawania nowych aplikacji do oferty nie rezygnuje zde-
cydowany lider tego segmentu rynku, firma Samsung, o czym
przekonywa Michat Wojciechowski. Nie zabrakto prezentacii:
Philipsa (Piotr Herod), Panasonica (Marcin Jurczuk), Thomsona
(Marek Maciejewski), firmy SONY (Pawet Kaczmarzyk).

Interesujacy przebieg miata rowniez cze$¢ konferencji po-
Swiecona samym aplikacjom. Jak sie okazato potrafig one prze-
ksztatci¢ telewizor nie tylko w centrum rozrywki. Dzieki apli-
kacji Touch:me for TV, rekomendowanej przez opracowuja-
ca systemy automatyki domowej firme Synergia Tech, telewi-
zor Smart TV moze stac sie centrum zarzadzania inteligentnym
domem.

Na platformie Smart TV znalazto sie miejsce dla aplikadji
RMFon, serwisu oferujagcego ponad 90 stacji radiowych z réz-
nymi gatunkami muzyki, ktérego bogate mozliwosci zareko-
mendowat Krzysztof Nepelski. Przyktad aplikacji Baby Beetles
pokazat wykorzystanie aplikacji w nauce jezyka angielskiego
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dla dzieci, firma Match’A’Shape opracowata aplikacje z grami,
a INFOR IT przygotowat aplikacje udostepniajaca prase (DGP).

O tendencjach wzrostowych swoich serwiséw VOD, row-
niez obecnych na platformach Smart TV, moéwili: Tomasz Plata
(TVN Player), Arkadiusz Swierczewski (iplex), Barttomiej Wich-
niarz (TVP.pl), Albert Szybinski (ipla). W bibliotekach Smart TV
znajduje sie pokazna liczba aplikacji, pozwalajacych na korzy-
stanie z réznorodnych tresci. Ponad 6,5 tysiaca pozycji w ofer-
cie TVN Playera, 40 tysiecy w ipli, 3 tysigce filméw na iplexie,
a do tego okoto 200 tysiecy materiatéw od TVP to kontent
dostarczany tylko przez najwiekszych graczy. Wybor jest co-
raz bogatszy, a jak twierdza eksperci, sektor rozwija sie bar-
dzo dynamicznie.

W trakcie dwoéch paneli dyskusyjnych, ktére poprowadzi-
li Pawet Tutka i Michat Bonarowski, rozmawiano o potencjale
rynku Smart TV w Polsce oraz VOD w Smart TV.

Bez watpienia nie trzeba sie obawia¢ o przysztos¢ rynku
Smart TV. Rysuja sie przed nim obiecujace perspektywy ale
i pewne wyzwania. Chcac w petni zadowoli¢ odbiorcdw, na-
lezatoby przyspieszy¢ sposdb docierania do aplikacji. Wazna
sprawa jest stabilnos¢ dziatania platform, zeby z wszystkiego,
co sie na nich znajduje, mozna byto korzystac bez zaktocen.
A dla przesytania takiej ilosci tresci niezwykle istotny staje sie
rozwdj szybkiego Internetu. | wreszcie kwestia kompatybil-
nosci samego sprzetu. Nie wszystkie wczesniejsze modele
Smart TV pozwalaja na update i dofaczanie nowszych, ofe-
rowanych obecnie rozwiazan.

A juz dzisiaj zapraszamy na Il edycje konferencji HbbTV
Summit Poland, ktéra planowana jest na 18 czerwca br.
Wiecej informacji na stronie www.hbbtvsummit.com

Matgorzata Jankowska
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I telekomunikacji

Xl edycja Sympozjum Swiata Telekomunikacji i Mediéw

Xl edycja Sympozjum Swiata Te-
lekomunikacji i Mediéw po raz ko-
lejny udowodnita, ze w petni za-
stuguje na miano kluczowego spo-
tkania rynku telekomunikacyjnego
i mediéw w Polsce.

MM Conferences S.A. po raz ko-
lejny zorganizowato najwieksze spo-
tkanie przedstawicieli mediow i tele-
komunikacji. Gosciem i patronem ho-
norowym XllI Sympozjum Swiata Te-
lekomunikacji i Mediéw potaczonego
z XV Wielka Gala Ztotych Anten i Swia-
ta Telekomunikacji oraz IV Wielka Gala
Krysztalowych Anten Swiata Mediow
byfa m.in. Magdalena Gaj, Prezes Urze-
du Komunikacji Elektronicznej, kto-
ra otworzyta wydarzenie. Przedstawi-
ta gtéwne zatozenia strategii regula-
cyjnej do 2015 roku oraz kluczowe in-
formacje, jakie zostaty zawarte w pro-
gramach rzadowych: Lepsze Regulacje
2015, Narodowym Planie Szerokopa-
smowym, a takze strategie innowacyj-
nosci i efektywnosci gospodarki Dyna-
miczna Polska 2020.

— Najlepszym mottem strategii ma-
drego regulatora na konkurencyjnym
rynku, a zarazem mojego dzisiejszego
wystapienia powinno by¢ jedno zdanie
.Najlepiej nie przeszkadzac!".

W kolejnych dyskusjach panelo-
wych debatowano m.in. na temat tego
ile jest Panstwa w gospodarce, tj. od-
powiedzialno$¢ za strategie panstwa
w stosunku do sektora komunikacji
cyfrowej, podziat kompetencji pomie-
dzy réznymi agendami Panstwa a spoj-
no$¢, harmonizacja strategii krajowej
ze strategia UE, instrumentarium oraz
finansowanie inwestycji, kolejne zmia-
ny legislacyjne.

Nastepne debaty dotyczyty, m.in.
mozliwosci  technologicznych  LTE,
a takze oczekiwan i potrzeb klien-
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tow telefonii komorkowej, efektywne-
go gospodarowania czestotliwoscia-
mi, zmianom sposobu konsumpcji me-
diéw, roli nowych technologii w kre-
owaniu popytu, integracji telekomow
i koncernéw telewizyjnych, nowym
Zrodtom przychodow telewizji.

Podczas wieczornej XV Wielkiej Gali
Ztotych Anten, laureatami zostali:

e cztowiek roku - Elzbieta Polak,
Marszatek Wojewddztwa Lubu-
skiego, ktéra jako pierwszy Mar-
szatek z odwaga i sukcesem kon-
sekwentnie realizuje idee cyfry-
zacji wojewodztwa,

e firma roku — Networks!, Sam-
sung,

¢ wydarzenie roku — udostepnie-
nie superszybkiego Internetu LTE
do 100 Mb/s w smartfonach Pol-
komtel,

e dostawca rozwigzan dla sek-
tora telekomunikacyjnego -
Alcatel-Lucent,

¢ kampania promocyjna - kam-
pania reklamowa ,Serce i Ro-
zum”, Orange Polska,

e produkt roku - syntezator
mowy IVONA, IVONA Software,

e telefon roku — Samsung Galaxy |l

e tablet roku — Samsung Galaxy
Tab 2 7.0.

Kolejnym punktem Gali byto wre-
czenie Krysztatowych Anten Swia-
ta Mediow.

¢ Najlepszy Program Informa-
cyjny — ,Fakty” TVN,

¢ Firma roku — audiobook.pl,

e Wydarzenie roku — obstuga te-
lewizyjna Euro 2012 — Telewizja
Polska SA,

e Kanat tematyczny roku - TVN 24,

e Cztowiek roku — Andrzej Sie-
zieniewski, Prezes Polskiego Ra-
dia za przywrdcenie réwnowagi

Tvllider
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timy thamilenthee s

w Polskim Radiu, za odwazna de-
cyzje uruchomienia radiofonii cy-
frowej oraz za uznanie miedzy-
narodowe.

Nagrody specjalne tj. Platynowe
Anteny, przyznawane przez Przewod-
niczacego Kapituty mec. Ireneusza Pie-
cucha, otrzymali:

e Zbigniew Jagietto, Prezes Zarza-
du PKO BP - za efektywne bu-
dowanie konwergencji pomiedzy
sektorem finansowym a teleko-
munikacyjnym,

e Marek Woszczyk, Prezes Urzedu
Regulacji Energetyki — za dziatal-
no$¢ budujaca mosty pomiedzy
Swiatem energetyki a $wiatem
telekomunikacyjnym.

Wszystkim nagrodzonym i wyréz-

nionym serdecznie gratulujemy.

TRALL -
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Polskie produkcje w Chinach

Polskie produkcje telewizyjne ciesza sie coraz wieksza popu-
larnoscia poza granicami naszego kraju. Sprzedajemy juz nie
tylko animacje i dokumenty, ale i réwniez seriale.

Centralna Telewizja Chinska CCTV zakupita prawa do
emisji seriali produkgji Telewizji Polskiej. Od maja br. widzo-
wie CCTV beda mogli oglada¢ m.in. wielokrotnie nagra-
dzany na miedzynarodowych festiwalach serial ,Gteboka
woda” (sezon I). Na rynek chinski trafia tez takie seriale jak:
,Chichot losu”, ,Rezydencja”, ,Londynczycy” i ,Dom nad
rozlewiskiem”. To kolejny przyktad duzego zainteresowania,
jakim na rynku azjatyckim ciesza sie produkcje TVP. W ubie-
gtym roku TVP podpisata umowe z Central Movie Channel.
Chinska widownia obejrzata juz filmy: ,Bellissima”, ,Zotty
szalik”, ,Inferno”, ,Pax de deux” czy ,Krélowa chmur”.

Takze serial wyprodukowany przez TVN ,Lekarze” zo-
stat kupiony przez chinska telewizje CCTV. Po zesztorocz-
nej sprzedazy ,Przepisu na zycie”, jest to juz druga produk-

cja TVN, ktéra zostanie pokazana tak szerokiej chinskiej pu-
blicznosci. CCTV jest najwieksza telewizja w Chinach, posia-
da kilkanascie kanatow tematycznych, jej zasieg to okoto mi-
liarda abonentéw. (AZ)

Telewizja Polsat kupuje TV4 i TV6

Cyfrowy Polsat zgodnie z wczesniejszymi
; 1 zapowiedziami, ma koncentrowac sie na
F = | gtownych obszarach dziatalnosci grupy.
LAy W zwiazku z tym Grupa Polsat podpisata
warunkowa umowe zbycia spotki RSTV na
rzecz Emitel Sp. z 0.0. za kwote 45,5 min zt.
Z kolei Telewizja Polsat podpisata warunkowa umowe naby-
cia spoftki Polskie Media S.A. bedacej nadawca kanatow TV4
i TV6. Transakcja o wartosci 99 min zt powinna zostac sfina-
lizowana juz w lipcu 2013 1.

— Nabycie kanatéw TV4 i TV6 wpisuje sie w strategie Gru-
py Polsat, ktérej celem jest umocnienie pozycji rynkowej Te-
lewizji Polsat poprzez wzrost ogladalnosci. Kanaty TV4 i TV6
maja koncesje na nadawanie w ramach naziemnej telewi-
zji cyfrowej, ktora obecnie jest najdynamiczniej rozwijaja-
cym sie segmentem dystrybucyjnym na rynku telewizyjnym
—mowi Dominik Libicki, Prezes Zarzadu, Cyfrowy Polsat S.A.
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Transakcja zostanie sfinansowana ze srodkow wta-
snych. Zarzad Cyfrowego Polsatu uwaza, ze wartos¢ spot-
ki Polskie Media w kwocie 99 min zt jest atrakcyjna i ko-
rzystna dla akcjonariuszy Cyfrowego Polsatu. Niezalezna
opinia firmy doradczej KPMG przygotowana dla zarzadu
Cyfrowego Polsatu potwierdza, ze warunki cenowe pla-
nowanej transakcji sa godziwe z punktu widzenia intere-
sow Cyfrowego Polsatu. Wedtug szacunkéow spétki mnoz-
nik EV/EBITDA 2013F jest znaczaco nizszy od transakdji
poréownywalnych, w tym transakcji zakupu Telewizji Pol-
sat, a transakcja sprzedazy mniejszosciowego pakietu ak-
cji spotki Polskie Media przez TVN w 2011 r. implikowata-
by wycene na poziomie ok. 118 min zt.

Zakonczenie procesu akwizycyjnego planowane jest na
lipiec br. Aby transakcja doszta do skutku, musza zosta¢
spetnione dwa warunki zawieszajace — kupujacy musi uzy-
skac¢ zgode UOKIK, a sprzedajacy musza wykupic¢ udziatow-
cdw mniejszosciowych.

Sprzedaz RSTV, spoétki Swiadczacej ustugi transmisji sy-
gnatu w wiekszosci na rzecz Grupy Polsat, wynika z checi
skoncentrowania sie na dwdch gtéwnych segmentach dzia-
talnosci grupy — swiadczeniu ustug dla klientéw indywidu-
alnych oraz nadawaniu i produkgji telewizyjnej. Jak czyta-
my w komunikacie Grupy, w zwiazku z przejsciem w ramach
telewizji naziemnej z nadawania analogowego na cyfro-
we, dalsza dziatalnos¢ spotki RSTV wigzataby sie z koniecz-
noscia ponoszenia dodatkowych inwestycji i nie dawataby
Grupie Polsat mozliwosci uzyskania w przysztosci dodatko-
wych synergii. Warunkami zawieszajacymi dojscie do skut-
ku powyzszej transakgji sa: wyrazenie zgody przez banki be-
dace stronami umowy kredytowej (SFA) Cyfrowego Polsa-
tu, zwolnienie wszystkich zabezpieczen (na akcjach i majat-
ku spotki) zwigzanych z umowa kredytowa i emisja obligacji
oraz rejestracja przez sad podziatu RSTV.

Zgodnie z posiadana przez Cyfrowy Polsat umowa kre-
dytowa srodki pozyskane ze zbycia udziatow w spoétce RSTV
w kwocie 45,5 min zt zostang w catosci przeznaczone na
czesciowa spfate kredytu terminowego zaciagnietego na za-
kup Telewizji Polsat.

W marcu br. stacja TV4 uzyskata 3,1 proc. udziatu w ryn-
ku (rok wczesniej 2,23 proc.; dane: NAM, grupa 4+). Z ko-
lei TV6 na razie nie znajduje sie nawet wsrdd 20 najchetnie
ogladanych kanatéw w Polsce. (JW)

Metamorfoza kanatu Travel Channel
Travel Channel (nalezacy do Scripps
HD Networks Interactive) przeprowadzit
najwieksza w historii kanatu kampanie
odswiezajaca marke.

Akcja podzielona zostata na dwie fazy. Pierwsza zmia-
na weszta w zycie 25 marca br. na terytoriach poza USA,
gdzie kanat utrzyma dotychczasowy wyglad. Zmiany na ryn-
ku USA wejda w zycie w pdZniejszym terminie. Z uwagi na
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ubiegtoroczne przejecie Travel Channel International przez
Scripps pojawita sie potrzeba dostosowania kanatu do cha-
rakterystyki marki Scripps poprzez strategiczne ujednolice-
nie szerokiego portfolio Scripps.

Travel Channel US i Travel Channel International wspdl-
nie opracowaty nowe logo oraz tozsamos¢, tworzac glo-
balna marke oferujaca szeroko pojeta tematyke podrdzni-
cz3. Poza USA ramoéwka oraz zawartos¢ kanatu zostana do-
gtebnie odmienione poprzez wprowadzenie szesciu premier
w szesciu gatunkach programéw. Obok nowosci zobaczyc
bedzie mozna réwniez najwazniejsze i najbardziej popular-
ne programy grupy Scripps.

— Scripps Networks, jako lider mediéw lifestylowych
w kategoriach dom, kuchnia oraz podréze, jest dumny z in-
westycji w nowa tozsamos¢ Travel Channel dla rynkéw mie-
dzynarodowych. Wykorzystujgc marke znana i ceniona
w USA, budujemy jeszcze silniejsza marke poprzez potacze-
nie doswiadczenia oraz wiedzy rynku miedzynarodowego.
Wierzymy, ze nowe programy, format, oraz nowa szata gra-
ficzna zdobeda uznanie widzéw, partneréw oraz reklamo-
dawcédw. Odmieniony program bedzie dynamiczny, $wiezy
oraz spetniajacy wymagania jakosciowe stawiane wspotcze-
snym kanatom klasy swiatowej — powiedziat Nick Thorogo-
od, SVP Content and Marketing, Scripps EMEA.

W ramach zmiany nowa raméwka zapetni sie ponad 400
godzinami dodatkowej zawartosci. Pojawi sie szes¢ nowych
kategorii programéw: Przygoda, Dokument Podrozniczy, Li-
festyle, Kuchnia, Luksus i Pasja Podroznicza. Nowe serie ma-
jace premiery w kwietniu i maju to miedzy innymi: ,Moto-
cyklem po Panstwie Srodka” (10 kwietnia 0 20.00 i 20.30),
,Swiat wedtug kobiety” (6 maja o 19.00), ,Hotelowe rewo-
lucje — ciag dalszy nastapit” (22 kwietnia o 20.00), , Karaib-
ska uczta Jonathana Panga” (23 kwietnia o 21.00), ,Travel
Like A President” (15 maja o 19.00) oraz ,Najwspanialsze
trasy motocyklowe na $wiecie — Rosja” (27 marca o 20.00).

Do pary z nowym logo oraz tozsamoscia marki, agencja
kreatywna Lambie-Nairn wraz z Travel Channel International
opracowata nowe materiaty filmowe. Krecone w Afryce Po-
tudniowej filmiki wspieraja nowa marke, ukazujac ruch oraz
wrazenia sensoryczne zwiazane z podrdzowaniem.

Travel Channel w Polsce w marcu br. osiagnat 0,71 proc.
udziatu w rynku (dane: NAM). To wynik o 13,4 proc. nizszy
niz w marcu 2012 roku. (AZ)

TVP S.A.w 2012 T,
z duza, stratao bilansowa,

TELEWIZJA POLSKA

Zarzad TVP przyjat sprawozdanie finan-
sowe Spoétki za 2012 r. oraz sprawozda-
nie z dziatalnosci Spotki Telewizja Polska.

TVP S.A. odnotowata w ub.r. strate bilansowa na po-
ziomie 218,8 min zt. Jak czytamy w komunikacie, wynik fi-
nansowy w duzej mierze obcigzony byt skutkiem rozlicze-
nia wydatkéw poniesionych w latach poprzednich, w zwiaz-

www.tvlider.pl

ku z tym zasadniczo nie doszto do pogorszenia ptynnosci fi-
nansowej TVP S.A. Spoétka na koniec 2012 r. zmniejszyta po-
ziom zobowiazan krétkoterminowych o 20 min zt w stosun-
ku do stanu na koniec 2011 r.

W 2012 r. TVP poniosta naktady o charakterze jednora-
zowym zwiazane z Euro 2012 i simulcastem, czyli wyma-
gana ustawowo w okresie przejsciowym jednoczesng emi-
sja programu w technice analogowej i cyfrowej, wynosza-
ce ok. 205 min zt. W ubiegtym roku nastapit spadek przy-
choddéw reklamowych i sponsorskich spétki az o 177 min
zt, przede wszystkim w wyniku zatamania sie rynku rekla-
my telewizyjnej i zmian w strukturze rynku reklamowego.
W 2012 r. tracity przede wszystkim gtéwne anteny uniwer-
salne, zyskiwaty kanaty tematyczne oraz te sposrdd uniwer-
salnych, ktore dzieki cyfryzacji poszerzyty swoj techniczny
zasieg. Do spadku przychoddéw reklamowych przyczynita
sie takze postepujaca utrata przewagi zasiegu techniczne-
go przez kanaty TVP S.A. w wyniku procesu cyfryzacji emisji.
Wzrosty za to przychody abonamentowe o 49 min zt do 254
min zt, tj. 0 24% w stosunku do 2011 r., jednak sa one mniej-
sze 0 261 min zt w stosunku do tych z roku 2007. Bieza-
ca kondycje przedsiebiorstwa ilustruje tez wskaznik EBITDA
(eliminujacy m.in. obciazenie kosztami amortyzacji wcze-
$niejszych inwestycji oraz amortyzadji licencji filmowych
i praw do audycji). W takim ujeciu wynik TVP byt w 2012 r.
dodatni i wynosit 63 min zt.

Sytuacje Spotki, zwtaszcza w kontekscie roku 2013 i na-
stepnych lat, ma cechowac takze skala oszczednosci, be-
daca efektem wieloletniej restrukturyzacji. W 2012 r. kosz-
ty dziatalnosci operacyjnej zostaty obnizone o 200 min zt
w stosunku do 2011 r. W ub.r. zmniejszono zatrudnienie
0 162 etaty. Koszty wynagrodzen spadty wyniku tych dzia-
tan o 46 min zt. Poczyniono oszczednosci dotyczace kosz-
tow funkcjonowania jednostek pomocniczych (22 min zt
w 2012 r.) i Oddziatéw Terenowych (30 min zt w 2012 r.).
O kilkadziesiat milionéw ztotych zredukowano tez kosz-
ty jednostkowe produkcji audycji telewizyjnych. Zarzad za-
znacza jednoczesnie, ze oszczednosci mogtyby by¢ jeszcze
wieksze, jednak ich nastepstwem bytoby znaczne ograni-
czenie oferty programowej, a w konsekwencji utrata wpty-
wow reklamowych juz w roku 2012, a szczegdlnie w latach
nastepnych. Rezultatem bytoby trwate pogorszenie pozycji
TVP S.A. na rynku telewizyjnym. Spotka zapowiada kolejne
etapy restrukturyzacji na obecny rok.

Zdaniem Zarzadu, obecnie sytuacja finansowa spoétki jest
ustabilizowana. Biezacy stan ptynnosci finansowej jest lep-
szy o przeszto 110 min zt w stosunku do najtrudniejszego
okresu z potowy pazdziernika 2012 r. Wynik finansowy TVP
po dwdch miesiacach 2013 r. to zysk wynoszacy 26,7 min zt,
znacznie przekraczajacy zaréwno plan na ten okres jak i wy-
nik w poréwnywalnym okresie 2012 r.

Mimo pozytywnych biezacych wynikéw, Zarzad Spot-
ki podjat Uchwate w sprawie ograniczenia planu kosz-
tow dziatalnosci operacyjnej TVP o kolejne 50,2 min zt.
Decyzja ta jest wynikiem utrzymujacej sie trudnej sytu-
acji na rynku reklamy telewizyjnej i niemozliwosci reali-
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zacji zaktadanych przychodéw reklamowych, jak rowniez
drastycznego zmniejszenia z 11 do 2 min ztotych dota-
¢ji MSZ dla Programu Satelitarnego TV Polonia. Wdroze-
nie oszczednosci ma pozwoli¢ na zachowanie stabilizacji
finanséw spotki i realizacje przyjetych na 2013 rok zato-
zen w zakresie wyniku finansowego i ptynnosci finanso-
wej TVP S.A. (AZ)

_City placement
na dobre zadomowit sie w telewizji

Stacje telewizyjne w wiosennych raméwkach duzo uwa-
gi koncentruja na wtasnych serialach. Wraz z ich popularno-
$cig najwiekszy rozgtos zyskuja réwniez miasta, w ktoérych
rozgrywa sie akcja kolejnych odcinkéw. To juz nie przypa-
dek, ze akcja danego serialu dzieje sie w konkretnym miej-
scu. To sposob promocji miast, a co za tym idzie, potezny za-
strzyk gotowki dla stacji telewizyjnych.

,PRESS-SERVICE Monitoring Mediow"” zbadat, o ktérych
miejscowosciach w 2012 roku wspominano w kontekscie se-
riali najczesciej. Swoj serial ma juz nie tylko filmowy Krakéw,
ale i Torun, Bydgoszcz, Sandomierz oraz kilka innych miej-
scowosci. City placement zajmuje wazne miejsce w budze-
tach promocyjnych samorzadéw. W pozycjonowaniu miej-
scowosci za pomoca produkgji filmowych szuka sie sposo-
bu na zmiane wizerunku, pokazanie waloréw, zwiekszenie
zainteresowania zaréwno wsréd mieszkancow, jak i tury-
stow. Nie zawsze jednak pozycja w mediach jest wynikiem
wspotpracy z producentami i zaplanowanych dziatan. Cza-
sami sama obecnos¢ aktorow i ekipy filmowej oraz atrakcyj-
ne ujecia decyduja o popularnosci danego miejsca.

,PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw” przeanalizowat
wyniki obecnosci 11 nazw miejscowosci w kontekscie 12 ty-
tutdw wybranych polskich seriali. Najlepsza pozycje pod
wzgledem liczby publikacji oraz potencjalnych kontaktow in-
formacji z odbiorca uzyskat Sandomierz, pokazywany w se-
rialu ,Ojciec Mateusz”. Nazwe miasta wymieniono w 2012
roku blisko 900 razy, a zasieg publikacji ksztattowat sie na
poziomie 550 min osob. Torun — w ktérym kreceni sa , Le-
karze” oraz Wroctaw — miasto , Pierwszej Mitosci” rowniez
przekroczyty cezure 800 publikacji. Z informacjami o grodzie
Kopernika miato szanse zetknac sie prawie 450 min odbior-
cow. O niecate 100 min mniej takich potencjalnych kontak-
tow odnotowano w przypadku stolicy Dolnego Slaska.

W dalszej kolejnosci, biorac pod uwage liczbe doniesien
medialnych, uplasowaty sie £6dz — 650 (,, Komisarz Alex”), Lu-
blin — 487 (,Wszystko przed nami”) i Krakow (,,Julia”). Warto
jednak zauwazy¢, ze Lublin, a szczegdlnie Krakéw, o ktorych
pojawito sie mniej doniesien, wyprzedzaja £t6dz pod wzgle-
dem dotarcia o ponad 20 min. Z kolei promocji Podlasia stu-
73 informacje o Drohiczynie — drugim bohaterze ,Ojca Ma-
teusza”, ktéry zebrat powyzej 100 doniesiert. Ponad 275 min
kontaktéw odnotowato rowniez Zakopane (,Szpilki na Gie-
woncie"”). Taki wynik jest m.in. rezultatem najwyzszego spo-
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$rod analizowanych miast udziatu medidow ogoélnopolskich
w przekazie w przypadku stolicy Tatr — ponad 86 proc.

Analitycy ,,PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw" obliczy-
li réwniez ekwiwalent reklamowy informacji na temat po-
szczegolnych miejsc w kontekscie seriali. Najwieksza wartosc¢
miaty publikacje i emisje na temat Wroctawia — 12,9 min zt,
Krakowa — 12,5 mIn zt, Sandomierza — 10,8 min zt oraz Toru-
nia — 9,2 min zt. Na rozgtosie, zyskat rowniez Jeruzal, w kté-
rym nagrywane sa odcinki serialu ,Ranczo”. Miejscowo$¢
uzyskata AVE na poziomie 2,2 min zt, co stanowi wynik wyz-
szy niz np. ma Bydgoszcz w zwiazku z serialem ,Lekarze”
czy Ostroda (,,Nad rozlewiskiem”). (EBA)
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Mapa benchmarkingowa najbardziej medialnych miejscowosci w kontekscie seriali

Mapa benchmarkingowa obrazuje medialna pozycje poszczegdl-
nych miejscowosci z uwzglednieniem trzech czynnikéw: ekwiwalentu
reklamowego, dotarcia i liczby informacji.

Dane pomochnicze:

Ekwiwalent reklamowy (AVE) — wartos¢ publikacji wyrazona w pieniadzu.

Dotarcie — zasieg informacji wyrazony w potencjalnej liczbie kontaktéw

z czytelnikami, unikalnymi uzytkownikami i widzami.

Wielkos¢ kuli — liczba publikagji.

Potozenie kuli — uwzglednia wartos¢ reklamowa przekazéw medialnych,
ich dotarcie oraz liczbe publikacji. Najlepsza pozycja na
wykresie to prawy gorny rég (oznacza, ze publikacje
miaty wysoka wartos¢ AVE oraz bardzo duze dotarcie).

Metodologia badania

W badaniu uwzgledniono wybrane seriale emitowane w 2012 roku:
.Detektywi”, ,Julia”, ,Komisarz Alex”, ,Lekarze"”, ,Nad rozlewiskiem”,
,Ojciec Mateusz”, , Pierwsza Mitos¢”, ,Prawo Agaty”, ,Ranczo”, ,Szpil-
ki na Giewoncie”, ,W-11 Wydziat Sledczy”, ,Wszystko przed nami”.

Metoda: ilosciowa analiza danych

Materiat badawczy: publikacje z monitoringu 1100 tytutéw praso-
wych, 5000 portali internetowych i okoto 100 stacji RTV z wytaczeniem
raméwek programéw RTV.

Zakres czasowy: 2012 rok

Zasieg mediow: ogolnopolskie i regionalne

Analizowane stowa kluczowe: nazwy miejscowosci — Bydgoszcz,
Drohiczyn, Jeruzal, Krakéw, Lublin, £6dZ, Ostréda, Sandomierz, Torun,
Wroctaw, Zakopane — we wszystkich odmianach.
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Wielkimi krokami zbliza sie VIl edycja Swiatowych Dni Bajki, ktére odbeda sie w dniach 31.05-2.06 w Arenie Ostro-
da. Ta wielobarwna, cykliczna impreza, organizowana z myslg o najmtodszych, co roku przycigga tysiace gosci. Te-
goroczna edycja ma by¢ wyjatkowa - po raz pierwszy we wtadanie najmtodszych oddany zostanie jeden z najwiek-
szych w kraju obiektéw targowo-konferencyjnych — Arena Ostréda. Wszystko, co zwigzane ze $wiatem bajek, dzie-
ciecych marzen i zabaw znajdzie sie pod jednym dachem. | Miedzynarodowe Dni Bajki odbyty sie w Olsztynie w 2007
roku. Od lat zmieniajg sie i zyskuja na sile. Stajg sie wydarzeniem coraz wiekszym i coraz bardziej atrakcyjnym. Do-
tychczasowe edycje przyciaggnety w sumie ponad 100 tysiecy uczestnikow z niemalze catej Europy, a takze Stanow

Zjednoczonych. W program warminsko-mazurskiej imprezy na state wpisaty sie juz miedzynarodowe parady posta-

ci bajkowych, konkursy, gry, zabawy, pokazy, ale takze konferencje, sympozja naukowe, szkolenia oraz warsztaty.

&

Podczas VIl Swiatowych Dni Bajki
najmtodsi wraz z opiekunami beda mo-
gli bra¢ udziat m.in. w konkursach te-
atrzykéw dzieciecych i mtodziezowych,
konkursie piosenki, a takze w konkur-
sie na wykonanie ,Postaci z bajki, ba-
$ni, legendy z materiatéw recyklingo-
wych” oraz licznych pokazach i zaje-
ciach edukacyjnych.

Impreza bedzie takze doskona-
ta okazja do poznania legend i oby-
czajow innych narodéw i kultur. Na
tegoroczna edycje organizatorzy za-
planowali: , Spotkanie z Afryka”, po-
znawanie arabskiej kaligrafii, Festi-
wal Latynoamerykanski oraz Wie-
czér Ukrainski i Przyjaciét ze Wscho-
du. Nie zabraknie tez naukowego
aspektu wydarzenia, czyli wyktadow,
warsztatow i organizowanej wraz
z Uniwersytetem Warminsko-Mazur-
skim, konferencji ,Bajka w przestrze-
ni naukowe;j i edukacyjnej”. Najmtod-
si beda réwniez mogli postucha¢ ba-
jek i legend czytanych przez zna-
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ne osobistosci, a takze spotkac sie
z osobami znanymi z ekranu telewi-
zyjnego.

— Bajki sa fenomenem z dwodch
wzgleddéw — po pierwsze opowiadane
sa na catym swiecie. Po drugie — pomi-
mo roznic, jakie pojawiaja sie w zwiaz-
ku z historia, jezykiem i kultura dane-
go narodu, istnieja watki uniwersalne
dla wszystkich bajek — mowi Leszek
Baranowski, manager projektu, orga-
nizowanego wspdlnie przez \Warmin-
sko-Mazurskie Stowarzyszenie ,Bajka”
oraz Grupe Demuth Alfa.

W tym roku, po raz pierwszy w ra-
mach Swiatowych Dni Bajki, zorgani-
zowany zostanie Miedzynarodowy
Kiermasz ,W zyciu jak w bajce”, ktory
skupi przedstawicieli wszelkich branz
zwiazanych z tematyka dziecieca. Swo-
je produkty zaprezentuja zaréwno pro-
ducenci ubran i akcesoriéw dla dziedi,
gier, zabawek, jak i stodyczy, lodéw czy
wyrobow regionalnych. Wstep bedzie
bezptatny.

MIEDZYNaRODOWY KIERMASZ

W Zycu jak w Bayce

— To wydarzenie z jednej strony
stwarza wystawcom doskonata okazje
do pozyskania klientéw i zaprezento-
wania oferty, z drugiej — wzmacnia po-
zytywne relacje miedzyludzkie — doda-
je Leszek Baranowski.

Wydarzeniem zainteresowani sa
nie tylko mieszkaricy Warmii i Mazur,
ale takze wojewddztw osciennych,
obcokrajowcy, przedstawiciele firm,
szkodt czy samorzaddw. W tym roku
patronat nad impreza objeto juz Mi-
nisterstwo Edukacji Narodowej, Mar-
szatek Wojewddztwa Warminsko-Ma-
zurskiego, Warminsko-Mazurski Ku-
rator Oswiaty oraz Polski Komitet ds.
UNESCO. Udziat w wydarzeniu po-
twierdzito 14 ambasad, wielu postow,
senatoréw i przedstawicieli wtadz sa-
morzadowych powiatu i gmin powia-
tu ostrédzkiego.

Wiecej informacji na stronie www.
swiatowe-dni-bajki.pl

www.arenabajki.pl
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RUSZA KOLEJNA ODStONA PROMOCIJI ,,ASTRA — ZOBACZ WIECEJ!"

S ES ASTRA — Zobacz wiecej!” to oczekiwana kontynuacja programu partnerskiego, prowadzo-

nego przez ASTRA CEE (lokalnego biura globalnego operatora satelitarnego SES). Gtéwnym

celem kampanii jest zapoznanie uzytkownikéw z szeroka oferta bezptatnych kanatow tele-

wizyjnych dostepnych z satelitdw ASTRA 19,2 E w Polsce. Promocja kierowana jest zaréwno do punktéw sprzedazy
sprzetu satelitarnego, jak i do klientéw koncowych.

Prowadzona akcja ma na celu zwiekszenie s$wiadomosci potencjalnych widzéw, co do mozliwosci odbioru kilkuset
bezptatnych kanatow telewizyjnych w wysokiej jakosci, w tym polskich oraz zagranicznych stacji, réwniez tych nadaja-
cych w jakosci HD, przy wykorzystaniu standardowego zestawu do odbioru satelitarnego z odpowiednim konwerterem
typu monoblock. Decydujac sie na zakup takiego konwertera w okresie trwania promocji, kazdy z klientéw otrzymuje
upominek oraz mozliwos¢ wziecia udziatu w konkursie z atrakcyjnymi nagrodami.

Kazdy z uczestniczacych w promocji punktéw sprzedazy otrzymuje niezbedne wsparcie marketingowe, obejmujace
m.in. materiaty POS, broszury i ulotki, zawierajace komplet informacji na temat samej akgji oraz promowanych kanatow
dostepnych z satelitow ASTRA na pozycji orbitalnej 19.2 E. Punkty zostaty réwniez objete programem nagrod i wyrdznien.

Wiecej informacji o promocji ,,ASTRA — Zobacz wiecej! " mozna uzyskac na stronie www.onastra.pl.

TVP KULTURA URUCHOMILA WIECZORNE PASMO DLA DZIECI WIDZI MISIE

Od marca 2013 roku, od poniedziatku do piatku o godz. 19.30, TVP Kultura uruchomita dla naj-
mtodszych widzow specjalne pasmo , Widzi Misie”. Prezentowane sa w nim zaréwno klasyczne
bajki polskie, jak i formy bardziej eksperymentalne, np. promujace czytelnictwo wsréd mtodych
odbiorcéw. Pasmo ma zapoznawac mtodych widzéw ze znakomitymi tradycjami polskiej anima-
¢ji, ilustracji oraz grafiki. Ma by¢ tez promocja czytelnictwa oraz przygotowa¢ mtodych widzéw
do swiadomego odbioru polskiej kultury.

W pasmie znajdzie sie program ,Bajkonurr, czyli w swiecie ksiazek dla dzieci” skierowany do dzieci od lat 3, oparty
o najciekawsze pozycje wydawnicze oraz klasyczne polskie animacje. Pasmo poszerzone jest w czwartki o animowane
seriale polskie dla dzieci, wsréd ktoérych znajda sie m.in. , Tajemnica szyfru Marabuta”, ,Dixie”, ,Prosze stonia”, ,For-
tele Jonatana Koota”, ,, Kangurek Hip-Hop, ,Maty pingwin Pik-Pok” czy ,, Pomystowy Dobromir”.

PREZES BRAUN PISZE LIST DO DYREKTORA GENERALNEGO NIEMIECKIEJ ZDF

. W zwiazku z emisja gtosnego serialu ,Nasze matki, nasi ojcowie” (,Unsere Mdtter, Unsere
Vater"), ktéry ze wzgledu na swoje uproszczenia historyczne oraz eksponowanie watkéw an-
TELEWIZJA POLSKA  LYPOIskich wywotat liczne protesty zarowno widzow, jak i oficjalnych przedstawicieli naszego
rzadu, dr Juliusz Braun, Prezes TVP, skierowat specjalny list do dyrektora generalnego ZDF —

niemieckiej stacji publicznej, od lat blisko wspotpracujacej z TVP.

W liscie Braun wyrazit zaniepokojenie trescia i forma przedstawienia polskich watkow w tej produkcji ZDF, przede
wszystkim krzywdzacymi i fatszywymi uproszczeniami w obrazie historycznym Polski i zotnierzy Armii Krajowej, ktorzy
w ujeciu tworcow serialu kierowali sie antysemityzmem, nienawiscia i pogarda dla Zydéw. — To wyobrazenie nie ma
nic wspoélnego z prawda historyczna i dlatego musi zosta¢ potepione i odrzucone — napisat Prezes Juliusz Braun. — Na
okupowanych przez Niemcy ziemiach polskich najmniejsza pomoc na rzecz Zydéw karana byta smiercia. Mimo to
wielu Polakéw zdecydowata sie nies¢ taka pomoc, za$ Armia Krajowa byta nawet do tego zobowiazana przez wtadze
Polskiego Panstwa Podziemnego. Gdy tylko to byto mozliwe, AK bezwzglednie karata tych, ktérzy wspierali Niemcow
w realizadji zbrodniczego planu Zagtady Zydéw. Tymczasem z serialu wytania sie przeciwny, catkowicie fatszywy obraz
— podkresla w liscie Braun.

Jak stwierdza dr Juliusz Braun, zaréwno tego, jak i pozostatych naduzy¢ nie mozna wyttumaczy¢ swoboda artystycz-
na tworcow serialu. — Niestety, ,, polska” czes¢ tak waznego dla Niemcéw serialu to , jedna zbyt prosta historia” — pisze
Braun. | podkresla: — To nie przystoi tak powaznej stacji, jaka jest zaprzyjazniona ZDF.
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NOVELA TV W SIECI MULTIMEDIA POLSKA

media Polska S.A., ktéry pod wzgledem liczby abonentéw zajmuje drugie miejsce w Polsce.
Novela tv zastapi nadawany do tej pory kanat Zone Romantica.

Novela tv to stacja, przeznaczona dla kobiet w kazdym wieku, gtéwnie dla wielbicielek
produkgji latynoamerykanskich i potudniowoeuropejskich. W ramoéwce kanatu znajduja sie telenowele nieemitowane
jeszcze w Polsce, od czotowych producentéw gatunku. Kanat oferuje produkcje sprawdzone, ktére zdazyty juz zdoby¢
wierng publicznos¢ w innych krajach na swiecie, takie miedzy innymi jak: ,Bananowa Mtodziez"”, , Krélowa Potudnia”,
.Dom po sasiedzku”, ,Pieska mitos¢”.

— Cieszymy sie, ze Multimedia Polska obdarzyty nas zaufaniem i jako pierwszy duzy operator kablowy w Polsce
wprowadzity Novele tv — jeden z dwdch ptatnych kanatéw jaki mamy w swojej ofercie. Mamy nadzieje na dalsza owoc-
na wspotprace w zakresie dystrybucji naszych kanatéw ze wzgledu na ich unikalna na polskim rynku formute — mowi
Arkadiusz Taciak, Dyrektor ds. Dystrybucji w Polcast Television.

2012 ROK: PONAD 100 MLN PRZYCHODOW W GRUPIE KAPITALOWEJ KINO POLSKA TV S.A.

’ W 2012 roku przychody Grupy Kapitatowej Kino Polska TV S.A. ze sprzedazy wyniosty blisko
PL 105 min zt, co w poréwnaniu z rokiem ubiegtym stanowi wzrost o ok. 24%.
— Osiagniete przez Grupe wyniki potwierdzaja, ze zmierzamy we wiasciwym kierunku — ko-
KINOPOLSKA mentuje Bogustaw Kisielewski, Cztonek Zarzadu Kino Polska TV S.A.

Mimo trudnej sytuacji na rynku, w roku 2012 Grupa uzyskata wyzsze przychody z reklamy — w stosunku do roku
2011 jest to wzrost az o ok. 78%. Zwiekszeniu do blisko 45,1 min zt ulegty takze przychody Grupy z dziatalnosci emi-
syjnej, natomiast produkcja kanatéw przyniosta jej ponad 35,6 min zt. Na poziomie 13,5 min zt uksztattowat sie zysk
netto Grupy, co wobec wczesniejszego roku oznacza wzrost o blisko 61%.

Poza dobrymi wynikami finansowymi ubiegty rok przyniést tez Grupie istotne zmiany w jej strukturze. Kino Polska
TV S.A. nabyta trzy spoétki zalezne: Kino Polska Program Sp. z 0.0., Kino Polska Program Sp. z 0.0. SKA i KPTV Media
Sp. z o.0.

NOWE KANALY W CYFROWYM POLSACIE

Universal Networks International (UNI) i TLC HD, ktérego wiascicielem jest Discovery Communi-
cations. Pierwszy z nich wzbogaci pakiet dodatkowy Film HD, drugi — pakiet dla catej rodziny Fa-
milijny Max HD. TLC HD jest 37 stacja w jakosci HD dostepna dla abonentéw platformy. Obydwa
kanaty widzowie platformy moga ogladac juz od 4 kwietnia.

13th Street Universal to piaty, po Universal Channel, Universal Channel HD, SciFi Universal i E! Entertainment Tele-
vision, kanat z portfolio UNI w ofercie Cyfrowego Polsatu. Poszerzyt on pakiet Film HD, ktéry po dotaczeniu 13th Street
Universal zawiera az 19 réznorodnych kanatow filmowych. 13th Street Universal jest dostepny na pozycji 51 na liscie
kanatéw Cyfrowego Polsatu. Nadawany 24 godziny na dobe, emituje najlepsze seriale i filmy kryminalne, prawnicze
oraz sadowe. Wprowadzeniu kanatu na platforme towarzyszy polska premiera , Bates Motel”. To wspotczesny prequel
kultowego filmu Alfreda Hitchocka , Psychoza”.

Kanat TLC HD znajduje sie na pozycji 129 na liscie kanatéw Cyfrowego Polsatu i wzbogacit pakiet Familijny Max HD.
Oferta nadawanego w wysokiej rozdzielczosci TLC HD, podobnie jak w przypadku siostrzanego TLC skierowana jest do
kobiet o réznorodnych zainteresowaniach. Oferta stacji to historie z zycia wziete oraz uniwersalne tematy, interesujace
dla odbiorcéw na catym swiecie. TLC HD oferuje wiele formatéw — od reality shows poprzez programy typu , make-
over” po programy kulinarne i podréznicze. TLC HD to 9 kanat nalezacy do Discovery Communications, ktéry znalazt
sie w ofercie Cyfrowego Polsatu.

' © Cyfrowy Polsat poszerza swoja oferte o kolejne nowe kanaty: 13th Street Universal nalezacy do
. = .'.'.-.. e ;
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PIERWSZY PRZYRODNICZY TALK-SHOW W POLSCE

Od 7 kwietnia br. na antenie TVN Meteo mozna oglada¢ nowy program ,, Szpilki i kalosze Mai
Popielarskiej”. Prezenterka i ogrodniczka, znana widzom z poradnika , Maja w ogrodzie” tym
razem porozmawia z ciekawymi ludzmi o ich pasjach, stylu zycia i miejscu przyrody w ich zyciu.
! — To dla mnie zupetnie nowe doswiadczenie — méwi Maja Popielarska. — Do tej pory to ja go-
$citam w ogrodach teraz moge porozmawiac z gos¢mi na naszej werandzie, w naszym wirtualnym studiu. To beda nie-
zwykle ciekawe rozmowy, bo sami goscie to osoby interesujace, o nietypowych pasjach. Jestesmy ciekawi, jaki wptyw
na ich zycie i prace ma przyroda. Mam nadzieje, ze zdradza nam co nieco — dodaje Popielarska.
— Takiego programu jeszcze nie byto, a jesli wszystko pojdzie zgodnie z naszymi oczekiwaniami, bedziemy chcieli przy-
gotowac kolejna serie ,,Szpilek i Kaloszy” — mowi Jakub Goller, szef kanatu TVN Meteo, a jednoczesnie pomystodawca
magazynu.

NTC BEZ PROBLEMOW | ZGODNIE Z PLANEM

3 kwietnia br. odbyto sie 14. posiedzenie Komisji Administracji i Cyfryzacji dotyczace ,Informacji o wdrazaniu naziemnej
telewizji cyfrowej w Polsce” . Podczas posiedzenia podsekretarz stanu w Ministerstwie Administracji i Cyfryzacji odpowiedzial-
nego za tacznos¢, Matgorzata Olszewska, przypomniata podstawy prawne do przeprowadzenia cyfryzadji telewizji naziemnej
i wynikajacy z nich harmonogram etapowego wytaczania emisji analogowych. Obecnie jestesmy po trzecim etapie obejmu-
jacym m.in.: Warszawe, Podkarpacie, Beskid Zywiecki, Szczecin i Elblag. Minister Olszewska pozytywnie ocenita skutecznos¢
dziatania podmiotéw odpowiedzialnych za sprawne przeprowadzenie tego procesu. W lokalizacjach telewizyjnych stacji
retransmisyjnych (TSR) uruchamiane sa stacje doswietlajace tam, gdzie nie ma zasiegu MUX-3 TVP, finansowane ze specjal-
nego funduszu pochodzacego z rezerwy budzetowej Panstwa. Kolejny, czwarty etap wytaczania TV analogowej zaplanowa-
no na 22 i 23 kwietnia br. Kazdy etap poprzedza kampania informacyjna w mediach ogdélnopolskich i regionalnych. Do tej
pory wyemitowano ponad 14 tys. spotéw telewizyjnych. Réwnolegle prowadzone sa badania skutecznosci oddziatywania
poszczegdlnych kanatéw informacyjnych i na podstawie wynikow planuje sie kolejne kampanie. Dotychczasowe badania
gospodarstw domowych pokazuja, ze brakuje przede wszystkim wiedzy technicznej i znajomosci terminu wytaczania TV
analogowej. MAC stara sie dociera¢ do oséb starszych i samotnych poprzez uczniéw i harcerzy. Podpisano porozumienie
o wspotpracy z ZHP i OSP. Informacja dociera réwniez poprzez szkoty i Uniwersytety Trzeciego Wieku poprzez materiaty szko-
leniowe przygotowane wspdlnie przez KIGEIT i Osrodek rozwoju edukacji MEN.

Przed kolejnymi wytaczeniami TV analogowej, MAC ma dociera¢ do spoteczenstwa poprzez ogélnopolskie i regionalne
media drukowane, radio i telewizje. W Podkarpackiem wydrukowano i rozprowadzono 80 tys. ulotek. Dziata rowniez spe-
cjalna infolinia MAC. Proces wytaczania koordynuje specjalna grupa sterujaca przy MAC z udziatem zainteresowanych wo-
jewddztw, przedstawicieli MAC, UKE, UOKIK i izb gospodarczych. Min. Olszewska szczegdlnie podziekowata KIGEIT i PIKE.

Nastepnie Prezes UKE, Magdalena Gaj, wczesniejsze wystapienie uzupetita o informacje na temat dziatari UKE pole-
gajacych gtownie na badaniu zasiegu multiplekséw i wskazywaniu obszaréw do pokrycia za pomoca tzw. gap-filleréw. Jej
zdaniem proces wytaczania TV analogowej przebiega nadspodziewanie sprawnie, bo nie towarzysza mu negatywne opinie
w mediach. Jako ostatni zabrat gtos cztonek KRRiT, prof. Jézef Pastuszka, ktdry poinformowat zebranych o toczacym sie pro-
cesie koncesyjnym na 4 miejsca zwalniane przez TVP w MUX-1.

W czesci posiedzenia poswieconej zadawaniu pytan przez cztonkéw komisji aktywni byli gtéwnie postowie PiS, ktérzy
interesowali sie m.in. mozliwoscia odbioru naszej telewizji na terenach przygranicznych Ukrainy i Biaforusi, jednostronna ofer-
ta w multipleksach, brakiem TV Trwam, oligopolem w mediach, brakiem panstwowej strategii dla mediéw elektronicznych
i kosztami doswietlen. (Krzysztof Lemiech)

POLSAT NEWS Z REKORDOWA WIDOWNIA

Polsat News 13 marca br. zanotowat historyczny wynik ogladalnosci. Relacja z konklawe zapewnita stacji
najwyzsza dzienna widownie od poczatku nadawania. W kulminacyjnym momencie (ok. godz. 20.19),
Polsat News przyciagnat przed telewizory ponad milion widzéw (dane: NAM), co dato 5,33% udziatow
w grupie wszystkich ogladajacych (4+) oraz 5,87% w grupie komercyjnej (16-49). Stacje w ciagu tego dnia
w’raczy’ro prawie 5,6 min widzéw — to przetozyto sie na dzienne udziaty na poziomie 2,62% w (4+) oraz 2,43% w (16-49).
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EUROSPORT Z NAJLEPSZA OGLADALNOSCIA W HISTORII

Pierwszy kwartat 2013 roku okazat sie najlepszy pod wzgledem ogladalnosci w historii Eurospor-

=+ =+ tu. W miesigcach styczeri-marzec 2013 r. $rednia ogladalnos¢ kanatu wyniosta 67 tys. widzéw*

[ {1JSPORT i byla o 19% wyzsza od analogicznego okresu w roku ubiegtym. Tak dobre wyniki to przede

=+ *+ wszystkim zastuga relacji ze sportéw zimowych, w ktérych Polacy odnosili w minionym sezonie
wielkie sukcesy.

— Sukcesy Polakoéw z pewnoscia miaty najwiekszy wptyw na tak duze zainteresowanie naszymi relacjami, ale nale-
zy takze pamieta¢ o wyjatkowych komentatorach i ekspertach, ktérzy z nami wspétpracuja. Najwieksza postacia jest
oczywiscie Adam Matysz, ktérego moglismy wielokrotnie stuchac i oglada¢ w tym sezonie na antenie Eurosportu. Za
mikrofonem podczas relacji z biathlonu zasiadat réwniez najlepszy w historii Polak w tej dyscyplinie sportu Tomasz Si-
kora — mowi Radek Jaworski, Dyrektor ds. Komunikacji Eurosport Polska.

Pierwszy kwartat tego roku byt réwniez najlepszy w historii Eurosport 2. Srednia ogladalno$¢ tego kanatu wyniosta
13 tys. widzow i byta 0 5% wyzsza od poprzedniego rekordu — pierwszego kwartatu w 2012 roku.

o+

o4 W

*7rédto: Nielsen Audience Measurement

TVP HD ODSWIEZA OPRAWE

TVP HD, najnowoczesniejszy technologicznie kanat telewizji publicznej, odswieza oprawe pro-

E gramu. W nowych klipach wideo znajduja sie elementy podkreslajace scisty zwiazek TVP HD

z nowinkami technologicznymi w $wiecie mediéw, z ktérych najczesciej korzystaja ludzie mto-

TELEWIZJA POLSKA  dzi. Widownia TVP HD to przewaznie ludzie w wieku 16-49 lat. W 2012 roku stanowia oni
niemal 60 proc. wszystkich widzéw TVP HD.*

Motywem przewodnim oprawy programu jest wyzet weimarski, znany juz widzom TVP HD. W nowych klipach
wideo pies bawi sie w otoczeniu multimedialnych gadzetéw, takich jak smartfon, odtwarzacz mp3, cyfrowa kamera,
laptop, okulary do ogladania telewizji 3D, konsole gier komputerowych. Symbolizuje to $cisty, codzienny zwiazek TVP
HD z najnowoczesniejszymi zdobyczami technologii multimedialnych, wykorzystywanych przez ten kanat. Nowoscia
i ciekawostka zarazem jest takze specjalnie przygotowana animacja z wyztem weimarskim w roli gtéwnej, ktéra TVP HD
bedzie emitowac noca po zakoriczeniu programu.

* —$rednia widownia wg danych AGB.

~CRASH & BERNSTEIN” BIJE REKORD OGLADALNOSCI

Odcinek premierowy serialu zapewnit Disney XD pozycje lidera w swoim pasmie
wsrdd chtopcdw oraz dzieci w wieku 4-15.* Dwa premierowe odcinki serialu upla-
sowaty sie na pozycji 2 wsréd wszystkich dotychczasowych premier w Disney XD,
ustepujac miejsca jedynie premierowemu odcinkowi serialu ,,Ja w kapeli”.

.Crash & Bernstein” to serial komediowy zrealizowany jako fabuta z elemen-
tami animagji lalkowej. Opowiada o nieroztacznej parze: Wyatt'cie Bernsteinie,
jedynym chtopcu posrdd czworki rodzenstwa, oraz jego nowej lalce Crashu, ktéra
ozywa i przyjmuje role pozbawionego wszelkich hamulcéw brata. Serial odnidst
sukces w Stanach Zjednoczonych, z odcinka na odcinek bijac kolejne rekordy ogla-
dalnosci i plasujac sie w czotéwce najpopularniejszych programéw nadawanych
przez Disney XD w tym kraju. Serial przypadt réwniez do gustu polskim widzom,
utrzymujac sie w pierwszej piatce najpopularniejszych pozycji programowych ka-
natu Disney XD emitowanych w marcu. Odcinek premierowy zostat wyemitowany
11 lutego o godz. 18.30.

*za Nielsen Audience Measurement Polska / AdvantEdge.
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DANIEL RESZKA PONOWNIE W VIACOM INTERNATIONAL MEDIA NETWORKS

2 kwietnia Daniel Reszka objat w Viacom International Media Networks stanowisko wicepre-
zesa ds. programowych i kontentu kanatéw rozrywkowych VIMN Northern Europe.

W ramach sprawowanej funkcji Reszka bedzie nadzorowat wszystkie zakupy progra-
mowe oraz produkcje lokalne grupy Comedy & Entertainment w rejonie Europy Pétnocnej.
Dodatkowo bedzie odpowiedzialny za tworzenie strategii programowych oraz wdrazanie
nowosci programowych i kanatéw. Reszka bedzie raportowat bezposrednio do Maurice'a
Holsa — wiceprezesa i dyrektora generalnego Comedy Central w Viacom International Media
Networks Northern Europe.

Daniel Reszka pracowat dla VIMN od 2006 do 2012 roku. W zesztym roku przeszedt do
Canal+ Cyfrowy, gdzie byt doradca zarzadu odpowiedzialnym za kontent i strategie progra-
mowa spotki. Daniel Reszka pracowat rowniez dla TVP oraz telewizji Polsat, w ktérych odpowiedzialny byt za strategie
i zakupy programowe.

DZIEKI SABER ZNIKNA SZEROKOPASMOWE ,,BIALE PLAMY"” NA MAPIE EUROPY

W ramach finansowanego przez Unie Europejska projektu SABER regionalne wiadze dowie-
dza sie jak wybra¢, wdrozy¢ i finansowac¢ szerokopasmowy internet przy uzyciu potaczen
satelitarnych. Kierownictwo projektu SABER poinformowato, ze w kwietniu zostanie opubli-
kowany zbiér praktycznych wskazéwek dla wtadz regionalnych na temat wyboru, wdrazania
i finansowania satelitarnych rozwiazan szerokopasmowych, ktére utatwia dostep do inter-
netu dziesieciu milionom gospodarstw domowych w Unii Europejskiej, ktére znajduja sie w
miejscu , biatych plam” na cyfrowej mapie Europy, czyli miejsc znajdujacych sie w putapce
wykluczenia cyfrowego.

24-miesieczny program SABER, ktorym kieruje CSI Piemonte, jest czesciowo finansowany
przez Unie Europejska. Uczestniczy w nim 26 partneréw, miedzy innymi Eutelsat, SES Broad-
band Services, Astrium oraz wspomnieni przedstawiciele regionalnych osrodkéw witadzy, jak
rowniez wiele firm teleinformatycznych z sektora publicznego i prywatnego uczestniczacych we wdrazaniu komunikagji
szerokopasmowej, reprezentujacych 13 krajoéw z catej Europy.

— Zachecam do udziatu w programie wszystkie organy wtadz regionalnych, ktére maja problemy z dostepem szero-
kopasmowym. Mamy 26 wyspecjalizowanych partneréw o ogromnym doswiadczeniu we wszystkich aspektach ustug
szerokopasmowych i programéw finansowanych ze $rodkéw publicznych — powiedziat Stefano Agnelli, dyrektor ds.
kontaktow z instytucjami europejskimi w firmie Eutelsat.

Wyniki projektu SABER beda udostepniane w trakcie warsztatow i na jego stronie internetowej. Wiecej informacgji
mozna znalez¢ pod adresem www.project-saber.eu
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